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Resumo

Esta investigacdo analisa a influéncia da cor na percecdo das mensagens politicas, um tema ainda
pouco sistematizado no ambito das Ciéncias da Comunicacdo. O estudo amplia esta andlise ao
contexto nacional, articulando a semidtica visual e os enquadramentos de valéncia como referenciais
tedricos e interpretativos. Metodologicamente, combina a analise documental e visual dos partidos
com questiondrios dirigidos a participantes com experiéncia em comunicac¢do politica e também a
eleitores.

Os resultados mostram que as cores ndao possuem significados politicos fixos ou intrinsecos, mas
estabelecem associagdes relativamente consistentes com determinados valores e identidades
partidarias. O caso portugués apresenta especificidades face a padrdes descritos para outros contextos
da Europa Ocidental, confirmando que a simbologia cromatica depende de fatores histdricos, sociais
e politicos. A anadlise permitiu ainda construir uma matriz entre partidos, valores politicos dominantes
e cores predominantes no corpus estudado.

Em sintese, a cor revelou-se um marcador simbdélico relevante na comunica¢do politica e na
identificagdo partidaria, embora a sua eficacia dependa da articulagdo com fotografias, logétipos,
texto, simbolos e da notoriedade dos protagonistas. Ndo foi encontrada evidéncia de que a
identificacdo politica pessoal alterasse as associa¢des entre cores e valores nos pares testados. Porém,
0s mais interessados em politica parecem reconhecer melhor a sua fungdo estratégica na comunicacao
partidaria.

Conclui-se que a cor constitui uma pista estratégica importante, mas ndo universal nem
isoladamente determinante. Investigacdes futuras deverdo recorrer a amostras mais amplas,
estimulos visuais controlados e métodos complementares para aprofundar o estudo dos processos

cognitivos e afetivos envolvidos na interpretacdo politica da cor.

Palavras-chave: Comunicagao politica, cor politica, enquadramento de valéncias, valores politicos






Abstract

This study examines the influence of colour on the perception of political messages, a topic that
remains relatively underexplored within Communication Studies. It extends the analysis to the
Portuguese context, drawing on visual semiotics and valence framing as theoretical and interpretative
frameworks. Methodologically, it combines documentary and visual analysis of political parties with
guestionnaires administered to participants with experience in political communication and to voters.

The results show that colours do not have fixed or intrinsic political meanings, but establish
relatively consistent associations with certain values and party identities. The Portuguese case displays
specific features when compared with patterns described in other Western European contexts,
confirming that colour symbolism depends on historical, social and political factors. The analysis also
enabled the construction of a matrix linking political parties, dominant political values and
predominant colours within the corpus examined.

Overall, colour emerged as a relevant symbolic marker in political communication and party
identification, although its effectiveness depends on its interaction with photographs, logos, text,
symbols and the prominence of political figures. No evidence was found that individuals’ political
identification significantly altered the associations between colours and values in the pairs tested.

Itis therefore concluded that colour constitutes an important strategic cue, but one that is neither
universal nor independently decisive. Future research should use larger samples, controlled visual
stimuli and complementary methods, such as eye-tracking and EEG, to deepen the study of the

cognitive and affective processes involved in the political interpretation of colour.

Keywords: Political communication, political colour, valence framing, political values
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Introducao

A cor é um dos elementos mais visiveis da comunicacdo politica e eleitoral, mas permanece
comparativamente pouco sistematizada enquanto objeto de investigac¢do. O eleitor pode perceciona-
la antes de ler integralmente um programa, reconhecer um slogan ou interpretar uma proposta.
Contudo, o seu papel na construgdo e rececao da identidade partiddria continua frequentemente
subordinado a andlise do discurso verbal, dos programas politicos e das estratégias mediaticas. A
utilizacdo da cor em campanhas politicas constitui um recurso estratégico com potencial simbdlico e
afetivo, podendo participar na formacdo de percecdes, associacdes e memarias e a sua relevancia nao
se limita, porém, aos periodos eleitorais. Embora a comunicacdo politica adquira maior intensidade e
visibilidade durante as campanhas, a dimensdo visual e cromatica permanece presente ao longo de
todo o ciclo politico, nomeadamente nos logdtipos, websites, redes sociais, materiais institucionais e
intervengdes publicas dos partidos. A cor participa, assim, de forma continua na construgdo da
identidade partidaria, na diferenciacdo entre atores politicos e na transmissdo de valores e
posicionamentos.

Esta continuidade é reforcada pela digitalizacdo da comunicagdo politica. As redes sociais digitais
ndo funcionam apenas como meios de distribuicdo, mas como ambientes que condicionam a
produgdo, a circulagdo, a visibilidade e a interagdao em torno das mensagens politicas. A comunicagao
politica contemporanea encontra-se profundamente digitalizada, embora ndo seja exclusivamente
digital, desenvolvendo-se num sistema hibrido que articula redes sociais, websites, televisao,
imprensa, cartazes e comunicagao presencial. Neste contexto, a repeticdo e a coeréncia dos elementos
visuais assumem particular importancia na construgao e no reconhecimento das identidades politicas.
Apesar desta relevancia, a cor continua pouco investigada nas Ciéncias da Comunicagao,
particularmente no contexto portugués, uma vez que os estudos sobre comunicacao politica e Ciéncia
Politica tendem a privilegiar o discurso, os programas, as estratégias partiddrias e o comportamento
eleitoral, deixando frequentemente em segundo plano a dimensdo cromatica e simbdlica. Ainda assim,
diferentes autores reconhecem a importancia dos simbolos na comunicagdo politica e na construgdo
de identidades coletivas, entre os quais Ellul (1968), Olivo (2004), Sawer (2007), Correia (2010), Doom
(2016), Marini (2017) e Kolobova (2018).

Os estudos sobre simbolismo e percecdo cromatica mostram igualmente que as cores ndo
possuem significados fixos ou universais. A sua interpretacdo depende da cultura, das experiéncias
individuais, dos contextos histéricos e dos restantes elementos que integram a mensagem. Heller

(2018) demonstra que uma mesma cor pode produzir associagGes distintas ou contraditdrias,



enquanto Adams (2017) destaca a influéncia da experiéncia na interpretacdo cromatica. No dominio
politico, Sawer (2007), Doom (2016), Marini (2017) e Schloss e Palmer (2017) evidenciam que as cores
podem representar posicionamentos, identidades e familias partidarias, embora essas relagdes variem
entre paises e contextos politicos.

E neste enquadramento que a presente investigacdo retoma e amplia o trabalho iniciado na
dissertacdo de mestrado intitulada “A utilizacdo da cor em campanhas politicas: o caso das EleicGes
Autarquicas de 2017 no Montijo”. Nesse estudo foram identificadas situacdes concretas em que
partidos utilizaram cores diferentes das habitualmente associadas a sua identidade visual,
especificamente, o Partido Socialista utilizou predominantemente o azul, enquanto o Partido Social
Democrata recorreu ao vermelho. Os resultados sugeriram que estas alteragées podiam dificultar a
associacdo entre o cartaz e o respetivo partido, sobretudo quando o logétipo ou outras referéncias
partidarias ndo se encontravam claramente visiveis. A presente tese amplia esse ponto de partida ao
integrar diferentes partidos histéricos e emergentes, materiais de diversas campanhas e documentos
produzidos pelas prdprias organizagdes politicas e procura igualmente articular a perspetiva de quem
produz e emite a mensagem — partidos, atores politicos e responsaveis de comunicacdo — com a
perspetiva de quem a recebe e interpreta: os eleitores. O estudo ndo pretende apenas compreender
por que razdo os partidos utilizam determinadas cores, mas também analisar se essas cores sao
reconhecidas pelos cidaddos e associadas a valores politicos e identidades partidarias especificas.

A investigacdo estrutura-se em torno de quatro dimensdes fundamentais: comunicacao, cor,
emocgdes e valores politicos. O objetivo geral consiste em demonstrar a importancia da cor na
comunicagdo politica e compreender de que forma os elementos cromaticos participam na associacdo
entre partidos, valores politicos e percegdes dos eleitores. Pretende-se, em particular, mapear as cores
predominantes e os valores politicos dominantes dos partidos incluidos no corpus, analisar as
associacOes estabelecidas pelos eleitores e compreender em que medida a cor contribui para a
identificacdo partidaria quando integrada em materiais concretos de comunicagdo. A dimensao
emocional assume uma natureza tedrica e interpretativa e a literatura é mobilizada para compreender
como a cor pode ativar associagbes afetivas, memdrias e sentimentos de pertenca durante a
interpretacdo da mensagem politica. Contudo, a investigacdo ndo mede diretamente as emocdes nem
testa estatisticamente um modelo de mediacdo emocional. Esta dimens3do contribui para interpretar
0s mecanismos potencialmente envolvidos na rececdo da cor, sem que seja apresentada como uma
relacdo causal demonstrada pelo estudo.

Com base neste enquadramento, foram formuladas diferentes hipdteses. A H1 estabelece que,
no corpus partidario analisado, a cada partido estad associado um valor politico dominante. A Hlb
propde que, no mesmo corpus, a cada partido esta associada uma cor predominante que integra a sua

identidade visual. Estas hipdteses possuem uma fungdo descritiva e estruturante, permitindo construir



a matriz entre partido politico, valor politico e cor que sustenta as analises subsequentes. A H2 propGe
que determinadas cores sdo associadas a determinados valores politicos. A H3 procura verificar se
essas associagdes sao mais fortes entre eleitores que se identificam com os valores tradicionalmente
representados pelas respetivas cores. A H4 analisa se determinadas cores tendem a estar associadas
a partidos politicos especificos. A H5 considera a possivel relagdo entre as caracteristicas
sociodemograficas dos eleitores e o significado politico atribuido a cor. Por fim, a H5b analisa se o nivel
de interesse politico esta associado a importancia atribuida a cor na comunicagdo politica.

Metodologicamente, a investigacdo adota uma abordagem de métodos mistos, articulando a
analise de conteludo documental e visual, um questionario preliminar dirigido a participantes com
experiéncia politica e comunicacional e um questiondrio principal aplicado a eleitores. Também foram
analisados programas, manifestos, declara¢des de principios, logdtipos e materiais de comunicac¢do
partidaria. Assim, o questiondrio preliminar permitiu explorar a perspetiva dos produtores da
mensagem, enquanto o questiondrio principal procurou analisar as associa¢des realizadas pelos
eleitores entre cores, valores politicos, cartazes e partidos.

Os resultados permitiram construir uma matriz entre os partidos incluidos no corpus, os valores
politicos dominantes que Ihes foram atribuidos e as cores predominantes das respetivas identidades
visuais. Esta sistematizacdo sustentou a H1 e a Hlb, sem pressupor que cada partido possua
exclusivamente um valor ou utilize apenas uma cor. As categorias foram operacionalizadas para efeitos
analiticos, reconhecendo-se a coexisténcia de diferentes orientacbes e cores secundarias nas
organizacOes partidarias. Relativamente a H2, observaram-se associa¢des de intensidade distinta entre
cores e valores politicos. O verde apresentou a relagdo mais intensa com o ambientalismo, o vermelho
com o comunismo e o preto com o autoritarismo. O laranja revelou uma associagdo moderada ao
conservadorismo, enquanto o azul, o roxo e o amarelo apresentaram associa¢cdes mais diversificadas
ou de menor magnitude. Estes resultados evidenciam que algumas correspondéncias cromaticas se
encontram mais estabilizadas entre os participantes, enquanto outras dependem de contextos
histéricos, culturais e partiddrios especificos. A H3 ndo recebeu suporte estatistico nos pares
analisados, uma vez que nao foram identificadas diferencas significativas em fung¢do da identificacdo
politica pessoal dos participantes. Os resultados relativos a H4 mostraram que a cor pode contribuir
para o reconhecimento dos partidos, embora a sua relevancia varie quando estdo presentes outras
pistas visuais, como fotografias, logdtipos, simbolos, texto ou figuras politicas reconhecidas. A andlise
exploratdria dos cartazes modificados reforcou esta interpretacao, sugerindo que a cor adquire maior
capacidade diferenciadora quando os restantes elementos partidarios sao reduzidos. A H5 nao foi
testada de forma adequada, devido a complexidade da estrutura dos dados e ao reduzido nimero de
casos em algumas categorias sociodemograficas. Quanto a H5b, verificou-se que os participantes com

maior interesse politico tenderam a atribuir maior importancia a cor na comunicac¢do politica, embora



a relacdo observada apresentasse uma magnitude limitada e deva ser interpretada no contexto
especifico da amostra. Considerados em conjunto, os resultados mostram que a cor ndo constitui um
cddigo universal nem determina isoladamente a interpretagdo da mensagem. A sua relevancia
depende da repeticdo histérica e cultural, da coeréncia visual, da trajetdria dos partidos, da
notoriedade dos atores politicos, da experiéncia dos individuos e da presenca de outras pistas
semidticas. A cor funciona, portanto, como elemento simbdlico e estratégico de diferenciacgdo,
memorizacgdo e identificagcdo partidaria, mas a sua interpretacdo permanece contextual.

Este trabalho justifica-se pela necessidade de aprofundar o estudo da dimensdo visual da
comunicac¢do politica portuguesa e pela sua relevancia pratica num contexto de multiplicacdo de
partidos, digitalizacdo da comunicacdo e intensificacdo da competicdo simbdlica. Embora parte do
corpus inclua materiais de campanha, a investigacdo nao se circunscreve a comunicac¢do eleitoral. A
identidade cromatica é construida e refor¢ada continuamente, pelo que o estudo da cor deve integrar

de forma permanente a analise das relagdes comunicacionais entre partidos, media e cidad3os.



CAPITULO 1

Evolugao da comunicagao politica e da persuasao emocional

1.1. Propaganda, publicidade e comunicagao politica entre 1914 e 1945

Embora a propaganda possua antecedentes anteriores ao século XX, o periodo compreendido entre
as duas guerras mundiais constitui um marco importante na sua sistematizacdo e na sua utilizacao
através dos meios de comunicacdo de massas. E a partir deste recorte histérico que se analisa a relagdo
entre propaganda, publicidade e comunicacdo politica, sem pressupor uma origem exclusivamente
situada em 1914.

Antes de mais, é necessario referir que a palavra propaganda tem diferentes significados quando
utilizamos portugués europeu e portugués brasileiro (até inglés, advertising/propaganda). No caso do
Brasil, a propaganda é um sinénimo de publicidade e, tanto serve para se referir a publicidade sobre
qualquer produto comercial, como também a essa “coisa” do inicio do século XX. No entanto, no caso
portugués, o proprio Diciondrio Portugués (Porto Editora, 2007) identifica as duas palavras com
significados distintos: a palavra propaganda é definida, primeiramente, como um ato de comunicac¢do
politica com um propdsito ideoldgico, que advém do sentido de propagar algo com base numa
ideologia; enquanto a publicidade é definida como uma agdo ligada a anuncios comerciais e uma
agéncia. Esta tese encara a palavra propaganda no sentido do portugués europeu, ou seja, de que é
utilizada num ato de comunicagdo politica que pretende transmitir uma mensagem baseada numa
ideologia e conduzir a uma acdo, ndo renegando que a propaganda possa utilizar conhecimentos
tedricos e técnicos da publicidade. A propaganda é frequentemente associada aos regimes totalitarios,
aos conflitos armados e as disputas ideoldgicas do século XX, enquanto a publicidade tende a ser
relacionada com a comunicagdo comercial. Esta distingdo ndo é, contudo, absoluta, uma vez que os
dois dominios partilham técnicas persuasivas e apresentam utilizacdes terminoldgicas distintas
consoante o contexto linguistico e cultural.

E importante referir que a propaganda originou a publicidade (Lasswell, 1927/1971, pp. x-xi).
Lasswell langou a sua teoria entre duas guerras mundiais e em plena ascensdo do totalitarismo, na
Otica de que a comunica¢do podia funcionar como instrumento de informac¢do e mobilizacdo, mas
também de manipulagdo da opinido publica. Assim, a propaganda procura mobilizar a¢des coletivas
através da unido e/ou desunido ao manipular opinies para alcancar objetivos como ganhar elei¢des,

aprovar leis ou conquistar popularidade (Kolobova, 2018, p.4). Estas técnicas continuam presentes nas



campanhas politicas contemporaneas e podem ser mobilizadas por atores populistas, participando,

em determinados contextos, em processos de polarizagdo politica e social (Figura 1.1.1.).

OS CIGANOS
TEM DE

CUMPRIR A LEI

ANDRE

Presidenciais 3026

Figura 1.1.1. Cartaz do candidato presidencial André Ventura 2025
Nota. Reproduzido de André Ventura vai a tribunal no dia 27 por cartazes polémicos sobre ciganos,
por Amaral Santos, J., 2025 Correio da Manhd (https://www.cmjornal.pt/politica/detalhe/andre-ventura-
vai-a-tribunal-no-dia-27-por-cartazes-polemicos-sobre-ciganos)

Referiu Ellul (2014) que “o édio, a fome e o orgulho constituem alavancas melhores da propaganda
do que o amor ou a imparcialidade”. Diversos periodos histdricos foram marcados por conflitos entre
grupos e Estados, resultantes de interesses politicos, econdmicos e territoriais divergentes. A
resolucdo desses conflitos pode assumir diferentes formas, desde o recurso a forca militar até a
negociacdo diplomadtica, entendida como um instrumento politico orientado para a gestdo ou
superacao de tensdes entre atores em confronto. Neste sentido, a guerra pode ser compreendida
como a continuacdo da politica por outros meios, surgindo quando as vias politicas e diplomaticas se
revelam insuficientes ou falham. Contudo, independentemente do meio escolhido para gerir ou
encerrar um conflito, torna-se fundamental garantir o apoio das popula¢es, uma vez que a
legitimidade politica e social constitui um elemento central tanto na conducdo da guerra como nos
processos diplomdaticos que a precedem ou lhe sucedem (Clausewitz, 2020). Um dos elementos
utilizados na propaganda e como forma de mobilizar a sociedade e identificar inimigos é, por exemplo,
a cor. Desde a Grécia Antiga que as cores estdo associadas a politica e a vida da sociedade em geral,
indicando, por norma, o estatuto politico e social de um cidad3do (Sawer, 2007). Na Roma Antiga, a
importancia de um cidad3o era verificada visualmente pelas cores que utilizava (Figura 1.1.2.). Por
exemplo, os imperadores e alguns senadores utilizavam apenas a cor purpura e o vermelho estava

associado ao Deus Marte, o deus da guerra.



Figura 1.1.2. Cépia do Augusto de Prima Porta com a reprodug¢ao cromatica fiel a época
Nota. Reproduzido de “Color Perception in Sociology: Materiality and Authenticity at the Gods in Color
Show” (Figura 2, p. 90), por Rose-Greenland, F. (2016). Sociological Theory 34(2) 81-105 American
Sociological Association DOI: 10.1177/0735275116648178.

Essa simbologia continua até aos dias de hoje, ndo sé na politica, como na sociedade. Plinio (como
citado em Rose-Greenland, 2016, p. 84) baseava-se numa tradi¢ao grega antiga em que a cor era vista
como o fundamento da existéncia humana. Segundo o romano, os quatro “humores” constitutivos
eram entendidos como sangue (vermelho), fleuma (branco), e dois tipos de bilis (amarela e negra), e,
até segundo Bradley (2013), as cores eram utilizadas na poesia classica greco-romana para descrever
os humores, caracteristicas fisicas e importancia social dos cidaddos — e dos que ndo o eram —, dos
deuses e da natureza. O proprio corpo humano é, dessa perspetiva, um sistema cromdatico (Rose-
Greenland, 2016, pp. 84-85).*

Através dessa relacdo histérica e da necessidade cada vez maior de comunicar de forma simples
para um publico cada vez maior, a propaganda adquiriu particular importancia no século XX como
instrumento de mobilizacdo politica, social e militar antes, durante e apds os conflitos. Como referiu
Lasswell (1971), a propaganda é, a par da pressdo militar e econémica, um dos trés pilares das

operacdes militares? que “através do uso direto da sugestao (...) visava a mobilizacdo da animosidade

1 podemos até reflectir sobre a questdo de o “sangue azul” simbolizar a nobreza e a aristocracia, como a cor e o
simbolismo para dividir a populagdo.

2 Lasswell (1971, p.8) afirma que existem trés pilares fundamentais das opera¢des militares: a Pressdo Militar
através do poder coercivo da terra, ar e mar; a Pressdao Econdmica através da interferéncia ao acesso a capitais
e trabalho, por exemplo, san¢Ges econdmicas; e a Propaganda, através da informacgado sugestdo se consegue
mobilizar as populagdes do proprio Estado, ou do outro, a tomar uma posi¢do a nosso favor ou contra um
inimigo.



da comunidade (Figuras 1.1.3.) contra um inimigo comum e simultaneamente para a manutengdo de
boas relacbes com aliados e neutros” (1971, p. 8). Esta afirmacdo advém de um dos primeiros
especialistas em comunicacdo e, também, participante na Primeira Guerra Mundial, conflito marcado
pela inovacdo técnica que criou a guerra moderna, no sentido técnico e tedrico, e utilizada ao longo
do século. Quando a imagem tem o propdsito de mobilizar a favor ou contra algo ou alguém, a cor
passa a ser um elemento relevante, tal como na cultura greco-romana, na simplificacdo e identificacdo
desses sujeitos. A titulo de exemplo, na Figura 1.1.4, os chapéus vermelhos funcionam como um
marcador visual dos comunistas, representados pela propaganda nazi como um dos grupos

considerados inimigos da sociedade
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Reproduced by permission of LONDON
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Figura 1.1.3. Propaganda de recrutamento durante a | Guerra Mundial no Reino Unido
Nota. Reproduzido de Britons. Join Your Country’s Army! [Cartaz], por Leete, A. 1914, Imperial War
Museums ( https://www.iwm.org.uk/collections/item/object/16577?utm_source=chatgpt.com)



Figura 1.1.4. Propaganda nazi anti-religido e anti-comunismo. A cor os simbolos representam
os indesejados
Nota. Reproduzido de Histdria Universal Vol. IV (p. 90), por Reis, F. (1990).

No inicio do século XX, as transformacdes sociais, industriais e tecnoldgicas do século anterior
favoreceram a adaptacao e a expansdo destas técnicas através dos meios de comunicacdo de massas.
McLuhan (2001, p. 14) relembra que o prdprio Napoledo — considerado um grande estratega militar —
afirmou que “o poder de um jornal prevalece sobre o de uma centena de armas”, revelando o poder
da comunicacgdo. Isto também foi sustentado por Lasswel (1971, p. 19) argumentava que as noticias
podiam contribuir para a uniformizacdo das percecdes da populacdo civil, destacando a necessidade
de conseguir mobilizar a opinido publica: ao misturar autoridade e propaganda é possivel exercer
maior poder do que com armas. Ellul (2014) disse, também, que a propaganda é um conjunto de
métodos utilizados por um grupo organizado que deseja levar a participacdo ativa ou passiva, nas suas
acdes, de uma massa de individuos psicologicamente unificados através da manipulacdo e
incorporados numa organizagao.

A expansdo gradual da alfabetizacdo e da imprensa alargou o acesso a informagdo e permitiu a
participagao de grupos sociais anteriormente menos presentes no espaco publico. Este processo nao
conduziu de forma automatica a democratizacao, mas criou condi¢des para a circulacdo de mensagens
politicas e para a mobilizacdo de publicos mais amplos. Por outro lado, isto ndo significa que a
capacidade de leitura signifique a habilidade da compreensao total daquilo que esta escrito —a eficacia

da propaganda pode beneficiar da ampla circulagdo da mensagem, mesmo quando a sua rece¢ao nao



envolve uma compreensao critica aprofundada. Na tenebrosa falsa paz (Churchill, 2024) entre 1918 e
1939 — em que diversos acontecimentos socioecondmicos conduziram a ainda mais tenebrosos
acontecimentos — Luis Paixdo Martins® (2022, p. 153) relembra que Joseph Goebbels foi pioneiro na
aplicagdo da propaganda aos meios de comunicagao da época como a radio e o cinema. Fé-lo através
de uma suposta fungdo didatica que, com base na manipula¢do pelo medo e exagero da realidade
socioecondmica, conseguindo mobilizar a populagdo a apoiar as suas medidas politico-militares. O
periodo entre guerras, entre 1918 e 1939, com a instabilidade econdmica, politica e social criou
condicGes favoraveis a intensificacdo da propaganda através dos meios de comunicacdo de massas.
Paixdao Martins refere, ainda, que essas mesmas teorias sdo utilizadas pelo Presidente Vladimir Putin
para justificar e obter apoio relativamente a invasdo da Ucrania, bem como a contrapropaganda
utilizada pelo Presidente Zelensky para mobilizar o apoio dos Ucranianos contra a invasdo. Assim, é
fulcral compreender o papel da comunicacdo de massas e, mais especificamente, da propaganda na
sociedade civil atual, bem como é necessario entender de que forma esta se repercutiu na
comunicacdo politica até aos dias de hoje.

No dominio das Ciéncias da Comunicag¢do, o conceito de comunicacdo apresenta diferentes
definicGes e niveis de analise. Arconada (1989), por exemplo, associa-a a partilha de principios e
valores e a consolidacdo do exercicio ideolégico. De forma mais simples, a comunicacdo ou uma
tentativa desta é, desde o Homo Erectus, uma ferramenta inconsciente e automatica das tarefas mais
basicas do quotidiano. E, simultaneamente, poderosa e consciente que pretende levar o outro a
cumprir uma ag¢do, mas segundo McNair (1999, p.3) é uma palavra cuja definicdo e aceitacdo global é
complicada. Entdo, quando juntamos as palavras comunicagdo e politica, parecem existir diversas
explicagGes e ndo uma definicdo simples como vimos anteriormente com Arconada (1989).

O mesmo acontece com Denton e Woodward que definem a comunicagao politica como “o debate
publico relativo a atribuicdo de recursos, igualmente publicos, e que incumbe aos titulares da
competéncia legal para legislar e pér em pratica essas decisdes” (1990, p. 14). Esta versdo é pouco
simbdlica, mas Graber (1981 como citado em McNair, 1999, p. 3) adiciona que a comunicagao politica
engloba a linguagem ndo verbal para além da retérica. Ou seja, na grande maioria dos casos, a
comunicacao politica ndo recorre apenas a argumentos explicitamente racionais, integrando também
elementos simbdlicos, visuais e afetivos cuja interpretacdo nem sempre ocorre de forma deliberada.
A distincdo entre marketing, publicidade e propaganda é fundamental no campo da comunicacdo. O

marketing, segundo Kotler e Keller (2013), é um processo social estratégico orientado para identificar

3 Experiente jornalista e consultor de comunicacdo portugués, responsavel por coberturas jornalisticas de
campanhas politicas apds a Revolugdo do 25 de Abril e, ja como consultor, das campanhas politicas de
maioria absoluta de José Sdcrates 2005, Cavaco Silva 2006 e Antdnio Costa 2022.
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e satisfazer necessidades tanto humanas como de mercado através da criacdo e troca de valor. A
publicidade, por sua vez, constitui uma ferramenta operacional do marketing, caracterizando-se como
uma forma paga e impessoal de comunicagao persuasiva que visa promover bens, servicos ou marcas
junto de um publico-alvo. Em contraste, a propaganda nao tem fins comerciais, mas sim ideoldgicos,
sociais ou politicos. Jacques Ellul (1968/2014) define-a como um conjunto de métodos destinados a
influenciar crencas, atitudes e comportamentos coletivos, criando adesao ou mobilizagdo em torno de
uma ideologia ou causa. Enquanto o marketing e a publicidade procuram gerar valor econémico e
comercial, a propaganda atua na esfera simbdlica e ideoldgica, moldando percecbes e consolidando
visdes do mundo. A propaganda apresenta predominantemente finalidades ideoldgicas, sociais ou
politicas, embora possa recorrer a técnicas e formatos também utilizados na comunicagao comercial.
A distincdo entre estes dominios deve, portanto, ser entendida em func¢do dos seus objetivos
predominantes, e ndo como uma separagao absoluta entre técnicas exclusivamente comerciais e
exclusivamente politicas.

Contudo, na era digital, as fronteiras entre estas trés esferas tornaram-se progressivamente
difusas. A convergéncia entre estratégias de comunicac¢do politica, comercial e social — amplificada
pelas redes sociais e pelo marketing algoritmico — faz com que mensagens publicitarias assumam,
frequentemente, um caracter ideoldgico, enquanto a propaganda adota técnicas tipicas do marketing
e da publicidade para maximizar o seu alcance e eficacia persuasiva.

Em primeira instancia, aplicar a retdrica a publicidade — ou propaganda — ndo é familiar ao eleitor
e parece descabido, porém, a publicidade almeja a transmissdo de informa¢do de modo a levar o
consumidor a agir, isto €, a comprar um bem ou servico. Essa transmissdo de informagdo da-se através
do apelo por meio de mecanismos persuasivos que convencem o consumidor da utilidade e
necessidade desse mesmo comportamento (Lindon et al, 2004, p. 323). Ainda no ambito da
publicidade, quando esta area se ramifica para a politica, compreendemos que a prdpria campanha
politica recorre a mecanismos persuasivos destinados a favorecer avaliagGes positivas e predisposi¢cdes
de apoio relativamente a candidatos ou partidos (Simdes et al, 2009, p. 36). Segundo Simdes (et al,
2009) e Lindon (2004, p. 323), a persuasao utiliza argumentos e elementos com fortes caracteristicas
emocionais que despertam ou reforcam um sentimento. Verissimo (2021, p.27) cita Cossete (2001) e
a ideia de que desde os anos 40, a mensagem era dominada pela imagem cujo objetivo era informar
e, simultaneamente, veicular as emocgdes para a identificacdo do consumidor com essa mensagem,

tendo vindo a alterar-se ao longo do século XX.
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1.2. Absolutismo, revolugodes liberais e reconfiguragao do espaco politico

Caccioto (2011) descreve trés momentos (Figura 1.2.1.) que marcam a histéria do marketing politico e
da inovacdo do setor da comunicacao e media, com a democratizacdo do acesso as ferramentas de
comunicac¢do e com a estrutura e identificacdo partidaria. Segundo Caccioto (2011, p. 44), a primeira
era do marketing politico (inicio do século XX até a Il Guerra Mundial) caracterizava-se por eleitores

estaveis ligados a movimentos sociais cuja comunica¢do se baseava em materiais como cartazes e

panfletos que visavam espalhar uma ideologia.

Era da comunicagio politica

Pre-moderna

Moderna

Pés-moderna

Sistema da comunicagio

politica

Estilo de comunicagio
politica dominante

Meios de comunicacio social

Meio publicitirio
predominante

Diregio das campanhas

Paradigma dominante
Duragio
Despesa eleitoral

Eleitorado

Centrada nos partidos

Mensagens partidirias

Impresséies partidirias,

cartazes, publicidade nos jornais,

programas radiofdnicos

Publicidade impressa, cartazes,
panfletos, comicios

Lideranga parridiria

Légica de partido
Campanha breve, ad hov
Contida
Comportamento estivel ligado

ds fraturas sociais ¢ de grupo

Centrada na televisio

Sound bites,
construgio da imagem

Programas televisivos de informagio
(Telejornais, debates)

Aniincios televisivos,
outdoars

leugtmrnt inr:r;m, consultores
e especialistas externos

Logica dos meios de comunicacio
Campanha longa
Em aumento

Erosio da fidelidade-identdade

partdiria e volatilidade crescente

Mulricanal, mualrimédia

Fragmentagio

Televisdes locais on de nicho,

direct mail, email

Aniincios mirados,
telemarketing, internet

Unidades especializadas
e consultores especializados

Légica do marketing
Campanha permanente
Muito elevada

Comportamento baseado

em isses e volatlidade

Figura 1.2.1. Diferentes fases da comunicagdo politica
Nota. Reproduzido de Marketing Politico: como vencer as elei¢ées e governar (Tabela 2.1., p. 37) por
Caccioto, M. (2011).

Neste primeiro momento, a propaganda procurava identificar e mobilizar necessidades, receios e
aspiracdes presentes em determinados grupos sociais. Domenach (1968, p. 3) apresenta como
exemplo a utilizagdo da comunicagdo propagandistica na legitimagdao de agbes politicas e militares,
incluindo a ocupacdo da Checoslovaquia. Entre as vésperas do deflagrar da | Guerra Mundial e o final
da Il Guerra Mundial, o que leva a facilitar e justificar as mais diversas a¢Bes sociais, politicas e
militares? Como refere Hamilton, como citado em Wahl-Jorgensen e Karin (2019, p. 21), a “Histéria
negligencia as emocdes na politica e da primazia a racionalidade”. As revolucdes liberais do século XIX,
a formacao dos Estados-nacdo e os processos de secularizacdo alteraram progressivamente as formas
de autoridade e de pertenca coletiva. A legitimidade politica deixou de depender exclusivamente da
autoridade religiosa e passou a articular-se também com instituigdes representativas, discursos
nacionais e novas formas de participagao publica.

Segundo Barradas (1998), o poder e influéncia que a Igreja Catdlica possuiu durante a idade média

é aproveitado pelos estados absolutistas da idade moderna como uma permutacdo do simbolismo do
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Papa para os principes europeus, centralizando, dessa forma, o poder régio e religioso, colocando nos
monarcas o papel divino que utilizavam a arte para contar uma histdria e fazer a sua propaganda,
mesmo para aqueles que ndo sabiam ler (Figura 1.2.2.). Apesar do impacto politico e militar que estas
alteracdes tiveram em termos geopoliticos, para a generalidade da sociedade ndo existiram mudancas
significativas no sentido em que continuavam tementes a Deus, visto que a religido ainda tinha um
papel poderoso na sua vida (Figura 1.2.3). Apds a Revolugdo Francesa e as consequentes Revolugdes
Liberais na defesa do liberalismo politico, destaca-se, também, a liberdade religiosa, mas ndo tutelada
pelo Estado, retirando-lhe muito do seu poder. Laborde (2013, pp. 73-76) argumenta que a separagao
completa evita que o estado favoreca uma religido, respeitando a neutralidade liberal. Contudo,
apresenta a possibilidade de um "estabelecimento modesto" onde o estado apoia atividades religiosas
por razoes publicas, designadamente liberdade de consciéncia ou igualdade, como por exemplo o
financiamento de organizagGes religiosas para fins sociais, desde que o apoio seja inclusivo e ndo

discrimine crencas.

Figura 1.2.2. Arco e pértico da catedral de Notre Dame, Paris, que conta uma histdria através dos
relevos.
Nota. Notre-Dame Cathedral of Paris [fotografia Pértico Notre Dame Paris]. (s.d.). Notre Dames de Paris.
https://www.notredamedeparis.fr/en/
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Figura 1.2.3. Czar Nicolau Il da Russia, o martir como simbolo da monarquia absoluta e religido.
Nota. UMS — Traditional Icons Books and Gifts [icon of St. Nicholas Tsar-Martyr of Russia - 20th c. - (1N140)].
(s.d.). Uncut Mountain Supply, uncutmountainsupply.com

No caso portugués, as concegdes liberais tinham varias origens, desde a tradigdo do humanismo
renascentista, a ciéncia da administracdo publica do século XIX, seguindo o exemplo das revolugdes
inglesa (1688) e francesa (1789), e ja inclinada para o republicanismo no sentido de criar uma nagdo
soberana de cidaddos patriotas, independentes e presentes no Estado através das institui¢Ges
representativas (Ramos et al, 2009, pp. 491-492). Ainda assim, a religido e os seus representantes ndo
foram excomungadas das suas fungBes até as substituicGes dos regimes mondrquicos pelo
republicanismo na Europa. A secularizagdo gradual, a industrializa¢gdo e a desloca¢do de populagdes
dos meios rurais para os centros urbanos contribuiram para a reconfiguracdo das formas tradicionais
de pertenca e organizacdo coletiva. Estas transformacdes criaram condi¢Ges para a emergéncia e
expansao de movimentos sociais, sindicais e politicos que procuravam responder a novos problemas

e reivindicagGes (Figura 1.2.4).
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Figura 1.2.4. Propaganda Soviética com técnicas da fotomontagem e do design
Nota. Reproduzido de Planification en URSS - plan quinquennal - Staline - Le métro est construit !
[Cartaz] 1935, por Dolgorukov, N. A., 1935, Bridgeman Images
(https://www.bridgemanimages.com/fr/dolgorukov/planification-en-urss-plan-quinquennal-staline-
the-metro-is-built-1935-lithograph/poster/asset/5398508).

Os movimentos e partidos politicos responderam a estas transformacdes através da utilizacdo da
oratéria, da escrita, dos simbolos e dos meios de comunica¢do disponiveis. Em determinados casos,
recorreram a referéncias e estruturas anteriormente associadas a linguagem religiosa para construir
autoridade, pertenga e mobilizagao coletiva (Lasswell, 1936, p. 8). No caso do comunismo, Kula (2006,
p. 371) identifica a presenca de formas para-religiosas e de processos de sacralizagdo de lideres,
partidos e narrativas histéricas. Esta aproximacdo deve ser entendida como uma analogia entre formas
de organizagao simbdlica, e ndo como uma equivaléncia entre religido e ideologia politica. Neste caso,
a divindade era uma personalidade e/ou um partido. Curiosamente, a industrializagdo, que tem como

consequéncia o afastamento do campo para a cidade, aglomera os operdrios e as diversas familias em

pequenos bairros. Acontece que estas familias estavam habituadas a viver em comunidades rurais nas
quais a Igreja tinha uma forte influéncia. Na procura de melhores condi¢des de vida, a deslocagdo para
os centros urbanos enfraqueceu, em alguns contextos, redes comunitdrias tradicionais, enquanto
movimentos sindicais e politicos passaram a oferecer novas formas de organizacao, solidariedade e

representacdo das preocupacdes laborais e sociais (Figura 1.2.5.).
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Figura 1.2.5. Propaganda salazarista durante o referendo Constitucional de 1933. O Estado como o
cuidador da populagio interligado com imagem de mulher e crianga/religido.
Nota. Reproduzido de Nds queremos um Estado forte! [Visual grafico] 1933, por Negreiros, A. Registo
Nacional de Objetos Digitais (https://www.bridgemanimages.com/fr/dolgorukov/planification-en-urss-plan-
quinquennal-staline-the-metro-is-built-1935-lithograph/poster/asset/5398508).

Além disso, proporcionava uma nova utilizacdo para a arte que viria a ser utilizada por esses mesmos
movimentos e como elemento imprescindivel da propaganda. Mostra a titulo de exemplo que uma
imagem era mais do que uma imagem, tinha um conceito que visava transmitir uma mensagem e
conduzir o espectador a adoptar um comportamento, fosse ele o apoio ou outro. Nesta fotografia
(Figura 1.2.6) vemos o antigo ditador portugués, Professor Oliveira Salazar (ao centro), junto do seu
ministro da Propaganda, Antdnio Ferro (a direita). O facto das solas dos sapatos do ditador estarem
desgastadas, por coincidéncia ou ndo, levou a que a esta imagem fosse atribuida o significado de que
o Presidente do Conselho de Ministros era alguém humilde que sofria de problemas idénticos aos dos
portugueses, especialmente numa época complicada em termos econdmicos. Para ajudar, a
simplicidade de politicos sentados descontraidamente junto a uma arvore, naquilo que era também a

romantizacdo do Portugal rural e tradicional.
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Figura 1.2.6. Propaganda salazarista que mostra Anténio de Oliveira Salazar com as solas dos sapatos
desgastadas.
Nota. Reproduzido de “Antdnio Ferro: O Homem, os Mitos, e a Verdade” (p. 33), por Filipe, L., 2020,
Visdo (n.2 1423/ Junho).

Em diversos contextos histéricos, uma parte significativa da producdo artistica foi encomendada
por instituicdes religiosas, monarquias e impérios, desempenhando funcbes de representacao,
legitimacdo e preservacdao da memdria dos respetivos poderes. Estas representacdes combinavam
funcbes documentais, simbdlicas e idealizadoras, selecionando os elementos que deveriam ser
preservados na memoria coletiva. Paralelamente a industrializacdo de diversos sectores agrarios e de
transportes, estas inovagdes técnicas, do acesso a novos materiais e da liberalizacdo académica - como
resultado do afastamento do clero destas funcGes - permitiram o aparecimento da fotografia, do
cinema, da producdo de tintas em formatos standardizados, entre outros. Posto isto, essa fungdo de
registo e realismo ia sendo deixada para as novas técnicas, permitindo aos artistas — tais como os
pintores — sair, literalmente, do atelier para as ruas, bem como permitindo novas interpretacdes e
técnicas artisticas. Apesar da inovagdo técnica na sua profissdo, também estavam em contacto com a
realidade social do seu tempo.

A arte passa, assim, a servir um duplo propdsito social, ou seja, a ocupar tarefas consideradas
menores como o design de panfletos e cartazes que comegam a ter um propdsito comercial e ndao
apenas informativo. A expansdo de novos meios técnicos e de novos publicos alargou as funcdes

sociais da producado visual. Passa, também, a ter uma nova versdo de realismo que retrata a realidade
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dura e crua dos operarios, dos trabalhadores e do povo em geral* Seguindo o pensamento de
McLuhan (2001, pp. 26-27), uma nova ferramenta ndo vem destruir a anterior, mas sim proporcionar
a possibilidade de romper com padrdes sociais e politicos através desse suposto meio arcaico. Porém,
o sucesso da propaganda ndo depende apenas da qualidade e inovac¢do das ferramentas pois, como
Lasswel afirmou, o resultado da mesma depende sempre da correta utilizacdo dos meios nas condi¢des
favoraveis, sendo o autor das mensagens quem tem de se adaptar a essas mesmas condi¢des e meios
(1971, p. 19).

Desta forma, o design de cartazes, a pintura, e até os novos meios fotograficos e cinematograficos
estavam a disposicdo de quem os soubesse aproveitar desempenhando fun¢des comunicacionais
comparaveis, em determinados aspetos, as exercidas anteriormente pela arquitetura religiosa e pelos
seus programas visuais. Tal como as esculturas e os vitrais das catedrais comunicavam narrativas a
publicos com diferentes niveis de literacia, os cartazes, a fotografia e o cinema permitiram difundir
mensagens visuais a audiéncias amplas. Com a grande pequena diferen¢a de que, como afirmou
Lasswell no periodo entre guerras “as oportunidades para o Homem de viver da manipula¢do dos
simbolos cresceram desde a expansao tecnologica” (1936, p. 8) e por isso o termo comunicac¢do de
massas atualizou-se.

Entre a | e a Il Guerra Mundial, o mundo passou por um periodo conturbado de grave crise
econdmica, social e politica com mudancgas repentinas de regimes, hiperinflagdo, ex-combatentes e
crise econdmica mundial. Neste periodo, as crises econdmicas, as mudancas de regime e a percec¢do
de abandono por parte das instituicdes tradicionais tornaram determinados grupos sociais mais
recetivos a discursos de mobilizacdo, pertenca e contestacdo. Lasswell (1936, p. 15) identifica neste
contexto a emergéncia de agitadores politicos que utilizavam a oratdria e o jornalismo polémico para
mobilizar publicos afetados por crises recorrentes. Tal como através do populismo que Mudde define
“como uma ideologia que considera que a sociedade, em ultima analise, se divide em dois grupos
homogéneos e antagdnicos, o povo puro e a elite corrupta, e que argumenta que a politica deveria ser

uma expressao da volonté générale do povo” (2019, p. 36).

1.3. Retdrica e narrativa na comunicagao politica do pos-guerra

No periodo posterior a Segunda Guerra Mundial, a publicidade continuou a recorrer a atenc¢ao visual
e ao apelo afetivo, integrando progressivamente formas de argumentac¢do destinadas a persuadir o
consumidor (Martin, 1996; Guzman, 1985, como citados em Verissimo, 2021, p. 28). Esta evolucgdo
favoreceu diferentes articulagGes entre texto, fotografia e imagem gréfica, consoante os suportes e os

objetivos da mensagem (idem). Alias, além das fotografias serem bastante fortes em termos retdricos,

4 Pode ser apontado, a este titulo, o exemplo do cinema neo-realista italiano.
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é nesta arte de captacdo de imagens que encontramos um forte significado semidtico, uma vez que
funcionam ndo s6 como simbolos, mas também como indexes percecionados e rapidamente
absorvidos pelo consumidor Kjeldsen (2012, p. 240).

E nesta primeira representagdo do real que, na 6tica do Dichter e Martineau (como citados em
Verissimo, 2021, pp. 30-31), a eficacia da publicidade ndo se deve apenas as imagens e ao texto, mas
também ao significado subjacente desses elementos. E, através deste pensamento, Kjeldsen (2012, p.
240) afirma que este género de argumentacado é caracterizado pelo processo entimematico em que a
imagética funciona como um palpite que evoca significados e linhas de raciocinio. Mesmo assim, com
ferramentas adequadas ao retrato ficticio da realidade — a fotografia e video — durante algum tempo,
a publicidade utilizou cenarios idealizados com atores estereotipados e que simbolizavam aquilo que
os consumidores deviam almejar a ser e como: o modelo social e que a compra desse produto e/ou a
réplica de uma agdo os ajudaria a alcangar essa imagem (Verissimo, 2021, p. 31). Domenach (1968, p.
21) atribui a combinag¢do entre imagem e texto uma elevada capacidade de condensag¢do e transmissdo
da mensagem propagandistica. Acontece que a efemeridade e a irrealidade transmitida pela
publicidade levaram a que os consumidores ndo confiassem na mesma, conduzindo a necessidade de
aproximacdo entre a area e o consumidor.

Caccioto (2011) enquadra, assim, a partir de 1950, num segundo momento daquilo que é o
marketing politico, as estratégias coincidentes com a melhoria das condi¢gdes econdmicas e politicas
que leva os eleitores a afastarem-se dos partidos, e como afirma Perdigdo (2004, p.630) a alterarem o
comportamento de voto e a forma como participam na vida politica. Perdigdo (idem) afirma, entéao,
que a “coletividade é substituida pelo individualismo”, ou seja, como diz Marletti (2002, como citado
em Caccioto, 2011, p. 45), nota-se uma perda gradual de poder dos partidos em relagdo aos eleitores
desalinhados e afastados da politica que se afirmam através do “voto de opinido”. Assim, as
campanhas menos centradas nos partidos e mais focadas nos eleitores mais auténomos e menos
vinculados as identidades partidarias tradicionais que fazem-se sentir aquando do acesso publico a
meios de comunicagao livres. Portanto, era — e é — essencial que os partidos procurem colaboradores
“com as competéncias adequadas para melhorar a presenca nos meios de comunicagdo de massas”
(Sampugnaro, 2006, p. 54 como citado em Caccioto, 2011, p. 45).

O objetivo de permanecer na memoaria do consumidor através da encenacdo, do quotidiano, da
sociedade e da representacdo dos individuos da sociedade, gerou uma faceta da publicidade mais
proxima das pessoas que se sentiam mais bem representadas: o storytelling (Verissimo, 2021). Nado
necessariamente de forma igual, a publicidade e o marketing voltaram a atribuir maior centralidade as
emocoes e as sensagdes como elementos de diferenciagao, aproximacgao aos publicos e como um meio

de transmissdo interpessoal, ou como refere Lipovestky (2007), o marketing e a publicidade tradicional
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apostavam em argumentos racionais e objetivos enquanto as novas valéncias apostavam nas emocgdes
e nas sensac¢des como fator diferenciador.

Mas qual é, afinal, o papel da retdrica na publicidade? Uma vez que o marketing e publicidade sdo
definidos como uma combinagdo de meios dispostos pelas empresas para que atinjam a venda de um
produto a rentabilidade (Lindon et al, 2004, p. 24), as praticas econdmicas de troca e venda possuem
uma longa histéria de troca de bens tendo em vista o desenvolvimentos e subsisténcia. Assim, foi
necessario aperfeicoar o discurso de venda e troca. Segundo Kotler e Keller (2013, p. 4), o marketing é
um processo social e através do qual as pessoas obtém o que pretendem e necessitam através da
oferta, negociacdo e compra de outros servicos de valor. Embora as praticas de troca e persuasdo
possuam antecedentes histdricos remotos, o marketing e a publicidade consolidaram-se como areas
profissionais e fun¢des organizacionais sobretudo durante o século XX, e é apenas na segunda metade
do século que ha valorizagdo como func¢do essencial ao progresso de uma empresa (Lindon, 2004, p.
26) sendo, também, nesse momento que existe cada vez mais a necessidade de persuadir o
consumidor.

Segundo Simdes, o marketing — especialmente quando focado em politica — é, fundamentalmente,
persuasdo. Ora, se o excesso de informacao conduz ao afastamento dos consumidores e dos eleitores
é necessario procurar uma maior diversificacdo de mensagens na multiplicidade de canais cujo foco é
alcancar um grande publico através de a¢Ges simples, mas personalizadas (Blumenthal, 1980 como
citado em Caccioto, 2011, p. 46).

Na Retorica, Aristoteles defende que a persona moral do orador é um componente tdo importante
no poder retdrico de persuadir quanto qualquer valor intrinseco do argumento apresentado (Berezin,
2002: 37). Além disso, e em Ultima instancia, a persuasdo diz respeito a distribuicdo de recursos
individuais e coletivos (idem). Nesta 6tica e como afirmou Lasswell (1936, p. 3) — maioritariamente no
campo politico — é necessario perceber o jogo da influéncia e dos influenciados. Assim, seguindo a
l6égica de compreender e antever preferéncias, Stuart Hall (1973) declara que antes da mensagem
produzida pelo emissor produzir efeito — seja ele qual for — ou satisfazer uma necessidade, deve ser
tida em conta a apropriagcao e a produgdo de uma narrativa significativamente bem construida para
que seja bem desconstruida.

E necessario considerar o recetor, uma vez que a descodificacdo da mensagem pode variar em
funcdo de fatores ideoldgicos, afetivos, cognitivos e contextuais, originando interpretacdes e respostas
diferentes das pretendidas pelo emissor. Ao conhecer o comprador, é possivel produzir uma estratégia
eficaz para um publico que nunca é homogéneo (Lindon et al, 2004, p. 138), dai a necessidade de focar
o esforco em partes desse publico, ou seja, através de um segmento cujo objetivo é cativar a maioria.
Isto significa que ndo basta desenvolver a sua presenca visual e grafica, como logétipos, simbolos e

slogans de uma marca (Doom, 2016, p. 1), pois desenvolver a linguagem e imagem de uma marca é,
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na maioria das vezes, uma tarefa complexa, principalmente pela grande quantidade de estimulos a
que os consumidores estdo sujeitos, ndo absorvendo a totalidade da mensagem. Desta forma em que
nao é exequivel transmitir um conceito na sua totalidade, a comunicagdo tem como fungao codificar
essa mensagem num grupo organizado de significados (Lindon et al, 2009, p.297).

Com estas caracteristicas, na década de 1990, inicia-se a terceira era caracterizada por um sistema
multicanal e por um desvio dos meios de comunicagao tradicionais, tais como a televisao e os jornais,
para canais televisivos de nichos de mercado e, principalmente, para a Internet. Nesta ética, e como
defende Rey (2009, p. 103), a retédrica pretende causar a aprovagao a um conceito —a uma publicidade
também — e surge no contexto de um regime democratico no qual o uso da palavra é primado. Entdo,
aretérica, segundo Aristdteles, € uma teoria de argumentacgao persuasiva aplicavel a qualquer assunto
e é utilizada tanto na construgdo do discurso como na interpretagao deste (Junior como citado em
Verissimo, 2021, pp. 38-39). Isto é, segundo Aristételes (Junior como citado em Verissimo, 2001, pp.
38-39), o estudo do método da persuasdo é adequar o discurso a cada caso com a finalidade de

persuadir.

1.4. Digitalizagao da comunicagao politica e sistema hibrido de media

No mundo pds-queda do Muro de Berlim, um dos intuitos da Internet era o de “levar a democracia a
lugares onde ndo existia ou melhora-la onde existisse” e foi, portanto, anunciada pelo seu potencial
de democratizacdo do acesso a informacdo, segundo Berner-Lee (et al., 1993 como citado em Thelwall,
2013, pp. 108). De facto, o seu acesso foi gradualmente mais democratizado para que qualquer
utilizador tivesse a possibilidade de escrever e publicar conteddo de forma gratuita (Thelwall, 2013:
108). Com a migracdo de parte da comunica¢do para o ambiente digital, a reducdo da dependéncia
dos intermedidrios tradicionais ampliou a possibilidade de os utilizadores produzirem, modificarem e
distribuirem conteudos (Dutton, 2013, pp. 31).

Apesar da comparacdo com a anarquia, os meios de comunicacao da Internet onde se incluem os
SNS proporcionaram liberdade de opinido ao utilizador que, por sua vez, levaram ao aumento da
participagdo civica e politica (Agarwal, 2009 como citado em Tiago e Verissimo, 2014, pp. 704). Deste
modo, como Turkle (1995, pp. 20) afirmava ja em meados dos anos 90, o conteudo gerado pelos
utilizadores passou a ter um papel cada vez mais importante na criagdo do discurso, contribuindo para
que o computador e outros dispositivos tivessem um papel diferente na sociedade. A circulacdo do
discurso politico entre os meios tradicionais e as redes sociais criou novas possibilidades de
participacdo e interagdo, mas também proporcionou condi¢Ges que determinados atores populistas

passaram a utilizar para difundir as suas mensagens e mobilizar apoiantes (Caccioto, 2011, pp. 49-50)
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contribuindo para o crescimento do populismo mediado pelo uso das novas tecnologias (Alvares e
Dahlgren, 2016, pp. 48).

Entdo a semelhanca do inicio do século XX, ha uma nova industrializacdo, novas tecnologias, novos
meios e ferramentas e, também, um espaco emocional para preencher num mundo — agora
globalizado —mas a “ressacar” de conflitos ideoldgicos. Era o suposto “fim da Histdria” como Fukuyama
(1992) previa ou o fim da ideologia (Zmigrod, 2022; Freeden, 2013). Nos anos 1990, as comunidades
que se criavam online ja demonstravam o que se avizinhava: um boom de internautas que deixaria de
assistir para passar a fazer parte, ainda que sem grande literacia digital. Pode dizer-se que é a passagem
do testemunho dos wizards da Internet para o cidaddo comum (Wellman, 2011, p. 21), e que algumas
experiéncias nos primordios dos servigos online ja indicavam que o conteudo gerado pelos utilizadores
—como comentarios em artigos jornalisticos — podia competir ou complementar contelddo gerado por
profissionais (Elton e Carey, 2013, p. 68). Desta forma, segundo Turkle (1995, p. 12), criaram-se grupos
com linguagens caracteristicas estabelecidas pelos préprios autores que formam novas identidades e
mesclam-se com a verdadeira. Ou seja, através de um computador e modem é possivel criar ou entrar
numa comunidade com um personagem que pode nem ser do mesmo género, usufruir de atividades
de lazer e conversar com outros através de uma linguagem prépria. Aqui termina a barreira do “eu”,
do Unico, uma vez que agora existe a multiplicidade e a fluidez mediada por uma maquina (idem, p.
16).

De facto, este é o inicio da democratizacdo da tecnologia e da Internet, da plasticidade e
multiplicidade identitaria que o cidadao tinha ao seu dispor para amplificar a sua voz ou simplesmente
quebrar barreiras sociais tradicionalmente associadas ao lado fisico. A Internet é uma ferramenta
oferecida ao ser humano para construir um novo mundo globalizado, e devia levar a democracia a
lugares onde ndo existia ou melhora-la onde existisse. A Web foi anunciada pelo seu potencial de
democratizagdo do acesso a informacgdo e, ao invés de ser propriedade de alguém, “foi desenhada de
modo a ser uma piscina de conhecimento humano” (Berner-Lee et al 1993 como citado em Thelwall,
2013, p. 108), tal como o é hoje — apesar de abundancia ndo ser sindonimo de qualidade. A liberdade
oferecida através das tecnologias de informagdo foi um dos maiores passos na revolugao tecnoldgica
no mundo que conhecemos, e funcionou como um motor da mudanca social ao proporcionar acesso
a educacdo, politica, economia, noticiarios — a toda a informacdo — que damos por adquiridos ou
normalizados em sociedades democraticas. Em parte, a liberdade dd-se ao acesso praticamente
universal por um custo muito baixo e que, apesar do desconhecimento da maioria em utilizar os meios,
as redes, as comunidades, qualquer um pode criar e participar — e mesmo que nao o faca, tem essa
possibilidade.

Além do acesso, este processo permitiu, gradualmente, que qualquer utilizador tivesse a

possibilidade de escrever e publicar conteddo de forma gratuita num blog ou website, acessivel a
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bilides de users espalhados pelo mundo (Thelwall, 2013, p. 108) quase de forma anarquica, ou seja, 0s
utilizadores ndo sé sdo consumidores, como também produtores de conteudo (Dutton, 2013, p. 31).
Funciona, portanto, num sentido hibrido em que combina conteddo gerado pelos utilizadores e
conteudo tradicional. O conteldo gerado pelos utilizadores passa a ter imensa importancia na
construcdo do discurso, e isso contribui para que o significado do computador na nossa vida pessoal
seja muito diferente do que se esperava nos anos 70. Existia a esperanca de uma cultura matematica
que foi destronada por uma cultura pés-modernista de estimulagdo e experimentacdo (Turkle, 1995,
p. 20). Ou seja, a nogdo de que a Unica mais-valia do computador iria ser um estimulo intelectual e
mental, é substituida pela ideia de que conseguimos estender e estimular a nossa presenca visual e
fisica, utilizando como meio indispensavel a Internet. Relativamente aos temas politicos, estes
despertam maior numero de interagbes online, especialmente nas redes sociais. Por isso, a
apropriagao deste meio para questdes politicas revela se particularmente eficaz para acompanhar
acontecimentos e “mobilizar o capital politico entre individuos que partilham preocupacoes
semelhantes.” (Cardoso, Lapa e di Fatima, 2016, p. 3923).

Porém, Dutton (2013, p. 36) afirma que o Twitter/X e a Meta estdo a criar espacos para interacdes
que sao diferentes da Internet e que revolucionam a estrutura e fungdo desta. Enquanto a Internet
funciona como repositério de contetdo online e a utilizdvamos para jogos (online ou offline), pesquisas
e leituras (cientificas ou ndo), hoje é apenas uma porta de entrada para essas aplicacdes, operando
como instigador que permite que as ligacGes em rede continuem a laborar. Na ética do consumidor, a
utilizacdo das tecnologias de informac¢do e comunicacdo abrange um elevado nimero de beneficios,
como a eficiéncia, conveniéncia ou a oferta alargada de produtos (Tiago e Verissimo, 2014) e ja ndo é
um meio de lazer ou hobbie, mas sim um meio indispensavel as tarefas quotidianas da vida e da
sobrevivéncia. Como Descartes defendia que a mente é um conceito separado do corpo como uma
existéncia paralela, é possivel aplicar esse mesmo pensamento a Internet, na medida em que as
tecnologias de informagdo, mais especificamente os SNS, sdo uma extensdo da nossa mente e um
complemento da nossa existéncia.

Esse espaco foi-se acentuando de tal forma que se classifica a crise financeira de 2008 como ponto
para a alteracdo do comportamento da sociedade civil em relacdo ao poder politico. Esta crise
repercutiu graves consequéncias a nivel europeu, sendo uma delas o ressurgir de alguns esteredtipos
(Alvares e Dahlgren, 2016, p. 47) acentuados pelos populistas. Esta crise que levou a medidas austeras
como despedimentos, reducdes de saldrios e desinvestimento em equipamentos e fung¢des publicas,
gerou indignacdo entre os cidaddos que se viam abandonados pelos partidos tradicionais. A prdépria
cultura pds-moderna levou a que, perante a politica, exista uma diminuicdo da fidelizacdo e
identificacdo para com um partido especifico, de modo que o nimero de eleitores indecisos, instaveis

e imprevisiveis aumentou (Clarke e Stewart 1998, p. 363 como citados em Van Zoonen, 2004, p. 43).
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Esses eleitores sao confrontados com a falta de op¢des politicas e ndo se sentem envolvidos na politica
tradicional — ou seja, o desalinhamento politico (Alvares e Dahlgren, 2016, p. 53; Van Zoonen, 2004, p.
43).

O século XXI assemelha-se a este espago emocional inocupado do século XX, uma vez que “a
maioria dos partidos politicos se aglomeram ao centro e ndo oferecem alternativas reais”, como
afirmam Alvares e Dahlgren (2016, p. 47) e os esses eleitores indecisos procuram novos movimentos
e partidos com os quais se identifiquem, que espelhem os seus problemas, os seus sentimentos e,
principalmente, que oferecam alternativas simples e rapidas. Por norma, os discursos populistas sdo
bastante cativantes para a maioria da populagdo, servindo-se de esteredtipos para passar a mensagem
e criticar o sistema. O populismo deriva, portanto, da incapacidade das grandes instituicGes sociais e
politicas de confinar e regular os atores politicos numa ordem social estavel (Alvares e Dahlgren, 2016,
p. 51). O populismo cresce através as crises politicas, sociais e econdmicas e serve-se da propaganda
e dos meios oferecidos pela publicidade para se fazer vingar, pretendendo ocupar um espago
emocional na politica deixado para tras. Porém, esses novos meios passaram a ser uma ferramenta
para propagar o populismo.

Assim, enquanto a televisdo e os jornais continuam fontes dominantes das noticias, as redes
sociais tornaram-se uma fonte dominante nas noticias de cariz politico (Enli, 2017: 50). Os novos media
e as mensagens que ajudam a veicular estdo carregadas de fortes significados e diversas mensagens
simbdlicas (Livingstone, 2004: 81), posicionando-se entre a forca politica e a sociedade. Portanto,
mediam a informacdo e a forma como é transmitida, especialmente quando os media editoriais
enfrentaram problemas financeiros e viram-se a mercé de financiadores e temas populistas (Peri¢ e
Bovan, 2019: 356). Ainda para mais, aparentemente, a sociedade interage cada vez mais no ambiente
digital através de conteudo variado e em qualquer meio ou plataforma. Isso indica que os seguidores
sdo muito importantes a medida que as audiéncias se fragmentam e diversificam (Livingstone, 2004,
p. 81). Como relembra Michaelsen (2015, p. 4), em 2008, Barack Obama foi nomeado “Advertising
Age’s of the year”> pela Ad Age devido ao uso inovador das tecnologias da Web 2.0 para atrair pessoas
e comprometé-las com a sua campanha, alterando o paradigma da campanha politica.

Apesar de ndo existirem indicios de que os SNS tenham substituido os canais tradicionais de
campanha politica, é certo que todas essas atividades (debates, porta-porta, etc) sdo impactadas pelas
redes sociais — documentadas e debatidas através do Twitter/X, Youtube e Instagram (Craig, 2016;
Nielsen, 2012, como citados em Enli, 2017). Os media sdo um dos mecanismos que permitem a
sociedade criticar-se a ela prépria, mas a globalizagdo esta a criar meios de comunicagdo mais fortes e

influenciados por fatores politicos que separam a realidade dos fendmenos mediados, permitindo as

> https://adage.com/article/moy-2008/obama-wins-ad-age-s-marketer-year/131810/
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massas pensarem neles e nos outros — em termos muito subjetivos e populistas (Peri¢ e Bovan, 2019:
355). Por isso, os populistas tendem a favorecer a partilha de informacgao nas redes sociais pois estes
proporcionam-lhes o poder da comunicag¢do unidirecional e tornam dificil a resposta instantanea por
parte dos adversarios (Peri¢ e Bovan, 2019: 358), enquanto permitem a intera¢do direta com o
eleitorado.

A medida que os politicos trouxeram as redes sociais para a campanha, enquanto outros
continuam relutantes a isso, os utilizadores passam a ter um papel proeminente nessas redes. Ja no
despoletar das redes sociais, Hermes (2006, p. 307) prenunciava que as comunidades da Internet
tornavam claro que as novas formas de comunicagdo permitem aos cidaddos e grupos assumirem
diferentes personas, mas, caso quisessem, também as suas verdadeiras identidades. Isto é, a Internet
e as redes sociais ndo sdo um novo mundo, mas sim uma extensdao do mundo ja existente e no qual
vivemos, mas mais democratizado —ou andrquico — no que toca a liberdade de expressao e ao discurso.
Nesta era dos media, a comunicagdo é essencial sem a complexidade de gatekeepers e com livre-
transito informativo e de partilha (Kenski e Jamieson, 2017, p. 915), pois a participa¢do civica dos
eleitores é fulcral (Reis, 1990, p. 180), além de que agora os partidos e movimentos podem informar-
se nos websites dos outros partidos ou até debater diretamente sobre alguns assuntos (Hermes, 2016,

p. 302).
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Os utilizadores passaram a ndo ter barreiras que controlassem o discurso, e os SNS passaram a ser
o instrumento para a vox pop. Jd em 2008, ganharam uma forte expressao tanto na campanha politica
como na opinido publica e, mais recentemente em 2016, o uso do Instagram — pela facilidade na
partilha de imagens/videos — e do Twitter aumentaram de tal forma que ultrapassaram os media
editoriais como fonte oficial de noticias (Pew Report 2016 como citado em Enli, 2017, p. 53). Por
exemplo, as péginas oficiais dos candidatos presidenciais nos E.U.A., em 2016, optaram por estratégias
de aproximagdo ao publico e de personificagdo. Hillary Clinton anunciou a sua candidatura através do
Twitter/X e do Youtube, deixando claro que, ao assinar com um “H”® (Figura 1.4.1.) significava que o
post era realizado por si e ndo pelo seu gestor de redes (Enli, 2017, pp. 53-54). Desta forma, nao
dependiam dos grandes media para uma conferéncia de imprensa.

Hillary Clinton &
@HillaryClinton

I'm running for president. Everyday Americans need a champion, and |
want to be that champion. -H

I'he Office of
dham Clinton

illary Rodham Clinton

Figura 1.4.1. Post da candidata Presidencial Hillary Clinton em 2016 com o H no final. Demonstra que
o tweet foi realizado pela mesma.
Nota. Reproduzido de I'm running for president. Everyday Americans need a champion, and | want to be
that champion. —H [Publicag¢do no Twitter], por H. Clinton [@HillaryClinton], 12 de abril de 2015, Twitter

Além disso, o seu logo de campanha, H com uma seta (Figura 1.4.2.), remetia também para o O
de Obama (Figura 1.4.3.), bem como para outros simbolos de candidaturas politicas de Democratas e

Republicanos.

® https://archive.nytimes.com/www.nytimes.com/politics/first-draft/2015/04/14/shooting-arrows-at-hillary-
clintons-new-campaign-logo/
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I

Hillalfy Clinton

Figura 1.4.2. Logétipo da candidatura Presidencial de Hillary Clinton de 2016
Nota. Captura de ecrd da imagem de perfil da conta de Hillary Clinton [@HillaryClinton], no Twitter,
realizada pelo autor em [20, outubro 2026].

o

OBAMA’08

Figura 1.4.3. Logotipo da candidatura Presidencial de Barack Obama de 2008
Nota. Reproduzido do website oficial da candidatura presidencial de Barack Obama [Logdtipo], por
Obama for America, 2008, Library of Congress Web Archive.

A utilizagdo de letras individuais como logdtipos politicos representa a intersecdo entre a tradicdo
tipogréfica (monogramas, selos reais) e as exigéncias do design digital contempordneo, segundo
Schwarz (2015) no artigo do Washington Post. O “O” de Barack Obama constitui o exemplo
paradigmatico: converteu o seu apelido numa imagem simbdlica (sol nascente sobre uma colina) que
transmitiu a mensagem de esperanga e mudanga, enquanto vai ao encontro das exigéncias que a
comunicagdo politica online fazia, personalizando a campanha. Esse modelo foi adotado por outros
candidatos, como o “H” de Hillary Clinton, bem como por grandes empresas que reduzem a sua
identidade a uma Unica letra apresentada de forma gréfica e simbélica (McDonald’s “M”, remete para
os porticos antigos do drive-in; o “P” de Pinterest é um pin), otimizando a visibilidade em icones
qguadrados de aplicacdes mdveis.

Como afirma Doom (2016), “em politica e em publicidade, tudo é sobre a imagem”. Do ponto de
vista funcional, as letras isoladas apresentam duas vantagens cruciais num mercado saturado:
memorabilidade, pois um simbolo simples facilita a reten¢do cognitiva e a associagdo imediata entre
o logétipo e a mensagem politica; e compatibilidade modvel, pois os icones reduzidos adaptam-se

melhor a botGes de ecrad inicial, avatares de redes sociais e outras interfaces de pequeno formato —
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essencial nos smartphones atuais. Além disso, Doom (2016) recorda como a simbologia é importante
num universo saturado de eleitores, num mundo cada vez mais visual e no qual é preciso utilizar os
simbolos, cores, fontes tipograficas com o significado acertado para chegar aos eleitores que partilham

os ideais de um candidato. A autora recorda que um dos exemplos é o logdtipo da campanha

presidencial de Ted Cruz (Figura 1.4.4.), Senador pelo Texas, que foge a norma visual norte-americana

TedCruz

Figura 1.4.4. Logotipo da candidatura primaria Republicana de Ted Cruz 2016
Nota. Reproduzido de Decoding the candidates: A semiotic analysis and literacy guide to graphic design
principles in political campaign branding, por Doom, J, 2016, Georgetown University.
— por norma com estelas e listas como a bandeira — e utiliza o simbolo de uma chama, exemplificando
como muitas mensagens de campanha podem ser descodificadas apenas ao estudar um logétipo.
Segundo lilliane Doom (2016), a chama significa a revolugdo e a mudanga em relagdo as politicas
progressivas de Obama, enquanto nas comunidades cristas — a qual Cruz pertence e ambiciona o voto
— é um simbolo importante. Em termos cromaticos, ndo sé simboliza as cores dos E.U.A. e do Estado
do Texas, como também mostra a pequena chama azul, democrata, a ser consumida pela maioria
vermelha, republicana.

Estes exemplos significam a tendéncia de condensar os logétipos politicos ao menor nimero
possivel de caracteres em conjungao com as cores e respondem simultaneamente a duas pressdes: a
necessidade de diferenciagdo num cenario eleitoral altamente competitivo e a otimiza¢do para
dispositivos méveis. Assim, o simbolo emerge como um vetor eficaz de comunicagdao de marca no
panorama politico e comercial contemporaneo. Simbolicamente, ndo é apenas a tipografia e a cor, ou
seja, o design gréfico, que contam para este aspeto, mas sim a simbologia que depois aproveita estas
ferramentas técnicas e visuais para demonstrar a autenticidade e veracidade do politico. O candidato
republicano desse ano, Donald Trump, utilizava a plataforma para criticar arduamente os media e
demonstrar que a sua pagina era a Unica com informacao privilegiada e verdadeira - utilizava como
nome “@realDonalTrump” (Figura 1.34.5.) para passar a mensagem de que era o candidato, a pessoa

verdadeira, a escrever (Enli, 2017, p. 54).
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ﬁ Donald J. Trump €
@realDonald Trump

Figura 1.4.5. Handle do Presidente Donald Trump que demonstra que é a sua conta oficial.
Nota: Captura de ecra da pagina de perfil de Donald J. Trump [@realDonaldTrump], no Twitter,
realizada pelo autor em [20, outubro 2025].

Estas duas campanhas sdo bons exemplos da ambiguidade do uso dos SNS, na medida em que
utilizam diferentes maneiras de se expressar: a campanha de Hillary tentava simplesmente angariar
votos e praticamente sé retweetava de contas relacionadas com a sua equipa, enquanto Trump estava
disposto a comprometer-se com o eleitorado ao partilhar muitos dos tweets escritos por apoiantes
gue ndo controlava, e ao responder aos seus comentdrios — isto é, a dar voz ao seu eleitorado. O que
Trump e a sua equipa pretendiam era criar uma comunidade, ou, de migrar e consolidar uma
comunidade ja existente no mundo real para o online, para um espag¢o onde pudesse coexistir e ndo
ser criticados — pelo contrario, um espago onde as suas ideias ganhavam novo impeto. Isto porque as
comunidades online servem propdsitos de varios cidaddos e sdo espacos onde as mais variadas — e
disruptivas —ideias politicas, emogdes e experiéncias sdo despoletadas simultaneamente a entrega de
informacao e a pertenga numa comunidade maior (Hermes, 2006, p. 302).

Entdo, sdo este tipo de plataformas e websites que permitem aos lideres populistas e aos partidos
a distribuicdo das suas mensagens, bem como ter mais sentido de intimidade e proximidade (Moffit,
2016, p. 89 como citado em Bennet et al, 2020, p. 14). Assim, os SNS criam grupos e um sentido de
pertenca a essa comunidade com a qual se identificam (Bennet et al, 2020, p. 14), enquanto também
permitem comportamentos antagonistas, negativos, rotulagem e insultos pessoais mais facilmente,
pois proporcionam aos politicos e aos seguidores a liberdade de se expressarem como preferirem
(Moffit, 2016; Gonawela et al 2018 como citados em Bennet et al, 2020). Para além disso, Westfall et
al. ja afirmava que a sociedade politica nos E.U.A. estava mais polarizada do que nunca. Dez anos
depois, com o poder das redes sociais, o fosso é mais fundo.

A comunicagdo politica contemporanea opera através de um complexo sistema hibrido de media
através do qual diversos tipos de meios se sobrepéem e afetam outros (Chadwick, 2013 como citado
em Bennet et al, 2020: 11). As plataformas da Meta, Facebook, Instagram, comunidades de WhatsApp,
sdo, segundo Bennet (et al, 2020, p.11), um dos meios mais importantes para a comunicac¢do politica
que funcionam para todos os atores politicos, pois estas plataformas fornecem um canal mais popular
para que os atores politicos consigam dispersar melhor a sua mensagem, do que através de websites
de campanhas ao mesmo tempo que partilham conteldo relevante sobre a campanha (Bennet et al,

2020, p. 6). Além disso, permitem mensagens mais elaboradas uma vez que ndo é tdo restritivo em

29



termos de caracteres como o Twitter/X (Ernst et al 2017, p. 1352 como citados em Bennet et al, 2020,
p. 11). As redes sociais digitais ndo funcionam apenas como canais de distribuicdo. Constituem
ambientes sociotécnicos que organizam a produgado, a visibilidade, a circulagdo e a interagdao em torno
das mensagens politicas. A sua agao articula-se com a televisdo, a imprensa, a comunicagdo presencial
e 0s materiais exteriores, integrando um sistema hibrido de media.

E 6bvio que a mais recente vaga da ultradireita coincide com a ascens3o das redes sociais e que
hoje ndo ha politica sem redes sociais — desde a Primavera Arabe a elei¢do de Trump — (Mudde, 2020,
p. 118), mas ha todo um trabalho de mediatizagdo e criacdo da persona politica —a moda de uma boa
estratégia de Instagram — como o estabelecimento do eleitorado através de programas de televisdo.
Além das redes sociais, € importante dizer que nas anteriores vagas de politicos populistas e de
ultradireita no pds-22 Guerra Mundial, nenhum meio de comunica¢do era simpatizante com algum
partido ou figura politica, enquanto agora existem meios diretamente ligados aos movimentos
extremistas (Mudde, 2019, p. 119). Esta afinidade eleitoral entre os SNS e o populismo deve-se ao
continuo desapego em relagdo ao media mainstream (Bennet et al, 2020, p. 13).

Do ponto de vista do politico, as redes sociais permitem-lhe corresponder a necessidade de
contornar os media tradicionais e até reforcar a sua imagem de oprimidos e censurados por serem a
voz da verdade (Bennet et al, 2020), uma vez que os media sdo frequentemente acusados de mentirem
deliberadamente ao publico (Haller, Holt, 2018, p. 1669 como citados em Bennet et al, 2020, p. 13).

Entdo, de que forma o consumidor ou o eleitor se adaptou a este novo paradigma de comunicacao
e a multiplicidade da sua existéncia? Em termos de comunicacdo, sabe-se que, de acordo com as
praticas do marketing, o consumidor troca informac¢do com os produtores de servigos e bens. Entéo,
na adapta¢do do marketing a este novo de paradigma, o consumidor ganhou uma nova posicdo de
critica na hierarquia, criando uma dependéncia do ponto de vista das empresas: os clientes ja ndo sdo
simplesmente clientes (Kottler e Keller, 2007). Este beneficio é ciclico e, ao colocar o cliente num
patamar diferente, faz com que o préprio consumidor comunique de forma mais proactiva
conduzindo-o a procura da opinido de outros consumidores sobre determinado produto ou marca.
Consequentemente, as empresas acabam por perder poder de didlogo, persuasdo e promogao.

Tal como nas empresas, os partidos politicos e os governantes percebem que existe uma nova
mediacdo no processo de eleicdo e, seja no domicilio ou nas instituicdes, como na politica, a Internet
levanta questdes em relacdo a comunicacdo, poder e influéncia no mundo dos media cada vez mais
convergente. No caso da imprensa nas campanhas e elei¢cdes, o uso e a presenca online dos candidatos
e partidos tem implicagdes sérias nas reviravoltas em elei¢des e a eficacia das mensagens de campanha
(Dutton, 2013, p. 32).

O paradigma de comunicacdo mudou. A persuasdo, nao. A transformacdo digital alterou as

condicGes de producdo, circulacdo e rececdo da mensagem, ampliando a participagdo dos utilizadores
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e reduzindo a dependéncia dos intermediarios tradicionais. Contudo, ndo eliminou a ldgica persuasiva
da comunicagdo: partidos, candidatos e outros atores politicos continuam a adaptar discursos,
imagens e simbolos aos publicos que pretendem mobilizar. O novo paradigma modifica os meios, a
velocidade e as formas de interagdo, mas mantém a necessidade de conhecer o recetor e construir
mensagens capazes de orientar percec¢des, atitudes e comportamentos. As redes sociais, criadas a
partir da Web 2.0. e da independéncia que proporcionaram ao utilizador, principalmente na escrita
(Agarwal, 2009 como citado em Tiago e Verissimo, 2014, p. 704), aumentaram a participagdo civica e
politica, tendo em conta que a ideia enraizada é a da que a opinido dos eleitores s6 conta nos
momentos eleitorais e decisivos (Canavilhas, 2009, p. 11). Por exemplo, os blogs demonstraram que,
ocasionalmente, tém uma grande influéncia nas noticias de cariz politico (Bond e Abtahi, 2005 como
citados em Thelwall, 2013, p. 118), além dos prdprios politicos os usarem como mecanismos para
comunicarem com o eleitorado. Em termos democraticos, os blogues parecem ter o potencial para
criar uma esfera publica onde os assuntos podem ser discutidos (Thompson, 2003 como citado em
Thelwall, 2013, p. 118), mas acontece que os bloggers, agora influencers, tendem a reunir apoiantes e
utilizadores com o mesmo pensamento e opinido, bem como a evitar o debate (Adamic e Glance, 2005
como citados em Thelwall, 2013, p. 118).

A Internet democratica e livre que possibilitou a juncdo de vérios utilizadores em pontos distintos
contribuiu para o conhecimento e reconhecimento de diversas culturas e opinides do ponto de vista
educacional e social. No entanto, em termos politicos, pode também contribuir para a polarizacdo das
opinides. A quantidade e diversidade de escolhas disponiveis no mundo digital permitem que os
individuos evitem opinides que ndo gostem e isto, potencialmente, prejudica o normal processo
democratico ao invés de o reforgar (Sunstein, 2004 como citado em Dutton, 2013, p. 31). Um exemplo
sdo as eleigdes norte-americanas que, ja em 2024, antes do boom dos SNS, mostrava que 52% dos
eleitores afirmaram basear a sua decisdo em informacdo que encontraram online (Michaelsen, 2015,
p. 30). Santana Pereira (2016, p. 82) afirma que assistimos a passagem de uma democracia dos partidos
para uma democracia das audiéncias, na qual, a comunicagdo entre candidatos ja ndo tenha de ser
feita através dos media tradicionais ou de uma rede partidaria territorial.

Aisto soma-se o alargamento da esfera dos governos face aos desafios geopoliticos internacionais
imprevisiveis, levando a que os eleitores votem cada vez mais em “pessoas” e ndo em partidos.

Na questdo da rede partidaria territorial, Marini (2017) apresenta o exemplo pratico de Salvini e da
Lega Nord que conquistaram muitos votos no sul da Italia apesar de ndo possuirem uma rede territorial
de partido nessa regidao, referindo-se que, anteriormente, teria sido muito dificil conquistar votos
nessa zona geografica. Uma das explicagdes apontadas para esse fendmeno é a estratégia de
comunicagdo nas redes sociais e nos meios de comunicagao tradicionais que difundiu a mensagem do

partido numa zona que antes era considerada “inimiga” ao proprio partido — Norte vs. Sul. Além disso,
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trata-se de um exemplo da personalizacdo da politica, em que o voto recai sobre as pessoas e nado
sobre os partidos. Acontece que esses eleitores sao confrontados com a falta de opgdes politicas e ndo
se sentem envolvidos na politica tradicional — ou seja, o desalinhamento politico (Alvares e Dahlgren,
2016: 53; Van Zoonen, 2004:43). As Eleigdes Europeias de 2019 mostraram uma larga escala de
percalcos: crise dos refugiados, ajuda econdémica continua a Grécia e aumento do euroceticismo, Brexit
e o afastamento de padrées democraticos de alguns paises da U.E. (Bennet et al, 2020: 6). Estas
circunstancias conduziram a um destaque das campanhas a nivel nacional impulsionadas pelo
Facebook: no Reino Unido, a maioria dos posts foram sobre o Brexit; em Itdlia, Salvini aproveitou-se
da questdo do auxilio aos migrantes; Geert Wilders focou a campanha na ameacga dos Marroquinos e
do Islamismo para com os Paises Baixos, entre outros (Bennet et al, 2020: 10). E como a maioria dos
partidos politicos se aglomeram ao centro, como afirmam Alvares e Dahlgren (2016: 47) estas
transformag¢Ges ocorreram num contexto globalizado marcado por conflitos ideoldgicos,
descontentamento politico e novas formas de mobilizagdo afetiva. Assim, tal como os discursos de
Hitler dos anos 1930 se assemelhavam a um “tambor tribal na radio” que mobilizava a populagao
(Mchluan, 2001: 324), os populistas tém agora um novo espa¢o onde podem propagar as suas ideias e
obter resposta de grupos de pessoas desiludidas com a sociedade.

Como é 6bvio, a propaganda tem necessidade de um meio ideoldgico para se desenvolver e
proporciona a crenca, a ideologia, fluidez e flexibilidade (Ellul, 2014, p. 137), mas as redes sociais sdo
mais que um meio, sdo tecnologias digitais tornaram possivel que as pessoas se interessassem
novamente em assuntos publicos numa escala massiva (Van Zoonen, 2004: 42). Mas, como defende
Eire (citado em Verissimo, 2021: 55), a publicidade adapta-se ao publico, mas a transmissdo de
determinados significados e cédigos pode ser alterada. As criagdes de comunidades baseadas nas
emocgoes juntam os individuos em grupos com fortes lagcos, as eco-chambers (Berezin, 2002: 39). E,
ainda que a propaganda usufrua de variados meios de comunica¢do — como a radio e a televisdo —, é
através da imagem que encontra o maior esplendor, eficiéncia e eficacia, pois é percecionada de
imediato quando vista e sem qualquer esforco (Domenach, 1968, p. 21). Além disso, apraz a memoria
pois trata-se de uma memodria cultural e traz legitimidade histdrica, sendo assim uma evocagdo do
passado associada ao aspeto politico (Van Dijk, 1998: 156 -157 citado por Cruz, 2015: 56). Em Portugal,
nas redes sociais, o partido Chega age como D. Sebastido, o salvador da patria, o artifice da palingénese
nacional (Marchi, 2020, pp. 14-16). Apesar de parecer algo disparatado, as redes sociais, além de
funcionarem como uma comunidade onde as ideias de ultradireita ndo sdo criticadas, também
funcionam como bolhas homogéneas ou “camaras de eco” que amplificam o alcance e a intensidade
da mensagem, atraindo novos seguidores radicais (Mudde, 2019, p. 119).

A imagem é o primeiro elemento que entra em contato com o leitor, permitindo formular o

primeiro juizo (Caccioto, 2011, p. 83). A comunicagdo politica contempordnea é profundamente
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digitalizada, mas ndo exclusivamente digital; desenvolve-se num sistema hibrido de media. As redes
sociais digitais ndo sdo apenas canais neutros, mas ambientes sociotécnicos que condicionam a

produgao, a circulagdo, a visibilidade e a rece¢do das mensagens politicas.
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CAPITULO 2
Retorica, persuasdao e emog¢oes na comunicac¢ao politica

Aristételes defendeu que a persona moral do orador é um componente tdo importante no poder
retérico de persuadir quanto qualquer valor intrinseco do argumento apresentado (Berezin, 2002, p.
37). A persuasdo ndo depende apenas de bons argumentos; ela depende de como os recursos — tanto
0s que pertencem ao individuo que persuade quanto os que pertencem ao coletivo que o apoia — sdo
distribuidos e utilizados. Essa distribuicio determina quem tem a capacidade de influenciar, quao
ampla serd a difusdo da mensagem e qudo sustentada serd a mudanca resultante. Por isso, e como
afirmou Lasswell (1936, p. 3) — maioritariamente no campo politico — é necessario perceber o jogo da
influéncia e dos influenciados.

Nesta légica de compreender e antever preferéncias, Stuart Hall (1973) declara que antes da
mensagem produzida pelo emissor produzir efeito — seja ele qual for — ou satisfazer uma necessidade,
deve ser tida em conta a apropriagao e a produc¢do de uma narrativa significativamente bem construida

para que seja bem desconstruida.

2.1. Personalizagdao da comunicagao politica e discurso emocional

Ao conhecer o comprador, é possivel produzir uma estratégia eficaz para um publico que nunca é
homogéneo (Lindon et al, 2004, p. 138), dai a necessidade de focar o esforco em partes desse publico.
Ou seja, através de um segmento cujo objetivo é cativar a maioria. Isto significa que ndo basta
desenvolver a sua presenca visual e grafica, como logdtipos, simbolos e slogans de uma marca (Doom,
2016, p. 1), pois desenvolver a linguagem e imagem de uma marca é, na maioria das vezes, uma tarefa
complexa. Isto acontece, principalmente, pela grande quantidade de estimulos a que os consumidores
estdo sujeitos, ndo absorvendo a totalidade da mensagem. Uma vez que ndo é exequivel transmitir um
conceito na sua totalidade, a comunica¢do tem como func¢do codificar essa mensagem num grupo
organizado de significados (Lindon et al, 2009, p. 97).

Compreendemos, entdo, que a publicidade visa tal como a retdrica, a persuasdo do publico com
a finalidade de aderir a algo através de um raciocinio rapido e sintético (Verissimo, 2021, p. 41). Ainda
para mais, hoje, com as capacidades dos media, o consumidor pode aceder a diversos contetudos em
qualquer lugar e a qualquer momento. Segundo Verissimo (2021, p. 44), isto obrigou os produtores de
conteudo a pensar e a gerar narrativas que possam ser acedidas em diferentes suportes, visto que a
interpretagdo difere consoante o meio. No entanto, estas atualizagcdes dos meios de informagdo e
comunicacado tém o lado positivo de perpetuar as mensagens e imagens das campanhas, influenciando

de forma relevante a percecdo do consumidor (Kaid, 2002). Estas atualiza¢des resultaram da Web 2.0,
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da Executable Web, proporcionando liberdade ao utilizador, principalmente na escrita (Agarwal, 2009
como citado em Tiago e Verissimo, 2014, p. 704), e aumentando a participa¢do civica neste meio social
primordial, multicanal e multimédia (Caccioto, 2011, pp. 49-50). Desta forma, é essencial adaptar o
discurso ao consumidor que estd cada vez mais disperso.

Em publicidade e no caso particular do anuncio, é necessario apostar em dois campos
publicitdrios: a perce¢do da marca e a atitude em relagdo a mesma. Rossiter e Percy (1987, pp. 145-
146) afirmam que a primeira envolve a capacidade de o consumidor identificar a marca dentro da
categoria de produto e que isso é suficiente para realizar a compra. A segunda envolve a atitude em
relacdo a avaliagdo da marca com base na motivagdao de compra gerada pelo mix de um argumento
cognitivo e outro emocional. Nesta segunda, a juncdo de componentes cognitivos e afetivos existe de
forma a criar uma atitude em relagdo a marca. A crenga — cognitiva — representa a existéncia e a forga
da ligacdo entre a marca e a motiva¢do do consumidor, ou seja, a perce¢do da qualidade da marca. O
afeto —a emocgao — é gerado pela prépria motivagao que leva o consumidor a escolher uma marca. E,
como reforcam novamente Rossiter e Percy (1987, p. 46), uma crenca sem afeto ndo vende produtos.
Ou seja, para gerar a motivacdo da compra é necessario afetar emocionalmente o consumidor.

Na verdade, o consumidor é emotivo antes de ser racional e os signos registam-se,
conscientemente, em primeiro lugar, enquanto os valores sdo assimilados de forma inconsciente, ou
seja, a publicidade recorre a personagens e a representa¢des para induzir um juizo de valor baseado
na imagem, na aparéncia e nas a¢Oes dessa encenacdo (Verissimo, 2021, p. 45). Porém, tal como a
publicidade, a propaganda também recorre a personagens ou atores politicos, bem como a
representacbes baseadas na imagem na tentativa de usar as emocdes a seu favor. A diferenca é que,
enquanto a primeira tenta vender um produto, a segunda quer autorizar um candidato ou propagar
uma ideologia.

Correia (2010, p. 13) diz-nos que as ideologias “sdo olhadas como crencas sociais partilhadas e
nao opinides individuais”, destacando a importancia de elementos ideolégicos na comunicagao e de
como podem ser um factor de unido entre eleitores ou consumidores, entre cidadaos. Estabelece-se a
diferencia¢do, uma vez que a publicidade tem o propésito de estabelecer e atingir fins econédmicos,
sendo que a propaganda serve para atingir fins politicos (Ellul, 1968/2014). No seu aspeto tipico, a
propaganda, segundo Ellul (1968/2014, p. 81), procura influenciar a aceitacdo ou reforco de uma
ideologia e a realizacdo de acdes decorrentes da mesma através dos meios de comunicacdo social.
Domenach (1968) sustenta que a propaganda da Guerra Fria constituiu uma nova onda distinta em
conteudo dos esforgos propagandisticos dos movimentos fascistas e comunistas do inicio do século XX,
mas que manteve, como pilares fundamentais, os grandes cartazes e os recém-desenvolvidos meios

de reproducao grafica.
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Embora a retdrica fascista e comunista se centrasse na legitimacao de projetos revoluciondrios ou
totalitarios, a propaganda da Guerra Fria focalizou-se na competicdo entre os modelos de e na
conquista, primeiro dos coracgdes e depois das mentes, das sociedades. Nesse contexto, os cartazes,
produzidos em larga escala continuaram a desempenhar um papel crucial ao oferecer imagens
simbdlicas e slogans de facil assimilacdo. Domenach (1968) equipara, ainda, a eficacia desses suportes
visuais a qualidade propagandistica da radio e do cinema, argumentando que, apesar das diferencgas
de formato (estatico versus audiovisual), todos partilhavam a capacidade de transmitir mensagens
simplificadas, emotivas e repetitivas a audiéncias amplas, consolidando uma estratégia que reforcava
a narrativa ideoldgica de cada bloco.

Tal como numa marca, o politico ou o partido precisa de construir a sua imagem de marca. Simoes
(et al, 2009, p. 66) definiu-a como “o conjunto de caracterizagdes materiais e imateriais que fazem
desse individuo, pessoa ou marca, pertencente a um grupo particular”, fortalecendo ainda que o
conceito de imagem ndo é apenas grafico, acarretando varios fatores como crengas e opinides sobre
atributos emocionais e representativos da marca. No inicio do século XX parecia existir um
afastamento das emocdes devido ao consumismo, mas o universo politico continua emblematico
devido a importancia da imagem sobre a palavra (Perdigdo, 2004, p. 627). Através da propaganda, a
imagem tem a capacidade de despertar e/ou influenciar emocdes para que os eleitores adquiram um
comportamento como o apoio a um candidato ou a intencdo de voto (Crigler e Hevron, 2017, p. 671),
no caso do consumidor “normal”, a compra. Mas, a quantidade de estimulos a que os eleitores estdo
sujeitos leva a que seja imprescindivel utilizar elementos que codifiquem a mensagem num grupo
organizado de significados (Lindon et al, 2009, p. 297), comprovando a importancia da brevidade e

rapidez da mensagem publicitdria que aposta no ndo desperdicio de tempo (Verissimo, 2021, p. 46).

2.2. Enquadramentos de valéncia na constru¢ao da mensagem politica

O enquadramento de valéncias oferece uma lente analitica poderosa para entender como a linguagem
politica estrutura a percecdo de responsabilidade, competéncia e moralidade. Ao selecionar verbos
cujos enquadramentos realcam ou ocultam determinados papéis argumentais, os atores politicos
moldam narrativas que influenciam decisdes eleitorais, mobilizam apoio e gerenciam crises.
Reconhecer e analisar esses mecanismos permite tanto a pratica estratégica mais consciente quanto
a critica informada por parte de cidadaos, jornalistas e investigadores. As mensagens politicas sdo
enquadradas quando os oradores selecionam palavras especificas para salientar certos aspetos do
tema (Entman, 1993). O enquadramento de valéncias define-se por uma posi¢do que é expressa com

descri¢Ges exclusivamente positivas ou exclusivamente negativas (De Vreese e Boomgaarden, 2003).
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Numa sociedade cada vez mais polarizada, as caracteristicas e simbologias dos elementos sdo cada
vez mais valorizadas e mesmo alvos de debate. Continuando nos caminhos da propaganda —ainda que
a certo ponto, a publicidade e a propaganda se possam confundir — percebemos que esta necessidade
de brevidade, ndo s6 na mensagem, mas também na maneira e no tempo em que um assunto é
resolvido, conduz ao populismo — a nivel politico. O populismo dos media é, cada vez mais, uma
consequéncia dos valores das noticias de um “jornalismo orientado para o mercado” e também pode
ser resultado das atitudes de jornalistas que trabalham em tabloides, distantes do status quo e mais
propensos a expressar “sentimentos anti-partido, anti-estabelecimento, anticorrup¢do e anti-
imigrac3o” (Bos e Brants, 2014, p. 707 como citados em Alvares e Dahlgren, 2016, p. 55).

Uma vez que os atores politicos ndo populistas também utilizam uma retdrica populista, pode,
talvez, afirmar-se que o que torna um politico num populista, no sentido depreciativo, é a alusdo a
sentimentos que apelam a divisdo e revolta (Silva e Salgado, 2017, p. 258). Temos como exemplo a
alusdo a sentimentos de pertencga de classe e nacionalismo que conduzem ao populismo (Silva e
Salgado, 2017, p. 256), assumindo, especialmente na Europa, o rumo da extrema-direita, bem como
da narrativa mitica e nativista dos povos (Alvares e Dahlgren, 2016, p. 51). No caso portugués,
recentemente, o Dr. André Ventura, Presidente do partido Chega, utiliza expressdes alusivas aos
Descobrimentos Portugueses como forma de “voltar aos antigos tempos” em que o povo portugués
era o melhor e verdadeiro. Por exemplo, certos elementos sonoros, como sinais linguisticos usados em
discursos politicos ou programas de radio, podem captar automaticamente a aten¢do de quem ouve
e provocar uma resposta que orientara o ouvinte para uma acgdo. Potter et al. (2008 como citado em
Lagerwerf et al, 2015) diz que estes sinais retéricos funcionam como indicadores de informacdo
potencialmente relevante, aumentando ainda mais a motivacdo, a atengdo em relagdo a um
determinado assunto, o envolvimento com algo ou alguém, ou a necessidade de se proteger de
alguém.

Para além de mensagens individuais poderem ser enquadradas de forma positiva ou negativa, as
campanhas politicas, no seu conjunto, também podem ser classificadas como positivas ou negativas,
quer pelo conteddo que promovem, quer pela linguagem que utilizam. Os efeitos deste
enquadramento ndo sdo simétricos: mensagens negativas captam mais atencdo e influenciam mais
profundamente as avaliagdes dos eleitores sobre os candidatos do que mensagens positivas (Fridkin e
Kenney, 2004 como citados em Lagerwerf et al, 2015). O mesmo se passa com a comunicacao escrita
ao ler textos que usam, especialmente, palavras que despoletam gatilhos emocionais, podendo ter a
funcdo de atrair as primeiras e Unicas fixagdes oculares (Scott et al, 2012) e, ao mesmo tempo,
apelando aos valores do individuo, o que vem despoletar uma atitude.

Como é 6bvio, a propaganda tem necessidade de um meio ideolédgico para se desenvolver e

proporciona a crenca, a ideologia, fluidez e flexibilidade (Ellul, 2014, p. 137), e ndo é a producdo ou
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emissdo de um anuncio que fard mudar a ideologia de um pais inteiro. No entanto, individualmente e
num primeiro nivel, as emoc¢des ou sentimentos sdo pessoais pois trata-se de experiéncias fisicas e
somaticas —sendo que as emogdes sao reagdes somaticas que respondem a circunstancias especificas
e que podem ser sentidas de forma consciente. Caso a primeira resposta seja cognitiva, vai
proporcionar um forte apoio racional de forma a arranjar uma explicacdo (McDermott, 2014, p. 558
como citado em Beattie et al 2019, p. 4). Mas quando deparada com determinados apelos emocionais,
tal como a musica ou determinadas imagens, é possivel codificar, desenvolver e mobilizar as emog&es
de forma a situd-las no espago-tempo de um determinado contexto e adicionar-lhe uma dimensao
politica. Uma das caracteristicas essenciais € o uso das emogdes que, no discurso verbal e textual,
baseia-se na distincdo entre “nés” e “eles” que espelham a frustracdo dos cidaddos em relagdo a
imigrac3o e ao multiculturalismo (Alvares e Dahlgren, 2016, p. 51).

Como exemplo temos a mais recente campanha Presidencial de 2025, na qual o candidato André
Ventura utiliza outdoors que especifica que Portugal ndo é o Bangladesh, marcando uma diferenca
entre “nds”, os portugueses, e “eles”, os imigrantes do subcontinente indiano; ou mesmo ao
aprofundar as divisdes entre comunidades e minorias da populagdo portuguesa, como “os ciganos tém
de cumprir a lei”. Este tipo de campanha segue a linha da ultima campanha Presidencial de 2021, na
gual o mesmo candidato afirmou que, caso eleito, apenas representaria os “portugueses de bem”,
conceito relativamente genérico.

O caso do Bangladesh acaba por ser interessante na questao do simbolismo e enquadramento de
determinadas palavras num contexto especifico, visto que de facto Portugal ndo é o Bangladesh, sdo
sim duas nac¢bes diferentes, mas o uso da palavra “isto” revela o poder do enquadramento de
valéncias, uma vez que “isto” se refere a Portugal no sentido da situacdo a que Portugal chegou, no
dito popular “ao que isto chegou”. Este também pode ser o ponto de partida para demonstrar que o
enquadramento de valéncias se da através de simbolos, sejam eles sonoros, fonéticos e visuais.
Destaca-se que os cartazes do candidato presidenciais André Ventura (Figura 2.2.1. e Figura 2.2.2) ndo
tém o logdtipo ou qualquer outra mengdo ao Chega! uma vez que a elei¢ao do Presidente da Republica
é apartidaria e apenas recebe apoios. No entanto, a linha grafica seguida pelo candidato é a mesma
do partido (Figura 2.2.3), sendo o design grafico (layout, tipografia e cores) um elemento simbdlico

qgue dispensa outros simbolos para que se possa fazer esta ligacao.
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Figura 2.2.1. Cartaz do candidato presidencial André Ventura 2025
Nota. Reproduzido de “Embaixada do Bangladesh pede explicagGes sobre cartazes do Chega”
[Fotografia de cartaz], por Amaral Santos, J. 2025, Correio da Manhd.
https://www.cmjornal.pt/politica/detalhe/embaixada-do-bangladesh-pede-explicacoes-sobre-cartazes-do-
chega
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Figura 2.2.2. Cartaz do candidato presidencial André Ventura 2021
Nota. Captura de ecra de “André Ventura: O Presidente dos Portugueses de Bem!” [Publicagdo com
fotografial, por CHEGA [@PartidoCHEGA], 2021, Twitter, atual X. https://x.com/PartidoCHEGA

Figura 2.2.3. Cartaz da candidata a Cdmara Municipal de Sinta com o deputado André Ventura
Nota. Reproduzido de “O mote esta langado! Vamos meter Sintra na linha” [Publicagdo com
fotografial, por Rita Matias [@ritamatias.chega], 2025, Facebook.
[https://www.facebook.com/ritamatias.chega/photos/o-mote-est%C3%A1-lan%C3%A7ado-vamos-meter-
sintra-na-linha/657024857394170/]
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Desta maneira, a persuasio da-se através de argumentos e/ou elementos com forte conotacio
emocional para suscitar ou reforcar um sentimento (Lindon et al, 2004, p. 323). Alids, uma das
primeiras definicdes das emocdes advém da Retdrica de Aristételes, que as descreve como “aquelas
coisas que alteram o comportamento e julgamento dos homens e 0 acompanham, que tanto causam
dor e prazer, como raiva, pena, medo e todos e variados opostos” (Aristoteles, 1991, p. 141 como
citado em Berezin, 2002, p. 37). Berezin afirma ainda que esta definicdo vale a pena ser mencionada,
uma vez que mostra que um dos primeiros cientistas sociais pensou sobre as emog¢des como
dicotémicas, como um sentido de diferenca, de alteracdo. Aqui comprova-se a mensagem publicitaria
como uma cultura multimédia onde hd uma mistura de signos provenientes de diferentes cddigos
(Verissimo, 2021, p. 46) e que se pode verificar no caso destes cartazes.

Kress e van Leeuwen (1996, p. 5) afirmam que a comunica¢do visual ndo esta restringida a
determinadas normas e desenvolveu-se mais livremente que a linguagem falada, tornando-se
dominante em varias culturas. Teoricamente, o cartaz, ou suporte fisico, estaria a cair em desuso
devido ao aparecimento da comunica¢do em rede, mas segundo dados da JCDecaux, fidelizar clientes
significa estabelecer uma conexdao emocional com o que consomem, induzindo-os a alterar habitos e
garantindo que percebem a marca de forma integral. A comunicacdo em outdoor e fora dos ecras da
TV e dos smartphones podem transformar o percurso e o impacto das diversas marcas ao
complementar a comunicacdo digital. Ainda segundo a companhia de publicidade e mobiliario urbano,
a “nivel global, os investimentos com publicidade no segmento de publicidade OOH chegaram aos
16.000 milh&es de euros no final de 2021. E estima-se que, no ano seguinte os meios OOH’ e Digital
serdo as formas de comunica¢do com maior crescimento percentual”®,

Entdo, de modo a espelhar e a criar mais indignagdo — como num fendmeno ciclico de
partenogénese — torna-se essencial o comprometimento com os eleitores, pois tal como Papacharissi
(2015) como citado em Alvares e Dahlgren (2016, p. 50), todos os partidos devem prover-se da
dimensdo afetiva e apelar ao lado emocional dos cidaddos, uma vez que, sem isso, ©O
comprometimento com a causa nao é tao genuino. Como afirma Michaelsen (2015, p. 7), as reacdoes
emocionais podem ser tao influentes quanto as racionais na mente. Deste modo, os discursos sdo, por
norma, baseados em simples e fortes apelos emocionais (Alvares e Dahlgren, 2016, p. 50), visto que
os populistas rejeitam retratar um assunto por inteiro, forcando simplificacdes e compactam os

assuntos de cariz social (Peri¢ e Bovan, 2019, p. 356), o que facilita a obtenc¢do de apoio de grande

7 Abrigos e mupis, mupis digitais — estruturas de pequeno formato, com design apelativo e moderno, que
permitem a atualiza¢do da informacgdo em tempo real, através do recurso a softwares ou outros dispositivos
tecnoldgicos; outdoors de vérias dimensdes, quiosques, mupes — estruturas em formato de sinal de transito,
localizadas em estradas, impacta o consumidor de uma forma mais subliminar.

& https://www.jcdecaux.pt/inspiracao-insights/relacao-entre-outdoors-publicitarios-e-o-crescimento-digital
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parte da populacdo. A literatura citada sugere que os apelos emocionais podem influenciar a atencao,
a avaliagdo dos candidatos e a predisposi¢cdo politica dos eleitores (Dean e Croft, como citados em
Michaelsen, 2015, p. 16). Crigler e Hevron (2017, p. 671) discutem igualmente a participagdo das
dimensdes afetivas na formacao da intengdo de voto. Estas relagdes sdao mobilizadas na presente
investigacdo como enquadramento tedrico e interpretativo, ndo como um mecanismo causal
diretamente testado. Como Marcus (2002 como citado em Van Zoonen, 2004, p. 44) afirma, apesar do
papel racional e cognitivo da teoria politica, os apelos incluem também componentes emocionais,
morais e estéticos.

Outrora, as relagGes entre partido e cidaddo baseavam-se na ideologia que, segundo Correia
(2010, p. 16), corresponde a combinagao de varios elementos na publicidade destinados a transmitir
passivamente uma mensagem. A identificacdo partidaria foi historicamente estudada como uma
orientagao afetiva construida através de processos sociais, familiares e ideoldgicos (Campbell et al.,
1960). No contexto contemporaneo, a ideologia ndo desapareceu, mas coexiste com estratégias
discursivas que mobilizam valores, identidades e emogdes, inclusive entre eleitores menos vinculados
a partidos especificos. Alias, € por isto que Michaelsen (2015, p. 8) defende que os eleitores apoiam o
partido e/ou candidato que mais corresponde as suas ideias e valores pessoais e ndo ao partido cuja
mensagem corresponde a sua ideologia - mesmo com diferentes combinages entre fatores
econdmicos, socioldgicos, psicolégicos e histéricos serem espelhadas no ato eleitoral (Trent e
Friedenberg, 1995, p. 12) e aplicadas por cada candidato em cada local.

Em determinados contextos, os discursos populistas recorrem a representac¢des idealizadas do
passado, a referéncias histéricas e a simbolos de pertenca coletiva. Estas estratégias podem ser
desenvolvidas através da linguagem verbal, da imagem, dos materiais exteriores e da sua posterior
circulagdo nas redes sociais. Agora, o outdoor é mais uma ferramenta que se interliga com as redes
sociais e pode servir outro propdsito que nao o informativo. Casiraghi e Curini (2022) referem que os
partidos politicos ndo fogem a esta légica. A semelhanga das empresas que disputam clientes, os
partidos procuram ndo sé informar sobre o seu programa, mas principalmente destacar-se e promover
as suas propostas junto dos eleitores, recorrendo a estratégias de marca para tornar as suas
mensagens mais apelativas. Estas estratégias procuram responder a sentimentos de distanciamento
politico e reforgar a identificagao entre atores politicos e eleitores.

Na comunicacdo politica quotidiana, as emoc¢des podem favorecer o envolvimento civico, mas
também intensificar formas de ligacdo afetiva a partidos e figuras politicas. Van Zoonen (2004, p. 47)
compara algumas destas relagdes as comunidades de fas, salientando a sua dimensao mediatica e
emocional. O discurso verbal é, muitas das vezes, complementado com imagens graficas que, quando
apresentadas em conjunto com texto, sdo tdo fortes e impactantes como esse discurso (Domenach,

1968, p. 21). Em termos de marketing politico, segundo Simdes (et al, 2009, pp. 125-127) uma boa
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conscientizac3o do politico é indicadora de um politico credivel e de estabilidade emocional. E a partir
de quando a conscientiza¢do esta bem estabelecida que as etapas posteriores (consideracdo, decisao,
acdo) se tornam muito mais faceis e eficazes. E é nesta fase que o enquadramento de valéncias se
torna uma ferramenta do populismo. No ambito do chamado affective turn, Wahl-Jorgensen e Karin
(2019, p. 22) utilizam a expressdo metafdrica “votam com as tripas” para sublinhar que as decisGes
politicas, mesmo entre cidaddos informados, podem integrar componentes afetivas, a par de
processos racionais e cognitivos. Esta dimensdo afetiva pode ser estrategicamente mobilizada por
lideres com estilos comunicacionais distintos, embora os casos de Reagan, Trump e Zelensky devam
ser interpretados nos respetivos contextos histéricos e politicos.

Em determinados contextos, uma linguagem percecionada como excessivamente tecnocratica ou
distante pode dificultar a identificacdo dos cidaddaos com a mensagem. As estratégias de storytelling
emocional procuram reduzir essa distancia através da constru¢do de proximidade, autenticidade e
reconhecimento. Silva e Salgado (2017, pp. 255-256) identificam o apelo ao ressentimento, a inveja e
a oposi¢do entre “muitos” e “poucos” como recursos recorrentes em determinadas formas de retérica
populista e excludente. Estes elementos ndo constituem, isoladamente, uma definicdo suficiente de
populismo, mas podem contribuir para a construcdo de antagonismos politicos. Neste tipo de
estratégia, a representacao politica pode ser reorganizada em torno da construcdo discursiva de um
interesse comum, apresentado como expressao direta do circulo eleitoral e do préprio lider (Mulgan,
1994, p. 33 como citado em Van Zoonen, 2004, p. 44). Van Zoonen (2004, p. 49) estabelece uma
comparacgdo entre os circulos eleitorais e as comunidades de fds, na medida em que ambos se
aproveitam dos media para criarem essas comunidades e manterem lagos afetivos entre os eleitores,
os candidatos e os partidos.

Brants (1998, p. 320) adverte que a circulagdo intensa de mensagens negativas sobre atores e
decisdes politicas pode contribuir para o cinismo, reduzir a qualidade deliberativa da comunicagdo e
favorecer discursos menos moderados. Estas dinamicas podem participar na polariza¢do do espago
mediatico e politico. Hermes (2006, pp. 297-298) afirmava que, nos finais do século XX, os partidos
populistas usaram, através das novas tecnologias da época, o apelo as emog¢des como forma de se
destacarem dos demais partidos politicos. Estes, apesar de ndo terem nutrido grande apoio fora da
esfera politica, contribuiram para o desfasamento da opinido publica e para que esta fosse mais
emotiva do que objetiva. Correia (2010, p. 13) afirma, entdo, que as ideologias “sdo olhadas como
crengas sociais partilhadas e nao opinides individuais”, acentuando a importancia de elementos
ideoldgicos na comunicacao e de como podem ser um fator de uniao ou dispersdo entre eleitores.

Por isso, os debates politicos exigem que os lideres projetem uma performance de autenticidade,
equilibrando autoridade e a capacidade de parecerem “uma pessoa comum”, numa ldégica de

performance hibrida, sendo que a espontaneidade e linguagem pouco polida de Trump sdo um bom
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exemplo de como o culto da autenticidade pode mobilizar empatia e identificacdo (Wahl-Jorgensen e
Karin 2019, p. 22). Em algumas estratégias populistas, as emogGes sdo mobilizadas para reforgar a
identificagdo com o grupo e a oposicao a adversdrios apresentados como ameaca. Estas praticas
podem favorecer formas intensas de ligagdo afetiva a figuras politicas. A mobilizagdo emocional nao
implica, por si sé, extremismo; contudo, em determinados contextos, pode ser apropriada por
movimentos extremistas para consolidar identidades, antagonismos e presenca publica. Estas
dindmicas também alimentam movimentos extremistas que, como alerta Cas Mudde (2021),
representam riscos para a democracia e tém forte presenga nas ruas. Como exemplo temos os
movimentos de rua da direita britanica ligados a hooligans ou os grupos identitarios “hipsters for the

”9 ou, como em contextos volateis, partidos como a Alternative fur Deutschland (AfD) que

right
reforcam ligacGes com a sociedade civil apoiando protestos de cidadaos e defendendo uma presenga
constante “nas ruas” para manter a proximidade com os eleitores.

Lagerwerf et al. (2015, p. 277) diz que estruturas retdricas captam a atencdo dos eleitores, os
recetores da mensagem, enquanto exigem um esfor¢o cognitivo menor do que figura retdricas. Isto
acontece porque figuras retéricas como a metafora ou a ironia sdo, por natureza, ambiguas, obrigando
a um processamento mais complexo e com maior risco de incompreensao por quem as interpreta.
Com base em Lagerwerf et al. (2015), pode considerar-se que determinados discursos populistas
tendem a privilegiar esquemas retdricos assentes na repeticdo, no paralelismo e na organizacao formal
da frase, por permitirem uma descodificagdo mais imediata do que figuras ambiguas como a metafora
ou a ironia. Lagerwerf et al. (2015, p. 296) afirmam, ainda, que os efeitos de esquemas retdricos e do
enquadramento de valéncia na atencdo imediata e no processamento da informac¢do de discursos
publicos poderiam ser alargados em investigacao futura, principalmente porque existem outras formas
de enquadrar positiva ou negativamente uma mensagem, tais como o comportamento ndo verbal
durante a apresentacdo de um discurso (Walker e Trimboli, 1989).

Segundo Bull e Wells (2002), a linguagem e a apresentagao do discurso politico podem influenciar
a atencgado, a avaliagdo da mensagem e as respostas das audiéncias. A linguagem, como ja referido, ndo
tem de ser necessariamente falada, podendo ser visual. Importa, assim, considerar de que forma os
elementos ndo verbais podem participar na captacao da atencdo e no enquadramento da mensagem.
Casiraghi e Curini (2022) argumentam que, com poucas exceg¢des, a ciéncia politica tem dedicado
atencdo limitada a um componente elementar da comunicagao visual partiddria: as cores utilizadas

pelos partidos. A medida que a politica tem testemunhado um processo de mercantilizacdo, os

9 Exemplos como a CasaPound italiana mostram como a extrema-direita replica praticas culturais da esquerda,
organizando eventos e formando jovens, apesar de defender posi¢Ges antiglobalizagdo, anticapitalistas e
anti-imigracdo, reminiscente do fascismo histdrico.
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académicos (Marini, 2017; Doom, 2016; Needham e Smith, 2015; Pich e Newman, 2020) argumentam
gue os partidos se comportam cada vez mais como organiza¢gdes empresariais, procurando atrair
eleitores potenciais, tal como as empresas competem por clientes potenciais, destacando a cor como

um elemento importante das marcas politicas na competigdo eleitoral.
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CAPITULO 3

A cor na comunicagao politica

3.1. Fundamentos percetivos, culturais e semidticos da cor

Em diferentes contextos da Antiguidade greco-romana, as cores participaram na representac¢do do
estatuto politico, social e religioso. Sawer (2007) e Rose-Greenland (2016) mostram que determinadas
cores, vestes e pigmentos podiam sinalizar posicdes sociais, fungdes institucionais ou associa¢des
simbdlicas. Na Roma Antiga, por exemplo, o uso da pUrpura encontrava-se sujeito a convengdes sociais
e politicas, enquanto o vermelho surgia associado, entre outros significados, a Marte e a guerra.
Algumas destas funcGes simbdlicas encontram correspondéncia em praticas posteriores, embora os
seus significados tenham sido reformulados em diferentes contextos histéricos e culturais.

Ainda que o intuito desta tese ndo seja explorar o que é a cor em termos cientificos, ou bioldgicos,
de facto, o estudo da mesma tem recaido sobre as mais diferentes ciéncias que procuram diferentes
explicagbes para a mesma. Rose-Greenland (2016) afirma que neurocientistas e psicologos
normalmente investigam as formas como as pessoas percebem e interpretam a cor, que historiadores
de arte analisam a producdo e combina¢des de cores através de pigmentos e rastreiam o
desenvolvimento dos seus significados, fisicos e bidlogos perguntam como a cor é produzida na
natureza, e filésofos debatem questdes sobre os diferentes significados da cor enquanto os
antropdlogos e arquedlogos centram-se nos problemas mais relevantes para a teoria social: o poder
da cor para moldar praticas humanas, incluindo linguagem, distincdes grupais, simbolismo e
materialidade (Jockey 2013; Miller 2005; Morphy 2007; Taussig 2009).

A abordagem cientifica, segundo Pereira (2021) é que a aparéncia da cor pode ser descrita por
trés caracteristicas distintas: matiz, luminosidade e croma. Como descrito por Munsell (como citado
em Pereira, 2021, p. 567), o matiz é o atributo pelo qual distinguimos um vermelho de um azul; a
luminosidade é a qualidade pela qual distinguimos uma cor clara de uma cor escura; e o croma é o
atributo pelo qual distinguimos uma cor forte de uma cor fraca. Essas trés dimensdes fundamentais
da aparéncia da cor sdo os elementos que nos permitem reconhecer e distinguir diferentes
tonalidades. Embora sejam percebidas em simultaneo no signo cromatico, cada uma delas pode
assumir um papel mais ou menos destacado na construgdo do significado.

Porém, apesar do significado cientifico e dos elementos que a compdem, no quotidiano, a cor ndo
é literalmente vista como uma juncao de diversos componentes, mais claro, mais escuro, mas sim um
elemento extremamente simbdlico que é tdo complexo por ser uma linguagem. Segundo Saussure

(1916/2006) a “lingua” da cor corresponde ao sistema cromatico, o conjunto de regras e convengdes
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gue orientam como as cores sdo usadas num determinado contexto, enquanto a “fala” corresponde a
uma aplicacdo concreta desse sistema, ou seja, o uso especifico das cores num objeto ou situacao
particular. Para além das suas propriedades percetivas, a cor pode ser estudada como parte de um
sistema de significacdo. Numa aproximacdo semiodtica inspirada em Saussure (1916/2006), é possivel
distinguir entre as convengdes cromaticas disponiveis num determinado contexto e as suas utilizacGes
concretas em objetos, imagens ou mensagens. A cor nao corresponde literalmente a uma palavra, mas
pode desempenhar fungdes comunicacionais e adquirir diferentes significados consoante a cultura, o
suporte e o enquadramento. Por exemplo, estudos como o de Dalke et al (2005) realizado no hospital
Chelsea and Westminster em Inglaterra, mostram que intervengdes artisticas e mudangas simples
como repintar espacos e utilizar objetos de uma cor especifica, podem melhorar significativamente o
ambiente e elevar o moral, ndo s6 dos pacientes como dos familiares e trabalhadores (Figura 3.1.1.).

O uso descuidado ou ndo planeado da cor pode afetar negativamente a experiéncia dos utilizadores.

Figura 3.1.1. Diferen¢a do ambiente hospitalar quando as cores sao mudadas.
Nota. Reproduzido de “Colour and Lighting in Hospital Design” (p. 5), por H. Dalke et al., 2006, Optics &
Laser Technology, 38(4—6), 343—365. https://doi.org/10.1016/j.optlastec.2005.06.040
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3.1.1. Variabilidade individual e contextual da perce¢do cromatica

O meu vermelho é o vermelho dos outros? Na opinido de Caldas (2021, p. 65), a cor é dos elementos
visuais com mais importancia para os seres humanos e tem um papel importante na criacdo de
memorias, bem como na criagdo da personalidade, nao sé individual, mas de grupo. Segundo Helfand
(como citado em Adams, 2016, p. 9), a cor encontra-se relacionada com experiéncias sensoriais e
memorias, podendo participar de forma intuitiva e pessoal na interpretacdo de objetos e ambientes.
Ou seja, do ponto de vista de quem utiliza a cor, especialmente na publicidade, a escolha cromatica
deve considerar critérios culturais, comunicacionais, funcionais e estéticos, sobretudo quando integra
uma identidade visual destinada a publicos diversificados.

A decisdo de compreender as varias associagdes culturais, histéricas e simbdlicas da cor, é
essencial para decisGes informadas e conseguir, por exemplo, criar campanhas politicas que espelhem
simultaneamente a ideologia politica do partido, do candidato e transmita a mensagem ao seu publico-
alvo. Adams (2016, p. 11) dd4 um exemplo paradigmatico, na sua carreira de publicitdrio: o caso do
“Verde Jaguar”, onde a memodria afetiva do cliente exigia uma cor baseada no tipico verde utilizado
por esta marca de automdéveis de luxo e que por si s6 ja tem uma conotacdo social especifica. Assim,
Adams pesquisou intensivamente os tons “verdes Jaguar” e apresentou varias propostas ao cliente,
gue por sua vez insistia estarem erradas. A certo ponto, Adams compreendeu que o verde pedido pelo
cliente era inexistente no catalogo, mas era baseado em padrdes da sua memaria de adolescéncia, ao
ver um Jaguar ao poér-do-sol, e que simbolizava mais do que automdével de luxo.

Esta questao foi apenas resolvida mediante uma fundamentacao visual e conceptual por parte do
publicitario que compreendeu o significado da cor para um grupo, o poder socioeconémico deste, e
simultaneamente para um sé individuo. Compreendemos que enquanto o publicitario representa a
comparagdo entre o carro, pintado com o verde da marca, e o préprio animal selvagem, o jaguar, para
o cliente, essa cor simboliza uma meméria pessoal de alguém numa determinada época. Enquanto o
carro é generalizado e simboliza de forma abrangente poder econémico para o comprar — através da
marca, da mecanica, da cor, entre outros — a ideia do carro pode simbolizar uma memdria antiga de
um familiar ou amigo e com varios sentimentos associados a essa época e/ou personalidade. Nada
impede que ambas as perspetivas ndo possam coincidir, mas é um exemplo de como é necessario

abordar a cor tanto de uma perspetiva grupal como individual.
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A cor constitui um fenédmeno percetivo profundamente subjetivo e culturalmente condicionado.
Para Caldas (2021) é, simultaneamente, um recurso visual particularmente rapido e saliente em
determinados contextos comunicacionais. Mesmo que nunca seja inteira e universalmente aplicavel,
pois por exemplo, o vermelho, varia inevitavelmente entre observadores e consoante as suas
experiéncias. Esta variabilidade torna a cor dificil de definir, sujeita a variacGes temperamentais e
simbdlicas e até historiadores e fildsofos como Aristoteles, Goethe e Newton tentaram sistematizar a
cor, mas reconheceram os seus limites intrinsecos (Sawer, 2007). Josef Albers (2016, p. 9) retoma esta
reflexdo ao afirmar que "o meu vermelho ndo é, nem nunca sera, o mesmo que o teu" (Albers, p. 9).
Embora a experiéncia cromatica varie entre individuos, determinadas associagcbes podem adquirir
ampla circulagdo no interior de grupos culturais e contextos histéricos especificos. Essa partilha ndo as
torna universais, mas pode conferir-lhes relativa estabilidade e reconhecimento coletivo. Caldas (2021)
frisa, tal como Dalke et al. (2005) a influéncia que a cor pode ter na comunicagdo em saude. Por

I”

exemplo, a cor “mais horrivel” do mundo, um tipo especifico de castanho, é utilizada nos produtos
tabagicos para conseguirem reduzir a sua compra na Australia (Caldas, 2021 pp. 7-10).

Esta utilizagdo leva-nos ao facto testado por (Palmer e Schloss, 2010) e a Teoria da Valéncia
Ecoldgica (EVT) que afirma que a preferéncia por uma cor depende das preferéncias por todas as coisas
gue se associa a essa cor, ou seja, se azul lembra céu limpo, mar e frescura, essa cor terd maior
preferéncia, enquanto o castanho lembra sujidade ou decomposicdo, essa cor tera menor preferéncia.
Nos estudos citados, uma parte substancial da variacdo das preferéncias cromaticas foi relacionada
com avaliagGes positivas ou negativas dos objetos associados as cores (Strauss et al. 2013). Para além
disso, fatores de identidade social também influenciam as escolhas cromaticas: individuos tendem a
apreciar mais as cores associadas ao seu préprio grupo, como estudantes que preferem as cores da
sua universidade e rejeitam as da rival (Schloss et al., 2011).

Assim, as cores ndo funcionam apenas como elementos estéticos, mas também como marcadores

emocionais e identitarios, de pertenga a um grupo.
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3.2. Fungdes simbdlicas da cor na comunicag¢ao politica

Nas mais diversas elei¢ées, como por exemplo no Reino Unido (Figura 3.2.1.), vemos que em diversos
momentos de campanha, ou fora dela, os candidatos do Labour Party apresentam-se com uma roseta
vermelha, os Conservadores com uma roseta azul, os Liberais com uma amarela e os ambientalistas
com uma verde (Sawer, 2007, p. 40). A associagdo entre vermelho e esquerda e entre azul e direita
constitui uma convengdo frequente em varios sistemas partidarios da Europa Ocidental, mas ndo é
universal. O caso norte-americano demonstra que as correspondéncias entre cor, partido e
posicionamento dependem da institucionalizagdo histdrica das identidades partidarias e da sua
repeticdo nos meios de comunicagao.

Dentro de um determinado ambiente cultural, as palavras, imagens e cores podem funcionar
como pistas para a interpretacdo politica. A consisténcia dessas pistas varia, contudo, entre paises,
periodos histéricos e grupos sociais. Apesar desta associacdo ter comecado durante a Revolucdo
Francesa, com o azul a ser atribuido aos apoiantes dos Rei e o vermelho aos revoltosos, foi
especialmente com o Reino Unido e com a monarquia parlamentar que as cores comegaram a ser
associadas diretamente a partidos e movimentos politicos.

Essa associacdo vermelho/esquerda e azul/direita, permaneceu bastante sélida até aos dias de
hoje, inclusive em Portugal, sendo que uma das excecdes mais conhecidas é a questdo dos Estados
Unidos da América. Schloss e Palmer (2014) debrugcam-se na especificidade do caso norte-americano,
devido ao vermelho atribuido aos Republicanos, partido conservador, que é uma cor associada a
partidos de esquerda e ao azul atribuido aos Democratas, partido liberal até ao centro-esquerda, que
por norma é uma cor atribuida a partidos de direita. Estes autores perceberam ainda que, de facto, os
eleitores norte-americanos no seu quotidiano tém preferéncia pelo azul associado ao partido
Republicano, conservador, e pelo vermelho, ou até um azul mais claro, associado ao partido
Democrata, liberal. Se nos focarmos nesta preferéncia, compreendemos que esta associagao
cor/partido é universal. Entdo, qual a razdo para a utilizacdo das cores nesta forma durante a
campanha e especialmente no dia da eleicdo? Os autores compreenderam que apesar dessa
preferéncia no dia a dia, de facto, as cores vermelha/Republicano e azul/Democrata sendo ja as marcas

oficiais de cada partido, sdo a identificacdo oficial gravada na memaria dos eleitores.
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Figura 3.2.1. “Rosetas” utilizadas pelos candidatos politico no R.U. para identificarem a que partido
pertencem.
Nota. Reproduzido de Election Rosettes [Fotografias de rosetas eleitorais], por Darlow Rosettes, s.d.
https://www.darlowrosettes.com/product-category/politics-rosettes

Em momentos cruciais, como no Election Day, o medo de que os eleitores associem os candidatos
ao partido errado, e, portanto, as ideias e medidas erradas, devido a cor em materiais de campanha,
leva a esta alteracdo. Afirma-se entdo que a forte memoaria da associacdo das cores a determinados
partidos ao longo dos anos, conduziu a esta a¢dao generalizada na sociedade em que, segundo Fine et

al (1998: pp. 443-457), o espaco deste elemento cromatico é condicionado cultural e historicamente.

Ou seja, apesar do significado politico das cores variar ao longo do tempo e nalguns momentos, o
significado histérico e partilhado de um simbolo, como a cor, continua a ser marcante e identificador
de uma mensagem. E, alids, este desconforto que nos conduz a referir os caso norte-americano e
francés — ainda para mais tendo o segundo um grande papel na Revolucdo Americana e nos seus ideais
politicos. Se de facto a cor ndo fosse um elemento com forte relevancia social, quicd ndo nos fosse
incobmodo que esta diferenca exista no Ocidente.

Reforgamos, segundo Sawer (2007, p. 40) que a alteragdo de uma cor partidaria estabilizada pode
reduzir a coeréncia visual ou criar ambiguidades de reconhecimento, sobretudo quando outras pistas
identificadoras sdo pouco visiveis. A compreensdo das imagens e dos elementos graficos pode
contribuir para a construcdo de campanhas visualmente coerentes e para uma melhor
correspondéncia entre a identidade pretendida e a interpretacdo dos publicos. Conseguimos ir mais
longe quando percebemos que como Doom afirma, a disciplina da comunicac¢do politica tem de ser
capaz de compreender a influéncia das imagens na percecdo dos potenciais eleitores para conseguir
campanhas estratégicas com resultados bastante positivos (Hoegg and Lewis, 2011; Smith and French,
2009 como citados em Doom, 2016). No ambito do seu trabalho diz que o uso do vermelho sobre azul
na campanha politica dos E.U.A. acarreta um significado diferente no préprio pais do que a utilizacao
de azul sobre vermelho, e ainda que a diferente tonalidade de uma destas cores pode ter diferentes

significados, por exemplo, um azul mais claro sera mais liberal enquanto um mais escuro sera mais
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conservador — serd importante notar que na maioria das publicidades politicas nos E.U.A. através dos
tipicos letreiros no quintal da frente, ndo tém fotografia mas sim o nome do candidato/a e que a cor
tem aqui um papel importante na associagdao deste a um partido ou ideologia. Foca-se num aspeto da
campanha: o logdtipo do candidato e do slogan que o acompanham durante a campanha, e afirma que
mensagens especificas sdo transmitidas ao eleitor através das decisGes graficas sem que a mensagem
emitida pelo candidato seja recebida pelo eleitor certo sem perder o seu verdadeiro significado.

E também aqui que percebemos que ligeiras diferencas na tonalidade t&m um significado
diferente e que segundo Doom (2016: 17), todas as pessoas compreendem, mediante o ambiente
cultural, uma mensagem através de palavras, imagens e cores. Ou seja, é necessario afirmar que
mesmo que existam ligeiras diferencas em alguns estados, culturas, entre outros, a simbologia da cor
aplicada a politica é praticamente universal, sendo que este elemento identifica a ideologia e
posicionamento de um partido, movimento e/ou candidato, e simultaneamente auxilia a transmissdo
e rece¢cdo de uma mensagem politica num mundo cujas plataformas de comunicagao ja estdo por si sé
saturadas. Mesmo a cor funciona como um diferenciador do nome. Na Figura 3.2.2., Marini (2017)
apresentou um caso para ilustrar a importancia das cores como indicios ideoldgicos. A figura mostra

os logotipos de trés partidos em paises escandinavos cujo idioma é extremamente semelhante:

v AV

(a) )]

VENSTRE
(c)

Figura 3.2.2. Trés partidos politicos escandinavos com o0 mesmo nome, mas cores e ideologias
diferentes.
Nota. Reproduzido da Figura 6 de Red Parties and Blue Parties: The Politics of Party Colours—Use and
Perception of Non-Verbal Cues of Ideology (p. 11), por Luigi Marini, 2017, Political Studies Association
Conference.

https://www.psa.ac.uk/sites/default/files/conference/papers/2017/Marini_PSA2017_Colours_0.pd
f

(a) o Venstre sueco, um partido socialista de extrema-esquerda, vermelho;
(b) o Venstre noruegués, um partido centrista liberal-radical e ecologista, verde;
(c) o Venstre dinamarqués, um partido liberal-conservador e principal for¢a do bloco de centro-

direita, azul.
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Esses trés partidos sdo radicalmente diferentes entre si, pois pertencem a familias partidarias
distintas, ocupam posicées diferentes no espectro politico bem como nos sistemas de coligacdes
governamentais dos seus respetivos paises. Ainda assim, sendo de origens geograficas e politicas
diferentes, partilham raizes culturais e histéricas semelhantes, refletindo-se no nome "Venstre", que
significa "esquerda" nos trés idiomas. Este nome deve-se a uma heranca das origens dos sistemas
partidarios no sufragio limitado do século XIX e, portanto, estes denominadores fazem uma ligacdo
comum a esse periodo partilhado. Assim, a Unica maneira, excetuando as linhas geométricas, de
distinguir os trés simbolos é através das cores, que seguem o padrdo usado pelas familias partidarias
noutros paises. Neste exemplo, a cor do partido transmite mais informacao ideoldgica do que o préprio
nome. Neste exemplo, a cor constitui uma das principais pistas de diferenciacdo entre os trés
logdtipos, em conjunto com a forma, a tipografia e a composicao grafica. Considerando que o nome
“Venstre” possui uma origem histérica comum, as diferentes cores contribuem para situar visualmente
os partidos em familias politicas distintas.

Assim, visto que a relagdo da cor com a comunicagdo politica € menosprezada, tal como afirma
Leeuven (2006, p. 1), o estudo da “gramatica” visual tem sido negligenciado, especialmente nos paises
europeus, por exemplo em Portugal, onde os partidos tendem a adotar cores que contribuem para a
sua identificacdo politica e visual, bem como para o posicionamento, ideologia, grupo politico europeu
e ao seu significado histdrico. Mas ainda assim, existe uma grande falta de investigacGes académicas
neste campo e em que a maioria dos estudos e casos apresentados sao relativos ao Reino Unido, como
ja referido. Assim, podemos afirmar que além das ja referidas diferengas na aplicacdo da cor entre a
Europa Ocidental e os Estados Unidos, existe também uma grande diferenca no campo de
investigacdo.

Os especialistas em comunicac¢do politica, mas também o publico em geral em determinados
momentos, tém debatido recorrentemente as cores das gravatas, camisas e vestidos utilizados pelos
politicos nos seus discursos. Como por exemplo, Sara Batalha afirma em 2014 que “quanto as
indumentarias, aconselha uma gravata azul céu ao atual presidente da Camara de Lisboa e uma
vermelha-escura ao secretario-geral do PS”, numa entrevista relativa as elei¢gdes internas do PS entre
Anténio Costa e Antdnio José Seguro.

O tema ganha maior tracdo em 2022 durante o periodo eleitoral das Legislativas, em que por
exemplo, Rui Calafate na CNN relativamente ao debate entre Antdnio Costa, PS, e André Ventura, CH,
o comentador diz que André Ventura “vai de gravata laranja para afirmar que é o lider da oposicao,
como se fosse o PSD”. Nesse mesmo ano, o tema é também abordado por Vitor Gongalves durante o
programa Grande Entrevista, que convida dois especialistas de comunicacao, Carlos Coelho e Edson
Athayde. A entrevista debruca-se sobre a mediatizacdo da gravata verde de Antdénio Costa em que

Carlos Coelho e Edson Athayde concordam que a gravata tem sempre um significado, mesmo que nao
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seja escolhida com intencdo — sendo um dos pontos importantes na utilizacdo da cor na politica, pois
na maioria das vezes é escolhida aleatoriamente e isso pode ter implicagdes positivas ou negativas.
Coelho destaca que a cor pode ganhar simbolismo ao longo da campanha, como o verde
representando esperanga, ainda para mais quando Anténio Costa “aparentava ndo ter esperanga".
Vitor Gongalves menciona a ligacdo natural entre candidatos e as cores dos partidos, e Athayde sugere
que Antdnio Costa pode ter evitado o vermelho para atrair votos além da sua base partidaria.

A titulo de exemplo, Marini (2017) identifica na Figura 3.2.3. que os partidos mais antigos,
fundados no século XIX e pertencentes as familias partidarias tradicionais, como os socialistas e os
conservadores, tendem a utilizar exclusivamente as cores primarias vermelha e azul. A medida que
novos partidos foram surgindo, nomeadamente os agrarios, liberais e democratas-cristdos,
comegaram a ser adotadas novas cores, como o verde, o amarelo e o laranja. Mais recentemente, o
espetro cromatico expandiu-se ainda mais, com cores como o roxo e magenta a ganharem presencga,
sobretudo através de partidos mais jovens ou considerados desafiadores da ordem estabelecida.
Apesar da fidelidade das familias partiddrias mais antigas as cores tradicionais, observa-se uma
crescente diferenciacdo cromadtica, especialmente entre partidos socialistas e conservadores mais
recentes, que tendem a adotar cores distintas das suas versdes histdricas. Um exemplo notdrio sdo os
novos partidos liberais, que revelam menor adesdo as cores classicas do liberalismo — amarelo e
laranja —, preferindo frequentemente visuais alternativos. Ou seja, de certo modo vamos ao encontro
da teoria cromatica e de como esta é fundamental para a compreensdo das relagdes cromaticas e para

a construcdo de paletas coerentes no design visual, como exemplifica Adams (2016, pp. 12-13.
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Figura 3.2.3. Novos partidos usam cores distintas para marcar ideologias diferentes ou cores
semelhantes para sinalizar ideologias préximas.
Nota. Reproduzido da Figura 1 de Red Parties and Blue Parties: The Politics of Party Colours—Use and
Perception of Non-Verbal Cues of Ideology (p. 5), por Luigi Marini, 2017, Political Studies Association
Conference.

https://www.psa.ac.uk/sites/default/files/conference/papers/2017/Marini_PSA2017_Colours_0.pd
f

No fundo, e seguindo essa teoria, as origens dos partidos estdo nas cores primarias (vermelho,
amarelo, azul) com os partidos socialistas, conservador e liberais do final do século XIX; passando
posteriormente para cores secundarias com novos partidos liberais, social-democratas, europeistas e
ambientalistas em meados do século XX (laranja, verde, roxo) e ainda as terciarias, com diversas
variagOes das anteriores.

Outro caso positivo é do Brasil, que conduz também varias investigacdes ao nivel da cor, ndo
apenas na comunicacdo politica, mas também no marketing, sendo que no fundo esses estudos
proporcionam variados e Uteis insights relativamente a relacdo da cor com o ser humano em diferentes
situacdes. Um dos exemplos mais Uteis é o de Pereira (2021) que estudou o impacto da cor das
embalagens de comida no consumidor e afirma que a cor representa algo como um objeto, alguém,
ou um sentimento, e produz uma ideia em quem interpreta essa mensagem (Berger, 2016, p. 108;
Pereira, 2021, p. 567). Ou seja, a sua investigagdo demonstrou que as cores desempenharam trés
funcgdes da semidtica: mostravam a cor da comida, ou seja, fungdo icdnica; indicavam caracteristicas
objetivas dos produtos, ou seja, func¢do indicativa; e representavam qualidades psicoldgicas e culturais,
a funcdo simbdlica. As cores presentes nas embalagens de comida refletem a heterogeneidade dos
grupos de consumo e funcionam como marcadores de identidade, por exemplo o branco para pessoas
“saudaveis”, preto para gourmet, rosa para mulheres e verde para ecoldgico, além de espelharem,
através da cor, propriedades objetivas da composi¢ao nutricional do produto.

Além disso, a fungdo simbdlica da cor aponta para a representacdo de conceitos e valores, seja

em relagdo ao produto ou a caracterizagdo da imagem da marca. Concluiu-se que as cores das
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embalagens traduzem o conceito de comida, bem como de quem a consome. Publicidade e
propaganda possuem objetivos predominantes distintos, mas partilham técnicas persuasivas, recursos
visuais e processos de constru¢do de identidade. Por essa razdo, determinados contributos do
marketing e do design podem ser mobilizados no estudo da comunicacao politica, sem que a promocao
de candidatos seja equiparada integralmente a promogdo de bens ou servigos. Como afirma Simdes et
al (2009, p. 71), atualmente a sociedade e consumo sdo dois termos intimamente relacionados e
insepardveis, uma vez que o cidaddo pode ocupar simultaneamente os papéis de eleitor e consumidor,
estando exposto, em ambos os dominios, a estratégias de diferenciacdo, persuasdo e construcdo de
identidade. Ou seja, os candidatos politicos ndo criam apenas uma marca a sua volta através dos seus
discursos e aparecimentos, mas também — e principalmente — através da presenca grafica dos
logdtipos, cartazes, e esquema de cores que 0os compdem.

A decisdo em relagdo a estes assuntos depende, principalmente, da tentativa dos candidatos se
aproximarem dos eleitores e corresponderem ao que estes querem e precisam de ouvir e ver. As
pesquisas ja existentes no campo do marketing, psicologia e ciéncia politica sublinham a crescente
importancia de criar uma identidade visual forte e, consequentemente, mensagens memoraveis que
produzam resultados. Além desta incorreta separacdo o da publicidade e propaganda, é necessdrio
compreender que a lacuna entre a comunicacado politica, design grafico e a investigacdo académica é
algo que atrasa a compreensdo deste assunto. Uma das formas de interligar a investigacdo académica
e o design gréfico, é, através da teoria semidtica, uma vez que as formas de expressdo textual, visual
ou verbal acarretam diferentes significados em diferentes contextos culturais. Como afirma Dingfelder
(2012 como citado em Doom, 2016), uma campanha visual com sucesso € aquela que apela a ideologia
politica dos eleitores — inconscientes — bem como as suas emogdes. Faz sentido utiliza-la para analisar
a imagem inserida num determinado contexto sociocultural, mas receio que possa nao ser aceite na
comunidade da ciéncia politica, até porque como Berger (2016, p. 104) alerta, a relagdo entre os
significantes e os significados é, na sua maioria, arbitrdria e muitas vezes baseada em significados
histéricos.

Ainda assim, Berger cita Ferdinand de Saussure (1916/2006, p. 8) e ressalva que os simbolos sdo
uma subcategoria dos signos e que, por isso, “ndo sao totalmente arbitrdrios, ndo sdo vazios e sdo uma
ligacdo natural entre o significante e o significado. Doom (2016) no seu estudo alerta também para
esta limitacdo em relacdo ao uso da semidtica como método, alertando ainda que quanto maior o
contexto de andlise, maiores serdao as diferencas culturais. Deste modo, tal como a balanca que
simboliza a justica ndo pode ser trocada por uma carroga, repetimos que apesar de existirem
diferencas culturais significantes em todos os povos e nagdes que permitem ligeiras mudancas em
simbolos. E importante compreender que alguns simbolos/elementos apenas tém duas opcdes: ou sdo

mudados ou mantém-se. A alteragdo de logétipos e cores partidarias deve considerar a memdria visual
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acumulada, as convencées culturais e a coeréncia entre a nova representacdo e a identidade da
organizacdo. A mudanc¢a ndo é necessariamente inadequada, mas pode produzir ambiguidades
guando ndo é acompanhada por uma estratégia clara de transicao e reconhecimento. Ou no momento
dessa mudanca devem ter por base os fundamentos da semidtica.

Por exemplo, em termos de cor e forma, a apropriacdo de uma cor e a posterior atribuicdo de um
significado diferente, € comum: o preto também foi apropriado pelos fascistas. Em 1922, os “Camisas
Negras” de Mussolini (Figura 3.2.4.) realizaram a famosa Marcha sobre Roma, contrastando com os
“Camisas Vermelhas” dos apoiantes de Garibaldi (Figura 3.2.5.), do século XIX. Essa apropriacdo
inverteu o significado politico do preto: de simbolo de protesto e rejeicdo ao nacionalismo, passou a
representar o ultranacionalismo e a hierarquia de género. Também a questdo do simbolo triangular
rosa, outrora imposto de forma opressiva, como o triangulo rosa usado pelos nazis (Figura 3.2.6) para
identificar homossexuais, foi reapropriado pelas comunidades LGBTQIA + como expressdo de orgulho,
identidade e resisténcia (Figura 3.2.7.). Tal como o feminismo encontra forga nas cores, os restantes

movimentos também procuram uma iconografia prépria, afetiva e mobilizadora (Sawer, 2007).

Figura 3.2.4. Ditador fascista Benito Mussolini na Marcha sobre Roma, com os “Camisas Negras”,
replicando a marcha de Garibaldi.

Nota. Reproduzido de Benito Mussolini with Blackshirts, Rome, 1922 [Fotografia], por George Rinhart,
1922, Corbis Historical/Getty Images, imagem editorial n.2 530853620.
https://www.gettyimages.com/detail/news-photo/benito-mussolini-is-shown-with-members-of-the-black-
shirt-news-photo/530853620
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Figura 3.2.5. Garibaldi, heréi da unifica¢do italiana com a camisa vermelha que deu nome ao
movimento “Camisas Vermelhas”
Nota. Reproduzido de Giuseppe Garibaldi during the Landing of the Thousand at Marsala, 11th May
1860 [Pormenor de pintura], por Gerolamo Induno, século XIX, Bridgeman Images, publicado em History
Today. https://www.historytoday.com/archive/review/sun-and-stone

Figura 3.2.6. Triangulo rosa invertido que identificava os homossexuais nos campos de concentragio

nazis
Nota. Reproduzido de Chart of Prisoner Markings [Fotografial, s.d., KZ-Gedenkstatte Dachau,
disponibilizado pelo United States Holocaust Memorial Museum.
https://encyclopedia.ushmm.org/content/en/artifact/chart-of-prisoner-markings
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Figura 3.2.7. Reapropria¢ao de um anterior simbolo opressor como forma de emancipagao
Nota. Reproduzido de Never Forget [Fotografia], por Steve Eason, 18 de junho de 1994, Hulton
Archive/Getty Images, publicado por Facing History & Ourselves. https://www.facinghistory.org/ideas-
week/paragraph-175-origins-pink-triangle

Em termos politicos, a cor também tem funcionado como um farol que indica e se faz ver. Este
tipo de indice ideoldgico foi fortemente adotado pelo regime totalitario do Estado Novo quando, face
a ilegalizagdo do comunismo, a palavra vermelha passou a simbolizar alguém que era comunista na
giria comum. Durante o Estado Novo e noutros contextos anticomunistas, designacdes cromaticas
como “vermelho” podiam funcionar como rétulos politicos para identificar comunistas ou opositores.
Este uso evidencia a capacidade de uma cor adquirir uma fungao classificatéria no discurso quotidiano,
embora ndo permita atribuir a esse periodo a origem das palavras utilizadas para nomear a cor. Desta
forma compreendemos a forga identificadora e subversiva que o vermelho tem na sociedade e que
persiste desde ha cerca de 250 anos desde a Revolucdo Francesa. Foi a partir desta forte associacdo
gue desde os anos 60 do século passado e no periodo pds-guerra que muitos partidos trabalhistas e
socialistas alteraram as suas imagens e simbolos de forma a distanciar-se do comunismo praticado
pela Unido Soviética, R. P. China, entre outros, de encontro a um socialismo democratico e moderado.

No seguimento do que foi dito anteriormente sobre a precaugdo necessdria no momento de
alterar simbolos, podemos ter exemplos positivos desse género de mudancas, como é o caso do
Partido Socialista na época do Governo de Antdnio Guterres nos anos 90, e ja adotados pelo Partido
Socialista Francés em 1969, pelos Trabalhista no R.U. em 1986, e até dos Sociais e Democratas no

Parlamento Europeu. Estes alteraram o simbolo do punho tradicional do comunismo/socialismo para
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um punho com uma rosa, o simbolo do socialismo democratico, da emancipacdo das mulheres e do
distanciamento do autoritarismo, da agressividade e da masculinidade (Inglehart e Norris, 2003).
Ademais, o caso do Partido Socialista em Portugal nos anos 90, é Unico no sentido em que nado procede
apenas a alteragdo do simbolo do punho para a rosa, como também altera as cores vermelha e amarela
para o rosa e o verde — ainda que venha a alterar novamente no futuro — mas “o novo designio a época
era conquistar o centro politico e ‘falar para todos os cidaddos’ e ndo apenas para o eleitorado com

m

‘uma consciéncia ideoldgica da esquerda’ (Cunha como citado em Neves, 2024), ainda que a alteracdo
nos estatutos oficiais ndo tenha sido total.

O exemplo da cor vermelha, das suas denominac¢des e afastamentos, € um bom exemplo
demonstrativo da forga que a cor utlizada na comunicagdo politica tem, ndo sé visualmente, mas
também simbolicamente, e que funciona como uma bussola para a sociedade, para os eleitores, mas
principalmente como um elemento da comunicagdo que ndo deve ser menosprezado e deve sim, ser
manuseado com cautela e propdsito. Uma tentativa mais pdés-moderna de subverter o significado
politico das cores foi detetada no planeamento dos protestos contra o Fundo Monetdrio Internacional
(FMI) e o Banco Mundial, em Praga, em 2000. A organiza¢do do protesto decidiu atribuir cores
primarias de forma arbitraria — amarelo, rosa e azul — as marchas, "criando assim confusao entre as
autoridades e ambiguidade em torno do que de outra forma poderia tornar-se expressées fixas de
identidades coletivas particulares" (Chesters e Welsh, 2004, p. 321), ou seja, para que ndo existisse
uma ligacdo direta a um partido politico ou outro movimento sindical ou social, mas sim que
demonstrasse uma espécie de retorno as origens, ao basico, e que aquele momento era dos cidadaos
num todo e da sua revolta.

E através deste exemplo mais recente que serd possivel voltar as origens e analisar o exemplo dos
lideres do cartismo (movimento operario britanico do século XIX) que usavam roupas e bandeiras com
determinadas cores de forma estratégica para comunicar as suas mensagens politicas em eventos de
massa, mesmo sem recursos tecnoldgicos. A comunicagdo visual (cores, vestimenta, simbolos) era
essencial para mobilizacdo e expressdo ideoldgica, como exemplificado na série de pinturas intitulada
“An Election” de William Hogarth (Figura 3.2.8) sobre a eleicdo de 1754 em Oxfordshire, que
representa os lacos azuis dos Tories e os lacos laranja dos Whigs, usados em chapéus e roupas,
enguanto um agente de campanha segura uma pilha de panfletos para distribuir.

No inicio do século XX, o lago tricolor (roxo, branco e verde) da Women's Social and Political Union
(WSPU) tornou-se ndo sé uma tendéncia de moda, mas também um simbolo amplamente reconhecido
da causa sufragista em eventos publicos. O jornal Votes for Women incentivava as apoiantes a
vestirem-se nessas cores, reforcando a unido e o apoio mutuo das mulheres na luta pelo voto (Parkin,
1995, pp. 69-82 como citado em Sawer, 2007, p. 47). Christabel Pankhurst, filha de Emmeline

Pankhurst, escreveu sobre "A Importancia Politica das Cores", destacando o seu poder emocional e

61



comparando o tricolor a devogcdo de um regimento as suas bandeiras. Para ela, o apelo visual das cores
complementava o apelo racional dos discursos, transmitindo alegria e confianga através de desfiles
organizados e coloridos (Pankhurst, 1909, p. 632 como citado em Sawer, 2007, p. 48). Além disso, via
nas cores uma resposta a negligéncia da imprensa, funcionando como uma prova visivel de que a luta

das sufragistas continuava viva.

Figura 3.2.8. “An Election” Series: 2 of 4, The Polling, William Hogarth
Nota. Reproduzido de The Humours of an Election IIl: The Polling [Oleo sobre tela], por William Hogarth,
1754-1755, Sir John Soane’s Museum, objeto P73. https://collections.soane.org/object-p73

A utilizagdo de lagos coloridos teve um renascimento significativo em 1991 pois nesse ano,
surgiram simultaneamente os lacos brancos, como parte de uma campanha contra a violéncia contra
as mulheres, e os lacos vermelhos, criados pelo artista Frank Moore, do Visual AIDS Artists Caucus.
Moore escolheu o vermelho por simbolizar "sangue e perigo", com as pontas do laco voltadas para
baixo, representando a "vida a esvair-se". Ainda em Portugal, no periodo que antecedeu a Implantacdo
da Republica, exemplifica-se com o militante Republicano, depois Presidente da Republica, Bernardino
Machado, aquando dos comicios na Avenida Almirante Reis, outrora Avenida Rainha Dona Amélia, aos
quais, segundo o historiador Fernando Rosas (2025), “ acorriam massas da populagdo que enchiam os
descampados e que ndo escutavam nada, pois ndo existiam microfones, mas em que, o mais
importante era ver o orador e 0s seus gestos encantavam e seduziam os espectadores enquanto
escutavam um pouco da sua voz”.

As frontyard signs nos EUA s3o um exemplo moderno dessa pratica simbdlica — utilizadas como
ferramenta de expressao politica publica e visual, muitas vezes subvertendo ou reafirmando valores
tradicionais, e nas quais a cor é um elemento importante para transmitir uma mensagem rapidamente.

Numa simples cronologia, conseguimos compreender que ao longo dos tempos a cor e as suas

diversas implementacgdes tém tido um papel importante na comunicacdo politica. Atualmente, as suas
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diferentes tonalidades continuam a ser escrutinadas pelos meios de comunicagdo social e
interpretados como indicadores das ideologias e valores que representam. Além disso, esta cobertura
mediatica é amplificada pelas redes sociais.

As transicbes de regime sdo frequentemente acompanhadas pela substituicdo de simbolos
oficiais, como bandeiras, hinos e designa¢des do espaco publico. Estas alteragbGes procuram
representar uma rutura ou uma nova continuidade politica, mas ndo seguem necessariamente a
mesma sequéncia em todos os processos histdricos. Como por exemplo na transicdo da Monarquia
Constitucional para a Republica em Portugal, foram alterados ndo sé o hino, como a bandeira e a
toponimia urbana. Tal como, na transicdo do regime nazi para a Alemanha Democratica seria
impensavel utilizar a mesma bandeira. Esta fun¢do da continuidade simbdlica ajuda a compreender
por que razdo a coeréncia cromatica pode ser relevante na comunicagdo partidaria, tanto em periodos
eleitorais como intereleitorais.

Porém enquanto Marini se foca na cor dos logdtipos de diversos partidos europeus, a literatura e
exemplos ja referidos no presente artigo, afirmam que a questdo do elemento da cor na comunicagdo
politica ndo se cinge a uma so aplicacdo, mas deve sim, ser encarada como um elemento integral da
comunicacdo e da campanha politica e, portanto, devemos clarificar qual o significado geral de uma
cor no panorama histdrico politico de forma a compreendermos as suas aplicacbes em diferentes
contextos histéricos. sociais e culturais para que a saibamos utilizar atualmente. Desta forma,

realizamos um resumo do significado de algumas cores com importancia no panorama politico.

3.2.1. AssociagOes cromaticas em contextos sociais e politicos

O vermelho também é apelidado de vermelho politico, a cor da liberdade, dos trabalhadores e do
socialismo. Esta é a mais frequente nas bandeiras e a que surge mais frequentemente nestas como
cores da bandeira de guerra, bem como apelida o planeta Marte (ligacdo ao Deus Romano da guerra),
mas também a cor da atengao e do perigo (Heller, 2018, pp.66-70). Em 1792, os jacobinos elegeram o
vermelho, através da sua representacao na bandeira, como simbolo da liberdade e, posteriormente,
como a bandeira do proletariado na Revolugdo Russa de 1917, simbolizando o comunismo e socialismo
(Leith, 1978, p. 119 como citado em Sawer, 2021, p. 41). Mais uma vez, reforga-se o simbolismo da
palavra vermelha, sendo que, para o anticomunismo, esta palavra simboliza o inimigo (Heller, 2018 p.
71).

O vermelho é frequentemente associado a ideias de radicalismo e intensidade, simbolizando
paixao, fogo, violéncia e raiva, tratando-se de uma cor que exige atencdo imediata do observador. Por
este motivo é amplamente utilizada de forma enfatica no design como em sinais de STOP, latas de
Coca-Cola e nas bandeiras do nazismo e do comunismo (Caldas, 2021, p. 83). Além disso, como referem

Caldas (2021) e Adams (2016), o significado do vermelho na politica pode variar conforme a sua
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combinacdo com outras cores: vermelho, branco e azul evocam patriotismo no contexto francés,
britanico e norte-americano; vermelho e amarelo remetem ao comunismo; vermelho e preto podem
sugerir o fascismo. Ainda em termos geograficos, Caldas (2021) atenta que, por exemplo, no contexto

It

asiatico, observa-se uma distingdo entre o “vermelho chinés” do regime comunista e o vermelho
utilizado em outras culturas da regido: dentro de culturas geograficamente prdoximas, a cor pode
ganhar outro significado politico. No entanto, fora dos significados politicos, o vermelho é a cor
omnipresente na publicidade, tendo ganho protagonismo no pdés Il Guerra como simbolo de uma
alegria de viver renovada, passando a ser sobre utilizada nos anos seguintes. Isto conduziu a saturagdo
que se sente atualmente em relagdo a mesma, mas é com esta cor que se obtém mais impacto na
publicidade (Heller, 2018, pp. 74-75). Heller (2018, p. 53) refere, ainda, que o vermelho acaba por ser
uma cor que incita vivéncias elementares pela sua ligagdo ébvia ao fogo e ao sangue, sendo transversal
o seu significado existencial.

Como ja referido, o rosa é a cor da sensibilidade, da sentimentalidade, uma mistura entre uma cor
quente com uma cor fria, simbolizando as virtudes do meio-termo. E utilizada - ndo sé a cor, mas
também a flor rosa - como um simbolo de democratizacdo e progressismo dos partidos
tradicionalmente socialistas e trabalhistas préoximos do comunismo. O rosa é, talvez, uma das cores
com mais teor politico associada, em grande parte, devido ao vermelho, a rebelidjo e as
inconformidades, tal como ao feminismo (Caldas, 2021, pp. 33-34). Isto deve-se ao fato do rosa
carregar conotacgOes fortemente femininas, associando-se a romance, compaixao e fragilidade. Sawer
(2007) relembra que durante o regime nazi existia um cddigo de formas e cores para catalogar os
detidos em campos de concentragdo, como podemos ver na Figura 3.2.6. Um dos simbolos mais
conhecido é, provavelmente, a estrela de David que representa o povo judeu tingida a amarelo que,
segundo Heller (2018, p. 109), era utilizada por povos Judeus durante a Era Medieval e, mais tarde,
readotada pelos Nazis. Relembramos que, enquanto na cultura europeia o amarelo tinha essa
conotagdo negativa, no Império da China era uma cor exclusiva da familia imperial, assumindo,
portanto, uma conotacgao divina.

O azul é a preferida entre as cores e é aquela que simboliza todas as caracteristicas boas que
apenas se afirmam a longo prazo, tais como a confianca, harmonia e amizade, dai a sua simbologia
como cor de confianca e conservadorismo (Heller, 2018 pp. 23-24). O azul é estabilidade e é, de longe,
a cor mais popular no mundo, por isso se explica a utilizacdo a nivel global (Caldas, 2021, pp. 135-136).
A par do vermelho (e amarelo), o azul é uma das cores primarias dando origem a todas as outras cores
e, tal como o vermelho, a prépria palavra azul tem também um significado, como por exemplo, “true
blue”, como significado para alguém que se sente triste, deprimido (Heller, 2018, p. 25). O caso do
azul-escuro estd profundamente associado com a lealdade e integridade, dai ser muito utilizado em

identidades corporativas que visam esses valores: por exemplo, o Reino Unido e o Partido Conservador
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gue evoca os valores tradicionalistas entre a comunidade Britanica (Caldas, 2021, pp. 192-194). Um
outro conceito interessante referido por Heller (2018, p. 35) é o das cores contrarias psicoldgicas e das
cores complementares. Este afirma que a cor vermelha e verde sdo complementares, mas que o azul
e o vermelho sdo naturalmente contrastantes transmitindo a ideia de se oporem com a mdaxima
intensidade. Essas oposi¢Ges sdo aplicadas com a maxima intensidade, como por exemplo os partidos
conservadores e os partidos socialistas. Tal como afirma, Adams (2016, p. 129), durante décadas as
instituicdes financeiras e corporativas quiseram utilizar o azul devido ao seu elo com a estabilidade e
forga, sendo também muito utilizada em bandeiras pois, ao mesmo tempo, o sentido de lealdade
confere patriotismo. O azul é também a cor da paz e da Europa, tendo sido declarada como a cor da
paz nos paises socialistas. A bandeira da UE é azul e a sua escolha tem por base uma dualidade: dado
o historial bélico da Europa e das diferencgas culturais, sociais e religiosas, bem como pelos motivos
praticos desta cor ndo poder ser utilizada na guerra pois a sua visibilidade seria reduzida, ela simboliza,
portanto, a unido (idem, pp. 47-48).

No contexto norte-americano, contrariamente a Europa, o azul é a cor do liberalismo e do Partido
Democrata — o partido menos conservador — exemplificando, uma vez mais, como excec¢des
geograficas e culturais podem existir na teoria da cor. Além disso — e apesar do vermelho ser a cor dos
trabalhadores e do movimento socialista/operario —, a cor azul também ¢é utilizada como referéncia
aos blue-colar workers, ou seja, aqueles que antigamente utilizavam camisas azuis, os operdrios, em
oposicdo ao white-collar workers, trabalhadores de escritorio e associados a classes ndo tdo pobres
(Adams, 2016, p. 129), dai talvez esta ligacdo com o Partido Democrata, cujo eleitorado base sdo os
operarios.

A semelhanca do vermelho, o verde também é um caso interessante, uma vez que foi inicialmente
utilizado pelos Cartistas no Reino Unido, juntamente com o gorro vermelho da liberdade originario da
Revolugdo Francesa como afirma Sawer (2007) ao citar Pickering (1986, p. 154). E provavel que esta
ligacdo tenha tido um papel na ligagdo entre o socialismo democratico e, por outro lado, o
republicanismo irlandés. O verde era, simultaneamente aos Cartistas no Reino Unido, a cor da revolta
irlandesa contra a Coroa de Inglaterra, sendo que este Ultimo impunha multas e penas pesadas a quem
utilizasse esta cor na Irlanda, pois espelhava o nacionalismo irlandés. No entanto, ganhou um novo
significado com o movimento ambientalista no século XX por varios motivos como a sua dbvia ligacdo
ao ambiente e a natureza. Também, especialmente, pela possibilidade do nome “Os Verdes”
possibilitar a exclusdo da palavra “partido”, ajudando novos partidos a demarcarem-se da politica
tradicional e iniciarem uma nova era de movimentos politicos e sociais. Como representado nas
gravatas de Antonio Costa e, anteriormente, de José Sécrates (Figura 3.2.9.), bem como na mudanca
de logo do PS de Antdnio Guterres, o verde é um simbolo de esperancga. Estd, naturalmente, associado

com novos comegos com rejuvenescimento e é, inquestionavelmente, uma cor de crescimento e
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vitalidade que desperta o sentimento de esperanga e sobrevivéncia nos eleitores (Caldas, 2021, pp.
109-110).

Tal como refere Heller (2018, p. 111) o verde é a cor da consciéncia ambiental, mas é, também,
da esperanca que esta ligada a Primavera e ao renascer da Natureza, bem como a renovacdao no
sentido religioso de excomungacdo do pecado e da ressurreicdo. E igualmente importante referir que
o verde é a cor oficial do Islamismo e é, atualmente, a cor utilizada ndo apenas nas bandeiras santas
de paises islamistas (Heller, 2018, p. 111), como também por partidos politicos e outros movimentos
sociais do Isldo. Neste seguimento é interessante perceber que os grupos islamistas mais
fundamentalistas — como os talibas no Afeganistdo e o préprio Estado Islamico — utilizam o preto como
simbolo do seu extremismo. No entanto, o partido politico — e grupo paramilitar — do Hamas na
Palestina, utilizam o verde na tentativa de normalizac¢do e oficializacdo, apesar das suas a¢des militares.
Ou seja, é relevante referir que o verde se tornou um atalho simbdlico para representar diversos
grupos ambientais e diversos grupos sociais, politicos e religiosos. Apesar da sua importancia como
uma cor utilizada em diversos momentos, o verde ndo tem um significado tdo universal e homogéneo

como o vermelho.
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Figura 3.2.9. Cartaz de campanha José Socrates 2005
Nota. Reproduzido de Elei¢ées Legislativas de 2005 — PS [Cartaz], por Partido Socialista, 2005, Arquivo
Ephemera; registo digital publicado em 30 de agosto de 2023. https://ephemerajpp.com/2023/08/
O laranja e o amarelo sdo outras cores que a comunicacgdo politica adotou no século XX. A primeira
radia energia, calor, confianga, chama atencdo e incentiva e encorajar as relagdes sociais e humanas

(Caldas, 2021, pp. 145-146). Ainda Adams (2016, pp. 50-51) afirma que a cor laranja é uma das cores

mais subjetivas e, além das qualidades ja referidas por Caldas (2021), também é utilizada para criar o
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sentido de imediatismo e espontaneidade, seja em publicidade para fast-food ou para apelar ao voto.
Politicamente, estd muito associada a Familia Real dos Paises Baixos — Casa de Orange — e é a cor
nacional, sendo que o partido conservador-liberal neerlandés o utiliza como um sinal de patriotismo.

No contexto portugués, o PPD/PSD adotou o laranja como elemento central da sua identidade
visual desde a sua fundagao. De acordo com a narrativa institucional do partido, esta escolha procurou
utilizar uma cor quente e mobilizadora, suficientemente distinta do vermelho ja associado ao PS e ao
PCP e com maior capacidade de diferenciacao visual do que alternativas como o verde ou o azul. A
permanéncia do laranja ao longo das sucessivas alteragées do logdtipo contribuiu para a sua
associacdo estavel ao partido. Essa ligacdo é também visivel na designa¢do informal dos seus apoiantes
como “laranjas” e na utilizagdo recorrente do fruto e do respetivo emoji em materiais de comunicagao
partidaria (Figura 3.2.10). A centralidade identitaria desta cor tornou-se ainda evidente durante a
lideranga de Luis Filipe Menezes, quando a redugao da presenca do laranja e a utilizagdo de um fundo
azul foram interpretadas internamente como uma alteragdo do simbolo partidario e da sua
identidade®®.

Por outro lado, o Fidesz é um partido hudngaro criado na base da social-democracia que,
recentemente, se tornou ultraconservador. No entanto, contrastando com o PSD, este partido utiliza
sempre a cor laranja. A expressao “laranja hungara” surgiu durante o periodo comunista, referindo-se
a fracassada tentativa de cultivar laranjas na Hungria. Parodiada no filme “O Testemunho” (1969) de

Péter Bacso, tornou-se simbolo da discrepancia entre a propaganda oficial e a dura realidade socialista.

0 https://www.publico.pt/2008/03/12/politica/noticia/azul-ganha-espaco-ao-laranja-no-novo-logotipo-
do-psd-1322365
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préxima Comissdria Europeial

& Esta nomeacéo representa um passo em
frente para todos os jovens que acreditam numa
Europa mais inclusiva e promissora.

Figura 3.2.10. Post da Juventude Social Democrata (JSD) com a utilizagdo do emoji “laranja”
Nota. Captura de ecrd de publicagdo da Juventude Social Democrata [@JSDPortugal], s.d., Twitter, atual
X. https://x.com/JSDPortugal
Nos anos 90, o partido Fidesz reaproveitou este simbolo, adotando o nome Magyar Narancs para
o seu jornal e um circulo laranja como logdtipo para simbolizar que é o partido que protege o povo de
situacOes idénticas. Heller (2018, pp. 181-185) refere ainda que o laranja desempenha um papel
subvalorizado na sociedade, mas é visto como a cor dos inconformados, dos originais e complementar
ao azul. No seguimento desta complementaridade, recordamos que hoje, o PSD, em coliga¢do ou fora
dela, utiliza o laranja e o azul juntos, sendo um simbolo dos seus lagos com as origens do partido, mas

numa via mais conservadora.

3.2.2 O preto e o branco como categorias cromaticas e simbdlicas

Ainda a luz da politica internacional atual, o preto é uma cor que tem vindo a ser cada vez mais utilizada
nos movimentos politicos, por norma fortemente conservadores ou extremistas. Antes de mais, é
importante perceber que o preto é, na realidade, uma ndo cor no sentido que simboliza a auséncia de
todas as cores. Contrariamente, a soma de todas as cores temos o branco. Como exemplo, o
impressionismo simbolizava a pintura através do excesso cromatico, ndo considerando o preto uma
cor (Heller, 2018, p. 133). Adams (2016) colmata que o preto, tecnicamente, ndo é uma cor, mas sim
o resultado de qualquer cor transformada no seu valor mais escuro, cuja natureza intensa transmite
dramatismo e confianca e que, apesar de ser simbolo para a morte e para a noite, também representa

poder e segredo (2016, p. 199). E a cor do clero, dos sacerdotes, e essa é a razdo para partidos mais
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conservadores ou assumidamente cristdos utilizarem essa cor como a oficial, tendo o exemplo da CDU
na Alemanha (Heller, 2016, p. 134).

Assim, na 6tica da politica, o preto desenvolveu uma histdria politica prépria ao longo do tempo.
Em parte, isto deve-se ao conflito entre Karl Marx e Mikhail Bakunin na Primeira Internacional, sendo
que os primeiros relatos do uso de bandeiras pretas em manifesta¢des anarquistas remontam ao inicio
da década de 1880. Mais recentemente, o preto tem sido usado por grupos anarquistas e autonomistas
em protestos antiglobalizacdo na Europa do Norte e nos Estados Unidos. O simbolo anarquista do "A"
dentro de um circulo tornou-se um dos icones politicos mais reconhecidos mundialmente (Peterson,
1987, p. 8 como citado em Sawer, 2007, p. 42). Na ética do anarquismo, o preto passou a simbolizar o
niilismo, a negacao das bandeiras nacionais (Wehling, 2004 como citado em Sawer, 2007, p. 43). A cor
passou a representar uma recusa a “chamada as cores” patridticas do ponto de vista do anarquismo.

Politicamente, é a cor utilizada nas bandeiras das organiza¢Ges que visam subverter a lei e a
ordem, como o exemplo da bandeira pirata, mas aparece como a cor do movimento fascista em 1919
na Italia com o Arditti, cujo objetivo era a guerra contra os movimentos socialistas e a renovacdo da
sociedade (os movimentos fascistas holandeses e britdnicos (Figura 3.2.11) adotaram a mesma cor). A
cor original do nazismo/fascismo alem3o foi o castanho, pela mesma razdo que o preto o foi na ltalia
e Paises Baixos: os camponeses utilizavam calcas pretas e camisas para trabalhar no campo e nas
reunides de Igreja, pelo que as classes sociais mais pobres que ndo dispunham de varias mudas de
roupa, conseguiam ter um elemento que as unisse simbolicamente enquanto grupo. Assim, essas
camisas pretas também comecaram a ser utilizadas nas reuniGes do partido, facilitando a
transformag¢ao num movimento de massas e nivelador, criando uma organizacdo que despoleta o
sentimento de pertenga a um grupo, enquanto simbolizam a virilidade e do recomecgo da sociedade

(Heller, 2018, p. 146).
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Figura 3.2.11. Oswald Mosley, fascista britanico, discursa nos anos 30.
Nota. Reproduzido de Oswald Mosley Being Saluted by Fascists in Bristol, England, 1934 [Fotografial,
autor n3o identificado, 1934, Encyclopaedia Britannica. https://www.britannica.com/biography/Oswald-

Mosley

No caso dos nazis, Heller (2016, pp. 145-146) relembra que, durante a Republica de Weimar, no
rescaldo da | Guerra Mundial e do Tratado de Versalhes, a desmilitarizacdo e san¢cdes em curso impedia
o uso de uniformes a nao ser por forcas militares oficiais, que eram também reduzidas ao minimo.
Entdo, os nazis seguiram a moda de época e pediram aos membros que utilizassem os fatos mais
comuns que todos tinham: os fatos castanhos. Por outro lado, o castanho corporifica todos os ideais
do nacional-socialismo, pois é a cor da brutalidade, do conservadorismo e da virilidade (Heller, 2018,
pp. 263-264). Ja o preto é a cor que, instintivamente, relembra o ser humano do desconhecido, do
incerto, da época em que ndo era possivel fazer fogo, mas também de remontar as origens (Caldas,
2021, pp. 257-258). Ou seja, o preto é uma cor (ou a auséncia de cor) que representa,
simultaneamente, grupos que querem totalizar o controlo — os fascistas — e outros grupos que querem
eliminar esse controlo e a ordem — os anarquistas.

Por fim, na Tabela 3.2.1. simplificamos as diferentes associa¢des a cada cor analisada.
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Tabela 3.2.1. Resumo das cores utilizadas na politica e diversas associagées.

Cor

Associacoes politicas
e sociais principais

Valores / significados
centrais

Exemplos histoéricos,
partidarios ou culturais

Amarelo

Estigmatizacao
politica; simbolismo
ambiguo

Atencao, exclusao,
ambivaléncia
simbélica

Estrela de David amarela no
regime nazi; uso positivo no
Império Chinés (cor
imperial/divina)

Azul claro

Liberalismo (EUA);
institucionalismo
democratico; paz

Harmonia,moderacao,
confianga,
cooperacao

Partido Democrata dos

EUA; bandeira da Uniao

Europeia; organizacoes
internacionais

Azul escuro

Conservadorismo;
tradicionalismo;
corporativismo

Estabilidade,
lealdade, autoridade,
integridade,
patriotismo

Partido Conservador
britanico; identidades
corporativas e financeiras;
simbologia estatal

Verde

Ambientalismo;
nacionalismo irlandés;
islamismo politico

Esperanca,
renovagao,
crescimento,
natureza, consciéncia
ambiental

Cartistas no Reino Unido;
revolta irlandesa; partidos
verdes europeus; simbolos
isldmicos; uso simbdlico
em partidos portugueses
(PS)

Vermelho

Socialismo,

comunismo,

proletariado,
radicalismo politico

Liberdade, luta,
paixao, intensidade,
perigo, violéncia,
atencao

Jacobinos (1792);
Revolucao Russa (1917);
bandeiras comunistas e
socialistas; sinalética de
perigo; anticomunismo
(vermelho como inimigo)

Laranja

Liberalismo
conservador;
patriotismo;
inconformismo

Energia, calor,
sociabilidade,
espontaneidade,
mudanca

Casa de Orange (Paises

Baixos); PSD (Portugal);

Fidesz (Hungria); uso em
campanhas eleitorais

Preto

Anarquismo; fascismo;
extremismo politico;
conservadorismo
religioso

Poder, negagao da
ordem, segredo,
niilismo, virilidade

Bandeiras anarquistas;
camisas negras fascistas
(Italia); CDU alema;
pirataria simbdlica

Castanho

Nacional-socialismo;
conservadorismo
extremo

Brutalidade, virilidade,
tradicionalismo

Camisas castanhas nazis;
Partido Nazi durante a
Republica de Weimar

Rosa

Social-democracia
moderada,
progressismo,
feminismo,
movimentos LGBTQ+

Sensibilidade, meio-
termo, compaixao,
sentimentalidade;

politizacao do género

Triangulo rosa nos campos
nazis; reapropiacao pelo
movimento homossexual;
simbolo feminista; partidos
socialistas e trabalhistas
contemporaneos

Roxo

Movimentos civicos
contemporaneos;
convergéncia
ideoldgica

Ambiguidade
ideologica, mediagao,
pluralismo, transicao

associagoes
contemporaneas entre
vermelho e azul (sintese
simbolica)

Branco

(por oposicao
cromatica) Totalidade,
neutralidade

Soma de todas as
cores; paz; pureza

Contraponto simbdlico ao
preto (auséncia de cor)
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CAPITULO 4
A ideologia e os valores politicos

Freeden (2013) recorda a afirmacdo atribuida a Nietzsche segundo a qual aquilo que pode ser definido
ndo possui histdria, observando que a ideologia constitui precisamente um conceito historicamente
mutavel. O termo surgiu no contexto intelectual e politico da Revolucdo Francesa e do periodo
subsequente, adquirindo progressivamente significados cientificos, filoséficos e politicos.

A sua histéria revela, assim, sucessivas transformacdes e disputas acerca da relacdo entre ideias,
sociedade e poder. Outros autores, como Zmigrod (2022) que tentaram sintetizar a ciéncia da ideologia
— que consideram um tema complexo — afirmam que manter a ideologia no campo da politica é
restringir um tema que é, de facto, mais abrangente. Zmigrod (2022) afirma que desde o nascimento
da civilizagdo moderna, anterior ao nascimento de Cristo, os seres humanos construiram histérias para
explicar a natureza do mundo, e declararam qual a sua visdo sobre o mesmo e de que forma os outros
devem agir sobre essa visdo num mundo complexo. Embora o termo “ideologia” seja moderno,
Zmigrod (2022) relaciona o pensamento ideoldgico com uma tendéncia mais ampla para construir
sistemas de crencas, narrativas e normas que procuram explicar o mundo e orientar a vida coletiva.
Esta aproximagdo ndo significa que todos os sistemas religiosos, mitoldgicos ou culturais devam ser
classificados como ideologias politicas.

Como referido no Capitulo 1, as relacdes entre politica e religido modificaram-se através dos
processos de secularizacdo e da formacdo dos Estados modernos. Em determinados contextos,
movimentos e instituicbes politicas apropriaram-se de simbolos, rituais e formas de pertenca
anteriormente associados a linguagem religiosa, sem que isso implique uma substituicdo completa da
religido pela politica. (Lasswell, 1936; Ramos et al, 2009; Laborde, 2013) Paralelamente contribuiam
para aquilo que hoje conhecemos por comunicagdo politica e ideologia politica, pois como referiu
Arconada (1989), a primeira tem a func¢do de consolidar a segunda. Em 2022 Zmigrod afirmava que “a
exposicdo e participacdo em ideologias colectivas é notavelmente prevalente e consequente para a
vida das pessoas” uma vez que 84,4% dos cidaddos mundiais se identificam com uma instituicdo
religiosa e que mais de 1,3 mil milhdes de pessoas tenham votados em elei¢des parlamentares locais
entre 2016 e 2019. Mas o que podemos entdo chamar de ideologia?

Aideologia politica, uma diferenca individual de importancia crescente que molda as preferéncias
dos eleitores (Jung e Mittal, 2020), é normalmente entendida como seguindo um continuo esquerda-
direita ou liberal-conservador. As diferengas ao longo desse continuo podem ser observadas em tragos
de personalidade, estilos cognitivos, motiva¢des, fundamentos morais, estruturas neuroldgicas,

preferéncias e comportamentos (Carney et al., 2008).
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4.1. Evolugao historica do conceito de ideologia

A ideologia aparece primeiramente pela mao do idéologues franceses, como um conceito cientifico
especifico que visava estudar a sociedade do lluminismo saida da Revolugao Francesa e demarcar uma
diferenca entre a sociologia que estudava a sociedade em si, e a ideologia que estudaria as ideias
provenientes da sociedade, mas que reconheciam estarem no mesmo nivel que a natureza e por isso
sujeita a determinadas leis (Strath, 2013, p. 4).

Bo Strath afirma ainda que foi Napoledo Bonaparte quem transformou a ciéncia da ideologia num

conceito social para uso politico e conflituoso, perdendo o conceito apolitico e filosofico (2013: 4) e

usando-a como uma ferramenta para o ataque politico e defesa de contra-ataques. Mas, apesar do
termo ideologia sé ter sido cunhado no século XVIII, a no¢do daquilo que é a ideologia — ainda hoje
com interpretacGes diferentes como veremos adiante. A ideologia ja estava ja imiscuida na sociedade
desde os primdrdios da Humanidade, especialmente nos conceitos mitolégicos elaborados pelas
religiGes organizadas e para ditar determinadas formas de comportamento social e pessoal (Freeden
et al, 2013) e que se espelhavam em manifesta¢des e teorias sobre a estrutura causal do mundo e da
sociedade (Norenzayan, 2013).

Foi apenas com o termo ideologia que este conceito foi tornado “publico”, mas foi entdo com
Napoledo que se tornou sindnimo de “teorias irrealistas que tentavam intervir nas esferas do governo
e da acgdo politica” (Strath, 2013, p. 20) e tendo nesta época a sua primeira conotacdo negativa,
tornando-se numa palavra depreciativa usada para demarcar inimigos politicos. E enquanto o termo
manteve o seu significado original de disciplina cientifica e corrente discursiva ao longo do século XIX,
segundo Dierse (1982, p. 139), foi através da apropriacdo do antigo Imperador Francés que se
originaram outras perspetivas tedricas — e politicas — servindo, por exemplo, como base para Marx e
como fundamento — ideoldgico — para as revolugdes e nacionalismos na viragem do século XX e que
nao se baseavam especificamente em conceitos cientificos mas sim em conceitos socioeconémicos e
histéricos e fundavam teorias socioldgicas e politicas (Strath, 2013, p. 9). Este foi talvez o passo para
aquilo que apelidamos de ideologia politica atualmente.

Desde 1848 com Marx e até a primeira metade do século XX, a industrializacdo, o nacionalismo,
as transformacGes econdmicas, a competicdo imperial, a mobilizacdo de massas e a expansado dos
meios de comunicacdo contribuiram para novas formas de organizacdo ideoldgica e politica. Os
regimes fascista, nacional-socialista e comunista de partido Unico demonstraram como determinadas
ideologias podiam ser institucionalizadas através de estruturas autoritarias e totalitarias, contribuindo
para conflitos, repressdo e violéncia em larga escala (Eatwell, 2013, p. 487). Como sabemos, estas
ideologias totalitarias conduziram a Humanidade a catastrofe e, portanto, o termo ideologia ganhou,

ainda mais do que com Napoledo, um sentido pejorativo. Mas, voltando ao inicio do século XX, Strath
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(2013) afirma que o conceito de ideologia transcende a nogdo de Marx e torna-se num conceito geral
com interpretacdes diferentes consoante os valores politicos de cada, como por exemplo, os
comunistas, liberais ou sociais-democratas. Nesse sentido, a ideologia é percebida como um reflexo
de um grupo com caracteristicas sociais e culturais diferentes de um outro grupo, sendo que as ideias
ndo eram figuras retdricas, mas certamente um espelho das visGes desses grupos para a sociedade
(Strath, 2013, p. 10): tal e qual a nogdo de mito, uma vez que a ideologia era o espelho das ideias desses
grupos para o mundo.

Desta forma, Mannheim (1991/2019) demonstra que a diversidade de opinides e conhecimento a
época, estavam relacionadas com a posicdo e mensagem de distintos grupos sociais que utilizavam a
ideologia como um coordenador da vida comum e cooperativa, sendo esta uma dimensdo social e
psicolégica que ndo era passageira e que marcaria a sociedade. A ideologia era mais do que um simples
instrumento de manipulagdo e sim um ponto de partida para visGes mais pluralistas e multiplas. Este
seria o ponto de partida para a existéncia de uma variedade de ideologias. O conceito de dimensdo
ideoldgica também englobava os pressupostos inconscientes que guiavam tanto o pensamento quanto
a acdo dos individuos.

Nesse sentido, o mito, longe de ser visto como algo meramente pejorativo, adquiria uma espécie
de realidade concreta na medida em que as pessoas acreditavam nas ideologias subjacentes, mesmo
que essas fossem, por vezes, irracionais (Mannheim 1991/2019). Essa crenca manifestava-se
especialmente quando era expressa por um grupo especifico e variava conforme o contexto e as
relacGes de poder presentes na sociedade. Esta interpretacdo, daria origem a posterior teoria de
Adorno (1950/2019) na qual via a ideologia como uma forca que molda tanto a sociedade como a
realidade em que esta se insere, sendo ambas inseparaveis ao ponto de que a ideologia torna-se ela
propria, a sociedade real.

Seria esta a perspetiva que Antonio Gramsci (como citado em Germino, 1990) desenvolveria no
ambito do eurocomunismo, segundo a qual a ideologia nao reflete de forma direta a economia ou a
realidade material, mas antes constréi uma visdo do mundo que, através de valores e crengas
partilhados, legitima a posicdo da classe dominante. Nessa perspetiva, a ideologia atua como
instrumento de hegemonia, servindo para obter o consenso e perpetuar o poder dessa classe, mais
pela direcdo moral e intelectual da sociedade do que pela coercdo direta ou pela for¢a (Brown, 2013:
378).

E com esta “construcdo da visio do mundo” que Feldman (2013: 603) argumenta que o ambiente
politico e a forma como os assuntos sao apresentados publicamente podem participar na formacgao e
organizagao das crencas politicas, contribuindo para diferentes avaliacdes e atitudes. Tanto Wahl-
Jorgensen e Karin (2019) como Van Leuwen (2006) confirmaram que a propria autenticidade é relativa,

pois a narrativa personalizada e emocionalmente preparada e pode ser interpretada pelos publicos
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como sinal de autenticidade, ainda que essa percecao resulte de uma construgdo comunicacional.
Assim, o século XX é marcado pela permuta, uma vez mais, do conceito da ideologia, uma vez que se
demonstra que a ideologia politica pode mudar significativamente ao longo do tempo e especialmente
consoante o ambiente social e politico (Stimson, 2004).

Nos regimes totalitarios da primeira metade do século XX, a ideologia foi institucionalizada através
do Estado, do partido, da propaganda e de mecanismos de coercdo. A mobilizacdo de simbolos,
emocgdes e antagonismos participou na construcdo do consentimento e na identificagdo de inimigos
comuns, coexistindo com formas de repressao politica e violéncia estatal. Estes grupos tornaram-se
dominantes através da ideologia que funcionava como elemento aglutinador de uma comunidade
descontente e subordinada a intelectuais que sabiam gerir a unanimidade e influenciar as praticas
sociais de uma classe (Strath, 2013: 12). Como o préprio idedlogo do fascismo italiano, Giovanni
Gentile (1946 como citado em Freeden e Stears, 2013, p. 13). argumentou, o “objectivo era garantir
gue o Estado mantinha a representagao total da na¢do e orientagdo dos objetivos nacionais” e que
politizava cada aspecto da vida. Como referimos anteriormente, a manipulagao através das emogdes
e da propaganda, tal como no regime nazi e como pilar da guerra, foi um ponto crucial para a aplicacdo
pratica destas ideologias através da mobilizacdo da comunidade contra um inimigo comum (Lasswel,
1927:1971, p. 8).

Foi apenas apds o conflito mundial que nos anos 1950, as ideologias racionalizam as preferéncias
de valor (Parsons 1951; Freeden 2003, p. 11) e se estabelece o argumento de que sdo menos
ideoldgicas do que nas suas primeiras versdes. Mas sdo simultaneamente mais abrangentes e
irresistiveis — e também mais profundas — porque eliminam da agenda as quest&es pratico-politicas
e se concentram nas forgas de emancipagao (Habermas 1968, pp. 72—89). Ainda assim, recordamos
gue apesar da racionalizagdo do discurso politico, a publicidade e a evolugdo da comunicag¢do que
surgia como resposta as “necessidades” de uma sociedade consumista e com maior poder econdmico,
tornava-se cada vez mais simbdlica, sensorial e com apelos visuais e sonoros que incentivavam a
compras irracionais e inconscientes. Deste modo é necessdrio captar a atencdo e cativar
emocionalmente o consumidor através de um argumento que o persuada (Martin, 1996; Guzman,
1985 como citados em Verissimo, 2021, p. 28).

Assim, foi necessario que aquando da consolidacdo das forcas politicas dominantes no contexto
da Guerra Fria, a visdo pluralista e funcional das ideologias tendeu para uma polarizacdo ideolégica:
entre uma supra-ideologia democratica ocidental e uma socialista oriental. Koselleck (como citado em
Strath,2013, p. 12) descreve que numa perspetiva histdrica de longo prazo, os dois conceitos
ideoldgicos de liberdade e igualdade que se mantinham coesos desde a Revolucdo Francesa, se
dividiram, no século XIX, nas duas ideologias do liberalismo e do socialismo e que, apds a Segunda

Guerra Mundial, entraram num conflito existencial que levou o mundo a beira da extin¢do nuclear.
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Mas entdo como foi possivel um afastamento politico das emocdes e simultaneamente a
polarizacdo ideoldgica? Segundo Habermas (1968, pp. 72—89), estas ideologias sdo menos ideoldgicas
do que as primeiras ideologias, mas sdo, ao mesmo tempo, mais definidas e apelativas, abrangendo
um maior eleitorado uma vez que eliminam da agenda as questdes praticas e em parte politicas. Além
disso abrangiam dentro da sua visdo, diferentes perspectivas e, como referiu Verissimo (2021),
utilizavam muito bem a argumentacao.

Ainda assim, esta era uma visdo pessimista da interpretacdo do que é a ideologia. Outras
perspectivas descreveram que a ideologia era o resultado de uma casta intelectual que se dedicava a
promogao de pensamentos demarcadas da sociedade e da politica pratica e admitiam que o conceito
da ideologia teria chegado a um fim, resultando na convergéncia do socialismo e liberalismo, isto &, a
economia mista (Bell, 1962). Esta teoria do “fim da ideologia” ia ao encontro da sociedade que se via
saturada em relagdo a este tema uma vez que os trés regimes totalitarios recentes — um deles ainda
em vigor hd época — foram fundamentalmente construidos sobre ideologias e mantiveram o mundo
sob jugo férreo (Strath, 2013, p. 13). Bo Strath (idem) refere que o que se julgou ser o fim da ideologia
apos a Guerra Fria era afinal o aparecimento de uma ideologia Unica: a da globalizacdo através do
europeismo que assentavam em valores econdmicos neoliberais e liberdades sociais e religiosas (2013,
p. 14).

Refere ainda que a narrativa da globalizacao pode ser vista como a terceira grande ideologia de
origem americana a surgir no século XX, sucedendo a linguagem da modernizacdo das décadas de 1960
e 1970 e a retdrica da racionalizacdo das décadas de 1920 e 1930 (idem). Ou seja, o fim da ideologia
nao era de todo o fim, mas sim um afunilar de varias ideias, perspectivas e valores que culminavam
numa Unica ideologia com uma finalidade.

Ainda assim, viver numa democracia pressupde que os eleitores escolham entre candidatos e
partidos que oferecam diversas alternativas numa multiplicidade de assuntos: entdo, como é que os
eleitores conseguem fazer a sua escolha nestes momentos de confusdo e complexidade? E a ideologia
que ajuda a navegar neste complexo mundo politica (Feldman, 2013, p. 591). Mas, Koselleck (como
citado em Strath,2013, p. 3) frisa que sem consenso, ndo ha coesdo politica nem enquadramento do
processo politico, mas apenas fragmentacdo. Afirma também que para existir consenso é necessdrio
existir discordancia, pois sem desacordo, existe apenas administracdo do consenso. Ou seja, a politica
nas sociedades democraticas ndo se centra no consenso, mas sim no conflito e na busca de
compromissos e de posicdes de compatibilidade entre o incompativel.

Assim, no final dos anos 90 assistimos ao inicio da dissolu¢do do mundo unido e sem fronteiras,
que depois, desde a crise de 2008 — simultanea a mudanca de paradigma da campanha politica com o
digital com o sucesso de Obama — se tem vindo a agravar, especialmente com a crise de refugiados de

2015, com a pandemia da Covid-19 em 2020 e com o fim da paz na Europa em 2022 com a guerra
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Russia/Ucrania. Esta narrativa de um mundo unificado e sem fronteiras foi, mais recentemente,
desafiada e ajustada em relagdo a outra narrativa — a de um choque de civilizagdes, guerras de religido
e disputas territoriais baseadas em neoimperialismo e disputas étnicas. Desta maneira, a narrativa de
uma convergéncia politica impulsionada pela globalizagdo tem sido confrontada por crises
econdmicas, conflitos armados, movimentos migratérios, tensGes identitarias e novas formas de
nacionalismo e populismo. Estes fendmenos nado reproduzem de forma idéntica a estrutura bipolar da
Guerra Fria, mas contribuiram para a emergéncia de novos antagonismos e disputas em torno de
valores apresentados como universais.

O islamismo politico, o fundamentalismo religioso, o nacionalismo, o populismo e o racismo
devem ser distinguidos conceptualmente. Embora possam relacionar-se em determinados
movimentos ou discursos, ndo constituem etapas de uma mesma evolucdo ideolégica.

Assim, a sociedade liberal, social-democrata e globalizada (ainda que esta ligagdo possa ser
inconsistente) que se fundiram numa histéria sobre a defesa dos valores liberais universais do
Ocidente contra ataques islamicos, sob o desenvolvimento de fronteiras religiosas marcadas, estavam
também representadas na ideologia europeia — alias espelhada no préprio slogan da Unido Europeia
“United in Diversity” através da projecdo de uma identidade e unidade europeia baseada na
diversidade (Strath, 2013, p. 14). Mas a partir de 2010 a narrativa da globalizacdo como a europeia
haviam perdido a sua legitimidade e poder de mobilizagao resultantes de uma nova polarizacao entre
o Ocidente e o Isldo Fundamentalista uma vez que através da propaganda nas redes sociais e também
distribuic3o fisica de conteldos, o Estado Islamico conseguia recrutar jovens Europeus (Alvares, 2017).

Atualmente, o islamismo politico confronta o Ocidente num quadro de tensdo permanente entre
modernidade e tradicdo e que nao deve ser entendido como um “choque de civilizagées” no sentido
absoluto, mas antes como uma disputa simbdlica, ideoldgica e politica em torno da definicdo e
apropriacdo dos valores considerados universais, nomeadamente a liberdade, a justica e a autoridade
moral (Browers, 2013, pp. 627-643). A sociedade volta desta forma a uma polarizagao idéntica a da
Guerra Fria, entre uma e outra opg¢dao, mas desta vez com a difereng¢a do radicalismo politico. A
ideologia das guerras de religido manteve-se forte e evoluiu ainda mais na dire¢do do nacionalismo,
populismo e racismo, potenciado pela perda da legitimidade e poder de mobilizacdo da globalizacdo e
do europeismo (Strath, 2013, pp. 14).

No século passado, especialmente depois da 22 Guerra Mundial e do horror do totalitarismo, ndao
sO os idedlogos, como a sociedade no geral, interpretaram o liberalismo como a ultima forca de
protecdo contra o mal patoldgico representado pela ideologia e pelo poder centralizado do Estado
(Freeden e Stears, 2013, p. 336). Acontece que desde 2015 a Europa assiste ao evento da desconfianca

da populacao no liberalismo e na globaliza¢ao, voltando ao “periodo de duvida” entre as duas Grandes
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Guerras e durante o qual, face as ideias totalitarias, “foi dificil sustentar que o liberalismo e a
modernidade progressista fossem necessarios” (Freeden e Stears, 2013, p. 336).

Steger (2013, p. 215) argumenta que a globaliza¢gdo provocou uma reconfiguracdo profunda das
ideologias tradicionais, substituindo a estabilidade dos antigos “ismos” — como o liberalismo ou o
socialismo — por formas hibridas como o neoliberalismo ou o pds-marxismo. Esta transformacdo
reflete a influéncia crescente de uma consciéncia global e de um imaginario politico mundial que
desafiam as estruturas ideoldgicas classicas. Desde o colapso do comunismo soviético, esta
desestabilizacdo acentuou-se com a ascensdo da globalizacdo, que introduziu novas dinamicas
econdmicas, tecnoldgicas e comunicacionais.

Contudo, Robertson (2009, p. 121) enfatiza que as ciéncias sociais tém negligenciado o papel da
consciéncia global e do imaginario global emergente, os quais influenciam profundamente os sistemas
de crengas politicas e as formas como os individuos compreendem o mundo interconectado. Veremos
adiante a evolugdo de cada ideologia ao longo do tempo, mas o momento atual, especialmente em
nagdes nas quais as herangas dos regimes totalitarios ainda sdo recentes — como Portugal — e cujas
representacdes politicas estdo em mudanca.

A politica, portanto, assenta tanto no consenso como no dissenso (Strath 2013: 3) e a ideologia é
a maior ferramenta tedrica e pratica para expressar essas diferencas primordiais da sociedade. Alguns
estudiosos consideraram a ideologia um aspeto necessdrio da coesdo social (por exemplo, os
estrutural-funcionalistas (MaleSevi¢, 2006), enquanto outros a viram como um mecanismo de
distorcao da realidade para satisfazer os interesses de poucos e induzir um “pensamento de falsa
consciéncia” (Dant, 1991 como citado em Zmigrod, 2022). Mas, a ideologia é mais do que um mero
“sistema de crencas” (Converse, 1964/2006) e cientificamente mais claro do que um “processo social
universal e complexo através do qual os atores humanos articulam as suas a¢Ges e crengas” (Malesevi¢,
2011, p. 283).

Para compreender o termo ideologia e a sua relevancia social e politica, é ndo sé util, como
necessario, diferenciar o fendmeno do pensamento ideoldgico estabelecido e situa-lo na atualidade.
Uma vez que o enquadramento apresentado parte do principio de que todos individuos tém um grau
de envolvimento diferente com distintas ideologias é necessario perceber por que razao alguns tém
um grau de envolvimento maior com este sistema de crencas pré-estabelecido e outro ndo (Zmigrod,
2022, pp. 6-7). Entre as décadas de 1960 e 1980, os cientistas politicos definiram, em grande parte,
uma pessoa “ideoldgica” como alguém que possui um sistema de crengas coerente e estavel
(Friedman, 2006; Jost, 2006).

Assim, muitos cientistas politicos debateram até que ponto os cidaddaos comuns sdo capazes de
ser ideoldgicos, isto é, de possuir crengas politicas coerentes, articuldveis e ndao contraditérias

(Campbell et al., 1960; Converse, 1964/2006). No campo da psicologia, a ideologia tem sido
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frequentemente sinonimizada com “sistema de crencas”, “visdo do mundo”, “atitudes sociais”,
“valores”, “cultura”, “filosofia de vida” ou “orientacdo politica” e tanto Koltko-Rivera (2004) como
Zmigrod (2022), consideram necessario compreender que a perspetiva de cada individuo sobre a
sociedade, na sua realidade, era em parte formada por conjuntos de crengas e suposicdes. Graham
Wallas (como citado em Jost et al, 2013: 231) afirmava jd em 1908 que era “complicado distinguir com
exatiddo as inferéncias racionais e irracionais na mente humana”, mas que com toda a certeza que “os
processos semiconscientes pelos quais os homens formam as suas opiniGes politicas, ndo sdo
racionais”.

E nessa perspetiva que Zimgrod (2022, p. 5) apresenta a Figura 4.1.1. e afirma que a ideologia nio
é apenas uma descricdo simples de um movimento ou ideia, mas que €, para o individuo, a jungdo de
um dogma com atitudes intergrupais: a autora define o pensamento ideoldgico como uma estrutura
cognitiva composta por duas dimensdes: doutrinal (crengas rigidas e prescrigdes normativas) e
relacional (identificagcdo grupal e hostilidade aos “outros”). A abordagem propd&e analisar a estrutura
do pensamento ideoldgico, em vez do seu conteddo politico ou temdtico, para compreender a
diferenca entre individuos extremos (dogmaticos, inflexiveis e hostis) e moderados (flexiveis,
tolerantes e abertos a evidéncia). Assim, a ideologia é entendida como um padrao cognitivo e social

de interpretacdo e acdo, e ndo apenas como um conjunto de crencas politicas ou religiosas.

| |
Relational Component

Doctrinal Component Identity Demarcation &
Embrace of Rigid Dogma Differential Treatment of
Doctrine Adherents

Description Prescription Group Prejudice &
Identification Hostility
Absolute Rigid Rules for In-Group
Explanation for Thought, Favoritism Out-Group Distrust
Existing Behavior, & Toward Fellow of Nonadherents
Conditions Social Relations Adherents

Figura 4.1.1. Componentes da ideologia
Nota. Reproduzido da Figura 2 de “A Psychology of Ideology: Unpacking the Psychological Structure of
Ideological Thinking”, por Leor Zmigrod, 2022, Perspectives on Psychological Science, 17(4), 1072-1092.
https://doi.org/10.1177/17456916211044140.
Mais especificamente, é proposto que as ideologias possuem simultaneamente uma estrutura

socialmente construida e uma base dogmatica (Jost et al., 2009). A primeira descreve um conjunto de

“atitudes, valores e crengas” socialmente construidos, que estdo ligados a uma posicdo ideolégica
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especifica num determinado tempo e lugar (Jost et al., 2003). Essa base dogmatica que pode ser
entendida como a base discursiva (Moscovici, 1988) que orienta o juizo politico e é geralmente
transmitida das elites politicas para o publico em geral (Zaller, 1992), enquanto a estrutura funcional
se refere a constelacdo de necessidades, motivagdes sociais e psicoldégicas que orientam as
preferéncias politicas dos cidaddos comuns, sendo estas ultimas servidas pelos conteldos discursivos
da ideologia. Compreende-se que apesar das diversas interpretacdes do significado da ideologia, que
esta ndo é um conceito unidirecional e fechado, mas sim que esta sujeita as interpreta¢des de cada
individuo, interpretacdo esta que também varia consoante as caracteristicas sociais, econdmicas e
individuais de cada um. Esses contelddos e motivagdes orientam as preferéncias politicas dos cidaddos
comuns (Zmigrod, 2022, p. 233). Converse (1964/1970) é o mais critico na discussdo da psicologia
politica, argumentando que muitas pessoas nao tém sequer atitudes reais em relacdo a assuntos
especificos, um fendmeno catalogado pelo mesmo como "non-actitutes”, ou seja, afirma que ha
pessoas que tém atitudes completamente estdveis enquanto outros (normalmente uma maioria
nestes assuntos) respondem de uma forma que é completamente aleatdria, o que complica o trabalho
da busca do significado, ou compreensdo das atitudes politicas.

Estas perspetivas mostram que a ideologia, por si s6, pode ndo descrever integralmente a forma
como cada eleitor organiza as suas posi¢cées politicas. Os valores oferecem um nivel complementar de
analise, permitindo compreender orientacGes mais especificas que podem atravessar diferentes
ideologias e variar consoante os temas e os contextos. Ideologia e valores ndo sao, portanto, conceitos
mutuamente exclusivos: a ideologia organiza sistemas relativamente amplos de crengas, enquanto os
valores funcionam como principios de orientacdo e avaliagdo®!

Entdo, como deve ser definida a ideologia? Ainda que diversos autores apresentem diferentes
interpretacoes do termo, as defini¢cdes culminam no mesmo ponto (Adorno et al., 1950; Converse,
1964/2006; Platt e Williams, 2002). A maioria das definicGes contemporaneas reconhece que a
ideologia desempenha uma funcdo epistémica, organizando as crencas acerca da forma como a
sociedade deve ser compreendida e estruturada (Adorno et al., 1950; Campbell et al., 1960; Kerlinger,
1984) e sobre como as pessoas devem comportar-se nessa sociedade. Fornece “tanto uma
interpretacdo do ambiente como indica a forma como esse mesmo ambiente deve ser estruturado”
(Denzau & North, 1994, p. 24). As ideologias funcionam também como forgas que organizam
socialmente comunidades, como tribos, classes, eleitorados e sociedades (Freeden, 2001; Van Dijk,
2006). Embora exista variabilidade nas definicdes especificas, hd um consenso entre os estudiosos de

que as ideologias sdo forcas organizadoras epistemoldgicas e sociais e que ndo estdo restringidas a

11 porém, no caso dos hooligans e claques de futebol que sdo devotos a um clube, independentemente do que
acontecga, hd também uma grande ligagdo a movimentos de extremismo politico.
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politica. Além disso, é importante perceber que a ideologia ndo é um conceito fechado pelo qual cada
cidaddo e/ou eleitor se guia cegamente (Jost et al. 2009), pois a ideologia é uma interpretacdo do
mundo e fornece indicacbes sobre como as pessoas devem pensar, comportar-se e interagir

(Malesevi¢, 2011; Zmigrod 2022).

4.2. Dimensoes psicoldgicas do pensamento ideoldgico

A anterior definicdo de ideologia, afirma que os individuos variam na medida em que manifestam
pensamento ideoldgico, ou seja, apesar do pensamento ideoldgico funcionar como um possivel
caminho a seguir, ou ndo, ndo é, portanto, meramente dogmatismo nem simplesmente atitude
intergrupal, mas um fendmeno que entrelaca ambos e que dependerd de varios factores de cada
pessoa ou comunidade (Zmigrod, 2022, p. 5). Compreendemos que, primeiro ndo basta que um
individuo esteja exposto a uma ideologia para se tornar um apoiante e seguidor da mesma, e segundo,
gue mesmo que se identifique com uma ideologia, continuam a existir diferentes graus de identificacao
e possivelmente com diferentes ideologias. Além disso como visto anteriormente, na atualidade a
ideologia ndo é tida como um conceito fechado até ao final da vida, por isso ha que compreender de
gue modo, e através de que ferramentas, um individuo se consegue guiar no mundo.

Zmigrod (2022) defende que apesar do ja visto na Figura 4.1.1. que a ideologia é repartida entre
as componentes doutrinal e relacional, mas que ha factores externos que ndo sdo controlados ou
impostos pela ideologia directamente, mas que acabam por influenciar o nivel de identificacao e
absorcdo desses conceitos, sdo eles as caracteristicas de cada individuo, como o género, idade, etnia,
nacionalidade e crenca religiosa. Além disso, a componente temporal, ou seja, a maior ou menor
exposicdo a estes temas sdo também um ingrediente importante na balanga. As associagdes
ideoldgicas, socialmente construidas e difundidas através do discurso politico, dirigem-se a diversidade
do espectro esquerda-direita/liberal-conservador (Sniderman e Bullock, 2004) e funcionam como um
menu ideoldgico em que os eleitores escolhem um candidato e/ou partido consoante as suas
preferéncias (Jost et al, 324). Desta forma, o conteludo associado a diferentes posi¢des ideoldgicas é
absorvido pelos eleitores que “seguem as pistas” fornecidas pelos grupos politicos que procuram
comunicar prioritariamente com individuos que partilham determinadas inclinagdes partidarias ou
ideoldgicas (Sniderman et al., 1991; Zaller, 1992; Converse, 2000). Por exemplo, segundo Westfall et
al. (2015) a percepcdo de polarizagdo politica nos EUA é moldada por trés processos psicoldgicos: a
divisdo das pessoas em grupos partidarios que reforcam a visdo de “nds” versus “eles”; a intensidade
com que cada individuo se identifica com o seu partido; e a tendéncia de projetar as préprias atitudes,
sobretudo quando sdo mais extremas, nos partidos e movimentos a sua disposicdo, levando a ver

ambos os lados como mais polarizados do que realmente sao.
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Ao mesmo tempo, diversos autores apontam também que aqueles eleitores que possuem maior
conhecimento, interesse e sofisticacdo sobre a politica, sdo mais capazes e/ou dispostos do que outros
a absorver os contetdos da estrutura discursiva definida pelos agentes politicos (Zaller, 1992; Erikson
e Tedin, 2003; Bennett, 2006; Federico e Schneider, 2007; Jost et al, 2009; Freeden, 2013). Ou seja,
aqueles que nutrem um maior interesse pela atualidade politica, por exemplo, através do consumo de
noticias e do debate desse assunto, tém maior literacia partidaria e politica e conhecem melhor os
partidos. Por outro lado, Jost et al. (2009), refere que é amplamente reconhecido que a maioria dos
cidaddos, nos E.U.A. e noutros paises, carece de conhecimento detalhado sobre os conteudos
especificos das diversas ideologias e partidos, o que pode revelar hesitagdo ou incapacidade em
interpretar os eventos politicos podendo apresentar inconsisténcia nas suas escolhas politicas (e.g.
Converse, 2000).

Embora estes factos sugiram que a maioria ndo domina os detalhes das vdrias ideologias, ndo
sustentam a conclusdao comum de que as pessoas estdo totalmente desprovidas de compromisso ou
compreensdo ideoldgica (Jost, 2006). Mesmo aqueles relativamente indiferentes a politica eleitoral
demonstram alguma compreensdo psicoldgica das diferencas fundamentais entre as ideologias de
esquerda e de direita (ver também Jost et al., 2009).

Como referiu Adorno et al., o sistema de crencas de um individuo “reflete a sua personalidade e
ndo é meramente um agregado de opinides recolhidas ao acaso do ambiente ideolédgico” (1950, p.
176), existindo diversas investigacdes atuais em relagdo a forma pela qual os processos psicolégicos
contribuem para influenciar a ideologia de cada individuo (Jost et al 2009) sendo que é necessdrio
desenvolver uma perspetiva psicoldgica que compreenda porque alguns individuos estdo predispostos
para uma visao politica liberal ou de esquerda, enquanto outros estdo inclinados para uma orientagao
conservadora ou de direita (Jost et al. 2009: 324-325). O autor sugere, baseando-se em Adorno et al.
(1950) uma teoria da ideologia politica enquanto cognicdo social motivada, hipotetizando que as
preferéncias relativas por ideologias liberais ou conservadoras estdo associadas a orientagdes

psicolégicas basicas face a incerteza e a ameaca. Isto é, que os resultados ideolégicos sdo produtos

conjuntos da estrutura discursiva por parte dos agentes politicos e simultaneamente da estrutura
motivacional: os individuos tendem para as ideologias que estdo presentes no ambiente informacional
e que mais apelam as suas necessidades, motivacGes e desejos psicolégicos. Por exemplo, Feldman
(2013: 592) afirma que cidaddos com mais conhecimento sdo também aqueles que tém atitudes
politicas mais estaveis e que a memdria, para a maioria das pessoas, ajuda nas questdes internas
relativas a preferéncias politicas ao procurar algo considerdvel e relevante sobre essa politica.

Por isso, é importante estudar de que forma os eleitores percebem a polariza¢do politica, pois a

percepcao da realidade social influéncia fortemente os seus pensamentos, emocgdes e

comportamentos.
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4.3. Valores politicos, crengas, atitudes e comportamento

Segundo Schwartz (2003, p. 4) os valores sdo conceitos ou crencgas que dizem respeito a estados finais
ou comportamentos desejaveis, transcendem situacdes especificas, orientam a selecdo ou avaliagdo
de comportamentos e eventos, e sdo ordenados segundo a sua importancia relativa. Os valores podem
funcionar como uma “bussola” moral e politica, na medida em que oferecem principios de orientagdo
e avaliacdo. Contudo, a relacdo entre valores, atitudes e comportamentos ndo é automatica,
dependendo também das caracteristicas individuais e do contexto.

Compreendidos desta forma, os valores diferem das atitudes principalmente no seu grau de
generalidade ou abstracgdo e na sua ordenagdo hierarquica segundo a importancia.
Nazirova e Borbala (2024, pp. 214-215) apontam os valores de cada individuo como motivadores
essenciais de diversos comportamentos e atitudes e que, apesar de amplamente estudados nas
ciéncias sociais, até a data ndo existia nenhum artigo que examinasse explicitamente a influéncia dos
valores politicos nas atitudes e nos comportamentos dos eleitores. Assim, consideram-se os valores
como elementos primordiais na formacdo da identidade pessoal (Hitlin, 2003; Roccas et al., 2002;
Rokeach, 1973) e influenciadores inerentes de comportamentos e atitudes (Nazirova e Borbala, 2024,
p. 215). Os valores sdo considerados elementos relevantes na formagdo da identidade pessoal e
politica, podendo contribuir para a organizagdo das atitudes e para a predisposi¢do relativamente a
formas de participagdo, como o apoio, a militancia ou o voto. Esta relagdo ndo é automatica, uma vez
gue o comportamento depende também do contexto, das alternativas disponiveis e de outras
caracteristicas individuais.

Importante para a discussdo sobre valores é analisar a Teoria dos Valores Humanos de Schwartz,
gue define os valores como objetivos desejaveis e aplicaveis em diversas sociais, que orientam o
comportamento humano e que sdo hierarquicamente ordenados por importancia. Esta teoria
distingue os valores pelas suas fungdes motivacionais e descreve um continuo estrutural de
motivagdes que orienta a agao (Schwartz, 1992, p. 4). Segundo o autor, os valores funcionam como
principios orientadores de vida, adquiridos tanto pela socializagdo com os valores dominantes de um
grupo, como através de experiéncias individuais de aprendizagem, podendo motivar a acdo, regular a
intensidade emocional e servir os interesses da coletividade social (Nazirova e Borbala, 2024, p. 216).

A literatura dedicada ao estudo dos valores tem debatido amplamente a influéncia dos valores
nas atitudes e nos comportamentos, assim como o papel das atitudes enquanto mediadoras ou
moderadoras da relagdo valor—atitude—comportamento. Apds a Segunda Guerra Mundial, diversos
estudos experimentais sobre a mudanca de opinido contribuiram de forma significativa para o avango
do conhecimento tedrico acerca das condigdes em que as crengas e os comportamentos humanos

podem ser alterados. Entre estes contributos destacam-se os trabalhos de Rokeach (1973) e Williams
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(1968), que identificaram os valores e as atitudes como os principais determinantes das mudancas
comportamentais.

A atitude, considerada um conceito indispensavel nas ciéncias sociais e comportamentais tem sido
definida de multiplas formas, refletindo a complexidade do seu enquadramento tedérico e empirico, ou
seja, a atitude corresponde a uma predisposi¢cdo aprendida para responder de forma favoravel ou
desfavordvel a um determinado objeto (Nazirova e Borbala, 2024, pp. 217-218). J4 Rokeach (1969)
propds uma definicdo mais abrangente, entendendo a atitude como uma organizacdo relativamente
duradoura de crencgas interrelacionadas, que descrevem, avaliam e orientam a agdo perante um objeto
ou situacdo, integrando componentes cognitivos, afetivos e comportamentais. Tanto Rokeach (1969),
como Schwartz (1992) e Nazirova e Borbala (2024) consideram ainda que as atitudes diferem dos
valores, desempenhando o papel de “agenda para a acdo”, isto é, de varidveis latentes que orientam
o comportamento social, embora ndo o determinem de forma isolada. Nesta perspetiva, Rockeach
(1968) formulou a “teoria das duas atitudes”, segundo a qual o comportamento social resulta da
interagdo entre a atitude face ao objeto (Ao) e a atitude face a situagdo (As), sendo que o
comportamento ndo pode ser explicado por uma Unica atitude, dado que ambas —a Ao e a As —
interagem cognitivamente, mas diferem em significado e funcdo. Deste modo, as inconsisténcias
frequentemente observadas entre atitudes e comportamentos podem dever-se a influéncia de outras
atitudes nao consideradas, uma vez que o comportamento humano requer, pelo menos, a ativagao
simultdnea de duas atitudes (Nazirova e Borbala, 2024). Esta conce¢do sublinha, portanto, a
complexidade da relagao entre crencas, valores e agdes, defendendo que o comportamento social
emerge da intera¢do dindmica entre multiplos sistemas comportamentais (Rokeach, 1969).

Segundo Zmigrod (2022, p. 2) as definicGes contemporaneas de ideologia lidam tipicamente com
esta interpretacao politica, pois foi a que emergiu mais recentemente no palco mundial e modificou
rapidamente as relagOes sociais e as hierarquias tradicionais de poder. Desde entdo, muito se tem
debatido sobre se a ideologia deve ser definida de forma neutra ou com conotagdes positivas ou
pejorativas. Importa notar que o uso da prépria palavra “ideologia” sofreu um declinio acentuado
desde o final da década de 1990, talvez em resposta a preocupac¢do de que o termo é ambiguo e
historicamente contestado (Corner, 2001). Feldman (2013, p. 594) afirma ainda que uma das questdes
centrais do estudo da ideologia politica é a estrutura do sistema de crencas. Estas caracteristicas
emergem mesmo quando a ideologia é guiada por intencGes e ideais sinceros ou benevolentes,
permitindo que as ideologias concedam aos seus seguidores um sentido de coeréncia, pertencga,
significado e identidade profundamente entrelagado com o seu vinculo ao grupo ideolégico
(Malesevi¢, 2011).

De acordo com Nazirova e Borbala (2023, pp. 228-230), a literatura recente tem expandido o

estudo da relagdo entre valores, atitudes e comportamento para diferentes contextos, afastando-se
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dos valores e relagdes apontadas por Schwartz (1992), e tornando-se cada vez mais diversificados,
refletindo a natureza multidisciplinar do conceito de valor. A investigagdao contemporanea demonstra
qgue os valores influenciam ndo apenas comportamentos de consumo e atitudes ambientais, mas
também dominios emergentes como as tecnologias de informagdo e comunicagdo (TIC), a cidadania
digital e as interacGes nas redes sociais online (Bagchi et al., 2015 como citado em Nazirova et al, 2022,
p. 228). Estes estudos identificam uma correlagdo significativa entre os tipos de valor definidos por
Schwartz e diversos aspetos do uso da Internet, incluindo a frequéncia e qualidade das interagcdes
digitais, os padrdes de utilizacdo e a linguagem expressa nos espagos virtuais.

No plano politico, as autoras salientam que, em sociedades ocidentais, a personalidade individual
dos eleitores tende a ter maior peso nas escolhas politicas do que a sua posi¢do social em grupos de
interesse (Caprara e Zimbardo, 2004). Este resultado reforga a proposta classica de Lewin (1936 como
citado em Nazirova e Borbala, 2024, p. 215), segundo a qual o comportamento é fung¢do da interagdo
entre pessoa e ambiente [B = f (P + E)]*%: Esta formulac3o traduz a ideia central de Lewin de que o
comportamento ndo pode ser compreendido isoladamente — depende sempre da relacdo entre os
fatores pessoais e as condicdes ambientais presentes num determinado momento. Assim, a analise do
comportamento humano deve integrar os valores pessoais e o contexto situacional, uma vez que a
concretizacdo de comportamentos coerentes com os valores pode ser condicionada por fatores
externos.

Nazirova e Borbala (2024) argumentam ainda que, quando os valores sdo desafiados, os individuos
necessitam de um forte suporte cognitivo para manter comportamentos consistentes com as suas
crengas. Segundo Maio e Olson (1998), os valores podem funcionar como “verdades evidentes”
(truisms) sem fundamentacgao cognitiva sélida, o que reduz a sua influéncia sobre o comportamento.
Todavia, o reforgo cognitivo dos valores tende a aumentar a probabilidade de comportamentos
alinhados com esses principios (Maio et al., 2001).

Neste sentido, valores suficientemente fortes (Rokeach, 1969) ou ativados a partir da memaria de
longo prazo (Wojciszke, 1989 como citado em Nazirova e Borbala, 2024, p. 229) podem prevalecer
sobre pressées situacionais. As autoras destacam, ainda, a relevancia de varidveis sociodemograficas
e contextuais — como idade, género, escolaridade, rendimento, religiosidade, e pertenca a grupos
dominantes ou minoritdrios — na explicagdo da influéncia dos valores sobre atitudes e
comportamentos (Sagiv e Schwartz, 1995; Schwartz, 1996). As diferencas individuais explicam

aproximadamente 88 % da variacdo observada, contrastando com apenas 12 % atribuiveis as

12 B representa o comportamento (behavior); P representa a pessoa, incluindo as suas caracteristicas

individuais, histéria, personalidade e motivagdes; E representa o ambiente (environment), ou seja, o
contexto fisico e social em que a agdo ocorre; f indica que o comportamento é uma fungao da interagdo
dindmica entre a pessoa e o ambiente.
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diferencas nacionais, o que reforca o papel determinante dos fatores pessoais e contextuais na
expressao dos valores (Nazirova e Borbala, 2024).

Em linha com estas conclusdes, Schwartz (2012, p. 231) defende que os valores constituem forcas
motivacionais fundamentais que moldam, justificam e explicam as atitudes e os comportamentos
humanos em multiplos dominios. Os seus estudos empiricos comprovam que, independentemente do
contexto cultural ou social, os valores funcionam como principios orientadores que impulsionam as
acbes humanas, dado que os individuos tendem a agir de forma coerente com aquilo que valorizam.
Assim, as atitudes e os comportamentos emergem como manifestacdes observaveis de sistemas de
valores profundamente enraizados (Homer e Kahle, 1988; Rohan, 2000; Rokeach, 1973).
Compreendemos que a ideologia ndo espelha de facto a economia, mas quase afirma como a
economia se deve comportar (Manheim, como citado em Strath, 2013, p.11) dai que o termo ideologia
tenha uma visdo negativa desde o século XX e seja vista como algo para manipular. Por isso, os valores
politicos constituem uma unidade de analise mais especifica do que a ideologia, podendo facilitar a
comparagdo de orientagbes presentes em individuos e partidos que ndo se enquadram de forma
uniforme numa Unica categoria ideoldgica.

De forma resumida, os valores orientam a selecdo e avaliacdo de comportamentos e eventos, sao
hierarquicos (Schwartz, 1964/2003) e funcionam como principios orientadores da vida. Podem ser
adquiridos através da socializacdo em grupos ou de experiéncias individuais e motivam a¢des (Nazirova
e Borbala, 2024). No contexto politico, os valores politicos constituem elementos cruciais na formagao
da identidade politica do individuo e podem levar a atitudes, como o apoio ou militancia em partidos,
e a comportamentos, como o voto em partidos ou candidatos. Deste modo, o processo de influéncia
dos valores sobre o comportamento pode ser entendido como uma cadeia dindmica. Os valores
fornecem a base motivacional, enquanto as crengas interpretam essa motivagdo no contexto de
objetos ou situagOes especificas, e as atitudes integram componentes cognitivos, afetivos e
comportamentais ao avaliarem de forma positiva ou negativa uma situagao.

O comportamento, por sua vez, emerge da ativa¢do dessas atitudes, refletindo a interagdo entre
multiplos sistemas comportamentais. Este modelo evidencia a complexidade das relagGes entre
valores, crencas, atitudes e comportamento, particularmente no contexto politico, em que os valores
politicos constituem principios de orientacdo que podem apresentar elementos partilhados entre
diferentes sociedades, embora a sua interpretacdo e importancia variem cultural e individualmente.
Estes valores podem participar na formacgao de crencas e atitudes, que, em determinadas condicdes,
se relacionam com a¢des como o apoio, a militdncia ou o voto. O cruzamento de varias ideias, culmina
no modelo proposto na Figura 4.3.1. Enquanto os valores politicos constituem elementos
fundamentais e relativamente universais da identidade politica do individuo, orientando atitudes e

comportamentos especificos no contexto eleitoral, a ideologia representa um sistema organizado de

87



ideias e crencas que estrutura o pensamento politico e social, situando o individuo ao longo de um
espectro ou quadrante (por exemplo, esquerda—direita ou liberal-conservador). A ideologia pode
incorporar multiplos valores politicos, funcionando como um sistema mais complexo, abrangente e
flexivel, em que um partido ou individuo pode ser conservador em determinados dominios e liberal
noutros. Além disso, a interpretacdo de valores e conceitos ideoldgicos pode variar entre diferentes
atores politicos, de modo que aquilo que um partido considera liberal, outro pode considerar
conservador, exigindo andlise detalhada de multiplos pontos de vista. Consequentemente, os valores
politicos funcionam como uma base para processamento rapido de mensagens, servindo como bussola
orientadora, enquanto a ideologia constitui um enquadramento mais estruturado e integrado de

crengas, percecoes e preferéncias politicas.

Identidade

eleitores
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1

. IDEOLOGIA
i Valores politicos Crengas .
i sistema amplo de
| principios que guiam ideias tidas como verdade valores e crengas
I
I
<
Atitudes

ovaliagdo positiva ou negativa
de uma situagdo. Depende
contexto e caracteristicas de
cada eleitor.

1

Comportamento
voto, militdncia, apoio

Figura 4.3.1. Adaptacao do sistema de valores, crengas, atitudes e comportamento.
Nota. Adaptado de Freeden, 2013; Nazirova e Borbala, 2024

Naturalmente que a linguagem e retdrica dos politicos e dos media levanta a questdo do papel da
ideologia e sugere que a avaliagdao da politica deve ser organizada num espectro esquerda-direita ou
liberalismo-conservadorismo (Feldman, 2013), principalmente porque muitos modelos de
comportamento do voto e competicdo partiddria assumiram que todos os partidos e eleitores podem
ser colocados no mesmo e simples espaco ideoldgico (Downs 1957 como citado em Feldman, 2013, p.
70). Porém um modelo unidimensional de ideologia é uma descrigdo pobre dos valores e politicas para
a esmagadora proporc¢do das pessoas virtualmente espalhadas pelo mundo (Kinder, 1998). Apesar da
maioria dos individuos se mostrar disposta a posicionar-se em escalas representativas dos espectros
ideoldgicos, como o eixo esquerda-direita ou liberalismo-conservadorismo, muitos revelam um

conhecimento limitado sobre o significado concreto dessas categorias (Feldman, 2013, p. 71). Ainda
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assim, essas autoidentificacbes ideoldgicas constituem preditores relevantes das preferéncias
eleitorais e das posi¢Oes politicas assumidas pelos individuos (Jacoby, 1991). No entanto, crengas,
atitudes e ideologias sdo todas formas de cogni¢cdo social, ou seja, representagdes mentais
compartilhadas e distribuidas entre membros de grupos sociais, portanto da mesma forma que nao
existem linguas privadas ou pessoais, também ndo existem ideologias pessoais (Van Dijk, 2013, p. 176).

Contudo, se as atitudes politicas ndo forem estruturadas por uma ideologia comum, coloca-se a
questdo de como os candidatos podem comunicar eficazmente com o publico. A auséncia de um
enquadramento ideoldgico claro dificulta ndo apenas a formulagdo de mensagens coerentes por parte
dos candidatos, mas também a prdpria organiza¢do das plataformas partidarias, que perdem a base
conceptual necessaria para se distinguirem umas das outras. Em ultima instancia, os atores politicos
necessitam de uma estrutura ideoldgica que Ihes permita formular e justificar politicas publicas.

Na auséncia de modelos estruturantes de ideologia, torna-se problematico compreender de que
forma as pessoas organizam as suas atitudes politicas e como estas se traduzem em comportamentos
e preferéncias eleitorais (Feldman, 2013). Stanley Feldman afirma que é através dos valores que é
possivel interligar a as atitudes a ideologia (2013, p. 72) e sustenta a sua teoria ao afirmar que uma vez
gue o ser humano se rege pelos seus valores standardizados como "critérios que utilizam para
selecionar e justificar agdes, bem como para avaliar pessoas (incluindo a si proprias) e determinados
acontecimentos"”, o mesmo fara com os seus valores politicos. Por fim, Rokeach (1973) afirma "ser
dificil conceber alguma investigacdo nas ciéncias sociais que ndo envolva o entendimento dos valores

humanos".

4.4. Correntes ideoldgicas e categorias politicas operacionalizadas no estudo

As categorias apresentadas ndo possuem todas o mesmo estatuto conceptual. Algumas correspondem
a ideologias consolidadas, outras a tradi¢des politicas, orientacdes programaticas ou posicdes perante
a organizacdo do poder. No presente estudo, sdo operacionalizadas como valores ou categorias
politicas dominantes para permitir a andlise comparativa dos partidos, sem pressupor que sejam
mutuamente exclusivas.

A génese dos partidos politicos modernos é relativamente recente no desenvolvimento das
instituicdes representativas. Como adverte Videira Pires (1977 como citado em Fernandes 2010, p.

I”

188), “os verdadeiros partidos politicos ndo remontam além de meados do século XVII”, sendo que os
dois primeiros exemplos reconheciveis emergem na Inglaterra apds a Revolucdo de 1648, agrupando,
respetivamente, os defensores de Carlos Il, das prerrogativas reais e da Igreja anglicana, e os
opositores dessa visdo. A sua formagdo mostra que, logo com os primeiros parlamentos, surgiram no

seu interior grupos mais ou menos homogéneos, animados por tendéncias ideoldgicas distintas e
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frequentemente opostas. No entanto, como sublinha Duverger (1970), “em 1850, nenhum pais do
mundo, com excec¢do dos Estados Unidos, conhecia partidos politicos no sentido moderno da palavra”,
evidenciando o caracter tardio da consolidacdo destas organizacGes. Para Duverger (como citado em
Fernandes 2010), o aparecimento dos partidos associa-se diretamente a expansdo das fungGes
parlamentares e do sufragio: “quanto mais as assembleias politicas véem crescer as suas fungoes e a
sua independéncia, mais os seus membros sentem necessidade de se agrupar por afinidades” que
podem envolver valores politicos, interesses, orienta¢des ideoldgicas ou objetivos estratégicos
comuns.

Os partidos agregam individuos e grupos que partilham algumas orienta¢Ges politicas, embora
possam integrar correntes internas, prioridades e interpretac¢des distintas. Os valores contribuem para
a coesdo partidaria, mas ndo tornam os seus membros ideologicamente homogéneos. Teoricamente,
os partidos politicos existem para ajudar os cidadados a escolher entre diferentes opgdes politicas,
esclarecendo-os e orientando-os na selecdao dos governantes. Como afirma Agesta (1974) uma das
tarefas fundamentais dos partidos, é a de “tornar-se um instrumento eficaz na promogdo da ideologia
que o inspira”, garantindo coeréncia e capacidade de mobilizacdo. Fernandes (2010) afirma que para
compreender um partido politico, é necessario situd-lo na histdria e no meio social do pais ja que cada
grupo representa uma realidade complexa da sua sociedade. Mas, para perceber cada partido, seria
necessario avaliar pais a pais. De forma geral, é entdo necessario analisar o que os une, o valor politico,
uma vez que acabam por também ter caracteristicas diferentes.

A paisagem politica do século XX ao XXI apresenta-se como um mosaico de “valores” politicos que,
embora aparentemente antagonistas, compartilham pontos de convergéncia — sobretudo na critica ao
liberalismo de mercado e na busca de um “sentido” coletivo que ultrapasse o individualismo
atomizado. Este capitulo pretende oferecer uma visdo panoramica das principais correntes citadas nas
fontes de referéncia'?, estruturando-as em trés grupos heuristicos: a) tradicdes conservadoras — da
escola reaciondria, moderada e da democracia cristd ao conservadorismo radical; b) projetos de ordem
social-democrata/liberal/, liberalismo, social-democracia; c) movimentos de rutura ou reconfiguracio,

como o0 comunismo, socialismo e ambientalismo.

13 Apesar de a bibliografia contemplar também as definicdes dos valores politicos associados ao fascismo
(Eatwell, 2013), libertarianismo (Gamble, 2013), ao anarquismo Franks (2013), ao islamismo fundamentalista
(Browers, 2013) e as distintas perspetivas académicas sobre ideologias e valores especificos de regides
geograficas, como o Sudeste Asiatico (Bajpai e Bonure, 2013), China (Jenco, 2013), o continente africano
(Hendrickson e Zaki, 2013) e a América Latina (Aguilar Rivera, 2013), optou se por ndo os incluir neste
estudo. A investigacdo centra se, efetivamente, no panorama politico portugués; por conseguinte, por
motivos geograficos e pela inexisténcia de partidos ou movimentos que se orientem por esses valores no
contexto nacional, tais abordagens foram deliberadamente excluidas. Assim, o foco recaiu sobre os valores
politicos aplicaveis ao cenario politico porutugés, tendo em conta a presenca de grupos que os representam,
conforme sera exposto nas sec¢Ges subsequentes.
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As tradi¢Ges conservadoras tém o seu inicio no teocraticismo medieval e no absolutismo. Ora, o
primeiro tem a conce¢ao do mundo em que o poder espiritual de Deus se sobrepde a tudo o resto e
que os vinculos entre as pessoas sdo afetivos e religiosos, enquanto o absolutismo, invoca para os
soberanos de cada Estado ou Império, o fundamento divino da autoridade, como representantes de
Deus no Mundo (Fernandes, 2010). Enquanto o liberalismo surge como reacdo ao absolutismo, pode
dizer-se que o conservadorismo surge em rea¢do a reacdo, isto é reacionario. Segundo O’ Sullivan
(2013, p. 293), o conservadorismo moderno é muitas vezes disseminado como uma anti-ideologia
inspirada pelo individualismo e medo de mudanca quando ndo ha uma alternativa considerada segura.
Surge como uma reac¢do ao radicalismo do século XIX e poder ser apelidado de “progressismo
ortodoxo”, ou seja, como orienta¢do para mudangas graduais e limitadas. Ao longo dos séculos XIX e
XX, o conservadorismo fragmentou-se em trés grandes escolas: o conservadorismo reaciondrio, o
conservadorismo radical e o conservadorismo moderado. Enquanto o conservadorismo reaciondrio
denuncia a modernidade democratica como fonte de decadéncia moral (Menczer, 1952, p. 170), o
conservadorismo radical e o conservadorismo moderado podem dar origem a outros valores politicos.

O conservadorismo radical aceita a politica de massas e procura mobiliza-la através de
nacionalismo, lideranca carismatica e rejeicdo do parlamentarismo. Esta defesa da mobilizacdo total e
de um Estado forte (O’ Sullivan, 2013) esta ligada com o nacionalismo e o fascismo. O nacionalismo
assenta na noc¢ao de nacdo e etimologicamente em ideias de nascimento e pertenca natural, o que
sustentou durante o século XIX concecGes biolégicas do nacionalismo, associadas a raga, sele¢do
natural e territorialidade (Vincent, 2013). Contudo, varios historiadores, entre os quais Hobsbawm
(como citado em Sobral, 2021, p. 73), sublinham que o nacionalismo é um fenémeno relativamente
recente. Embora tenha desempenhado uma fungdo agregadora no século XIX, a sua evolucgdo histdrica
ficou profundamente marcada pelas experiéncias do fascismo e do nacional-socialismo, contribuindo
para perspetivas criticas que o associam a tendéncias exclusivistas, tribalistas e, em determinados
contextos, autoritarias ou totalitarias.

Em suma, o nacionalismo ndo possui substancia ideoldgica propria: é “parasita” de outras
ideologias (liberalismo, conservadorismo, socialismo, fascismo), das quais retira o conteudo que |lhe
permite formular respostas politicas (Vincent, 2013). Portanto, o nacionalismo esta também ligado
com o fascismo que surge nos anos subsequentes a Primeira Guerra Mundial como reagdo nacionalista
e autoritaria contra o enfraquecimento do Estado, entre o final do século XIX e o principio do século
XX, sob as influéncias das tendéncias liberais e socialistas (Fernandes, 2010, p. 258). Segundo Roger
Griffin, “o fascismo é um género de ideologia politica cujo nlcleo mitico, nas suas varias permutacoes,
€ uma forma palingenética de ultranacionalismo populista” (1991: 26) ou seja, movimento que através
de uma acdo revoluciondria alternativa de modernidade tem o objetivo mitico do

renascimento/palingenesia da na¢do apds um periodo de decadéncia.
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O fascismo caracteriza-se primeiramente pelo apelo as emocdes, através do populismo, ou seja,
pela abordagem ideacional e simplista que de um modo interclassicista e quase folclérico (Mudde e
Kaltwasser, 2013). O populismo pode ser entendido como uma légica ou abordagem ideacional que
organiza o espaco politico através da oposi¢do entre um “povo” apresentado como homogéneo e uma
“elite” considerada ilegitima. A simplificacdo de problemas e solugbes pode integrar algumas
estratégias populistas, mas ndo constitui, isoladamente, uma defini¢cdo suficiente do fendmeno. Por
fim, o fascismo promovia o totalitarismo que segundo Benito Mussolini (1935 como citado em Strath,
2013, p. 13), era a pedra angular de uma ideologia que penetrava em todas as areas da atividade
humana e que politizava cada aspeto da vida: “tudo dentro do Estado, nada fora do Estado, nada
contra o Estado.”

No caso portugués, reconhece-se que nao hd partidos assumidamente fascistas, até porque sdo
proibidos. Para efeitos desta investigacdo, o autoritarismo é operacionalizado através da valorizagao
da autoridade, da ordem, da centraliza¢do do poder e da limitagao do pluralismo. Esta categoria pode
relacionar-se com nacionalismo ou conservadorismo radical, mas ndo é utilizada como sinénimo
automatico de fascismo ou populismo. Tal como o nacionalismo histérico, o autoritarismo recorre a
ideias de pertenca, identidade e unidade nacional como justificacdo para a sua acdo politica,
incorporando elementos conservadores radicais na defesa de uma ordem politica rigida. Além disso,
embora ndo se configure como fascismo explicito, estas caracteristicas refletem a orientagdo para
solugbes simplificadas e para um populismo ideacional, enfatizando a subordinacdo do individuo ao
Estado e a centralidade da autoridade politica na vida social.

Em contraponto, o conservadorismo moderado valoriza a prudéncia, a continuidade das
instituicdes e a limitagdo do poder, aproximando-se, em alguns aspetos, do liberalismo, embora rejeite
o seu racionalismo abstrato (O’Sullivan, 2013). No periodo do pds-guerra, esta tradi¢cdo influenciou
modelos como a economia social de mercado e, mais tarde, algumas correntes associadas a Nova
Direita (movimento século XX), que reagiram a crise da social-democracia e a expansdo do Estado
social (idem). Estas correntes articularam a defesa da autoridade e da estabilidade institucional com a
valoriza¢do da identidade e da coesdo nacionais, sem que tal implicasse necessariamente a adoc¢do de
um nacionalismo militante. Segundo Scruton (2006), o conservadorismo procura conciliar religido,
cultura e pertenca histdrica, conferindo a ideia de nacdo uma dimensdo concreta e socialmente
enraizada. O conservadorismo moderado caracteriza-se, assim, pela valorizacdo da tradicdo, da
estabilidade institucional e da continuidade dos valores sociais e religiosos, podendo articular-se, em
diferentes graus, com posi¢cdes favordveis a uma economia mais liberal. Proxima desta orientagao
encontra-se a democracia-crista, que combina principios conservadores no plano social com uma
conce¢do comunitdria da sociedade e com a defesa da dignidade humana, da solidariedade e da

responsabilidade social.
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Segundo Fernandes (2010, p. 257), a democracia-cristd reune os valores do personalismo
humanista, do institucionalismo politico e social e da organizacdo cristda das sociedades que tem
influenciado os governos de muitos paises, principalmente nos continentes europeu e americano,
onde os partidos democratas-cristdos tém mais implantagdo e estdao mais bem representados.
Segundo Pombeni (2013, p. 212) nos primeiros anos apos a 22 Guerra Mundial, estudiosos de ciéncia
politica observaram que partidos tradicionalmente conservadores, sobretudo os catdlicos, antes vistos
como reacionarios, assumiram a lideranca na reconstrucdo de democracias modernas em paises como
Italia, Alemanha, Franca, Bélgica, Holanda e Austria, substituindo regimes autoritarios e fascistas de
curta ou longa duragdo. Almond (1948 como citado em Pombeni, 2013) argumenta que o0 sucesso
pds-guerra dos partidos democrata-cristdaos deve-se a trés pilares ideoldgicos: personalismo, que
privilegia a pessoa sobre o individualismo liberal; solidarismo, que oferece uma alternativa ao
totalitarismo socialista e ao fascismo; e pluralismo, que reconhece juridicamente as diversas pertengas
(familiares, profissionais, territoriais, religiosas) de cada individuo.

Constitucionalmente, essa visdo reduz o poder estatal em favor de comunidades regionais e locais.
Podera assim afirmar-se que o conservadorismo moderno, incorporando elementos da democracia-
cristd, se caracteriza pela defesa da tradi¢do, da prudéncia e das institui¢des, pela limitacdo do poder
estatal e pela promocgdo do personalismo, solidarismo e pluralismo, conciliando identidade nacional,
coesdo social e participacdo das comunidades locais, sem recorrer a extremismos ideoldgicos, e
incluindo uma sociedade. Resumidamente, segundo, O’ Sullivan (2013), a relevancia contemporanea
do conservadorismo moderno reside na integracao das correntes liberal e da Nova Direita. Exclui-se
também o reacionarismo utdpico e mantém-se o compromisso constitucional com limites ao poder
politico e o ideal de associagdo civil. Além disso, retém-se a valorizacdo da produtividade econdmica
em detrimento de uma énfase exclusiva na distribuicdo da riqueza. Transversalmente, todas essas
correntes partilham uma critica ao racionalismo, ao voluntarismo politico e a confianga excessiva no
Estado como motor de progresso social (idem).

O liberalismo surge como um modelo de organiza¢do politica, econdmica e social, dotado de
instituicdes préprias e fundamentado em elementos miticos, racionais e sentimentais, centrando-se
nos limites e no verdadeiro propdsito do poder civil. Inspirando-se em pensadores como John Locke,
rejeita-se qualquer forma de autoridade despdtica, defendendo que a principal salvaguarda da
liberdade é a separagdo dos poderes (Fernandes, 2010). Algumas correntes liberais radicais
defenderam uma redugdo muito acentuada das fung¢des do Estado. Esta posicdo ndo representa,
contudo, a totalidade da tradicao liberal, que integra concec¢des distintas acerca da intervengao
publica, dos direitos sociais e da regulacdao econdmica. Este modelo influenciou decisivamente as trés
grandes revolugdes dos séculos XVII e XVIII: a Revolugado Inglesa, a Revolu¢cao Americana e a Revolugao

Francesa. Fernandes (2010, p. 244) afirma que uma das principais preocupacdes do liberalismo é
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limitar ao maximo todas as atribuicdes do Estado, sendo que o liberalismo extremista pretendia reduzir
pouco a pouco a lista de servigos publicos necessarios até ao seu completo desaparecimento. No uso
corrente, o liberalismo tornou-se uma designagdo abrangente para politicas que privilegiam a
supremacia dos mercados, a desregulacdo econédmica, a concorréncia e a acumulacado de propriedade
(Freeden e Stears, 2013, p. 336).

Entre os populistas de direita, sobretudo na Europa com casos paradigmaticos na Austria e nos
Paises Baixos, a relacdo com o liberalismo é muitas vezes utilizada com estes movimentos a recorrem
a retodrica liberal da liberdade e dos direitos individuais enquanto promovem discursos hostis as
diferencas étnicas e religiosas presentes nas suas sociedades (Mudde, 2020; Freeden e Stears 2013).
Contrariamente a esta corrente, e principalmente apds a queda do Muro de Berlim em 1989, surgiu
um liberalismo moderado na Europa de Leste especialmente fortificado pela repulsa contra o controlo
autoritario e totalitdrio do Estado e que exaltava os direitos individuais (Michnik, 1999).

De certa forma o conceito de liberalismo estd também ligado com a social-democracia,
especialmente com o pensamento pds 22 Guerra até meados do século XX, e com o conceito da

|II

“cidadania social” através do emergente Estado-providéncia que atribuiu aos cidaddos novos direitos
materiais e de acesso a servicos publicos, complementando os direitos civis e politicos consolidados
nos séculos XVIII e XIX. Marshall (1950) sustentou que, no Reino Unido e noutras democracias
industrializadas, o acesso universal a saude, habitacdo, educacdo e seguranca social passou a constituir
uma componente constitutiva do estatuto de cidadania, uma componente liberal-social que se foca na
justica social. Apesar disso, o liberalismo social distingue-se da social-democracia no sentido em que o
primeiro enfatiza a igualdade de oportunidades a partida com menos intervengdo do Estado enquanto
o segundo foca-se na redistribuicdo da riqueza a todos e na propriedade publica de sectores
estratégicos (Guimaraes Pinto, 2025, p. 23).

No caso dos c) movimento de rutura, o comunismo, ou socialismo cientifico, surge depois de
alcangado o socialismo e almeja um novo regime social em que o Estado deixara de existir como poder
publico e ndo subsistird sendo como organizagdo econdmico-social (Fernandes, 2010). Mas, ao
contratio da substituicdo gradual do Estado, a influéncia de Lenine e Estaline guia o comunismo ao
"Estado administrativista" ou ao "Estado totalitario", cujo poder politico se concentra nas maos do
partido, do exército e da policia (Fernandes, 2010, p. 251).

A tradigdo comunista tem raizes histéricas e intelectuais diversas, desde o ideal cristdo de
comunidade primitiva em que os bens eram possuidos em comum até as formulagcdes modernas de
Marx e Engels, inspiradas também pelo igualitarismo radical da Revolugdo Francesa (Brown, 2013, pp.
364-365). Mas, mesmo antes da Revolucdo Francesa, o comunismo podia ser ja encontrado em
passagens do livro Utopia de Thomas More (1516/2017) que refere que em Utopia, “o reconhecimento

do mérito é combinado com a prosperidade igual para todos” e que “nunca se conseguird uma
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distribuicdo justa de bens, nem uma organizacao satisfatéria da vida humana, enquanto ndo se abolir
por completo a propriedade privada”. Enquanto que ao longo do século XIX se popularizou o
“comunismo”, associado a utopias pacificas e de inspiragdo cristd, Marx (como citado em Fernandes,
2010) concebia o “comunismo primitivo” como a forma origindria de organizagdo econémica. No inicio
do século XX, Lenine redefiniu profundamente a estratégia revolucionaria ao defender um partido
centralizado, disciplinado e composto por revolucionarios profissionais capazes de elevar a classe

III

trabalhadora para além da mera “consciéncia sindical”, justificando o uso do terrorismo e da ditadura
como meios necessarios a tomada do poder.

Tanto para Lenine como para os seus sucessores e camaradas, como Leon Trotsky e Joseph
Estaline, os fins justificavam os meios (Brown, 2013) e demonstravam, segundo Kautsky (1964, p. 74),
que a definicdo de comunismo na sua versao atualizada do marxismo-leninismo, “ndo tinha nada de
democratico” e se tinha afastada do ideal do socialismo e da social-democracia. Ao longo do século
XX, os autodesignados regimes de partido Unico variaram entre “republica popular”, “democracia
popular” ou “socialista”, embora a designagao “comunista” se tenha imposto entre analistas externos.
Antes de 1945 existiam apenas dois estados deste tipo —a URSS e a Mongélia — mas o seu numero
cresceu entre as décadas de 1940 e 1970, por via de imposicdes soviéticas e de revolugdes internas,
como na China e na Jugoslavia, que desenvolveram orientag¢des ideoldgicas proprias (Brown, 2013).
Apesar desta diversidade, o termo “comunista” permanece o mais adequado, evitando a ambiguidade
da designagdo “socialista” para regimes ditatoriais de partido Unico, distinta dos governos pluralistas
de orientagdo social-democrata.

Entre os pensadores comunistas dissidentes destacou-se Antonio Gramsci, inspirador do
eurocomunismo, cuja reflexdo deslocou o foco do poder coercivo para a hegemonia cultural e
defendeu que o partido devia articular as “aspiragdes reais” dos trabalhadores, reconhecendo que a
dominacdo burguesa se sustentava sobretudo no controlo da sociedade civil e ndo exclusivamente na
repressdo estatal (Kotakowski 1978, pp. 220-252; Sassoon 1997, pp. 77-81). Como ja referido, foi ao
longo do século XX que o comunismo esteve em constante contraponto com o liberalismo da outra
parte do mundo e separado por uma “cortina de ferro” (Churchill, como citado em Roberts 2019).

Porém, (Shakhnazarov 2003, pp. 179—80 como citado em Freeden e Stears, 2013, p. 372) frisa que
o termo comunista muitas das vezes aplicado a estes Estados, sofreu oposicdo de tedéricos uma vez
que a fase final do comunismo nunca tinha sido alcangada e apenas a do socialismo. Enquanto que
uma das principais preocupacdes do liberalismo é limitar ao maximo todas as atribui¢Ges do Estado, e
qgue a sua forma mais extrema pretendia eliminar gradualmente os servicos publicos até que
desaparecam totalmente, Fernandes (2010, p. 245) afirma que contra as condi¢Ges criadas pela
sociedade liberal vao insurgir-se uma série de diferentes conce¢cbes do mundo e da vida em que a

sociedade é representada de forma mais justa. Kotakowski (1982, p.11) descreve o socialismo
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democratico como uma “vontade obstinada de corroer, pouco a pouco, as condicdes que produzem
sofrimento evitdvel, opressdao, fome, guerras, ddio racial e nacional, ganancia insacidvel e inveja
vingativa”.

Historicamente, porém, estas condi¢cdes sdo comparadas e causadas pelo poder destrutivo dos
mercados ndo regulados, capazes de desagregar comunidades, aprofundar desigualdades e cristalizar
formas de tirania econémica (Jackson, 2013, p. 348). Assim, a social-democracia consolidou-se como
um esforco para limitar, e sujeitar ao controlo democratico, o impulso de mercantilizacdo
caracteristico do capitalismo liberal. E neste sentido que Polanyi afirma que “o socialismo §,
essencialmente, a tendéncia inerente a uma civilizacdo industrial de transcender o mercado
autorregulador, subordinando-o conscientemente a uma sociedade democratica” (Polanyi 2001, p.
242). Ao inserir e salvaguardar espacos igualitdrios e comunitarios no interior de economias
maioritariamente capitalistas, e ao representar os interesses dos grupos desfavorecidos em sistemas
politicos anteriormente monopolizados pelas elites econdmicas, a social-democracia contribuiu de
modo decisivo ao longo do século XX e XXI para transformar a retdrica democratica da liberdade e da
igualdade uma realidade efectivamente vivida e socialmente mobilizadora (Jackson, 2013, p. 362).

No seguimento de uma sociedade mais justa, Humphrey (2013, pp. 422-423) argumenta que o
pensamento verde, ou o ambientalismo, constitui efetivamente uma ideologia, ndo sendo necessdrio
gue as ideologias sejam rigidas ou dogmadticas e que podem articular-se com diversas tradi¢Ges
ideoldgicas, originando eco-hibridos (como eco-liberalismo ou eco-socialismo). Também para
Blihdorn (2010) as politicas ambientais s6 serdo possiveis com a modernizacdo ecoldgica e
dependente da sociedade industrial. O principal compromisso conceptual identificado é o da
reestruturacao ecoldgica, que exige uma transformacao radical da relagdo entre sociedade humana e
natureza, acompanhada de uma critica das praticas insustentdveis contemporaneas e dos mecanismos
que as sustentam. Neste quadro, surgem elementos como a defesa dos animais enquanto se alcanca
a justica social para os cidad3dos e se conceptualiza uma nova forma de compreender e solucionar os
problemas ambientais e sociais (Humphrey, 2013). Porém o autor destaca que o ambientalismo, ou a
ideologia verde é frequentemente rotulada como a “recém-chegada” (2013, p. 436) e que por isso ndo
esteja totalmente definida e ndo seja aceite por muitos especialistas como uma ideologia ou um valor
politico.

O europeismo acaba por ser uma interpretacao daquilo que é Unido Europeia e as suas funcdes.
Como afirma Neutel (2019, p. 160) a substituicdo do nome Comunidade Econdmica Europeia por Unido
Europeia tem o “objectivo de assinalar uma nova fase de integracdo europeia”, deixando
simplesmente de ser uma comunidade econdmica para se transformar numa comunidade com trés

pilares: o comunitdrio; a politica externa e da seguranca; e os assuntos internos e a justica comum.
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O passo para a integracdo é dado com o Tratado de Maastricht em 1992 que ndo sé aprofunda a
dimensdo econdmica como acrescenta elementos a dimensao politica. Esta ultima deixa de ter apenas
um mercado em comum e concretiza a livre circulacdo de pessoas enquanto lhes proporciona uma
identidade europeia, troca livre de bens e servigos. Estas dimensdes sdo institucionalizadas e
democratizam o sistema através da eleicbes para o Parlamento Europeu e da representacdo das
regiGes da Unido no Comité das Regibes, bem como o acesso ao Tribunal de Justica Europeu e a apoio
diplomatico de qualquer Estado Membro a todos os cidaddos europeus (Neutel, 2019, pp. 162-163).
Como afirma Braga da Cruz (1992), a unidade europeia de cidaddos enfrenta riscos significativos de
centralizacdo e de erosdo da cidadania efetiva caso ndo seja estruturada através de instancias
intermédias pois uma Europa excessivamente centralizada seria negativa. Segundo o autor, apenas
uma configuracdo descentralizada e regionalizada podera assegurar simultaneamente a eficiéncia
institucional e o reconhecimento interno e externo.

O projeto de Tratado que estabelecia uma Constituicdo para a Europa nao entrou em vigor, apds
a sua rejeicao nos referendos francés e neerlandés e a interrupgao do processo de ratificacdo. Parte
das suas alteracGes institucionais viria posteriormente a ser retomada pelo Tratado de Lisboa. Esta
Constituicdo criaria através do federalismo corporativo, uma cooperacdo estreita entre os Estados e
as instituicdes europeias “a semelhanca do federalismo dual do século XIX” que simplificaria o
funcionamento da UE (Neutel, 2019, p. 176). Por exemplo, Braga da Cruz (1992. p. 850) afirmou que
“no que diz respeito a opinido sobre a unificacdo europeia, e sobre a prépria adesdo (..) o mais
espetacular aumento de opinides favoraveis ocorreu precisamente em Portugal, que passou, na ultima
década, de indiferenga maioritaria (65% em 1981) ao apoio maioritario (82% em 1990). Isto revela que
um estado com “o seu vincado sentido de nacionalidade e as mais antigas fronteiras do mundo, com
a perfeita identificacdo do Estado com a nagdo, com um dos mais elevados indices de autoestima e de

III

orgulho nacional” (idem, p. 848) reconhece os beneficios da integracao europeia.

Portanto, o europeismo moderado como valor politico pode ser o reconhecimento dos beneficios
de uma comunidade europeia econdmica e diplomatica, mas o europeismo em si como valor politico
central para um eleitor ou partido é encontrar respostas para os problemas da Unido. Como afirma
Sampaio (2019, p.7) a UE vive um momento de fortes desafios, externa e internamente, que procura
um protagonismo global mas que ndo é totalmente representativa dos seus Estados-membros,
especialmente pela nacionalizacdo e forte abstencdo nas eleicOes europeias. Essas dificuldades nao
sdo recentes e advém da nova gerac¢do de partidos extremistas que comecaram a surgir na Europa
depois dos anos 1960 e aos quais lhes falta o sentido de europeismo no sentido que se opdem a
imigracdo e valorizam o nacionalismo (Eatwell, 2013, p. 487). Entre as respostas discutidas na literatura

encontram-se o aprofundamento da integracdo, diferentes modelos de federalizacdo, a

descentralizacdo e o reforco da representacdo democratica. Estas propostas correspondem a posi¢cées
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especificas no debate europeu e ndo devem ser apresentadas como a Unica definicdo possivel de
europeismo.

Resumidamente, e como pode ser verificado na Tabela 4.4.1., o conservadorismo moderado
valoriza tradi¢do, prudéncia, institui¢bes, limitagcdo do poder e participagdo comunitaria, enquanto o
conservadorismo radical evoluiu para o autoritarismo, associado a nacionalismo, mobilizagao social e
centralizagcdo do Estado. O liberalismo classico defende a separagdo de poderes, liberdade individual
e limitacdo do Estado, enquanto o liberalismo social acrescenta prote¢do social e igualdade de
oportunidades. O socialismo e social-democracia procuram reduzir desigualdades, regular mercados e
proteger os desfavorecidos, promovendo cidadania social e direitos universais. O comunismo é
alcangado depois do socialismo e visa a abolicdo da propriedade privada e a eliminagdo do Estado,
mas, historicamente, evoluiu para regimes totalitdrios de partido Unico. O ambientalismo ou ideologia
verde, defende a reestruturagdo ecoldgica, justica ambiental e social, prote¢do do mundo ndo humano
e sustentabilidade, podendo articular-se com outras ideologias. Por fim, o europeismo valoriza a
integragdo econdmica, politica e social da Unido Europeia, defendendo descentralizacdo e
regionalizacdo através do federalismo e cooperacdo entre Estados para enfrentar desafios internos e
externos.

Importa distinguir entre valores politicos em sentido estrito e orientacbes politico-ideoldgicas.
Valores como liberdade, igualdade, ordem ou protecdo ambiental correspondem a principios
normativos abstratos, enquanto categorias como liberalismo, socialismo ou comunismo designam
tradicGes ideoldgicas que organizam conjuntos de valores. Nesta investigacdo, a ideologia corresponde
a um sistema amplo e relativamente estruturado de ideias sobre a sociedade, enquanto os valores
politicos traduzem a sua expressao mais concreta nas atitudes e preferéncias individuais. Por isso, sdo
mais adequados para captar diferengas dentro da mesma ideologia e para analisar respostas a

estimulos visuais, como a cor.
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Tabela 4.4.1. Valores politicas provenientes da literatura e as suas caracteristicas principais

Valor Politico

Divisoes

Caracteristicas
Principais

Subdivisao / Notas

Conservadorismo

Conservadorismo

Defesa da tradicéao,
prudéncia, instituicdes,
ordem social; critica ao

radicalismo e ao
racionalismo abstrato

Moderado: democracia-crista,
personalismo, solidarismo,
pluralismo; reformas graduais.

Conservadorismo
radical/
Autoritarismo

Nacionalismo,
mobilizacdo de massas,
Estado forte, lideres
carismaticos; rejeita
pluralismo e
parlamentarismo

Pode relacionar-se
historicamente com movimentos
nacionalistas e autoritarios; nao
equivale automaticamente a
fascismo; subordinacao do
individuo ao Estado; possivel
articulacao com estratégias
populistas em determinados
contextos

Liberalismo
classico

Limitacdo do Estado,
protecao de direitos
individuais, mercado
livre, separacao de
poderes

Foco na liberdade individual,
minima intervencao estatal.

Liberalismo —
Complementa direitos
civis com sociais (saude, | Intervencao estatal moderada;
Liberalismo social | educacao, habitacao); |distincao da social-democracia
igualdade de pela menor redistribuicao.
oportunidades
Subordinagao do
- mercado a sociedade, | Reforma gradual, protecao dos
- Socialismo / - . -
Socialismo . . reduco de desfavorecidos, promocgao de
Social-democracia . o
desigualdades, Estado- |espagos comunitarios.
providéncia
Superacgéo do Leninismo / Estalinismo: partido
. . capitalismo, sociedade | Unico, planificagao centralizada,
Comunismo Comunismo o .
sem classes; Estado forte | totalitarismo; Gramsci:
em praticas historicas | hegemonia cultural.
Reestruturacado
. . ecoldgica, holismo, Pode articular-se com outras
Ambientalismo / g

Ambientalismo

Ideologia verde

sustentabilidade,
protecdo dos animais,
democracia participativa

ideologias (eco-liberalismo, eco-
socialismo).

Europeismo

Europeismo

Integracdo econémica e
politica, cidadania
europeia, cooperagao
supranacional

Moderado: descentralizacao e
regionalizacdo; resposta a
populismos e nacionalismos;
inclui diferentes posi¢oes sobre
integracao, soberania partilhada,
federalizacao, cooperacao e
subsidiariedade
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CAPITULO 5

Metodologia

5.1. Objectivos da investigacao

Nos capitulos anteriores explorou-se a ideia de que a mobilizagdo das emogbes pode contribuir
significativamente na comunicacdo politica. A investigacdo engloba quatro dimens&es: a comunicacao,
as emocoes, a cor e a os valores politicos, tendo como subdimensdo central o enquadramento de
valéncias. Do estudo realizado na dissertacdo de mestrado, compreende-se que resultante da
mudanga cromatica em outdoors da cidade do Montijo e da vila de Alcochete entre 2005 e 2017, que
alguns partidos ndo utilizaram sua cor oficial nos suportes de comunicagao durante a campanha para
as EleicOes Autdrquicas. Os indicadores resultantes da andlise de dados revelaram que essa mudanca
gerou um problema de associacdo do cartaz ao partido, do ponto de vista do eleitor, e especialmente
quando outros elementos visuais como o logdtipo ndo eram visiveis.

Da reflexdo inicial compreende-se que a cor ndo é suficientemente abordada na literatura das
Ciéncias da Comunicacdo, especificamente na comunicacdo politica, e surge a necessidade de
compreender se esses elementos cromaticos despertam os valores politicos dos eleitores que
avaliam a mensagem politica com base nos mesmos. Explorou-se a ideia de que a cor é primordial na
mobilizacdo das emogdes e que pode contribuir significativamente na comunicag¢do politica, mas que
é analisada de forma superficial e como um elemento externo a comunicag¢do politica. Com a mudanga
de paradigma gerada pela pandemia, as campanhas politicas migraram parcialmente para as redes
sociais, surgindo um aumento de elementos diferenciadores e aumentando a importancia da cor na
comunicagdo politica.

Demonstrar a importancia e defender a tese de que ha um elemento subvalorizado no estudo da
comunicacao politica, a cor, é o objetivo. Pretende-se analisar de que forma os elementos cromaticos
podem ativar associacdes afetivas e politico-ideoldgicas na interpretacdao da mensagem, sem proceder
a medicdo direta das emogdes. Defende-se que a cor funciona como um guia na mensagem e que
ajuda a situa-la politicamente, uma vez que evoca associa¢des culturais, geograficas e histéricas no
eleitor. Assim, se um partido é identificado pela cor oficial e usar outra cor nos seus materiais de
comunicagdo, pode correr o risco de ser confundido com outro partido e de representar outros valores

politicos.
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5.2. Introducgao: da teoria a pratica

Da revisdo de literatura e da experiéncia resultante da dissertacdo, ressalvaram-se campos
interessantes que constituiram bases sélidas que fundamentaram a pesquisa e diversas observacgoes.
Ao longo deste enquadramento tedrico, abordam-se trés dimensdes fundamentais. Em primeiro lugar,
as i) Ciéncias da Comunicacdo e a ii) comunicagdo politica, campos nos quais se constata que a cor ndo
surge explicitamente valorizada como elemento central da andlise, apesar de existir uma referéncia
recorrente a utilizacdo de simbolos com carga emocional de forma geral. De seguida, destaca-se o
campo das iii) emogdes e dos valores politicos, entendido como um eixo conceptual que permitira
estabelecer referéncias para a cor, nomeadamente no que diz respeito ao seu significado sociocultural
e a sua dimensdao emocional. Estas dimensdes servirdo de base para a andlise detalhada desenvolvida
nos pardagrafos seguintes. No caso do primeiro, mais especificamente, na éptica de que a publicidade
e a propaganda sdo conceitos semelhantes e presentes na comunicacao politica (Ellul, 1968; Kolobova,
2018; Correia, 2010; Olivo, 2004). Estes conceitos cresceram conjuntamente com a necessidade de
comunicacdao em tempos de conflitos bélicos e revolugdes sociais entre o século XIX e meados do XX,
qgue criaram ou preencheram um espaco emocional vazio, outrora ocupado pela religido e pelos
Estados absolutistas.

Sendo este, como ja referido, um dos primeiros estudos sobre a influéncia da cor na percecdo dos
valores politicos e do posicionamento dos partidos politicos em Portugal, foi necessario juntar varios
artigos cientificos e ndo cientificos sobre este tema para mapear estas varidveis no campo das i)
Ciéncias da Comunicac¢do e especialmente na ii) comunicacdo politica. O mapeamento desta area
demonstrou a quase total auséncia, ndo sé da cor, como de outros elementos, como o som, simbolos,
entre outros. Com isto afirma-se que diversas obras referem a cor, os simbolos e os valores politicos
como pilar crucial da politica e da sociedade, porém num panorama geral da comunicagao e disperso
nas mais diferentes obras. Simultaneamente, na Ciéncia Politica e na Comunicagao Politica esses
elementos ndo tinham sido considerados como essenciais. Portanto, na dptica do contributo cientifico,
esta investiga¢cdo demonstra que a comunicagao tem tido um papel primordial na sociedade civil desde
a Grécia Antiga e de que a cor e os simbolos acompanharam a sociedade na gestdo do espaco
emocional, religioso e politico ao longo dos séculos, tendo um papel especialmente importante na
transicao e consolidacdo de regimes politicos, movimentos militares e sociais.

O campo espiritual e emocional é uma constante da sociedade e a cor serviu esse propdsito. Para
compreender como a sociedade responde a estes elementos, abordaram-se duas subdimensdes
essenciais. Em primeiro lugar, o enquadramento de valéncias. A ideia de que o mesmo simbolo pode
ser interpretado de formas diferentes de acordo com os enquadramentos (Boomgaarden e De Vreese,

2003) é muito importante. Como afirmam Agostinho e Guerra (2015, p. 23) “a decisdo de uma pessoa,
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no que diz respeito a sua escolha do politico que pretende para governar a sua freguesia, cidade ou
pais, merece a melhor consideragdo (...) por isso, devemos estar atentos a influéncia de diversos
fenédmenos laterais que condicionam ou enviesam a opinido da maioria”. Também como Berger (2018,
p. 21), a forma como as pessoas véem uma imagem é condicionada por uma combinagdo de varios
elementos.

Em segundo lugar, e seguindo a perspetiva de Berger, bem como na de Albers (como citado em
Helfand, 2017, p. 9) afirma-se que a cor é subjetiva, idiossincratica e sujeita a mudancas
temperamentais. Alids, sdo conhecidos mais sentimentos do que cores e assim, cada qual pode
produzir diferentes efeitos muitas vezes contraditérios (Heller, 2018 p. 17), dai a necessidade de
compreender os enquadramentos de valéncia neste quadro especifico, bem como de compreender o
papel da neurociéncia aplicada a comunicagao politica da perspetiva de autores como Marini (2017),
no ambito da ciéncia politica, e Gomes e Teixeira (2020) no ambito da neurociéncia que demonstram
as mais-valias desta drea no desenvolvimento das Ciéncias da Comunicagao.

Solidificou-se a literatura e os métodos de investigagcdo nesta drea, contudo com o apoio a
investigacdo da Professora Ana Rita Teixeira. No seguimento, as iii) emocgdes e valores politicos como
um campo que estabelecera referéncias para a cor, para o seu significado sociocultural e emocional.
Convoca-se a dimensdo da neurociéncia como horizonte tedrico, reconhecendo-se o potencial dos
métodos neurofisiolégicos para captar respostas emocionais e cognitivas a estimulos visuais e
cromaticos. Contudo, neste trabalho ficamos pela sugestdo de desenvolvimento futuro desta
dimensao. Esta opgao resulta essencialmente da natureza e enquadramento desta tese, desenvolvida
num departamento de Ciéncias Sociais que olha com cautela para formas de determinismo tecnoldgico
excessivo. O foco central do trabalho é a reciprocidade entre sociedade e tecnologia, isto é, a forma
como as praticas comunicacionais, os contextos historicos e as culturas politicas moldam os recursos
tecnoldgicos e simbdlicos disponiveis, como a cor na comunicacdo politica. Neste contexto,
privilegiam-se métodos consagrados nas Ciéncias Sociais (analise de contelddo, inquéritos,
experiéncias comportamentais e analise qualitativa), reservando o eventual recurso a técnicas
neurofisiolégicas para projetos futuros, situados num registo assumidamente interdisciplinar.

Na interligacdo entre a comunicacdo politica e as emocgdes, destacaram-se as emocdes e as
partilhas em grupo como fatores essenciais para a moldagem dos valores politicos de cada individuo e
de como os simbolos, ndo apenas a cor, sdo essenciais para a manutencado desses mesmos valores e
servem como elemento identificativo entre membros do mesmo grupo, movimento ou partido. Nao
se focou apenas a analise na comunicacdo politica, mas demonstrou-se o papel que a publicidade
comercial e das suas ferramentas — também elas origindrias da Grécia Antiga — como a retérica, o
discurso emocional, o storytelling, entre outras, também utilizam elementos com peso emocional na

sociedade para alcancar os seus fins (Verissimo, 2021), demonstrando uma vez mais a linha ténue
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entre publicidade e propaganda, entre sociedade e politica e portanto entre valores sociais e valores
politicos.

Demonstrou-se também, ao reunir e catalogar em Portugal, a definicao e significado histdrico e
simbdlico das cores para que pudéssemos compreender a forma como os eleitores reagem a estas.
Como afirma Adams (2017, p. 9), o ser humano responde a diferentes cores de diferentes maneiras
consoante a sua experiéncia com as mesmas. Essas experiéncias, normalmente adquiridas ao longo do
crescimento de cada individuo, ficam marcadas e, através de associacGes culturais, vdo moldar a
reacdo a certas cores e momentos. Esse reconhecimento, memorizagao e transmissdo da informacao
da cor (Olivo, 2004, p. 1) sdo regidos, ndo sé por cddigos culturais, mas também por um elemento
primordial do ser humano: o processo fisico e bioldgico de cada um — que foi importante mencionar,
mas nao aprofundar. Ainda, e dada a inova¢do da investigacdo, conduziram-se duas analises de
conteldo para demonstrar, seguindo a dptica de estudos como o de Marini (2017) e Doom (2016) para
examinar a evolug¢do no cromatismo relacionado com a cria¢do e identidade de diversos partidos
politicos nacionais e europeus.

Paralelamente conduziu-se um estudo exploratério baseado nos modelos e teorias de Lasswell
(1936) e Hall (1976/1984) em que se afirma e pretendeu explorar a diferenca entre criadores e
recetores da mesma mensagem, ou seja, entre politicos e eleitores. Isto porque dos varios estudos
encontrados da perspetiva da Comunicacdo Politica e da Ciéncia Politica (Doom, 2016; Michaelsen,
2017; Sawer, 2007) e que sdo enormes contributos para o tema, apenas focam a andlise em quem
emite a mensagem, colocando de parte quem a recebe, os eleitores. Questionam e exploram a razado
da utilizacdo de determinados elementos visuais, como a cor, e procuram as justificacdes dos politicos
e dos partidos para as utilizar. Excecionalmente (Schloss e Palmer, 2017) demonstram que a cor
utilizada no contexto norte-americano e bipartidario, muda consoante determinados contextos, isto
é, os partidos literalmente utilizam as cores do adversario, pois os eleitores demonstraram que assim
o preferem, a exce¢do de determinados momentos.

Tal como no estudo de Pereira (2021) e Rose-Greenland (2015) que demonstram que as cores
utilizadas por empresas ou arquedlogos, apesar de cientificamente corretas, criam problemas ao nivel
do consumidor de produtos alimentares ou de obras de arte, propGe-se também analisar se no
contexto politico-partidario portugués, esse contraste e problema de transmissdo de mensagem
também acontece. Marini (2017) € o Unico que, além de estudar a componente dos logdtipos dos
partidos, analisa de seguida a reacdo dos eleitores a mensagens politicas colocadas em fundos
vermelhos ou azuis, mas ndo noutras cores ou com cartazes reais.

Justifica-se que as duas dimensdes analisadas no Capitulo 1 e Capitulo 2, a comunicagao politica e

as emocgdes — respetivamente — apesar de nao aparecerem diretamente relacionadas na literatura e

104



de serem menosprezadas no contexto politico atual, estarem atualmente ligadas por um elemento: a
cor (Figura 5.2.1.). Da interagdo destas duas dimens&es, compreende-se que outras subdimens&es
podem ajudar a compreender a cor, a neurociéncia e os enquadramentos de valéncia. Desta interse¢do
resulta que a cor, quando integrada num determinado enquadramento comunicacional, pode suscitar
diferentes interpretacdes e rea¢des. Para avaliar se essas respostas correspondem aos objetivos dos
partidos, torna-se necessdrio compreender de que modo os eleitores percecionam e interpretam os

elementos cromaticos da mensagem

Emocgdes
Cor Capitulo 2

Comunicagdo

liti :
politica Capitulo 3 Enquadramento

Capitulo 1 de valéncias

Figura 5.2.1. Cruzamento entre dimensdes e capitulos do estudo.

O Capitulo 3 e 4, a cor e os valores politicos, demonstram que estdo também interligadas no
sentido em que uma se serve da outra. A cor pelo significado cultural, social e politico que tem desde
os primdrdios da Humanidade, associada a transmissdo de mensagens e simultaneamente a
diferenciagao entre grupos ou como elemento aglutinador de um grupo. Percebeu-se que os eleitores
utilizam os seus valores politicos para que conjuntamente com as suas crengas pessoais possam tomar
uma atitude relativamente a um grupo e em ultimo caso adotar um comportamento, como o apoio,
militancia ou voto, ou até nenhum destes. Ora, o que os partidos também pretendem em ultimo caso
é levar os eleitores a tomar uma atitude em relacdo ao seu partido ou a outro, portanto podem
enqguadrar a mensagem a transmitir de uma perspetiva negativa ou positiva para comunicar com o seu
grupo. Entdo se os grupos utilizam cores para se identificar e diferenciar, bem como os partidos, a cor
é pode ser um dos elementos-chave na comunicagdo politica para a transmissdo de mensagens.

Compreendeu-se também que o paradigma de comunica¢do mudou, e continua a evoluir em larga
escala, com a introdugdo de novos atores politicos e novas tecnologias, eliminando quase por

completo o anterior modelo unidirecional entre partidos e pessoas (Huddy et al, 2013).
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Neste enquadramento, torna-se necessario operacionalizar empiricamente as relacbes
identificadas entre comunicacdo politica, emocdes, cor e valores politicos, tendo em conta a sua
natureza simultaneamente simbdlica, contextual e relacional. A revisdo de literatura evidencia nao
apenas a dispersao destes conceitos por diferentes campos disciplinares, mas também a auséncia de
uma sistematizacdo empirica que permita compreender de forma integrada o papel da cor na
comunicagdo politica, particularmente no contexto portugués. Assim, a presente investigacdo procura
colmatar essa lacuna através de um desenho de métodos mistos sequencial exploratdrio, no qual a
articulacdo entre enquadramento tedrico e analise empirica se desenvolve de forma progressiva,
partindo de uma fase inicial de exploracdo e mapeamento das variaveis, para uma fase subsequente
de teste e valida¢do das relagGes identificadas.

Neste sentido, as hipdteses de investigacdo assumem um papel central na articulagdo entre estas
duas fases. A sua formulagdo ndo decorre exclusivamente de um exercicio dedutivo, mas resulta da
convergéncia entre os contributos tedricos analisados e os dados recolhidos na fase inicial, incluindo
a analise de conteudo e o questionario preliminar a informantes-chave do campo politico. Deste modo,
as hipoteses desempenham uma dupla func¢do: por um lado, permitem estruturar analiticamente a
relacdo entre cor, valores politicos e partidos, num dominio em que essas associacbes sao
frequentemente assumidas como evidentes, mas permanecem pouco sistematizadas. Por outro,
orientam a fase quantitativa da investigacao, na qual essas relagdes sdao testadas empiricamente junto
dos eleitores. Esta abordagem permite ndo apenas validar pressupostos existentes, mas também
compreender a sua consisténcia, variacdo e eventual desfasamento entre produc¢do e recec¢do da

mensagem politica no contexto especifico da sociedade portuguesa.

5.3. Modelo de analise e hipoteses

A presente investigacdo estrutura-se em torno de quatro dimensdes fundamentais — comunicacao,
emocdes, cor e valores politicos — cuja articulacdo dd origem ao modelo analitico proposto (Figura
5.3.1). Este modelo assenta na premissa de que os partidos politicos recorrem a elementos simbdlicos,
nomeadamente a cor, como forma de representacdo e diferenciacdo no espaco politico. A cor
funciona, neste contexto, simultaneamente como marcador identitdrio de um partido e como
elemento simbdlico associado a determinados valores politicos. Por sua vez, os valores politicos
podem também ser percecionados através de cddigos cromaticos, estabelecendo-se uma relacdo

triangular entre cor, valor politico e partido politico (Figura 5.3.2.).
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Figura 5.3.1. Modelo de analise

As emocgOes sdo conceptualizadas como uma dimensdao mediadora de natureza tedrica e
interpretativa entre o estimulo cromatico e a atribuicdo de significado politico. A investigacdo nao
testa estatisticamente um modelo de mediagao emocional, mas mobiliza a literatura para explicar
como as cores podem ativar associacGes afetivas, memarias e sentimentos de pertenca que participam
na interpretacdo da mensagem.

Esta relagdo ndo deve, contudo, ser entendida como fixa ou universal. A literatura sugere que,
embora existam padrbes relativamente estdveis em determinados contextos — como na Europa
Ocidental, onde cores especificas tendem a associar-se a posicionamentos ideoldgicos particulares
(Marini, 2017) — essas associa¢des variam significativamente em fungdo de contextos histoéricos,
culturais e politicos. Estudos realizados noutros contextos, como o norte-americano (Schloss & Palmer,
2009; Doom, 2016) ou em paises asiaticos e do Médio Oriente (Heller, 2018), evidenciam que a
correspondéncia entre cor e valor politico ndo é consensual, sendo socialmente construida e
dependente do contexto. Também no caso portugués se verificam especificidades relevantes, como
discutido anteriormente (pp. 60-61), nomeadamente no que respeita a utilizagdo de cores como o azul
ou o laranja, cujas associa¢des partidarias ndo coincidem integralmente com outros contextos
europeus. Estas variagGes tornam necessario um esforco de sistematizacdo empirica das relagdes
entre cor, valores politicos e partidos, particularmente num contexto onde essas associacdes sdo
frequentemente assumidas como evidentes, mas permanecem pouco exploradas de forma

sistematica.
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H4 H2+H3

VALOR

PARTIDO H1 POLITICO

Figura 5.3.2. Triangulo explicativo da relagao entre as hipdteses principais

Neste sentido, a H1 e a Hlb desempenham uma funcdo estruturante e descritiva. Nao testam
relacGes causais e destinam-se a estabelecer, no corpus selecionado, a matriz Partido x Valor Politico
x Cor que sustenta as anadlises subsequentes. A H1 estrutura a associagdo entre partidos e orientagdes
politico-ideoldgicas, enquanto a H1lb estabelece a relagdo entre partidos e cores predominante. As
hipéteses H2, H3 e H4 exploram a forma como essas associa¢des sdo construidas e interpretadas pelos
eleitores, considerando possiveis desvios entre a produgdo da mensagem politica e a sua rece¢do. A
literatura sugere que o0s grupos sociais recorrem a mecanismos simbdlicos para reforcar a sua
identidade e diferenciacdo (Lasswell, 1936; Sawer, 2007; Rose-Greenland, 2009), sendo a cor um
desses elementos privilegiados, pela sua capacidade de simplificagdo e reconhecimento imediato. No
entanto, a forma como esses simbolos sdo interpretados depende das caracteristicas dos individuos e
do seu posicionamento ideolégico. Assim, a hipdtese H3 considera que a identificacdo dos eleitores
com determinados valores politicos influencia a consisténcia das associacdes entre cor e valor,
enquanto as hipéteses H5 e H5b introduzem o papel das caracteristicas sociodemograficas e do nivel
de interesse politico como fatores que podem condicionar a atribuicdo de significado a cor.

Deste modo, as hipdteses propostas resultam de um processo articulado entre enquadramento
tedrico e exploragdo empirica preliminar, desempenhando uma dupla fun¢do no estudo: por um lado,
estruturam o modelo analitico e permitem operacionalizar as relagdes entre as varidveis em analise;
por outro, orientam a fase quantitativa da investigacdo, na qual essas relagbes sdo testadas
empiricamente junto dos eleitores. Esta abordagem encontra-se alinhada com o desenho de métodos
mistos sequencial exploratdério adotado, no qual a identificacdo e sistematizacdo de padrdes na fase

inicial sustentam o desenvolvimento e teste das hipdteses na fase subsequente (Bryman, 2012).
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Assim, antes de analisar a influéncia da cor na percecio dos eleitores, torna-se
metodologicamente necessdrio mapear e compreender as associacdes existentes entre cor, valores
politicos e partidos no contexto portugués, permitindo n3ao apenas validar pressupostos
frequentemente assumidos, mas também estruturar analiticamente essas relagdes e contribuir para o
seu estudo sistematico.

Face ao exposto, formulam-se as seguintes hipdteses (Tabela 5.3.1):

H1: Em Portugal, a cada partido é associado um valor politico.
H1b: Em Portugal, a cada partido é associada uma cor que identifica o partido
H2: Determinadas cores sdo associadas a determinados valores politicos.
H3: Determinadas cores tendem a ser associadas a determinados valores politicos, sobretudo por
eleitores que se identificam com os valores tradicionalmente representados por essas cores.
H4: Determinadas cores tendem a estar fortemente associadas a partidos politicos.
H5: As caracteristicas dos eleitores (sociodemogriéficas, por exemplo) influenciam o significado de uma
cor no campo politico.

H5b: Quanto maior o interesse em politica, menor é a importancia da cor.
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Tabela 5.3.1. Descri¢do das diferentes hipoteses e dos métodos de estudo.

Hipoteses

Variaveis
observaveis

Instrumentos de recolha

Técnicas de analise

H1: Em Portugal a
cada partido é
associado um valor
politico.
ANALISE DE
CONTEUDOE
MAPEAMENTO DE
VALORES
POLITICOS DOS
PARTIDOS
PORTUGUESES

- Partidos politicos
com assento
parlamentar na
Assembleia da
Republica ou
Assembleia Regional
entre 2015 e 2022 +
partidos sem
assento parlamentar
que concorreram as
Eleicbes Legislativas
entre 2015e 2022 e
marcaram presenca
nos Debates de
partidos sem
assento parlamentar
da RTP
- Valores politicos
revistos na literatura

Recolha de conteldo
(logotipos e
manifestos/declaracao de
principios) proveniente dos
partidos politicos, arquivo
Ephémera, arquivos
pessoais, website do
Tribunal Consitucional,
CNE, jornais (Publico,
Expresso, Observador,
Visao, Jornal de Noticias,
Diario de Noticias e ECO).

Andlise de conteudo,
apos codificacéo livre,
tendo como recurso
principal o MaxQDA

H1b: Em Portugal a
cada partido é
associada uma cor
que identificao
partido.
ANALISE DE
CONTEUDO E
MAPEAMENTO DE
VALORES
POLITICOS DOS
PARTIDOS
PORTUGUESES

- Partidos politicos
revistos na Hipodtese
1
- Cores atribuidas a
partidos politicos e
revistas na literatura
(Amarelo, Azul-claro,
Azul-escuro, Laranja,
Verde, Vermelho,
Preto, Rosa, Roxo)

Recolha de conteudo
(logotipos e
manifestos/declaracao de
principios) proveniente dos
partidos politicos, arquivo
Ephémera, arquivos
pessoais, website do
Tribunal Consitucional,
CNE, jornais (Publico,
Expresso, Observador,
Visdo, Jornal de Noticias,
Diario de Noticias e ECO).

Analise de conteudo,
apos codificacéo livre,
tendo como recurso
principal o MaxQDA

H1+H1b

QUESTIONARIO
PRELIMINAR

- Idade, género,
residéncia, profissédo
e fungdo politica dos

participantes
durante o
QUESTIONARIO
PRELIMINAR;

- Associagéo dos
mesmos
participantes entre
os partidos politicos
e valores revistos.

- Importancia da cor
na comunicacao
politica; Razdes para

Inquérito por questionario
online misto

Andlise de conteudo
Com recurso ao
MaxQDA e SPSS
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alterar, ou nao, a cor
de um partido
politico.
- Outras mencées
dos participantes
que possam ser
uteis.

H2: Determinadas
cores sao
associadas a
determinados
valores politicos
QUESTIONARIO
ONLINE PRINCIPAL
AELEITORES

Cores e partidos
mencionados
anteriormente

Inquérito por questionario
online misto

Agrupamento dos
partidos por valores
politicos (comunistas,
ambientalistas, etc.) e
verificagdo da
frequéncia com que
uma determinada cor
foi atribuida a cada
grupo de partidos em
comparagdo com 0s
restantes.

Teste do qui-quadrado
com recurso ao Excel
e ao SPSS.

H3: Determinadas
cores tendem a ser
associadas a
determinados
valores politicos,
sobretudo por
eleitores que se
identificam com os
valores
tradicionalmente
representados por
essas cores.
QUESTIONARIO
ONLINE PRINCIPAL
AELEITORES

Cores e partidos
mencionados
anteriormente +
relagcbes
provenientes da
Hipotese 2
- Identificagdo
pessoal dos
participantes com
um valor politico

Inquérito por questionario
online misto

Mesmo agrupamento
da Hipdtese 2, mas
comparando eleitores
que se identificam
com um determinado
valor com aqueles que
se identificam com
outro valor (por
exemplo: cor verde
atribuida a partidos
ambientalistas entre
eleitores
ambientalistas e
eleitores ngo
ambientalistas). Teste
exato de Fishercom
recurso ao Excel e ao
SPSS.

H4: Determinadas
cores tendema
estar fortemente
associadas a
partidos politicos.
QUESTIONARIO
ONLINE PRINCIPAL
AELEITORES

Cores e partidos
mencionados
anteriormente

relacées
provenientes da
Hipdtese 2
- Associacées dos
partidos aos
cartazes
apresentados

Inquérito por questionario
online misto

Agrupamento dos
varios cartazes de
diferentes partidos em
grupos conforme o
Sseu posicionamento
politico (partidos
comunistas,
ambientalistas, etc.) e
verificagdo da
frequéncia com que

111



um partido é atribuido
aum  cartazem
comparagdo com 0s
restantes. Teste do
qui-quadrado com
recurso ao Excele ao
SPSS.

- Cores e partidos

mencionados Analise de contetido
anteriormente informal de cartazes
relacées deliberadamente
H4: Andlise provenientes da modificados, e de
informal de Hipdtese 4 outros que possam
cartazes - Associacées dos .. . gerar dados
o , Inquérito por questionario )
modificados. partidos aos online misto interessantes,
QUESTIONARIO cartazes mediante analises de
ONLINE PRINCIPAL apresentados frequéncias e
AELEITORES - Dados tabulacées cruzadas
sociodemograficos entre variaveis. Testes
dos participantes realizados com o
(naturalidade, idade SPSS.
e género)
H5: As
caracteristicas dos
. Cruzamento entre
eleitores Dados . .
. . . - eleitores mais
(sociodemografica, | sociodemograficos )
. novos/mais velhos e a
por exemplo) dos participantes . o
. . . - L importancia da cor na
influenciam o (naturalidade e Inquérito por questionario . .
S ) . . comunicagdao politica.
significado de uma idade) online misto ~ ’
Né&o possivel de

corno campo
politico.
QUESTIONARIO
ONLINE PRINCIPAL
AELEITORES

- Importéncia da cor
na comunicagao
politica

verificar, n reduzido e
especificado na
analise de dados.

H5b: Quanto maior
ointeresse em
politica, menor é a
importanciada
cor.
QUESTIONARIO
ONLINE PRINCIPAL
AELEITORES
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- Interesse em
politica
- Importancia da cor
na comunicagado
politica

Inquérito por questionario
online misto

Cruzamento com
recurso ao SPSS entre
participantes com
maior
interesse/menor
interesse e a
importéncia da cor na
comunicacgdao politica.



Por fim, e em articulacdo com este enquadramento, procede-se numa primeira etapa a andlise de
conteudo dos logétipos e manifestos partidarios, com o objetivo de identificar cores e valores politicos
dominantes. De seguida, é aplicado um questiondrio online preliminar a figuras politicas e
responsaveis de comunicagao partidaria, visando recolher perspetivas especializadas sobre a utilizacao
simbdlica da cor na comunicagdo politica. Estes procedimentos permitem enquadrar a dimensdo de
producdo da mensagem, a qual serda posteriormente contrastada com a dimensdo de rececdo,

analisada através do inquérito por questionario dirigido aos eleitores.

5.4. Produgdo versus recec¢ao da cor utilizada na mensagem politica

Trata-se de um estudo estruturado em duas fases: uma primeira fase de caracter exploratdrio, que
visa identificar indicadores relevantes e formular hipdteses de investigacdo, seguida de uma fase
confirmatdria, na qual essas hipdteses sdo testadas empiricamente.

O estudo adota um desenho de métodos mistos sequencial exploratério (QUAL = quan),
constituido por uma fase qualitativa e documental de exploracdo e construcdao do modelo, seguida de
uma fase quantitativa de teste empirico das rela¢des propostas. Este tipo de abordagem inicia-se com
uma etapa qualitativa de carater exploratério, destinada a compreensao aprofundada do fenédmeno
em analise e a identificacdo de dimensdes relevantes, sendo posteriormente seguida por uma fase
guantitativa orientada para o teste e validagdo empirica dos resultados obtidos. Em contextos como o
desta investigacdo, caracterizados por escassez de literatura especifica, permite desenvolver
indicadores analiticos, formular hipdéteses de investigacdo e, numa fase subsequente, avaliar
empiricamente as relagdes identificadas (Bryman, 2012, pp. 628-633).

Assim, numa primeira fase qualitativa, de natureza exploratdria, foi realizado um questionario
online preliminar a informantes-chave no campo da comunicacdo politica, bem como uma andlise de
conteldo de materiais politicos produzidos por partidos, com o objetivo de identificar dimensdes
analiticas relevantes e formular hipdteses de investigacdo. Esta etapa permitiu recolher contributos
interpretativos sobre a utilizacdo simbdlica das cores na comunicacdo politica, bem como delimitar os
indicadores posteriormente operacionalizados no instrumento quantitativo. Numa segunda fase, de
natureza quantitativa, procedeu-se a aplicacdo de um questionario junto de eleitores, com o objetivo
de testar as hipoteses formuladas na fase anterior. Os dados recolhidos foram analisados através de
técnicas estatisticas adequadas a natureza das varidveis, nomeadamente o teste do qui-quadrado,
permitindo avaliar a existéncia de associa¢des entre cores, valores e partidos politicos. A integracdo
das componentes ocorreu em trés momentos: na constru¢cdo do modelo analitico, quando a revisdo
da literatura, o questiondrio preliminar e a andlise de conteddo informaram as hipdteses; no

desenvolvimento do questiondrio principal, cujas categorias foram definidas a partir da fase
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exploratdria; e na discussdo dos resultados, em que os dados qualitativos, documentais e quantitativos
foram comparados e interpretados conjuntamente.

Por dltimo, informa-se que os dados recolhidos foram tratados de forma confidencial e
armazenados em suporte digital protegido, em conformidade com os principios éticos da investigacdo
e com as normas aplicaveis de protecdo de dados pessoais. Sempre que necessario para efeitos de
verificacdo académica ou cientifica, podera ser disponibilizada uma versdo anonimizada da base de

dados, salvaguardando a identidade e privacidade dos participantes.

5.5. Questionario online preliminar a figuras politicas e responsaveis de
comunicagao partidaria

O questionario preliminar a interlocutores privilegiados permitiu a exploracdo de dimensdes de analise

inicialmente ndo consideradas (Quivy e Campenhoudt, 2005, p. 90) com o objetivo de recolher

perspetivas especializadas sobre a utilizacdo de cores e simbolos na comunicacdo politica. Esta fase

assumiu natureza qualitativa exploratédria, visando obter contributos informados que permitissem

enquadrar o modelo analitico e apoiar a formulacdo das hipdteses de investigacao.

Sendo necessario obter informacdo a partir da perspetiva de quem constréi as campanhas e
decide as cores que constam nas mesmas, propos-se a realiza¢do do questiondrio, pelo menos, a um
representante de cada partido politico com assento parlamentar na Assembleia da Republica e nas
Assembleias Regionais, bem como a figuras politicas e/ou responsaveis pela comunicacdo de varios
partidos portugueses. Desta forma, foi possivel recolher informacao essencial sobre as estratégias de
campanha, permitindo ainda a comparagdo entre partidos histdricos da democracia portuguesa e
partidos com assento parlamentar mais recente. Dado o caracter qualitativo desta fase, ndo se
pretendeu obter representatividade estatistica, mas antes recolher perspetivas especializadas de
informantes com experiéncia relevante no campo politico.

O intuito consiste em obter informacado essencial sobre as campanhas de partidos histéricos da
democracia portuguesa, em contraste com novos partidos que ganharam assento parlamentar desde
as eleicOes legislativas e regionais de 2015, como o PAN (Pessoas-Animais-Natureza) e o JPP (Juntos
Pelo Povo, em 2025 também com assento parlamentar nacional), respectivamente, e 2019 com o
CHEGA (CH), IL (Inicitativa Liberal) e LIVRE (L), na medida em que os ultimos geram tendencialmente
mais contelido e engagement nas redes sociais**. Nesta exploragdo inicial, o instrumento de recolha
de dados consistiu num questionario preliminar de orientacdo qualitativa, integrando perguntas

abertas e alguns itens fechados utilizados para caracterizacdo dos participantes e descricdo das

14 https://foxp2.pt/politica/partidos-politicos-nas-redes-sociais/
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respostas. As respostas abertas foram analisadas através de uma andlise de conteldo de orientacdo
tematica. Dada a reduzida dimens3ao da amostra, os itens fechados ndo foram utilizados para realizar
inferéncias estatisticas

A complexidade do acesso ao contato de deputados e representantes de partidos, bem como a
taxa de resposta praticamente nula conduziu a impossibilidade de utilizar este questionario preliminar
para analise quantitativa. Foram obtidas seis respostas, das quais cinco foram consideradas validas,
uma vez que um dos participantes respondeu apenas a trés perguntas. Atendendo a reduzida
dimensdo da amostra e ao perfil e experiéncia politica relevante da amostra, os resultados foram
tratados de forma exploratéria e descritiva. A analise privilegiou os contributos qualitativos dos
respondentes para a compreensdo da utilizacdo estratégica da cor e dos simbolos na comunicagao
partidaria. Apresentar-se-ao os resultados sobretudo numa dptica de partilha da informacao recolhida
bem como para sublinhar insights importantes que contribuam ndo sé para este trabalho, como

também para trabalhos futuros.

5.5.1. Amostra e procedimento de recolha de dados do questionario preliminar

A selecdo dos participantes seguiu uma estratégia de amostragem ndo probabilistica intencional,
orientada pela relevancia do perfil politico e profissional dos respondentes para o objeto de estudo.
Foram definidos como critérios de inclusdo: (i) exercicio atual ou anterior de fung¢des politicas; (ii)
atividade profissional ou institucional relacionada com comunicacdo politica ou partidaria; (iii)
militancia ou ligacdo formal a partidos politicos; e (iv) disponibilidade para participacdo voluntaria.
Estes critérios permitiram identificar informantes com conhecimento direto sobre a utilizacdo
estratégica de cores e simbolos partidarios.

O recrutamento foi iniciado através de contacto direto por correio eletrénico dirigido a potenciais
participantes com perfis considerados relevantes, configurando um procedimento de amostragem por
conveniéncia. Posteriormente, alguns respondentes divulgaram o questiondrio junto de outros
potenciais participantes com caracteristicas semelhantes, ampliando a amostra através de um
procedimento complementar de amostragem por bola de neve. Esta estratégia é frequentemente
utilizada em estudos exploratérios com populacdes especializadas ou de dificil acesso, permitindo
identificar informantes-chave com experiéncia relevante no dominio em andlise (Bryman, 2012, p.
416-418)

Dado o cardcter qualitativo e exploratdrio desta fase, o objetivo ndo foi a obtencdo de
representatividade estatistica, mas a recolha de contributos especializados que permitissem mapear
a relacdo entre cores, valores politicos e partidos, servindo de base ao desenvolvimento da fase

quantitativa subsequente (Creswell, 2014, p. 201).
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5.5.2. Andlise de contetido e mapeamento de valores politicos dos partidos portugueses

Paralelamente ao questionario preliminar, pretendia-se, através da andlise de conteldo, a pesquisa,
catalogacdo e representagao genoldgica desde os primérdios dos partidos politicos em Portugal, por
exemplo com o Partido Regenerador (conservador) e o Partido Progressista (liberal), até hoje. Entenda-
se por contelldo o conjunto de materiais comunicacionais formais e semiformais produzidos ou
associados aos partidos politicos, utilizados como base empirica da andlise. A andlise de conteudo
refere-se, neste contexto, ao procedimento metodoldgico de tratamento e interpretagdo sistematica

desses materiais empiricos. Na revisdo de literatura conseguimos identificar os valores politicos pelos

quais os partidos politicos se regem. Para identificar o valor politico dominante de cada partido, foram
analisadas fontes partidarias primarias, complementadas por literatura académica e fontes
jornalisticas de contextualiza¢do. As respostas dos eleitores ndo foram utilizadas na classificagao inicial
dos partidos, mas na analise posterior do reconhecimento dessas associa¢des. Tudo isto para que seja
possivel rotular os valores pelos quais os partidos se regem da melhor maneira possivel, sempre que
esse material esteja a disposi¢do.

Inicialmente, pretendeu-se abranger todos os partidos politicos registados e reconhecidos em
Portugal, incluindo formacgdes pertencentes a diferentes periodos e regimes politicos. Para esse efeito,
foram consultados os registos da Comissdao Nacional de Eleices e do Tribunal Constitucional,
complementados por informacdo disponibilizada pela Assembleia da Republica, por estudos
académicos e por arquivos jornalisticos. A comparagdo entre estas fontes revelou, contudo, diversas
incongruéncias. Alguns partidos estavam presentes num arquivo, mas ausentes noutros, enquanto
determinadas informacGes relativas a sua designagdo, enquadramento, cronologia ou situagdo
institucional surgiam de forma divergente. Em muitos casos, também ndo foi possivel localizar
logdtipos, manifestos, programas ou outros materiais de comunicacdo necessarios a andlise da
dimensdo cromatica. Verificou-se que, a partir de 2015, os registos disponiveis apresentavam maior
convergéncia entre as diferentes fontes e uma disponibilidade mais consistente de materiais
partidarios e eleitorais. Por esta razdo, o ano de 2015 foi adotado como inicio da delimitagao temporal
do corpus. Foram, assim, considerados os partidos que, entre 2015 e 2022, cumprissem pelo menos
um dos seguintes critérios: a) possuir representacdo na Assembleia da Republica ou numa Assembleia
Legislativa Regional; ou b) ter concorrido a elei¢des legislativas ou regionais e participado nos debates
da RTP'>destinados a partidos com ou sem representacdo parlamentar. Esta delimitacdo permitiu
constituir um corpus documental mais coerente, comparavel e adequado aos objetivos da
investigacdo. Com base nestes critérios, o corpus partidario principal compreendeu os 24 partidos com

registo ativo no Tribunal Constitucional e candidatura aceite as elei¢Ges legislativas de 2022. A

15 https://www.rtp.pt/play/pesquisa?q=debate+partidos
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respetiva classificacdo foi atualizada com documentos partidarios e materiais de campanha
publicados, incluindo, quando pertinente, materiais relativos as eleicdes legislativas de 2024.

Desta forma, assegura-se a recolha de informagdo consistente sobre todos os partidos analisados,
nomeadamente no que respeita aos seus logdtipos e a outros materiais de comunicagao.
Paralelamente, antes de iniciar a analise das hipdteses, procurou-se garantir que o maior nimero
possivel de participantes no estudo dispusesse de conhecimento prévio e meméria dos partidos
apresentados. Esse conhecimento é adquirido, sobretudo, através da exposi¢do aos noticiarios e aos
debates transmitidos pela emissora publica portuguesa, que assegura a representacgdo dos partidos
legalmente reconhecidos pelo Tribunal Constitucional.

A andlise desse conteldo foi conduzida com base num corpus intencionalmente selecionado de
materiais produzidos pelos partidos politicos, incluindo logétipos, manifestos eleitorais, declara¢des
de principios e programas politicos, complementados por pegas jornalisticas e questiondrios a
representantes partidarios. A sele¢do destes documentos teve como critério a sua relevancia enquanto
fontes de expressdo formal da identidade ideolégica e da comunicagdo institucional dos partidos. A
analise incidiu sobre duas dimensdes principais: (i) a identificacdo dos valores politicos predominantes,
inferidos a partir do discurso programatico e institucional, e (ii) a identificacdo das cores utilizadas
enquanto elementos visuais de representacao e diferenciacdo partiddria. Este procedimento permitiu
construir uma matriz de correspondéncia entre partidos, valores politicos e expressdes cromaticas,
operacionalizando as dimensdes centrais do modelo de investigacdo. A andlise assentou em categorias
definidas a partir da literatura, aplicadas de forma consistente a todos os documentos. As
classificagbes obtidas foram posteriormente revistas e confrontadas com fontes partidarias,
académicas e jornalisticas. A atribuicdo da categoria politico-ideoldgica dominante seguiu uma
hierarquia de evidéncia previamente definida. Em primeiro lugar, foram consideradas a autodefinicao
estatutdria, as declaragGes de principios e os programas oficiais. Em segundo lugar, analisou-se a
predominancia de temas e compromissos normativos nos documentos partiddrios. A filiagdo em
familias politicas europeias e a literatura académica foram utilizadas para contextualizar a
classificacdo. As pecgas jornalisticas e as entrevistas foram utilizadas como fontes complementares,
sobretudo nos casos em que se verificou uma evolucdo entre a identidade fundadora e o
posicionamento contemporaneo. Quando coexistiam varias orientacdes, foi selecionada, para efeitos
analiticos, a categoria com maior predominancia no corpus, registando-se as orienta¢des secundarias
sempre que pertinente. A selecdo das categorias cromaticas apresentadas resultou da articulagdo
entre trés critérios: recorréncia na literatura sobre simbologia politica, presenga nos logétipos e
materiais de campanha do corpus e possibilidade de distingdo visual no instrumento aplicado aos
participantes. Foram operacionalizadas as categorias amarelo, azul-claro, azul-escuro, laranja, preto,

rosa, roxo, verde e vermelho. A sele¢do das categorias politico-ideoldgicas teve em conta: (i) a sua
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presenca recorrente na literatura analisada; (ii) a possibilidade de identificacdo nos programas,
manifestos ou declaragbes de principios dos partidos; (iii) a sua capacidade para distinguir familias
partidarias no contexto portugués; e (iv) a possibilidade de operacionalizagdo no questionario. As
categorias ndo sao tratadas como mutuamente exclusivas no plano tedrico, mas foi atribuida a cada
partido uma orientagdo dominante para permitir a constru¢do do modelo analitico e o teste das

relagBes propostas.

5.6. Questionario online principal a eleitores

As hipdteses foram testadas por questionario online anénimo (Anexo 2) para diversificar a amostra e
facilitar a apresentacdo de imagens. Atendendo a natureza mista da investigacdo e a necessidade de
integrar diferentes procedimentos de recolha e apresentacdo de estimulos visuais, optou-se pela
utilizacdo do software Qualtrics, pela sua flexibilidade na combinacdo de instrumentos quantitativos e
qualitativos. Para estudar o comportamento dos eleitores, importa alcancar uma amostra voluntaria
de diferentes caracteristicas politicas, sociais e geograficas que se aproxime da distribuicdo das
mesmas caracteristicas na sociedade portuguesa. O questiondrio inicia-se com uma declaracdo de
consentimento que explica a razao e circunstancias do estudo e se compromete com todas as normas
de RPGD e ética do ISCTE

O questiondrio encontra-se dividido em quatro partes. Na primeira, é apresentada aos
participantes uma escala comparativa de soma constante, composta pelos valores politicos
identificados na revisdo da literatura e sistematizados na Tabela 4.3.2. Solicita-se que distribuam um
total de 10 pontos pelos valores com que mais se identificam.

Este tipo de escala foi utilizado porque permite captar preferéncias relativas de forma mais
precisa, obrigando os respondentes a efetuar escolhas entre alternativas (Weijters et al., 2010). Além
disso, a literatura demonstra que os estilos de resposta variam significativamente entre individuos e
contextos culturais, comprometendo a comparabilidade quando se usam escalas tradicionais (He et
al., 2023). As escalas comparativas alinham-se ainda com modelos cognitivos de decisdo que mostram
gue as pessoas formam preferéncias de modo comparativo, avaliando op¢6es umas contra as outras
(Tversky e Simonson, 1993). Assim, a escala de soma constante fornece dados conceptualmente
adequados a natureza do julgamento politico. Portanto neste primeiro ponto, hd uma autoavaliacdo
dos valores politicos.

Em segundo lugar, o mesmo procedimento é realizado, mas os valores politicos sdo atribuidos a
cor apresentada. Para cada cor identificada na revisdo da literatura e na andlise de conteudo realizada
no ambito da H1, solicita-se aos participantes que distribuam um total de 10 pontos pelos valores

politicos que associam a cor apresentada. Para cada cor, é apresentado o respetivo simbolo do sistema
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ColorAdd ! com o objetivo de tornar o estudo mais inclusivo e de reduzir eventuais dificuldades de
interpretacao por participantes com alteracdes da percecdao cromatica, nomeadamente daltonismo.

Em terceiro lugar, dos partidos que concorreram as eleicdes mencionadas, foram recolhidos
cartazes com recurso a consulta online do arquivo Ephemera; a consulta de almanaques de materiais
graficos politicos; a consulta online das publica¢Ges de diversos partidos politicos candidatos e grupos
de interesse politicos nas redes sociais; a cedéncia de arquivos de concelhias partidarias locais; e a
consulta de arquivos pessoais e familiares resultantes das entregas de panfletos no decorrer de
diversas campanhas politicas. Deste total, foram escolhidos 52 cartazes, aos quais se retiraram o
logdtipo ou outros elementos textuais e visuais que remetessem para o nome do partido ou
movimento politico. A cada um destes cartazes, também com referéncia ao ColorAdd, é pedido aos
participantes que, com base na cor, associem um partido da lista apresentada (lista de partidos
analisados na H1).

De seguida, e por ultimo, apresentaram-me varias questdes de escolha multipla simples e algumas
perguntas de resposta aberta, de forma a caracterizar os participantes, para registar o consumo e
relacdo entre a publicidade e exercicio de voto, bem como compreender o grau de interesse em
politica. Esta Ultima parte serve ndo sé o propdsito de caracterizar a amostra como também de verificar
eventuais ligacdes as Hipdteses secundarias, H5 e H5b.

Para testar a H2, pretende-se perceber se a resposta dos eleitores é semelhante aos resultados
da H1, ou seja, que os valores politicos atribuidos aos partidos pelos eleitores sdo os mesmos
resultantes da andlise de conteldo e também para a mesma relagdo que acontece para com as cores
da Hilb. Em relagdo a H3 pretende-se averiguar se a correlacdo entre determinadas cores e valores
politicos se revela mais intensa entre os individuos cuja orientagdo politica se associa simbolicamente
a essas mesmas cores. Por exemplo, verificar se a associagdo entre a cor verde e o valor politico do
ambientalismo apresenta maior intensidade entre os participantes que se declaram simpatizantes do
ambientalismo, em compara¢do com aqueles que adotam outras preferéncias politicas.

Com base nestes resultados, procedeu-se ao teste da H4, procurando analisar a relagdo entre
diferentes niveis de identificagdo politica e a associacdo de um partido a um cartaz com base na cor.
Para esse efeito, utilizaram-se os materiais recolhidos, juntamente com versdes de outros cartazes
cuja cor foi alterada. Em todos os estimulos foram removidos os simbolos partidarios, solicitando-se
aos participantes que associassem cada cartaz a um partido. De um total de 52 cartazes, contam-se
varios partidos sendo o PS (Partido Socialista) com 13 cartazes; o PSD (Partido Social Democrata) com
6; CDS (Centro Democratico Social), IL, L com 3; CH, BE (Bloco de Esquerda), JPP, Volt (V), MPT

(Movimento Partido da Terra), MAS (Movimento Alternativa Socialista), ND (Nova Direita) com 2; CDU

16 https://www.coloradd.net/en/
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(Coligacdo Democrdtica Unitaria), PCP (Partido Comunista Portugués), PPM (Partido Popular
Monarquico), NC (Nés, Cidaddos), PCTP-MRPP (Partido Comunista dos Trabalhadores Portugueses -
Movimento Reorganizativo do Partido do Proletariado), PNR (Partido Nacional Renovador), PTP
(Partido Trabalhista Portugués), ADN (Alternativa Democratica Nacional) e AL (Alianga) com 1. Destes
52, 37 sao de partidos com assento parlamentar nacional ou regional e 15 de partidos sem assento
parlamentar. Adicionalmente, seis cartazes foram modificados, tendo-se alterado a cor predominante
ou, quando adequado, apenas um elemento cromatico especifico, com o objetivo de avaliar se essa
mudanca influenciava a associacao do cartaz a outro partido. Pretende-se verificar se as associacdes
observadas no teste da H4 sdo coerentes com os resultados obtidos nas hipéteses anteriores, da H1 a

H3.

5.6.1. Amostra e procedimento de recolha de dados do questiondrio principal

O presente estudo recorreu a um inquérito por questionario com o objetivo de analisar a percegao das
cores na comunicagao politica e a sua associagdo a valores e partidos politicos. O instrumento foi
previamente sujeito a uma fase piloto entre abril e maio de 2024, com 20 participantes, com o
proposito de testar a clareza das instrucbes, a funcionalidade técnica e a adequacdo das escalas
utilizadas. Esta fase permitiu identificar dificuldades na utilizacdo da escala de soma comparativa
aplicada a avaliacdo da associacdo entre cores, partidos e valores politicos, uma vez que os
participantes ndo conseguiam distribuir corretamente os 10 pontos. Apds a reformulacdo das
instrucdes e ajustes técnicos, procedeu-se a recolha de dados definitiva.

A recolha decorreu entre maio e dezembro de 2024, através da aplicacdo online do questionario.
Recorreu-se a uma amostragem ndo probabilistica por conveniéncia, complementada por
procedimentos intencionais de recrutamento em comunidades com interesse politico, atendendo a
inexisténcia de um quadro de amostragem que permitisse a sele¢do probabilistica de participantes e
ao caracter exploratério-confirmatério do estudo. Esta estratégia permitiu aceder a individuos com
diferentes niveis de envolvimento politico, relevantes para a analise das associa¢cdes simbdlicas entre
cor, valores e partidos.

Os critérios de inclusdo definidos foram: (i) idade igual ou superior a 18 anos; (ii) pertenca ao
universo de eleitores portugueses; (iii) participacdo voluntaria; e (iv) preenchimento completo do
questionario. Foram excluidas respostas incompletas, duplicadas ou que ndo cumpriam os critérios
estabelecidos. No total, foram recolhidas 325 respostas, das quais, apds o processo de validacao e
limpeza dos dados, resultou uma amostra final de 161 participantes.

O questionario foi divulgado em muiltiplas plataformas online, incluindo grupos de Facebook de
investigadores académicos e de concelhias partidarias, grupos associados a juventudes partidarias (JS,

IL, JSD, JCP e BE), comunidades de WhatsApp compostas por investigadores, consultores de
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comunicacdo e profissionais ligados a politica, bem como grupos e comunidades online de cidades,
freguesias e vilas. O instrumento foi ainda disseminado através da newsletter mensal do CIES — Centro
de Investigacdo e Estudos de Sociologia. Esta estratégia de recrutamento teve como obijetivo
maximizar a diversidade de perfis politicos e niveis de interesse dos participantes.

Este procedimento permitiu recolher dados sobre a percecdo das cores em cartazes politicos,
combinando elementos experimentais, nomeadamente cartazes modificados, com a avaliacdo da
percecdo simbdlica em contextos de campanha préximos de situacGes reais. Tal abordagem
possibilitou analisar ndo apenas as relagGes entre varidveis visuais e partidarias, mas também a
influéncia do interesse politico dos participantes na interpretacdo das cores, reconhecendo-se,
contudo, as limitages inerentes a utilizagdo de uma amostra ndo probabilistica, nomeadamente no

que respeita a generalizacdo dos resultados.
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CAPITULO 6

Apresentacao e analise dos resultados

6.1. Resultados do questiondrio online preliminar a figuras politicas e

responsaveis de comunicagao partidaria

Paralelamente, considerando a reduzida dimensdo da amostra obtida (n=5), optou-se pela analise
integral dos questiondrios preliminares. Para isso exclusivamente através do software de andlise
qualitativa MAXQDA, recorrendo as suas funcionalidades de integracao de procedimentos qualitativos

e quantitativos. A analise desenvolveu-se em torno de dois eixos fundamentais:

1) Caracterizacdo da amostra, apesar da sua dimensdo reduzida, com recurso as analises de
frequéncia e as estatisticas descritivas disponibilizadas pelo software, de modo a estabelecer
um perfil basico dos respondentes;

2) Identificacdo e sistematizacdao de enunciados relevantes concernentes a utilizagdo da cor
oficial dos partidos nos materiais de campanha e na apresentac¢do dos candidatos, mediante

procedimentos de codificagdo tematica e subsequente exploracdo da matriz de segmentos;

Este questionario consistiu num inquérito online que integrou questdes fechadas e abertas,
combinando componentes quantitativas e qualitativas. Relativamente a caracterizacdo da amostra
(Tabela 6.1.1), a mesma é classificada pelo conjunto de cinco participantes residentes em Portugal,
dois do género feminino na casa dos 18-25 anos e dos 46-55, e trés do género masculino sendo que
nas casas dos 26-35, 46-55 e +55. Todos os respondentes sdo militantes num partido politico, sendo
que quatro deles exercem ou exerceram funcdes politicas!’ e todos exercem ou exerceram uma
funcdo politico e/ou profissional relacionada com comunicac¢3o. Inicialmente, os participantes foram
contactados diretamente por correio eletrénico (amostragem por conveniéncia). Subsequentemente,
alguns respondentes divulgaram o inquérito junto de outros potenciais participantes, ampliando a

amostra por recomendagdo interpessoal.

17Ver Anexo 1: Politico /deputado/membro direcio partido/outros cargos politicos como Presidentes Camara
Junta
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Tabela 6.1.1. Caracterizagdo respondentes do questionario preliminar

N a . Tipo de - Profissado ou )
Respondente Residéncia Género Escolaridade ) Militante ~ Candidato/a Idade
entrevista funcdo Comm
E_1 Portugal F Doutoramento |Funcgao politica|  Sim Sim Sim 46-+55
E_ 2 Portugal M Mestrado Funcao political| ~ Sim Sim Sim 46-+55
Licenciatura pré- _ . . . )
E_3 Portugal M Funcao political| ~ Sim Sim Sim 36-45
Bolonha
E 4 Portugal M Mestrado Funcao political| ~ Sim Sim Néao +55
Profissional . . .
E 5 Portugal F Mestrado Sim Sim Sim 18-25

comunicagao

Em relacdo a segunda parte da analise das respostas abertas, previamente a codificacdo (Figura

6.1.2.), realizaram-se apontamentos apds uma leitura geral de cada documento de forma a levantar

indicadores e dimensdes relevantes em cada um. Num primeiro momento percebeu-se que era

necessario criar duas grandes categorias, ndo so pela tipologia de inquérito, como também para tentar

obter o maximo de informacado e conclusées da reduzida quantidade de respostas. O intuito consistia

em compreender a opinido do ponto de vista de um politico e/ou especialista em comunicacdo, bem

como de que forma estes ligavam diversas cores a diversos partidos e estes partidos a diversos valores

politicos. Por isso, criaram-se trés grandes categorias: a) COMUNICACAO VISUAL E CORES NA POLITICA;

b) RELACAO CORES-PARTIDOS; e c) RELAGAO PARTIDOS-VALORES POLITICOS, respetivamente. No

interior da primeira categoria existem cinco subcategorias, dentro das quais existem diversos

subcédigos, conforme demonstrado na tabela 6.1.2.
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Tabela 6.1.2. Categorias e cédigos utlizados na analise do questionario preliminar em MaxQDA

Elemento
colorido
entrevistas

Utilizar

Utilizar pin
gravata

MNao deve

Utilizar varios utilizar
elementos elementos
coloridos

Qualidade . . N Qualidade influéncia atencao
i _ Qualidade influéncia a i
Comunicacgao e para com o candidato ou
. decisdo de voto .
visual partido
a) COMUNICACAO
VISUAL E CORES Erros Cor cria Cor causa
NA POLITICA associacdo |ambiguidad| confusao Exemplos especificos
partiddria e simbolica| ideologica
C
Influéncia da or_ Cor reforca
neutraliza . .
cor na dilui valores Cor transmite emocoes
mensagem o ideologicos
mensagem
Pod d
. Defesa cor | Apenas cor Aceita odemuaar
Uso cor oficial . . L consoante o
oficial oficial variagoes
target

Amarelo

P35, PSD, PCP, CDS, BE, IL, CHEGA, PAN, LIVRE, JPP, PPM

Branco

Preto

Verde claro

Verde escuro

b )CORES -
PARTIDOS

Azul claro

Azul escuro

Vermelho claro

Vermelho
escuro

Rosa

Laranja

Autoritarismo

P35, PSD, PCP, CDS, BE, IL, CHEGA, PAN, LIVRE, JPP, PPM

Liberalismo

Comunismo
c) PARTIDOS -

VALORES
Ambientalismo

Socialismo

Europeismo
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Esta lista de cédigos baseou-se numa perspetiva de uma codificacdo livre que permite, por sua
vez, a codificacdo de porg¢des graficas de forma mais abstrata. A partir daqui foi possivel fazer uma
anadlise mais profunda e perceber, por exemplo, que, ao ativar determinadas categorias como o valor
politico AUTORITARISMO na dimens3o RELACAO PARTIDOS — VALORES, podemos perceber todas as
codifica¢Oes, ou seja, todos os partidos que foram associados a este valor politico. Além disso, ao
simplesmente ativar determinados documentos e cddigos, obtemos rapidamente esses segmentos
textuais e citacdes que projetam uma imagem geral da base de dados.

Relativamente ao primeiro ponto da segunda parte do questiondrio preliminar, Comunica¢do
visual e cores na politica, analisamos, em primeira instancia, os cédigos mais facilmente quantificaveis,
ainda que numa abordagem qualitativa, no sentido de perceber a opinido dos respondentes quanto a
utilizacdo de elementos coloridos (Tabela 6.1.3) quando sao identificados (Sawer, 2007), a utilizagcdo
da cor oficial do partido nos materiais de comunicagao (Marini, 2017), e em relagao a influéncia que a
gualidade da comunicagdo visual exerce nos eleitores. Quanto a utilizagdo de um elemento
ornamental colorido com a cor oficial de um partido aquando de uma entrevista, 4 dos 5 respondentes
consideram que um pin, por si sé ou em conjugacao com uma gravata, deve ser utilizado para melhor
identificar o locutor e o partido que representa, o que se encontra alinhado com a perspetiva de Sawer
(idem), que afirmou a importancia do papel das cores na indumentaria para o discurso politico racional
a semelhanc¢a dos movimentos sociais como o sufragista.

Relativamente a utilizagdo da cor oficial do partido nos materiais de comunicagdo, quatro dos
cinco participantes afirmam que esta deve ser sempre utilizada, e trés aceitam que possa ser
conjugada com outras cores, sugerindo, tal como Marini (2017), que determinadas cores identificam
determinados partidos e ideologias. No entanto, para um dos respondentes, a utilizacgdo ou ndo
utilizacdo da cor oficial é-lhe indiferente e ndo considerado um factor importante. Nenhum dos
participantes aceita que a cor possa ser mudada por motivos de adaptagao de mensagem, para
alcangar um publico-alvo. Quando questionados relativamente a influéncia da qualidade da
comunicagdo (Tabela 6.1.4.), todos responderam que uma maior qualidade na comunicag¢do equivale

a uma maior atengdo para com o partido e/ou candidato, influenciando mesmo a decisdo de voto.

126



Tabela 6.1.3. Frequéncia de codigos do questionario preliminar

Frequéncia Percentagem %
Elemento colorido entrevistas
Pin 2 40%
Ambos 2 40%
Gravata 0 0
Nenhum 1 20%
Uso cor oficial
Aceitacao de variagdes 3 60%
Defesa uso da cor oficial 4 80%
Cor pode mudar consoante o target 0 0
Qualidade comunicacao visual
Influéncia na decisao de voto 5 100%
Indiferenca ou desconhecimento 1 20%
Cor pode mudar consoante o target 0 0

Numa segunda fase, analisaram-se, também, dados suscetiveis de quantificacdo através de uma
analise de frequéncia dos cddigos, considerando o nimero de vezes em que estes foram mencionados.
Para além disso, foram igualmente selecionadas e interpretadas citagdes provenientes das respostas
abertas, cuja contribuicdo revelou-se pertinente para o aprofundamento da investigacdo. Primeiro,
todos os participantes concordam que a cor utilizada na comunicagdo politica € um elemento ambiguo,
isto é, que se a cor “errada” for utilizada, a mensagem politica pode ser descontextualizada e associada
a outro partido, no sentido da “ambiguidade simbdlica”. No caso de erros na associa¢do da cor a um
partido, pensou-se existirem segmentos de texto que mencionam a cor como um neutralizador da
mensagem, ou seja, que a utilizagdo de uma cor especifica — de forma consciente ou ndo — pudesse
neutralizar ou diluir a mensagem que se queria passar, no entanto, nenhum respondente fez
afirmacOes nesse sentido. Apesar disso, trés participantes concordam que a cor reforca os valores
ideoldgicos de um partido e/ou candidato, e que os elementos coloridos sdo, também, transmissores

de emocdes.
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Tabela 6.1.4. Frequéncia de cédigos 2 do questionario preliminar

Frequéncia Percentagem %
Influéncia cor mensagem
Cor causa confusao ideoldgica 4 80%
Cor cria ambiguidade simbdlica 5 100%
Erros associacao partidaria
Cor neutraliza ou dilui a mensagem 0 0
Cor reforca valores ideologicos 3 60%
Cor transmite emogdes 3 60%

Justifica-se, igualmente, a andlise de exemplos especificos mencionados pelos participantes com
vista a aprofundar, numa perspetiva qualitativa, a forma como os prdprios criadores da mensagem
politica percecionam e estruturam a sua comunica¢do. No caso de a cor fortalecer os valores
ideoldgicos (Tabela 6.1.5.), o Participante 1 (P1) refere um factor importante e revisto em literatura, o
peso histdrico que uma cor tem na sociedade e de como pode ser rapidamente associada a uma
ideologia, dando o exemplo de como o vermelho é automaticamente relacionado com o comunismo.
O Participante 3 (P3) refere especificamente que a cor reaviva a mensagem politica, provavelmente,
ao despoletar os seus valores politicos.

Por fim, o Participante 5 (P5) faz uma declaracdo mais profunda afirmando que ha uma grande
tendéncia para que cores especificas sejam associadas a movimentos, partidos e até a um
posicionamento politico. Como exemplo temos o facto de a cor verde poder ser utilizada para causas
ambientais (ligacdo cor-valor politico), podendo mesmo representar o PS de forma positiva (ligagdo
cor-partido), enquanto utilizar a cor verde num cartaz do CH possa ser contraditério e causar confusdo

nessa associagao.
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Tabela 6.1.5. TranscrigOes de respostas A

Participante Transcricao

(P_1_AHB: 74) “Principalmente a nivel histdrico. Ex: encarnado - comunismo.”

“Sim. A cor é suficiente para reavivar toda a mensagem a que esta associada

P 3 LL:78 L .
(P-3. ) na mente do destinatario da mensagem politica.”
“Sim. As pessoas tém muita tendéncia para associar uma cor a um espetro
(P.5 MF:81) politico ou a movimentos, como é também o caso do verde para causas

ambientais. Nesse caso também seria confuso ver um cartaz do CH a verde,
para além desta cor também poder representar o PS.”

No caso da cor como transmissor de emocdes (Tabela 6.1.6), destacam-se algumas intervencdes
como as do P1 e do P3, que afirmam, respetivamente, que as cores podem provocar uma reacao no
sentido de despertar uma emocdo veiculada a um partido — que pode corresponder, por exemplo, a
uma reac¢do favoravel ao partido representado no cartaz ou, inversamente, a uma rea¢do negativa
dirigida a outro partido. Podem, também, despoletar uma reagdo emocional para despertar uma
mensagem que esteja no subconsciente do eleitor de forma a tornar a mensagem politica mais

facilmente aceitavel.

Tabela 6.1.6. Transcrigoes de respostas B

Participante Transcricao

(P_1_AHB: 74) “Sim, as cores podem provocar emogées por associagcdo”

“Sim. A cor é suficiente para reavivar toda a mensagem a que esta associada

P 3 LL:7 i iy
(P_3 8) na mente do destinatario da mensagem politica.”

Antes de avangar para a terceira e Ultima parte do questiondrio, importa ainda referir as
codificacdes EXEMPLOS ESPECIFICOS (Tabela 6.1.7), atribuidas a declaracdes dos participantes no
pardmetro ERROS DE ASSOCIACAO PARTIDARIA (Tabela 6.1.8), cuja finalidade foi ilustrar, de forma
pratica, algumas das respostas obtidas, contribuindo, novamente, para o reforgo da investigacao.

Através da ativacdo deste cddigo, bem como de todos os documentos do questionario procedeu-
se a consulta da respetiva lista de codifica¢gbes, da qual foram extraidas as citagbes apresentadas
seguidamente. No caso de P1, destacamos 3 observacdes pertinentes. Este participante afirma que se

um partido ndo utilizar a sua cor oficial na comunicacdo politica, perdera a sua identidade, podendo
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conduzir a um problema de comunicacdo, exemplificando, ainda, que partidos com cores e valores
proximos podem ser confundidos. P1 ressalva que um candidato que queira, premeditadamente, ser
conotado ao oposto do seu espectro politico, utiliza a cor para o fazer. A esta opinido adicionamos que
o P3 refere que uma cor associada com outra ideologia pode significar o aproximar a outra ideologia —
podendo, inclusive, trair o seu eleitorado original e alterar o sentido de voto do mesmo, ainda que isso

nao seja premeditado.

Tabela 6.1.7. TranscrigGes de respostas C

Participante Transcricao
(P_1_AHB: 70) “N&o. Perde a identidade se nao utilizar”
“Alguém conotado com uma referéncia de esquerda usar uma cor
(P_1_AHB: 76) N ~ ) ”
normalmente conotada a direita leva a uma confusdo premeditada
(P_1_AHB: 78) “Ja me aconteceu, em campanha para o PPM, nos Agores, pensarem que era

do CDS”

“A utilizagcdo de uma cor associada com outra ideologia pode despoletar o
(P_3_LL:80) sentimento de que a for¢a politica se pode estar a aproximar de outra
ideologia, traindo o seu eleitorado.”

“Mesmo inadvertidamente pode suscitar esse sentimento no destinatario e
(P_3_LL:82) que pode, mesmo sem que saiba explicar porqué, alterar o seu sentido de
voto”

Relativamente a possiveis erros na associacdo entre a cor-valor politico-partido, tanto P2 como P5
referem que representacdes cromadticas diferentes podem conduzir a representacdo de valores
diferentes dos do partido, podendo criar um erro na associacdo da mensagem ao partido e/ou
candidato correto. P5 reforga a literatura que defende que o uso da cor vermelha e da cor verde

aludem ao comunismo e ao ambientalismo, respectivamente.

Tabela 6.1.8. Transcrigdes de respostas D

Participante Transcricao
(P_2_P:78) “Representacéo distinta pode conduzir a Valores distintos”
(P_5_MF: 79) Os tons vermelhos se usados de formg exaéferada podem ser associados ao
comunismo
(P_5_MF: 81) “O caso do verde para causas ambientais”
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Por fim, para compreender as relacGes percebidas entre COR-PARTIDO e PARTIDO-VALORES
POLITICOS, procederam-se a analises de tabelas cruzadas entre os participantes e as cores atribuidas
a cada partido (Tabela 6.1.9), bem como com os valores politicos atribuidos a cada partido (Tabela
6.1.10.). Embora este tipo de cruzamento seja, geralmente, utilizado para verificar relagdes entre
variaveis, no presente caso foi aplicado com o objetivo principal de quantificar o nimero de
associacOes, dada a complexidade do processo de codificagdo. Importa acrescentar que este
procedimento analitico ndo foi aplicado as restantes partes do estudo. Atendendo ao reduzido nimero
de respondentes, a realizacdo de cruzamentos adicionais entre varidveis produziria resultados com
limitada robustez estatistica e reduzido valor interpretativo.

Em termos de cores mais unanimes, vemos surgir duas: o laranja e o azul claro, ambas com 5
associacOes ao PSD e a IL, respectivamente. De seguida, com 4 associag¢les, surge o azul escuro,
associado ao PPM e ao CDS-PP e, em terceiro lugar, com 3 associa¢des, o branco, verde-claro, azul

escuro.
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Tabela 6.1.9. Frequéncia de associa¢des das cores a partidos politicos

E1AHB | E2P | E3LL | E4AP | E5MF | Total
AMARELO
cDs | x| | | | 1
BRANCO
JPP X | | | X | X | 3
PRETO
CHEGA x| ] | | 1
VERDE CLARO
JPP X X 2
LIVRE X X 2
PAN X X X 3
VERDE
PAN X X
PS X 1
AZUL CLARO
PPM X 1
IL X X X X X
AZUL
PPM X X X X 4
CHEGA X X X 3
CDS X X X X 4
VERMELHO CLARO
LIVRE X 1
BE X 1
PCP X X X 3
PS X 1
VERMELHO
LIVRE X 1
BE X X X X 4
PCP X 1
CHEGA X 1
PS X 1
ROSA
PS X ’ ‘ X ’ X ’ ‘ 3
LARANJA
PSD X X X 5

X X
|20+ | 11 | 20 | 11 | 11 |
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Tabela 6.1.10. Frequéncia de associag6es de valores politicos a partidos politicos

PPM | JPP* | LIVRE | PAN |CHEGA | IL | BE | CDS | PCP | PSD | PS | Total

AUTORITARISMO 1 1 3 3 2 10

LIBERALISMO 5 4 9
COMUNISMO 1 2 3

AMBIENTALISMO 1 2 4 7

SOCIALISMO 3 1 1 5 | 10

CONSERVADORISMO | 3 1 2 5 1 12

SOMA 5 4 5 5 5 5| 5 5 5 5 5 | 54

6.2. Resultados da analise de contetudo: matriz partido—valor politico

dominante—cor predominante (H1 e H1b)

Os resultados s3o apresentados segundo a ordenacdo dos partidos nas elei¢des legislativas de 202218
e incidem sobre o corpus partidario delimitado entre 2015 e 2022, de acordo com os critérios definidos
na secgdo 5.5.2. A caracterizacdo dos partidos integrou também documentos e materiais de campanha
publicados até 2024, sempre que relevantes para a atualizacdo da andlise.

Antes de proceder a andlise e a atribuicdo de um valor politico e de uma cor a cada partido,
apresenta-se uma andlise preliminar do conteudo recolhido, realizada no software MaxQDA.
Conforme mencionado anteriormente, os materiais foram recolhidos nos websites e redes sociais
oficiais dos partidos, bem como em drgdos de comunica¢do social portugueses, nomeadamente
Publico, Expresso, Observador, Visdo, Jornal de Noticias, Didrio de Noticias e ECO.

Esta estratégia permitiu cruzar informacdo produzida pelos préprios partidos com informacao
proveniente dos media, cuja interpretacao dos valores politicos pode divergir da narrativa partidaria.
Primeiramente, tornou-se essencial associar academicamente um valor politico aos partidos
portugueses, uma vez que tal sistematizacdo ndo foi encontrada de forma consistente na literatura
existente. No corpus analisado, a cada partido é associado um valor politico dominante e uma cor
identificadora. A verificacdo desta hipdtese decorreu ao longo da revisdo de literatura e foi
aprofundada através da andlise de conteddo no software MaxQDA, utilizando como base os
manifestos de cada partido e, quando necessério, noticias e/ou entrevistas que esclarecessem os

valores politicos que orientam a sua atuacdo. A andlise centrou-se nos partidos fundadores da

18 https://www.eleicoes.mai.gov.pt/legislativas2022/resultados/globais
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democracia portuguesa, bem como nos partidos que conquistaram representagao parlamentar,
legislativa ou regional, em 2015 (PAN e JPP) e em 2019 (CH, IL, LIVRE).

Esta escolha justifica-se pelo facto de estes partidos terem surgido num periodo de mudancga
profunda no paradigma comunicacional, amplificada pelas redes sociais, e por serem, a data, partidos
representados parlamentarmente e socialmente relevantes. Esta primeira hipdtese serd o ponto de
partida desta investigacdo no sentido em que ndo segue apenas a ideia do modelo de analise e da
triangulagdo entre as hipdteses ao estabelecer a diferencga entre a cor dos partidos e a cor dos valores
politicos, como serd também fulcral compreender o papel do eleitor na comunicagdo politica. Uma vez
que se pretendeu compreender, ao seguir a ideia de Lasswell (1936), a diferenca entre quem produz a
mensagem e quem a produz através de um questionario preliminar a responsaveis dos partidos
politicos e depois contrastar essa informac¢do com as respostas dos eleitores, e tal ndo foi possivel
devido a n=5 do questionario preliminar, é com a H1 que surge uma oportunidade.

Uma vez que para verificar esta hipdtese é necessario confirmar os manifestos eleitorais e as
declaragdes de principios, provenientes dos partidos, bem como noticias e entrevistas, muitas das
vezes feitas a representantes desses mesmos partidos, teremos uma fonte proveniente dos partidos
gue atesta o valor politico, as cores e o posicionamento no espectro partidario. Assim, os resultados
da Hipétese 1, poderdo ser contrastados com os resultados da Hipdtese 2 e compreender se a relagao
Partido Politico x Valor politico x Cor da H1 se assemelha, ou ndo, a relagdo Cor X Valor Politico
estabelecida pelos eleitores na H2. Segundo a literatura, espera-se que tanto na H1 como H2, as
associacbes sejam vermelho=comunismo + socialismo; verde=ambientalismo; azul=europeismo,
liberalismo, conservadorismo; preto=autoritarismo; amarelo=liberalismo e europeismo;
laranja=conservadorismo.

Em termos de composicdo, o corpus incluiu 85 documentos relativos a 24 partidos politicos: 56
manifestos, declaragdes de principios, entrevistas ou reportagens e 29 logétipos partidarios. Entre os
logdtipos, foram incluidas versdes histdricas sempre que apresentavam alteragdes cromaticas ou
graficas relevantes para a andlise. Destes 29 logétipos, 5 representam versdes atualizadas ao longo do
tempo — no caso do CDS-PP e do PCP existem duas versdes, e no caso do PS quatro versées. As
restantes atualizacbes gréficas identificadas nos outros partidos ndo foram incluidas, dado nao
apresentarem alteracdes cromaticas e/ou graficas suficientemente relevantes. Foram analisados 24
partidos politicos portugueses com registo ativo no Tribunal Constitucional em 2022 e cuja
candidatura foi aceite para as elei¢des legislativas desse ano. Para cada documento, foram inicialmente
atribuidas as seguintes varidveis: a) nome do partido; b) ano de criacdo; c) afiliacdo no partido europeu;
d) cor principal do respetivo partido europeu.

Apds a analise dos documentos, especialmente os de natureza visual, foram acrescentadas

varidveis adicionais derivadas do processo de codificacdo: e/4) valor politico do partido; f/1) cor
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principal do partido; g/3) posicdo no espectro esquerda-direita. No que respeita ao processo de
codificagdo, foram criadas quatro categorias principais, cada uma composta por multiplos cédigos: 1)
Cor principal do logétipo: amarelo, azul claro, azul escuro, laranja, preto, rosa, roxo, verde, vermelho;
2) Cor secundaria do logétipo: s_amarelo, s_azul claro, s_azul escuro, s_laranja, s_preto, s_rosa,
s_roxo, s_verde, s_vermelho; 3) Menc¢ao ao espectro politico: centro, centro-direita, centro-esquerda,
direita, esquerda radical, extrema-direita, extrema-esquerda, ultra-direita; 4) Mengao a valor politico:
autoritarismo, ambientalismo, comunismo, conservadorismo, europeismo, liberalismo, socialismo; 5)
Citagcbes e mengGes a topicos de campanha: ambiente, economia, educac¢do, Europa, imigracdo,
justica, religido, seguranca, saude.

Todos os documentos de texto foram codificados de forma a identificar o valor politico e a posi¢do
no espectro politico. Posteriormente, codificaram-se também as menc¢ées a temas de campanha que
sustentassem essa classificagdo, sobretudo nos casos em que o valor politico ou a posi¢ao ideoldgica
nao eram imediatamente explicitos. Quando o valor politico e a posicdo no espectro ja estavam
definidos para um partido, essa codificagao foi replicada nos documentos visuais, juntamente com a
codificacdo cromdtica. Nos casos em que o logbtipo apresentava apenas uma cor, ou uma cor
predominante utilizada numa area maior, esta foi classificada como cor principal, sendo a(s)
seguinte(s) classificada(s) como cor secundaria. Este procedimento permitiu que, ao codificar cada
logdtipo com todas as categorias — excetuando as mengdes a topicos de campanha, que ndo se aplicam
a documentos visuais — fosse possivel obter um Unico documento consolidado, contendo todas as
categorias relevantes, facilmente quantificivel para as andlises posteriores. Em primeiro lugar
realizou-se a analise das codificacdes para compreender quais os valores politicos presentes atribuidos
aos partidos.

A apresentacdo dos resultados relativos a H1 e a Hlb assume uma extensdao e uma organizagao
diferentes das restantes hipdteses, uma vez que ndo resulta de um Unico teste estatistico. Estas
hipéteses foram operacionalizadas através da andlise de conteldo dos documentos e materiais visuais
dos partidos incluidos no corpus. O procedimento exigiu a analise individual de cada partido, de modo
a fundamentar a atribui¢dao de um valor politico dominante e a identificagdao de uma cor predominante
na respetiva identidade visual.

A descricdo apresentada nas subsecées seguintes ndo pretende construir uma histéria exaustiva
dos partidos portugueses. Sdo incluidos apenas os elementos documentais, programaticos, historicos
e visuais considerados necessdrios para justificar as decisdes de codificacdo. A analise conduz a
construcdo da matriz Partido Politico x Valor politico x Cor, que constitui a base das anadlises

guantitativas desenvolvidas nas hipdteses subsequentes.
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6.2.1. Partidos com assento parlamentar

Seguindo a ordem das Eleigdes Legislativas de 2022, iniciamos com o Partido Socialista, que tal como
0 nome indica rege-se pelo valor politico do socialismo democratico. Primeiramente é necessario
examinar o valor politico e o nome do mesmo a luz dos acontecimentos da Revolugao dos Cravos.
Fundado em 1973, era o culminar da luta na clandestinidade desde a proibi¢do dos partidos politicos
em 1926, através da Accdo Socialista Portuguesa que vinha também ja do movimento socialista em
Portugal no século XIX (Partido Socialista, s.d.). Inicialmente colocado a esquerda com “inspiracdo
tedrica marxista (...) propde um socialismo que acolha e desenvolva o pluralismo, na pratica da livre
critica, exercicio da cidadania e na organizacdo de um Estado de Direito”, como afirma na sua
declaragdo de principios. No entanto, segundo Guedes (1996, p. 104), o PS estd no grupo dos partidos
socialistas e social-democratas mais proximos do centro, defendendo um socialismo democratico e
estando atualmente posicionado no centro-esquerda. Apesar de em 1973 colocar-se a favor da
colectivizacdo dos meios de produc¢do e de uma sociedade cujo objectivo ndo seja o lucro (Partido
Socialista, 1973), o PS apresenta-se agora como um dos partidos da familia socialista que a nivel
econdmico tem uma posicdo mais proxima da direita (Guedes, 1996, p. 102) e é aberto a uma
economia de mercado e ao capitalismo.

Segundo Ascenso Sim&es (2024) nos anos 1970 e 1980 o posicionamento a esquerda era muito
claro, mas ainda assim o PS e Mario Soares representavam o denominador comum da libertacdo dos
excessos e da ideologia forcada — que teria sido o problema da 12 Republica — e dessa forma
representava o pais plural e democrata da Declaragdo de Principios. Além disso, o PS agregou desde
sempre vérios quadros de diferentes origens sociodemograficas!® e ideoldgicas, e colocando o
interesse nacional acima dos interesses partidarios, espelhando o sentido de Estado em coliga¢cGes
com o PSD, o CDS-PP e até com membros do PPM. Porém, ainda segundo Ascenso Simdes, desde 2024
que o PS adotou uma postura estatista, rejeitando o mercado como principal mecanismo econémico
e ignorando o seu valor em 4reas onde pode ser mais eficiente, espelhando uma ideia distinta de uma
sociedade de mercado e diferente da “visdo estratégica do Estado” sobre o mercado.

No programa de 2025 (Partido Socialista, 2025), a mudanca para uma maior taxacao de empresas
marca também uma viragem diferente relativamente ao mandato de Anténio Costa e da ala mais
centrista do PS, inclusive com Luis Paixdo Martins (como citado em Figueiredo, 2025), o consultor de
comunicacado responsavel pela maioria de Sdcrates e Costa, que considera que Pedro Nuno Santos
propaga a imagem de “menino bonito do Bloco de Esquerda“” — apesar de na ultima campanha se ter
distanciado da mesma — numa alusdo do Secretario-Geral do PS como posicionado a esquerda do

partido. Ainda assim, a luz da campanha para as Presidenciais de 2026 com Antdnio José Seguro,

9 No norte, o PS era comunista, no sul era, como é ainda hoje para o PCP, de direita.
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militante do PS e antigo Secretario-Geral da JS, anunciado como candidato ao cargo, Cardoso (2025)
afirma que este é o candidato com quem serd possivel fazer pontes entre a esquerda e a direita no
espirito da moderacdo e da democracia. Podemos dizer que o PS se encontra no campo do centro-
esquerda devido aos seus principios orientadores desde a sua fundacao e pelo didlogo entre diversas
forgas politicas como um partido que apesar de moderado, defende a social-democracia, a pertenca a
comunidade europeia e ao progresso, como um movimento que se enquadra no valor politico do
socialismo.

O PS pertence ao Partido Socialista Europeu que junta os partidos europeus que lutam pelo
socialismo democratico, progressismo e direitos fundamentais conjugados com o livre mercado e
humanismo (Party of the European Socialists, 2011). A cor principal do PS é o vermelho e curiosamente
é o partido que mais alterou o seu logdtipo — ainda que ndo seja a versao oficial junto do TC—mas a
primeira versao oficial era vermelha, amarela e preta entre 1973 e 1974 (Figura 6.2.1); entre 1974 a
1982 (Figura 6.2.2.) com o vermelho principal e branco e preto como secundarios, passando o
vermelho e amarelo a cor ndo oficial; e em 1992 apenas a vermelho principal até hoje (Figura 6.2.3).
Curiosamente, o rosa e o verde (Figura 6.2.4) foram adotados desde 1992 até hoje como cores ndo

oficiais nalgumas candidaturas, como por exemplo as de Anténio Guterres e de José Sdcrates.

Figura 6.2.1. Logotipo PS 1973
Nota. Reproduzido de Declaragéio de principios e programa do Partido Socialista, por Partido Socialista,
1973, disponibilizado no Scribd (https://pt.scribd.com/document/746813134/1973-Set-Declaracao-de-
Principios-e-programa-do-Partido-Socialista).
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Figura 6.2.2. Logétipo PS 1974
Nota. Reproduzido de Elementos graficos [Logdtipo], por Partido Socialista, s.d.
(https://ps.pt/elementos-graficos/).

Figura 6.2.3. Logotipo oficial PS 1992 (punho), 2016 (punho e letras)
Nota. Reproduzido de Um novo impulso para Portugal , por Partido Socialista, 2025, disponibilizado
https://ps.pt/wp-content/uploads/2025/04/programa-eleitoral.pdf

Ol PS|

Figura 6.2.4. Logétipo secundario PS 1993
Nota. Reproduzido de Elementos graficos [Logdtipo], por Partido Socialista, s.d.
(https://ps.pt/elementos-graficos/).
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Em segundo lugar, o PSD que ocupa o centro-direita e reune liberais, conservadores e sociais-
democratas. A par do PS e CDS-PP, é dos partidos fundadores da democracia que mais se tem alterado
desde a sua fundac¢3o?, sendo que com a fundagdo da IL e do Chega, em 2017 e 2019 respectivamente,
que o seu eleitorado mudou. Saraiva (2021) refere que em entrevista a Sa-Carneiro, aquando da
fundacdo do PPD, que este se afastava de qualquer base conservadora e que o seu programa era social
democritico, tendo até tentado entrar para a Internacional Socialista. E ainda necessario ter em conta
o tempo histérico da criagcdo do PPD. Na opinido de Freitas do Amaral (como citado em Robinson, 1996,
p. 958) era um “partido do centro que se dizia de esquerda” mas que reunia os elementos da ala liberal
do ainda Estado Novo. Segundo Costa Matos (2023) captou a maioria do eleitorado de centro-direita
e direita descontentes com a revolugdo, como “os pequenos e grandes empresdrios, os descontentes
com a revolucdo, os saudosistas do Estado Novo e os descontentes com a descolonizacdo em Africa”,
portanto, mais conservador.

Atualmente o PSD ndo assume as suas caracteristicas mais conservadoras e surge, segundo
Guedes (2016), em geral no campo liberal com “caracteristicas ideoldgicas hibridas”. Estas
caracteristicas colocam-no, por exemplo, numa familia partiddria europeia diferente, neste caso o
Partido Popular Europeu — também ele conservador — e que segundo Vasconcelos (2021), o atual
primeiro-ministro Luis Montenegro, situou-se, desde a sua candidatura a Presidente do partido, no
centro-direita e a querer “federar todos os ndo socialistas”. Mesmo apds revisdo do manifesto eleitoral
mais recente, versdo integral (2025), ndo existe referéncia direta aos valores politicos defendidos pelo
partido que ndo sejam os valores “humanistas” e da “defesa do Estado Social”. Para este caso,
categorizaram-se meng¢oes em todos os documentos analisados, de forma a solidificar a analise, a
assuntos relacionados com Saude, Economia e Imigracdo que auxiliam a compreensdo do
posicionamento do partido.

Em termos gerais, que podem ser subentendidos na salde também, o programa mais recente
defende um Estado que seja “moderado, colocando a dignidade da pessoa humana no centro e como
prioridade da a¢do politica (...) repudiando extremismos ou populismos de qualquer ponto do espectro
ideolégico”. Aqui refere-se uma codificacdo referente ao partido Alianca, fundado por Pedro Santana
Lopes, ex-primeiro-ministro e ex-Presidente do PSD, que se desfiliou e fundou um novo partido por

diversas razbes. Santana Lopes demonstra a sua oposicdao a “visdes utilitaristas e egoistas da vida

20 Refere-se desde j& que durante a recolha e andlise do contelido, que foi com estes trés Ultimos partidos
citados que se encarou as maiores dificuldades a encontrar manifestos e documentos que citem
expressamente os valores politicos destes partidos e que ndo estejam desatualizados ou incompletos. Foi
durantes casos como estes exemplos que foi necessario recorrer a artigos académicos, noticias e entrevistas
para colmatar estas falhas.
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humana” que segundo o autor podem aludir a temas fraturantes que o opuseram a lideranca do
partido a época em relagdo ao tema da despenalizagdo da eutanasia (Lusa, 2020). Mesmo no campo
da imigracdo, dado o qudo fraturante o tema tem sido na sociedade portuguesa?!, o programa do
partido foca-se nos mecanismos de controle de fronteiras, mais especificamente referem que
“recuperamos o controlo das fronteiras, regulamentamos a imigracdo”, através da fiscalizacdo de
entrada para uma “imigracdo regulada e um rigor que preserve o interesse nacional e os valores
constitucionais do pais”.

E apenas no campo econémico que o PSD se aproxima do liberalismo no sentido em que pede
“coragem reformista” para promover o crescimento da economia e do saldrio minimo e médio ao
mesmo tempo que é respeitador da propriedade privada, da livre iniciativa econdmica e se
compromete com a justica social. Deste modo, sendo que o PSD ocupa agora o lugar do Governo que
era preenchido pelo PS desde 2015, pode-se dizer que as suas medidas sdo mais conservadoras no
campo da sociedade civil em relacdo as medidas anteriores, quase de forma reaciondria ou anti
ideologia como refere O’Sullivan (2013, p. 293). O conservadorismo atual ndo considera que
determinadas politicas sociais sejam as corretas e, portanto, oferece uma alternativa ao que é
proposto ou feito, é no fundo um “progressivismo ortodoxo” (idem).

Enquadra-se no referido na revisdo de literatura em que o conservadorismo contemporaneo
aglomera diversas visGes do que é conservador e mantendo pontos das diferentes interpretacdes. Sdos
estes os da corrente organica que mantem os ideais de bem-estar e da “nac¢do”, ndo do nacionalismo,
enquanto que os das correntes liberais e da Nova Direita (leia-se movimento e ndo o partido) mantém
o ideal do compromisso constitucional e democracia, bem como do reconhecimento da produtividade
econdmica e da justica social, respectivamente. Por isso, o PPD/PSD que aquando da sua fundagdo se
enquadrava mais no campo social-democrata, agora ocupado pelo PS, caminhou na direcdo do
liberalismo e da oposicdo ao socialismo, face também aqueles que eram os seus eleitores e apoiantes
saidos da Revolugdo que se opunham ao campo da esquerda. No enquadramento adotado neste
estudo, o PPD/PSD é situado no centro-direita e associado a um conservadorismo moderado. Esta
classificagdo ndo exclui a presenga de orientagdes economicamente liberais nem o seu posicionamento
europeista, refletindo a articulacdo de diferentes tradi¢Ges politicas no interior do partido. No corpus
analisado, o laranja foi codificado como a cor principal do PPD/PSD desde 1974, mantendo-se nas
diferentes versdes do logdtipo e da simbologia das trés setas; o vermelho e o preto surgem como cores
secundadrias (Figura 6.2.5). Esta continuidade cromatica verifica-se apesar das alteracGes observadas

no posicionamento e na composicdo ideoldgica do partido ao longo do periodo considerado.

21 https://ffms.pt/pt-pt/estudos/barometros/barometro-da-imigracao-perspetiva-dos-portugueses
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Figura 6.2.5. Logotipo PSD
Nota. Reproduzido do website oficial do Partido Social Democrata, s.d. (https://www.psd.pt/).

Um dos partidos mais recentes na democracia portuguesa é o Chegal que surge inicialmente da
dissidéncia do Doutor André Ventura do PSD devido a divergéncias relativas a assuntos como imigra¢do
e rendimentos sociais (Didrio de Noticias, 2019). A luz da sua declara¢io de principios, o partido pode
ser enquadrado numa orientagdo conservadora-liberal, pela valorizagdo das tradicdes e da
responsabilidade individual, bem como pela defesa da reduc¢do do “intervencionismo do Estado em
varios setores, como a economia e a educa¢do, mas ndo na justica” (Caetano, 2024). Além disso,
assume-se no seu programa como um partido nacional, conservador, liberal e repudia todas as “formas
de tirania”. No entanto, apesar de ter sido ja rotulado de fascista e de extrema-direita, o partido ndo
se encontra nessa posi¢cdo do espectro politica pois segundo Marchi (2024), em Portugal o Ergue-te
(PNR) é o melhor exemplo da velha direita, pois reconhece-se no legado histérico do Estado Novo e
desse autoritarismo de extrema-direita.

O Chega comeca como um partido que evoluiu de um neoliberalismo xenéfobo para um
autoritarismo xenéfobo, dado que passou a defender maior intervengdo estatal e medidas de protecdo
social (Marchi, 2020). A sua identidade politica assenta em trés pilares tipicos da ultradireita: nativismo
(xenofobia e oposicdo a politicas de integragdo), autoritarismo (valoriza¢do da lei e ordem, restri¢cdo
de direitos e defesa de penas mais duras, como castracao quimica e prisdo perpétua) e populismo
(antielitismo e reivindica¢do de representagdo exclusiva do “povo”). Jodo Carvalho e Ricardo Marchi
(como citados em Malta, 2024) distinguem ainda o Chega da nova direita europeia, sublinhando o seu
populismo identitario, baseado numa concegao de povo centrada na histéria e na etnicidade, ao

contrario de partidos de esquerda que definem o povo por critérios socioeconémicos.
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Ainda segundo Manucci (2024), o Chega mobiliza de forma subtil a nostalgia do passado
autoritario, recorrendo a dog whistles que evocam valores do Estado Novo sem assumir simbolos
salazaristas explicitos. Esta estratégia permite ao partido captar eleitorado sensivel a memdria do
regime, preservando ao mesmo tempo uma aparéncia de compromisso democratico.

O lema adotado por André Ventura — “Deus, Patria, Familia, Trabalho” — reproduz quase
integralmente o slogan do salazarismo, funcionando como um sinal codificado dessa proximidade
simbdlica, ainda que formalmente apresentado como distinto, e reforcando a sua ligagdo com um
passado autoritario. Marchi (como citado em Malta, 2024) frisa ainda que na sua opinido o partido ndo
é autoritario apesar da possibilidade de “ter dentro dele elementos saudosistas”. Por exemplo, Diogo
Pacheco de Amorim, atualmente eleito pelo CH e Vice-Presidente da Assembleia da Republica, que
segundo o Expresso “é neto de um mondrquico intimo de Salazar, sobrinho do fundador dos
extremistas do Partido do Progresso no pds-25 Abril e que militou no Movimento Democratico de
Libertagdo de Portugal (MDLP)”.

Além dos pontos que visam endurecer medidas de seguranga e justica penal, o Chega afirma no
seu programa que um dos objectivos é “devolver Portugal aos portugueses; devolver os portugueses
a Portugal, mas, acima de tudo, devolver o Portugal de hoje ao Portugal de sempre”, reforcando a sua
ligacdo ao nacionalismo.

Segundo Vincent (2013, p. 258-270), a literatura mostra que o nacionalismo, desde o século XIX
até aos anos 2000, raramente constitui uma ideologia auténoma e precisa de se combinar com outras
correntes — conservadorismo, liberalismo, socialismo ou fascismo — para oferecer respostas politicas
substantivas, pois por si s6, o nacionalismo carece de mecanismos tedricos para lidar com problemas

sociais, politicos ou institucionais, adquirindo substancia apenas quando integrado noutros

enquadramentos ideoldgicos. Ainda segundo o autor, apds 1945 — e em Portugal apds 1974 — tornou-
se central distinguir o nacionalismo das ideologias fascistas e nacional-socialistas de base étnica
(apesar disso os exemplos russos e balcanicos dos anos 90 e mais recentes, continuaram a privilegiar
formas étnicas e racializadas).

E precisamente nesta articulagdo entre nacionalismo e valores etnicamente exclusivas, que o
autoritarismo funciona como uma matriz justificadora de politicas iliberais e homogeneizacao
identitdria. Nesse sentido, coloca-se o CH no valor politico autoritdrio uma vez que através do
conservadorismo e nacionalismo, apesar do liberalismo econdmico moderado, pretende impor
medidas autoritarias na economia, justica e salde tornando-se um veiculo particularmente eficaz para
projetos autoritarios. Além disso, apesar de um partido recente, ja elegeu eurodeputados e faz parte
de um partido europeu, os Patriotas pela Europa que relne os partidos que “defendem firmemente a

soberania nacional, fronteiras seguras, estabilidade econdémica (..) se opdem a uma maior

centralizacdo de poder na UE e exigem medidas rigorosas contra a imigracao ilegal para preservar a
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identidade cultural” reforgando a questdo nacionalista, identitaria, conservadora e autoritaria (Patriots
for Europe, 2024). Em termos graficos o CH, ainda movimento politico utilizava uma espécie de selo
gue consiste na silhueta do territério portugués continental a amarelo rodeado e um circulo e do nome
a azul-escuro (Figura 6.2.6), tendo, entretanto, mudado apenas para azul-escuro e vermelho em 2018
(Figura 6.2.7.). Desde 2019 a silhueta voltou a amarelo, mas com inclusdo do nome e circulo a azul-
escuro e vermelho como simbolo oficial (Figura 6.2.8), mas utiliza um simbolo secundario apenas com

o nome do partido com rectangulo azul-escuro e linhas vermelhas (Figura 6.2.9).

‘_'ﬂ"ilfffa

Figura 6.2.6. Logotipo Chega 2017
Nota. Reproduzido do website oficial do CHEGA, s.d. (https://partidochega.pt/).
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Figura 6.2.7. Logotipo Chega 2019
Nota. Reproduzido do website oficial do CHEGA, s.d. (https://partidochega.pt/).

Figura 6.2.8. Logotipo Chega 2019 versao 2
Nota. Reproduzido do website oficial do CHEGA, s.d. (https://partidochega.pt/).
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CHEGA

Figura 6.2.9. Logotipo secunddrio Chega 2021
Nota. Reproduzido do website oficial do CHEGA, s.d. (https://partidochega.pt/).

Outro partido recente, mas que é a quarta forca politica atualmente, é a Iniciativa Liberal. Tal
como o nome indica, é um partido que advoga o liberalismo, ndo apenas econdmico, mas como valor
politico. E um partido que afirma que “Portugal pode ser mais préspero e mais justo” (Iniciativa Liberal
2017) através do liberalismo, que advoga menos intervencgdo estatal e oferecer liberdade de escolha
em diversos temas, afirmando que quer “menos Estado e mais Liberdade” (Ramalho Lopes, 2022). Ndo
se foca apenas na defesa da democracia liberal, mas também em oferecer ao individuo a liberdade de
escolher, por exemplo, o seu prestador de servico de salde, enquanto a reducdo de impostos permitird
o crescimento econdmico que, nas palavras do antigo lider e agora eurodeputado e candidato a
Presidéncia da Republica, “permitira dar mais oportunidades aos portugueses e permitir finalmente
que haja saldrios dignos em Portugal, (...) e podera dar recursos aos servigos publicos que tanto deles
precisam (Ramalho Lopes, 2022). Além disso, a IL enquadra-se no espectro politico ao centro, uma vez
que segundo a IL, a “legitimidade do poder politico deriva da igual soberania politica dos individuos e
(...) advoga uma sociedade tolerante em que a opinido é livre e responsavel e onde estas visGes
coexistem pacificamente”, (Iniciativa Liberal, 2017, p. 10) demonstrando o equilibrio e moderagdo com
que a IL defende os seus valores.

Além disso, pertence ao partido politico ALDE, a alianca entre liberais e democratas e a
semelhanca deste PPUE, o seu logdtipo é um i de iniciativa e utiliza as cores azul-claro e vermelho que
muitas vezes é apresentado como rosa (Figura 6.2.10). A IL rege-se, portanto, pelo valor politico do

liberalismo.
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Figura 6.2.10. Logétipo Iniciativa Liberal
Nota. Reproduzido do website oficial da Iniciativa Liberal, s.d. (https://iniciativaliberal.pt/).

Depois da IL, o BE foi o partido mais votado. Uma vez que a ultradireita, ou a direita radical, foi ja
referenciada, recorda-se Marchi que afirma que tanto o PCP e o Bloco de Esquerda podem ser
considerados partidos de esquerda mais radical (como citado em Caetano, 2024). Enquanto o PCP
defende o socialismo para alcangar o comunismo, o BE defende uma sociedade através de uma
“democracia para o socialismo” através da sua declaracdo de principios (Bloco de Esquerda, 1999). O

|ll

BE, segundo o seu site oficial “nas contribuicdes convergentes de cidadds e cidadaos, forcas e
movimentos que ao longo dos anos se comprometeram e comprometem com a defesa intransigente
da liberdade e com a busca de alternativas ao capitalismo” (Porto, 2024) e do progressismo em termos
raciais, étnicos e de género.

Mariana Mortagua em entrevista ao Observador afirma que um partido é ‘anticapitalista’, defende
uma alteragao ao sistema de produgao, ndo se comprometendo com uma visao global, doutrinaria, de
uma sociedade alternativa que substitua a organizacdo capitalista. Segundo Matos (2016), pode
parecer uma forma de se diferenciar do PCP apesar do BE ser composto por varias facées de extrema-
esquerda, mas mesmo assim ter sido apelidado de social-democrata pelo PCP (Matos, 2016). Ainda
assim, apesar de proximo do PCP nalgumas matérias, e do jornalista Vitor Matos do Observador
relembrar a existéncia de alguns grupos mais extremistas dentro do partido, em entrevista ao Publico
em 2019, Catarina Martins, coordenadora do BE a época, agora eurodeputada e candidata
presidencial, rejeita o rétulo de extrema-esquerda, preferindo a designacao esquerda radical, coerente
com a ciéncia politica, uma vez que a extrema-esquerda defendia transformacgdes sociais por via
revolucionaria, incluindo luta armada e rejei¢cdo das constituicdes democraticas.

Apds 1989, André Freire relembra na mesma entrevista ao Publico, que a extrema-esquerda
permanece ligada a correntes ortodoxas sem critica ao legado soviético, enquanto o Bloco de Esquerda
se classifica como esquerda radical, resultado de cisGes internas do PCP e de outros grupos criticos do
totalitarismo (Ribeiro, 2019). Até 2025 o BE pertencia ao mesmo PPEU que o PCP, mas foi este ano
cofundador de um novo partido chamado Alianga Esquerda Europeia que defende um socialismo

democratico, progressista e ecologista, rompendo ligagdes ao comunismo (European Left Alliance,
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2025) Em termos visuais o BE tem um simbolo com uma estra em que a ponta mais acima tem um

circulo para parecer uma figura humana de cor vermelha (Figura 6.2.11).

Bloco

de Esquerda

Figura 6.2.11. Logétipo Bloco de Esquerda
Nota. Reproduzido do website oficial do Bloco de Esquerda, s.d. (https://bloco.org/).

De seguida, o partido mais votado foi o PCP, o partido mais antigo de Portugal ainda no ativo
desde a sua fundacdo em 1921. A semelhanca da IL e do PPM, o PCP afirma desde a sua fundacdo que
“tem como objectivos supremos a construcdo do socialismo e do comunismo” (Partido Comunista
Portugués, 2013), podendo afirmar desde ja que o seu valor politico é o comunismo. Apesar de rejeitar
o estalinismo como ideologia e acdo politica, continua a guiar-se pelos valores do marxismo-leninismo,
como recorda Milhazes (como citado em Pena, 2015), e nessa perspetiva e do programa e estatutos
do PCP, é necessaria uma fase inicial de socialismo para depois alcangar o comunismo como afirmaria
Lenine, 1917, como citado em Brown, 2013, p.371).

O PCP pertence ao grupo da Esquerda Europeia que relne outros partidos comunistas, socialistas
e trabalhistas da UE, como a Franca Insubmissa, o Podemos e o EH Bildu de Espanha e Pais Basco, entre

outros.
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Apesar de fazer parte desta familia europeia no Parlamento Europeu, a associacdo da UE a uma
economia de mercado é uma das posicdes que o PCP rejeita, tal como a moeda Unica do Euro (Costa
Lobo, 2009). Ainda segundo Marina Costa Lobo, a questdo europeia continua a dividir a esquerda, uma
vez que o PCP votou contra a ratificacdo de todos os tratados da UE, do Acto Unico ao Tratado de
Lisboa, utilizando o euroceticismo de forma estratégica para captar eleitores insatisfeitos com o
governo nacional. Em termos grafico, o PCP em 1921 utilizava um logétipo oficial tipico a época e
semelhante aos emblemas comunistas da URSS e de outros estados comunistas como a cor vermelha,
amarela e azul-claro, tendo utlizado versées secundarias com vermelho e amarelo (Figura 6.2.12), mas
alterando para o simbolo Unico da foice e do martelo a vermelho (Figura 6.2.13). Ainda assim, utilizava
uma versao secunddria com a sigla em que o PC esta a vermelho e o ultimo P a verde. Ainda no
seguimento do PCP, analisamos o PEV- Partido Ecologista Os Verdes, fundado em 1982 que se rege
pelo valor ambientalista através da “intervengdo ecologista mais ativa na sociedade portuguesa”
(Partido Ecologista os Verdes, 1982), sendo que o partido considera ter dado um contributo precioso
para a expansdo da consciéncia ecologista em Portugal e (..) feito eco das preocupac¢des das
populacdes e do movimento ambientalista (...) através da representacdo na Assembleia da Republica
entre a lll e a XIV Legislatura. (Partido Ecologista os Verdes, 1982). O seu simbolo é a flor do girassol,

sendo a cor principal o amarelo e a secundaria o verde (Figura 6.2.14).

Figura 6.2.12. Logétipo Partido Comunista Portugués 1921
Nota. Reproduzido do website oficial do Partido Comunista Portugués, s.d. (https://www.pcp.pt/).
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Figura 6.2.13. Logétipo Partido Comunista Portugués 1995
Nota. Reproduzido do website oficial do Partido Comunista Portugués, s.d. (https://www.pcp.pt/).

Figura 6.2.14. Logétipo Partido Ecologista os Verdes
Nota. Reproduzido do website oficial do Partido Ecologista “Os Verdes”, s.d. (https://osverdes.pt/).

Por norma, o PCP e o PEV concorrem juntos na coligacdo CDU - Coligagao Democratica Unitaria
desde 1987 em todas as tipologias de elei¢cdes em Portugal e segundo o seu website na candidatura
para as EleicOes Europeia de 2019, sdo a juncdo das “forcas comunistas, progressistas, anticapitalistas,
antineoliberais, de esquerda e ecoldgicas” (CDU, 2019). Apesar disso, o PEV é membro do Partido
Verde Europeu que nao é comunista e é comprometida com a causa ambiental e com o valor politico

do ambientalismo (Figura 6.2.15).

Figura 6.2.15. Logoétipo Coligagdo Democratica Unitaria (PCP + PEV)
Nota. Reproduzido do website oficial da Coligagdo Democratica Unitaria, s.d. (https://www.cdu.pt/).
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Depois, o CDS-PP enquadra-se no valor politico do conservadorismo, ainda que menos moderado
do que o PSD, mas que como a semelhanca deste, sofreu algumas alteracdes nos seus valores politico
ou no enquadramento no espectro politico portugués. Ainda que nas Elei¢cdes Legislativas de 2024 e
2025 tenha concorrido em coligagdo com o PSD (2024 e 2025) e com o PPM (2024), nas Legislativas de
2022, e apesar de ter tido 89.113 votos, n3o elegeu nenhum deputado.??

Ainda assim, ndo so tinha assento parlamentar como também fazia parte do Governo Regional
dos Acores desde 2020, dai que esteja a ser analisado juntamente com outros partidos com assento
parlamentar. Apesar de tanto a declaragao de principios do partido (1974), bem como o manifesto das
ultimas elei¢des (2025), fazerem referéncia a matriz cultural e religiosa portuguesa, contra a opressao

I”

da “abertura ao espiritual” (Declarag¢do Principios) e como partido da “democracia cristd” (Melo, 2025),

em questdes do eixo politico, o partido passou de reunir “democratas de centro-esquerda e centro-

~ o

direita” (D.P), para um “conservador cristdo” (Robinson, 1996) que se mantém democrata mas que
atualmente representa o “centro-direita e a direita com consciéncia social”, ou moderada face a novos
partidos com assento parlamentar mais a sua direita. Apesar de cobrir o flanco direito do PPD nos
primérdios da democracia e “dar uma aparéncia esquerdista ao PPD” (Robinson, 1996, p. 958), o CDS
era, tal como o nome indica, um partido de ideologia ao centro (Freitas do Amaral como citado em
Robinson, 1996, p. 958).

E a partir dos meados da década de 80 até inicio de 90 que com de Adriano Moreira e Manuel
Monteiro, que em conjunto com Paulo Portas e em “rutura democrdtica” que o CDS passa a
representar uma imagem mais conservadora, populista, pré-25 de Abril?3, da direita politica e da
democracia-crista enquanto membro pleno do EPP do qual acabaria suspenso por se opor ao Tratado
de Maastricht (Robinson, 1996). Iniciava-se a fase conservadora do partido face a sociedade, liberal na
economia, mas com a sua viragem a direita. Estas alteracGes ndo se cingem apenas ao
posicionamento?*, mas sim ao nome e imagem do partido que em 1993 adiciona Partido Popular,
sendo CDS-PP, em 1995 apenas Partido Popular e em 2009 CDS-Partido Popular que inclui também
alteracdo grafica do simbolo outrora amarelo e azul-escuro (Figura 6.2.16). para azul-claro (Figura
6.2.17)., simbolizando visualmente uma aproximacdo a direita, ao conservadorismo e humanismo
(Adams, 2016; Heller, 2018). Assim, o CDS-PP passa a ser o partido popular que representa o

liberalismo econdmico que se preocupa com o estado social, mas que estd aberto a iniciativa social,

22 Devido ao método d’Hondt

BAdriano Moreira fora ministro do Estado Novo mas colidiu com o regime por querer implementar reformas,
sendo inclusive preso pela PIDE: https://www.rtp.pt/noticias/politica/adriano-moreira-de-ministro-do-
estado-novo-a-lider-do-cds_es1369311

24 https://www.cne.pt/partido/cds-partido-popular
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nas palavras de Nuno Melo que afirma que a declaracdo de principios do partido foi adaptada aos
“desafios do século XXI”, acabando o partido por ser a base da democracia crista que é liberal na
criagdo de riqueza e social na distribui¢cdo” (Melo, 2025).

Mantém, apesar da alteragdo cromatica o simbolo com as duas setas a apontar para o centro.
Liberal, mas simultaneamente conservador, muito préximo da matriz cultural cristd portuguesa e
europeia, representando esses principios e a direita conservadora ndo extremista. Como afirmou
Almond (1948 como citado em Pombeni, 2013. p. 313) os pilares da ideologia democrata-crista sdo o
personalismo em vez do individualismo liberal, o solidarismo como alternativa tanto ao totalitarismo
socialista como ao fascista, e a reivindicagdo do reconhecimento das diferentes formas de pertenca de
cada individuo, bem como o reconhecimento da importancia da matriz cultural cristd e do sentido de
comunidade. Ou seja, baseava-se na reducao e controlo do poder do Estado em favor das comunidades
regionais e locais.

A questdo relativa aos valores da democracia-cristd ndao pode, no entanto, ser colocada hoje nos
termos em que era considerada no final da Segunda Guerra Mundial pois ndo devemos olhar para este
valor politico como um corpus doutrinario ou banalmente como uma “filosofia de a¢do” especifica,
mas sim como produtos humanos e sociais que ligam visdes do mundo (Pombeni, 2013, p. 314). Ou
seja, o partido CDS-PP pode guiar-se pelos seus valores cristdaos e humanistas, mas acaba por se inserir
no valor politico conservador no sentido em que, a semelhanca do PSD, reage ao socialismo e a
esquerda, bem como a sua familia europeia é no Partido Popular Europeu, partido europeu que afirma
gue hoje continua a ser um partido politico que defende a democracia, o progresso e o Estado de
Direito como valores fundamentais, mas relembra que as origens do partido estdo nos valores da
democracia-cristd e do conservadorismo espelhados pelos partidos de centro-direita (European
People’s Party, 2024). Relembra-se que o PSD e o CDS-PP recriaram em 2024 e 2025 a coligacdo da

Alianga Democratica e que, portanto, se enquadram nos mesmo valor politico, o conservadorismo.
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CDS-PP

Figura 6.2.16. Logodtipo Centro Democratico Social — Partido Popular
Nota. Reproduzido do website oficial do CDS—Partido Popular, s.d. (https://www.cds.pt/).

CDS-PP

Figura 6.2.17. Logétipo Centro Democratico Social — Partido Popular 2010
Nota. Reproduzido do website oficial do CDS—Partido Popular, s.d. (https://www.cds.pt/).

A seguir, o PAN é um partido ambientalista criado em 2009 que ganhou assento parlamentar em
2015. Como o nome indica procura conciliar o desenvolvimento tecnolégico da humanidade sem
comprometer as geragdes futuras e a sobrevivéncia das varias espécies, incluindo a humana, conforme
é cientificamente reconhecido, sendo que defende a responsabilidade do ser humano na preservacao
das outras espécies (Pessoas Animais Natureza, 2011). Enquadra-se nos principios de “ideologia verde”
de Humphrey (2013, p. 422) pelo compromisso conceptual da “reestruturacdo ecoldgica”, ou seja, a
ideia de que a relagdo entre a humanidade e a natureza deve assentar numa base radicalmente
diferente da que atualmente existe, bem como o ativismo pelos direitos dos animais dentro do campo

do sencientismo (2013, p. 426). E europeista e progressista, mas destaca-se por defender como eixos
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principais a criagao de legislagdo com fim a terminar com o sofrimento animal na producdo alimentar,
em espetdculos de tauromaquia e relacionados, bem como a preservacdo do meio ambiente,
mudancas nos habitos alimentares, transportes e meios de energia sustentdvel, mas também a defesa
dos direitos sociais e o liberalismo econémico (Santos, 2024).

O PAN segundo Antunes e Figueiredo no Observador (Antunes, 2023) é um partido de centro pela
relacdo que consegue manter entre a esquerda e a direita, algo assumido pela lider e deputada Inés
Sousa Real que se “mostra-se disponivel para negociar no futuro, quer com governos liderados por
socialistas, quer pelo PSD”. O PAN pertence também ao European Green Party guiado pelo valor do
ambientalismo, progressismo e direitos humanos. Em termos visuais, no logétipo pode-se ler Partidos-
Animais-Natureza ladeado pelo simbolo em azul e com o verde secundario, de uma arvore cujo tronco

é um braco e mao humana, com trés patas animais que se assemelham a folhas (Figura 6.2.18).

PESSOAS-ANIMAIS-NATUREZA

Figura 6.2.18. Logodtipo Pessoas-Animais-Natureza
Nota. Reproduzido do website oficial do Pessoas—Animais—Natureza, s.d. (https://pan.com.pt/).

No campo da esquerda progressista, o LIVRE é um partido recente, criado em 2014 que conquistou
a sua primeira representacdo parlamentar em 2019, tendo renovado até hoje. O LIVRE declara-se um
“partido politico assente nos quatro pilares das liberdades e direitos civicos; da igualdade e da justica
social; do aprofundamento da democracia em Portugal e da construgdo de uma democracia europeia;
e da ecologia, sustentabilidade e respeito pelo ambiente (LIVRE, 2013). Comprometido com o
europeismo e a ecologia, ainda assim o partido assume-se como “a esquerda que o pais precisa no
século XXI” comprometida com o servico nacional de saude, com a paz e com a sustentabilidade.
Compromete-se também com o socialismo democratico no através da “recusa da mercantilizagdo das
pessoas, do trabalho e da natureza, e no sentido de que seja conferida ao estado a garantia de
aplicagdo dos principios de universalidade, liberdade e igualdade de oportunidades”.

Tal como o PS, foca-se no socialismo democratico ao defender uma economia mista e em

cooperacdo com os sectores publicos, privados e corporativos/associativos, afirmando que o
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socialismo que defendem “ndo é um estatismo” (LIVRE, 2013, p.2). O LIVRE é um partido socialista que
se coloca a esquerda, distanciando-se do socialismo defendido pelo BE e pelo PCP.

E também filiado ao EGP promovendo os seus pilares de justica social, socialismo democratico,
ecologia e europeismo. Em termos visuais, o seu simbolo é a papoila vermelha sobre fundo verde que
em linha com o espirito do emblema da paz na Europa escolhido por Michel (Figura 6.2.19). Ja as suas
quatro pétalas representam a liberdade, a esquerda, a democracia e a ecologia, de acordo com os
estatutos do partido?>. E mais conhecida como um simbolo dos mortos e sobreviventes da Primeira

Guerra Mundial, principalmente, mas n3o apenas, nos paises angléfonos .

LIVRE

Figura 6.2.19. Logétipo LIVRE
Nota. Reproduzido do website oficial do LIVRE, s.d. (https://partidolivre.pt/).

Um dos partidos menos votados e estreante na Assembleia da Republica em 2025, mas com
assento parlamentar na Assembleia Regional da Madeira, é o JPP que foi criado em 2015 de
dissidéncias do PS. O JPP apresenta-se como um movimento que transcende a dicotomia tradicional
esquerda-direita ao propor uma nova metodologia participativa que valoriza o cidadao politicamente

ativo, fundamentando-se nos principios do liberalismo social classico — liberdade e igualdade — como

250 simbolo do LIVRE é composto por uma papoila vermelha, emblema da paz na Europa apds a | Guerra
Mundial, representada sobre um fundo de cor verde. A papoila representa a renovacgao e fertilidade nas
crencas tradicionais portuguesas, bem como a liberdade. As quatro pétalas da papoila representam a
liberdade, a esquerda, a democracia e a ecologia. Os pontos negros no centro da papoila representam o
partido entendido como ponto de encontro de pessoas que comungam dos mesmos principios, valores e
ideais, mas podem ser rearranjados de forma a desenhar diferentes silhuetas consoante as fungdes, nucleos,
circulos ou campanhas do LIVRE. https://partidolivre.pt/documentos/estatutos-do-livre

26 Este simbolismo deve-se ainda as lutas na zona da Flandres, onde, na Primeira Guerra Mundial, as papoilas
eram uma das poucas flores a conseguir persistir nos campos lamacentos e altamente perturbados onde
decorriam os combates, inspirando o canadiano John McCrae a escrever um poema sobre eles, intitulado In
Flanders Field (Nos Campos da Flandres, em portugués). Este poema captou a atencdo da académica Moina
Michael, que, juntando-se a outros ativistas noutros paises de lingua inglesa, conseguiu com sucesso que a
papoila fosse adotada como simbolo dos caidos e feridos na Grande Guerra, no que hoje constitui o Dia do
Armisticio, celebrado a cada 11 de Novembro. https://www.nationalgeographic.pt/historia/flores-
revolucoes-cravo-tulipa-papoila-girassol-simbolo-25-abril-2025_4954
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valores indissocidveis e essenciais para uma sociedade portuguesa plural e democratica; defende a
liberdade individual como garantia de igualdade de oportunidades, sustenta um Estado regulador que
permite a livre concorréncia nos mercados competitivos, mas mantém vigilancia e regulacdo nos casos
de monopdlios naturais; garante um Servico Nacional de Saude universal, publico e democratico, e
assegura direitos universais como seguranca, justica rapida, acessivel, transparente e defesa nacional,
combatendo a “justica dos ricos”; aposta na investigacdo e nas tecnologias verdes para a exploragdo
sustentavel de recursos renovaveis, promovendo a preservacdo ambiental e o turismo ecolégico; e,
embora reconheca aspetos criticos da Europa, sustenta a necessidade de democratizar a democracia,
ampliando a participacdo civica para além do voto e inserindo as questdes europeias na agenda
nacional. Essa combinacdo de defesa da liberdade de mercado, intervencdo estatal seletiva e
compromisso com direitos sociais universais posiciona o JPP claramente como um partido liberal de
centro. DP. O JPP é, portanto, um partido liberal de matriz social que segundo a sua declara¢do de
principios “secundarizam” a “tradicional dicotomia” direita-esquerda e que privilegiam a “valorizagao
do cidaddo politicamente ativo”. Em termos de PPEU, o JPP pertence aos Democratas Europeus,
partido liberal-social e que no Parlamento Europeu esta coligado com o ALDE, partido da IL, na alianca
Renew Europe. Visualmente, o simbolo sdo varias figuras humanas unidas em roda cuja cor é o verde

(Figura 6.2.20).

Juntos pelo Povo

Figura 6.2.20. Logotipo Juntos Pelo Povo
Nota. Reproduzido do website oficial do Juntos pelo Povo, s.d. (https://juntospelopovo.pt/).

O PPM foi o partido menos votado em 2022, mas faz parte da coligacdo AD em 2024, recriando a
mesma de 1980, mas é colocado de parte em 2025 por divergéncias entre os partidos. Ainda assim, o
partido fez parte desta coligagdo em 2024, quando o estudo estava a ser conduzido e desde 2020 que
é parte integrante do Governo Regional dos Agores, por isso considerado com assento parlamentar.
Como o préprio nome indica este é um partido monarquico, sendo que defende esse tipo de regime

politico em que o Estado é tutelado por um Rei e ndo por um Presidente democraticamente eleito.
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Nesse sentido, e seguindo a perspetiva de O’Sullivan (2013), regem-se por valores conservadores no
campo da sociedade na medida em que sao reaciondrios relativamente a um regime — ainda que o
movimento que mais tarde fundaria o partido, o Movimento Mondrquico Popular e mais tarde a
Convergéncia Monarquica, insurgiu-se também contra o regime salazarista dado o seu cariz
democratico e humanista. O PPM afirma na declaragdo de principios que o seu propodsito é o
“reencontro com as instituicGes tradicionais de Portugal (...) com os tracos democraticos que ja a
caracterizaram (a Monarquia)”. Simultaneamente afirma que como partido politico “deve respeito as
comunidades naturais” e que representa os “valores tradicionais, o desenvolvimento sustentdvel e
politicas ecoldgicas que respeitem a dignidade humana”, colocando a “dedicacdo a Nag¢do” e a agao
politica ao “servico do Homem”.

E um partido fundador da democracia portuguesa, tendo o Arquiteto Gongcalo Ribeiro Telles como
secretario de Estado nos primeiros Governos Constitucionais pés-25 de Abril e mais tarde na Alianga
Democratica, figura politica e intelectual que defendeu sempre a convergéncia entre o ser humano e
a Natureza, sendo muitas vezes rotulado como um dos primeiros partidos ecologistas em Portugal.
Ribeiro Telles?’, apesar da defesa que fazia do regime monarquico, destacou-se pela sua preocupacio
ambientalista e de convivéncia entre a ocupag¢do humana e espaco urbano e rural (Marujo, 2020).
Recorda-se inclusive que no decorrer do questiondrio preliminar uma das representantes mais
reconhecidas da causa monarquica, do PPM e da democracia em Portugal, Professora Doutora Aline
Hall de Beuvink, afirma que um dos valores politicos do PPM é o ambientalismo.

Além disso, o partido rege-se pelo valor da “democracia cristd”, através do qual, segundo Pombeni
(2013), o mundo politico deve através da religido encontrar uma forma de equilibrio e um vinculo para
a integra¢do social, indo também ao encontro dos principios do Arquiteto Ribeiro Telles e da
Professora Doutora Aline. Porém, a atual direcdo pela Presidéncia de Gongalo da Camara Pereira é
considerada ambientalista mas também “conservadora e municipalista” (Correia, 2024) além de ter
aceite a inclusdo de André Ventura quando o Chega! ainda ndo era reconhecido pelo Tribunal
Constitucional, como cabeca de lista na coligacdo Basta! de direita conservadora, candidata as Eleicoes
Europeias 2019 que incluia outros partidos e movimentos conservadores e de direita, de forma oficial
e oficiosa, como o Democracia e Cidadania Cristd (PPV/CDC) antiaborto e que se fundiu com o Chega
(Rodrigues, 2020) e a Democracia 21, originario também de separacdo do PSD ainda que liberal,
respectivamente.

A sua filiacdo europeia é para com o ECPP, partido cujos valores politicos sdo o conservadorismo
e a democracia crista e que luta na defesa dos “valores culturais Europeus”, ou seja, também pela

defesa da matriz religiosa e cultural cristd, mas também pelo humanismo e pelo ambientalismo

27 Mais tarde viria a fundar o MPT
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préximo do mundo rural (ECPP, 2021). A semelhanca dos partidos anteriores, dada a longa histéria da
criacdo do partido, os valores politicos pelos quais o PPM se regia, alteraram-se ao longo dos anos e,
apesar de ndo alterar o seu eixo principal da defesa da monarquia, diminuiram a questdo ambientalista
e colocaram-se no campo conservador. A cor oficial do PPM (Figura 6.2.21) é o azul escuro com “a sua
insignia uma hastia com forma da letra maiuscula do alfabeto grego «psi» e as cores representativas

azul e branco.” (Partido Popular Monarquico, s.d.).

Figura 6.2.21. Logétipo Partido Popular Monarquico
Nota. Reproduzido do website oficial do Partido Popular Mondrquico, s.d.
(https://partidopopularmonarquico.pt/).

6.2.2. Partidos sem assento parlamentar

Em relagdo aos partidos sem assento parlamentar, procede-se a sua catalogacao, tendo também em
conta a ordem do nimero de votos nas ultimas legislativas de 2022. Assim, por ndo possuirem assento
parlamentar, a descricdo dos seus valores politicos e da posicdo no espectro politico ndo sera tao
pormenorizada como a dos partidos com assento, pois esse ndo é o objectivo principal da investigacdo
e ha menos material grafico e visual disponivel. Deste modo, a analise serda minima, mas, a semelhanga
da efetuada anteriormente para os partidos com assento parlamentar, sera feita a partir de uma
combinacdo de declaragbes de principios, manifestos, entrevistas e outras noticias, de modo a
catalogar da melhor forma possivel os valores politicos e as cores desses movimentos.

Dos partidos sem assento parlamentar, a excepc¢do dos ja mencionados, o RIR foi o partido mais
votado e é um partido assumidamente ambientalista e de centro segundo a sua declaragdo de
principios e uma entrevista da sua atual presidente Marcia Henriques (Amaral Santos, 2024). Ficou
conhecido por um dos seus fundadores, Tino de Rans. O partido propde um refor¢o abrangente dos

cuidados de saude, desde a atribuicao universal de médico de familia a expansdo de especialidades
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nos centros de saude, telemedicina, apoio a cuidadores e protecdo da populacdo idosa. No plano
ambiental, defende metas ambiciosas de neutralidade carbdnica, reducao de emissdes e promogdo da
mobilidade sustentdvel, acompanhadas de incentivos fiscais, eficiéncia energética e expansdo da
economia circular, bem como uma reforma de alguns procedimentos judiciais (Partido RIR, 2024).
Também ndo é membro de nenhum PPEU e visualmente apresenta-se com um simbolo que ilustra
o gesto de juntar o dedo indicador e o polegar enquanto os restantes dedos estao esticados com a cor

azul-clara (Figura 6.2.22).

RIR

REAGIR - INCLUIR -RECICLAR

Figura 6.2.22. Logotipo Reagir — Incluir - Reciclar
Nota. Reproduzido do website oficial do Reagir Incluir Reciclar, s.d. (https://www.partido-rir.pt/).

O PCTP-MRPP é um dos mais emblematicos partidos maoistas portugueses e destacou-se
historicamente como a forgca mais influente da extrema-esquerda no pré-revolucdo tendo sido
fundado em 1970 e marcado a sua posi¢cdo no pds-25 de Abril. A sua adesdo inicial ao maoismo
decorreu sobretudo do apelo de uma linguagem radical e de um clima cultural marcado pelo
desencanto juvenil face ao regime e mesmo as opg¢Ges politicas que surgem no pds-revolugdo. Os
estatutos do partido assumem um programa revoluciondrio classico: derrubar a burguesia, instaurar a
“ditadura do proletariado” e, tal como o PCP, “promover a transicdao do socialismo para o comunismo”
como objetivo final (PCTP-MRPP, 2024). Ndo tém filiacdo a nenhum PPEU e o seu simbolo é também a

foice e o martelo a vermelho e amarelo (Figura 6.2.23).
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Figura 6.2.23. Logétipo PCTP-MRPP
Nota. Reproduzido do website oficial do Partido Comunista dos Trabalhadores Portugueses, s.d.
(https://www.lutapopularonline.org/).

O partido ADN nasce da renomeacdo do PDR, conhecido por Marinho e Pinto, em 2021 e por uma
mudanca também nos seus valores politicos. Em 2020, Bruno Fialho assumiu a presidéncia do partido
e foi em 2021 que surgiu a decisdo de mudar para a atual designacdo, com o aval do Tribunal
Constitucional pois segundo o Presidente Bruno Fialho, “simpatizantes enviavam mensagens a dizer
gue tinham acabado de votar em nés e a fotografia que enviavam era do PNR” (Espirito Santo, 2024).
Em 2024 a confusdo foi com a coligacdo AD, como noticiado pelo ECO, sendo que no dia eleitoral
surgiram varias queixas e confusdes, tendo a AD pedido a revisdo dos boletins de votos. O ADN adota
um discurso fortemente soberanista e nacionalista, defendendo que Portugal deve enfrentar as
instituicdes europeias, consideradas agentes de submissdo a grandes poténcias. Prop&e o controlo
estatal de sectores estratégicos por razoes de soberania e seguranca, rejeitando o que denomina
“interesses financeiros” e “governacgdes ultraliberais ou socialistas”.

Paralelamente, defende uma revisdo constitucional que permita a participacdo das Forgas
Armadas em missOes de seguranca interna, bem como uma maior integracdo entre forgas militares e
policiais, valorizando a primazia da seguranga preventiva. Esta combina¢do de nacionalismo
soberanista, expansao do papel das forgas armadas na ordem interna e visdo securitaria forte reforga
o perfil autoritdrio do partido. Sdo estas razdes que nos levam a categorizar o ADN como um partido
gue apesar de defender que o Estado ndo deve ter um papel nalguns campos da saude, como a
vacinac¢do. Ainda uma reportagem de Mariana Espirito Santo (2024) no jornal ECO reforca que o ADN
formula um discurso soberanista de forte pendor estatista, defendendo a “devolucdo” da soberania
nacional sobretudo nos dominios energético e alimentar e recusando aquilo que denomina “falso
cientismo” associado as forcgas politicas tradicionais, uma vez que o partido articula uma visdo que

privilegia a autoridade do Estado, a centralizag¢do decisdria e a primazia da seguranga.
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Este enquadramento aproxima o ADN de orientacdes autoritarias, nas quais a soberania absoluta
e o controlo estatal sdo conceptualizados como condi¢des necessarias para a protecao da comunidade
politica. Recorda-se também a ligacdo a atitudes negacionistas em 2022, em plena pandemia Covid-
19, quando o candidato Bruno Fialho em entrevista ao Observador afirma que “qualquer tipo de
certificado que condicione a liberdade das pessoas”, “contra a vacinacdo obrigatoria Covid-19” e
“contra a ilegalidade que é partilhar dados médicos pessoais” (Pereirinha, 2022). O ADN ndo tem
ligacdo a qualquer familia europeia e o seu logo é a sigla do partido em letras amarelas e fundo azul-

escuro (Figura 6.2.24).

X

y, X

ALTERNATIVA DEMOCRATICA NACIONAL ‘k

Figura 6.2.24. Logoétipo Alternativa Democratica Nacional
Nota. Reproduzido do website oficial da Alternativa Democratica Nacional, s.d. (https://adn.com.pt/).

O MPT posiciona-se como um partido ambientalista e social-liberal ao centro que rejeita a légica
contra-sistema, apresentando-se antes como um agente de modernizacdo administrativa e
transformacdo social. Centra a sua visdo politica na qualidade de vida humana e numa relagdo
integrada com a Natureza, defendendo a gestdo sustentdvel dos recursos naturais, a protecdo da
biodiversidade e o investimento em energias renovdveis como bases da soberania energética. Aposta
numa mobilidade ecolégica, na economia circular e em modelos de desenvolvimento sustentavel,
entendendo que a preservagdo ambiental é inseparavel da viabilidade econdmica e social das geragGes
futuras (MPT, 1993). A sua cor é o verde (Figura 6.2.25) e o fundador do Partido da Terra — MPT foi
Goncgalo Ribeiro Telles, arquiteto paisagista e pioneiro das politicas ambientais em Portugal, bem como
fundador do PPM e além de eleger deputados em 2005 na AR e na Madeira, é representado também
nalgumas autarquias. Em 2015 elege dois eurodeputados, um deles Marinho e Pinto que viria a criar o

PDR.
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MPT

PARTIDO DA TERRA

Figura 6.2.25. Logétipo MPT-Partido da Terra
Nota. Reproduzido do website oficial do MPT—Partido da Terra, s.d. (https://mpt.pt/).

O Volt é, segundo o seu copresidente Duarte Costa em entrevista ao Expresso, “um partido
centrista (...), pan-europeu, federalista e progressista” (Pimentel, 2025) que procura solugbes
transnacionais, maior integracdo europeia e governagdo democratica, rejeitando rétulos tradicionais
de esquerda/direita. A sua filiacdo é ao proprio partido Volt Europa que defende um modelo federal
europeu, politicas baseadas em evidéncia, liberal-social e ecologistas (Volt Europa, 2017). E o Unico

partido com a cor oficial roxa (Figura 6.2.26).

Figura 6.2.26. Logotipo Volt
Nota. Reproduzido do website oficial do Volt Portugal, s.d. (https://voltportugal.org/).

0O MAS afirma-se como forga de esquerda-radical anticapitalista, critica tanto do estalinismo como
da esquerda institucional, uma vez que afirmam ser “criticos da esquerda que desistiu de um projeto
de mobilizagdo e transformacao social, tendo-se contentado com um projeto de pequenos paliativos
parlamentares, a semelhanca do Bloco de Esquerda ou do Livre”. Defende a mobilizagdo social, a
taxacdo de grandes fortunas, o combate ao capitalismo e uma Europa solidaria, mas ainda assim
“posicionando-se como esquerda combativa” na acao direta e na rutura com o sistema econémico e

capitalista vigente.
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Em 2022 o, MAS ganha alguma visibilidade pela presenca da cabeca-de-lista por Lisboa e porta-
voz Renata Cambra, muito presente nas redes sociais, como o Twitter/X, e junto do eleitorado jovem
(Mendonga, 2022). Este partido de esquerda radical cujo objectivo é uma sociedade mais igual através
do socialismo apresenta-se visualmente com um logétipo que é a sua sigla com uma pequena

ilustracdo de um cravo vermelho com a cor secunddria verde no caule (Figura 6.2.27).

Figura 6.2.27. Logétipo Movimento Alternativa Socialista
Nota. Reproduzido do website oficial do Movimento Alternativa Socialista, s.d. (https://mas.org.pt/).

O PNR (atual Ergue-te, agora extinto) enquadra-se na extrema-direita nacionalista, combinando
conservadorismo moral, autoritarismo e oposi¢do a imigracdo, multiculturalismo e direitos sociais
progressistas. Segundo Costa (2011, pp. 10-17) o PNR resultou de uma estratégia da Alianca Nacional
gue, incapaz de legalizar um novo partido, tomou controlo do Partido Renovador Democratico, antigo
partido ligado ao ex-Presidente da Republica Ramalho Eanes em 1999, convertendo-o numa forga da
direita-nacionalista, o Partido Nacional Renovador.

Ao longo dos anos 2000, articulou-se com movimentos de extrema-direita como a Frente
Nacional, movimento de ultradireita em Frang¢a, promovendo ag¢des publicas de inspiragao
tradicionalista, incluindo a exalta¢do da familia tradicional e a matriz cristd, antiaborto, antieutanasia,
anti-imigracdo (Amaral Santos, 2014) revelando proximidade ao universo associativo radical,
nomeadamente ao movimento skinhead, com o qual partilhava militancia e redes de mobilizacdo. Um
partido saudosista posicionado na extrema-direita e autoritario, cujo antigo lider Pinto Coelho em
pleno debate eleitoral insistiu em chamar Ponte Salazar a Ponte 25 de Abril. O seu simbolo era uma
chama azul escura e vermelha juntamente com o seu nome (Figura 6.2.28). Foi extinto pelo TC em

2025 pela ndo apresentacdo de contas e era agora presidido pelo ex-juiz Fonseca e Castro, mediatico
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pelo discurso conspiracionista, anti-vacina e anti-imigracdo?. Tiveram filiacdo europeia ao partido

AMNE, também extinto, que reunia partidos extremistas, eurocéticos e conservadores.

Ergue-

Figura 6.2.28. Logotipo Ergue-te
Nota. Reproduzido do antigo website oficial do Ergue-te, s.d. (https://www.partidoergue-te.pt/).

O Nos Cidadaos! Tem um “perfil centrista” liberal, propondo simplificagdo fiscal, racionalizagcdo
administrativa e regimes tributarios mais equitativos. O partido destaca a transparéncia, a reducdo da
burocracia e politicas econdmicas orientadas para eficiéncia, justica fiscal e dinamizacao da economia
local. O partido nasceu do Instituto Democracia Portuguesa?® e em 2014 o jornal Publico noticiava que
alguns integrantes do partido tinham lacos de amizade pessoal com o partido europeu ALDE, ainda
gue ndo se tenha tornado membro. Visualmente, o partido que se afirma o “Novo Centro da politica
portuguesa” (Nds Cidadaos, s.d.), no seu website, tem um simbolo é o nome do partido em fundo
laranja (Figura 6.2.29). Em 2017 o NC conseguiu eleger um Presidente de Camara em Oliveira de Frades

bem como deputados municipais e Presidentes de Junta de Freguesia noutras localidades.

Nos

S

Figura 6.2.29. Logétipo Nés Cidadaos!

28 https://www.publico.pt/2025/06/12/politica/noticia/tribunal-constitucional-confirma-processo-extincao-
partido-erguete-2136475

2% Uma associagao civica ndo-partidaria fundada em 2007, que se dedica a aprofundar a democracia em
Portugal
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Nota. Reproduzido do website oficial do N6s, Cidadaos!, s.d. (https://noscidadaos.pt/)

A NOVA DIREITA declara-se segundo a sua declaragdo de principios e a entrevista da lider Ossanda
Liber(Ventura, 2025), como patriético, conservador e soberanista, concebendo Portugal como uma
comunidade orgéanica cuja identidade, independéncia e continuidade devem ser preservadas pelo
Estado. Valoriza a tradigdo como patriménio politico e moral, entende a soberania nacional como
condicdo essencial da democracia e atribui ao Estado o papel de guardido das fronteiras, dos recursos
e da unidade nacional. A lider do partido refere ainda que o mesmo “se encontra no lugar de um novo
CDS, conservador nos costumes”. Embora reivindique a defesa da liberdade individual e coletiva, esta
é enquadrada num projeto centrado na autoridade estatal e na prote¢do da comunidade nacional

(Nova Direita, 2021). O simbolo é azul-escuro (Figura 6.2.30).

Figura 6.2.30. Logétipo Nova Direita
Nota. Reproduzido do website oficial da NOVA DIREITA, s.d. (https://novadireita.pt/).

O Alianga posiciona-se no centro-direita liberal, defendendo reformas econdmicas, europeismo e
moderniza¢do administrativa. Segundo o programa do partido, aposta numa matriz liberal moderada,
com foco na economia, salde e integracao europeia contestando a “receita macroeconémica de
Bruxelas” (Lopes, 2018), procurando afirmar-se como alternativa reformista dentro do sistema e
contra a “agenda moral da extrema-esquerda”. O partido foi criado pelo ex-primeiro-ministro Santana
Lopes que quis “criar uma alternativa para substituir a maioria de esquerda (...) defende menos Estado,
menos carga fiscal e mais alternativas (privadas) nas contribui¢cdes a seguranga social e no acesso a
saude” (Publico, 2018). Como ja referido anteriormente, coloca-se também conservador em questdes
sociais e é um partido personalista e solidario. Santa Lopes acaba por se desvincular do partido e a
data da redacdo final desde trabalho, 2025, o partido foi declarado extinto pelo Tribunal

Constitucional. Desta forma, o AL é um partido posicionado no centro-direita e que se guia pelo valor
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politico do liberalismo moderado. Visualmente, o partido apresenta o seu nome com letra azuis-claros

e a cor secundaria azul-escuro na cedilha do ¢ (Figura 6.2.31).

v

Figura 6.2.31. Logétipo Alianga
Nota. Reproduzido do antigo website oficial do partido Alianga, s.d. (https://partidoalianca.pt/).

O PTP assume-se como partido de esquerda social, defendendo refor¢co do SNS, protecao laboral,
sindicalismo e regulacdo do mercado da habitacdo. O partido apresenta-se como forca democratica
para combater a direita e reforcar politicas publicas de justica social, habitacdo e servigos essenciais.
Teve lugar na Assembleia Legislativa da Madeira entre 2011 e 2019, também mediatico pelo deputado
José Manuel Coelho que pelas suas intervengdes que foi condenado a prisdo domicilidrio pelo crime
de difamac303°. N3o tem vincula¢do a nenhum partido europeu e o seu simbolo é um circulo azul-

escuro com a sigla do partido rodeado por duas formas vermelhas (Figura 6.2.32).

Figura 6.2.32. Logétipo Partido Trabalhista Portugués
Nota. Reproduzido do website oficial do Partido Trabalhista Portugués, s.d. (https://ptp-
mudanca.webnode.pt/)

30 https://arquivos.rtp.pt/conteudos/jose-manuel-coelho-pede-asilo-politico/
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6.2.3. Associagdo dos partidos aos valores politicos e outras andlises

Apds a codificacdo dos varios trechos textuais e visuais, foi possivel criar a Tabela 6.2.1. com as
variaveis de todos os documentos analisados. Desta forma, os resultados sustentam a H1 no conjunto
analisado, tendo sido atribuido a cada partido incluido um valor politico dominante. A verificacao desta
hipdtese implica a andlise de manifestos eleitorais e declaracGes de principios dos partidos, bem como
de noticias e entrevistas frequentemente concedidas por representantes dessas formacgdes politicas.
Deste modo, recorre-se a fontes directamente associadas aos proéprios partidos, que permitem
identificar e validar os valores politicos assumidos, as cores utilizadas e o respetivo posicionamento no
espectro partidario.

Assim, ao PAN, PEV e RIR é atribuido o valor do Ambientalismo; ao ADN, Chega e PNR/Ergue-te, o
valor do Autoritarismo; ao CDS-PP, Nova Direita, PPM e PSD, o Conservadorismo; ao PCP e PCTP-MRPP
o Comunismo; ao Volt o Europeismo; ao Aliancga, IL, JPP e N6s Cidadaos, o Liberalismo e por fim, ao BE,
MAS, Livre, PS e PTP, o Socialismo. A analise permitiu construir uma matriz de correspondéncia entre
os partidos incluidos no corpus, os valores politicos dominantes que |hes foram atribuidos e as cores
predominantes das respetivas identidades visuais. A H1 e a Hlb desempenham, neste contexto, uma
funcdo descritiva e estruturante: a primeira organiza a relacdo entre partido politico e valor politico
dominante, enquanto a segunda identifica a cor predominante associada a cada partido politico. Estas
relagdes nao constituem afirmagdes causais nem pressupdem que cada partido possua exclusivamente
um Unico valor ou utilize apenas uma cor. Correspondem a decisGes de operacionalizagdo necessarias
a construcdo do modelo analitico e ao desenvolvimento das hipdteses seguintes.

Os resultados sustentam a Hlb no corpus analisado, uma vez que foi identificada, para cada
partido, uma cor oficial ou predominante presente no respetivo logétipo (Figura 6.2.33.). O amarelo é
atribuido ao CDS-PP e ao PEV; o azul-claro ao Alianga, CDS-PP (na versdo mais recente), a IL, PAN e RIR;
o azul-escuro ao ADN, CDU, Chega, Nova Direita, PNR/Ergue-te e PPM; ao laranja, o N6s Cidaddos e o
PSD; ao verde o MPT e o JPP; ao vermelho o BE, Livre, MAS, PCP, PCTP-MRPP, PS e PTP; o rosa ao PS

numa das versodes da década de 1990 e por fim o roxo ao Volt.
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Tabela 6.2.1. Descri¢do variaveis (partidos e respetivos valores politicos, posicionamento e afiliagGes)

Afiliacao

Partido Valor politico {\no~ Cor oficial | politica | Cor EUPP ESp?(.:tm
criacao politico
EU
L Azul- o
ADN Autoritarismo 2021 Ultra Direita
escuro
AL Liberalismo 2018 Azul-claro Centro-Direita
BE Socialismo 1999 Vermelho ELA Vermelho Esqugrda—
Radical
CDS Conservadorismo 1974 Azul-claro EPP Azul Direita
CcDuU Comunismo 1987 Azul- Extrema-
escuro Esquerda
o Azul- Azul o
CHEGA Autoritarismo 2019 PfE Ultra Direita
escuro escuro
IL Liberalismo 2017 Azul-claro ALDE Amarelo Centro
JPP Liberalismo 2015 Verde PDE Laranja Centro
LIVRE Socialismo 2014 Vermelho EGP Verde Esquerda
MAS Socialismo 2013 Vermelho Esqugrda—
Radical
MPT Ambientalismo 1993 Verde EPP Azul Centro
NC Liberalismo 2015 Laranja ALDE Amarelo Centro
ND Conservadorismo 2022 Azul- Direita
escuro
PAN Ambientalismo 2011 Azul-claro EGP Verde Centro
PCP Comunismo 1921 Vermelho LEFT Vermelho Extrema-
Esquerda
PCTP- . Extrema-
MRPP Comunismo 1970 Vermelho Esquerda
. Azul- o
PNR Autoritarismo 2000 AMNE Preto Extrema-Direita
escuro
. Azul- o
PPM Conservadorismo 1974 ECPP Azul claro Direita
escuro
PS Socialismo 1973 Vermelho S&D Vermelho | Centro-esquerda
PSD Conservadorismo 1974 Laranja EPP Azul Centro-Direita
PTP Socialismo 2009 Vermelho Esquerda
RIR Ambientalismo 2019 Azul-claro Centro
VERDES | Ambientalismo 1982 Amarelo EGP Verde Extrema-
Esquerda
VOLT Europeismo 2020 Roxo VOLT EU Roxo Centro
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Assim, ao consultar a frequéncia das cores principais utilizadas (Figura 6.2.33) e secundarias
(Figura 6.2.34) compreende-se que o vermelho e o azul (escuro e claro) sdo as cores mais utilizadas na
identificagdo de um partido politico, seguindo de cores secundarias, o verde, vermelho e amarelo. O
preto aparece como a quarta cor secundaria mais utilizada, ndo utilizada como cor principal, e convém
esclarecer que nas codificacdes a tipografia, normalmente preenchidas a preto, n3o foi considerada. E
possivel também constatar que em frequéncia de valores politicos, o socialismo é o valor pelo qual a
maior parte dos partidos se regem, 7, sendo o ambientalismo, conservadorismo e liberalismo em
segundo lugar com 4 partidos cada. O autoritarismo é o valor de 3 partidos, o comunismo de 2 e o
europeismo reservado exclusivamente a 1 partido.

No entanto, se considerarmos apenas os partidos que tém assento parlamentar na Assembleia da
Republica, o socialismo continua a ser representado por 3 partidos, o conservadorismo e o liberalismo
continuam em segundo lugar com 2 partidos cada, mas tanto o autoritarismo, ambientalismo e
comunismo tém apenas um partido cada. Em termos de posicionamento dos partidos politicos no
espectro partidario, resultam das codificacdes no campo do centro: IL, JPP, MPT, NC, PAN, RIR e Volt;
centro-direita: Alianca e PSD; centro-esquerda: o PS; direita: CDS-PP, PPM, ND; esquerda: Livre e PTP;
esquerda-radical: BE e MAS; extrema-direita: PNR/Ergue-te; extrema-esquerda: CDU, PCP, PCTP-
MRPP, PEV; ultra-direita: ADN e Chega. Curiosamente, ao seguir as pistas de investigacdao de Marini
(2017) replicou-se a colocagdo dos partidos no espectro colorido, que pode ser consultado na Figura
6.2.32, bem como a evolugdo ao longo do tempo daquilo que é a utilizagdo da cor na identidade oficial
dos partidos, na Figura 6.2.33.

Com esta codificacdo, foi também possivel através de tabelas cruzadas perceber as ligagGes entre
os valores politicos e as cores oficiais dos partidos, sendo que podemos observar na Tabela 6.2.1. desde
logo que algumas cores, tanto principais como secundarias, tém maior ligagdo com determinados
valores politicos. Por exemplo, é imediato perceber que todos os partidos autoritarios utilizam a cor

azul-escura, tal como o Unico partido europeista, o Volt, é o Unico a utilizar o roxo como cor oficial.
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Figura 6.2.35. Localiza¢do partidos politicos portugués no espectro colorido
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Mas, em mais pormenor, através do mapeamento da semelhanga dos cédigos, especificamente
as 1) cores principais/ 2) cores secundarias/4) valores politicos, é possivel compreender melhor as
interligacOes entre os mesmo na Figura 6.2.35. e nomear desde ja alguns clusters interessantes, sendo
que o valor do socialismo aparece associado sempre ao vermelho e rosa como cor principal e ao verde
e amarelo como cor secunddria; o autoritarismo e o comunismo aparecem associados ao azul escuro
e vermelho como cor principal, respectivamente, mas curiosamente utilizam o amarelo e vermelho
como cor secundaria, respectivamente. O conservadorismo aparece com o azul-escuro e o laranja e
curiosamente o vermelho aparece associado a este valor como cor secundaria. Enquanto o azul-claro
e o verde se dividem entre o liberalismo e o ambientalismo, o roxo é a cor principal associada Unica e
exclusivamente ao europeismo.

A semelhanca do estudo de Marini (2017) n3o sé foi possivel colocar os partidos no espectro
cromatico, como também se conseguiu criar uma cronologia com os partidos analisados e com a cor
dos seus logotipos (Figura 6.2.36.). Ao cruzar o ano de fundagdo do partido com a cor do logétipo
(incluindo as versdes atualizadas) vamos ao encontro do defendido pelo autor, de que com o
aparecimento de novas ideologias e novos partidos, a cor é utilizada como simbolo de aproximacado ou

afastamento.

®
verde (2)

"N
Conservadorism_‘—\—‘—-—. ®

Azul claro 5)

Socialism:

2 Codes (Laranja; S_Preto)

Ambientalisme (13)

2 Codes (Roxo; Europeistas)

Figura 6.2.36. Mapa de semelhancas entre cédigos e cluster coloridos encontrados
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Figura 6.2.37. Evolugdo da utilizagdo de cores em logétipos politicos em relagdo aos partidos
analisados

6.3 Caracterizagao da amostra do questionario principal

Do total de 325 questiondrios preenchidos, apenas 161 foram considerados validos, uma vez que estes
correspondem aos participantes que responderam integralmente as partes essenciais do questionario
(Partes 1, 2 e 3), incluindo os dados sociodemograficos. Assim, o tamanho da amostra considerada
para analise é n = 161.

Em termos de género (Tabela 6.3.1), 71 participantes eram do sexo masculino e 90 do sexo
feminino. Quanto a distribuicdo etaria, 23 participantes tinham entre 18 e 25 anos, 73 entre 26 e 35
anos, 21 entre 36 e 45 anos, 22 entre 46 e 55 anos e 22 possuiam mais de 55 anos. Devido a reducao
do numero de respondentes e a concentracdo no grupo etario 26-35 anos, optou-se por agrupar a
amostra em dois grandes grupos etérios: “mais novos” (18-35 anos, n = 96) e “mais velhos” (36+ anos,
n=65).

Relativamente ao nivel de habilitacao literaria, 128 participantes possuiam diploma de ensino
superior, 30 completaram apenas o ensino primdrio ou basico, e 3 ndo responderam a questdo. Quanto
ao interesse em politica, 3 participantes declararam ndo ter interesse, 28 pouco interesse, 69 algo
interessados e 60 muito interessados. Para efeitos de analise, esta variavel foi simplificada em dois
grupos: “pouco interesse” (n = 31) e “muito interesse” (n = 129). No que diz respeito a filiacdo
partidaria (Tabela 6.2.2), 8 participantes eram militantes do PS, 7 do PPD/PSD, 4 daIL, 3 do PCP e 1 do
BE.
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A amostra valida (n = 161) apresenta uma distribuicdo equilibrada em termos de género, com
ligeira predominancia de mulheres, e uma concentracgao ligeiramente significativa no grupo etario mais
jovem (18-35 anos). Predomina o nivel de escolaridade superior, refletindo um perfil altamente
qualificado. A maioria dos participantes demonstra um interesse moderado a elevado em politica, o
que sugere que as respostas fornecidas sdo provenientes de individuos com algum grau de
familiaridade ou envolvimento com o contexto politico. A filiagdo partidaria é heterogénea, embora
de pequena magnitude, limitando a andlise especifica por militancia partidaria. No geral, a amostra
permite explorar padrées de percecdo das cores e dos valores politicos entre os participantes. A sua
composicdo é predominantemente jovem, escolarizada e politicamente interessada, caracteristica que
deve ser considerada na interpreta¢do dos resultados e que limita a sua generalizagdo a populagdo
portuguesa.

Tabela 6.3.1. Frequéncia de género da amostra

Frequéncia Porcentagem
M 71 43.5%
F 90 55.3%
Total 161 100%

Tabela 6.3.2. Frequéncia de posicionamento no espetro ideolégico da amostra

Frequéncia Porcentagem
Centro 20 12,4
Direita 38 23,6
Esquerda 96 59,6
Nao sabe 7 4,3
Total 161 100
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6.4. Resultados da H2: associagao entre cores e valores politicos

Na Hipétese 2, na relagdo entre cor e valor politico, defende-se que determinadas cores sdo associadas
a determinados valores politicos, servindo como um identificador desse mesmo valor. Segundo a
literatura revista, bem como alguns pontos de confirmagdo da H1, defende-se que por exemplo,
esperava-se que o vermelho apresentasse associagdes mais fortes ao comunismo e ao socialismo do
gue aos restantes valores analisados como o ambientalismo.

Por outro lado, esperava-se que o verde apresentasse uma associagdo mais forte ao
ambientalismo do que aos restantes valores politicos como o comunismo e socialismo. Seguindo este
raciocinio, e como pode ser consultado na Tabela 6.4.1 defende-se que o vermelho=comunismo;
verde=ambientalismo; preto=autoritarismo; laranja=conservadorismo; laranja=liberalismo; azul
escuro=europeismo; azul escuro=conservadorismo; azul-claro=liberalismo; roxo=europeismo;
roxo=autoritarismo; amarelo=liberalismo; amarelo=conservadorismo; amarelo=europeismo.

A utilizacdo de uma escala comparativa de soma constante para associar sete valores politicos a
nove cores implicou que cada participante distribuisse um total fixo de 10 pontos entre diversas
combinacdes possiveis. Este formato gerou um conjunto de dados em que cada resposta nao
corresponde a varidveis independentes, mas a distribuicdes relativas e interdependentes. Ao contrario
das escalas métricas tradicionais, em que cada varidvel pode ser tratada como uma medida autéonoma,
a escala de soma constante cria uma estrutura de dependéncia interna entre categorias: o aumento
da pontuacdo atribuida a uma cor implica necessariamente a diminuicdo da pontuacdo atribuida as
restantes. Esta caracteristica torna os dados composicionais, impossibilitando o seu tratamento como
variaveis nominais ou ordinais individuais num software como o SPSS. Simultaneamente, significa uma
participacdo mais rica por parte dos eleitores.

Dado este formato, ndo é possivel gerar diretamente no SPSS as tabelas de contingéncia
necessarias para aplicar um teste do qui-quadrado cldssico. Assim, qualquer tentativa de cruzar as
variaveis resultaria em erros de estrutura de dados ou numa interpretagdo estatistica incorreta, uma
vez que o SPSS ndo reconhece automaticamente relagdes composicionais nem permite, sem
recodificacdo extensiva e artificial, desagregar distribuicGes percentuais em frequéncias
independentes.

Face a esta limitacdo metodoldgica, procedeu-se a agregacdo manual dos dados no Excel. Para
cada valor politico foi criada uma tabela de distribuicdo das pontuag¢des atribuidas a cada cor,
permitindo transformar os dados composicionais em matrizes de frequéncias comparaveis entre si.
Apenas apds esta agregacao foi possivel aplicar o procedimento do teste do qui-quadrado, avaliando
as diferengas entre categorias de forma rigorosa e metodologicamente coerente com a natureza

composicional dos dados. Esta abordagem mantém a validade analitica do teste, replicando os cdlculos
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do SPSS, mas sem forcar uma estrutura de dados que o software ndo consegue acomodar de forma
direta. Este procedimento foi necessdrio porque, tal como referido anteriormente, a estrutura original
dos dados gerou um mapa complexo que ndo poderia ser diretamente analisado no SPSS sem recorrer
a modulos avangados ou técnicas multivariadas que excedem o escopo deste trabalho. Uma andlise
completa exigiria o cruzamento integral das varidveis e subvaridveis, implicando procedimentos
estatisticos de elevada complexidade analitica. Assim, optou-se por uma estratégia
metodologicamente valida e frequentemente utilizada em estudos exploratérios, adequada aos
objetivos da investigacao: a agregacao manual dos dados no Excel, da construgao de tabelas 2x2 que
permitem testar hipdteses especificas de associagdo através de testes do qui-quadrado, de forma
transparente e reprodutivel.

A agregacdo das pontuac¢les permitiu identificar tendéncias descritivas nas associagfes entre

cores e valores politicos. Atendendo a natureza composicional e interdependente dos dados, estes
resultados sdo interpretados de uma perspetiva exploratdria e ndo como testes inferenciais
independentes ao nivel da populacao.

Desta forma, a tabela apresentada corresponde a uma operacionalizacdo pragmatica da hipdtese
em analise: ao transformar cada relacdo cor-valor politico numa comparagdo binaria (cor de interesse
vs. restantes cores; valor politico de interesse vs. restantes valores politicos), tornou possivel aplicar
testes estatisticos validos, sem necessidade de instrumentos mais avancados do que os disponiveis. A
presente anadlise visual na Tabela 6.4.1., realizada a partir de um conjunto de dados consolidados em
Excel, revela padrdes consistentes na associacdo entre determinadas cores e valores politicos. Os
resultados indicam que algumas cores sdo percebidas de forma quase inequivoca pelos respondentes,
enquanto outras apresentam associacGes mais difusas ou multiplas. Essa diferenciacdo tem

implicacGes relevantes para a estratégia de comunicacdo dos partidos politicos, que podem otimizar a

sua identidade visual ao escolher cores cujas conotages sdo mais claras e menos ambiguas.
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Tabela 6.4.1. Associag¢do das cores a valores politicos pelos participantes

Vermelha | Verde | Preta | Laranja (clar(f:slcuro) Roxa |Amarela
Ambientalismo 3% 92% 1% 2% 2% 2% 8%
Autoritarismo 8% 0% 70% 5% 8% 26% 12%
Comunismo 76% 0% 6% 2% 1% 5% 3%
Conservadorismo 6% 1% 20% 45% 27% 15% 21%
Europeismo 0% 3% 2% 8% 32% 31% 25%
Liberalismo 1% 3% 0% 22% 28% 16% 26%
Socialismo 6% 1% 2% 15% 3% 5% 5%

Total 100% | 100% | 100% | 100% 100% 100% | 100%

Resultante de uma analise basica e inicial, compreendemos que as cores verde, vermelha, rosa e
preta provocam menos duvidas nos respondentes e, portanto, constituem opc¢ées ideais para partidos
que desejam ser reconhecidos de maneira inequivoca pelos seus valores politicos, e podemos apelidar

estas cores como cores com associagao forte (Tabela 6.4.2.)
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Tabela 6.4.2. Resumo das associa¢Oes das cores a valores politicos pelos participantes

COR

ASSOCIAGOES
PRINCIPAIS

IMPLICACOES PARA A COMUNICACAO

Azul-escuro

Europeismo e

Partidos europeistas podem ser percebidos
como conservadores e vice-versa; a cor

Conservadorismo
deve ser usada com cautela
A cor roxa pode gerar confusao entre
Roxa Europeismo e partidos europeistas e autoritarios,
Autoritarismo pedindo clareza adicional da mensagem
visual
Diversas correntes Por apresentar especificidade, a cor
Amarelo (associa¢bes mais amarela é a menos eficiente para
dispersas) comunicar uma identidade politica singular
A corverde é a que maior nimero de
Verde Ambientalismo respond'entes.associa exglusivamgnte ao
ambientalismo, reduzindo duvidas
interpretativas.
A corvermelha possui a associagcao mais
Vermelho Comunismo robusta com o comunismo, gerando pouca
ambiguidade
O rosa apresenta a ligacao mais directa
Rosa Socialismo com o socialismo entre as cores
analisadas.
Acor preta é percebida
Preto Autoritarismo predominantemente como simbolo do
autoritarismo
O laranja tem uma associacdao média com
o conservadorismo, sendo mais eficaz que
Laranja Conservadorismo 0 azul-escuro, que também pode ser
utilizado, embora com uma associacao
menos intensa.
O azul-claro apresenta uma relacdo
. . moderada com o liberalismo, sendo a
Azul-claro Liberalismo

escolha mais apropriada dentro das
opcdes avaliadas.

Por outro lado, podemos criar um grupo de cores com associacao moderada pois embora essas
cores ainda sejam reconheciveis, a for¢a da associacdo do laranja ao conservadorismo e do azul-claro
ao liberalismo é inferior a das cores acima mencionadas, exigindo uma comunicacdo complementar
para reforgar a identidade partiddria. Por ultimo, o azul-escuro, roxo e principalmente o amarelo sdo
cores associadas a multiplas correntes politicas, o que pode diluir a eficacia da comunicagao visual e
gerar interpretagdes ambiguas.

Inicialmente conclui-se que, certas cores (por exemplo, o vermelho) sdo mais associadas com

certas correntes politicas (por exemplo, com o comunismo) do que outras (por exemplo, com o
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ambientalismo). Esta primeira andlise foi visual, a base de percentagens, e depois através de teste qui-
quadrado. Porém, seria necessario que a analise fosse estatisticamente mais relevante e robusta.
Importa referir que, para testar devidamente esta hipdtese, seria indispensavel proceder a analise
integral dos dados, isto é, ao cruzamento das 7 cores com as 7 ideologias politicas. Contudo, estas ndo
correspondiam as variaveis indicadas pela revisdo da literatura, uma vez que se identificaram 9 cores
e 7 valores politicos. Considerou-se, numa fase inicial, a possibilidade de agrupar o azul-escuro com o
azul-claro numa Unica varidvel (azul) e eliminar o rosa, dado que o nimero de cartazes contendo esta
cor foi praticamente nulo.

No entanto, a revisdo da literatura, o questionario preliminar e a analise de logétipos e material
jornalistico indicavam que o rosa e o azul-claro sdo cores relevantes na estrutura da comunicagao
politica portuguesa e, por isso, deveriam ser incluidas na andlise. Apesar disso, como anteriormente
referido, a estrutura dos dados revelou-se particularmente complexa e pouco adequada a uma
operacionalizagao direta no SPSS. Acresce que, na analise inicial dos resultados, se verificou que os
cartazes utilizados ndo continham, na pratica, as cores rosa e azul-clara: no caso do rosa, encontraram-
se apenas dois cartazes, sendo que um deles, devido a fotografia de um politico reconhecido, exigiu a
alteracdo da cor; no caso do azul-claro, apenas um cartaz incluia esta tonalidade e, dada a sua ligacao
evidente a identidade gréfica de um partido, decidiu-se igualmente proceder a sua alteracdo para
efeitos de controlo percetivo.

Assim, dado que nos passos seguintes — nomeadamente para andlise da H3 e H4 — ndo seriam
obtidos dados relativos ao rosa e ao azul-claro, optou-se por remover a primeira cor da andlise e,

|II

guanto ao azul-claro, fundir esta varidvel com o azul-escuro numa Unica categoria “azul”, tal como
sugerido pelos resultados do questionario preliminar. Acrescenta-se ainda que, por vezes, a distin¢do
entre tonalidades “claras” e “escuras” é subjetiva e, sem instrumentos adequados ou modelos
especificos para medir essa diferenca e definir categorias cromdticas com rigor, tal diferenciacdo nao
foi operacionalizada. Desta forma — e embora estatisticamente nao relevante — procedeu-se apenas a
uma analise visual das percentagens no Excel (Tabela 6.4.1.), que sugere que o rosa tende a associar-
se ao socialismo em Portugal, apesar de a andlise de contelddo ter revelado que o PS, partido
identificado com este valor politico, foi o Unico a utilizar esta cor, e apenas num logétipo secundario.

Perante estas limitacGes técnicas e estruturais na organizacao dos dados, optou-se por realizar a
analise em pares de varidveis. Embora esta estratégia reduza parcialmente a robustez estatistica,
permite ainda assim explorar as relacdes mais relevantes de forma sistemdtica e coerente com os
objetivos do estudo. Esta opg¢dao metodoldgica constitui, portanto, uma solugdo pragmatica e
justificada face as condi¢des disponiveis, assegurando a consisténcia interna e interpretativa da

investigacdo. Assim, realizou-se um teste do qui-quadrado (x2) para cada cor em relag3o as restantes,

dado que este teste constitui um dos métodos mais amplamente utilizados na anadlise de dados
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categoricos. A adogdo do teste qui-quadrado encontra respaldo metodolégico em Bryman (2012) e em
Borden e Abbott (2011), que referem que, para varidveis categéricas organizadas em tabelas de
contingéncia, este teste permite comparar as frequéncias observadas com as esperadas sob a hipdtese
nula de independéncia, avaliando a significancia através dos graus de liberdade (df = (r - 1)(c - 1)).
Quando as frequéncias esperadas sdo superiores a cinco, condicdo cumprida na nossa amostra, o
teste demonstra robustez e poder discriminante, constituindo uma ferramenta rigorosa e amplamente
aceite para detetar associacGes entre categorias (por exemplo, género, orientagdo politica ou
preferéncia cromatica) no contexto da populacdo estudada. Assim, conduziu-se um teste x? para cada
uma das cores, de forma a obter conclusGes tdo estatisticamente relevantes quanto possivel,

considerando as limitagdes da amostra

6.4.1. Teste da relagao da cor verde com Ambientalismo

Comegamos a andlise pela associagdo mais dbvia entre a cor verde e o ambientalismo na qual se
guestiona a existéncia de uma associa¢do entre a cor “verde” e a atribuicdo da corrente politica
ambientalista, em comparacdo com os outros valores politicos descritos quando analisados
conjuntamente.

A Tabela 6.4.3. apresentada representa um exemplo da estratégia adotada para testar, de forma
estatisticamente mais robusta, a hipdtese de que determinadas cores sdo associadas a correntes
politicas especificas de forma significativamente mais frequente do que a outras. No caso ilustrado,
verde=ambientalismo, procedeu-se a constru¢do manual de uma tabela de contingéncia 2x2,
agregando os dados brutos recolhidos através da escala comparativa de soma constante. Para tal,
contabilizou-se o niumero total de associa¢des entre a cor verde e o ambientalismo (142 pontos) e o
ndimero de associagdes entre a cor verde e quaisquer outros valores politicos (12 pontos). De igual
modo, registaram-se todas as associa¢des entre outras cores e o ambientalismo (26 pontos), bem
como as associagdes entre essas outras cores e todas os restantes valores (868 pontos). Esta
organizagdo permitiu criar um quadro comparativo que tornou possivel a aplicacdo de um teste x?,
medindo se a frequéncia observada de associagGes verde=ambientalismo, excede de forma

estatisticamente significativa o que ocorreria por mero acaso.
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Tabela 6.4.3. Teste da relagdo da cor verde com Ambientalismo

Verde Outras cores Totalda linha
Ambientalismo 142 12 154
Outros valores 26 868 894
Total da coluna 168 880 1048

Colocam-se duas possibilidades:

Hipdtese nula (Ho) - A cor verde ndo tem relagdo com o valor politico atribuido; a probabilidade
de associar “verde” ao ambientalismo é a mesma que a de associar qualquer outra cor ao
ambientalismo.

Hipdtese alternativa (H,) - A cor verde estd relacionada com a corrente politica atribuida e desse
modo a probabilidade de associar “verde” ao ambientalismo é diferente da probabilidade de associar
outras cores ao ambientalismo.

Foi realizado um teste x> de independéncia para investigar a relagdo entre a cor verde e outras
cores, e entre ambientalismo e outros valores politicos. Rejeitamos a Ho pois o teste revelou
x%(1, N=1048)=778,262, p<0,001. Especificamente, 92,2% (142/154) das respostas que
envolveram verde foram atribuidas ao ambientalismo enquanto apenas 7,8 % (12/154) foram
associadas a outros valores politicos. Por outro lado, 2,9 % (26/894) das respostas que envolveram
outras cores foram atribuidas ao ambientalismo, e 97,1 % (868/894) foram atribuidas a outros valores
politicos. O valor de ¢ = 0,86 indica um efeito muito forte, mostrando que a cor verde esta fortemente
ligada ao ambientalismo no conjunto de dados analisado.

Conclui-se que existe evidéncia forte de que a cor verde estd associada ao valor politico
ambientalismo, como indica o teste estatistico conduzido e resultante da associa¢do dos participantes
entre uma cor a uma corrente politica. A cor verde foi vinculada ao ambientalismo em 142 ocorréncias,
enquanto apenas 12 vezes foi associada a outras correntes ideoldgicas. Por outro lado, a soma das
outras cores resultou em apenas 26 associagdes ao ambientalismo, mas em 868 associacGes a
correntes distintas. Essa disparidade evidencia que o verde ocupa, de forma preponderante, o espago
simbélico reservado ao ambientalismo, ao passo que a distribuicdo observada diverge de forma

significativa de uma distribuicdo aleatéria, confirmando a (H,).
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6.4.2. Teste da relagdo da cor vermelha com Comunismo

Seguindo a mesma técnica de distribuicdo e contabilizacdo do teste anterior, bem como para os
seguintes, contabilizou-se o numero total de associages entre a cor vermelha e o comunismo (90
pontos) e o niumero de associa¢des entre a cor vermelha e quaisquer outros valores politicos (28
pontos). De igual modo, registaram-se todas as associagdes entre outras cores e o comunismo (22
pontos), bem como as associacGes entre essas outras cores e todas os outros valores politicos (908
casos). Mediante esta organizac¢do criou-se um quadro comparativo (Tabela 6.4.4.) que tornou possivel
a aplicacdo de um teste do x>, medindo se a frequéncia observada de associa¢des
vermelho=comunismo excede difere estatisticamente de forma significativa da distribuicdo que se
esperaria por mero acaso. Os totais sdo os mesmos do conjunto anterior, tal como serdo para os
seguintes, porque o nimero total de respostas continua a ser 1 048. Tal como no conjunto anterior,
bem como para os seguintes, colocam-se duas possibilidades:

Hipdtese nula (Ho) — de que a cor em questdo ndao tem qualquer relagdo com o valor politico em
questdo e que a probabilidade de a associar a esse valor é a mesma de associa-la a qualquer outro
valor politico.

Hipdtese alternativa (H;) — de que a cor em questdo estd associada a corrente politica em questado
e desse modo a probabilidade de associar a cor em questdo ao valor em questdo é diferente da

probabilidade de associar outras cores ao valor politico em questdo.

Tabela 6.4.4. Teste da relagdo da cor vermelha com Comunismo

Vermelho Outras cores Total da linha
Comunismo 90 28 118
Outros valores 22 908 930
Total da coluna 112 936 1048

Frisa-se que a semelhanca do conjunto anterior e do que acontecera nos seguintes, foi realizado
um teste x*> de independéncia para investigar a relacdo entre a cor vermelha e o valor politico
comunismo em relagdo a outras cores em relagdo a outras cores e a relagdo com esse mesmo valor
politico. Rejeitamos a Ho pois os resultados mostraram uma associagdo significativa, (x*(1, N = 1 048)
= 527,9), (p < .001). Entre as associa¢Bes que envolveram a cor vermelha, 76,3 % (90/118)
corresponderam ao comunismo, contra apenas 2,4 % (22/930) das respostas que envolveram outras

cores. O coeficiente phi (g= .71) denota um efeito grande segundo os critérios convencionais®,

31 O coeficiente ¢ (phi) quantifica a forca da associacéo entre duas varidveis categdricas em uma tabela 2 x 2.
Calculado como (\phi = \sqrt{\chi*{2}/N}), varia de O (nenhuma associagao) a 1 (associagao perfeita). De
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indicando que a escolha da cor vermelha estd fortemente vinculada a identificagdo com o comunismo.

O vermelho é fortemente associado ao comunismo.

6.4.3. Teste da relagao cor preta com Autoritarismo
Em relacdo ao preto, contabilizou-se o nimero total de associa¢Ges entre a cor preta e o autoritarismo
(89 pontos) e o numero de associa¢des entre o preto e quaisquer outros valores politicos (38 pontos).
De igual modo, registaram-se todas as associa¢Ges entre outras cores e o autoritarismo (86 pontos),
bem como as associagBes entre essas outras cores e todas os outros valores politicos (835 casos). Os
resultados apontam para um padrdo de associagdo moderado, porém ainda relevante, entre a cor
preta e o autoritarismo.

Concretamente, o preto foi escolhido 89 vezes para representar o autoritarismo, contra apenas
38 vezes quando associada a outras correntes ideoldgicas. Em contraste, todas as outras cores,
somadas, geraram apenas 86 associagdes ao autoritarismo, mas 835 associagdes a outras ideologias
(Tabela 6.4.5). Esta distribuicdo revela que a propor¢do de escolhas de preto para autoritarismo
(89/127) supera a observada para qualquer outra combinacdo cor ideologia. Embora a forca da
associacdo seja ligeiramente menos pronunciada que nos pares verde ambientalismo ou vermelho
comunismo, persiste um padrdo consistente com a literatura que costuma vincular o preto a simbolos

autoritarios.

Tabela 6.4.5. Teste da relagdo cor preta com Autoritarismo

Preto Outras cores Total da linha
Autoritarismo 89 38 127
Outros valores 86 835 921
Total da coluna 175 873 1048

Foi realizado um teste x? de independéncia para investigar a relacdo entre o preto e outras cores
e outros valores politicos. Rejeitamos a Ho pois o teste revelou x*(1, N = 1 048) = 295,9, p < 0,001.
Especificamente, 71,0 % (89/127) das respostas que envolveram a cor preta foram atribuidas ao
autoritarismo, enquanto apenas 30,0 % (38/127) foram associadas a outras correntes politicas. Por
outro lado, 9,3% (86/921) das respostas que envolveram outras cores foram atribuidas ao
autoritarismo, e 90,7 % (835/921) foram atribuidas a outras correntes politicas. O valor de ¢ = 0,53

indica uma associagdo de magnitude grande, de acordo com os critérios adotados nesta investigagao,

acordo com as diretrizes de Cohen, valores de ¢ até 0,10 sdo considerados minimos, 0,10-0,30 pequenos,
0,30-0,50 moderados e acima de 0,50 grandes. ¢ indica apenas a magnitude da relagédo; a diregdo deve ser
inferida a partir das proporgdes observadas ou de analises complementares

181



mostrando que a cor preta esta significativamente mais associada ao autoritarismo do que as demais
cores, embora a forca da associacdo seja menor que a observada no exemplo anterior
(laranja x conservadorismo). O teste de qui-quadrado aplicado indica uma associagdo estatisticamente
significativa, ainda que de intensidade menor que nos pares anteriormente analisados. Assim, o
cruzamento confirma que o preto exerce um papel diferencial na percepcdo simbdlica do
autoritarismo, embora com magnitude inferior as associacdes verde—ambientalismo e vermelho—
comunismo, mas superior a maioria das restantes associacGes analisadas. Neste caso também se

refuta a Ho.

6.4.4. Teste da relagao cor laranja com Conservadorismo e Liberalismo

Existe evidéncia muito forte de que a cor laranja estd associada de forma distinta a corrente politica
conservadorismo em Portugal, H1. Através do teste qui quadrado de independéncia revelou-se uma
associacdo significativa, (x* (1, N = 1 048) = 56,58), (p < .001). Especificamente, 44,6 % (58/130) das
respostas que envolveram a cor laranja foram atribuidas ao conservadorismo, contra apenas 16,4 %
(151/918) das respostas que envolveram outras cores (Tabela 6.4.6). O coeficiente ¢ = .23 indica um

efeito de magnitude moderada e confirmando a H;.

Tabela 6.4.6. Teste da relagao cor laranja com Conservadorismo

Laranja Outras cores Totaldalinha
Conservadorismo 58 72 130
Outros valores 151 767 918
Total da coluna 209 839 1048

Relativamente a relagdo entre a cor laranja e o liberalismo (Tabela 6.4.7), colocando a mesma
hipétese nula e alternativa, existe evidéncia de que a cor laranja estd associada de forma diferente a
corrente politica liberalismo em comparacdao com as outras cores. Especificamente, a cor laranja foi
atribuida ao liberalismo com maior frequéncia do que seria esperado ao acaso (58 observacdes vs. 26
esperadas), enquanto a associacdo com “outras correntes” ficou ligeiramente abaixo do esperado. O
teste revelou uma associagdo significativa, (x? (1, N = 1 048) = 4,65), (p =.031). Especificamente, 21,5 %
(28/130) das respostas que envolveram a cor laranja foram atribuidas ao liberalismo, contra apenas
14,3 % (131/918) das respostas que envolveram outras cores. O coeficiente ¢ = .07 indica um efeito

de magnitude pequena, mas ainda assim confirmando a H,.
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Tabela 6.4.7. Teste da relac¢do cor laranja com Liberalismo

Laranja Outras cores Total dalinha
Liberalismo 28 131 159
Outros valores 102 787 889
Total da coluna 130 918 1048

6.4.5. Teste da relagdo da cor azul (claro + escuro) com Liberalismo, Conservadorismo e
Europeismo

Considerando ainda o valor politico do liberalismo, questionamo-nos relativamente a relagdo desse
valor com a cor azul. Como referido acima decidiu-se juntar a cor azul escura e azul claro de forma a
permitir uma analise estatisticamente mais relevante. Ainda assim, recorda-se que no caso da cor azul
claro, esta teve a maior percentagem de associacdo ao valor do liberalismo. Existe, mesmo assim,
evidéncia muito forte de que a cor azul (claro e escuro) estd associada de forma distinta a corrente
politica do liberalismo (Tabela 6.4.8). Concretamente, a cor azul foi atribuida ao liberalismo com
frequéncia muito superior ao esperado ao acaso (74 observacbes vs. 41 esperadas), enquanto a
associacdo com “outras correntes” ficou abaixo do esperado (195 vs. 228). As “outras cores”
mostraram o padrdo inverso. Neste caso, O teste revelou uma associac¢3o significativa, (x? (1, N =1 048)
=42,79), (p < .001). Especificamente, 27,5 % (74/269) das respostas que envolveram a cor azul foram
atribuidas ao liberalismo, contra apenas 10,9 % (85/779) das respostas que envolveram outras cores.

O coeficiente ¢ = .20 indica um efeito de magnitude moderada.

Tabela 6.4.8. Teste da relagdo azul com Liberalismo

Azul Outras cores Total da linha
Liberalismo 74 85 159
Outros valores 195 694 889
Total da coluna 269 779 1048

Entre a cor azul e o conservadorismo existe evidéncia de que a cor azul esta associada de forma
distinta a corrente politica conservadorismo (Tabela 6.4.9). Concretamente: A cor azul foi atribuida ao
conservadorismo com frequéncia maior do que o esperado ao acaso (72 observagbes vs. 54
esperadas). Ao mesmo tempo, a associacdo de azul com “outras correntes” ficou abaixo do esperado
(197 vs. 215). As “outras cores” mostraram o padrdo inverso (menos conservadorismo do que o
esperado, mais “outras correntes”). O teste revelou uma associacdo significativa, (x> (1, N = 1 048) =

10,44), (p = .001). Especificamente, 26,8 % (72/269) das respostas que envolveram a cor azul foram
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atribuidas ao conservadorismo, contra apenas 10,9 % (85/779) das respostas que envolveram outras

cores. O coeficiente ¢ = .20 indica um efeito de magnitude pequena moderada.

Tabela 6.4.9. Teste da relagdo azul com Conservadorismo

Azul Outras cores Total da linha
Conservadorismo 72 197 269
Outros valores 137 642 779
Total da coluna 209 839 1048

Relativamente a cor azul e ao europeismo, ha evidéncia muito forte de que a mesma estd
associada de forma distinta a corrente politica Europeismo (Tabela 6.4.10). Especificamente, a cor azul
foi atribuida ao Europeismo com frequéncia muito superior ao esperado ao acaso (85 observagdes vs.
44 esperadas), enquanto a associagcdo com “outras correntes” ficou abaixo do esperado (184 vs. 225).
As “outras cores” mostraram o padrdo inverso. Assim, o teste revelou uma associacio significativa, (x>
(1, N =1048) =59,50), (p < .001). Especificamente, 31,6 % (85/269) das respostas que envolveram a
cor azul foram atribuidas ao Europeismo, contra apenas 11,3 % (88/779) das respostas que envolveram
outras cores. O coeficiente ¢ = .24 indica um efeito de magnitude moderada

Nas trés relagdes da mesma cor com trés valores politicos distintos, a H; foi confirmada.

Tabela 6.4.10. Teste da relagao azul com Europeismo

Azul Outras cores Total da linha
Europeismo 85 88 173
Outros valores 184 691 875
Total da coluna 269 779 1048

6.4.6. Teste da relagdo da cor roxa com o Europeismo e Autoritarismo

Existe evidéncia estatisticamente significativa de que a cor roxa estd associada de forma distinta
a corrente politica Europeismo (Tabela 6.4.11). Concretamente, no caso da cor era roxa, 31,3%
(41/131) das respostas foram atribuidas ao Europeismo, muito acima da proporgdo esperada de 21,6 %
sob independéncia. Para as outras cores, apenas 14,4 % (132/917) das respostas foram atribuidas ao
Europeismo, bem abaixo da proporcao esperada de 15,1 %. Embora a associac¢do seja clara (p < 0,001),
o tamanho do efeito (¢ = 0,15) mostra que a relacdo, embora real, ndo é particularmente forte. O teste
revelou uma associac¢do significativa, (x* (1, N = 1 048) = 23,75), (p < .001), especificamente, 31,3 %

(41/131) das respostas que envolveram a cor roxa foram atribuidas ao Europeismo, contra apenas
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14,4 % (132/917) das respostas que envolveram outras cores. O coeficiente ¢ = .15 indica um efeito

de magnitude pequeno moderada, ainda assim rejeitando a hipdtese nula.

Tabela 6.4.11. Teste da relagdo roxo com Europeismo

Roxo Outras cores Total da linha
Europeismo 41 90 131
Outros valores 132 785 917
Total da coluna 173 875 1048

As respostas mostraram ainda uma clara evidéncia de que a cor roxa esta associada de forma
distinta a corrente politica autoritarismo, pois na associagdo da cor roxa a um valor politico, 26 %
(34/131) das respostas foram atribuidas ao autoritarismo, muito acima da proporc¢do esperada de
cerca de 21 % sob independéncia (Tabela 6.4.12). Para as outras cores, apenas 15 % (141/917) das
respostas foram atribuidas ao autoritarismo, abaixo da proporcdo esperada de 15,6 %. Embora a
associacdo seja estatisticamente significativa (p = 0,002), o tamanho do efeito (¢ = 0,09) mostra que a
relacdo, embora real, ndo é particularmente forte, mas mesmo assim confirmando a hipdtese
alternativa, uma vez que o teste revelou uma associacdo significativa, (x> (1, N = 1048) = 9,21), (p =
.002). Especificamente, 26 % (34/131) das respostas que envolveram a cor roxa foram atribuidas ao
autoritarismo, contra apenas 15 % (141/917) das respostas que envolveram outras cores. O coeficiente

¢ =.09 indica um efeito de magnitude pequena.

Tabela 6.4.12. Teste da relagdo roxo com Autoritarismo

Roxo Outras cores Total da linha
Autoritarismo 34 97 131
Outros valores 141 776 917
Total da coluna 175 873 1048

6.4.7. Teste da relagdo da cor amarela com o Europeismo, Liberalismo e Conservadorismo

Em relacdo ao amarelo, estd também associado de forma distinta a corrente politica Europeismo,
mas rejeitamos a hipotese nula (Tabela 6.4.13). Quando a cor era amarela, 25,2 % (30/119) das
respostas foram atribuidas ao Europeismo, significativamente acima da proporg¢do esperada de 19,6 %
sob independéncia, enquanto para as outras cores, apenas 15,4 % (143/929) das respostas foram
atribuidas ao Europeismo, abaixo da proporcdo esperada de 15,3 %. Embora a associacdo seja

estatisticamente significativa (p = 0,007), o tamanho do efeito (¢ = 0,08) mostra que a relacdo, embora
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real, é relativamente fraca pois o teste revelou uma associac¢3o significativa, (x* (1, N = 1 048) = 7,38),

(p =.007), mas o coeficiente ¢ = .08 indica um efeito de magnitude pequena.

Tabela 6.4.13. Teste da relagdo amarelo com Europeismo

Amarelo Outras cores Total da linha
Europeismo 30 89 119
Outros valores 143 786 929
Total da coluna 173 875 1048

No caso do amarelo estar associado ao Liberalismo (Tabela 6.4.14), também rejeitamos a hipotese
nula. Existe evidéncia de que o amarelo estd associado de forma distinta a corrente politica liberalismo
pois quando a cor era amarela, 26 % (31/119) das respostas foram atribuidas ao liberalismo, bem
acima da proporgao esperada de 15 % sob independéncia, enquanto para as outras cores, apenas 14 %
(128/929) das respostas foram atribuidas ao liberalismo, ligeiramente abaixo da propor¢do esperada
de 15 %. Embora a associagdo seja clara (p = 0,0004), o tamanho do efeito (¢ = 0,11) mostra que a
relacdo, embora real, ndo é particularmente forte com o coeficiente ¢ = .11 a indicar um efeito de
magnitude pequeno moderado. O teste revelou uma associagao significativa, (x* (1, N =1 048)=12,33),
(p = .0004). Especificamente, 26 % (31/119) das respostas que envolveram a cor amarela foram
atribuidas ao liberalismo, contra apenas 14 % (128/929) das respostas que envolveram outras cores.

Tanto na relagdo do amarelo com o Europeismo e com o Liberalismo, a H, foi confirmada.

Tabela 6.4.14. Teste da relacdo amarelo com Liberalismo

Amarelo Outras cores Total da linha
Liberalismo 31 88 119
Outros valores 128 801 929
Total da coluna 159 889 1048

Porém no caso do Conservadorismo, a andlise mostra que a cor amarela ndo esta associada de
forma significativa a corrente politica conservadorismo (Tabela 6.4.15). A distribuicdo das respostas
para “amarela” (25 % conservadorismo, 75 % outras correntes) é praticamente idéntica a distribuicdo
observada para as “outras cores” (= 20 % conservadorismo, 80 % outras correntes). O valor p alto e o
¢ quase nulo sugerem que quaisquer diferencas observadas sdo devidas ao acaso. O teste ndo revelou
associacdo significativa, (x2 (1, N=1048) =0,09), (p =.76) com o coeficiente ¢ = .01 a indicar um efeito

de magnitude desprezivel, confirmando a hipdétese nula (Ho) de que a cor amarela ndo tem relagdo

186



com a corrente politica atribuida; a probabilidade de associar “amarelo” ao conservadorismo é a

mesma que a de associar qualquer outra cor a este valor.

Tabela 6.4.15. Teste da relagdo amarelo com Conservadorismo

Amarelo Outras cores Total da linha
Conservadorismo 25 94 119
Outros valores 184 745 929
Total da coluna 209 839 1048

6.4.8. Resumo da analise dos dados relativo a Hipdtese 2

Os resultados das andlises de contingéncia (Tabela 6.4.16) indicam a existéncia de associa¢Oes
estatisticamente significativas entre cores partiddrias e orientagdes politicas especificas, fornecendo
suporte a H2, segundo a qual determinadas cores tendem a estar associadas a determinados valores
politicos.

Em particular, verificou-se que a cor Verde apresenta uma associacdo extremamente forte com o
Ambientalismo (¢ = 0,86), enquanto o Preto se associa de forma substancial ao Autoritarismo (¢ =
0,53), e a cor Vermelho demonstra uma associagao significativa com o Comunismo (¢ = 0,71). Outras
cores, como Laranja, Azul, Roxo e Amarelo, evidenciam associa¢des significativas com diferentes
orientacbes politicas, embora com magnitudes de efeito moderadas a pequenas, consoante a
ideologia considerada. A Unica excecdo observada foi a combinacdo Amarelo e Conservadorismo, que
ndo apresentou associacao significativa. Estes resultados sugerem que certas cores funcionam como
indicadores simbdlicos consistentes de afiliacdes e orienta¢des politicas especificas, fornecendo
suporte empirico robusto a hipétese de que a escolha de cores partidarias reflecte padrdes ideoldgicos

discerniveis.
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Tabela 6.4.16. Resumo testes chi-quadrado relativos a Hip6tese 2

coeficiente phi

COR X VALOR POLITICO Chi-quadrado (Magnitude do efeito...)
. associagdo significativa 0.71
Vermelho/Comunismo (x¥1, N =1 048) = 527,9), (p <.001) Grande
. . associagao significativa 0.86
Verde/Ambientalismo (x*(1,N=1048)=778,4), (p<.001) Muito grande
S associagao significativa 0.53
Preto/Autoritarismo (X ((1,N=1048)=296,4, (p<.001) Grande
Laranja/Conservadorismo associacdo significativa 0,23
(x*(1, N =1 048) = 56,58), (p <.001) Moderada
- . associag¢ao significativa 0,07
Laranja/Liberalismo (X*(1,N =1 048) =4,65), (p =.031) Pequena
Azul/Eurobeismo associacao significativa 0,24
P (x*(1, N = 1 048) = 59,50), (p <.001) Moderada
. . associagao significativa 0,20
Azul/Liberalismo (X*(1, N =1 048) = 42,79), (p <.001) Moderada
. associag¢dao significativa 0,10
G E LU (X*(1, N =1 048) = 10,44), (p =.001) Pequena-moderada
Roxo/EUropeismo associagao significativa 0,15
P (x*(1, N =1 048) = 23,75), (p <.001) Pequena-moderada
associacao significativa 0,09
Roxo/Autoritarismo (x*(1, N=1048)=9,21), (p =.002) Pequena
(x*(1, N =1 048) = 56,58), (p <.001) Moderada
. . associagao significativa 0,11
Amarelo/Liberalismo (x*(1, N =1 048) = 12,33), (p =.0004) Pequena-moderada
Amarelo/Euroneismo associacao significativa 0,08
P (x*(1, N =1048) = 7,38), (p =.007) Pequena

Amarelo/Conservadorismo

associagcdo NAO significativa
(x?(1, N=1048) = 0,09), (p =.76)
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6.5. Resultados da H3: identificagao pessoal e associagao entre cores e

valores

No ambito desta hipdtese, procura-se compreender se a associacdo entre cores e valores politicos é
mais forte entre individuos cuja orientagdo politica pessoal corresponde simbolicamente a essas cores.
Por exemplo, pretende-se avaliar se a associacdo entre a cor vermelha e o valor politico comunismo é
mais pronunciada entre os respondentes que se identificam pessoalmente como comunistas,
comparativamente aqueles com outras preferéncias politicas. Caso a for¢a da associacdo se revele
semelhante em ambos os grupos, tal resultado sugeriria que a ligagdo entre o vermelho e o comunismo
transcende as preferéncias individuais, constituindo um simbolo amplamente reconhecido e
partilhado pela generalidade dos participantes.

Para avaliar esta relagdo, torna-se necessario construir novas tabelas de contingéncia (2x2) no
Excel, segmentando os respondentes de acordo com a sua preferéncia politica pessoal e a cor atribuida
a corrente politica correspondente. Importa salientar que a introdugdo desta variavel adicional reduz
0 numero total de respondentes incluidos na analise. Sempre que alguma célula apresentar uma
frequéncia inferior a n < 5, como ocorre na nossa amostra, o teste estatisticamente adequado deixa
de ser o Qui-quadrado de Pearson. Nesses casos, recorre-se ao Teste Exato de Fisher, que é mais
apropriado para amostras pequenas e garante estimativas estatisticas validas.

A inadequacdo do teste qui-quadrado para células com frequéncias esperadas inferiores a cinco
decorre do facto de, segundo Gravetter e Wallnau (2010), valores tdo baixos poderem inflacionar
artificialmente o estatistico x?, comprometendo a validade inferencial. Para contornar esta limitacdo,
optou-se pelo teste exato de Fisher, que calcula a probabilidade exata de observar a distribuicdo de
frequéncias obtida sob a hipdtese nula de independéncia, mesmo em tabelas 2x2 com contagens
esperadas reduzidas (Borden e Abbott, 2011). Tal abordagem assegura que a avaliagdo da associa¢do
entre varidveis categdricas seja robusta e isenta de vieses decorrentes de expectativas insuficientes,
garantindo a integridade dos resultados estatisticos no contexto da presente investiga¢do. Seguindo
este raciocinio, e conforme apresentado na Tabela 6.4.16., decidiu-se cruzar as cores com a
preferéncia politica pessoal apenas para aquelas combinacdes que evidenciaram um grau de
associacdo elevado ou moderado na confirmacdo da H2, nomeadamente: vermelho/comunismo,
verde/ambientalismo, preto/autoritarismo e laranja/conservadorismo.

Devido ao reduzido nimero de respondentes, o teste foi conduzido apenas para as cores e valores
gue demonstraram maior ligacdo. Assim, espera-se que os eleitores com orientacdo politica autoritaria
associem o preto ao autoritarismo, que os eleitores ambientalistas associem o verde ao

Ambientalismo, que os eleitores comunistas associem o vermelho ao Comunismo, e que os eleitores
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conservadores associem o laranja ao Conservadorismo. Nestes termos, os resultados ndo podem ser
extrapolados de forma geral, devendo ser interpretados no contexto especifico da amostra analisada.
Colocam-se duas possibilidades:

Hipdtese nula (Ho): A identificagdo de um individuo com um determinado valor politico ndo esta
relacionada com a associagdo de cores a esse valor; a probabilidade de atribuir uma cor a um valor
politico é independente da identificacdo pessoal do respondente com esse valor.

Hipdtese alternativa (H;): Existe uma relacdo entre a identificacdo de um individuo com um
determinado valor politico e a associacdo de uma cor a esse valor; a probabilidade de atribuir uma cor

a um valor politico varia conforme a identificagdo pessoal do respondente com esse valor.

6.5.1. Teste da relagdo do preto com o Autoritarismo entre eleitores Autoritarios e nao
Autoritdarios

Apesar da forte associagao entre o preto e o autoritarismo, ndo foi possivel realizar um teste de

associagdo entre a preferéncia pessoal pelo autoritarismo e a atribui¢do da cor preta a esse valor, uma

vez que nenhum participante declarou ter preferéncia autoritaria (n = 0).

A inexisténcia de casos num dos grupos torna estatisticamente impossivel aplicar testes de
independéncia, como o teste exato de Fisher ou o qui-quadrado. Neste contexto, ndo foi possivel
avaliar se a identificacdo pessoal com o autoritarismo estd associada a atribuicdo da cor preta a esse
valor. A auséncia de participantes neste grupo impede a realiza¢do do teste, pelo que o resultado deve

ser considerado inconclusivo para esta combinacao.

6.5.2. Teste da relagdo da cor vermelha com o Comunismo entre eleitores Comunistas e ndo
Comunistas

Foi realizado um teste exato de Fisher para examinar se a preferéncia pessoal (ser comunista vs. outra

ideologia) estava associada a forma como os participantes relacionavam a cor vermelha a comunismo

ou a outra ideologia (Tabela 6.5.1). O teste nao revelou associagao significativa, (p =.57). O odds-ratio

ajustado (correcdo de Haldane-Anscombe) foi 2,97, com intervalo de confianga 95 % de 0,16 a 13,9,

indicando que o efeito ndo é estatisticamente significativo. Conclui-se que ndo hda evidéncia de

associacdo entre preferéncia comunista e a forma de associar a cor vermelha, confirmando a Ho.
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Tabela 6.5.1. Teste da relagdao vermelho com Comunismo por Comunistas e nao Comunistas

Associacao Vermelho Associacao Vermelho outros | Totalda
Comunismo valores politicos linha
Pref. pe.ssoal 4 0 4
Comunismo
Pref. pessoal outro 86 28 114
valor
Total da coluna 90 28 118

6.5.3. Teste da relagdo da cor verde com o Ambientalismo entre eleitores Ambientalistas e nao

Ambientalistas

A semelhanca do valor/cor anterior realizou-se um teste exato de Fisher para examinar se a

preferéncia pessoal (ambientalista vs. outra ideologia) estava associada a forma como os participantes

relacionavam a cor verde a ambientalismo ou a outra ideologia (Tabela 6.5.2). Neste caso, o teste

também ndo revelou associagdo significativa, (p =.71). O odds-ratio ajustado foi 1,50 (IC 95 % = 0,16 —

13,9), indicando que o efeito ndo é estatisticamente significativo.

Ndo se rejeitou Ho, uma vez que ndo foi encontrada evidéncia estatisticamente significativa de

que a identificagcdo pessoal com o ambientalismo estivesse associada a atribuicdo da cor verde a esse

valor.

Tabela 6.5.2. Teste da relagdo verde com Ambientalismo por Ambientalistas e ndo Ambientalistas

Associacao Verde Associacao Verde outros Total da
Ambientalismo valores politicos linha
Pref. pessoal
Ambientalismo 17 1 18
Pref. pessoal outro 195 11 136
valor
Total da coluna 142 12 154
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6.5.4. Teste da relagdo da cor laranja com o Conservadorismo entre eleitores Conservadores e ndo
Conservadores

Neste caso foi realizado um teste exato de Fisher para examinar se a preferéncia pessoal
(conservadorismo vs. outra ideologia) estava associada a forma como os participantes relacionavam a
cor laranja ao conservadorismo ou a outra ideologia (Tabela 6.5.3). Aqui o teste ndo revelou qualquer
associacdo estatisticamente significativa entre as duas varidveis (p = .93). O odds-ratio estimado foi
0,93 (IC 95 % = 0,20 - 4,33), indicando que participantes com preferéncia pessoal pelo
conservadorismo ndo tém maior probabilidade de associar a cor laranja ao conservadorismo, quando
comparados com participantes que indicaram outras preferéncias ideoldgicas.

Assim, ndo existe evidéncia estatistica de que a cor laranja seja escolhida de forma diferenciada

por participantes conservadores, confirmando a Ho.

Tabela 6.5.3. Teste da relagao laranja com Conservadorismo por Conservadores e nao Conservadores

Associacao Laranja Associacao Laranja outros Totalda
Conservadorismo valores politicos linha
Pref. pessqal 3 4 7
Conservadorismo
Pref. pessoal outro 55 68 197
valor
Total da coluna 58 72 130

6.5.5. Teste da relagdo da cor azul (claro + escuro) com o Liberalismo entre eleitores Liberais e ndo
Liberais
Numa andlise tdo aprofundada, em que se examinam as preferéncias dos eleitores, seria ideal redividir
a cor azul em claro e escuro, dado que os eleitores com preferéncia pelo Liberalismo apresentam um
grau de associacdo com o azul-claro significativamente distinto da associacdo desta cor com o
Europeismo.
No entanto, para preservar a coeréncia metodoldgica do estudo, optou-se por ndo separar as

variantes de azul e ndo conduzir o teste com a cor azul por considerar que nao seria relevante.
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6.5.6. Resumo da analise dos dados relativo a Hipdtese 3

A andlise da relacdo entre cores e valores politicos (Tabela 6.5.4.), tendo em conta a identificacdo
pessoal dos participantes, revelou que, a preferéncia politica individual ndo influencia
significativamente a associagdo simbdlica das cores aos respetivos valores, nao validando a Hipdtese
3. O recurso ao teste exato de Fisher permitiu avaliar de forma robusta as associa¢cdes em tabelas 2x2
com frequéncias reduzidas, evidenciando que, nos casos do vermelho/comunismo (p = 0,57),
verde/ambientalismo (p = 0,71) e laranja/conservadorismo (p = 0,93), ndo existe efeito
estatisticamente significativo da identificacdo pessoal sobre a atribui¢cdo das cores aos valores politicos
correspondentes.

No caso do preto/autoritarismo, a analise ndo foi possivel devido a auséncia de participantes com
preferéncia autoritaria, enquanto a cor azul ndo foi analisada em detalhe para preservar a coeréncia
metodoldgica. Nos pares analisados, ndo foi encontrada evidéncia estatisticamente significativa de
gue a identificagdo politica pessoal dos participantes alterasse a associagdo entre as cores e 0s
respetivos valores politicos. Este resultado é compativel com a possibilidade de essas associagdes
serem partilhadas entre participantes com diferentes preferéncias, mas nao permite demonstrar, por

si s0, que sejam independentes das orienta¢bes individuais na populacao.

Tabela 6.5.4. Resumo testes exatos de Fischer relativos a Hipdtese 3

COR x VALOR POLITICOxValor

Teste exacto de Fischer Conclusao
Pessoal

Preto/Autoritarismo/entre
eleitores Autoritarios e ndo nao testado nao testado
Autoritarios

Vermelho/Comunismo/entre nao ha evidéncia de associacao
eleitores Comunistas e nao (p=.57) entre preferéncia comunista e a
Comunistas forma de associar a cor vermelha
Verde/Ambientalismo/entre nao ha evidéncia de associagao
eleitores Ambientalistas e nao (p=.71) entre preferéncia ambientalistae a
Ambientalistas forma de associar a cor verde
Laranja/Conservadorismo/entre nao ha evidéncia de associagao
eleitores Conservadores e hao (p=.93) entre preferéncia conservadora e a
Conservadores forma de associar a cor laranja
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6.6. Resultados da H4: associa¢ao entre as cores dos cartazes e os partidos

Enquanto as hipdteses anteriores se centraram na relacdo entre cor e valores politicos, a literatura
aponta também para a associagdo entre cores e 0s grupos que representam esses valores,
nomeadamente os partidos politicos. Para investigar se a cor funciona como elemento identificador
de um partido, recorreu-se a um dos meios de comunica¢do politica tradicionais e amplamente
reconhecidos pelos cidadaos: os cartazes.

De forma a captar de modo mais abrangente a reacdo dos eleitores a estes suportes de
comunicac¢do politica, incluiram-se também cartazes de eleigdes autarquicas, nos quais figuram
candidatos menos conhecidos do publico. O pressuposto orientador, em linha com a H2, é que os
eleitores tendem a associar determinadas cores a determinados partidos politicos, ativando
simultaneamente os valores politicos convencionalmente atribuidos a esses partidos. Assim, esperava-
se que partidos com orientacdo comunista ou socialista utilizarssem o vermelho como forma de
expressar e reforcar a sua identidade ideoldgica.

Considerando que os cartazes apresentam diferencas significativas ao nivel técnico e conceptual,
a analise deve incidir sobre o elemento comum que atravessa todos os materiais: a cor e o valor politico
do partido em questdo. Assim, e seguindo igualmente o racional tedrico subjacente a H1, recorreram-
se aos valores politicos tradicionalmente associados aos partidos, conforme identificados na literatura,

e agruparam-se os cartazes em categorias de acordo com esses valores (Tabela 6.6.1.).

Tabela 6.6.1. Resultados da Hipétese 1 e da atribuicao de um valor politico dominante a cada partido
incluido no corpus

Ambientalismo | Autoritarismo | Comunismo Conservadorismo Europeismo | Liberalismo | Socialismo

ADN X

Alianca X

BE X

CDS-PP X

CDU X

CHEGA X

Ergue-te
(ex-PNR)

IL

PP

LIVRE

MAS

MPT X

Noés,
Cidadaos!
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Nova
Direita

PAN X

PCP

PCTP/MRPP

PPD/PSD

PPM

PS

PTP

RIR X

VERDES X

VOLT!

Com os cartazes categorizados segundo valores politicos, tornou-se possivel testar as associacoes

que, teoricamente e de acordo com a H2, seriam expectaveis, analisando se os eleitores relacionavam

a cor “correta” com o partido que faria uso dessa cor para expressar o respetivo posicionamento

ideoldgico. Os valores elevados nas tabelas ndo correspondem ao nimero de participantes, mas a

frequéncia total de associa¢Oes entre Cores X Partidos politicos X Valores politicos em todos os cartazes

avaliados. Cada participante avaliou multiplos cartazes e cada associacdo individual foi contabilizada

separadamente. Assim, cada célula reflete o total de vezes que determinada cor foi associada a um

partido ou valor, permitindo avaliar a intensidade e consisténcia das perce¢Ges simbdlicas dos eleitores

(Tabela 6.6.2.) e compreendendo as associagdes mais fortes (Tabela 6.6.3.).

Tabela 6.6.2. Quantificacdo de pontos atribuidos na rela¢do cor-partido na Hipotese 4

Cor dos cartazes
. Azul
Vermelha | Verde Preta Laranja Roxa Amarela
(claro+escuro)

VERDES/PEV 14 303 0 4 20 14 29
PAN 4 187 11 1 32 16 4
MPT 12 23 7 2 3 1

Partidos
Ambientalistas 30 913 18 7 99 a1 35
CHEGA 178 7 224 13 173 43 9
ADN 28 7 29 15 51 3 5
Ergue-te
(Antigo PNR) 43 6 51 5 25 4 2
Partidos 249 20 304 33 249 50 16
Autoritarios
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PCP 266 47 26 11 70 8 34
cDU 91 58 10 2 112 9 11
PCTP/MRPP | 90 5 23 4 3 3 16
MAS 14 8 7 5 4 53 3
Partidos 461 118 66 22 189 73 64
Comunistas
PPD/PSD 262 15 7 389 97 15 10
CDS-PP 150 35 43 232 33 11
Nova Direita 25 4 99 8 52 9 1
PPM 11 4 7 7 95 2 1
Partidos 448 58 118 447 476 59 23
Conservadores
IL 59 22 74 33 182 37 9
Alianca 45 20 6 30 58 5 7
Nés,
Cidadanst 40 50 17 12 19 14 16
JPP 20 58 0 4 10 2 4
RIR 11 9 1 2 3 2 1
Partidos 175 159 08 81 272 60 37
Liberais
VOLT! 3 15 12 54 10 104 3
Partidos 3 15 12 54 10 104 3
Europeistas
PS 455 75 6 46 117 14 15
BE 218 28 72 39 21 28 a1
LIVRE 30 121 147 12 26 16 30
PTP 30 2 4 2 4 0 2
Partidos 733 226 229 99 168 58 88
Socialistas

196



Tabela 6.6.3. Quantificagdo de pontos, em percentagem, atribuidos na relagdo cor-partido na

Hipotese 4
Cor dos cartazes
: Azul
Vermelha | Verde Preta | Laranja Roxa | Amarela
(claro+escuro)
P.artldo.s 1% 46% 20 1% 4% 7% 13%
Ambientalistas
Partidos 12% 2% | 36% 4% 18% 11% 6%
Autoritarios
Partidos 2% | 11% | 8% | 3% 13% 17% | 24%
Comunistas
Conservadores
Partidos 8% | 14% | 12% | 11% 19% 14% | 14%
Liberais
Partlo!os 0% 1% 1% 7% 1% 24% 1%
Europeistas
Partidos 35% | 20% | 27% | 13% 12% 13% | 33%
Socialistas
Total 100% 100% | 100% | 100% 100% 100% | 100%

Com base na Tabela 6.6.3., é possivel observar que determinadas associacdes foram estabelecidas
entre cores e valores politicos, assim como entre cores e partidos politicos. As percentagens
correspondem ao total de avaliagGes realizadas, ndo constituindo observagGes estatisticamente
independentes. Por essa razao, os resultados dos testes de associa¢do sao tratados como indicadores
exploratérios, devendo a sua significancia ser interpretada com cautela. Procurou-se, assim, identificar
relacdes especificas: entre cartazes de cor vermelha e os partidos comunistas e socialistas, bem como
com partidos conservadores; entre cartazes de cor preta e o Autoritarismo e o Socialismo; entre
cartazes de cor verde e os partidos ambientalistas e socialistas; entre cartazes de cor laranja e os
partidos conservadores e liberais; entre cartazes de cor azul e os partidos europeistas, liberais e
conservadores; entre cartazes de cor roxa e os partidos europeistas e autoritdrios; e, por fim, entre
cartazes de cor amarela e os partidos europeistas e socialistas. Salienta-se, ainda, que na recolha

efetuada nao foram registados cartazes com as cores rosa ou azul-claro.
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A semelhanca do procedimento utilizado na H2, serdo realizados testes de qui-quadrado (x?) para
cada uma das cores presentes nos cartazes, de modo a obter conclusdes estatisticamente robustas,
considerando o tamanho da amostra. As tabelas permitem, como anteriormente, comparar a
frequéncia de associagao de uma cor especifica a um determinado cartaz ou partido em relagdo a todas
as outras cores e partidos/valores politicos. Por exemplo, ao analisar a relacdo entre cartazes
vermelhos e partidos comunistas, estas associacdes sao comparadas com todos os outros cartazes de
cores diferentes e todos os outros partidos/valores politicos.

Para cada analise do tipo cor—partido/valor politico, formulam-se duas hipoteses:

Hipdtese nula (Ho) — A cor do cartaz (cor em questdo vs. outras cores) e a filiagdo partidaria (valor
politico em questdo vs. outros) sdo independentes.

Hipdtese alternativa (Hq) — Existe associagao entre a cor do cartaz e a filiagao partidaria.

6.6.1. Teste da relagao dos cartazes de cor vermelha com partidos comunistas

Relativamente a relagdo de cartazes vermelhos com partidos comunistas (Tabela 6.6.4), foi
realizado um teste qui-quadrado de independéncia para examinar a relagédo entre a cor do cartaz
(vermelho vs. outras cores) e a filiacdo partidaria (partidos comunistas vs. outras correntes). O teste
revelou uma associacéo significativa, (x*(1, N = 6916) = 142,2), (p < .001). Especificamente, 22 %
(461/2 099) dos cartazes vermelhos foram associados a partidos comunistas, contra apenas 1%
(532/4 817) dos cartazes de outras cores. O coeficiente ¢ = .14 indica um efeito de magnitude
pequeno-médio. Embora a associagdo seja robusta (p <0,001), o efeito é relativamente pequeno.
Confirma-se a (H4).

Uma vez que partidos socialistas também foram associados a cartazes desta cor, também foi
realizado um teste qui-quadrado de independéncia para examinar a relagdo entre a cor do cartaz
(vermelho vs. outras cores) e a filiacdo partidaria (partidos socialistas vs. outras correntes). O teste

revelou uma associacdo significativa, (x*(1, N = 6 916) = 234,8), (p < .001).
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Tabela 6.6.4. Teste da relacdo cartazes vermelhos com partidos comunistas

Cartazes vermelhos | Outros cartazes Total

Partidos Comunistas 461 532 993
Outros partidos 1638 4285 5923
Total da coluna 2099 4817 6916

6.6.2. Teste da relagdo dos cartazes de cor vermelha com partidos socialistas

Especificamente, 35 % (733/2 099) dos cartazes vermelhos foram associados a partidos socialistas,

contra apenas 18 % (868/4 817) dos cartazes de outras cores (Tabela 6.6.5). O coeficiente ¢ = .18 indica

um efeito de magnitude pequeno-médio. ¢ = 0,18 indica que, embora a associagdo seja robusta

(p <0,001), o efeito tem tamanho pequeno-médio. Confirma-se também a (H;).

Tabela 6.6.5. Teste da relagdo cartazes vermelhos com partidos socialistas

Cartazes vermelhos | Outros cartazes Total

Partidos Socialistas 733 868 1601
Outros partidos 1366 3949 5315
Total da coluna 2099 4817 6916

6.6.3. Teste da relagdo dos cartazes de cor vermelha com partidos conservadores

Contrariamente ao que a literatura indicava, cartazes vermelhos foram associados a partidos

conservadores, sendo que assim foi realizado um teste qui-quadrado de independéncia para examinar

a relagcdo entre a cor do cartaz (vermelho vs. outras cores) e a filiacdo partidaria (partidos

conservadores vs. outras correntes) (Tabela 6.6.6). O teste revelou uma associagéo significativa, (x*(1,

N = 6916) = 8,19), (p = .004). Especificamente, 21 % (448/2 099) dos cartazes vermelhos foram

associados a partidos conservadores, contra 25% (1 181/4 817) dos cartazes de outras cores. O

coeficiente phi ¢ = 0,03 revela que, apesar da significancia estatistica (p = 0,004), o efeito pratico é

quase negligivel. Confirma-se a (Hy)
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Tabela 6.6.6. Teste da relacao cartazes vermelhos com partidos conservadores

Cartazes vermelhos | Outros cartazes Total

Partidos Conservadores 448 1181 1629
Outros partidos 1651 3636 5287
Total da coluna 2099 4817 6916

6.6.4. Teste da relagao dos cartazes de cor verde com partidos ambientalistas

No caso dos cartazes de cor verde, importa perceber a relagdo com os partidos ambientalistas (Tabela
6.6.7), sendo que neste caso o teste revelou uma associagdo significativa, (x*> (1, N =6 916) = 1 939,4),
(p < .001). Especificamente, 46 % (513/1109) dos cartazes verdes foram associados a partidos
ambientalistas, contra apenas 3 % (176/5 807) dos cartazes de outras cores. O coeficiente ¢ = .53
indica um efeito de magnitude grande. ¢ = 0,53 indica que a cor verde explica uma parcela substancial
da variagdo na escolha partidaria, ou seja, em termos praticos, a proporg¢ado de associa¢des a partidos
ambientalistas foi substancialmente superior entre os cartazes verdes do que entre os cartazes das

restantes cores Confirma-se a (H).

Tabela 6.6.7. Teste da relagdo cartazes verdes com partidos ambientalistas

Cartazes verdes Outros cartazes Total

Partidos Ambientalistas 513 176 689
Outros partidos 596 5631 6227
Total da coluna 1109 5807 6916

6.6.5. Teste da relagdo dos cartazes de cor verde com partidos socialistas

Analisando estes cartazes, verificou-se que uma parte dos eleitores os associou a partidos
socialistas (Tabela 6.6.8), sendo que o teste revelou uma associagdo estatisticamente significativa,
(x*(1, N = 6 916) = 150.75), (p < .001). Especificamente, 20 % (226/1 109) dos cartazes verdes foram
associados a partidos socialistas, contra apenas 8 % (463/5 807) dos cartazes de outras cores. O

coeficiente (¢ = .15) indica um efeito de magnitude pequena a moderada. Confirma-se a H;.

Tabela 6.6.8. Teste da relagao cartazes verdes com partidos socialistas

Cartazes verdes Outros cartazes Total

Partidos Socialistas 226 463 689
Outros partidos 903 5324 6227
Total da coluna 1109 5807 6916




6.6.6. Teste da relagdo dos cartazes de cor preta com partidos autoritarios

A primeira associacdo de cartazes desta cor foi para com partidos autoritarios (Tabela 6.6.9), sendo
que o teste revelou uma associagéo significativa, (x*(1, N =6 916) = 428,5), (p < .001). Especificamente,
36 % (304/845) dos cartazes pretos foram associados a partidos autoritarios, contra apenas 10 %
(617/6 071) dos cartazes de outras cores. O coeficiente ¢ = .25 indica um efeito de magnitude

moderada.

Tabela 6.6.9. Teste da relagao cartazes pretos com partidos autoritarios

Cartazes pretos Outros cartazes Total

Partidos Autoritarios 304 617 921
Outros partidos 541 5454 5995
Total da coluna 845 6071 6916

6.6.7. Teste da relagdo dos cartazes de cor preta com partidos socialistas

Surpreendentemente, cartazes desta cor foram associados a partidos socialistas (Tabela 6.6.10), pelo
que se decidiu realizar um teste qui-quadrado de independéncia para examinar a relagdo entre a cor
do cartaz (preto vs. outras cores) e a filiacdo partidaria (partidos socialistas vs. outras correntes). O
teste revelou uma associacdo significativa, (x3(1, N = 6 916) = 8,54), (p = .003). Especificamente, 27 %
(229/845) dos cartazes pretos foram associados a partidos socialistas, contra 23 % (1 372/6 071) dos
cartazes de outras cores. O coeficiente ¢ = .04 indica um efeito de magnitude muito pequena. Assim,
¢ = 0,04 indica que, embora a associacdo seja estatisticamente significativa, a sua relevancia pratica é

muito reduzida, ainda assim, confirma-se a (H).

Tabela 6.6.10. Teste da relagdo cartazes pretos com partidos socialistas

Cartazes pretos Outros cartazes Total

Partidos Socialistas 229 1372 1601
Outros partidos 616 4699 5315
Total da coluna 845 6071 6916

6.6.8. Teste da relagao dos cartazes cor laranja com partidos conservadores

No caso dos cartazes cor de laranja que foram associados a partidos conservadores (Tabela 6.6.11., o
teste revelou uma associacgéo significativa, (x*(1, N = 6 916) = 620,4), (p < .001). Especificamente, 60 %
(447/743) dos cartazes laranja foram associados a partidos conservadores, contra apenas 19 %

(1182/6 173) dos cartazes de outras cores. O coeficiente ¢ = .30 indica um efeito de magnitude
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moderada: a associac¢do entre a cor laranja e a atribuicdo do cartaz a partidos conservadores apresenta
uma magnitude moderada. Em contrapartida, ndo foi encontrada uma associagdo estatisticamente

significativa entre os cartazes laranja e os partidos liberais, x*(1, N =6 916) = 2,57, p=0,11.

Tabela 6.6.11. Teste da relagdo cartazes laranja com partidos conservadores

Cartazes laranja Outros cartazes Total

Partidos Conservadores 447 1182 1629
Outros partidos 296 4991 5287
Total da coluna 743 6173 6916

6.6.9. Teste da relagao dos cartazes de cor azul com partidos europeistas

Surpreendentemente, os cartazes azuis foram proporcionalmente menos associados a partidos
europeistas do que as restantes correntes partidarias. Por esse motivo, realizou-se um teste do qui-
quadrado de independéncia para examinar a relagdo entre a cor do cartaz, azul versus outras cores, e
a classificacdo partidaria, partidos europeistas versus outros partidos. O teste revelou uma associa¢do
estatisticamente significativa, x*(1, N = 6 916) = 30,67, p < .001. Especificamente, apenas 5% (10/201)
dos cartazes dos partidos europeistas eram azuis, comparativamente com 21% (1 409/6 715) dos
cartazes dos restantes partidos. O coeficiente ¢ = .07 indica uma associagdo de magnitude muito
pequena. Assim, embora a relacdo seja estatisticamente significativa, a sua relevancia pratica é
reduzida e apresenta uma direcdo contraria a associacdo esperada. Por conseguinte, estes resultados

ndo confirmam a associacdo positiva entre a cor azul e os partidos europeistas no corpus analisado.

Tabela 6.6.12. Teste da relagdo cartazes azuis com partidos europeistas

Cartazes azuis Outros cartazes Total

Partidos Europeistas 10 191 201
Outros partidos 1409 5306 6715
Total da coluna 1419 5497 6916

6.6.10. Teste da relagao dos cartazes de cor azul com partidos liberais

Na relagdo destes cartazes com os partidos liberais (Tabela 6.6.13), o teste revelou uma associagdo
significativa, (x*(1, N = 6 916) = 66,2), (p < .001). Especificamente, 19 % (272/1 419) dos cartazes azuis
foram associados a partidos liberais, contra apenas 11 % (610/5 497) dos cartazes de outras cores. O
coeficiente ¢ = .10 indica um efeito de magnitude muito pequeno. Assim, ¢ = 0,10 indica que, embora

a associacdo seja estatisticamente significativa, a sua relevancia pratica é reduzida.
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Tabela 6.6.13. Teste da relagdo de cartazes azuis com partidos liberais

Cartazes azuis Outros cartazes Total
Partidos liberais 272 610 888
Outros partidos 1147 4887 6034
Total da coluna 1419 5497 6916

Também se confirma a (H,). Por fim, no caso dos partidos conservadores (Tabela 6.6.14), revelou-se
uma associagéo significativa, (x*(1, N = 6 916) = 98,9), (p < .001). Especificamente, 34 % (476/1 419)
dos cartazes azuis foram associados a partidos conservadores, contra apenas 20 % (1 153/5 807) dos
cartazes de outras cores. A associagdo entre os cartazes azuis e os partidos conservadores é

estatisticamente significativa, mas apresenta magnitude pequena (¢ = 0,12). Confirma-se a (H.).

Tabela 6.6.14. Teste da relagdo de cartazes azuis com partidos conservadores

Cartazes azuis Outros cartazes Total

Partidos conservadores 476 1153 1629
Outros partidos 943 4344 5287
Total da coluna 1419 5497 6916

6.6.11. Teste da relagao dos cartazes de cor roxa com partidos europeistas

Para compreender a relagdo dos cartazes de cor roxa com os partidos europeistas (Tabela 6.6.15), foi
realizado um teste qui-quadrado de independéncia para examinar a relacdo entre a cor do cartaz (roxa
vs. outras cores) e a filiagdo partidaria (partidos europeistas vs. outras correntes). O teste revelou uma
associacdo significativa, (x*(1, N = 6 916) = 725,9), (p < .001). Especificamente, 24 % (104/435) dos
cartazes roxos foram associados a partidos europeistas, contra apenas 1,5 % (97/6 481) dos cartazes

de outras cores. O coeficiente ¢ = .32 indica um efeito de magnitude moderada.

Tabela 6.6.15. Teste da relagao de cartazes roxos com partidos europeistas

Cartazes roxos Outros cartazes Total

Partidos europeistas 104 97 201
Outros partidos 331 6384 6715
Total da coluna 435 6481 6916
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6.6.12. Teste da relagdo dos cartazes de cor roxa com partidos autoritarios

Ainda nos cartazes desta cor, torna-se importante perceber se a associagdo da cor roxa ao
autoritarismo na H2, se revela também na associacdo dos cartazes dessa cor a partidos com essa
identidade. Deste modo, Foi realizado um teste qui quadrado de independéncia para examinar a
relacdo entre a cor do cartaz (roxa vs. outras cores) e a filiacdo partidaria (partidos autoritarios vs.
outras correntes) (Tabela 6.6.16). O teste n3o revelou associag¢do significativa, (x3(1, N =6 916) = 1,36),

(p =.24). Confirma-se a (Ho)

Tabela 6.6.16. Teste da relagao de cartazes roxos com partidos autoritarios

Cartazes roxos Outros cartazes Total

Partidos autoritarios 50 871 921
Outros partidos 385 5610 5995
Total da coluna 485 6481 6916

6.6.13. Baixos valores de associacdo: teste da relagao dos cartazes de cor amarela com partidos
liberais, europeistas e socialistas

No caso da cor amarela, ndo existiu uma relagdo muito grande com valores politicos, mas decidiu-se
compreender a relagdo dos cartazes amarelos com os partidos identificados pelos valores que
significativamente surgem na H2. Primeiramente, em relacdo aos partidos liberais (Tabela 6.6.17), o
teste n3o revelou associacdo significativa, (x3(1, N =6 916) = 0,33), (p = .56) confirmando a (Ho), sendo
que para os partidos europeistas (Tabela 6.6.18), o n=3 declara de imediato que ndo ha nenhuma
associacdo, uma vez que o teste revelou que a associacdo ndo era estatisticamente significativa,
(\chi*{2}(1, N = 6 916) = 0.96), p = 0.33, (\phi = 0.01), comprovando que a cor amarela dos cartazes
ndo estd relacionada de forma relevante a escolha de partidos europeistas, confirmando também a

(Ho).

Tabela 6.6.17. Teste da relagdo de cartazes amarelos com partidos liberais

Cartazes amarelos | Outros cartazes Total
Partidos liberais 37 845 882
Outros partidos 229 5805 6034
Total da coluna 266 6650 6916
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Relativamente ao mapa de semelhanca entre cédigos na Figura 6.3.4, percebeu-se que o amarelo
como cor secundaria era utilizado tanto por partidos comunistas como por partidos autoritarios e
socialistas. No caso dos partidos autoritdrios, a Tabela 6.5.18 demonstra desde logo que a associac¢do

aos cartazes é minima.

Tabela 6.6.18. Teste da relagdo de cartazes amarelos com partidos autoritarios

Cartazes amarelos | Outros cartazes Total

Partidos autoritarios 88 1513 1601
Outros partidos 178 5137 5315
Total da coluna 266 6650 6916

No caso dos partidos comunistas (Tabela 6.5.19), rejeitamos a Ho pois o teste revelou
x*(1, N=6916) = 21,2, p<0,001. Especificamente, 24,1 % (64/266) dos cartazes amarelos foram
associados a partidos comunistas, enquanto 14,0 % (929/6 650) dos cartazes de outras cores
receberam essa atribuicdo. O valor de ¢ = 0,055 indica um efeito muito pequeno, mostrando que o
amarelo tem pouca influéncia pratica na afiliacdo partidaria, apesar de a associagdo ser

estatisticamente significativa.

Tabela 6.6.19. Teste da relacao de cartazes amarelos com partidos comunistas

Cartazes amarelos | Outros cartazes Total

Partidos comunistas 64 929 993
Outros partidos 202 5721 5923
Total da coluna 266 6650 6916

6.6.14. Resumo da andlise dos dados relativo a Hipdtese 4
A andlise estatistica das associacdes entre cores de cartazes politicos e filiacdes partidarias revelou
padrdes consistentes, embora com magnitudes de efeito muito variadas. As cores apresentaram
comportamentos diferenciados, confirmando em grande medida as hipdteses inicialmente
formuladas. A cor vermelha mostrou associagdes significativas com partidos comunistas e socialistas,
ainda que com efeitos pequenos-médios, e uma relacdo estatistica com partidos conservadores, cujo
efeito, porém, é praticamente negligenciavel.

A cor verde apresentou o padrdo mais robusto, com uma associacdo extremamente forte aos
partidos ambientalistas, constituindo o maior efeito observado em toda a andlise; verificou-se também

relagdo com partidos socialistas, ainda que menos central.
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A cor preta associou-se sobretudo aos partidos autoritarios, com efeito moderado, e
marginalmente aos partidos socialistas, mas sem relevancia pratica.

A cor laranja evidenciou uma associacao moderada com partidos conservadores, embora sem
relagdo significativa com os liberais. A cor azul apresentou efeitos pequenos, mas estatisticamente
significativos, nas relagdes com partidos europeistas, liberais e conservadores, indicando ligacGes
consistentes, mas fracas.

A cor roxa revelou uma associagdo moderada com partidos europeistas, mas ndo com partidos
autoritarios, contrariando parcialmente o esperado a partir da analise conceptual.

Por fim, a cor amarela mostrou apenas associa¢Ges muito fracas — embora estatisticamente
significativas — com partidos comunistas e socialistas, sem qualquer relagao relevante com partidos
liberais ou europeistas.

Em conjunto (Tabela 6.5.20), estes resultados demonstram que as cores desempenham um papel
reconhecivel, ainda que varidvel, na percep¢do publica das identidades partidarias: algumas cores
apresentam uma forga simbdlica marcada (como o verde, o vermelho ou o roxo), enquanto outras se
revelam mais polissémicas ou residuais (como o azul ou o amarelo). O capitulo confirma, assim, que
existe uma gramatica cromdtica na comunicacdo politica, parcialmente estdvel, mas sensivel a
contextos e praticas especificas. A hipétese de que determinadas cores tendem a estar fortemente
associadas a partidos politicos foi confirmada, porém de maneira desigual entre as cores analisadas.

Para que a hipdtese fosse sustentada, as associacdes deveriam ser estatisticamente significativas
e apresentar magnitudes de efeito elevadas, indicando rela¢gées fortes ou muito fortes. Os resultados
mostram que algumas cores realmente cumprem esses critérios: o verde apresenta um coeficiente ¢
de 0,53 configurando uma associacdo forte com partidos ambientalistas, e o roxo, com ¢ = 0,32, revela
uma relacdo moderada-forte com partidos europeistas, confirmando plenamente a hipdtese nesses
casos. Outras cores demonstram associaces moderadas: o preto (¢ =0,25) esta ligado a partidos
autoritarios e o laranja (¢ =0,30) a partidos conservadores, confirmando a hipdtese, porém com
menor intensidade. Ja cores como vermelho (¢ = 0,14) exibem uma associa¢do pequena-moderada
com partidos comunistas, e o azul, cujos ¢ variam entre 0,10 e 0,12, mostra rela¢Ges fracas, embora
consistentes, com partidos europeistas, liberais e conservadores. O amarelo apresenta um ¢ muito
pequeno, indicando que, apesar de existir uma associa¢do estatistica com partidos comunistas ou
socialistas, ela é praticamente irrelevante. Finalmente, algumas combinag¢des ndo revelam nenhuma
associacdo relevante: laranja com liberais, roxo com autoritarios, azul com europeistas (ndo calculavel
por falta de ocorréncias) e amarelo com liberais ou europeistas.

Em suma, a hipdtese é confirmada, mas nao de forma homogénea: enquanto verde e roxo

apresentam ligacOes claras e fortes, outras cores tém vinculos reais porém fracos, e um pequeno
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conjunto de cores ndo demonstra relacdo significativa, evidenciando que a gramatica cromatica

partiddria é assimétrica e ndo universal.

Tabela 6.6.20. Resumo testes chi-quadrado relativos a Hipotese 2 e testes chi-quadrado relativos a

Hipotese 4

COR x VALOR POLITICO
COR x PARTIDO POLITICO

Chi-quadrado

coeficiente phi

Vermelho/Comunismo associacao significativa 0.71
(x’(1, N=1048)=527,9), (p <.001) Grande
Cartazes vermelhos/Partidos associacao significativa 0,14

comunistas

(x’(1, N=6916) =142,2), (p <.001)

Pequena-moderada

Verde/Ambientalismo

associagao significativa
(x?(1,N=1048)=778,4), (p<.001)

0.86
Muito grande

Cartazes verdes/Partidos associacao significativa 0,53
Ambientalistas (x*(1, N=6916) =1 939,4), (p <.001 Grande
- associacdao significativa 0.53
Preto/Autoritarismo (x?((1,N=1048)=296,4, (p<.001) Grande
Cartazes pretos/Partidos associacao significativa 0,25
autoritarios (x*(1, N =6 916) =428,5), (p <.001) Moderada
Larania/Conservadorismo associacgdao significativa 0,23
J (x*(1, N = 1 048) = 56,58), (p <.001) Moderada
Cartazes laranja/Partidos associagao significativa 0,30
conservadores (x*(1, N =6 916) =620,4), (p <.001) Moderada
S . associacgdao significativa 0,07
Laranja/Liberalismo (X3(1, N =1048) =4,65), (p =.031) Pequena
Cartazes laranja/Partidos néo revelou associagao significativa, «
liberais (x’(1, N=6916)=2,57), (p =.11)
, associag¢dao significativa 0,24
Azul/Europeismo (x*(1, N = 1 048) =59,50), (p <.001) Moderada
Cartazes azuis/Partidos associacdo significativa, x3(1, N = 6 916) 0,07

europeistas =30,67, p<.001 Muito pequena
. . associac¢dao significativa 0,20
Azul/Liberalismo (%(1, N =1048) =42,79), (p <.001) Moderada
Cartazes azuis/Partidos associacao significativa 0,10

liberais

(x’(1, N=6916) =66,2), (p <.001)

Pequena-moderada
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Azul/Conservadorismo

associacao significativa
(x?(1, N =1 048) = 10,44), (p =.001)

0,10
Pequena-moderada

Cartazes azuis/Partidos
conservadores

associacao significativa
(x’(1, N =6 916) =98,9), (p <.001)

0,12
Pequena-moderada

Roxo/Europeismo

associacao significativa
(x?(1, N =1 048) = 23,75), (p <.001)

0,15
Pequena-moderada

Cartazes de cor roxa * Partidos
europeistas

associac¢ao significativa
(x’(1, N=6916) = 725,9), (p <.001)

0,32
Moderada

Roxo/Autoritarismo

associacao significativa
(x*(1, N=1048)=9,21), (b =.002)
(x*(1, N =1 048) = 56,58), (p <.001)

0,09
Pequena
Moderada

Cartazes roxos/Partidos
autoritarios

ndo revelou associagao significativa,
(x}(1, N =6 916) = 1,36), (p = .24)

Amarelo/Liberalismo

associacdao significativa
(x?(1, N =1 048) = 12,33), (p =.0004)

0,11
Pequena-moderada

Cartazes amarelos * Partidos
liberais

ndo revelou associagao significativa,
(x*(1, N =6 916) = 0,33), (p =.56)

Cartazes amarelos * Partidos
comunistas

associacao significativa
X1, N=6916) =21,2,p < 0,001

0,05
muito-pequena

Amarelo/Europeismo

associacao significativa
(x*(1, N=1048)=7,38), (0 =.007)

0,08
Pequena

Cartazes amarelos * Partidos
europeistas

néo ha relagdo

X

Amarelo/Conservadorismo

ndo revelou associacao significativa
(x*(1, N=1048)=0,09), (p =.76)
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6.7. Analise exploratdria dos cartazes modificados

Dos 52 cartazes apresentados aos participantes, 6 cartazes foram modificados. Como ja referido, o
baixo nimero de respondentes, n=165, ndo permite daqui retirar conclusGes sobre 1) se a alteracdo
da cor influenciou a associa¢do do cartaz ao partido, ou 2) se outros elementos do cartaz além da cor
exerceram influéncia no momento da atribui¢do do partido.

Desta forma, a discussdo seguinte servira apenas, a semelhanga do questionario preliminar, para
levantar indicadores interessantes que possam constar nas conclusdes e servir como pistas futuras.

Apenas 5 cartazes serdo analisados pelas suas caracteristicas visuais e indicadores levantados.

6.7.1. PS para PSD: autarquia Campo Maior
Nos cartazes apresentados visualiza-se o cartaz original do PS de Campo Maior (Figura 6.7.1.), durante
a campanha de EleicGes Autarquicas e que se julgou ser ideal para testar a mudanca da cor. Além de
ser de uma autarquia cujas personalidades politicas sdo relativamente desconhecidas a nivel nacional,
a cor da roupa utilizada era também bastante neutra e além disso, o logétipo de campanha, no canto
superior esquerdo, também ndo faz mencao ao partido. Assim, e a semelhanca dos outros cartazes,
foi retirado o logétipo do partido (PS), no campo superior direito, e a cor alterada de rosa para laranja.
Esparrava-se que com esta alteragdo, com protagonistas desconhecidos e sem outras referéncias
visuais que o cartaz seja associado ao PSD, especialmente se nao existir nenhum respondente daquele
distrito e concelho.

Dos 161 participantes, 128 associaram o cartaz ao PSD (Tabela 6.7.1). De facto, verifica-se que
mesmo os Unicos respondentes naturais do concelho de Portalegre (o que ndo significa que o sejam
de Campo Maior, mas a probabilidade é maior) e que podiam de alguma forma estar familiarizados

com os politicos do cartaz, associaram-no ao PSD (Tabela 6.7.2).
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AFIRMAR
Carmpo Maror

Gente quea fozt &

Duarte Vivas Sao Silveirinha Luis Rosinha Paulo Pinheiro Gil Galacho

AFIRMAR
Carmpo Maior

Gente que fazl &

Duarte Vivas Sao Silveirinha Luis Rosinha Paulo Pinheiro Gil Galacho

Figura 6.7.1. Cartaz da candidatura do Partido Socialista em Campo Maior: versao original em rosa e
versao modificada em laranja
Nota. Composigdo do autor: (em cima) reproduzido de [Cartaz eleitoral da candidatura Afirmar Campo
Maior], por Luis Rosinha, 2021, Facebook
(https://www.facebook.com/photo.php?fbid=838255737669055&id=100044539084919&set=a.4992749849
00467); (em baixo) adaptado da mesma fonte, com alteracdo da cor predominante de rosa para laranja e
remocdo dos elementos de identificacdo partidaria pelo autor.
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Tabela 6.7.1. Frequéncia de associagdes cartaz PS modificado a partidos politicos

Frequéncia

PS

9

PPD/PSD

128

IL

BE

LIVRE

CDS-PP

VERDES/PEV

JPP

Nés, Cidadaos!

MPT

ADN

Nova Direita

Nao sei

Alianca

RN IIN]RRRN]D|W[N |~

Total

161
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Tabela 6.7.2. Cruzamento de associacées do cartaz PS modificado com distrito de naturalidade dos
participantes

PS| PPD/PSD |IL|BE |L CEPS PEV | JPP | NC | MPT | ADN | ND l\;ae? AL | Total

Aveiro 2

Beja 1 1 1 3
Braga 1 1 2
branco : :
Coimbra 5 1 6
Evora 3
Faro 1 1 2
Guarda 2
Leiria 4 1 5
Lisboa 6 48 11111 1 1 1 1 1 62
Madeira 1 1 1 3
Portalegre

Porto 3 3
Santarém 1 1
Setubal | 2 49 4 2 2 | 1| 60
Vian

C:stae?: 8 3
Viseu 1 1
Total 9 127 1(2|3| 6 2 1| 1 1 2 1 4 | 1| 161

6.7.2. PS para CH/CDS-PP: autarquia Lisboa com Manuel Maria Carrilho

No seguimento de campanhas autdrquicas, escolheu-se este cartaz (Figura 6.7.2) por ter como
protagonista, Manuel Maria Carrilho, militante do PS, antigo ministro da Cultura no governo de
Antdnio Guterres, Deputado a Assembleia da Republica pelo circulo eleitoral do Porto, antigo
Embaixador da Unesco e ex-candidato a Camara Municipal de Lisboa. O cartaz original, rosa, do PS foi
alterado para uma cor oposta e supostamente conservadora e representativa de partido como o CDS-
PP ou o Chega, pelo que se acredita que a associacdo seja esta.

Julga-se também que participantes com faixas etdrias mais altas o associem corretamente o cartaz
ao partido PS. Como esperado, verifica-se que o cartaz é associado ao 37 vezes ao CDS-PP, 26 ao Chega,
16 ao PS e 10 ao PSD (Tabela 6.7.3). Quando cruzados com a variavel da idade, de facto sdo os mais
velhos que associam ao PS e os mais novos aos Chega e CDS-PP. Anota-se que o texto na imagem pode

também ter surtido algum efeito (Tabela 6.7.4).
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PRIORIDADE
AOESTACIONAMENTO
PARA RESIDENTES

mupag Lisgoa! ¢

PRIORIDADE
AO ESTACIONAMENTO
PARA RESIDENTES

mupag ussoa!

Figura 6.7.2. Cartaz da candidatura de Manuel Maria Carrilho a CiAmara Municipal de Lisboa: versdo

original em rosa e versdao modificada em azul-escuro
Nota. Composigdo do autor: (em cima) reproducdo digital de um cartaz eleitoral da candidatura de

Manuel Maria Carrilho a Camara Municipal de Lisboa, cedido ao autor por um elemento do Partido Socialista

do Montijo e digitalizado pelo autor; (em baixo) versdo adaptada pelo autor, com alteragao da cor
predominante de rosa para azul-escuro e remocgdo dos elementos de identificacdo partidaria.

Tabela 6.7.3. Frequéncia de associagoes cartaz PS 2 modificado a partidos politicos

Frequéncia

PS 9
PPD/PSD 128
IL 1
BE 2
LIVRE 3
CDS-PP 6
VERDES/PEV 2
JPP 1
Nés, Cidadaos! 1
MPT 1
ADN 2
Nova Direita 1
Néo sei 2
Alianca 1
CDhU 4
Nova Direita 5
Nao sei 17
Alianca 9
Total 161
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Tabela 6.7.4. Cruzamento de associagoes do cartaz PS 2 modificado com idade dos participantes

mais novos mais Total
velhos
PS 3 13 16
PPD/PSD 6 4 10
CHEGA 22 4 26
IL 7 9 16
BE 2 0 2
PCP 2 0 2
LIVRE 2 2 4
CDS-PP 21 16 37
PPM 1 1 2
Nés, Cidadaos! 2 1 3
Ergue-te (Antigo PNR) 4 0 4
MAS 1 0 1
ADN 2 0 2
RIR 1 0 1
Cbhu 2 2 4
Nova Direita 3 2 5
Né&o sei 10 7 17
Alianca 5 4 9
Total 96 65 161




6.7.3. IL para Chega: cartaz com caricatura Antdnio Costa

Em terceiro lugar, o cartaz da Iniciativa Liberal (6.7.3) que caricatura Antonio Costa foi alterado de azul-
escuro para preto, na tentativa de aliar o tipo de grafismo ao discurso populista do Chega. Contrario
ao que se julgava, o cartaz foi maioritariamente associado a IL 55 vezes, apesar de aparecer associado

ao Chega 38 vezes (Tabela 6.7.5.).

VIRA O DISCO
E SAO SEMPRE

o5 ™M ESMOS § iniciativa

VIRA O DISCO
E SAO SEMPRE

OS MESMOS

Figura 6.7.3. Cartaz da Iniciativa Liberal: versdo original em azul-claro e versao modificada em preto
Nota. Composigdo do autor: (em cima) reproduzido de ““Vira o disco e sdo sempre os mesmos’. Novo
outdoor da Iniciativa Liberal ataca Costa e Rio”, por O. L. Oliveira, 10 de setembro de 2020, VisGo
(https://visao.pt/atualidade/politica/2020-09-10-vira-o-disco-e-sao-sempre-0s-mesmos-novo-outdoor-da-
iniciativa-liberal-ataca-costa-e-rio/); (em baixo) adaptado da mesma fonte, com alteragdo da cor
predominante de azul-claro para preto e remog¢éo dos elementos de identificagéo partiddria pelo autor.
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Tabela 6.7.5. Frequéncia de associagOes cartaz IL modificado a partidos politicos

" Frequéncia |
PS 0
PPD/PSD 5
CHEGA 38
IL 55
BE 14
PCP 11
LIVRE 2
PCTP-MRPP 5
MPT 2
Nés, Cidadaos! 3
Ergue-te (Antigo PNR) 4
PTP 2
ADN 2
Volt! 5
CDU 2
Né&o sei 12
Alianca 1
Total 161

6.7.4. PS para PSD: cartaz critica PSD Troika

O cartaz da Figura 6.7.4. foi mediatico em 2015 por fazer de uma série de cartazes promovidos pelo PS
gue mostravam dados e testemunhos de supostos jovens que tiveram de emigrar devido as politicas
do PSD e da Troika apds a crise financeira de 2008. Por isso, decidiu-se trocar o ligeiro apontamento
verde pela cor laranja do PSD, o préprio partido visado pela critica explicita neste cartaz, e perceber se

a memdria impactaria a atribui¢cdo do cartaz. Verifica-se que 76 pessoas atribuiram o cartaz ao PSD e

apenas 16 ao PS (Tabela 6.7.6).
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Figura 6.7.4. Cartaz do Partido Socialista sobre a emigragdo: versao original e versao modificada com faixa
laranja
Nota. Composicdo do autor: (em cima) reproduzido de “PS mantém cartazes contestados e langa mais um”, 7
de agosto de 2015, Publico (https://www.publico.pt/2015/08/07/politica/noticia/ps-mantem-cartazes-
contestados-e-lanca-mais-um-1704384); (em baixo) adaptado da mesma fonte, com substitui¢do dos elementos
cromdticos verdes e vermelhos por uma faixa laranja e remogdo do logdtipo do Partido Socialista pelo autor.
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Tabela 6.7.6. Frequéncia de associagoes cartaz PS 3 modificado a partidos politicos

Frequéncia

PS 16
PPD/PSD 76
CHEGA 7
IL 9

BE 13
PCP 2
LIVRE 3
CDS-PP 6
PEV 1

JPP 1
PPM 1
Nés, Cidadaos! 5
PCTP-MRPP 1
MPT 1
ADN 2
Nao sei 11
Alianca 6

Total 161

6.7.5. PSD para PCP/BE/PS: cartaz Luis Montenegro
Este cartaz das Legislativas 2024 (Figura 6.7.5) demonstra que quando o estudo é feito no decorrer de
eleicGes ou imediatamente apds as mesmas e no qual a personagem é também mediatica que a cor
pode ndo fazer diferenca.

O cartaz do atual primeiro-ministro foi alterado para vermelho, cor contraria ao seu partido e as
suas posi¢oes e esperava-se que pudessem existir algumas associacdes a partidos de esquerda, mas
que a maioria iria associa-lo ao PSD. Foi de facto, o que aconteceu (Tabela 6.7.7). Anota-se que o cartaz

original também nao utilizava a cor laranja do PSD mas sim um azul desvanecido, quase cinza.
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Figura 6.7.5. Cartaz do Partido Social Democrata com Luis Montenegro: versao original em azul-
acinzentado e versdo modificada em vermelho
Nota. Composicdo do autor: (em cima) reproduzido de “Cartazes da direita: entre a insisténcia e a novidade”,
12 de fevereiro de 2023, Publico (https://www.publico.pt/2023/02/12/politica/noticia/cartazes-direita-
insistencia-novidade-2038462); (em baixo) adaptado da mesma fonte, com alteragdo da cor predominante de
azul-acinzentado para vermelho e remocao dos elementos de identificacdo partidaria pelo autor.
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Tabela 6.7.7. Frequéncia de associagdes cartaz Luis Montenegro/PSD modificado a partidos politicos

' Frequéncia |

PS 15
PPD/PSD 11
CHEGA 0
IL 1

BE 5

PCP 9
LIVRE 1
CDS-PP 1
PCTP-MRPP 2
MPT 1
Ergue-te (Antigo PNR) 0
MAS 0
ADN 3
RIR 1
CDU 0
Nova Direita 0
N&o sei 2
Alianca 9

Total 161

6.7.6. Cartazes nao modificados: Paulo Rangel (PSD), Nuno Melo (CDS-PP) e cartaz negacionista
alteragdes climaticas (ADN).

De outros cartazes selecionados, dois deles ndo foram alterados mas continham caracteristicas
interessantes de testar. Tanto Paulo Rangel do PSD como Nuno Melo do CDS-PP utilizaram dois
cartazes cuja cor original é o vermelho. De notar que o de Paulo Rangel ndo é tdo recente e a sua
fotografia também esta diferente da sua figura atual e com pouca qualidade, mas o de Nuno Melo é
das Legislativas de 2022 e tem boa qualidade.

O cartaz de Rangel (Figura 6.7.6.) foi associado ao PSD 28 vezes, ao PCP 27 vezes e ao PS 14 vezes
(Tabela 6.7.8). Por outro lado, o cartaz de Nuno Melo (Figura 6.7.7) foi associado 107 vezes ao CDS-PP
e sO 10 vezes ao PS (Tabela 6.7.9).
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Figura 6.7.6. Cartaz original PSD/Paulo Rangel vermelho
Nota. Reproduzido de “United Colours of Rangel!” [Publicagdo em blogue], 20 de maio de 2009,
Depois Falamos (https://depoisfalamos.blogspot.com/2009/05/blog-post.html).

Tabela 6.7.8. Frequéncia de associagdes cartaz Paulo Rangel/PSD a partidos politicos

' Frequéncia |

PS 14
PPD/PSD 28
CHEGA 5

IL 4

BE 12

PCP 27
LIVRE 3
CDS-PP 5
JPP 2

Nds, Cidadaos! 6
PCTP-MRPP 7
Ergue-te (Antigo PNR) 4
PTP 1

ADN 5

CDU 6
Nova Direita 1
N&o sei 28
Alianca 4

Total 161
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Figura 6.7.7. Cartaz original CDS-PP/Nuno Melo vermelho
Nota. Reproduzido de [Cartaz eleitoral com a mensagem “A direita que faz falta”], por CDS—Partido Popular,
2023, Facebook (https://www.facebook.com/photo.php?fbid=159828483066022&set=pb.100071166125825.-
2207520000&type=3&locale=pt_BR).

Tabela 6.7.9. Frequéncia de associagdes cartaz Nuno Melo/CDS-PP a partidos politicos

" Frequéncia |
PS 10
PPD/PSD
CHEGA
IL
BE
PCP
LIVRE
CDS-PP 107
Ergue-te (Antigo PNR)
ADN
Chu

Nova Direita

RO N[N]| o) 00

Nao sei

AN |N| D>

Alianca

Total 161

222



Figura 6.7.8. Cartaz da Alternativa Democratica Nacional com a mensagem «Carbono é vida»
Nota. Reproduzido de Multimédia [Imagem “Fraude climatica”], por Alternativa Democratica Nacional,
s.d. (https://adn.com.pt/multimedia/). A pagina oficial do ADN disponibiliza a imagem na sec¢o destinada
aos materiais para redes sociais.

Outro cartaz é o do ADN (Figura 6.7.8) que de forma nada usual utiliza a imagem de uma vaca e o
simbolo do ODS que ao criticar os acdes que pretendem defender o meio ambiente e a utilizar figuras
animais, foram associados ao ADN 33 vezes mas praticamente em igualdade ao PAN (30 vezes) e ainda

ao PEV 18 vezes, ou seja, partidos que defendem o que o ADN esta a criticar (Tabela 6.7.10).

Tabela 6.7.10. Frequéncia de associagGes cartaz ADN a partidos politicos

 Frequéncia |
PPD/PSD 1
CHEGA 9
IL 12
BE 2
Livre 5
CDS-PP 6
PEV 18
PPM 1
Nés, Cidadaos! 1
MPT 2
Ergue-te (Antigo PNR) 5
PAN 30
ADN 33
CDU 3
Volt 3
Nova Direita 7
Né&o sei 16
Alianca 3
Total 161
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6.8. Hipotese 5: As caracteristicas dos eleitores (sociodemografica, por

exemplo) influenciam o significado de uma cor no campo politico.

Relativamente a esta hipdtese, ndo foi possivel testa-la devido a complexidade dos dados como ja
referido na andlise da Hipdtese 2, 3 e 4. Tentar de alguma forma, com a complexidade das variaveis ja
referida e com o numero de participantes reduzido, cruza as suas caracteristicas sociodemograficas
com o significado da cor era seria ja por si desafiantes, especialmente neste caso em que mesmo desta
amostra de n=161, alguns ndo responderam a questdes sobre a importancia da cor na publicidade e

na comunicacdo politica, que serviriam para testar esta hipdtese.

6.9. Hipotese 5b: Quanto maior o interesse em politica, menor é a influéncia

da cor na comunicagao politica.

O reduzido numero de participantes (n = 155) limita a generaliza¢do dos resultados. Ainda assim, foi
possivel testar a hipdtese por meio do cruzamento entre interesse politico e percec¢do da influéncia da
cor na comunicag¢do politica. A varidvel interesse em politica, originalmente composta por quatro
categorias (1 = muito interesse; 2 = algum interesse; 3 = pouco interesse; 4 = nenhum interesse), foi
recodificada no SPSS em duas categorias: alto interesse (1+2) e baixo interesse (3+4). De forma
analoga, a variavel importancia da cor na comunicagao politica foi recodificada em duas categorias
correspondentes. Apds esta recodificacdo, realizou.se um teste qui-quadrado em SPSS para encontrar

alguma relagdo estatistica nos resultados da tabela cruzada (Tabela 6.9.1.)

Tabela 6.9.1. Cruzamento entre interesse em politica e influéncia da cor na comunicagdo politica.

Pouco ou nada Moderadamente ou Total da linha
influente bastante influente
Pouco interesse 15 15 30
Muito interesse 32 93 125
Total da coluna 47 108 155

O teste qui-quadrado revelou uma associacdo estatisticamente significativa entre o nivel de
interesse politico e a perce¢do da influéncia da cor, x> (1, N=155) = 6,817, p=0,009, ¢ = 0,21, indicando
um efeito pequeno a moderado. Observou-se que os participantes com maior interesse politico

tendem a atribuir maior relevancia a cor como elemento de comunicagdo, enquanto aqueles com baixo
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interesse apresentam perce¢des menos marcadas. O teste indica significancia estatistica ao nivel de
5% (p < 0,05), permitindo rejeitar a hipdtese nula de independéncia entre as variaveis.

A andlise revelou uma associagdo estatisticamente significativa entre interesse politico e
importancia atribuida a cor. Contudo, a direcao observada foi inversa a prevista: os participantes com
maior interesse politico tenderam a atribuir maior relevancia a cor. Assim, a H5b ndo foi confirmada

tal como formulada, embora tenha sido identificada uma relacgdo significativa entre as varidveis.
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CAPITULO 7

Discussao dos resultados

A leitura conjunta dos resultados da anadlise de conteldo e do questiondrio permite identificar
uma matriz relacional entre partidos, valores politicos dominantes e cores predominantes. No corpus
analisado, foi possivel atribuir a cada partido um valor politico dominante, para efeitos analiticos, e
identificar uma cor predominante na respetiva identidade visual. Estas duas dimensdes ndo devem,
contudo, ser interpretadas isoladamente, uma vez que as associacbes cromaticas observadas se
relacionam com as trajetdrias histéricas, os posicionamentos ideolégicos e as estratégias de
diferenciacdo dos partidos.

Relativamente a Hipdtese 1, apds a codificacdo dos diversos excertos textuais e visuais, foi possivel
confirmar essa hipdtese, isto é, que a cada partido politico portugués é atribuivel um valor politico
identificdvel. No ambito do corpus analisado, foi possivel atribuir um valor politico dominante, de
acordo com os critérios de classificacdo definidos. Contudo, embora a hipdtese sustente que a cada
partido corresponde um politico especifico, a literatura indicava inicialmente que, em determinados
casos, o valor atribuido poderia ser, teoricamente, distinto daquele identificado na analise empirica.

Esta situacdo verifica-se sobretudo em alguns partidos mais antigos, como o PSD e o CDS-PP, uma
vez que, do ponto de vista tedrico e de acordo com os seus manifestos fundadores, ambos apresentam
caracteristicas que os posicionam, respetivamente, na social-democracia (no caso do PSD,
explicitamente inscrita na prépria designa¢do do partido) e no liberalismo classico. Todavia, a analise
da evolugdo do posicionamento politico destes partidos ao longo do tempo revela que o valor politico
que os orienta se foi transformando. Isto sugere que em partidos com maior longevidade, sujeitos a
diferentes liderancas, contextos histdricos e acontecimentos politicos, esses valores podem sofrer
reconfiguracdes, ainda que se mantenha uma ligacdo simbdlica e ideoldgica a fundacdo do partido.
Inicialmente, uma hipdtese semelhante foi colocada relativamente ao PS, no entanto, o conteudo
analisado confirma, de forma consistente, a associacdo ao valor politico do socialismo. A analise da
distribuicdo dos valores politicos entre os partidos revelou que o Socialismo é o valor mais frequente
(7 partidos), seguido do Ambientalismo, Conservadorismo e Liberalismo (4 partidos cada), sendo o
Autoritarismo representado por 3 partidos, o Comunismo por 2 e o Europeismo apenas por 1. Este
exercicio replicou, em larga medida, a colocagdo cromatica e espectral observada por Marini (2017).

Os resultados obtidos permitem, assim, confirmar a hipdtese formulada, enquanto a analise
evidencia indicadores relevantes sobre a dinamica e a evolu¢do dos valores politicos no seio dos
partidos portugueses. A analise sustentou a H1b no conjunto de partidos estudado: para cada partido

incluido no corpus foi identificada uma cor oficial ou predominante no respetivo logétipo. Importa
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notar que, nas codificacGes, a tipografia normalmente preenchida a preto ndo foi considerada como
cor principal, tendo-se codificado os elementos visuais relevantes para a identidade. Foi sintetizado
num retrato da evolugdo temporal do uso da cor na identidade partidaria que confirma que, a medida
gue novos partidos sdao formados, utilizam a cor como simbolo dicotémico. No caso de quererem
posicionar-se junto de partidos existentes, usam cores ja utilizadas e pertencentes a outros partidos.
No entanto, se quiserem distanciar-se de um partido, utilizam uma cor diferente, mas ndo o suficiente
para se aproximarem de partidos rivais e/ou no lado oposto do espectro politico.

A partir desta codificagdo, foi possivel cruzar valores politicos e cores oficiais, identificando-se
clusters relevantes: o Socialismo associou-se sempre ao vermelho e rosa como cor principal, e ao verde
e amarelo como cores secundarias; o Autoritarismo e o Comunismo ficaram, respectivamente, ligados
ao azul-escuro e ao vermelho como cor principal, embora, curiosamente, também usem amarelo e
vermelho como cores secunddrias; o Conservadorismo apareceu associado ao azul-escuro e ao laranja
com o vermelho a figurar como cor secundaria; o Liberalismo e o Ambientalismo partilharam o azul-
claro e o verde; e o Europeismo destacou-se pelo uso exclusivo do roxo como cor principal. Destaca-
se, desde ja, que o Unico partido conservador a nado utilizar a cor azul é o PSD, sendo uma diferenca
contrastante quanto a literatura. No entanto, algumas cores tradicionalmente consideradas como
marcadores ideolégicos mostraram associacdes menos robustas do que a literatura previa.

A especificidade do caso portugués deve ser interpretada a luz do contexto de diferenciacdo
partiddria posterior a 1974. A luz do modelo comparativo de Marini (2017), o laranja do PPD/PSD pode
ser entendido como uma escolha coerente com o seu posicionamento inicial, mais préoximo da social-
democracia e do centro-esquerda, mas visualmente distinto do vermelho utilizado pelo PS e pelo PCP.
Segundo a narrativa institucional do partido, a cor foi selecionada por ser quente e mobilizadora e por
apresentar maior forca diferenciadora do que alternativas como o verde ou o azul. A posterior
evolugdo do partido para o centro-direita ndo foi acompanhada por uma alteracdo cromatica
equivalente. A repeticdo do laranja ao longo de varias décadas sedimentou a sua associagao ao PSD e
contribuiu para que, no contexto portugués, adquirisse também uma leitura conservadora. Como a
literatura indica, por exemplo com os exemplos de Sawer (2007), Marini (2017) e Heller (2018) o
laranja é uma cor associada ao liberalismo e a social-democracia, correntes e valores politicos que nao
se revém no conservadorismo.

A evolucdo ideoldgica de um partido ndo implica necessariamente uma alteracdo da sua cor
principal. A permanéncia cromatica pode preservar o reconhecimento e a continuidade da identidade
partiddria, enquanto mudancgas no logdtipo, nas cores secundarias ou no enquadramento grafico
podem sinalizar reposicionamentos mais graduais. O CDS-PP e o PS apresentam alteragdes visuais mais
evidentes deste tipo, enquanto o PSD conservou o laranja como elemento identitdrio central. Por outro

lado, o CDS-PP nos anos 1990 relegou o amarelo para cor secundaria e, em 2010, adotou o azul-claro,
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assinalando visualmente uma mudanca de posicionamento. O PS segue um percurso semelhante ao
aproximar-se de um socialismo moderado, da social-democracia e de agendas feministas, ainda que
de forma nao oficial. Isto vem substituir o punho associado ao socialismo tradicional e ao comunismo
por um simbolo da rosa, utilizando a cor homdénima e o verde, e abandonando o vermelho e o amarelo.

O caso do PSD torna-se, assim, paradigmatico. Apesar de se caracterizar, atualmente, pelo valor
politico do conservadorismo e de se posicionar no centro-direita, mantém o laranja como cor principal
—uma cor que, segundo a literatura, é tradicionalmente associada ao liberalismo e a social-democracia,
situando-se entre o centro e a esquerda (ainda que o partido utilize, ocasionalmente, apontamentos
em azul-escuro). O outro partido portugués que recorre ao laranja, o Nds Cidadaos (NC), enquadra-se
no valor politico do liberalismo. Surge, assim, uma primeira especificidade do caso portugués, uma vez
que a literatura indica que os partidos conservadores no contexto ocidental utilizam maioritariamente
a cor azul. Adicionalmente, os partidos classificados como ambientalistas tenderiam, em teoria, a
utilizar o verde como cor principal. No entanto, dos quatro partidos ambientalistas identificados em
Portugal, dois utilizam o azul-claro como cor dominante (PAN e RIR), um utiliza o verde (MPT) e outro
recorre ao amarelo, relegando o verde para um papel secundario (PEV). Mais uma vez, observa-se um
contraste ao nivel do valor politico do liberalismo, dado que o JPP — partido de orientacdo liberal —
utiliza o verde associado ao ambientalismo como cor principal.

Deste modo, compreende-se que o conservadorismo, o ambientalismo e o liberalismo, embora
teoricamente associados as cores azul, verde e laranja/azul-claro, respetivamente, apresentam, no
contexto portugués, uma sobreposicdo cromatica, verificando-se que estes valores partilham, por
vezes, as mesmas cores entre partidos com orientagdes ideoldgicas distintas.

Outro aspeto relevante prende-se com a filiagdo em familias politicas europeias onde a associa¢do
entre cor e valor politico se revela igualmente contrastante. Observa-se que o PSD — cuja cor principal
é o laranja — integra a familia politica europeia conservadora, o PPE, cuja cor dominante é o azul-
escuro. Importa recordar que, num posicionamento anterior mais préximo do liberalismo social, o PSD
pertenceu a familia politica que hoje corresponde ao ALDE, uma aliancga de partidos liberais em que o
laranja integra as cores oficiais.

Assim, enquanto o CDS (PPE), o PS (PES), o PAN e o PEV (PVE), o PCP (LEFT), o BE (ELA) e os
restantes partidos apresentados na Tabela 6.2.1. se encontram associados a familias politicas
europeias e a grupos no Parlamento Europeu — cujas cores principais ou secundarias coincidem ou se
aproximam das cores dos partidos portugueses — o PSD (PPE) e o JPP (DfE) constituem excec¢des
cromaticas. Ainda assim, no caso do PSD, observa-se que, numa pagina dedicada aos seus
eurodeputados, o partido altera o seu simbolo para azul-escuro e amarelo, em consonancia visual com
o PPE. A Hipdtese 1b é, entdo, confirmada, mas esta especificidade no caso portugués é novamente

indicada nas Hipoteses seguintes.
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O questionario principal permitiu avaliar se estas correspondéncias também estavam presentes
nas associagbes realizadas pelos participantes. Os resultados revelaram diferentes graus de
estabilidade: o verde, o vermelho e o preto apresentaram associagdes mais intensas com o
ambientalismo, o comunismo e o autoritarismo, respetivamente, enquanto o azul, o amarelo, o roxo
e o laranja revelaram significados mais dispersos ou dependentes do contexto. A Hipdtese 2, que
postula associagOes sistematicas entre cores e valores politicos foi, entdo, testada empiricamente por
meio de analises de contingéncia e testes qui-quadrado para pares cor—valor, usando a amostra total
de respostas (n = 1 048) para as analises de associacdo cor=valor a partir da escala comparativa de
soma constante. Com a Hipdtese 2, pretendia-se confirmar a literatura existente e articular os
resultados da H1 e da H1b, partindo do pressuposto de que a cada valor politico corresponde uma cor
especifica. Esperava-se, assim, que o Ambientalismo fosse associado ao verde, o Autoritarismo ao
preto e ao azul-escuro, o Comunismo ao vermelho, o Conservadorismo ao azul-escuro, o Liberalismo
ao azul-claro e ao laranja, o Socialismo ao rosa e ao vermelho e, por fim, o Europeismo ao roxo. Desde
logo, conforme explicado na andlise, ndo foi possivel proceder a andlise isolada do rosa nem a distingao
entre azul-claro e azul-escuro, pelo que estas ultimas tonalidades foram agregadas numa unica
varidvel, designada simplesmente como azul.

Ainda assim, os resultados mostram associa¢des estatisticamente significativas e de magnitudes
diversas. Em primeiro lugar, a cor verde revelou uma associacdo extremamente forte com o
Ambientalismo, concluindo, com robustez estatistica, que existe evidéncia de que a cor verde estd
associada ao valor politico Ambientalismo. Do mesmo modo, a cor vermelha mostrou associacao forte
com o Comunismo indicando um efeito grande, atribuindo a cor vermelha ao Comunismo. A cor preta
também demonstrou associagdo significativa com o Autoritarismo indicando um efeito moderado a
grande. Assim, as cores verdes, vermelha, rosa (esta ultima assinalada como fortemente associada ao
Socialismo na analise anterior) e preta figuram como cores de associagdo forte, isto €, menos ambiguas
e adequadas para partidos que pretendam ser reconhecidos de forma inequivoca pelos seus valores
politicos. O laranja revelou associa¢do significativa com Conservadorismo e, em menor grau
estatisticamente significativo, com o Liberalismo. A cor azul (combinando claro e escuro para analise
mais solida) mostrou associagdo com Liberalismo, Conservadorismo e Europeismo. No resumo das
analises relativas a H2, concluiu-se que existe evidéncia estatistica de que as cores funcionam como
indicadores simbdlicos consistentes de orientagdes politicas especificas: verde com Ambientalismo (¢
= 0,86, muito grande), vermelho com Comunismo (¢ = 0,71, grande), preto com Autoritarismo (¢ =
0,53, grande). Outras cores demonstraram associacdes estatisticamente significativas com magnitudes
menores: laranja com Conservadorismo (¢ = 0,23, moderada), azul com Europeismo (¢ = 0,24,
moderada), azul com Liberalismo (¢ = 0,20, moderada) e roxo com Europeismo (¢ = 0,15, pequena-

moderada), entre outros.
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A Unica combinacdo que ndo apresentou associacao significativa foi Amarelo=Conservadorismo
(x¥(1, N = 1 048) = 0,09, p = .76). O azul-escuro apareceu repartido entre Europeismo e
Conservadorismo, enquanto o azul-claro é atribuido ao Liberalismo e repartido entre Europeismo e
Conservadorismo. O roxo surge ligeiramente associado ao Europeismo e ao Autoritarismo, com
apontamentos ao Conservadorismo e Liberalismo, tornando estas cores menos eficazes como
marcadores Unicos de identidade politica. Em termos praticos, houve trés grupos: cores de associacdo
forte (verde, vermelho, rosa, preto), cores de associacdo moderada (laranja e azul-claro) e cores de
associacdo fraca ou difusa (azul-escuro, roxo, amarelo). Uma das primeiras divergéncias observadas
entre a literatura e os resultados da Hipdtese 1, por um lado, e da Hipdtese 2, por outro, reside no
facto de o azul apresentar uma associacdo reduzida ao conservadorismo, enquanto o laranja surge
mais fortemente associado, reforgando o caso especifico do PSD anteriormente discutido. Acresce que
o roxo é igualmente associado ao autoritarismo, o que pode ser interpretado a partir da sua ligagcdo
histérica ao clero e a monarquia absoluta, embora este resultado contraste com a sua associagao
contemporanea ao progressismo e ao feminismo. A associagdo moderada entre o laranja e o
conservadorismo deve ser interpretada no contexto portugués, no qual a longa identificacdo desta cor
com o PSD parece influenciar a sua leitura politico-ideoldgica. Em contrapartida, a ligacdo do laranja
ao liberalismo, prevista pela literatura comparada, revelou-se muito limitada nos resultados. Estes
dados sugerem que a trajetéria e a notoriedade de um partido podem contribuir para reconfigurar
localmente o significado politico de uma cor. O vermelho surge ainda com uma ligacdo residual ao
conservadorismo, sugerindo possiveis cruzamentos simbdlicos resultantes de contextos histéricos ou
de estratégias comunicacionais especificas.

Deste modo, a Hipdtese 2 é globalmente confirmada. No entanto, enquanto o Ambientalismo, o
Comunismo e o Autoritarismo mantém relagGes fortes e estaveis com o verde, o vermelho e o preto,
respetivamente, o Liberalismo, o Europeismo e, em particular, o Conservadorismo apresentam
associagdes moderadas a fracas com as cores laranja, roxo e azul. Estes resultados indicam que, no
contexto portugués, estas ligagcdes cromaticas sdo menos rigidas do que o previsto pela literatura,
revelando uma maior flexibilidade simbdlica.

Por fim, apesar do rosa ndo ter sido incluido na andlise do teste de qui-quadrado, observou-se
uma associacdo expressiva dessa cor ao socialismo em termos percentuais, sugerindo a persisténcia
de determinadas convencgbes cromdticas na percecao dos valores politicos.

Em consonancia com os pares com maior ligacao identificados na H2, no dambito da H3 foram
analisadas as combinag¢des vermelho/comunismo, verde/ambientalismo, preto/autoritarismo e
laranja/conservadorismo. No entanto, no caso do preto/autoritarismo n3o foi possivel testar porque
ndo houve nenhum participante que tenha declarado preferéncia autoritaria (n = 0) e que tenha

associado o preto ao autoritarismo. Este ultimo é, também, um dado interessante: os ndo autoritarios
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associam o preto a esse valor politico, mas os autoritarios ndo. A analise do par preto—autoritarismo
ndo permitiu uma inferéncia substantiva, devido ao numero extremamente reduzido de participantes
classificados nesta orientacdao e a presenga de células com frequéncia nula ou quase nula. Para
vermelho/comunismo, o Teste Exato de Fisher ndo mostrou associa¢do significativa (p =.57), indicando
ndo existir evidéncia de que a identificacdo pessoal como comunista influencie a probabilidade de
associar o vermelho ao comunismo, pelo que se confirma a hipotese nula. No caso do
verde/ambientalismo, o Teste Exato de Fisher também n3o revelou associa¢3o significativa (p = .71),
confirmando-se, igualmente, a hipdtese nula. Para o laranja/conservadorismo, o teste indica que
participantes com preferéncia conservadora ndo tém maior probabilidade de associar o laranja ao
conservadorismo do que participantes com outras preferéncias. Em suma, a analise da Hipdtese 3
demonstrou que, para as combinagbes testadas, a identificacdo politica pessoal ndo explica a
associagao cor=valor observada. Nos pares analisados, ndo foi detetada evidéncia estatistica de que a
identificagdo politica pessoal refor¢asse as associagdes cor—valor. Este resultado é compativel com a
possibilidade de estas associacdes serem amplamente reconhecidas, mas ndo permite demonstrar,
por si s6, que sejam independentes da orientacdo politica individual. A interpretacdo deve considerar
a baixa dimensdo e o desequilibrio dos subgrupos, mas ndo confirmando a Hipétese 3.

A comparacdo entre as associacGes abstratas da H2 e a identificacdo de partidos através de
cartazes mostra, porém, que o significado politico da cor se altera quando esta surge integrada numa
mensagem visual concreta. Nos exercicios de associacdo cor-valor, algumas correspondéncias
apresentaram magnitudes elevadas, mas nos cartazes, a forca dessas relagées diminuiu em varios
casos, devido a presenca simultinea de fotografias, tipografia, slogans, simbolos partidarios e
referéncias contextuais. A Hipdtese 4 incidiu sobre o papel da cor enquanto elemento identificador de
partidos na experiéncia concreta dos eleitores perante meios de comunicagao politica, centrando a
analise nos cartazes eleitorais. Com este teste, procurava-se estabelecer a ligacdo entre a cor e um
partido politico a um nivel coletivo, isto é, aferir se a partidos orientados por determinados valores
politicos eram atribuidas cores especificas, por exemplo, o vermelho ou o rosa aos partidos de matriz
socialista, o verde aos ambientalistas, em continuidade com as associa¢Ges cor-valor testadas na
Hipotese 2. Embora a Hipdtese seja confirmada, os resultados revelam diferencas relevantes quando
comparados com os da H2, permitindo aprofundar e qualificar os resultados anteriormente obtidos.
Em particular, observa-se que associacdes cromaticas que, na H2, surgiam ao nivel dos valores politicos
abstratos, sofrem altera¢des quando transpostas para um contexto partiddrio concreto. Enquanto, na
H2, o roxo apresentava uma associagao significativa ao autoritarismo, na Hipdtese 4 essa relacdo deixa
de ser estatisticamente relevante, sendo o roxo mais fortemente associado ao europeismo. O mesmo
padrao se verifica com a cor azul, que, apesar de associada ao europeismo, ndo apresenta uma

associacgao significativa na H4, bem como no caso da relacdo entre o laranja e o liberalismo. Por outro
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lado, a associacao entre o laranja e o conservadorismo, ja identificada na H2, é novamente confirmada
e reforcada na analise dos cartazes de partidos conservadores, ainda que a ligagdo destes ao azul
apresente apenas um aumento marginal. Inversamente, cores como o vermelho, o verde e o preto,
gue na H2 revelavam associacdes fortes ou muito fortes ao Comunismo, Ambientalismo e
Autoritarismo, respetivamente, registam na H4 uma diminuicdao da sua for¢a associativa, ainda que
sem a inverter completamente.

Estes resultados permitem interpretar as associages cor—valor identificadas na H2 como relagdes
predominantemente simbdlicas, cuja expressdo em materiais concretos depende da presenca de
outros elementos visuais e textuais. Quando essas cores sao inseridas em contextos comunicacionais
concretos, como o0s cartazes eleitorais analisados na H4, o seu efeito identificador torna-se mais
contingente, sendo mediado por outros elementos visuais e textuais. Assim, a H4 ndo contradiz a H2,
mas complementa-a, evidenciando que a tradugdo das associagdes cor—valor em associa¢ées cor—
partido ndo é automdtica nem linear no contexto portugués.

Este refor¢co da H2 sublinha, por fim, a importancia de considerar o enquadramento
comunicacional na analise da cor como recurso politico, confirmando que o significado cromatico é
simultaneamente estruturado por valores ideoldgicos e condicionado pelo contexto visual em que é
apresentado.

Foram agrupados 52 cartazes segundo o valor politico do partido autor do cartaz, e contabilizadas
as frequéncias de associacbes entre cor dos cartazes e filiacdo partidaria que evidenciaram padrdes
significativos. Relativamente aos cartazes vermelhos, foram associados a partidos comunistas com
uma associacdo estatisticamente significativa e real, embora de magnitude limitada. Ainda para
cartazes vermelhos, verificou-se uma associagcdo significativa com partidos socialistas e,
adicionalmente, houve uma associacdo estatisticamente significativa, embora de efeito praticamente
negligivel, entre cartazes vermelhos e partidos conservadores. Os cartazes verdes mostraram o padrdo
de associacdo mais robusto entre todas as cores testadas e mostraram, ainda, associagdo com partidos
socialistas. O preto também se associou significativamente a partidos autoritarios e,
surpreendentemente, cartazes pretos apresentaram uma associacdo estatisticamente significativa
com partidos socialistas. Os cartazes laranja exibiram uma associacdo moderada com partidos
conservadores e em contraste, ndo se encontrou associacao significativa entre cartazes laranja e
partidos liberais. A cor azul mostrou associacdes estatisticamente significativas, embora de magnitude
reduzida, com partidos liberais e conservadores. A andlise da relacdo entre cartazes azuis e partidos
europeistas foi limitada pelo baixo nimero de ocorréncias, impedindo conclusdes robustas. A cor roxa
apresentou associacdo moderada com partidos, mas nao revelou associagao significativa com partidos

autoritarios. Quanto ao amarelo, as associa¢des foram em geral muito fracas e nao houve relagdo
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significativa com partidos liberais nem com europeistas. Apesar disso apresentou associacées
estatisticamente significativas, mas de muito pequena magnitude com partidos comunistas.

O resumo estatistico das analises relativas a Hipdtese 4 reforga a ideia de que a cor dos cartazes
funciona como um indicador reconhecivel da filiagdo partidaria, embora com variagdes de intensidade:
o verde e o roxo apresentam as associagdes mais substanciais (¢ = 0,53 e ¢ = 0,32, respectivamente),
o laranja e o preto exibem associa¢Ges moderadas (¢ =0,30 e ¢ = 0,25), enquanto o vermelho e o azul
apresentam associa¢Oes reais mas de menor magnitude (¢ entre 0,10 e 0,18), e o amarelo se mostra
praticamente residual no poder de identificagdo.

A andlise evidencia que a cor verde explica uma parcela substancial da variagdo na escolha
partidaria; em termos praticos, a presenca do verde nos cartazes quase aumenta a probabilidade de
associacdo a partidos ambientalistas em compara¢do com outras cores. Por outro lado, embora a
associacdo entre a cor vermelha e o Comunismo na H2 seja considerada forte, ao analisarmos os
cartazes, a ligagao aos partidos comunistas revela-se apenas pequena-média, sugerindo que, nestes
casos, outros fatores visuais ou contextuais sdo mais determinantes do que a cor. Curiosamente,
cartazes de cor preta também foram associados a partidos socialistas, o que sugere que alguns
elementos visuais presentes nesses cartazes funcionam como indicadores fortes de identificagdo
partiddria, independentemente da cor.

No caso de cartazes vermelhos e partidos socialistas, embora a associa¢do seja estatisticamente
robusta (p < 0,001), o efeito tem magnitude pequena-média, indicando que a cor explica apenas uma
fracdo limitada da variacdo na filiacdo partidaria, e que fatores como o conteido da mensagem, o
contexto sociopolitico ou caracteristicas demograficas provavelmente exercem influéncia maior. De
forma semelhante, a ligacdo de cartazes vermelhos com partidos conservadores parece estar mais
sujeita a esses outros fatores do que a cor em si. No que se refere a cor laranja, a associagdo com o
liberalismo, embora significativa na H2, apresenta efeito muito pequeno.

Este padrdao também se verifica com a cor azul: na H2, a relagdo com o Europeismo era significativa
e moderada, mas nos cartazes, a presenca de outros elementos visuais pode ter dificultado a
associacdo. Talvez esta seja uma opg¢do quando os candidatos ou partidos se querem distanciar da
mensagem politica do partido. Quanto a cor roxa, embora a relacdo com o Autoritarismo na H2 tenha
sido significativa, o efeito era pequeno, e a combinacao deste efeito com a complexidade e qualidade
dos cartazes parece ter dificultado a percepcdo dessa associacdo. a sua influéncia é fortemente
condicionada pelo contexto visual, pelo conteldo da mensagem e por outros elementos graficos,
podendo ser parcialmente neutralizado quando estes elementos competem com a cor na comunicagao
partiddria. Os cartazes modificados reforcam esta interpretacdao. Quando o logétipo foi removido, a
figura politica apresentava menor notoriedade e a cor foi alterada para uma tonalidade fortemente

associada a outro partido, a atribuicdo partidaria tendeu a acompanhar a nova configuracao cromatica.
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Contudo, quando o protagonista era reconhecido ou permaneciam outras pistas graficas e discursivas,
a alteragdo da cor nao foi suficiente para modificar de forma consistente a identificacao.

Estes resultados sugerem que a cor funciona como uma pista relevante, mas ndo auténoma nem
determinante. A componente experimental relativa aos cartazes modificados procurou ainda explorar
potenciais relagGes causais associadas a utilizacdo da cor, mantendo constantes ou removendo outros
elementos graficos. Dos 52 cartazes apresentados aos participantes, 6 foram modificados alterando a
cor dominante (mantendo ou removendo logotipos) com o propdsito de testar se a alteragdo
cromatica influenciava a associa¢cdo do cartaz ao partido. O numero reduzido de respondentes (n =
161) impede inferéncias amplas sobre 1) se a alterag¢do da cor influenciou de forma generalizavel a
associacao do cartaz ao partido, ou 2) se outros elementos visuais além da cor exerceram influéncia
significativa no processo de atribuicdo partidaria. Assim, estes exercicios sdo apresentados como
indicadores exploratdrios e pistas para investigacGes futuras.

No primeiro caso experimental o cartaz original do PS foi alterado de rosa para laranja e o logdtipo
retirado de forma a incentivar propositadamente a associa¢do ao PSD, o que aconteceu. Ou seja, em
condicbes de baixa notoriedade dos protagonistas, 128 dos 161 participantes atribuiram o cartaz ao
PSD. Este resultado sugere que a cor laranja funciona como marcador identitario robusto em contexto
portugués, mesmo quando outras pistas partiddrias sdo suprimidas.

No segundo caso do cartaz com Manuel Maria Carrilho, a alteragdo cromatica para um tom que
evocasse partidos da direita especificamente o Chega ou o CDS-PP, e especialmente em eleitores mais
jovens e que podem reconhecer menos o antigo ministro, levou a associagdes variadas: 37 respostas
atribuiram o cartaz ao CDS-PP, 26 ao Chega, 16 ao PS, 10 ao PSD. A distribui¢do etdria mostrou os mais
velhos a associarem corretamente o cartaz ao PS (13 de 16 respostas do grupo mais velho), enquanto
0s mais novos tenderam a associa-lo a CDS-PP e Chega (22 das 26 ocorréncias do Chega vieram dos
mais jovens). Este caso sugere que a notoriedade do protagonista pode reduzir a relevancia da cor na
atribuicao partiddria sobretudo entre respondentes com maior memoria politica, embora o desenho
exploratdrio ndo permita isolar causalmente esse efeito.

No terceiro teste, um cartaz da Iniciativa Liberal que caricatura Antdnio Costa foi alterado de azul-
escuro para preto, numa tentativa de aproximar o grafismo do estilo populista do Chega, contudo,
apesar da mudanca, o cartaz foi maioritariamente associado a IL por 55 vezes e s6 em 38 ocasifes ao
Chega, indicando que estruturas graficas, tipo de humor e identidade estilistica podem sobrepor-se a
cor como indicador identitario.

Na quarta experiéncia o cartaz critica o PSD com uma pec¢a mediatica de 2015 e substituiu-se o
apontamento vermelho por laranja, levando 76 participantes a atribuir o cartaz ao PSD e apenas 16 ao
PS, sugerindo que uma mudanga cromatica clara pode, as vezes, sobrepor-se a memoria histdrica e ao

contetdo discursivo original.
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No quinto caso, o cartaz de Luis Montenegro alterado para vermelho, procurou explorar se, apesar
da alteragdo cromatica, o reconhecimento da figura politica conduziria a manutencao da atribuigdo ao
PSD.

Ainda entre os cartazes ndo modificados, foram analisados os casos de Paulo Rangel (PPD/PSD) e
de Nuno Melo (CDS-PP). No primeiro caso, formulou-se a expectativa de que a utilizacdo de uma
fotografia desatualizada e de menor qualidade pudesse favorecer a associag¢do do cartaz ao PCP e/ou
ao BE. No segundo, esperava-se que a notoriedade da figura politica e a qualidade visual do cartaz
contribuissem para a sua associagao correta ao CDS-PP, apesar da utilizagdo de uma cor pouco habitual
na identidade visual do partido. O cartaz antigo de Rangel, de qualidade inferior, foi atribuido ao PSD
28 vezes, ao PCP 27 e ao PS 14, evidenciando confusdo. O cartaz recente de Nuno Melo foi associado
ao CDS-PP 107 vezes, demonstrando que coeréncia gréfica e qualidade da imagem reforcam o
reconhecimento partidario, mesmo quando a cor utilizada é atipica (vermelho).

Inesperadamente, um cartaz do ADN que criticava a¢gdes ambientais e usava a imagem de uma
vaca e o simbolo dos ODS, tanto foi atribuido PAN como ao ADN e ainda ao PEV, mostrando que
elementos pictéricos e simbdlicos (imagem de animais e simbolos ambientais) podem conduzir os
participantes a associar a peca a partidos ecologistas, independentemente da intenc¢do de critica do
autor.

As analises relativas as caracteristicas individuais dos participantes apresentaram resultados
distintos. Nos pares testados, ndo foi encontrada evidéncia estatisticamente significativa de que a
identificacdo pessoal com um valor politico alterasse a associa¢do entre esse valor e a respetiva cor.
Este resultado é compativel com a possibilidade de algumas convengdes cromaticas serem partilhadas
por participantes com diferentes orientacGes politicas, embora ndo permita concluir que sejam
totalmente independentes das preferéncias individuais na populacdo. A Hipdtese 3 procurou avaliar
se a associa¢do entre cores e valores politicos é mais forte entre individuos cuja orientacdo politica
pessoal corresponde simbolicamente a essas cores. Ou seja, a correlagao entre cor e valor parece
depender sobretudo da identificagdo pessoal do individuo com esse valor.

De acordo com a literatura e com a teoria de que individuos portadores de determinados valores
pessoais e politicos tendem a organizar-se em grupos que os espelham — grupos esses que recorrem a
simbolos, como as cores, para se identificarem —, esperava-se que um eleitor que se identifica mais
fortemente com um determinado valor politico apresentasse maior propensao para associar a esse
valor a cor referida na literatura. Assim, um eleitor que se assume como ambientalista teria maior
probabilidade de associar a cor verde ao ambientalismo, aplicando-se o mesmo raciocinio aos
restantes valores politicos. Ainda assim, importa sublinhar que a amostra utilizada (n = 161
respondentes) é relativamente reduzida e pouco representativa da populagdo em geral, apresentando

um viés evidente. A distribuicdo das identificagdes politicas pessoais ndo se encontra equilibrada, o
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que limita a generalizacdo dos resultados. Deste modo, embora a hipdtese ndo seja confirmada, os
resultados devem ser interpretados com cautela e justificam a necessidade de analises futuras com
amostras mais amplas e diversificadas. Em contrapartida, o interesse politico apresentou uma relagao
estatisticamente significativa com a importancia atribuida a cor, embora de magnitude limitada. Os
participantes mais interessados em politica tenderam a reconhecer maior relevancia estratégica a
dimensdo cromatica. Esta diferenca podera relacionar-se com uma maior exposicdo a comunicagdo
partidaria e com uma maior familiaridade com os cédigos visuais utilizados pelos partidos.

Na Hipdtese 5b, observou-se que participantes com maior interesse politico tendem a atribuir
maior relevancia a cor na comunicagao politica, sugerindo que a sensibilidade cromatica é, em parte,
modulada pelo nivel de envolvimento do eleitor. Apesar da amostra relativamente reduzida (n = 155),
esperava-se que esta hipdtese permitisse demonstrar que os individuos mais politicamente
interessados, ndo reconhecem a cor como um elemento relevante na comunicagdo politica. A H5b é
confirmada, mas no sentido contrario.

A hipdtese visa abrir um caminho para futuras investiga¢Ges, nas quais uma amostra mais
representativa e diversificada poderia permitir comparar mais claramente eleitores com diferentes
niveis de interesse politico relativamente a percecdo da importancia da cor . Os resultados indicam
que a relevancia atribuida a cor ndo diminui necessariamente com o aumento do interesse politico. Os
participantes mais interessados em politica parecem reconhecer melhor a sua fungdo estratégica na
comunicagao partidaria. Contudo, a cor ndo produz significado de forma isolada: atua integrada num
sistema de pistas visuais, simbdlicas e discursivas que orientam a interpretacdo da mensagem. A cor
pode funcionar como pista visual relevante mesmo entre participantes com diferentes niveis de
interesse politico, embora a sua interpretacdo permaneca dependente do contexto e de outras pistas
semidticas

Considerados em conjunto, os resultados evidenciam uma configuracdo cromatica especifica no
corpus politico portugués analisado. Algumas associa¢Ges apresentam maior estabilidade e menor
ambiguidade, enquanto outras dependem das trajetdrias partidarias, dos contextos histéricos e da
combinag¢do da cor com outras pistas semidticas. O caso do laranja é particularmente elucidativo: a
literatura comparada associa-o frequentemente ao liberalismo e a social-democracia, mas a utilizacao
continuada pelo PSD contribuiu para que, no contexto portugués, também fosse relacionado com o
conservadorismo e, sobretudo, com a identidade daquele partido.

A sintese integradora destas andlises permite varias conclusdes interligadas. Em primeiro lugar,
confirma-se, empiricamente, que existe uma gramdtica cromadtica especifica no espaco politico
portugués: algumas cores, nomeadamente o verde, o vermelho, o rosa e o preto, exibem associacdes
claramente cristalizadas com determinados valores politicos, funcionando como atalhos cognitivos

eficazes para a identificacdao partidaria. Em segundo lugar, outras cores, azul-escuro, roxo, amarelo, e
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parcialmente o azul-claro e o laranja, apresentam associacdes mais polissémicas, dependentes de
contextos histoéricos, trajetdrias partidarias e usos graficos.

Devido a identidade e pratica histérica do PSD, o laranja consolidou-se como marcador
conservador no pais, confirmando simultaneamente a Hipdtese 1 e articulando-se com os resultados
da H2 e H4. O laranja constitui um caso particularmente relevante: embora apresente associagdes mais
polissémicas na literatura comparada, os resultados mostram uma ligagdo moderada ao
conservadorismo e uma forte capacidade de identificacdo com o PSD. Esta especificidade parece
decorrer da estabilidade e da repeti¢do histérica da cor na identidade do partido, ndo de um significado
conservador universal do laranja. A cor ndo deve, portanto, ser entendida como um cédigo universal
ou como um elemento que determina isoladamente a interpretacdo politica. A sua capacidade
identificadora depende da repeticdo histdrica, da coeréncia visual, da notoriedade dos atores politicos,
do conteldo da mensagem e do contexto em que é utilizada.

Ainda assim, os resultados mostram que a cor participa na diferenciacdo entre partidos, na
representagao de valores politicos e na constru¢ao de memdrias visuais partilhadas. Em terceiro lugar,
as associacdes cor=valor parecem transcender a identificacdo pessoal dos respondentes, uma vez que
a Hipotese 3 ndo foi confirmada, pelo menos nas combinacdes testadas (vermelho/comunismo,
verde/ambientalismo, laranja/conservadorismo), o que sugere que estes codigos cromaticos sido
partilhados socialmente e incorporados na memdria coletiva, independentemente da orientacdo
politica individual.

Em quarto lugar, quando a cor é isolada em cartazes sem simbolos partidarios e com baixo
reconhecimento dos protagonistas, esta pode converter de forma robusta a atribuicdo partidaria, mas
qguando a figura é altamente mediatica ou o cartaz incorpora pistas textuais e gréficas reconheciveis,
a notoriedade e a coeréncia semidtica podem neutralizar o efeito cromdtico (casos de Manuel Maria
Carrilho e do cartaz de Luis Montenegro).

Em quinto lugar, o interesse politico do individuo influencia a perce¢do da importancia da cor:
participantes mais politicamente interessados tendem a reconhecer a cor como elemento estratégico
de comunicag¢do. Os resultados ndo permitem testar uma mediagdo emocional uma vez que esta
dimensdo é mobilizada como enquadramento interpretativo para compreender os mecanismos
afetivos potencialmente envolvidos na leitura politica da cor.

Em termos metodolégicos, varios episddios desta investigacdo salientam limitacbes e pistas
futuras: a recorréncia de células com frequéncias baixas obrigou ao uso do Teste Exato de Fisher para
algumas analises da H3. Além disso, o reduzido nimero de participantes (n = 161) impediu a
formulacdo de inferéncias causais robustas sobre o efeito da alteragdo cromatica, e a coexisténcia de
multiplas pistas visuais (fotografia, tipografia, slogans) exige desenhos experimentais mais controlados

para isolar o efeito exclusivo da cor. Do ponto de vista tedrico, os resultados sustentam a utilidade de
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cruzar abordagens das ciéncias da comunica¢gdo com instrumentos da neurociéncia e da psicologia
politica (por exemplo, medi¢cGes de atencdo e estado emocional com sensores nao invasivos como
Neurosky MindWave3), tal como proposto em comunica¢bes apresentadas, para mapear tanto a
associagdo simbdlica quanto os mecanismos cognitivo-afetivos subjacentes a leitura das cores.

Em termos metodoldgicos, a interpretacdo destes resultados deve considerar a composi¢do nao
probabilistica da amostra, o reduzido nimero de participantes em algumas andlises, a presenca
simultanea de varias pistas visuais nos cartazes e o caracter exploratério dos materiais modificados.
Por essa razdo, as associac¢des identificadas ndo permitem estabelecer relagées causais generalizaveis,
mas fornecem evidéncia empirica sobre o papel contextual e relacional da cor na comunicacdo politica

portuguesa.
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CAPITULO 8

Conclusdes, limitagdes e investigacao futura

Este capitulo apresenta as principais conclusGes da investigacdo, sistematiza os seus contributos
tedricos, metodoldgicos e aplicados, identifica as limitacdes que condicionam a interpretacdo dos
resultados e propde linhas para o desenvolvimento futuro do estudo da cor na comunicacgao politica.
A escrita das pdaginas seguintes &, por si sd, um sinal positivo de etapa concluida. Esta investigacdo nao
inicia em 2020 com o comeg¢o do programa doutoral, mas sim em 2017 quando, numa rua da minha
cidade natal, me interrogava sobre a razao pela qual dois dos maiores partidos nacionais utilizavam

cores opostas a sua ideologia. Julgava tratar-se de um simples erro de design.

8.1. Principais conclusoes

Desde o inicio do Doutoramento em Ciéncias da Comunicac¢do, o tema desta investiga¢do atravessou
diferentes fases exploratérias, foi objeto de reformula¢des e suscitou debates em contextos
universitarios, profissionais e pessoais. Estas discussdes contribuiram para demonstrar a relevancia
social do tema e a pertinéncia de estudar um fendmeno visual presente na comunicagdo politica
guotidiana, mas ainda pouco sistematizado no contexto portugués.

Um dos objetivos centrais do trabalho consistiu em colocar a cor no centro da andlise da
comunicacao politica, ultrapassando a atencdo pontual que este elemento tende a receber durante os
periodos eleitorais ou enquanto tema circunstancial do comentario medidtico. Embora parte do
corpus inclua materiais de campanha, a investigacdo ndo se circunscreve a comunicacao eleitoral. A
identidade visual dos partidos é construida e reforcada continuamente através de logdtipos, websites,
redes sociais, intervencgdes publicas, materiais institucionais e outros suportes de comunicacgao.

Neste sentido, um dos principais contributos da investigacdo consiste em defender que a cor deve
ser estudada como uma componente permanente da comunica¢do politica, ao longo de todo o ciclo
politico, e ndo apenas nos momentos formais de competicao eleitoral.

Na fase exploratédria, os resultados da analise indicam que, apesar da reduzida dimensdo da
amostra, os informantes-chave possuem conhecimentos sélidos sobre comunicagdo politica e
reconhecem a cor como um elemento relevante na construgdo da identidade partiddria e na
comunicagdo de valores politicos. As respostas revelam um grau consideravel de convergéncia quanto
a ideia de que a cor ndo funciona apenas como um atributo estético. Pode também atuar como
marcador simbdlico, ativar associacdes ideoldgicas, reforcar memdrias histéricas e participar na

formacao das perceg¢des do eleitorado. Os informantes-chave demonstraram igualmente consciéncia
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dos riscos associados a incoeréncia cromatica, entre os quais se encontram a perda de reconhecimento
publico, a diluicdo da identidade partidaria e a produgao de ambiguidades interpretativas.

As codificagbes qualitativas identificaram padrdes relativamente consistentes entre cores,
partidos e valores politicos e os participantes com conhecimento especializado associaram
frequentemente as cores aos valores politicos referidos na literatura e identificados no corpus. A
maioria defendeu também a manutencdo das cores oficiais dos partidos durante as campanhas,
salientando a importancia da continuidade e da coeréncia da identidade visual.

Estes resultados permitem compreender uma das fases iniciais do fluxo comunicacional: a
perspetiva de quem concebe, produz ou interpreta profissionalmente a mensagem politica. Contudo,
devido a dimensdo e a composicdo da amostra, os resultados ndo podem ser generalizados ao
conjunto dos partidos politicos, dos responsdveis de comunicagdo ou dos profissionais da area. A
analise mostra ainda que aquilo que ocorre na pratica nem sempre corresponde as recomendagdes ou
as preferéncias manifestadas pelos informantes-chave. Esta diferenca entre a intengdo
comunicacional, a produgdo efetiva dos materiais e a interpretacao realizada pelos publicos constitui
um dos desafios identificados pelo estudo e devera ser aprofundada em investigagdes futuras.

Um dos principais contributos empiricos da investigacao foi o registo e a sistematizacdo académica
das relagGes entre partidos portugueses, valores politicos e cores. A construcdo desta matriz oferece
uma base documental para estudos posteriores sobre identidade partidaria, comunica¢do visual e
evolugdo cromatica dos partidos.

No corpus analisado, foi possivel associar cada partido politico a um valor politico predominante
e a pelo menos uma cor integrante da sua identidade visual. Estes resultados sustentam as hipdteses
H1 e H1lb no contexto delimitado pelo estudo. A analise permitiu relacionar os partidos com valores
politicos dominantes e identificar cores oficiais, predominantes e secunddrias que apresentam
determinados padrées de continuidade. A andlise de conteudo possibilitou igualmente a identificacdo
de temas de campanha e de conteldos recorrentes nos manifestos partidarios, contribuindo para a
atribuicao das categorias politicas utilizadas na analise. O mesmo procedimento foi aplicado as cores
secundarias dos logdtipos e dos restantes materiais visuais, permitindo estabelecer relagdes adicionais
entre partidos, valores e escolhas cromaticas. Alguns partidos politicos classificados na categoria do
comunismo apresentaram também referéncias ou caracteristicas codificadas na categoria do
autoritarismo. Esta sobreposicdo ndo implica uma equivaléncia conceptual entre comunismo e
autoritarismo. Demonstra, antes, que determinadas categorias podem coexistir em casos histéricos ou
partiddrios especificos.

Observou-se igualmente que partidos conservadores ou situados a direita podem recorrer ao

vermelho, habitualmente associado ao socialismo e ao comunismo, para representar rutura,
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transformacdo ou mudanca social. Este resultado reforca a importancia do contexto histdrico, politico
e cultural na interpretagao da cor.

Naquilo que foram as associagdes entre cores, partidos e valores politicos, o cruzamento entre
cores e valores politicos revelou diferentes padrdes simbdlicos no corpus analisado. O socialismo
apresentou associagGes predominantes com o vermelho e o rosa, embora também tenham surgido
associacbes secundarias com o verde e o amarelo. O comunismo e as categorias relacionadas com o
autoritarismo apresentaram liga¢cdes ao vermelho e ao azul-escuro, bem como, em determinados
casos, ao amarelo. O conservadorismo surgiu associado ao azul-escuro e ao laranja, enquanto o
liberalismo e o ambientalismo apresentaram relagGes diferenciadas com o azul-claro e o verde. Estes
resultados mostram que a cor pode funcionar como marcador visual complementar dos valores
politicos e das identidades partidarias. Contudo, as associa¢bes ndo devem ser entendidas como
universais, exclusivas ou independentes do contexto.

No caso portugués, o laranja apresentou uma associagdo relevante ao conservadorismo e uma
ligagdo particularmente forte ao PSD. Este resultado demonstra como a repetigdo histdrica de uma cor
por determinado partido pode contribuir para reconfigurar localmente o seu significado politico. Uma
cor inicialmente compativel com tradigdes como a social-democracia ou o liberalismo pode adquirir
uma conotacgdo conservadora através da sedimentacdo histdrica da identidade partiddria. O azul, por
sua vez, apresentou associacdes mais diversificadas, cuja interpreta¢do depende do valor politico, do
partido e do enquadramento visual em que é utilizado. A gramatica cromatica da politica portuguesa
revela, assim, alguma estabilidade, mas permanece sensivel ao contexto, a trajetdria ideoldgica dos
partidos, a notoriedade dos protagonistas e a presencga de outras pistas visuais.

No plano tedrico, a investigacdo articula o estudo da cor com a comunicagdo politica, a ideologia,
os valores politicos, a identidade partidaria e a dimensdo afetiva da interpretagdo visual. A revisdo da
literatura permitiu tragar a evolugdo histérica do conceito de ideologia e identificar significados que
nem sempre sao consensuais entre os autores. Permitiu também discutir como o processamento da
informacdo e a formacdo de atitudes dependem de diferentes fatores individuais e grupais, entre os
quais se encontram os valores politicos, a socializagdo familiar, a identificagao partidaria e o contexto
social.

Um dos contributos tedricos do estudo consiste na integracdo da dimensdo afetiva na
interpretagdo da cor. Esta dimensdo ndo foi testada como variavel mediadora no estudo empirico
principal, mas foi mobilizada como enquadramento tedrico e interpretativo. Desta forma, tornou-se
possivel discutir como as memdrias, as associacOes afetivas, os sentimentos de pertenca e as
experiéncias individuais podem participar na leitura politica das cores.

A linguagem e a cor podem, neste sentido, ser compreendidas como veiculos simbdlicos

complementares. O discurso constitui uma pratica comunicacional marcada por referéncias sociais,
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histdricas e ideoldgicas, mas os valores e as posi¢des politicas do emissor podem contribuir para a
selecdo dos recursos linguisticos e visuais utilizados, produzindo significados distintos consoante o
contexto.

Do mesmo modo, as ideologias e os grupos politicos recorrem frequentemente a bandeiras,
simbolos, hinos, cores, gestos, indumentdria e rituais para representar pertenca, continuidade e
diferenciacdo coletiva. Estas praticas ndo se limitam a politica, podendo também ser encontradas em
contextos religiosos, nacionalistas, sociais ou desportivos. Tais elementos funcionam como cddigos
simbdlicos que ajudam a distinguir os membros do grupo daqueles que Ihe sdo exteriores. Podem
reforgar a solidariedade interna, representar experiéncias partilhadas e consolidar tradi¢des coletivas.
A cor participa neste processo ao contribuir para a identificacdo do grupo e para a ativagdo de
memorias histdricas, associacdes afetivas e posicionamentos politico-ideoldgicos.

No plano metodoldgico, o estudo combina andlise documental e visual, codificacdo qualitativa,
escalas comparativas de soma constante e testes estatisticos de associagdo. A articulagdo destas
componentes permitiu relacionar: a perspetiva de participantes com experiéncia em comunicag¢do
politica, a configuracdo visual e programatica dos partidos e as associa¢oes realizadas pelos eleitores.
A utilizacdo de diferentes técnicas permitiu observar o fendmeno a partir de varias etapas do processo
comunicacional: producdo da mensagem, configuracdo dos estimulos e interpretacao pelos publicos.

A escala comparativa de soma constante permitiu captar associacdes relativas e estabelecer
hierarquias entre valores politicos. Por exemplo, um participante podia distribuir oito pontos pelo
socialismo e dois pelo liberalismo, desde que a soma total correspondesse ao valor estipulado. Esta
caracteristica possibilitou representar identificagcdes politicas ndo totalmente exclusivas, identificando
simultaneamente a orientacdo predominante de cada participante. Contudo, as pontuacgGes
produzidas por esta escala sdo interdependentes, uma vez que o aumento da pontuacgado atribuida a
uma opcdo reduz necessariamente os pontos disponiveis para as restantes. Por essa razdo, os dados
exigiram procedimentos de agregacdo e recodifica¢do, limitando a aplicagdo direta de determinados
testes estatisticos.

Os resultados evidenciam a importancia da coeréncia cromatica na construgao e manutengao das
identidades partidarias. A alteracdo de uma cor pode produzir interpretacdes diferentes quando
outras pistas de identificacdo sdo reduzidas ou eliminadas. Contudo, a influéncia da cor pode ser
diminuida ou neutralizada pela notoriedade dos protagonistas, pela presenca de logétipos e simbolos,
pela tipografia, pelo conteludo textual e por referéncias contextuais. A cor ndo atua, portanto, de forma
isolada, devendo ser compreendida como um dos elementos que integram a composicao global da
mensagem.

Os resultados podem informar decisdes relacionadas com a comunicacao visual e com o branding

partidario, mas ndo permitem pressupor a existéncia de correspondéncias universais e automaticas
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entre cores, valores e partidos. No campo politico, a cor pode integrar estratégias de diferenciacao,
identificacdo e enquadramento visual destinadas a comunicar propostas, representar causas ou
mobilizar apoio. Compreendeu-se ainda, relativamente a amostra, que a preferéncia politica pessoal
de um eleitor ndo altera a forma como associa um valor politico a uma cor. Isto demonstrou que a cor
€ universal e ao mesmo tempo fortemente ligada a razGes culturais, sociais e histdricas.

Além disso, o paradigma comunicacional alterou-se profundamente com o desenvolvimento das
redes sociais, introduzindo uma dindmica de mudanga rapida e continua a qual nem todos os partidos
se adaptaram da mesma forma. As plataformas digitais facilitaram a entrada de novos atores, a
personalizacao das mensagens, a criagdo de comunidades politicas e a circulagdo de conteddos sem a
mediagdo exclusiva dos meios tradicionais. A este propdsito, André Ventura afirmou que outras forgas
tinham tentado “furar o sistema”, mas que o aparecimento do seu partido coincidira com o
crescimento das redes sociais, circunstancia que teria facilitado a sua afirmacgao politica (Ventura como
citado em Marchi, 2020, p. 65). A declaragao ilustra a importancia atribuida pelos préprios atores
politicos a transformacgao digital da comunicagao.

Outro paralelismo entre politica e publicidade encontra-se nas mudancas observadas ap0ds a crise
econémica de 2008, quando determinadas varidveis sociais e econdmicas perderam parte da
capacidade de prever o comportamento dos consumidores e o uso dos media. No campo politico, esta
transformacdo coincidiu com o crescimento do desalinhamento partidario, da volatilidade eleitoral e
de diferentes formas de populismo. O populismo procura frequentemente articular uma
representacdo da “vontade popular” através de discursos mobilizadores, recorrendo a processos de
formacao da identidade individual e coletiva. Neste contexto, torna-se relevante que investigadores e
responsaveis pela comunicagdo politica prestem atenc¢do aos elementos visuais suscetiveis de ativar
associacgGes afetivas e politico-ideoldgicas.

Os novos partidos, valores e posicionamentos que passaram a integrar o espectro parlamentar
portugués exigem também novas formas de representac¢do visual. A utilizagdo da cor constitui um
elemento importante desta transformacdo, embora o seu significado dependa da repeticdo, da
coeréncia e do enquadramento politico em que surge. Todas as ideologias inventam e adotam
marcadores claros de identidade como bandeiras, simbolos, hinos, trajes, cores e rituais que sinalizam
pertenca, lealdade e devocdo. Existem muitos exemplos: bandeiras e trajes nacionalistas, rituais
religiosos, simbolos e gestos de movimentos politicos, e até cores e canticos de equipas desportivas
(Wiltgren, 2014).

Estes elementos fomentam sentimentos intensos de ligagao ao grupo, funcionando como cédigos
simbdlicos que moldam percecdes, comportamentos e decisGes coletivas. De facto, as pessoas
demonstram frequentemente disposicdo para defender com veeméncia e até com a vida, simbolos

ideoldgicos que representam a sua identidade grupal (Swann et al., 2010; Whitehouse et al., 2014).
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Crucialmente, esses marcadores distinguem, também, quem pertence ou ndo ao grupo, funcionando
como critérios de comportamento interpessoal e legitimidade percebida da acdo colectiva. O poder
simbdélico da linguagem manifesta-se nesta ldgica: palavras, gestos e rituais comunicam significados
complexos e orientam comportamentos, criando normas internas e externas ao grupo. A cor,
enquanto marcador visual, desempenha papel andlogo: identifica o grupo e ativa associacOes
emocionais e ideoldgicas, reforcando valores partilhados e intensificando a coesdo simbdlica. Tal como
uma palavra pode mobilizar lealdade ou aversdo, certas cores evocam emogdes, memdrias histéricas
e posicionamentos ideoldgicos de forma imediata. Além disso, todos os grupos desenvolvem simbolos
e praticas que representam experiéncias partilhadas e que se tornam tradi¢des valorizadas (Sumner,
1906 como citado em Schwartz, 1992, p. 10). Estes modos de comportamento tornam-se simbolos da
solidariedade grupal, expressando valores Unicos e garantindo continuidade simbdlica (Durkheim,
1912/1954; Parsons, 1957 como citados em Schwartz, 1992, p.10).

Assim, linguagem e cor sdo veiculos simbdlicos complementares que comunicam e codificam
valores politicos, enquanto reforgam visualmente associagdes emocionais e ideolégicas, consolidando
identidades coletivas e influenciando percecées e comportamentos politicos. Em Ultima analise, estes
ajustes contribuiriam para aprofundar a compreensao do papel da cor na comunicag¢do politica em
contextos nacionais especificos, oferecendo uma base mais robusta para aplicacbes futuras e
comparagdes internacionais.

Em sintese, esta investigacdo evidencia que a cor constitui uma dimensdo relevante, mas
contextual, da comunicacdo politica. A sua interpretacdo depende das trajetdrias histéricas dos
partidos, dos valores politicos que Ihes sdo associados, da coeréncia da identidade visual e da presenca
de outras pistas semidticas. Ao sistematizar estas relagdes no contexto portugués, o estudo oferece
uma base empirica e conceptual para futuras investigacOes sobre identidade partidaria, comunicagao
visual e interpretagdo politica.

A relevancia da cor ndo se limita aos materiais produzidos durante as campanhas eleitorais. A
dimensdo cromatica participa continuamente na construcdo, manutencdo e transformacdo das
identidades partidarias, razdo pela qual deve ser considerada ao longo de todo o ciclo da comunicacao
politica. O estudo da cor deve, assim, ultrapassar os momentos de maior visibilidade eleitoral e integrar
uma analise permanente das relagdes entre partidos, media e cidad3os.

Assim, linguagem e cor sdo veiculos simbdlicos complementares que comunicam e codificam
valores politicos, enquanto reforcam visualmente associacdes emocionais e ideolégicas, consolidando

identidades coletivas e influenciando perce¢des e comportamentos politicos.
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8.2. LimitagOes da investigacao e futuro

A ambicdo era maior: desejava-se mapear todos os partidos de diferentes regimes politicos e
sociais ja experimentados em Portugal e contribuir para uma catalogacao fundamentada e oficial que
pudesse servir futuros estudos, bem como a Histéria do pais. A limitagdo de tempo para concluir este
trabalho, aliada a incongruéncia da informacao disponivel, impediu tal objetivo. Essa incongruéncia
nao se restringe a artigos académicos e jornalisticos que apresentam dados divergentes (muitas vezes
no mesmo texto), mas também a inexisténcia de logdtipos, materiais de campanha e manifestos de
determinados partidos. Optou-se assim, por seguranga, por analisar os partidos presentes na memoria
recente dos portugueses e contribuir, pelo menos, para a contemporaneidade.

A primeira limitagao decorre da reduzida dimensao da fase exploratdria, constituida por cinco
respostas validas de participantes selecionados pela sua experiéncia politica e comunicacional. Este
numero permitiu recolher contributos qualitativos especializados, mas ndo permite generalizar as
posicGes identificadas ao conjunto dos partidos, candidatos ou profissionais de comunicacdo politica.
A delimitacdo do corpus constitui uma segunda limitacdo. A investigacdo ndo abrangeu todos os
partidos existentes ao longo dos diferentes regimes politicos portugueses, tendo incidido sobretudo
nos partidos incluidos no periodo e nos materiais selecionados. A indisponibilidade ou inconsisténcia
de manifestos, logétipos, materiais de campanha e fontes documentais impediu uma reconstrugédo
integral da evolugdo cromatica e ideoldgica de algumas organizagoes.

As limitagdes identificadas constituem também pontos de partida para o desenvolvimento da
investigacdo. A ampliacdo e diversificagdo da amostra, o maior controlo dos estimulos visuais, a
replicacdo dos testes em diferentes contextos temporais e eleitorais e a utilizacdo de métodos
complementares poderdo permitir avaliar com maior precisdo as relagdes observadas. As propostas
apresentadas em seguida decorrem, assim, diretamente dos limites metodoldgicos e empiricos
reconhecidos no presente estudo

Para trabalhos futuros recomenda-se replicar os testes com amostras significativamente maiores
e delinear ensaios experimentais em que a cor seja isolada de outros elementos gréficos,
preferencialmente com medidas complementares (tempo de fixacdo visual, medidas neurofisioldgicas,
inquéritos de memdéria implicita) que permitam distinguir entre efeitos automaticos de
reconhecimento e inferéncias deliberadas. Também é aconselhavel explorar, em termos qualitativos,
as leituras locais e histdricas de cores (por exemplo, o percurso do laranja no PSD) e como processos
de rebranding e evolugdo programatica alteram, ao longo do tempo, a densidade semantica atribuida
a uma cor. Finalmente, a articulagdo entre investigacdo cromatica e estudos sobre emog¢des politicas,
narrativas visuais e interse¢do tecnoldgica podera aprofundar a compreensdo dos mecanismos pelos

quais a cor influencia a identificagcdo partidaria, a persuasdo, a mobilizacdo e a constru¢dao de memorias
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politicas. Além de replicar os testes com amostras maiores, estas devem ser diversificadas e recrutadas
através de procedimentos que reduzam os enviesamentos de selegao. A andlise poderd também ser
replicada em diferentes elei¢cdes, periodos ndo eleitorais e contextos nacionais, permitindo distinguir
associagdes especificas do sistema politico portugués de convengdes cromdticas mais amplas.

Recomenda-se igualmente a construcdo de estimulos visuais controlados, nos quais a cor seja
alterada mantendo constantes a mensagem, a tipografia, o enquadramento e a composicdo grafica. A
comparagdo entre cartazes com figuras conhecidas, figuras desconhecidas, imagens de arquivo e
auséncia de fotografia permitira avaliar com maior precisdo a relacdo entre cor, notoriedade e
identificacdo partidaria. Outra linha de investiga¢do consiste em acompanhar longitudinalmente a
evolugdo das identidades cromaticas dos partidos, incluindo periodos de campanha e momentos de
comunicagdo institucional quotidiana. Este desenho permitird analisar de que forma mudangas
programaticas, liderangas, processos de rebranding e novos ambientes digitais transformam os
significados associados as cores.

Torna-se, também, essencial integrar perspectivas provenientes de outras areas cientificas e
articula-las com as Ciéncias da Comunicagdo. A literatura evidencia que a interse¢do humano-
computador tem vindo a expandir-se através de formas inovadoras de interagdo multimodal (Teixeira
e Gomes, 2020, p. 178). Nesse sentido, Beattie et al. (2019, p. 2) defendem que o estudo adequado
das emocdes exige a combinacdo de metodologias diversas, desde questionarios tradicionais a
técnicas neurocientificas, de modo a compreender como os individuos reagem a determinados
acontecimentos politicos. Como afirmam Hutchison e Bleiker (2014, como citados em Beattie et al.,
2019), “as emocdes tém de ter algum tipo de dimensdo coletiva” (p. 2). Assim, as emoc¢des devem ser
entendidas como uma forma de conhecer o mundo e como um possivel instrumento de resisténcia
face ao poder hegemoénico. A neurociéncia, por sua vez, oferece as ciéncias sociais a confirmacado de
que as emocgdes constituem uma “extensdo do corpo que é necessdria ter em conta” (Berezin, 2002,
p. 37), permitindo sustentar que, numa perspetiva socioldgica, estas sé se tornam problemdticas
quando analisadas num contexto social.

As interfaces que medem a atividade cerebral por meio de computadores tém sido amplamente
aplicadas na publicidade, e o uso do eletroencefalograma (EEG) tem ganho destaque enquanto
método para obter dados objetivos sobre o processamento da informacdo visual (Teixeira e Gomes,
2020, p. 178). Tal relevancia reforca a ideia de que existe uma estrutura de significados associada as
experiéncias emocionais na sociedade (Beattie et al., 2019, p. 4). De acordo com Eken (como citado
em Beattie et al., 2019, p. 7), o individuo relaciona-se afetivamente com a politica através das culturas
visuais e das narrativas. Acrescenta-se, como lembra Fierke (2014, citada em Beattie et al., p. 8), que
as emoc¢des ndao podem ser analisadas como exclusivamente sociais e culturais, nem desligadas de um

passado histérico ou do contexto social onde emergem.
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Em consonancia com estudos como os de Teixeira e Gomes (2020), Marini (2017) e Schloss e
Palmer (2014), propde-se, por meio de sensores ndo invasivos, medir o grau de atencdo e o estado
emocional dos participantes, recorrendo a dispositivos como o Neurosky MindWave. O objetivo é
recolher dados especificos capazes de indicar, com algum grau de objetividade, que determinado
participante experienciou uma emog¢dao num dado momento. Pretende-se, assim, afastar o estudo de
um plano meramente especulativo e verificar se ha coeréncia entre os dados fornecidos pelo software
e as respostas declaradas pelos participantes.

Nesta componente empirica prevé-se a colaboragdo com outros investigadores ou entidades
especializadas, colmatando o facto do estudo nao ser conduzido por um especialista em neurociéncia.
O propdsito central é desenvolver um modelo analitico rigoroso que permita compreender, com apoio
neurocientifico, de que modo elementos visuais, como a cor, influenciam as emocées e,
consequentemente, a relagdo do individuo com a comunicagdo politica.

Sugere-se ainda considerar duas estratégias complementares para aumentar a robustez e a
confiabilidade dos resultados. Em primeiro lugar, a redu¢cdo do nimero de hipdteses ou testes
analisados permitiria concentrar a andlise nas associagdes mais relevantes, diminuindo o risco de obter
resultados estatisticamente significativos por acaso e facilitando a interpretacdao dos dados. Em
segundo lugar, no plano estatistico, recomenda-se uma definicdo prévia de um conjunto mais restrito
de associa¢Oes prioritarias, acompanhada por procedimentos de correcdo para comparagdes
multiplas. Modelos adequados a medidas repetidas ou dados multinivel poderao considerar que varias
respostas pertencem ao mesmo participante e permitir estimar de forma mais rigorosa a contribuicao
da cor, das caracteristicas individuais e do contexto visual.

A combinacdo destas duas abordagens permitiria assim, e em conjunto com as estratégias
referidas anteriormente, produzir resultados mais sélidos e confidveis, tanto no que diz respeito a
associacao entre cores e valores politicos, como a perceg¢do da cor enquanto elemento de identificacdo
partidaria pelos eleitores. Além disso, estas melhorias metodolégicas possibilitariam explorar com
maior precisdo diferengas entre eleitores mais e menos politicamente envolvidos, bem como avaliar
de forma mais detalhada como o contexto comunicacional modula a interpreta¢do das cores na

politica.

8.3. Consideracgoes finais

Dada a falta de clareza do tema, foi necessario articular a pesquisa bibliografica com a partilha de
informacdo com outros investigadores e empreendedores da sociedade civil. Procurou-se identificar
novidades que contribuissem ndo apenas para esta investigacdo, mas também para o desenvolvimento

cientifico mais amplo. Por isso, durante o desenvolvimento da investigagdo foram exploradas
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possibilidades metodolégicas complementares, nomeadamente a utilizacdo de instrumentos
neurofisiolégicos para o estudo de respostas a estimulos cromaticos. Estas experiéncias nado
integraram o desenho empirico principal nem produziram dados utilizados no teste das hipdteses,
sendo apresentadas apenas como antecedentes e possibilidades para investigagdo futura. Foram
realizados testes com aparelhos basicos de neurociéncia, como o MindWave da NeuroSky, um
dispositivo portatil de EEG que capta a atividade elétrica cerebral através de um unico eléctrodo na
regido frontal esquerda da cabeca. Gragas ao empréstimo deste dispositivo pela Professora Ana Rita
Teixeira, da Universidade de Aveiro, foi possivel iniciar a exploracdo da interligacdo entre comunicacgdo
politica, cor e neurociéncia, permitindo ainda a participacdo nas Jornadas Doutorais do CECS em 2022,
onde o tema foi debatido e publicado nas atas. Também foram efetuados contactos com a empresa
MindProber, especialista em analise emocional em contexto publicitdrio. Mais recentemente,
realizaram-se pesquisas com o WatchPat One da Zoll Itamar, normalmente utilizado para medir apneia
do sono, de forma a compreender o seu potencial para futuras investigacGes.

O meu percurso académico, inicialmente nas Belas-Artes e posteriormente na area da Publicidade
e Marketing, contribuiu para o desenvolvimento interdisciplinar deste doutoramento, particularmente
na articulacdo entre dimensdes visuais, comunicacionais e simbdlicas. Embora a investigacdo tenha
exigido o recurso a procedimentos de andlise quantitativa menos centrais na minha formacdo de
origem, essa integracdo metodoldgica constituiu também uma oportunidade de aprofundamento e
consolidacdo de competéncias analiticas. Para colmatar esta limitacdo, frequentei uma unidade
curricular de métodos qualitativos ministrada pela Professora Magda Nico no ISCTE, com enfoque no
software MaxQDA, o que permitiu atualizar a investigacdo realizada no mestrado e extrair novos
indicadores dos mesmos dados. Estes resultados foram apresentados no Congresso IBERCOM 2022,
no Porto, contribuindo para situar o tema da cor no panorama das investiga¢des cientificas em
Portugal.

A abordagem neurocientifica ficou incompleta devido a falta de experiéncia técnica necessaria
para trabalhar dados complexos, mas contribuiu de forma relevante para o estudo e reforgou o
interesse pela tematica. Em 2025, a cor foi novamente estudada no Congresso Portugués de Sociologia,
nos Acores, com duas comunicac¢des que aguardam publicacdo. A primeira analisou a cor utilizada no
vestudrio de candidatos politicos, nomeadamente no Debate de Maastricht de 2024, oferecendo
dados sobre o uso da cor no contexto politico europeu. A segunda resultou de uma revisdo
bibliografica realizada ao longo do doutoramento, mapeando a relacdo entre emocdes e o espago
emocional vazio na comunicacao politica. Incluiu exemplos como o anuncio do Azeite Gallo,
originalmente criados para campanhas de Natal, mas posteriormente integrados em dinamicas de
comunicacao politica através das redes sociais. O primeiro artigo incluiu, ainda, o mapeamento de

varios artigos relativos a cor, contribuindo para consolidar a presente investigacdo. Por fim, destaca-
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se que o tema foi proposto a FCT em 2023 para uma bolsa de doutoramento que permitiria dedicacdo
exclusiva a investigacdo e, provavelmente, impulsionaria a componente neurocientifica. Contudo,

apesar de atribuida, o inicio da bolsa ndo se concretizou por diferentes motivos.

Conclui-se que a cor ndo é um mero elemento decorativo num diagrama de marketing que
relaciona marcas globais com as cores dos seus logétipos, como frequentemente o algoritmo nos
mostra no feed do LinkedIn numa publicacdo aleatédria sobre branding empresarial. Conclui-se que a
cor constitui uma dimensdo relevante da comunicagdo politica, tanto na construcdo das identidades
partidarias como na interpretacdo visual das mensagens. Os resultados justificam, por isso, o
aprofundamento do seu estudo no contexto portugués, considerando as relagdes entre cor, valores
politicos, contexto histdrico e restantes elementos semiéticos.

Importa ressalvar, desde o inicio deste trabalho, que o seu objetivo fundamental consistiu em
abrir caminho para este tipo de investigagdo em Portugal, num campo ainda pouco explorado no
contexto nacional. Nesse sentido, embora este capitulo constitua o encerramento do trabalho, ndo
perde relevancia. Pelo contrdrio, assume-se como um espaco de sintese e projecdo futura.

Uma das suas principais mais-valias reside no contributo que oferece para a continuidade do
estudo da cor na comunicacdo politica, incentivando novas abordagens metodoldgicas e linhas de
investigacdo. Adicionalmente, pretende-se que este trabalho contribua para o aprofundamento do
didlogo entre a academia e a sociedade, promovendo uma compreensdo mais critica e informada dos

mecanismos visuais que influenciam a comunicacgdo politica contemporanea.
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ANEXOS

Anexo A - Questionario online preliminar a figuras politicas e

responsaveis de comunica¢ao partidaria
Consentimento informado

IscCe &

O presente estudo surge no Gmbito de um projeto de investigogdo a decorrer no ISCTE - Instituto Universitario de Lisboa. O estudo tem
por objetivo defender o tese de que a cor & subvalorizada na comunicagdo politica, pois ndo tem sido suficientemente analisada numa

estratégica comunicaciond! dla

da. Pretende-se compreender se a cor desperta emogdes e valores dos eleitores que avaliam o conteldo

com base nessa associa e que a cor funciona como um guia e gjuda a situar a mensagem politicamente ao evocar

graficas e histéricas no eleitor

O estudo & reclizado por Pedro Miguel Coelho Mogo (pmemol@iscte-iulpt) que poderd contactar caso pretenda esclarecer uma dvida ou

G Muito valoriza

partilhar dlgum comentdrio. A sud participdgao no estudo, que s ird contribuir pard o avango do conhecimento neste

dominic da ciénciag, consiste em responder a um inquérito por questiondrio online misto (al gumas guestdes de escolha maltipla e outras de

resposta aberta). Ntio existem riscos significativos expectéveis associados @ participagao no estudo. A participagéio no estudo &

pode Iher livremente participar ou néo participar. ¢ guestiondrio dura 30 minuto tiver escolhido

participar, pode interromper a participagdo em qualguer momento sem ter de prestar qualquer justificagéo. Para além de veluntéria, o

participacdio & também anénima e confidencial Os

iados obtidos destinam-se apenas d tratamento estatistico e nenhuma resposta seré

andlisada ou reportada individualmente. Em nenhum momento do estudo precisa de se identificar.

odas as imagens t&m uma legenda baseada no ColorAdd, um codigo de cor para pessoas gue sofrem de daltonismo,
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Declaro ser maior de idade, capoz de dar 0 meu consentimento e ter compreendido os objetivos de quanto me foi proposto e explicado pelo
investigador, ter-me sido dada oportunidade de fazer todas as perguntas sobre o presente estudo e para todas elas ter obtido resposta

esclarecedora, pelo que aceito nele participar.

O Compreendo o acima descrito e aceito participar no estudo.

O recuso participar no estudo.

Introducgéo

O objetivo deste projeto consiste em explorar a cor como um
elemento primordial para destacar valores politico, mobilizar o
eleitorado e influenciar a decis@o de voto. Pretende-se analisar a
relagéo dos eleitores com a comunicagdo visual, mas também
compreender, do ponto de vista dos profissionais de
comunicagdo e dos politicos, a sua relacéo com a comunicag@o
durante a campanha politica.

Agradego a vossa contribuigdo. Com os melhores

cumprimentos.
Pedro M. Coelho Mogo
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Qudo relevante considera este tema?

O Muito relevante

O Algo relevante

O Nem algo relevante nem pouco relevante.
O Pouco relevante

O Nada relevante

O Nao sei

QO Prefiro nao responder

Caracterizagdo dofa entrevistado/a

Qual é o seu nome?

Aceita ser citado no documento final da tese de doutoramento?
Caso ndo aceite, serd denominado como: militante A do partido

X, por exemplo.

O Sim.
O Neso.

Qual é o seu género?

Owm
OF

O Prefiro nao responder

O Outro

Qual é a sua faixa etaria?

O 18-25
O 26-35
O 36-45
O 46-55
O +55
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Indique o seu distrito de naturalidade.

@) Acores, Regi@io Auténoma dos
O aveiro

O Beja

O Braga

@) Braganga

O castelo Branco

O coimbra

O Evora

O Faro

O cuarda

O Leiria

O Lisboa

O Madeirg, Regitio Autbnoma da
O Portalegre

O Pporto

O santarém

O setabal

O viana do Castelo

O vila Real

O viseu

Qual o seu nivel de escolaridade?

O ensino primario

O Ensino bésico

O Ensino secundério

O Enisno secundério especializado
O Licenciatura pré-Bolonha

O Llicenciatura pos-Bolonha

O Pos-graduagdo

O Mestrado

O Doutoramento

@) outro

A presente entrevista & realizada no dmbito:

O Pprofissional de comunicagdo/marketing

O Ppolitico/ deputado/membro diregao partido/outros cargos politicos como
Presidentes Cdmara, Junta, etc.

O Ambos
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Qual é a sua profiss@o?

Exerce a sua profissdo atualmente? Se ndo, indique qual.

O Sim
O N&O

O Pprefiro nao responder

Trabalha em comunicagdo politica? Se sim, hé quanto tempo?

O Sim

O Nao

O Pprefiro néo responder

E militante nalgum partido? Se sim, desde quando?
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Com que partido simpatiza/se identifica/se sente mais proximo/
a?

O ps

O ppD/PSD

O cHecA

Oun

OF:':

O pcrp

O uvre

O cps-pp

O VERDES/PEV
O Jpp

O ppM

O Nés, Cidadaos!
O PcTP/MRPP
O Ergue-te (Antigo PNR)
O MpT

O prp

O panN

O Mmas

O abN
O pip

O vorr!
O Nova Direita

O Outro

O Nd&o sei

O Pprefiro ndo responder

Sempre militou no partido que indicou? Se né&o, indicar outro/os.
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Exerce ou exerceu algumas fungdes no partido/os em que
milita/militou? Se sim, especificar qual.

O Sim, exerco atualmente.

O Sim, exerci no passado.

O Nao/Nunca.

O Pprefiro néo responder

Alguma dessas funcoes estd/esteve de alguma forma ligada &
comunicagdo?

O Sim
O Ne&o

O Pprefiro nao responder

Na sua vida pessoal e profissional exerce alguma fung¢do ligada
a comunicacdo? Se sim, especificar qual.

O Sim, exerco atualmente.

O Sim, exerci no passado.

O Nao/Nunca.

O Prefiro ndo responder

Jé foi candidato/candidata a algum orgé&o/cargo politico/ cargo
de confianga politica?

O sim

O Nao

O Pprefiro nao responder
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Sentimentos e cores

Atribua um valor/ideologia ao partido em que milita/simpatiza/
identifica/sente mais proximo/a.

O conservadorismo
O Lliberalismo

O Ambientalismo
O socialismo

O Autoritarismo

O comunismo

O Europeismo

O outro

O Nd&o sei

O Prefiro nao responder

Considera a cor dos partidos um elemento importante?

O Muito importante

O Algo importante

O Nem importante nem sem importéncia
O pouco importante

O Nada importante

O Néo sei

O Prefiro nao responder

E acredita que o valor/idelogia atribuido anteriormente, se
adequa & cor do partido em que milita/simpatiza/identifica/
sente mais proximo/a? Porqué?

O Sim.
O NGo.
O N&o sei.

O prefiro nao responder.
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Para si qual é o significado da cor do partido em que milita/
simpatiza/identifica/sente mais proximo/a?

E acredita que os eleitores associam essa cor ao partido?

O Associam claramente

O Associom muito provavavelmente
O Tanto associom a este como a outro
O buvido que associem

O Nao associam de certeza

O Néo sei.

O Pprefiro néo responder

Qual a dltima campanha em que participou ou produziu para
um candidato/partido politico? (Refira partido/candidato/ano)
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Que cor utilizou nos materiais graficos?

Se apenas puder atribuir um valor/ideologia a esse partido/
candidato, qual seria?

O conservadorismo
O Liberalismo

O Ambientalismo
O socialismo

O Autoritarismo

O comunismo

O Europeismo

O outro

O Nao sei

O prefiro nao responder

Se tivesse a fungéo de alterar a cor desse partido, para qual/
quais alteraria?

[ vermelho escuro
[ vermelho claro
[ rosa

[ Azul escuro

[ Azul claro

[ verde escuro

(] verde claro

) Amarelo

Ol Laranja

(] roxo/Violeta

L] preto

U] Branco

O Outra/as

] Nao sei

[ prefiro ndo responder
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Quando os politicos participam num debate, reunido, ou outro
evento em que representa o seu partido, devem utilizar algum
objeto colorido que identifique o partido? Exemplo: gravata,
lenco, pin, casaco, vestido, etc.

O sim (especificar o qué)

O Néo.
O Nd&o sei

O Pprefiro nao responder

Durante a campanha, a cor oficial do partido deve ser sempre
utilizada ou ndo hd problema em utilizar outras?

O Sim, a cor oficial do partido deve ser sempre utilizada de forma exclusiva.

O Sim, a cor oficial do partido deve ser sempre utilizada, mas, pode conjugar-se
com outras cores

O Neo, podemos utilizar qualquer cor.
O Nao sei

O Prefiro nao responder

E quando quer transmitir uma mensagem especifica ou chegar
até um grupo (target) especifico, faz sentido mudar a cor que
utiliza® Explicar porqué.

O Sim
O N&o
O Ndo sei.

O prefiro nao responder

Acredita que a cor pode transmitir um sentimento?

O Sim.
O nao
O N&o sei.

O prefiro nao responder
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E acredita que a cor pode despoletar emogdes que por sua vez
podem ajudar a transmissdo da mensagem politica?

O sim (se pretender, pode especificar)
@) Néo (se pretender, pode especificar)
O Ndo sei

O Pprefiro nao responder

Entdo, a utilizagdo errada da cor pode transmitir o sentimento
errado? E consequentemente a mensagem errada? Especifique
por favor.

O Sim
O N&o
O N&o sei

O erefiro néo responder
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Acredita que a cor errada numa campanha politica pode gerar
um erro de associagdo entre a mensagem e o partido? Exempilo,
0 CDS utilizar vermelho enquanto transmite uma mensagem
textual da direita conservadora-cristd e ser associado ao PCP ou
0 Chega! utilizar a cor laranja enquanto transmite uma
mensagem populista e ser associado ao PSD. Especifique por
favor.

O Sim.
O NGO
O Né&o sei

O Pprefiro néo responder

Considera a comunicagdo visual uma ferramenta Gtil para os
partidos?

O Muito atil

O Algo atil

O Nem algo dtil nem pouco il
O Pouco util

O Nada atil

O Néo sei

O Pprefiro nao responder

Considera que a qualidade da comunicagdo visual impacta a
transmissdo da mensagem politica e influencia a decisdo de
voto.

O Sim, a qualidade da comunicagdo visual pode transmitir melhor a mensagem
e ajudar a decis@o de voto.

O Acredito que a qualidade da comunicagdo visual pode transmitir melhor a
mensagem, mas que em nada influencia a decisdo de voto.

O N&o, a qualidade da comunicagdo visual em nada influencia a deciséo de
voto.

O Nd&o sei

O Pprefiro néo responder
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A qualidade da comunicagéo visual pode influenciar o
comportamento do eleitorado e gerar curiosidade em torno de
um candidato e/ou partido politico?

O sim, quanto melhor a qualidade da comunicagdo visual, mais atengdo serd
direcionada para o candidato efou partido.

@) N&o, a qualidade da comunicaggo visual em nada influencia a curiosidade
em torno do candidato e/ou partido.

O N&o, a qualidade da comunicagdo visual pode gerar curiosidade em torno do
candidato efou partido mas nao influencia o comportamento do eleitorado.

O Ndo sei

O prefiro néo responder

Considera que a comunicagdo politica apenas é importante
durante o periodo de campanha politica?

O Sim
O Nao
O Nao sei

O Pprefiro néo responder
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Associagdo partidos-cores-valores

Atribua uma cor a cada partido.

Vermelho Vermelho Azul Azul Ve
escuro claro Rosa escuro claro esc

PS

#TN

PPD/PSD
CHEGA
IL

BE

PCP
LIVRE
CDS-PP
VERDES/PEV
Jep

PPM

PAN

Outro

2 Q0000000 Q0 00
O O0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0O0OO0O0
O OO0OO0OO0O0O0OO0OO0O0OO0OO0OO0O0
O OO0OO0OO0O0O0OO0OO0OO0OO0OO0OO0O0
O OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0O0OO0O0

Y
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Atribua um valor politico a cada partido.

Conservadorismo  Liberalismo  Ambientalismo

PS O O O
PPD/PSD O O O
CHEGA O O O
It O O O
BE O O @)
PCP O O O
LIVRE O @/ @)
Cs-PP O O O
VERDES/PEV O O O
app O O @)
PPM O O O
PAN O O O
outro

O @) O

Da perspetiva da comunicagdo politica, atribua um nivel de
importdncia a cada uma das eleicdbes em Portugal. Considere
que 1 = Nada importante e 5 = Muito importante

3- Nem
importante
I - Nada 2 - Pouco nem sem 4 - Algo 5 - Muito
importante importante importéncia importante importante
Eleigoes Presidenciais O O O O O
Eleigbes Legislativas O O O O O
Eleictes Regionais O O O O O
EleigOes Autdrquicas O O o O O
Eleictes Europeias O O O O O
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Conclusdo

Durante a Ultima campanha das Elei¢ées Legislativas 2024
prestou atengdo aos materiais de comunicacdo dos partidos?

O Sim.
O Nao
O N&o sei

O Pprefiro néo responder

Se sim: Alguma em particular? Alguma cor especifica?
Se ndo: Por alguma razdo especial? N&o considerou o tema
importante?

Pego-lhe que destaque uma campanha visual politica que o/a
tenha marcado durante a sua carreira.
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L V4 . Ll . . .
Anexo B — Questionario online principal a eleitores
3 UNIVERSITY
IScCe &
OF LISBON
O presente estudo surge no dmbito de um projeto de investigagéo a decorrer no ISCTE — Instituto
Universitario de Lisboa. O estudo tem por objetivo defender a tese de que a cor & subvalorizada na
comunicagdo politica, pois ndo tem sido suficientemente analisada numa estratégica comunicacional
alargada. Pretende-se compreender se a cor desperta emocgdes e valores dos eleitores que avaliam o
conteldo com base nessa associacdo. Defende-se que a cor funciona como um guia e ajuda a situar

a mensagem politicamente ao evocar associagdes culturais, geograficas e historicas no eleitor.

O estudo é realizado por Pedro Miguel Coelho Mogo (pmcmol@iscte-iul.pt) que poderd contactar
caso pretenda esclarecer uma duvida ou partilhar algum comentdrio. A sua participagdo no estudo,
que serd muito valorizada pois ird contribuir para o avango do conhecimento neste dominio da
ciéncia, consiste em responder a um inquérito por questiondrio online misto (algumas questées de
escolha maltipla e outras de resposta aberta). Néo existem riscos significativos expectéveis
associados & participagdo no estudo. A participag@o no estudo é estritamente voluntaria: pode
escolher livremente participar ou néo participar. O questiondrio dura 30 minutos. Se tiver
escolhido participar, pode interromper d participagdo em qualquer momento sem ter de prestar
qualquer justificagdo. Para aléem de voluntaria, a participagéo &€ também andénima e confidencial.
Os dados obtidos destinam-se apenas a tratamento estatistico e nenhuma resposta seré analisada

ou reportada individualmente. Em nenhum momento do estudo precisa de se identificar.
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Todas as imagens t&ém uma legenda baseada no ColorAdd, um cédigo de cor para pessoas gue

sofrem de daltonismo.

Declaro ser maior de idade, capaz de dar o meu consentimento e ter compreendido os objetivos de
guanto me foi proposto e explicado pelo investigador, ter-me sido dada oportunidade de fazer todas
as perguntas sobre o presente estudo e para todas elas ter obtido resposta esclarecedora, pelo que

aceito nele participar.

Compreendo o acima descrito e aceito participar no estudo.

0 21/01/202

ics Survey Software https://iscteiul.col.qualtrics.comy/Q/EditSection/Blocks/Ajax/G
Recuso participar no estudo.

Relacdo entrevistado/a com valores
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Por favor, distribua 10 pontos entre os valores listados,
indicando os que mais se adequam a si

Instrugdes: Atribua pontos de forma a que a
totalidade (soma) seja igual a 10

Quanto maior o nimero de pontos atribuidos,
maior a ligagdo entre o/ a participante e o valor.
Pode distribuir todos os pontos para um dnico valor ou
distribui-los da forma que considerar melhor.

0 = Mao me identifico 10 = Identifico-me

glelels} bastante

D [ 2 3 4 5 B 78 4 o
Conservadorismo O )
Liceralismo 0 ]
Ambientalismo O o
Socialismo O o
Autoritarismo O o
Comunismo O o
Europeismo O o
Total: 0

Relagéo entrevistado/a com cor
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Por favor, distribua 10 pontos entre os valores
listados, indicando os que mais se adequam a

cor Vermelha
Instrugdes: Atribua pontos de forma a que a totalidade

(soma) seja igual a 10.

Quanto maior o numero de pontos atribuidos, maior a
ligagao entre a cor e o valor.

Fode distribuir todos os pontos para um unico valor ou
distribui-los da forma que considerar melhor.

10 = Ligagdo muito

0 = Nae existe ligagao forte

o I 2 3 4 =] B 7 & 9 0

Conservadorismo O
Lieralismo O

Ambientalismo o

Autoritarismo 0
Comunismo 'O

Eurooelsmo 0

Total:

— 1
—
 pr—
—
[ pra—
e
Socialismo 0 |C.| |
—
 Po—
1
| DU |
0

201
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Por favor, distribua 10 pontos entre os valores
listados, indicando os que mais se adequam a
cor Rosa

Instrugdes: Atribua pontos de forma a que a totalidade
(soma) seja igual a 10.

Quanto maior o numero de pontos atribuidos, maior a
ligagao entre a cor e o valor.

Pode distribuir todos os pontos para um unico valor ou
distribui-los da forma que considerar melhor.

()

10 = Lgagdo muito

0 = Nao existe ligagdo forte
0 | 2 3 4 =] B ! ] a 0
Conservadorismo O IG |
Lizeralismo 0 |9 |
Ambientalismo O | |
Socialismo O |C.| I
Autoritarismo O Ia |
_  ——
Comunismao 0 [ I
Eurooelismo 'O |- I
Total: 0



Por favor, distribua 10 pontos entre os valores
listados, indicando os que mais se adequam a

cor Laranja

Instrugdes: Atribua pontos de forma a que a totalidade

(soma) seja igual a 10.

Quanto maior o numero de pontos atribuidos, maior a

ligagdo entre a cor e o valor.
Pode distribuir todos os pontos para um unico valor ou
distribui-los da forma que considerar melhor.

| = |
10 = Ligagdo muito
0 = Nao existe ligagdo forte

& | 2 3 4 =] B 7 ] 9 L&

Conservadorismo O
Lioeralismo o
Ambientalismo O
Socialismo 0
Autoritarismo O
Comunismo 0

Eurooelsmo O

Total:
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Por favor, distribua 10 pontos entre os valores
listados, indicando os que mais se adequam a
cor Amarela

Instrugdes: Atribua pontos de forma a que a totalidade
(soma) seja igual a 10.

CQuanto maior o numero de pontos atribuidos, maior a
ligagao entre a cor e o valor.

Pode distribuir todos os pontos para um unico valor ou
distribui-los da forma que considerar melhor.

/7
10 = Ligagdo muito
0 = Nao existe ligacao forte

0 | F K| 4 ] B ¥ & a [
Conservadorismo O ]
Liveralismo O 5
Ambientalismo O U
Socialismo O ]
Autoritarismo O U
Comunismo O U
Furopeismo O u
Total: 0

294



Por favor, distribua 10 pontos entre os valores
listados, indicando os que mais se adequam a
cor Verde

Instrugdes: Atribua pontos de forma a que a totalidade
(soma) seja igual a 10.

Quanto maior o numero de pontos atribuidos, maior a
ligacao entre a cor € o valor.

Pode distribuir todos os pontos para um unico valor ou
distribui-los da forma que considerar melhor.

10 = Ligagdo muito

0 = Nao existe ligagdo forte

o | 2 3 4 ] B 7 8 ] (&

Conservadorismo O
Liveralismo O

Ambientalismeo 0

Autoritarismo O
Comunismo 0

Europeismao O

Total:

1
—
 p——
e
| p—
1
Socialismo O |G |
1
R
PO
£ 1|
- 1
|
0
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Por favor, distribua 10 pontos entre os valores
listados, indicando os que mais se adequam a
cor Azul claro

Instrugdes: Atribua pontos de forma a que a totalidade
(soma) seja igual a 10

Cluanto maior o numero de pontos atribuidos, maior a
ligagao entre a cor e o valor.

FPode distribuir todos os pontos para um unico valor ou
distribui-los da forma que considerar melhor.

10 = Ligagdo muito

0 = Nao existe ligagdo forte

0 | 2 3 4 <] B ¥ & a 0

Conservadorismo 'O
Liveralismo O

Ambientalismo O
Autoritarismo 0

Comunismao O

Europeismo O

— 1
e
 ——
I
 —
I
Socialismo 'O IG |
-1
A
pea—
I
- 1
£ |
0o

Total:
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Por favor, distribua 10 pontos entre os valores
listados, indicando os que mais se adequam a
cor Azul escuro

Instrugdes: Atribua pontos de forma a que a totalidade
(soma) seja igual a 10.

Quanto maior o numero de pontos atribuidos, maior a
ligagao entre a cor e o valor.

Fode distribuir todos os pontos para um unico valor ou
distribui-los da forma que considerar melhor.

10 = Ligagdo muito

0 = Nao existe ligagdo forte

o I 2 3 4 =] B 7 & 9 0
Conservadorismo O
Lieralismo 0

Ambientalismo O

Autoritarismo 0
Comunismo 0

Eurooelsmo 0

Total:

— 1
I
[ p—
S
 p—
|
Socialismo O |C.| |
-1
[ p—
|
- 1
k|
0
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Por favor, distribua 10 pontos entre os valores
listados, indicando os que mais se adequam a
cor Roxo

Instrugdes: Atribua pontos de forma a que a totalidade

(soma) seja igual a 10.

Quanto maior o numero de pontos atribuidos, maior a
ligagao entre a cor e o valor.

FPode distribuir todos os pontos para um unico valor ou
distribui-los da forma que considerar melhor.

10 = ligagdo muito

0 = Nao existe ligagdo forte
0 I 2 3 4 5 g 7 g a o
. - 1
Conservadorismo 0 Y |
Liceralismo O |C| |
i i I_ I
Ambientalismo O 1 |
o ——
Socialismo 'O | |
Autoritarismo O IG |
Comunismo O IG |
.  —
Europeismo o v |
Total: O



Por favor, distribua 10 pontos entre os valores
listados, indicando os que mais se adequam a

cor Preta

Instrugdes: Atribua pontos de forma a que a totalidade

(soma) seja igual a 10,

Quanto maior o numero de pontos atribuidos, maior a

ligagdo entre a cor e o valor.
FPode distribuir todos os pontos para um unico valor ou
distribui-los da forma que considerar melhor.

10 = Ligagdo muito

0 = Nao existe ligagdo forte

& | 2 3 4 =] B 7 B a 10

Conservadorismo O
Lieralismo O
Ambientalismo O
Socialismo O
Autoritarismo O
Comunismo O

Eurooeismo O

Total:
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Cartazes

Que partido atribui o cartaz?

logdtipes & elamantos dirstamante alusivos oo pafido farom ramowdos,

AFIRMAR
Campo Maior

arrte que kol OF

Duarte Vivas 530 Silveirinha Luis Rosinha Paulo Pinheiro

Que partido atribui ao cartaz?

Logdtipos & slamantos diretamants alsivos oo partido foram removidss,

Gil Galacho




2021 SERA
UM MARCO

NA HISTORIA
DE ODIVELAS

MARCO PIMA

Que partido atribui ao cartaz?

Logdtipos o elamantos dirstamonte alusivos oo povtido forom romovcos.
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Que partido atribui o cartaz?

logotipos & Slamantos dretamants allsivos 00 DOTITe FOromm ramowoios.
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1]]1)1]3
AO ESTACIONAMENTO
PARA RESIDENTES

MUDAR Li1SBoA !

Que partido atribui o cartaz?

Logdlipos & slemantos direfaments alusyes oo Boviido MO ramowoos.
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RESCATARUMACAPITAL. UM MANDATO
SEQUESTRADA! POPULAR
P WS "gl POR UM-CONCELHO
" DE PROGRESSO € BEM-ESTAR! |

[
i l:. M. Lisboa

IMIRANDA

Que partido atribui ao cartaz?



&8 EM HOVEMBRO
SE CUMPRIU ABRIL

25 pE NOVEMBRO SEMPRE.

COMUNISMO NUNCA MAIS.

Que partido atribul ao cartaz?

logdlipos ¢ slomaentos dirctomonte alusivos oo portico forom mmowoos,
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A RECEITA GREGA E A RUINA

combate
0 governo
da troika

EMPOBRECER
NAO £ SOLUCAO

4 U

Que partido atribui ao cartaz?

Logatipos & elamantos direbamants alisvos 0o DOTo Faram ramovicics.
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Tl v, A TURVOE

Y ACREDITA
NO TEU VOTO

Que partido atribui ao cartaz?

Logdtipes & samantas direlamants aksives oo povtids foram ramowtos,
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FAZER®

B ACONTECER |
ALCOCHETE |

Que partido atribui ao cartaz?

Logdlipos @ elamonios direlamonle alusives oo portido forarm romowoos,

308



VIRA O DISCO
E SAO SEMPRE

OS MESMOS

Que partido atribui ao cartaz?

Logotipes & slameantos direbarmants QlLsvos 00 DOTHIC faram ramoewoics.
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Que partido atribui ao cartaz?

Logatipas & slamantas diratamants allsiaos 00 DOTD MR ramoiios.
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Que partido atribui o cartaz?

\ovpdtipos ¢ eiomentos diretamente alusivos oo povtido forom ramowolos,

311
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Que partido atribui ao cartaz?

legatipos @ efamantos diretamants alusvos oo Potido FORarm rarmowoos.

sE COM 1E BOM, EM
6RUPO £ AINDA MELHOR.



Que partido atribui o cartaz?

Logalipos & elamanios diretameants alusies oo patice forom Mamowcos.

] i 1]
5 Survey Sofmare hittps2/iscteiul col. qualirics. comQEditSection/Blodks

g

|1
AGKWAIS FUTURD: |

ALH _
f.'jq 0T A

jpE AN EL FAIF

Que partido atribui ao cartaz?

Logatioes & elamantos diretarmants allisyos 00 DOTHIC FORaTm ramoyiiics.
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Defender
0 Povo e o Pais

Que partido atribui ao cartaz?

logdlipos @ tormonfos diretamonts alléves eo portido forarm romowoos




Que partido atribui ao cartaz?

logatipas & slamantas diratamants alusiias 0o Do faram rameaoios.

FUTURD: 'MADE IN EUROPE

. CONTRAOQ
. RADICALISMO
| POLITICO
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Que partido atribui o cartaz?

logdtipes @ elamantos dirstamante alusives oo patide farom ramowdos,

MUITO MAIS

MONTIJO
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Que partido atribui ao cartaz?

Legalipos o olomanios dirsbamonts alusives 0o Davica foranm romowdes.

“FUI OBRIGADQUA EMIGRAR EM 2012,
O GOVERNO CHAMA-LHE OPORTU!
COMO EU, SAO MAIS DE 485.000

MAD BERINCUEM c&n O W LMEROL, FESPEITEM

|

Que partido atribui ao cartaz?

logdlipos @ elamantos direlamente aksivos oo pavtido faram ramowdos,
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1 ETES
para quem tem
menos

Margarida Moreira
Candidatado

UF Guipilhares - Valadares
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Que partido atribui o cartaz?

logdtipos & slamantos dirgtamants aly sIYoE QD pDavtido forom ramo o

16528 NOVA FORCA

::;r'-:' '§ ’ .
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logdlipos & sermenios direlamants allsives oo portido forarm rermowdos. ?

v

5
=

13
ol
! X
]
ol
[
1.
i
(L N |
1
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Logatipos @ elamantos diretamants alsiaes oo Domdo foram ramovides.

Que partido atribui ao cartaz?

Logdtipos & elamanios direlarmehle allsivos oo povtido forarm rermowdes.
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Que partido atribui ao cartaz?

logdtipos @ elamanios direlamants alsives ao portids forarm ramowoos.

: i
{3 1
o
11 S E

it

TODOS FAZEMOS

MONTIJO

PROMETEMOS FAZER A l"'
CONSTRUGAO DE HABITAGAO
A RENDA ACESSIVEL

Que partido atribui ao cartaz?

I,ng:-r.‘p-n.: & @amantos diretamants alusivos 00 potido faram ramowoos,
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I TN

SALARIG MINIMO NACIONAL

.. MOS SALARIOS B
] MIGALHAS =

PARAR © AUMENTO

DOS PRECOS

Que partido atribui ao cartaz?

Logatipos & Slamantos direbamants allsvos oo DoTds faramm ramowoios.

&.....,.

| FARTOS DE AUMENTO oz 100€
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Que partido atribul ao cartaz?

Logdtipos @ slamantos diretamonte alusivos oo portido formm mmowdos.

AUTARGUICAS 2021
anmon

A NOSSA FORGA _
FAZ A UNIAO

CARMINDA CAMPOS

ACNSIEITI F ATSEVELECH EF FRESFSI 8 UMY U5 FRECOESHE 8
BARCELAS, VTLN B0V € VALA FRESCOMMEN (5 MRATINGE 5. FEORD)

Vota (

J101/2025,

urvey Safware hipsiscteinl. col. qualtrics. com/\Q EditSecton/Blocks Ajax Get
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Que partido atribui co cartaz?

Logatipos & elameantos diralarmants alisvios ao DOTioo fOrarm remowoios.

Por que € que nao fizeste nada, avo?

Que partido atribul ao cartaz?

Logdtipos @ sfamentos direlarmants alusvod oo Portido forarm ramowoos.

JUNTOS
SEREMOS
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Que partido atribui ao cartaz?

legdlipos & slamantos dirstamants alsves oo Bovtiad Morarm ramessios.

Muno Canta PRESIDENTE

Somos todos Montijo

MNuno Canta PRESIDEMTE
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] MUITO MAIS
YA MONTIJO

CTHIBALAY

MUITO MAIS
MONTIJO

Que partido atribui co cartaz?

Logdtipos & slamantas diretamants alsives 00 Daviigo faram ramowaos

MONTIJO PRECISA
DO SEU VOTO

DiA 1 outuBro VOTE
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logatipas & slamantos dirstamants alusiaos G0 DOiido foramm ramowoos.

A direita
que faz
falta

Propredade
Trabaiho
Liberdade

P dely
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Que partido atribui co cartaz?

Logatinos & efamantos diratarmants allsvos oo DO FOram ramowoios.

DIVERSOS POVOS
JUNTOS POR UMA
EUROPA

Que partido atribui ao cartaz?

Legdlipos & efarmanios dirstameants alusivwes o0 pevtids forarm ramowses,

e B0 210172025, 21:3
alirics Survey Software hitps 2iscteiul col.qualtrics. com'QEditSection/Blodks Ajax 'Get Surv:
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5 0 FOFCIFTT PETIOAOICE.
TantGe alEos o0 Dovtido
Logatipo: & slameantos diratarna

——

Faz-te ouvir na Europa!

E se as politicas climaticas
forem realmente uma prieridade?
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Que partido atribui ao cartaz?

legdlipos & slemantos diretaments alusives oo Dortido Mo remowos.
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Que partido atribui co cartaz?

Logatipo: & elamantos diratarmants Qlusiyoe 00 DOMoo O ramowoos.




Que partido atribui co cartaz?

logatipos & elamantos diratarnants allsiios a0 DOmdo FOramm ramowoios.

EHORADEAGR

Que partido atribui ao cartaz?

Logalipos & alamentos direbamants alusvos 00 Doido FOrorn Farmowoos.
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Que partido atribui o cartaz?

Logdtipos @ elemantas diretamants aksives op pomiao faram ramaowalos

BpL ados gue onira
mudos e saem calad
-

José Manuel Coelho
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Que partido atribui o cartaz?

Logotipos & slamantos dirabarmants allsivos 00 DOTHIT FORam remowoos.

Ser
avancar juntos

é
4 =

337
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Que partido atribui co cartaz?

Logatipes & alameantos drelarmants alisvos 00 DOTe Pararm ramowoics.

B
i Mawial da Tams

Que partido atribui ao cartaz?

Logatipos & slamantos diratamants allsiios G0 DOMaD Porm ramowoios.

Caracterizagdo dofa entrevistado/a



Qual & o seu género?

ORY
OF

O Outro

O prefiro néo responder

Qual & a sua faixa etaria?

O 18-25
O 26-35
() 36-45
O 46-55
O +55
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Indigue o seu distrito de naturalidade.

O Agores, Regido Auténoma dos
O Aveire

O Beja

) Braga

() Braganga

O Costelo Branco

() coimbra

O Evora

O Faro

() Guarda

O Leiria

O Lisboa

() Madeir, RegiGo Auténoma da
O Fortalegre

O porto

() santarém

O setubal

) viana do Costelo

) vila Real

O viseu
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Qual o seu nivel de escolaridade?

O Ensino primdrio

O Ensino basico

O Ensino secunddrio

() Enisno secundrio especializodo

) Licenciatura pré-Bolonha

) licenciatura pés-Bolonha

O Pés-graduagao

O Mestrado

D Coutoraomento

O Cutro

O Pprefiro nao responder

Qual & a sua profiss@o?
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Exerce a sua profissdo atualmente? Se ndo, indique
gual.

O Sim
O do

() prefiro néio responder

Até gue ponto estd interessado em politica?

() Muito interessado

(0 algo interessado

() pouco interessado
() Noda interessado

() Nao sei

() erefiro nao responder
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Algumas pessoas falam sobre "esquerda’, 'direita’ e
"centro” para descrever partidos e politicos (por norma
0s socialistas sGo considerados de esquerda, enguanto
que os partidos conservadores s@o considerados de
direita). Tendo isto em conta, como se classificaria
nesta escala?

O Muito de esquerda

O relativamente de esguerdo

O Ligeiramente & esquerda do centro
O centro

O Ligeiramente & direita do centro

() Relativamente de direito

O Muito de direita

) Nao sei

() Prefiro néo responder
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Na dltima semana debateu assuntos politicos com
amigos, familiares ou colegas?

O Frequentemente

O As vezes

(O raramente

() Nunca discuto politica
O Nao sei

O prefiro nao responder

Costuma votar nas eleictes?

O 5im, sempre

O As vezes

O Raramente

O Nunca votel

O votarei pela primeira vez nas Eleigbes Europeios de 2024
O Nao sei

O prefiro nao responder
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Votou nas dltimas Eleictes Legislativas de 20247

'G' sim
O Nao

O prefire ndo responder

Na dltima semana, qual foi a sua principal fonte de
informagado politica?

O Programas televisivos ou telejornais (Prova dos Factos, Grande
Entrevista )

L) canais de TV 24h (CNN, SICN, RTP3, CMTV)
Ll erogramas de radio

Ll Jornais e revistas impressas

| websites de jornais

L] websites de canais televisivos

L] redes sociais

] Blogues

("] podcasts sonoros

[} Podcasts filmados

O outro

[ ] nao sei

|| erefiro naio responder
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Com que frequéncia observa publicidade no exterior?

() Diariomente
O
Algurnas vezes por sermanda
O Uma vez por semanda
O Algumas vezes por mas
() Uma vez por més
() Nunca
(O Nao sei

() prefiro ndo responder

Algum desse contetdo que observa € politico? Por
exemplo, cartazes de campanha, etc.

) sim
O nNao
O Mao sei

(O prefiro ndo responder
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Considera a politica um assunto emotivo para a
generalidade das pessoas?

) Baostante

) Moderadamente
O Pouco influente
(0 Nada influente
) Né&o sei

(0 prefiro nao responder

Em gue medida a publicidade, incluindo politica e em
suportes impressos como outdoors e cartazes,
influencia as suas decisdes politicas?

(O Bastante

() Moderadamente
) Pouco influente
) Nada influente
O Nao sel

O Prefiro ndo responder
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Acredita que a publicidade, incluindo politica, suscita
emogoes?

O sim

O Nao

O wNao sel

() prefiro néio responder

Acredita que as cores utilizadas na publicidade politica
influenciam a sua percecdo do tema em causa ou ds
suas decisdes?

O Bostante

(0 Moderadamente

O Pouco influente

() Nada influente

O Nao sei

O Prefiro nao responder

Que tipo de emocgdes associa as cores utilizadas na
publicidade politica?
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Considera-se um conhecedorﬁu das cores associadas
aos partidos politicos?

) Bastante

(U Moderadamente
(0 Pouco conhecedor
(0 Nada conhecedor
O Nao sei

O prefiro ndo responder

Considera importante conhecer as cores associadas
ao partidos politico?

D Sim
) Nao

O Prefira ndio responder
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Fm que medida costuma estar atento/a cos cartazes
politicos?

D Extremomente ﬂter'tof'c
) Muito atento/a

() algo atento/a

O Pouco atentg/a

) Nada atento/a

() Nao sei

O prefiro néio responder

Na dltima semana, com gue frequéncia dcedeu d
redes sociais?

() Diariamente, diversas vezes

O piariamente, uma vez

O Algurmas vezes l:pc:r SE""’"IUF'IG}

) Uma vez (por semana)

O Apenas acesso algumas vezes por mas
(U Apenas acesso uma vez por més

) Nunca/Néo tenho

O Nao sei

(O prefiro néio responder
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E seguidor de partidos ou figuras politicas nas redes
sociais? Se sim, quais?

] ps

] prD/PSD

L] cHEGA

O

(] s

L] rcp

L) uvre

) cos-pp

[ ] VERDES/PEV
L] Jep

L] oem

[ nés, cidaddos!
L] pcTP/MRPP

[ ergue-te (Antigo PNR)

] mer

] prp

L] pan

L] mas

L) ApN

] riIR

] voLt!

) nova Direita

O

Outro

| prefiro néo responder
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E militante nalgum partido?

O sim - pg

O sim - ppD/PSD

() sim - CHEGA

O sim-1L

O sim - Bt

O sim - pcP

) sim - UVRE

O sim - cDs-pP

(O sim - VERDES/PEV
O sim - JpP

O sim - PPM

() sim - Nés, Cidadaos!
O sim - PCTP/MRPP

() sim - Ergue-te (Antigo PNR)
) sim - MPT

O sim - pTP

O sim - paN

O sim - MAS

) sim - ADN

O sim - RIR

(O sim - voLT!

O sim - Nova Direita
() sim - PDE

O sim - outro

() Néo, nunca fui militante num partido

O prefiro ndo responder



Sempre militou no partido que indicou? Se n@o, indicar

outro/os.

O sim

O nao - Ps

O Nao - PPB/PSD

O Nao - CHEGA

O Nao - 1L

O N&o - BE

O Nao - PCP

(O Nao - LIVRE

(0 Nao - cDs-pPP

() Nao - VERDES/PEV
O Nao - JPP

O Nao - BPM

O Nao - Nos, Cidaddos!
O Nao - PCTR/MRPP
) Nao - Ergue-te {Antigo PNR)
O Nao - MPT

O Nao - PTP

O Nao - PAN

O Nao - MAS

O Nao - ADN

O Nao - RIR

O Nao - voLT!

() Nao - Nova Direita
O Nao - PDE

'O MNao - Outro

O Prefiro ndo responder
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Exerce ou exerceu algumas funcées no partido/os em
que milita/militou? Se sim, especificar qual.

O Sim, exerco atualmente.

(0 sim, exerci no passado.
() Nao/Nunca.

O Prefiro néo responder

Alguma dessas fungdes estd/esteve de alguma forma
ligada & comunicag&o?

O sim

O Nao

() prefiro ndo responder
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Na sua vida pessoal e profissional exerce alguma
funcéo ligada a comunicag@o? Se sim, especificar
guail.

O Sim, exerco atualmente.

O Sim, exerci no passado.

(O Mao/Munca.
() erefiro ndo responder

Jé foi um candidato/candidata a algum orgdo/cargo
politico/cargos de confianga politica?

() sim
) Nao

O prefiro néo responder

Powered oy Qualtrics
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Anexo C — Imagens originais utilizadas no questionario
online principal

\ AFIRMAR
Campo Maior

Gente que foz! &

Duarte Vivas Sao Silveirinha Luis Rosinha Paulo Pinheiro Gil Galacho

Cartaz PS rosa 2021 (original) modificado para laranja
Fonte: Facebook Luis Rosinha Campo Maior, candidato PS

2021 SERA
UM MARCO

NA HISTORIA
' DE ODIVELAS

1' MARCO PINA

Cartaz original coligagdo PSD/CDS-PP/AL/MPT/PDR/PPM/RIR 2021
Fonte: Arquivo Ephemera
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Cartaz original IL 2019
Fonte: Facebook Iniciativa Liberal

B Plomsurion. W0 530 PR P 1

mas RN - |

PRIORIDADE
AOESTACIONAMENTO. ™

PARA RESIDENTES

Cartaz original PS Lisboa 2005
Fonte: Arquivo PS Montijo
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RESGATAR UMACAPITAL. UM MANDATO
SEQUESTRADAL. . POPULAR
tieriai 5! PORUMCONCELHO |

' DE PROGRESSO E BEM-ESTAR! |

Puatido Comunita dos Trabilhudores Portugieses PCTPIMRPP 2 X
s

www.pctpmrpp.org  lutaa {nulnrfﬂnglpm,pp ore
N é - 0£g

Cartaz original PCTP-MRPP 2013
Fonte: Arquivo Ephemera

s0O EM NOVEMBRO
SE CUMPRIU ABRIL

25 DE NOVEMBRO SEMPRE.
COMUNISMO NUNCA MAIS.

Cartaz original IL 2019
Fonte: Facebook Iniciativa Liberal
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A RECEITA GREGA E A RUINA

combate
0 governo
da froika

'EMPOBRECER
NAO E SOLUCAO

Bloco

esquerda.net de Esquerda

Cartaz original BE 2012
Fonte: Arquivo Ephemera

- voTA #§Ps

@O www.luisnobre2021.com

Cartaz original PS Viana do Castelo 2021 modificado para laranja
Fonte: Facebook Olhar Viana do Castelo
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S e

i ACONTECER

e e

Cartaz original PS Alcochete 2017
Fonte: Arquivo Ephemera

==

LIBERALISMO
E OUTRO RITMO

VIRA O DISCO

E SAO SEMPRE - ]
OS MESMOS

Cartaz original IL 2020
Fonte: Revista Visdo (versdo online) de 10 de setembro de 2020
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 DESARS) “,' :
WY
{

Cartaz original Alternativa 21 (MPT/AL) 2024
Fonte: Revista Visdo (versdo online) de 31 de janeiro de 2024

NOVAs: [P
-~ DIREITA

AHABITAGAD ™=
TEM SOLUGAOQ

Ossanda Liber

e iy

#Htodosjuntos
www.novadireitapt

Cartaz Nova Direita 2023
Fonte: Revista Visdo (versdo online) de 12 de fevereiro de 2023
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@ oPs

vamos apolar

Manuel Borras

Chmarn do Ditveire do Bairmg

Cartaz original PS 2021
Fonte: Facebook candidato PS Manuel Bérras

Cartaz original PAN 2024
Fonte: Jornal ECO 31 de janeiro de 2024
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i *ﬁ 'h-;mmmmwm

Cartaz original PSD Almada 2013
Fonte: Blog Imagens de Campanha

Defender
0 Pov

REITOS, [

Cartaz original CDU 2019
Fonte: Blog Imagens de Campanha
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Cartaz original NC 2019
Fonte: Observador 20 novembro 2020

Cartaz original CDU Almada 2013
Fonte: Blog Imagens de Campanha

FUTURO: :MADE IN EUROPE

| CONTRA O Ry
! rRaDICALISMO | TR
! POLITICO

Cartaz original VOLT 2021
Fonte: Facebook VOLT
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Cartaz original AL 2023
Fonte: Arquivo Ephemera

MUITO MAIS
7/ 2 MONTIJO

Cartaz original PSD/CDS-PP 2017
Fonte: Facebook PSD Montijo
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"FUI OBRIGAD! EMIGRAR EM 201
0 GOVERNO cﬁAMA-LHE OPORTU
COMO EU, SAO'MAIS DE' 435.opo

i

NAO BRINQUEM CSM GS NUlglEROgl, RESPEITEM

ALTERN-## Al
Figura 6.7.4. Cartaz original PS vermelho e cartaz modificado para laranja

Fonte: Jornal Publico (versdo online) de 7 de agosto de 2015

1 ET
para quem tem
menos

Margarida Moreira
Candidata do Bl
Elei

%
X
UF Gulpilhares - Valadares

Cartaz original BE 2017
Fonte: Website BE Vila Nova de Gaia



JOACINE 228, =  F

Cartaz original Livre 2019
Fonte: Jornal DW de 23 janeiro de 2020

LUIS MONTENEGRO

5 NOVA FOR
NOVO CAMINHO

ACREDITAR
-

/ BL A

Cartaz original PSD 2023
Fonte: Revista Visdo (versdo online) de 12 de fevereiro de 2023
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Cartaz original PSD
Fonte: United Colours of Rangel, Depois Falamos blogspot de 20 maio de 2009

V/

y . 7 .

/enha fazer historia connosco!
AN

Bruno Berenguer  Carlos Costa Filipe Sousa Miguel Gananca Paulo Freitas E,ﬂ::: Municipeis

Funchal Machico SantaCruz  Camaradelobos Pontado Sol m

Cartaz original JPP 2021
Fonte: Facebook JPP
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Cartaz original CDS-PP 2021
Fonte: Facebook CDS-PP Alcochete

PROMETEMOS FAZER A "l“

CONSTRUGAO DE HABITAGAO
A RENDA ACESSIVEL

26 SETEMBRO

VOTE PS ® X

o
¥ __.—-—
e ey T

Cartaz original PS 2021
Fonte: Facebook PS Montijo
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AUMENTO pe 100€
NOS SALARIOS E PENSOES

SALARIO MINIMO NACIONAL
1000€

PARAR O AUMENTO

T MG

Renata Cambra - mas.org_.pt‘

=1

Cartaz original MAS 2022
Fonte: Arquivo Ephemera

Por um
Portugal
Melhor

[iine @

{jCabega do Lista por Lisbaa .;.I ¥ Parﬁdﬂ mulwmmiw

Cartaz original PPM 2012
Fonte: O Blog do Rei 3 de fevereiro de 2012

Cartaz original PS Moita 2021
Fonte: Facebook PS Moita



vl r g g ‘gl
& - .
£8 8
Yo e s o |
AUTARQUICAS 2021
oneoo

A NOSSA FORGA _

FAZ A UNIAO

CARMINDA CAMPOS

CANDIOATA A ASSEMBLEVA OF FREGUESIA 04 UND 45 FREGUESINS DF
BARCELOS, VILA BOA E VILA FRESCAINHA (5. MARTINHO E 5. PEDRO)

Vota X Chega

Cartaz original Chega 2021
Fonte: Arquivo Ephemera

Por que é que nao fizeste nada, avo?

€

“
Ergue te PELA NOSSA IDENTIDADE E MATRIZ CULTURAL. AINDA ESTAMOS A TEMPO... S0 CONNOSCO!
=3

Cartaz original Ergue-te 2021
Fonte: Facebook Ergue-te

JUNTOS
SEREMOS

+POVO

Juntos pelo Povo PP @

_\‘

EL'-I'II:I SOUEA

Cartaz original JPP 2015
Fonte: Facebook JPP
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Nuno Canta PRESIDENTE

® 2Ps Somos todos Montijo

wmrauicas 217 Nuno Canta PRESIDENTE

Cartaz original PS Montijo 2017 verséo 1
Fonte: Facebook PS Montijo

)'l:,_ <

Cartaz original CDS-PP 1975
Fonte: Website CDS-PP

COLIGAGAD

1 MUITO MAIS [ 7
els E r‘ MONTIJO ’j;

MUITO MAIS
MONTIJO

Cartaz original PSD/CDS-PP 2017
Fonte: Facebook 2017
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/

MONTIJO PRECISA %

DO SEU VOTO

DIA 1 ouTuBRO VOTE PS & IS

Cartaz original PS Montijo 2017 versdo 2
Fonte: Facebook PS Montijo

24

A direita
Familia 4 > ..‘._ que faz
it W3R falta

Liberdade Nui ;
il #ICDS-PP

uno Melo

Cartaz original CDS-PP 2023
Fonte: Facebook CDS-PP

DIVERSOS POVOS
JUNTOS POR UMA

EUROPA

Cartaz original MPT 2024
Fonte: Facebook MPT
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9 ps.oeiras psoeiras

Cartaz original PS Oeiras 2021
Fonte: Facebook PS Oeiras

& [ Faz-te ouvir na Europa!

tI:E S€ as politicas climaticas
orem realmente uma prioridade?

"'« Neutralidade
"+-" carbénica até 2040

il
iy LT

AT

Cartaz original Volt 2024
Fonte: Facebook Volt Portugal
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Cartaz original PS 2021
Fonte: Facebook Luis Lopes, candidato PS Sernancelhe

ANDA ESTAMOS EM
FEVERERO E JA (OMECOU
0 VERAO QUENTE

NAO AO PREC NA HABITACAD

[/ A=

Cartaz original JSD Montijo 2019
Fonte: Facebook JSD Montijo

APCP «ThE LEFT

Cartaz original PCP
Fonte: Facebook PCP
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= 3 'I..
masorgpt | WASTICANAD ESTA CE6A
L W W e

Cartaz original MAS
Fonte: Facebook MAS

E HORADEAGIR

Cartaz original LIVRE 2021
Fonte: Instagram LIVRE
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Cartaz original Chega 2019
Fonte: Correio da Manhd (versdo online) 15 dezembro 2019

Itados que ept
mutls € Saem calay
Nao Illll‘i!lﬂ[lll! -

.l RS o R | R
Cartaz original PTP 2019
Fonte: Funchal Noticias

Filipe Honério Joana Filipe ’ LiVHE

Ser LIVRE

Cartaz original LIVRE 2024
Fonte: Facebook LIVRE

é avancar juntos
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e

I]i.a"Hun:hE daTama

#ecologistastodososdiasdea

Cartaz original MPT 2021
Fonte: Facebook MPT

Cartaz original ADN 2023
Fonte: Website ADN



