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Imprensa desportiva: uma andlise comparativa entre Portugal, Espanha e Itdlia

Resumo

A presente dissertacdo procura esclarecer que tipo de imprensa desportiva existe em
Portugal, bem como se a mesma apresenta diferencas ou semelhancas face a existente,
em Espanha e Itdlia Para redizar esta investigacdo efectuou-se uma andise
comparativa entre os trés paises na qual foram descritos e caracterizados 18 6rgdos
didrios desportivos de expressdo nacional, seis em cada pais, constando apenas 0s
jornais diérios desportivos impressos com suporte on-line e jornais diarios desportivos
digitais. Devido a centralidade que o futebol ocupa nas sociedades actuais dos paises
analisados, bem como a crescente popularizacdo da modalidade ao longo dos anos,
afirmase que o desporto mantém uma relacdo muito forte com os 0Orgdos de
comunicacdo. Desta forma é redlizada uma abordagem historia aos primoérdios da
imprensa desportiva na Europa e em Portugal, destacando a sua génese e difusdo. Existe
ainda um particular énfase para a temédtica da Internet uma vez que também foram
analisados os suportes on-line das publicagdes. Desta forma, para dém de aguns
apontamentos histéricos sobre a web, € ainda evidenciado o panorama actual de
Portugal no que diz respeito a0 uso e integracdo da plataforma digital na sociedade
portuguesa, bem como a sua relacdo com os 6rgdos de comunicacdo portugueses. A
investigagcdo concluiu que apesar das diversas diferencas observadas entre os jornais,
nas quais se destacam os valores de tiragem e circulagdo, os desportivos apresentam
como principais pontos comuns o facto da maior parte dos seus contelidos assentarem
no futebol e o facto de todos estarem presentes na Internet.

Imprensa desportiva/ Jornalismo / Jornal on-line / Desporto

Abstract

This dissertation seeks to clarify what type of sports press exists in Portugal, and
whether it shows differences or similarities to that which exists in Spain and Italy. To
conduct this research a comparative analysis as been made between the three countries,
where there were described and characterized 18 sports newspapers of national
expression, six in each country, and in which will only appear the printed sports
newspapers with online support and the online sports newspapers.

Given the centrality that football occupies on the current societies of the countries
examined, as well as the increasing popularization of the sport over the years, it is stated
that the sport maintains a very strong relationship with the media. Thus it held an
approach to the early history of sports mediain Europe and in Portugal, highlighting its
origins and dissemination. There is a particular emphasis on themes of the Internet
because the media were also analyzed on-line publications. Thus, in addition to some
historical notes on the web, is still highlighted the current landscape of Portugal
regarding the use and integration of the digital platform in the Portuguese society, as
well as their relationship with the Portuguese media. The research concluded that
despite the various differences between the newspapers, which highlight for the
numbers of circulation and movement, the sports newspapers have as main common
points their contents, which are settled on football and the fact that all are present on the
Internet.

Sports Press/ Sports Journalism / On-line newspaper / Sport
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Introducao

A proposta de investigacdo que seguidamente se apresenta remete para a tematica da
imprensa desportiva, uma &rea de estudo relativamente recente, cuja existéncia tem
pouco mais de cem anos. Desta forma, e face a carente exploracdo deste tema em
Portugal, este trabalho pretende apresentar-se como uma contribui¢éo na abordagem do
conhecimento da imprensa desportiva, ndo s de Portugal, mas também de Espanha e de
Itaia

O interesse em estudar um tema relacionado com a imprensa desportiva e os 0rgaos de
comunicacdo nela incluidos, quer a nivel nacional, quer a nivel internacional, partiu em
primeirainstancia, de um forte interesse pessoal, que sempre despertou grande apreco e
curiosidade. Posteriormente, essa vontade de optar pelo trilho da imprensa desportiva,
formatou o percurso académico realizado na licenciatura bi-etgpica em Comunicacéo
Socia na Escola Superior de Educacéo, do Instituto Politécnico de Setubal, e mais tarde,
profissionalmente, quando decidi enveredar pela carreira de jornalismo.

Em segundo lugar, Portugal € um pais particularmente curioso no que toca a imprensa
desportiva, pois apesar de ser um pais onde os habitos de leitura ndo sdo muito vincados,
existem simultaneamente trés diérios desportivos. Correia (2000: 37) adianta que foi “a
partir de 1995 que “um novo grande surto na imprensa especiaizada” ocorreu no &rea
do desporto, com a publicacdo de trés diérios desportivos impressos. Num pais com um
universo de cerca de 10.6 milhdes de habitantes’, «A Bola», «Record» e «O Jogo»
formam a principal montra de imprensa desportiva impressa, cuja publicacéo, de todos,
é também feita na Internet, embora alguns com determinadas limitagdes, nomeadamente
na disponibilizacdo total dos contetidos informativos.

Para além destes trés titulos, o panorama da imprensa desportiva portuguesa apresenta
ainda outras publicacbes cuja base assenta exclusvamente na Internet. O
«Infordesporto», 0 «Maisfutebol» e o «Sportugal», recentemente extinto, sdo as outras
opcoes de leitura no que diz respeito a especialidade desportiva. Relativamente a estes
jornais on-line, torna-se importante evidenciéa-los pois para além de constituirem parte
da diversidade de Orgdos informativos, a recente e crescente proliferacéo deste tipo de
jornais tornam-nos num importante objecto de andlise, ndo sendo de todo estranho, pois
actualmente, a ideia de que vivemos numa sociedade em gue as novas tecnologias da

informacao representam um papel activo na sociedade esté cada vez mais patente.

! Dados recol hidos junto do Instituto Nacional de Estatistica.
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Tomando como ponto de partida a imprensa desportiva em Portugal, cuja informacéo
incide essencialmente na modalidade de futebol, a questéo fulcral deste trabalho centra-
se em explicitar se 0 nosso pais € um caso singular por apresentar diversos 6rgaos
diarios de informacdo desportiva. Com uma grande parte dos leitores centrada nas
publicacbes desportivas, parece importante salientar o papel importante que o
jornalismo desportivo tem em Portugal. Esta consideracéo esta bem patente na obra de
Sobral e Magalhdes (1999: 7), na qua Cascais defende o jornalismo desportivo
sadlientando que “ha alguns anos, ndo muitos, o jornalismo desportivo era aceite, no
maximo, como de segunda divisdo. Os seus profissionais e colaboradores sentiam
(sentem?) o estigma, mesmo praticando o jornalismo de maior audiéncia em Portugal.
Se existe dominio onde o exercicio do jornalismo tem de vencer preconceitos e derrotar
mal -entendidos ele é o desportivo. Se existe dominio onde os jornalistas tém de jogar na
ofensiva para garantir a permanéncia na divisdo principal ele € o desportivo. Duas
realidades se imp&em hoje: 0 aumento da oferta de informag&o desportiva e do nUmero
de profissionais e colaboradores; a complexidade crescente do fendmeno desportivo.”
Pode dizer-se desde ja que Portugal nédo € singular no ambito desta questdo pois outros
paises apresentam uma forma semelhante na cobertura de informagéo desportiva, pelo
menos no que diz respeito ao numero de 6rgdos de comunicacdo existentes. De forma a
explanar esta conclusdo, a proposta presente neste trabalho visa analisar
comparativamente, os 0rgdos de comunicagcdo socia desportiva, com edicdo on-line,
bem como os jornais de edi¢do exclusiva na Internet, em Portugal, Espanha e Itdlia,
procurando caracterizar 0 eixo mediterranico na area da imprensa desportiva. De forma
a balizar os objectos a estudar, optou-se por analisar somente as publicacdes cujo
contetido informativo foque, exclusivamente ou namaior parte do contetido informativo,
matérias rel acionadas com o futebol.

A escolha de analisar comparativamente a imprensa desportiva portuguesa com os dois
paises mencionados surge, tal como jafoi referido, de umaforte componente pessoal, na
qual se salienta a vocagdo e curiosidade em explorar este tema. Por outro lado, a opgéo
em escolher Espanha e Italia como elementos comparativos com a imprensa portuguesa
ndo foi tomada de forma aeatdria, saientando-se desde logo o elemento de
proximidade geogréfica entre estes trés paises mediterranicos. Por outro lado, pode
referir-se que Portugal, Espanha e Itdlia apresentam uma forte ligacdo entre as suas
sociedades e o futebol. A vertente cultural, diferindo nos trés paises nas mais variadas

ramificages, tem como ponto de semelhanga a“ paix&o” gue as pessoas tém para com o
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futebol. Como exemplo desta forte ligagdo podem referir-se os estadios sempre |otados
em Espanha, cuja capacidade em média remete para os 40 mil espectadores; os recentes
distirbios em Itdia® relacionados com o futebol que mobilizaram diversas accdes
politicas e em Portugal, o forte destague noticioso. Além desta relacdo, Espanha e Itdia
apresentam-se também como principais campeonatos a nivel europeu, quer a nivel
competitivo, quer em termos de principal opcdo migratoria para diversos jogadores
oriundos de outros continentes. Ainda nestes trés paises, € oportuno salientar a forte
cobertura noticiosa da modaidade de futebol que ocorre nas diversas plataformas
informativas, sejam elas de carécter especifico ou generaista.

Em Portugal existe uma forte tradicéo desportiva, nomeadamente com a modalidade de
futebol, pelo que, como ja foi referido anteriormente, existem trés diarios desportivos
impressos, com edicdo on-line e trés jornais desportivos exclusivamente on-line.
Quando comparado com Espanha e Itdlia, paises de maior densidade populacional, com
maiores habitos de leitura e também com uma forte tradicdo em futebol, focando
essenciamente a modalidade futebolistica, Portugal aparenta ser, nesta fase da
investigagdo, um caso singular por ter trés didrios desportivos, com edi¢do on-line, e
trés jornais de edi¢cdo exclusiva na Internet. Ja em Espanha e Itdlia, apesar de conhecer
um pouco da sua realidade de imprensa desportiva, ndo é possivel afirmar com certeza a
quantidade de diérios desportivos existentes. Apesar de se ter consciéncia sobre a
realidade da imprensa desportiva portuguesa e parcialmente da de Espanha e Itdlia,
algumas leituras e observagOes levaram a questionar esta suposta singularidade da
imprensa desportiva em Portugal. Desta forma, através desta inquietacdo e
desconhecimento da realidade da imprensa desportiva nos trés paises e face a pouca
exploracéo do tema, surgiu a possibilidade de realizar um projecto de investigagéo que
possibilite a confirmac&o da singularidade do caso portugués, ou por outro lado, negue
possibilidade, confrontando-a com outras existentes e caracterizando-as
comparativamente.

A investigacdo realizada neste trabalho, nomeadamente no que diz respeito a
observagdes feitas aos didrios desportivos dos trés paises bem como o levantamento de
dados, ocorreu entre Margco e Novembro de 2007 pelo que alguns dados referidos

podem estar desactualizados. Importa também referir que o ciclo restrito de

2 Os disttrbios ocorreram a 11 de Novembro de 2007 quando um adepto de futebol morreu na sequéncia
de um disparo acidental de um agente da autoridade. A 122 jornada do campeonato italiano ficou marcada
pelo cancelamento de diversos desafios e confrontos violentos entre adeptos e policia, tendo o governo
transalpino decretado a suspenséo das competicdes nacionais como medida de prevencéo.
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investigacOes realizadas no ambito da imprensa desportiva, quer em Portugal, quer
noutros paises, condicionou a pesquisa efectuada, quer pela fraca disponibilidade
bibliografica, quer pelo acesso a aguns estudos de indole estatistico que apesar de
disponiveis, revelaram-se demasi ado dispendiosos para consulta.

Desta forma, e conforme esta descrito na metodologia deste projecto, sugere-se a
elaboracéo e preenchimento de algumas grelhas de andlise, com o intuito de agrupar os
orgaos de comunicacdo desportivos impressos e com edicdo na Internet, bem como os
exclusivos na web, encontrados nos paises propostos para andlise. Para mais, pretende-
se ainda caracterizar cada uma das publicagbes encontradas, obtendo desta maneira
determinadas tipologias das publicacdes, explicitando elementos como o titulo, a
tiragem, a periodicidade e o formato.

Pararedizar estainvestigacdo, para aém das orientagdes propostas num guia el aborado
por Cela (2007), propde-se como metodologia principa uma andlise ou abordagem
comparativa. Neste contexto, as obras de Ragin (1987 e 1994) revelaram-se
fundamentais e com grande relevancia para fundamentar a opcdo metodoldgica na
medida em que o autor teoriza com grande perceptibilidade e detalhe o modelo
comparativo utilizado neste trabalho. Porém, e uma vez que esta investigacdo também
apresenta contornos que evidenciam a utilizacdo da metodologia do estudo de caso
multiplo devido a diversidade de objectos de estudo, optou-se por adoptar também esta
abordagem a estainvestigagcdo. De forma de a teorizar este modelo de andlise, recorreu-
se essencialmente as obras classicas, e também mais recentes, de Goode e Hatt (1969),
Silva e Pinto (1986), Yin (1989) ou Hartley (1994) pelo facto destas oferecerem
diversos contetidos tedricos que se adaptam da melhor forma a analise pretendida neste
estudo. O méodo de estudo de caso, de acordo com vérias defini¢cbes avangadas por
autores como Hamel (1993) ou Bdl (1993), sugere uma andlise aprofundada daquilo
que se pretende estudar. Porém, neste trabalho, o estudo pormenorizado ndo € o
objectivo principal, pelo que se enveredou por uma outra vertente desta metodologia,
nomeadamente, os casos multiplos. Desta forma, e devido a natureza do estudo que se
pretende redlizar, o estudo de caso multiplo, cuja funcdo é obter um tipo de informacéo
mais ampla de modo a que permita caracterizar, tipificar e analisar os diversos objectos,
surge também como um método importante para analisar comparativamente as
publicagdes diérias desportivas em Portugal, Espanha e Itdia. Assim, uma vez que
ambas as metodologias se configuram como apropriadas para este trabalho, quer pelos
aspectos do método comparativo, quer pel os elementos do estudo de caso multiplo, uma
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vez que cada 6rgéo de comunicagdo social corresponde a um objecto de estudo, optou-
se por utilizar as duas componentes metodol 6gicas.

Depois de definida a opcao metodol dgica, evidenciam-se os sujeitos de estudo nos trés
paises acima mencionados e delimitam-se as técnicas de recolha e andlise dainformagdo
(Almeida e Pinto, 1986) que assentam na pesquisa de campo e na andlise documental .

A apresentacdo deste trabalho surge no capitulo | e entende-se como fundamental
contextualizar a temética desta investigacéo, ndo sd em termos historicos, mas também
relativamente a teorizagdo de uma problematica de partida. Assim, numa fase onde se
pretende evidenciar a construcdo da investigacdo, salienta-se a crescente popularidade
da modalidade de futebol ao longo dos anos bem como a centralidade que este ocupa
nas sociedades contemporaneas. Para a redaccdo desta etapa foram importantes auxilios
as obras de Elias (1991) e Coelho (2001). E ainda focado nesta parte a forte ligagdo
entre o desporto, em particular o futebol, e 0os meios de comunicagéo social, no qual esta
modalidade ocupa inimeras paginas de jornais, bem como diverso tempo de antena nos
media audiovisuais. Este capitulo continua com uma abordagem a alguns apontamentos
histéricos (Pinheiro, 2005; Curto, 2006) relativamente ao fendmeno da imprensa
desportiva, explicitando o seu inicio no final do século XIX, em Franca, bem como a
sua expansdo na Europa e proliferacdo pelo resto do mundo. Continua com o
aparecimento da imprensa desportiva em Portugal, no qual se aborda e caracteriza, de
forma sintética mas precisa, os principais titulos, como o Veocipedista ou o Norte
Desportivo, aguando o seu surgimento, no periodo compreendido entre 1893 e 1945.
Neste capitulo é também efectuada uma abordagem sucinta as novas tecnologias, mais
especificamente a Internet. Apesar desta ser uma area com muitos estudos realizados,
julgou-se ser importante fazer uma abordagem sintética a este tema na medida em as
publicagdes andisadas dispdem de uma edi¢do digital, para adém dos 6rgéos criados
exclusivamente para a Internet. Comega-se por fazer uma breve contextualizacéo sobre
0 topico, referindo-se alguns apontamentos historicos da Internet, desde os seus
primérdios até a forma pela qual a conhecemos na actualidade, destacando-se nesta
pesguisa autores como Bastos (2000) e Cardoso (2003). Tornou-se também importante
referir um pouco da histéria da evolucdo da Internet em Portugal. Actualmente, de
acordo com Cardoso (2005: 139), “o0 contacto com as hovas tecnologias,
designadamente com a Internet, estd longe de ser uniforme entre a populacdo
portuguesa’ pelo que apenas uma pequena parte da nossa sociedade tem acesso a esta
tecnologia. Comparativamente a outros paises na Europa, Asia ou América do Norte,
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Portugal apresenta ainda valores muito baixos no que diz respeito a utilizagdo da
Internet. Ainda neste capitulo salienta-se a passagem das publicacdes do papel para o
digital, naguilo que Poster (2000) considera ser a segunda Era dos media. Para esta
abordagem, evidencia-se aleitura da obra de Pavlik (1997) que sistematiza a integragéo
dos jornais na Internet ao longo de trés fases distintas: a primeira no inicio dos anos 90;
a segunda no ano de 1996 e a terceira apenas mais recentemente, sendo que o autor
considera que s80 ainda poucos os jornais gue ja entraram nesta ultima fase. Por fim,
importa efectuar uma abordagem sobre os media portugueses no que toca a integracdo
na Internet, ressaltando o auxilio a autores como Bastos (2000) e Canavilhas (2005).

Ja no capitulo Il surge o panorama actual da imprensa desportiva impressa (Murta,
1997), representado por trés didrios desportivos portugueses com edicdo on-line: «A
Bola», «Record» e «O Jogo». Nesta parte pretende-se evidenciar um pouco da histéria
dos titulos, explicando a forma de como estes apareceram, a sua evolugdo em termos de
estrutura organica e tecnolgica e também as principais dificuldades de implantacéo no
mercado de Portugal. Ainda neste capitulo, aborda-se a entrada destes titulos
desportivos na Internet, sendo que 0 acesso e utilizacdo da web, em termos globais,
apresentam ainda um grande fosso nos diferentes grupos sociais. Na sociedade em
Portugal também existe uma grande desigualdade relativamente a0 uso e acesso da
plataforma digital. Apesar do contacto com a Internet ser ainda relativamente escasso
entre os portugueses, este apresenta uma favorével evolugdo. Assim, ndo é de todo
estranho o aparecimento de publicacbes que assentem exclusivamente no on-line. Desta
forma, salientam-se as principais publicactes desportivas na plataforma digital como
sd0 os casos do «Infordesporto», o «Maisfutebol» e ainda o «Sportugal», que
recentemente suspendeu a sua actividade.

No capitulo 1l com a apresentacdo da actualidade da imprensa desportiva em Espanha.
A semelhanca de Portugal, a montra da imprensa espanhola conta também com diversos
titulos didrios impressos especificamente ligados ao desporto. Neste trabalho séo
analisadas quatro publicaces cuja edicdo é de expressdo naciona, nomeadamente o
«As», a «Marca», 0 «Mundo Deportivo» e 0 «Sport». Foram também encontradas
outras publicacOes diarias desportivas impressas, mas uma vez que a sua edicdo é
apenas de ambito regional, pelo que optou-se por ndo as analisar comparativamente,
realizando apenas uma breve referéncia as mesmas. Destaforma, o «Super Deporte», de
Vaéncia, o «Sport Equipo» de Saragoca e 0 «Estadio Deportivo» de Sevilha séo apenas
referidos a titulo de curiosidade. No que toca as publicagdes analisadas, 0 diério «As»,
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um dos jornais com sede em Madrid, destaca-se por ser o principal di&rio desportivo em
Espanha. Ja o «Mundo Deportivo», com sede em Barcelona, evidencia-se por ser um
diario desportivo com mais de cem anos de existéncia. De referir ainda que também
serdo andlisados neste capitulo as edi¢cbes on-line das publicagdes referidas
anteriormente, sendo que, mais uma vez, os suportes digitais dos diédrios desportivos
regionais ndo serdo tidos em conta para a andlise comparativa, pela mesma razéo
referida previamente. No que toca ainda a Internet, os diarios «Deporte365» e «Sportec»,
publicagdes exclusivas da plataformadigital, também ser&o abordadas.

Segue-se a imprensa italiana no capitulo 1V. Em Itdlia, em paridade com Portugal e
Espanha, também existe uma forte tendéncia para a publicacéo de jornais desportivos,
em particular os di&rios. Através da pesquisa efectuada, neste trabalho, abordar-se-do
para andlise trés diarios desportivos impressos. a «Gazzetta dello Sport», o «Corriere
dello Sport» e 0 «Tuttosport». Além destes trés jornais, serdo ainda analisados os
desportivos «Calciomarcato» e «Real Sports», dois o6rgaos de informagdo diria cuja
publicacéo € feita exclusivamente na Internet. Dos diarios desportivos impressos, a
«Gazzetta dello Sport» é aguele que mais se destaca, quer por ser o principal desportivo
transal pino, quer pelo seu formato, aindaimprimido em broadsheet”.

No quinto e ultimo capitulo expdem-se, de forma aglomerada, os dados recolhidos
relativos aos diarios desportivos impressos com suporte on-line e aos exclusivos na
Internet. Comega-se por uma breve apresentacdo da informagdo recolhida em quatro
grelhas de andlise distintas. uma que visa identificar as publicagdes encontradas nos
paises em estudo; outra que aglomera somente as publicacdes desportivas impressas de
Portugal, Espanha e Itdlia, caracterizando-as de acordo com os parametros definidos
(explicitados no capitulo I); uma terceira grelha de comparacdo que reline 0s suportes
digitais dos jornais impressos, bem como o0s 0Orgdos desportivos editados
exclusivamente na Internet e finalmente uma quarta onde séo comparados 0s principais
aspectos dos diarios desportivos impressos. Depois, é feita uma andlise comparativa
entre as publicagBes em estudo, confrontando-se as informagdes obtidas com o intuito
de explicitar algumas semelhangas e diferencas entre os diversos jornais. Ainda neste
capitulo sdo salientadas algumas conclusdes que ressaltam apos a devida exploracéo e

estudo dos diversos elementos de comparagao.

% De todos os formatos de jornais, 0 broadsheet é o maior. Caracterizado pelas longas péginas verticais,
com cerca de 22 polegadas, € um formato de jornal muito utilizado nos primérdios do jornalismo mas que
actualmente, devido aos elevados custos de producdo e pouca facilidade de leitura, j4 ndo € muito
frequente.
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Capitulol

1. Construindo a investigacéo

Uma investigacdo ndo tem obrigatoriamente de comegar com um problema e terminar
com uma descoberta sensacional, que eventual mente, implique a resolucéo do problema
inicial. Porém, é necessario haver um facto, um acontecimento que desperte o interesse
para a realizacd de um trabalho desta natureza. E nessa perspectiva que surge esta
anadlise, no qual o ponto de partida desta investigagdo remete para duas inquietactes
fundamentais. que imprensa desportiva existe em Portugal e sera estaigual ou diferente
aguela gue existe, ou ndo, em Espanhae Itdlia?

Estamos perante um trabalho que se debruca, em primeira instancia, numa comunicagao,
em termos amplos, e que para Cardoso (2006: 19) € “ o processo base de toda e qualquer
organizacdo socia.” Porém, a definicdo de comunicacdo sugere variadas vertentes de
carécter especifico, pelo que neste trabalho incidir-se-& na comunicagéo efectuada pelos
media nos trés paises em andlise. Depois, notar-se-a que existem dois elementos chave
intrinsecamente ligados nas sociedades contemporaneas. a comunicacdo e 0 desporto.
Abordando em primeira instancia a vertente desportiva, na qual se salienta o papel do
desporto, mais especificamente da modalidade de futebol, nas sociedades actuais.
Coelho (2001: 36) é da opinido que existe uma centralidade social no futebol, afirmando
desde logo que “néo ha muitas actividades que ocupem um lugar t&o central no universo
do desporto e do lazer como o futebol.” Também Elias (1991), numa andlise socia cujo
teor esta mais relacionado com as emogoes, reconhece a importancia da modalidade de
futebol no quotidiano das populagdes e considera que este desporto satisfaz a busca da
excitacdo dos espectadores nas sociedades actuais, que na opinido do autor ndo sdo, na
sua generalidade, excitantes. De acordo com Coelho (2001) existem duas dimensdes
que, embora sejam distintas, procuram explicar a centralidade e crescente popul arizagdo
do futebol como desporto mundia e de particular interesse nas sociedades
contemporaneas. A primeira remete para um envolvimento emocional que um jogo de
futebol provoca nos seus espectadores através do desenrolar de diversas caracteristicas
presentes no préprio jogo, como por exemplo, o imprevisto, o contacto fisico ou até
mesmo a disposi¢do dos adeptos no proprio recinto do desafio. Tal conjugacéo faz com
que, de acordo com Elias (1991), o espectador sga conduzido a um descontrolo
controlado das emocdes, emocles essas que geramente sdo traduzidas através de

aplausos e/ou apupos. Porém, e infelizmente, as emocgdes descritas pelo autor nem
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sempre sdo controladas pelos adeptos, pelo que, por vezes, assiste-se a cenas
lamentavels de violéncia nos recintos desportivos. Ja a segunda dimensdo remete para
uma abordagem completamente diferente, no qual se evidenciam as qualidades
dramaticas de um desafio de futebol, naguilo que aparenta ser a simbologia do jogo. De
acordo com Coelho (2001: 37) “os jogos de futebol concentram muitas das
caracteristicas que modelam as sociedades modernas. a importancia da sorte, a
competicdo e a divisdo de tarefas” bem como “o facto de a felicidade de uns
corresponder a infelicidade de outros.” O autor refere ainda, baseando-se na obra de
Bromberger (1993)* , que um jogo de futebol “oferece, de forma resumida e
simplificada, uma condensacdo simbdlica dos dramas e passos que marcam a vida: uma
alterndncia de vitorias e derrotas, a intervencéo aeatoria da sorte e do azar, a
arbitrariedade da justica — uma vez favoréavel, outras desfavoravel — que decide o
destino dos «bons» (NGs) contras 0s «maus» (eles).” Pode entdo referir-se que o jogo de
futebol é uma modalidade praticada na generalidade do planeta, com mais ou menos
condicdes de pratica, com estilos de ver e jogar divergentes e sobretudo com
significados diferentes que operam de acordo com o contexto social em que esta
inserido. Assim, Coelho (2001: 38) afirma que “o futebol é um fendmeno social, ao
mesmo tempo universal e particular, global elocal.”

Contribuindo para a formacéo de sociabilidades quotidianas, devido a este papel central
que ocupa nas sociedades, ndo é de todo estranho realcar a forte relacéo existente entre
o futebol e os meios de comunicacdo socia, no qual este desporto ocupa inimeras
paginas de jornais e um interessante nimero de minutos de antena nos media
audiovisuais. E também com base nesta perspectiva comunicacional que a andlise
proposta nesta dissertagcdo ganha particular importancia. Assim, importa relevar a
comunicagdo produzida pelos jornais desportivos, salientando o seu papel como
veiculos de comunicacéo e de transmissdo de informagdo. Nas sociedades actuais, nas
quais se englobam as de Portugal, Espanha e Itdia, paises onde se baseia a andise da
imprensa desportiva, os media desempenham um papel cada vez mais importante na
comunicagdo de massas. O modelo tradiciona de comunicagdo de massas nas
sociedades contemporaneas tem sido vincado, ao longo dos anos, pela supremacia do

emissor sobre o receptor. E neste modelo comunicacional, de tipo centralizado e que se

* BROMBERGER, Christian (1993). Allez O. M., Forza Juve: The passion for football in Marseille and
Turin em REDHEAD, Steve (1993). The passion and the fashion : football fandom in the New Europe.
Aldershot, Avebury.
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processa de um para muitos, que se enquadram alguns dos jornais desportivos que se
pretende analisar nesta investigacdo, nomeadamente os jornais diarios impressos. Porém,
e de acordo com Bastos (2000: 19), “as novas tecnologias, em particular as que
assentam na transmissdo digital texto, daudio e video através das redes teleméticas,
representam uma ruptura com a centralizagdo emissora, permitindo a emergéncia de um
novo modelo” gue opera “de muitos para muitos.” Neste novo modelo comunicacional
enquadra-se 0 suporte on-line dos diarios desportivos bem como os jornais criados
exclusivamente para a Internet, cuja analise também esté patente nesta dissertacéo.

A conjugacéo e interligagdo dos conceitos de desporto e comunicagdo nas sociedades
contemporaneas estdo na base da construcdo de uma andlise comparativa entre a
imprensa desportiva de Portugal, Espanha e Italia, sendo que os elementos tedricos e
metodol 6gicos, gque em seguida serdo evidenciados, permitiram o desenho de um mapa
conceptual, essencia para o desenvolvimento deste trabal ho.

2. Metodologia

Nesta etapa explicar-se-a tas opgdes metodologicas utilizadas para a realizacdo desta
investigac&o, bem como os sujeitos de estudo e as técnicas e instrumentos de andlise
usados para a recolha e tratamento da informagao.

2.1. A opcdo metodol6gica

De acordo com a literatura da especiadidade, as decisdes sobre 0s processos
metodol 6gicos ndo sdo autdnomas ou independentes, mas dependem do modo como se
concebe o proprio projecto de investigacdo. Mas ndo € apenas a maneira do elaborar 0
projecto que preocupa, pois também as caracteristicas desse mesmo objecto de estudo,
em funcdo das circunstancias e perspectivas de andlise, vao condicionar as decisdes de
escolha.

Segundo Gimeno e Perez (1985), é fundamental que um investigador encontre um
modelo de andlise conceptual que permita arepresentacéo mental de um sistemareal, da
sua estrutura e do seu funcionamento. Porém, a escolha da metodologia para a
realizacdo desta investigacdo levantou, desde logo, muitas dividas, devido a natureza
deste trabalho. Desta forma, a escolha metodol 6gica ndo se revelou simples na medida

em que se apresentaram dois métodos de investigac8o possivel's, cujas caracteristicas se
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encaixam no tipo de investigagdo deste trabalho: a andlise comparativa e o estudo de
caso multiplo.

O autor Charles Ragin (1994) propde trés estratégias diferentes de forma a realizar uma
investigagcdo social. Na primeira abordagem, que se pode definir como extensiva, 0
investigador parte desde logo de uma preocupagdo central, utilizando para a sua
clarificacéo, os métodos quantitativos. Desta forma, e através desta abordagem, o
investigador pretende identificar no objecto de estudo em analise determinados padrdes
ou representatividades, favorecendo na investigacdo factores como a generalidade e o
menor uso de diferentes variaveis de estudo. Ragin (1994: 131) refere que “o ponto de
partida de uma andlise extensiva € a ideia de que o melhor caminho para compreender
os padrdes basicos, bem como 0s seus relacionamentos, € examinando o fendbmeno em
muitos casos.” Ragin (1994: 152) salienta ainda que “ os métodos quantitativos sdo mais
adequados quando se abordam diferencas através de uma grande nimero de casos’, 0s
quais “proporcionam uma forma directa de implementar o interesse do investigador em
padrdes gerais.”

Uma segunda estratégia enunciada pelo autor, e que sera utilizada na investigacéo
realizada neste trabalho, é denominada de método comparativo. Ragin (1987: 1), que
cita Swanson (1971), afirma, primeiramente, que “pensar sem comparar € impensavel.”
De seguida, ainda de acordo com Ragin (1994: 105), 0 método comparativo “examina
padrdes de semelhangas e diferencas entre um niimero moderado de casos (...) que pode
ir até cinquenta ou mais.” Porém, de acordo com o autor, nesta estratégia “o nimero de
casos € limitado na medida em que uma das principais preocupacdes da investigacéo
comparativa € estabelecer similaridades entre cada um dos casos incluidos no estudo.”
Esta abordagem comparativa, que beneficia a diversidade de factores, instiga um
investigador numa pesquisa e andlise com o intuito de, entre os diversos casos em
estudo, encontrar e catalogar diversas tipologias, de acordo com aquilo que se pretende
estudar. Desta forma, Ragin (1994: 129) afirma ainda que a abordagem comparativa
“pode ser usada para encontrar uma forma simples de representar a diversidade de
padroes existentes na variedade de casos (...), identificando semelhancas dentro de
subconjuntos de casos e que os distinguem de outros subconjuntos.”

Por ultimo, o autor evidencia ainda uma abordagem de cariz mais intensivo, no qual se
pode englobar o conceito de estudo de caso, cuja defini¢cdo ndo € unanime entre os mais
diversos sociélogos.
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Para Bell (1993: 22), que cita Adelman, refere que “o estudo de caso tem sido definido
como sendo um termo global para uma familia de métodos de investigacdo que tém em
comum o facto de se concentrarem deliberadamente sobre o estudo de um determinado
caso.”

Ja Hartley (1994: 12) n&o considera o estudo de caso um método de investigacdo mas
sim “como uma estratégia de pesquisa.” O autor adianta também que “ o estudo de caso
consiste numa investigacdo detalhada, muitas vezes efectuada com dados recolhidos
num periodo de tempo, de uma ou mais organizagdes ou grupos com organizagdes, com
vista a promover uma andlise do contexto e dos processos envolvidos no fenémeno em
estudo.”

Também Hamel (1993: 1) tem dulvidas sobre a classificacdo do estudo de caso e
interroga-se sobre se este € um método ou uma abordagem. O autor salienta que a
“sociologia francesa descreve-o como uma abordagem monografica’ que podem
“englobar diversos métodos’. Hamel refere ainda que “apesar de ser mais apropriado
definir estudo de caso como uma abordagem, o facto € que o termo case method sugere
gue é de facto um método.”

Por outro lado, os autores Goode e Hatt (1969: 422) consideram que o estudo de caso
“nd € uma técnica especifica’ mas sim “um meio de organizar os dados sociais
preservando o caracter unitario do objecto social estudado.”

Apesar da diversidade de definigbes, expondo cada autor 0 seu ponto de vista, a
descricdo avancgada por Almeida e Pinto (1986: 95) apresenta-se como a mais adequada
ao tipo de investigacdo que se pretende. Desta forma, os autores, que citam Greenwood,
defendem que o método de estudo de caso “consiste no exame intensivo, tanto em
amplitude como em profundidade, e utilizando todas as técnicas disponiveis, de uma
amostra particular, seleccionada de acordo com determinado objectivo (...) de um
fendmeno social, ordenando os dados resultantes por forma a preservar o0 caracter
unitério da amostra (...) com a finalidade Ultima de obter uma ampla compreensdo do
fendmeno na suatotalidade.” Para Almeida e Pinto (1986) o método de estudo de caso é
ainda caracterizado por trés factores. a intensidade, que remete para a multiplicidade
dos aspectos a explorar na andlise; a flexibilidade, que se traduz na utilizagcdo mais
ampla das técnicas disponiveis; e a quantidade de informagdo que esta metodologia

permite obter.
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Ainda Hartley (1994: 226) refere que esta “é uma actividade heterogénea com uma
grande escal a de cobertura de métodos de pesquisa e métodos’ naqual vai “de um Unico
estudo de caso a varios.”
No que diz respeito ao conceito de estudo de caso multiplo, este ndo apresenta uma
definicdo ou caracteristicas diferente do estudo de caso Unico, sendo que Yin (1989: 52)
afirma mesmo que ndo existe nenhuma diferenca substancial e refere que tanto “estudo
de caso unico como o estudo de caso multiplo permanecem dentro da mesma estrutura
metodol 6gica.”
A abordagem intensiva referida por Ragin (1994). Relativamente a esta estratégia,
Ragin (1994: 109) salienta que é o melhor método a usar por um investigador quando
este pretende “construir uma representacdo decente através de um estudo em
profundidade de determinado fendmeno” sendo que “os factores de cada caso séo
observados num contexto global.” O autor identifica ainda esta abordagem como um
método qualitativo que pretende demonstrar a singularidade do objecto, ou objectos em
andlise. De acordo com Bogdan e Biklen (1994) o método qualitativo utiliza uma
grande variedade de estratégias que partilham diversas caracteristicas, sendo gue os
dados recolhidos so extremamente ricos em pormenores descritivos. As questdes que
se pretendem pesquisar através deste método sdo formuladas com o intuito de averiguar
os fenédmenos em toda a sua complexidade e num contexto natural, ndo sendo formadas
aravés de varidveis diversas. E fundamentalmente uma metodologia descritiva no
instante em que o investigador procura desbravar arealidade tal como ela é, ndo tendo a
preocupacdo de modificala. Ainda segundo Bogdan e Biklen (1994:48), os
investigadores qualitativos "entendem que as acgdes podem ser melhor compreendidas
guando sdo observadas no seu ambiente natural de ocorréncia’. Para os autores, a
pesquisa qualitativa exibe as seguintes caracteristicas basicas:

a) ter o ambiente natura como origem directa de dados e o0 pesquisador como

instrumento fundamental;
b) ser descritiva;
c) ter como preocupacdo essencial 0 sentido que as pessoas ddo as coisas e a
suavida;
d) utilizar o enfoque indutivo na investigacdo de seus dados; preocupar-se com

0 pProcesso e nao unicamente com os efeitos e o produto.
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O investigador depara-se ainda, na tradicdo da investigacdo, com dois paradigmas
distintos: o naturalista, no qual esta englobado o método qualitativo e o racionalista, que
abrange a pesguisa quantitativa.

O paradigma racionalista foi, durante muito tempo, 0 método mais utilizado no estudo
de quase todas as ciéncias sociais, estando a sua estrutura apoiada em trés principios
fundamentais. A unidade da ciéncia, a utilizacdo de uma metodologia de investigacéo
propria das ciéncias exactas e a investigagdo e a procura de leis gerais, séo, de acordo
com Pourtois e Desmet (1988), os pilares deste paradigma que € caracterizado por uma
metodologia de investigagdo que privilegia a explicagdo causal, baseando-se
essencia mente em meétodos quantitativos.

De acordo com Silva e Pinto (1986: 62), “a tradicdo empirista-positivista implica a
perspectiva de que a pesquisa constitui 0 registo neutro e passivo do que a ‘sociedade’ e
a ‘natureza dizem a quem as souber e quiser ouvir. A investigagdo, naturamente
armada de uma instrumentalidade técnica mais ou menos sofisticada, desdobrar-se-ia
numa sucessao de fases autbnomas e a teoria aparece subordinada — exterior e posterior
—arecolhados “dados’: resulta dainducdo-depuracéo da evidéncia empirica.”

J& o paradigma naturalista, também designado por investigagdo interpretativa, remete-
nos para métodos e dados qualitativos. Além de questionar o conceito de causalidade,
na qual sdo privilegiados a compreensdo e o sentido dos dados recolhidos, a
investigagdo interpretativa enfatiza ainda a descricdo, a indugdo, a teoria fundamentada
e 0 estudo das percepcdes pessoais (Bogdan e Biklen, 1994). Relativamente & inducéo,
Diniz (1994: 41), refere que numa investigacdo “parte-se de deducbes de uma teoria
para a sua verificagdo e como método de descoberta € um método que tem de basear-se
num conjunto de elementos, pensamentos designados de crengas racionais.” O autor,
que cita Rescher (1980), salienta ainda que “ainducgdo pelo seu uso cria mecanismos de
confirmacdo A uniformidade dos fenGmenos e da sua representacéo, ou segja, a recolha
ontoldgica e sistematica, sdo0 elementos importantes na descoberta.” Ainda de acordo
com Diniz (1994: 47), “a inducdo constroi-se na fata de informagdo, o que acontece
sempre que o0 estudo do campo de investigagdo origine um custo elevado e ndo permita
atotal recolha dainformagdo necesséria para construir certezas, ou entdo porque aquela
ndo esta disponivel.” A inducéo € ainda um método correcto nas situacfes de escassez
de informagdo, ou de custo de andlise elevado, medido em dinheiro e/ou tempo, em
termos de tratamento e ordenagéo.
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De acordo com Bogdan e Biklen (1994) o método qualitativo utiliza uma grande
variedade de estratégias que partilham diversas caracteristicas, sendo que os dados
recolhidos sdo extremamente ricos em pormenores descritivos. As questdes que se
pretendem pesquisar através deste método sdo formuladas com o intuito de averiguar os
fendmenos em toda a sua complexidade e num contexto natural, ndo sendo formadas
aravés de varidveis diversas. E fundamentalmente uma metodologia descritiva no
instante em que o investigador procura desbravar arealidade tal como ela €, ndo tendo a
preocupacdo de modificala. Ainda segundo Bogdan e Biklen (1994: 48), os
investigadores qualitativos "entendem que as acgoes podem ser melhor compreendidas
quando sdo observadas no seu ambiente natural de ocorréncia’. Para os autores, a
pesquisa qualitativa exibe as seguintes caracteristicas basicas:
a) ter o ambiente natura como origem directa de dados e 0 pesquisador como
instrumento fundamental;
b) ser descritiva;
c) ter como preocupacdo essencial o sentido que as pessoas dao as coisas e a sua
vida;
d) utilizar o enfoque indutivo na investigagdo de seus dados; preocupar-se com 0
processo e Nao unicamente com os efeitos e o produto.
Desta forma, como ja foi referido anteriormente, tornou-se dificil enveredar por uma
estratégia metodol 6gica. Por um lado, o0 método de estudo de caso multiplo, quer pelas
caracteristicas enunciadas, quer pela sua tradicdo na investigagcdo, surge como uma boa
estratégia de metodol 6gica. Porém, e apesar desta investigacéo aparentar convergir em
duas metodologias, a andlise comparativa afigura-se como mais indicada para este
trabaho na medida em que, ta como Ragin (1994: 130) afirma, “a abordagem
comparativa reside em diversos aspectos entre a abordagem qualitativa e quantitativa.”

2.2. Ossujeitos de estudo

Num projecto de investigacéo torna-se fundamental identificar os objectos de estudo.
Para Hamel (1993: 41) “nunca é facil, em sociologia, definir um objecto de estudo que
expligue um assunto socia ou um fendmeno.” Desta forma, a analise comparativa
presente nesta investigacdo vai incidir em Portugal, Espanha e Italia. A escolha destes
trés paises, situados no eixo mediterranico, ndo foi feita de uma forma aleatoria. Para

além da proximidade geogréfica com Portugal, tanto Espanha como Itdlia sdo paises
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cuja tradicdo na modaidade de futebol estd muito vincada nas suas sociedades,
caracteristica fundamental para a analise comparativa entre a imprensa desportiva que
se pretende realizar.

De forma a limitar o universo de estudo desta investigagdo, os sujeitos de estudo que
este trabalho pretende analisar sdo apenas os didrios desportivos impressos com edi¢do
on-line bem como os diarios desportivos cuja edicdo assente exclusivamente na Internet.
Assim, no que diz respeito a Portugal, séo analisados trés diarios desportivos impressos,
com edicdo on-line, nomeadamente os jornais «A Bola» e «Record», sedeados em
Lisboa, bem como «O Jogo», cuja sede se encontra ha zona norte do pais, na cidade do
Porto. No que diz respeito a publicacdes diarias feitas exclusivamente na Internet, neste
trabalho sdo analisados o «Infordesporto», «Maisfutebol» e o0 «Sportugal», extinto
recentemente.

J& em Espanha, 0 segundo pais proposto para andlise, nas publicacdes exclusvas da
Internet, salienta-se 0 «Deporte365» e 0 «Sportec». No que diz respeito ajornais diarios,
com edicéo on-line, surgem a «Marca», 0 «As», 0 «Mundo Deportivo» e 0 «Sport».

Por dltimo, em Itdlia, nesta investigacdo sdo abrangidos pela andlise comparativa 0s
diarios impressos com edic¢do na Internet, nomeadamente a «La Gazzetta dello Sport», 0
«Corriere dello Sport», 0 «Tuttosport» e 0 «Il Romanista». Com edi¢do exclusiva na

Internet, o «Calciomercato» e 0 «Real Sports» sao 0s sujeitos de estudo.

2.3. Técnicas einstrumentos de analise

De acordo com Almeida e Pinto (1986: 55), na obra de Silva e Pinto (1986), “o
desenvolvimento de procedimentos padronizados de recolha de informagéo sobre o real
(como, por exemplo, as técnicas do inquérito por questionario, da entrevista, da andlise
de contetido,) contribui, sem davida, poderosamente para que o processo da observacdo
sociol6gica em sentido amplo se tornasse uma fase do trabalho cientifico cada vez mais
sistematica e racionalmente controlada. Mas 0 avango nesta direccéo s € possivel e
efectivo através do contributo privilegiado de um outro el emento da prética cientifica: a
teoria, entendida como um conjunto organizado de conceitos e relages entre conceitos
substantivos, isto &, referidos directa ou indirectamente pelo real.”

Desta forma, a pesguisa e a andlise documental sdo os instrumentos primordiais a
utilizar na recolha dos dados, tornando-se necessario também a elaboracdo de

instrumentos apropriados para recolher informagdo, nomeadamente as grelhas de andlise
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comparativa. A construgdo destes elementos de recolha de informagdo, embora
desenhados e elaborados de raiz, sd0 baseados em outros ja existentes, observados em
diversos trabal hos académicos, pelo que foi feita uma adaptacdo aos mesmos.

A pesguisa, nomeadamente através da observacdo e andlise das publicagdes impressas
encontradas, bem como a sua edi¢do na Internet, € sem divida o instrumento primordial
para a investigacdo da imprensa desportiva. Ja a andlise documental, tal como as
entrevistas, figuram como um meio secundario na recolha de informagdo. Apesar de
constarem como instrumentos de segundo plano, desempenham também um papel
muito activo na obtencdo de informag&o, embora com finalidades um pouco distintas,
configurando-se como uma forma de recolha de um tipo de informacdo mais longo e
complexo, dados mais precisos e especificos sobre 0 assunto que se estuda.

Depois de toda a informacéo pretendida estar recolhida, foi importante indexar e
agrupar os dados, em grelhas de andlise, cuja especificagdo surge no tépico seguinte
deste trabalho. O objectivo destes quadros prende-se com o facto de facilitar a
organizacdo, bem como aleitura e explicitacdo da informacao recol hida sobre cada uma
das publicactes encontradas em Portugal, Espanha e Itdlia. Apesar de esquematizadas
em quadro, torna-se fulcral no tratamento da informagdo, aprofundar cada um dos

parametros.

2.4. Grelhas de analise compar ativa

Ta como referido no tépico anterior, esta investigacdo assenta numa andlise
comparativa entre a imprensa desportiva portuguesa e a sua congénere em Espanha e
Italia, analisando 0 mercado daimprensa nos paises escol hidos para explorar.
Apos realizar um levantamento das publicaces a analisar, tornou-se importante criar
uma primeira grelha de andlise de forma a conter, em primeira instancia, os principais
aspectos identificativos dos didrios desportivos. Desta forma, a primeira grelha de
analise comparativa tem como parametros descritivos:

a) o paisaqual pertence apublicacdo identificada;

b) o titulo do diario desportivo;

C) otipo dejornal, nomeadamente, impresso ou digital;

d) o ano de fundagéo;

€) seo tituloimpresso contém ou ndo um suporte on-line;

f) adatade criagdo nalnternet;
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g) o endereco da publicacéo naplataformadigital.

Encontrados e aglomerados os sujeitos de estudo numa primeira grelha importa
aprofundar cada uma das publicacOes, caracterizando-as de uma forma mais precisa e
completa, embora ndo demasiado extensa, na tentativa de fazer entdo uma analise
comparativa entre as diversas publicagdes de Portugal, Espanhae Itdia.

Assim, a opcdo seguinte passou pela elaboracdo de mais duas grelhas, com alineas de
analise semelhantes, embora com a particularidade de uma delas englobar apenas os
didrios desportivos impressos, enquanto que a segunda contera os suportes on-line dos
diarios, bem como as publicacbes com edi¢do exclusiva na Internet. As subsequentes
grelhas de andlise, definidas entretanto, tiveram como base as existentes num estudo
realizado por Pinheiro (2005) e por Nunes (2007). Desta forma, com o intuito de
caracterizar mais detalhadamente cada publicacéo, as grelhas de andlise contém os
seguintes parametros de analise:

a) otitulo do diario desportivo;

b) o0 ano de fundagdo do jornal, com o qual se pretende constatar a longevidade da
publicacdo bem como o tempo de imposicdo no mercado da imprensa a que
pertence;

c) alocalizacdo geogréfica da sede da publicacdo, na tentativa de perceber se as
sedes de redaccdo estdo centralizadas nas capitais ou principais cidades dos
paises em questdo;

d) o formato do jornal, no qual podera transparecer alguns aspectos relativos a
evolucdo das publicacdes ao longo dos anos;

€) atiragem e a circulacdo, alineas pelas quais se ambiciona perceber a dimensdo
do jorna no panorama da imprensa, bem como tentar perceber o seu grau de
impacto junto das sociedades a que pertencem;

f) o preco, com a perspectiva de comparar o valor dos jornais nestes paises;

g) odirector;

h) o proprietario do desportivo, com o intuito de observar se os diérios desportivos
estdo concentrados em grandes grupos econdmicos ou empresas ligadas a area
da comunicacdo social.

A grelha de andlise comparativa relativa aos jornais editados na Internet, apesar de
conter parametros de estudo semelhantes, surge também com outras alineas de andlise
directamente relacionadas com a publicagdo destes jornais na Internet, nomeadamente:
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a) pageviews® ou péaginas visitadas, na tentativa de perceber a quantidade de
paginas do jornal que sdo vistas mensalmente pelos utilizadores;
b) utilizadores Unicos, que reportam ao numero de leitores que acedem
mensal mente as publicacdes desportivas na Internet;
c) idiomaou idiomas em que a edicdo € efectuada;
d) multimédia, na qual se observa o jornal contempla e tira partido das vantagens
deste tipo de funcionalidades,
€) arquivo, parase constatar se o0 jornal conserva algum tipo de edigdes anteriores,
f) links’, para outros 6rgdos de comunicaco;
g) seexiste apossibilidade do utilizador colocar comentarios;
h) se o suporte on-line contém uma versao electronica da edicdo impressa.
Por fim, resolveu-se construir uma Ultima grelha que aglomera somente os parametros
de comparacdo mais relevantes para o objectivo deste estudo, nomeadamente:
a) 0 numero de habitantes de cada pais;
b) aquantidade de jornaisimpressos por pais;
c) o titulo das publicacOes,
d) osvaloresdetiragem e circulagdo de cadajornal;
€) acontagem total das tiragens e circulactes de cada pais,

f) seo suporte on-line € existente.

3. Imprensa desportiva: oinicio

Neste capitulo importa fazer uma contextualizacdo da principal area tematica desta
investigacdo: a imprensa desportiva. Desta forma, realizou-se uma abordagem ao
aparecimento do jornalismo e jornais desportivos na Europa e, mais especificamente,

em Portugal .

3.1. Proliferacéo na Europa e difusdo mundial
A implementacdo do jornalismo desportivo, no Mundo em geral, aconteceu de uma
forma irregular e ja tardia. Primeiro, porque o desporto, em particular o futebol so

comegou a ter alguma importancia nas sociedades em finais do século X1X; segundo

® Cascai's (2001: 194) classifica pageviews ou visitas como “o acesso de utilizador da Web a um endereco
da Internet por um determinado periodo e pela primeiravez num dia.”

® Trata-se de uma hiperligagdo, ou simplesmente uma ligag&o, que funciona como uma referéncia num
documento em hipertexto a outro documento ou a outro recurso.
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porque aquando da sua implementacdo, foi dificil cativar e segurar um publico
fidedigno as publicacfes que iam surgindo.

O desporto, como ja foi referido, comecou a ganhar preponderancia entre o fina do
seculo XIX e o fim dall Guerra Mundial, tornando-se, de acordo com Pinheiro (2005:
171) que cita Francisco Ramirez (1995), “num fenémeno cultural de grande
transcendéncia na intercomunicacdo das pessoas e dos povos.” As primeiras noticias
relacionadas com desporto comegaram por aparecer, numa primeira fase, nas
publicagdes generalistas e mais tarde em suplementos desportivos das mesmas. Porém,
com o crescente interesse no mundo do desporto, foi com alguma naturalidade que um
pouco por toda a Europa, surgiram as primeiras publicacOes especializadas na area
desportiva, nomeadamente em Franca, Espanha e Inglaterra.

Os franceses foram mesmo 0s pioneiros neste tipo de publicagdes, editando o jornal Le
Soort, no ano de 1854. Dois anos mais tarde, em 1856, foi avez de Espanha e Inglaterra
seguirem o exemplo com a publicagdo da revista El Cazador e o diério desportivo
Soortsman, respectivamente. Foi também durante este periodo, em finais do seculo XIX,
gue os grandes jornais de referéncia mundial como o Le Figaro, o Times ou o New York
Times aderiram também ao fendmeno desportivo, criando colunas desportivas nas suas

publicacdes, cujas periodicidades diferiam.

3.2. O despertar da imprensa desportiva em Portugal

Em Portugal, o aparecimento deste tipo de jornais acontece mais tarde que em relagéo
a0 resto da Europa e s6 em 1893 surge, aquele que terd sido, o primeiro jorna
desportivo. De acordo com Curto (2006: 580) na “transi¢éo do século X1X para o século
XX, os vestigios que indicavam a existéncia de uma narrativa desportiva na imprensa
eram muito escassos’ onde “a noticia sobre desporto ocupava um espaco residual na
generalidade da imprensa portuguesa.” Em mais de duzentos anos, num periodo
compreendido entre 1641 e 1873, foram publicados em Portugal mais de mil jornais,
sendo que nenhum deles era dedicado em exclusividade ao desporto. Num estudo
realizado por Pinheiro (2005), o autor retrata o pioneirismo da imprensa desportiva
portuguesa e define trés periodos do panorama politico de Portugal pelos quais a
imprensa desportiva atravessou.

O primeiro remete para o periodo do final da monarquia (de 1893 a 1910), onde surge O

Velocipedista, uma revista quinzenal de oito paginas, editada na cidade do Porto,
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dedicada exclusivamente a modalidade de velocipedia. No entanto, a difusdo e
consolidac@o de mais publicacOes deste género ndo foi facil e s6 em finais do século
X1X o desporto comecga a ter alguma importancia na imprensa, onde ocasiona mente
apareciam alguns artigos desportivos nos jornais generalistas como O Século ou o
Diario de Noticias. Entre 1895 e 1905 surgiram ainda O Tiro Civil, Tiro e Sport, O
Soort e Os Fports, mas, tal como havia sucedido com O Velocipedista, a seu tempo de
edicdo foi efémero.

Durante o periodo da primeira Republica, a difusdo da imprensa desportiva continuou a
proliferar embora, uma vez mais, de forma passageira. Entre 1910 e 1926, num espaco
de vinte seis anos, surgiram seis novas publicaces entre as quais se destaca 0 Sporting,
que esteve activo cerca de trinta anos. E também durante este periodo de tempo que, de
acordo com Lemos (2006) que se assiste ao nascimento, em Portugal, do jornalismo
desportivo. O autor, que refere José Pontes, médico e jornalista, defende que foi Alvaro
Pinheiro Chagas quem, no Jornal da Noite, publicacdo que esteve activa entre 1903 e
1908, a0 criar uma seccdo destinada ao desporto, deu origem ao jornalismo
directamente ligado ao desporto. Nesta segunda etapa da imprensa desportiva, surgiu
também o primeiro diario desportivo. Intitulado Diério de Sport, esta publicacdo teve a
sua primeira edicdo a 22 de Maio de 1924, no Porto. Propriedade da Sociedade
Portuguesa de Obras e Reclamos Tipogréficos, o jornal foi dirigido por Salazar Carreira
e Oliveira Valenga, que na primeira edicdo do jornal, colocaram um artigo de fundo
onde recordaram que o di&rio italiano Gazzetta dello Sport tinha comegado com dois
mil exemplares e que agora (em 1924) estava com oitenta mil, naquilo que foi uma
espécie de explicacao para 0 novo diério, com o intuito de cativar o publico. Porém, o
jornal durou pouco mais de dois meses, no quais apenas foram publicados sessenta e
trés nimeros, o Ultimo a 3 de Agosto do mesmo ano. Como explica Lemos (2006: 112)
“aparentemente ainda ndo havia publico para sustentar um jorna diario” desportivo.
Apesar do pouco tempo em que esteve publicado, este titulo abriu 0 caminho para uma
nova forma de imprensa, que mais tarde viria a ficar bem patente na sociedade
portuguesa.

Pinheiro (2005) destaca mais um periodo no aparecimento da imprensa desportiva, que
oscila entre 1926 e 1945, da ditadura militar ao fina da Guerra Mundial. Durante estes
anos, 0 autor caracterizou quatro novos titulos desportivos, sendo que todos tiveram
edicOes superiores a mil exemplares. Destas novas publicaghes, existe uma gque se
destacou, ndo sO pelos quase cinquenta anos que esteve activa, mas também pela
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gualidade que atingiu. O Norte Desportivo nasceu nos anos 30 e rapidamente se tornou
numa referéncia desportiva portuguesa, pois para além dos diversos colaboradores
estrangeiros e de alguns artigos extraidos de jornais internacionais, o seu estilo tinha
como base a imprensa desportiva francesa, tida na altura, como a mais prestigiada do
sector. O Norte Desportivo foi entdo, uma das mais importantes publicagbes do
panorama desportivo portugués e até a sua extingéo, em 1983, conseguiu resistir varios
anos a chegada dos diéarios A Bola, em 1945, do Record, em 1949. Mais tarde surgiu O
Jogo, em 1985.

O jornalismo desportivo, durante o regime politico do Estado Novo conheceu 0 seu
grande momento de impulso, pois de acordo com Matos (2006) “talvez por estar menos
sujeito a censura, soube dinamizar a sua acgdo, tornando-se mais interveniente e
agressivo nas entrevistas e nos comentérios, por exemplo, do que podia sé-lo no
jornalismo de informag&o geral.”

Em Portugal, durante todo o século XX, existiram apenas quatro jornais desportivos
diarios. O desporto, que ja nos finais do século XIX tinha justificado a existéncia de
alguns semanarios, foi ganhando cada vez mais importancia, que se traduziu, em
primeiro lugar, no aparecimento de algumas noticias de teor desportivo dispersas pelos
didrios generalistas, depois para paginas especiamente dedicadas ao noticiéario
desportivo e finalmente para os suplementos desportivos, publicados as segundas-feiras.
«A Bola», 0 «Record» e «O Jogo» sdo os trés diarios desportivos que iniciaram a
publicagdo no século XX, que resistiram a instabilidade do mercado, e que hoje, em
pleno seculo XXI, s80 responsaveis por uma grande parte das vendas dos jornais em
Portugal. Ambos de Lisboa, «A Bola» e o «Record», foram fundados como semanérios
em 1945 e em 1949, respectivamente. Estes dois jornais foram aumentando
gradualmente a sua periodicidade até se transformarem em diarios, o primeiro a 10 de
Fevereiro de 1995 e 0 segundo a 1 de Mar¢co do mesmo ano. «O Jogo» comegou a
publicar-se em somente em 1985, mas curiosamente passou a diario no mesmo dia e ano
em que «A Bola» o fez.

Pode entdo afirmar-se que, a consolidagdo da imprensa desportiva em Portugal bem
como a pratica de desporto, aconteceu em meados dos anos 40, terminando um ciclo
dominado pelainstabilidade das publicagdes, muito devido aos periodos conturbados da
guerra, dificuldades econdmicas e complicacbes em se definirem como publicacdo de
referéncia. Também a popularizacdo do futebol, durante os anos 30 e 40, contribuiu
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fortemente para a implementacdo e afirmagdo deste género de imprensa, que ainda hoje
€, um dos principais destaques na montra de publicacdes em Portugal .

Uma nota final nesta abordagem histérica da imprensa desportiva. Apesar das escassas
enunciagbes a referéncias bibliogréficas relativas a este tema, foram consultadas
variadas obras, entre as quais se destacam as de José Tengarrinha. Porém, apds
exploracdo dos referidos trabalhos de diversos autores, constatou-se que ndo existiam

referéncias ao estudo historico daimprensa desportiva em Portugal .

4. Na I nternet

Tal como o tdpico sugere, este capitulo é dedicado a Internet. Pretende-se nesta etapa
fazer uma abordagem sucinta a Internet, contextualizando o seu aparecimento e

integracéo global e em Portugal, bem como o surgimento dos media on-line.

4.1. Alguns apontamentos historicos

Séo diversas as definigdes de Internet atribuidas pelos investigadores. “A Internet €,
antes de mais, uma tecnologia’. E desta forma que Cardoso (2003:17) comega por
caracterizar este termo. Ja Bastos (2000: 22) aborda a definicdo de Internet de uma
maneira diferente e esclarece a Internet como “uma rede de redes de computadores’.

O antecessor directo da Internet, como a conhecemos na actualidade, foi a ARPANET,
em 1969, que ligou em rede uma série de instituices nos Estados Unidos da América,
criando a primeirainfra-estrutura global de comunicacdes e os respectivos protocolos. A
década de 80 ficou marcada pelo aparecimento de outras redes como a IBM ou a
BITNET, que no entanto, continuavam dependentes da ARPANET como elo de
interligacdo. Entre 1983 e 1995 a ARPANET encerrou e assistiu-se a criacdo de uma
nova rede, a Internet (esta ja semelhante a que existe nas sociedades actuais), a qual foi
privatizada a partir de 1995.

De acordo com Cardoso (2003: 19), nos seus primdrdios, “no inicio dos anos 90, a rede
operava a uma velocidade de 45 milhdes de bits por segundo, 0 equivalente a enviar
quinhentas copias’ de um livro por segundo. Ainda segundo o autor, “cinco anos mais
tarde, numa biblioteca da dimenséo da Biblioteca Nacional Portuguesa — em formato
digital — poderia em teoria ser enviada em escassos minutos (...) entre redes com
capacidade e operacionalidade.”
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Contudo, a Internet ndo se restringe a computadores a comunicar entre s a uma
determinada velocidade, sendo necess&rio haver uma capacidade de decisdo em como
mandar uma mensagem para determinado destinatério. Para isso foram criados os
primeiros ISP — Internet Service Providers’ — na década de 1980, comegando a haver
acesso a empresas e particulares, sobretudo através de dial-up®.

Porém a generalizacdo da Internet sO foi possivel através da difusdo dos computadores
pessoais, que foi, e continua a ser, a principal ferramenta tecnoldgica necesséria para o
acesso a web. Contudo, poder-se-a dizer que o computador ja ndo € uma tecnologia
indispensavel para 0 acesso a Internet pois este ja é possivel através de um simples
telemével. A Internet, tal como a conhecemos no quotidiano, € um produto construido e
aperfeicoado ao longo de trés décadas por investigadores, colaboradores e até mesmo
utilizadores. A atura gue marca realmente a Internet acontece, segundo Cardoso (2003:
25) “em 1995” numa fase em que “a Internet encontrava-se finalmente num momento
de amadurecimento tecnol dgico, de divulgacdo de computadores pessoais e respectivos
modems, de existéncia de massa critica de investigadores e utilizadores e de
desenvolvimento de software ndo proprietério, para permitir a sua difusdo alargada entre
apopulagdo mundial.”

4.2. Integracdo da Internet em Portugal

O acesso e Uutilizacdo da Internet, em termos globais, apresentam ainda um grande fosso
nas diferentes sociedades. Na sociedade em Portuga também existe uma grande
desiguadade relativamente a0 uso e acesso a Internet, como salienta Cardoso (2005:
139), ao referir que “o0 contacto com as novas tecnologias, designadamente com a
Internet, esta longe de ser uniforme entre a populacdo portuguesa.” Desta forma, os
niveis de utilizagdo da Internet em Portugal apresentam ainda valores inferiores
relativamente a outros paises da Europa, na América do Norte ou do continente asiético.
Devido & diversidade de instituices, como o Instituto Nacional de Estatistica (INE)®, a
Ageéncia para a Sociedade do Conhecimento (UMIC)™ ou a Autoridade Nacional de

" Trata-se de um provedor de acesso & Internet.

8 E um tipo de acesso por linha discada onde o utilizador utiliza um modem ou uma linha telefénica para
aceder a uma rede de computadores.

° O INE tem como miss&o produzir e divulgar informaggo estatistica oficial, promovendo a coordenagzo,
0 desenvolvimento e a divulgacdo da actividade estatistica em Portugal .

19 pertencente a0 Ministério da Ciéncia, Tecnologia e Ensino Superior, o UMIC é o organismo publico
portugués cuja missao é coordenar as politicas para a sociedade da informagdo e mobilizélas através da
promocéo de actividades de divulgagdo, qualificacdo e investigaco.
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Comunicacdes (ANACOM)™, que fornecem dados sobre a Internet, existem agumas
discrepancias nos valores encontrados. Porém, de acordo com Cardoso (2005), que
utiliza o Centro de Investigacdo e Estudos de Sociologia (CIES)** como fonte, Portugal
apresenta uma taxa de utilizadores da Internet de 29,0 por cento, ao passo que a ldandia,
Estados Unidos da América e Coreia do Sul reflectem valores na ordem dos 69,8 por
cento, 59,1 por cento e 53,8 por cento, respectivamente.

Pode entéo referir-se que o contacto da populacdo portuguesa com a Internet é ainda
relativamente escasso, apesar da sua evolucdo em Portugal, de acordo com Cardoso
(2005) e segundo os dados apresentados pela UMIC, se ter processado numa forma

rapida e positiva, como se pode observar no quadro 16.

1. Evolucéo da I nternet em Portugal entre 2000 e 2003

Evolugéo da Internet em Portugal

Anos 2000 2001 2002 2003

Utilizadores na Internet 20% 29% 30% 39%

Fonte: Agéncia paraa Sociedade do Conhecimento <http://www.umic.pt> — 2005.

Em Portugal, sdo os jovens e os individuos mais qualificados que mais frequentemente
recorrem a Internet, sendo que o espago domestico € o mais utilizado para o ponto de
acesso, a0 contrario do que acontece noutros paises, onde 0 espago escolar e
profissional surgem em primeiro lugar. A Internet em Portugal surge como algo mais do
que um simples veiculo de circulagdo de informacdo, apresentando-se como um novo
espaco de entretenimento e sociabilidade, sobretudo entre os mais jovens através de
programas como 0 Messenger ou sites como o Hi5. Transversalmente, as novas
possibilidades da plataforma digital potenciam também, de acordo com Cardoso (2005:
315), “agumas transformagdes nos contactos com 0s amigos, pelo menos como meio de
comunicacdo nas relacdes mais distantes.” O autor refere ainda que “a outra escala

geogréfica, a Internet configura-se também como potenciadora dos contactos a nivel

1 E a autoridade reguladora das comunicacdes postais e das comunicacBes electrénicas, que tem por
objecto aregulacdo, supervisdo e representacdo do sector das comunicagoes.

12 Centro de investigagdo universitario do Instituto Superior de Ciéncias do Trabalho e da Empresa
(ISCTE), constituido em 1985.

32


http://www.umic.pt/

Imprensa desportiva: uma andlise comparativa entre Portugal, Espanha e Itdlia

planetério, intensificando a frequéncia das comunicacfes entre individuos que vivem
em diferentes locais do mundo.”

No que diz respeito as praticas comunicacionais da sociedade portuguesa em relacéo a
Internet, nomeadamente no que toca aos 6rgdos de comunicagdo, importa salientar que,
em Portugal, a plataforma digital ndo € tida como substituta dos media tradicionais. A
Internet ndo tende a ser o principal meio de difusdo da informacéo mas visa impor-se
como mais um suporte, adicional, aos meios de comunicagéo existentes, até porque,
para 0 conseguir, era necessario haver um aumento tecnol égico na sociedade portuguesa,
nomeadamente computadores pessoais, que figuram como o principal ponto de acesso.
Ainda assim, a evolugdo da Internet em Portugal apresenta uma evolugdo muito

favoravel, sendo muito provavel que esta continue a crescer ao longo dos anos.

4.3. Do papel para o digital

Estamos perante uma segunda Era dos media. A afirmacdo pertence a Mark Poster
(2000: 13) ao narrar que “0 seculo XX foi testemunha da introducdo de sistemas de
comunicacdo que permitem uma ampla distribuicdo de mensagens de um ponto a outro,
conquistando espago e tempo, primeiro por meio da electrizagdo da informacéo
anal6gica, e mais tarde por meio dadigitalizagdo.” Vivemos na Era da digitalizacéo.
Ano de 2007. Passaram ja mais de vinte anos desde que a Internet, tal como existe
actualmente, se implementou definitivamente nas sociedades actuais e tornou numa
ferramenta muito importante na obtencdo e difusdo de informagdo. Para 0 seu
desenvolvimento muito contribuiu, de acordo com Castells (2002: 65) a ruptura
tecnologica nos anos 70, a qual veio pautar “0 sistema tecnolégico no qual estamos
plenamente imersos na avorada do século XX1.” E na década de 70 que, segundo
Castells (2002: 65), ficaram pautadas diversas “descobertas basilares no campo das
tecnologias de informag&o” como o aparecimento do microcomputador ou a introdugdo
da fibra Optica.

Face a crescente difusdo da plataforma digital, os media ndo perderam a oportunidade
de expandir as suas ramificagdes e aderiram também ao mundo do on-line. De acordo
com as diversas leituras efectuadas, aimplementacdo da maioria dos media tradicionais
na Internet, numa escala mundial, ocorreu em meados dos anos 90, existindo, de forma
geral, um consenso temporal relativamente entre os diversos autores. O volume de

informacdo disponibilizada na Internet, circunscrevendo-se o campo dos Orgéos de
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comunicacdo, foi crescendo neste periodo de tempo (meados dos anos 90) sendo que, de
acordo com Pinto (2000: 13) “em 1995" passou-se “de algumas dezenas de jornais
diarios disponiveis na rede (...) para varios milhares no ano termina do século XX.”
Também Wurff (2005) refere que “0s primeiros jornais on-line emergiram por volta de
1995” e que “10 anos mais tarde, é dificil encontrar um jornal (...) sem uma edicédo on-
line” Ja Quadros (2002: 1), aponta uma periodo temporal de desenvolvimento dos
jornais na Internet, afirmando que “ o boom dos jornais digitais foi entre 1995 e 1996.”
John Pavlik (1997), a proposito do aparecimento dos jornais on-line e seus contelidos,
sistematizou a sua integragdo ao longo de trés fases distintas. O autor refere que a
primeira etapa surge no inicio dos anos 90, na qua 0s jornais operaram uma
transposicao (copia) dos contetidos informativos presentes na edicdo impressa para a
Internet. O 6rgéo de informagdo passou a disponibilizar a mesma informagdo em duas
plataformas distintas, naguilo que sugeria ser um site de cariz puramente noticioso.

Ja a segunda fase, de acordo com Pavlik (1997), comegou a ganhar preponderancia no
ano de 1996 e transcreveu-se num aperfeicoamento dos jornais on-line. A melhoria foi
feita pelos profissionais da profissdo que comecam a redlizar contelidos noticiosos
originais para as publicagdes, para aém de o enriquecerem com novos aditivos, como as
hiperligactes, as ferramentas interactivas ou até mesmo os motores de busca. Esta etapa
caracteriza actualmente a maioria dos jornais na Internet, sendo que, em Portugal, a
principal caracteristica desta fase baseia-se na concepgdo de noticias na hora.

O terceiro e Ultimo estadio que o autor sugere COmMeGoU a emergir mais recentemente e
ainda ndo se encontra devidamente explorado pelas publicagbes. A principal novidade
prende-se com o facto dos jornais on-line comecarem a produzir contelldos noticiosos e
informativos especifica e exclusivamente para a plataforma digital. Esta terceira fase é
ainda caracterizada por uma vontade de repensar a natureza do digital e, mais
importante, procurar novas tendéncias para a producéo de contetidos noticiosos.

Apesar de ainda contar com poucos anos de implementacdo nas sociedades modernas e
de ainda suscitar algum tipo de desconfianga nos utilizadores, e sobretudo naqueles que
ainda ndo usufruem da nova plataforma, as publicagdes digitais conseguiram cimentar a
sua implementacdo na Internet. Também Cascais (2001: 122) refere que a integracéo
dos jornais na Internet também ocorreu faseada sendo que “ como suporte informativo, a
Internet comegou por acolher as versdes digitais de publicagdes impressas e, numa
segundafase, jornais apenas editados naformadigital.”
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Para Delvisson (1997), os jornais on-line, ao conseguirem tirar partido dagquilo que a
Internet oferece, em particular as caracteristicas de espaco e recursos multimédia, tém
vindo a desenvolver-se e a consolidar-se juntamente com a propria Internet.

Também Deuze (2004: 168) € da opinido que, ao tirar partido dos novos recursos
oferecidos pela Internet, as publicagdes digitais rapidamente evoluiram e marcaram a
sua posi¢ao na plataforma digital, afirmando que os diversos jornais on-line “utilizam
(...) em certa medida as caracteristicas-chave (...) do ambiente de computadores em
rede em que operam: hipertextualidade, multimedialidade e interactividade.”

J& Correia (2000: 17) refere que “aintroducdo de novas tecnologias provocou ateragdes
profundas’ na imprensa, “permitindo maior rapidez maior quantidade e melhor
qualidade narecolha, tratamento e transmissdo da informagao.

Através da utilizagdo das novas funcionalidades e recursos que os jornais on-line
elevam a comunicacdo a um novo nivel, nomeadamente no que diz respeito a
construcdo de contelidos informativos e por outro lado, o proprio meio de difusdo.
Manta (1997) também tem patente esta visdo e defende que “a entrada de jornais e
revistas na Internet inaugura um novo veiculo de comunicagdo que reline caracteristicas
de todos os outros media e que tem como suporte as redes mundiais de computadores.”
Neste sentido, Manta (1997) salienta que “o jornalismo digital representa uma revolucéo
no modelo de producéo e distribuic¢éo das noticias. O papel (atomos) vai cedendo lugar
a impulsos eectrénicos (bits) que podem vigjar a grandes velocidades pelas auto-
estradas da informag&o. Estes bits podem ser actualizados instantaneamente na tela do
computador na forma de textos, graficos, imagens, animacfes, audio e video; recursos
multimédia que estdo ampliando as possibilidades’ dos media.

E inegavel a répida integracio dos media na Internet. Como ja foi referido, os jornais
on-line atravessaram diversas etapas e embora ja utilizem inovadoras ferramentas, a
grande maioria das publicacbes ainda ndo se encontra no seu expoente de
funcionalidade. Estudos realizados apontam gue no futuro, nas sociedades modernas, a
taxa de utilizagdo da Internet aumente. Ao mesmo tempo, sugere-se que a tendéncia de
adesdo dos 6rgéos de comunicagdo socia na Internet venhatambém a aumentar. Porém,
de acordo com Winton, citado por Bastos (2000: 109) “as duvidas mantém-se quanto ao
facto de os potenciais leitores considerarem o0 computador mais atractivo do que os
métodos tradicionais de leiturd’, deixando em total interrogacd o futuro das

publicacdes on-line.
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4.3.1. O caso portugués

Em Portugal, muito em semelhanca ao que se processou no resto do mundo, os jornais
on-line, est&o ainda numa fase bastante recente. Desde meados dos anos 90, assistiu-se a
criacdo de diversas publicactes editadas exclusivamente na Internet e a transposicao da
grande maioriados jornais tradicionais para o on-line.

Numa primeira fase, tendo em conta as etapas enunciadas por Pavlik (1997), a grande
generalidade das publicagdes portuguesas limitaram-se a alargar as suas ramificagoes,
copiando as suas edi¢cdes impressas para a plataforma digital, ndo adicionando nenhum
tipo de funcionalidade nova. Neste leque de publicacbes encontram-se os sujeitos de
estudo propostos para andlise neste trabalho, nomeadamente os jornais «A Bola,
«Record» e «O Jogo». A penetracdo dos 6rgaos de comunicagdo tem vindo a crescer
desde 1995. E nesta altura, segundo Bastos (2000: 149) que “os primeiros diérios
generalistas de expansdo nacional comegaram a actualizar, diariamente, 0 respectivo
noticiério on-line, como foram os casos dos matutinos Jornal de Noticias e Pablico.”
Porém, pouco tardou para que as entidades se apercebessem do grande potencial que a
Internet tinha para oferecer, pelo que as edi¢des que os jornais disponibilizavam na
plataforma digital rapidamente evoluiram para o segundo estadio evidenciado por
Pavlik (1997). E também neste periodo que comegaram a surgir diversas publicacbes
editadas exclusivamente na Internet, entre as quais se encontram o «Infordesporto», o
«Maisfutebol» e 0 «Sportugal», também jornais desportivos em analise nesta pesquisa.
Entre 1996 e 1998, num estudo realizado por Hélder Bastos, a integracdo dos media
portugueses na Internet aumentou para mais do dobro. Dando como exemplo os jornais,
em 1996 contavam-se apenas 39 publicagdes on-line sendo que em 1998 ja havia 109
jornais integrados na Internet.

Aos artigos publicados diariamente, os jornais disponibilizam uma actualizacéo
constante da informacdo, naguilo que € designado na maior parte dos casos, de noticias
na hora. A juntar a esta novidade, surgem também algumas novas funcionalidades como
os dossiers tematicos, as fotografias e mais recentemente alguns videos. Ja o
«Sportugal», 0 mais novo das publicacdes desportivas e que recentemente suspendeu a
sua actividade, adicionou uma nova funcionalidade a sua publicacéo que se prendia com
aredlizacdo de entrevistas interactivas, isto € punha em interacgdo os seus leitores com
0s entrevistados, aproximando-se daquilo que é uma das caracteristicas essenciais da

Internet: ainteractividade.

36



Imprensa desportiva: uma andlise comparativa entre Portugal, Espanha e Itdlia

As restantes publicagbes tradicionais com suporte on-line operam de forma muito
semelhante e limitam-se a fornecer contelidos noticiosos, na sua generalidade
transpostos da sua edicdo impressa, juntamente com algumas fotografias, clips de video
e audio, bem como hiperligacBes. Canavilhas (2005: 3) sadlienta que os jornais tiram
“partido de algumas caracteristicas da web” mas ainda estdo “muito longe de
explorarem as potencialidades do meio.”

Pode entdo referir-se que, em tracos gerais, 0os jornais com suporte on-line e as
publicacdes exclusivamente digitais estdo ainda na segunda fase preconizada por Pavlik
(1997) e apostam sobretudo na actualizacéo permanente. Canavilhas (2005: 7), ao fazer
um retrato da realidade diaria das publicagbes na Internet salienta ainda que a

13 »

“integracdo de hipermédia € “guase inexistente’, bem como “a utilizacdo do
hipertexto” também é desprezada.

Também os habitos de leitura sofreram agumas ateragdes com a implementacdo dos
Orgaos de comunicacdo na Internet. De acordo com Cardoso (2005: 200), houve um
aumento importante nos hébitos de leitura na Internet onde “77,5 por cento dos
portugueses declaram ler jornais ou revistas.” Para o autor trata-se de uma“significativa
adesdo por parte dos cibernautas portugueses a uma multiplicidade de praticas
comunicacionais, desde as mais ligadas ao lazer e fruicdo cultural no espaco doméstico
(como ver atelevisdo, ouvir radio e musica, ler jornais, revistas ou livros.) ”

No que toca aos hébitos e leitura na Internet, cerca de 22 por cento dos utilizadores,
afirmam ler algum jorna através da Internet. Apesar dos nimeros consultados ndo
evidenciarem uma grande adeséo em termos de leitura na web, permanece a observacéo
de este € um bom indicador de que este tipo de leitura ja € significativo na sociedade
portuguesa. Através de um estudo realizado no &mbito da Sociedade em Rede em
Portugal, Cardoso (2005: 209) afirma que relativamente “a consulta da Internet (...) séo
ja 1/5 dos cibernautas (21,8 por cento) que afirmam ler jornais através dos sites
publicados on-line (...) nos quais surgem como mais consultados o Publico (18,8
porcento), o Expresso (14,8 por cento), A Bola (14,8 por cento) e o Record (10,1 por
cento).” Curiosamente, como se pode constatar no estudo realizado, surgem como mais
consultados atraves da Internet dois sites de publicagéo desportiva, o que demonstra, tal
como nas publicacbes desportivas impressas em papel, um grande interesse pelas

mesmas.

13 Refere-se afotografias, clips de video e dudio e outro tipo de animagdes.
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Capitulo 1

1. Breve abordagem a imprensa de Portugal

Neste capitulo vao ser andisados os diarios desportivos impressos de expressao
nacional, bem como o seu suporte on-line, caso 0 hagja, e também os diarios desportivos
exclusivos da Internet. Com cerca de 10.6 milhdes de habitantes, Portugal é regido por
um sistema democrético ha pouco mais de 30 anos, depois da revolugdo de Abril de
1974. Ap6s a mudanca de regime, a grande maioria dos principais jornais diérios
passaram a ser propriedade do Estado, sendo que no periodo compreendido entre 1974 e
1986 as publicacbes estiveram, indirectamente, ligadas a politica. Os elevados indices
de analfabetismo, que graduamente foram diminuindo, e os fracos indices de leitura
foram factores determinantes para que os jornais apresentassem uma baixa circul agéo.

A adesdo de Portugal a Comunidade Europeia em 1986, juntamente com determinadas
reformas que levaram ao investimento privado no sector dos media, levaram a que o
panorama da imprensa portuguesa se alterasse. As sinergias empresariais tornaram-se
mais comuns pelo que no panorama da comunicagéo social essa realidade tornou-se
patente através da aquisicdo de varios 6rgdos de comunicacdo socia por parte de
diversos grupos econémicos privados. Aglomerados e tendo como base o investimento
privado, 0s grupos econdmicos, detentores das publicacles, levaram a cabo novas
politicas empreendedoras, modernizando e tornando 0s jornais mais competitivos no
mercado portugués da imprensa. Um dos aspectos mais marcantes do investimento
privado e desenvolvimento dos jornais traduziu-se na implementacdo dos mesmos na
Internet, através de edic¢des on-line, no inicio dos anos 90.

Dentro dos jornais mais importantes e com maiores taxas de circulagdo em Portugal,
destacam-se os diarios generalistas «Diario de Noticias», «Correio da Manha»,
«Publico» e 0 «24 Horas», este de &mbito mais sensacionaista. Referem-se ainda trés
publicacbes desportivas, «A Bola», 0 «Record» e 0 «O Jogo» pelo facto de
apresentarem valores de circulagdo elevados. Os trés desportivos que neste trabalho
estdo em andlise evidenciam-se ainda por estarem entre os mais visitados e actualizados

na plataforma digital.

2. Trésdiariosimpressos que mar cam a actualidade

Em Portugal foram identificados trés jornais diarios impressos de indole desportivo.

Dois dos titulos que véo ser analisados, nomeadamente «A Bola» e o «Record» figuram
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entre 0os mais importantes e lidos, no panorama nacional da imprensa desportiva. Além
destas duas publicacdes, foi também identificado um terceiro 6rgéo, o jornal «O Jogo»,

0 mais recente das trés publicactes em andlise.

2.1. «A Bola», um mar co na historia do jornalismo desportivo portugués

Fundado em 1945, «A Bola»™ foi o di&rio desportivo portugués que mais vendeu nas
ltimas cinco décadas, sendo que, ainda hoje, figura entre os jornais mais vendidos no
mercado da imprensa em Portugal. Criado por Candido de Oliveira, Ribeiro dos Reis e
Vicente de Melo, a publicac&o resistiu a entrada dos grandes grupos econémicos, como
a Lusomundo Media, a Cofina, a Impresa e Controlinveste, que assimilaram a grande
parte da imprensa portuguesa. Segundo Correia (1998: 92), o jorna «A Bola» “foi
durante meio século lider incontestado daimprensa desportiva, referénciaincontornavel
(e por isso cognitado «a biblia»)” neste sector, onde a “tiragem média ja foi superior a
200 mil exemplares.” Actualmente o jornal esta inserido na empresa Sociedade Vicra
Desportiva, propriedade dos herdeiros dos fundadores de «A Bola», sendo Vitor Serpao
director.

Durante os primeiros trinta anos de existéncia, o jornal «A Bola» nunca encontrou
nenhum jornal que lhe fizesse concorréncia. Para além da reduzida dimensdo de
mercado, isto &, poucos |eitores na sociedade da época, nenhum outro titulo apresentava
uma estrutura rigorosa e bem organizada como «A Bola». Apesar do seu granderival da
actualidade, o «Record» ter sido fundado em 1949, este nunca conseguiu importunar o
jornal «A Bola». Esta publicagdo distinguiu-se também por ser o titulo desportivo de
Portugal que chega as comunidades portuguesas no estrangeiro, sendo hoje vendido em
Franca, Suécia, Bélgica, Luxemburgo, Alemanha, Holanda, Inglaterra, Canadd,
Venezuela, Brasil, Angola, Mogambique, Guiné-Bissau, Africado Sul e Estados Unidos
da América

Na década de 80, a hegemonia de «A Bola» diminuiu. Murta (1997: 19) adianta uma
explicacdo possivel para este facto ao referir que “a entrada de dois outros jornais néo
esgota a explicacdo do fendmeno e, por ventura, nem sequer a domina.” O autor refere
ainda que “a quota de mercado, em 1980 e em média, era de 77%, mais do triplo de «O

Record»”, ja “em 1990, situava-se nos 41%, sendo a quota de «O Record» inferior em

14 Ver anexo 1.
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apenas 10%, tendo a diferenca diminuido, nos dois anos seguintes. Em suma, aquele
gue € hoje o grande concorrente de «A Bola» passou a sé-1o ao longo da ultima década.”
Esta publicacdo, tal como a grande maioria das publicacbes desportivas, ndo surgiu
imediatamente como didria. Assim, «A Bola» surgiu, numa primeira fase, como um
bissemanario, encontrando-se a venda as segundas e quintas-feiras. Uma vez que na
altura do seu aparecimento a maior parte das competicoes desportivas eram realizadas
aos fins-de-semana, sobretudo aos domingos, a edi¢do das segundas-feiras era de relato
de acontecimentos desportivos, sendo a edicdo das quintas-feiras destinada a outros
tipos de artigos. A 10 de Julho de 1950, numa outra fase de evolugdo, passou a
trissemanario.

Em 1995 o jornal «A Bola» sofreu, muito possivelmente, as ateraces mais marcantes
ao longo da sua histéria. Para além de ter passado a diério, adoptou também o formato
tabldide, preenchendo assim duas lacunas importantes na medida em que satisfez os
leitores que ndo encontravam a publicacéo trés dias durante a semana nas bancas, bem
como satisfez agueles que ndo gostavam do formato broadsheet, que para aém de ser
demasiado incomodo para aleitura, apresentava custos de producédo demasiado elevados.
No que diz respeito atiragens e média de circulagdo, ndo foi possivel apurar os niUmeros
do jornal «A Bola» pois a publicacdo, que actualmente custa 75 céntimos, ndo faz parte

da Associacdo Portuguesa para o Controlo de Tiragem e Circul agéo.

2.2. Um concorrenteintitulado «Recor d»

Apesar de actuamente ser o principal concorrente de «A Bola», durante grande parte da
sua existéncia, 0 «Record»™ foi uma publicacso de pouco peso no mercado daimprensa
desportiva pois o jornal ndo reunia uma série de condi¢des de ordem estrutural para se
impor na sua classe. Fundado em 1949 por Manuel Dias, Monteiro Pogas e Fernando
Ferreira, esta publicacdo teve grandes dificuldades para singrar no mundo da imprensa
desportiva de Portugal, mantendo-se até a década de oitenta na sombra de «A Bola.

Para se estabelecer “num mercado de leitores de jornais pouco expansivo” (Curto, 2000:
599), o «Record» teve de consolidar a sua posi¢éo adoptando novas perspectivas sobre
0 jornalismo desportivo. Fundado por dois ex-redactores do jornal «A Bola», este
desportivo optou por ocupar um dos cinco dias em que 0s concorrentes nao faziam

edicdo: o sdbado. Com esta definicdo, o «Record» ganhou espagco no mercado dos

15 Consultar anexo 2.
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desportivos e colmatou uma vaga deixada pelos concorrentes, agarrando assim 0s
leitores que aguele dia ndo tinham conteldos informativos de teor desportivo
disponiveis. Com a edicdo aos sabados, o jorna introduziu também uma nova
perspectiva de encarar o jornalismo desportivo. Desta forma, e como grande parte das
competicOes desportivas eram redlizadas aos domingos, o jornal especiaizou-se, de
acordo com Curto (2006: 599) “em antecipar a jornada que iria suceder no Domingo”
umavez que ndo fazia “sentido apresentar reportagens de jogos gue se tinham realizado
ha seis dias’. Pode entdo dizer-se que o jorna tratava de antecipar o dia seguinte,
naquilo que alguns tedricos da comunicagdo designam de “ndo-acontecimento.”

De acordo com Murta (1997: 20), “o crescimento (...) conhecido por o «Record» na
década de oitenta ter-se-a ficado a dever, sobretudo, a um conjunto de alteracOes
exteriores a0 seu comportamento, ligadas a conjuntura econémica, a imprensa
generalista e a desportiva, bem como ao proprio desporto.” Aliado aos factores
mencionados, o facto da publicaco ter passado a contar com um proprietario privado,
gue remodelou internamente o jornal, a nivel de profissionais e equipamento, tornaram
ainda o «Record» mais competitivo, sendo que a sua passagem a diario desportivo
ocorreu quase em simultaneo com «A Bola.

Em 1991, a semelhanca do que aconteceu com a grande maioria das publicacoes de
expansdo nacional, este desportivo também foi englobado por um grande grupo
econémico, sendo adquirido pela Edisport, empresa que faz parte do grupo Cofina™® e
que actualmente detém os direitos do titulo desportivo.

No que diz respeito aos dados de circulacgo, de acordo com dados'’ recolhidos junto do
Gabinete para os Meios da Comunicacdo Social®, entre 2001 e 2006, o0 «Record»
apresenta uma circulacdo média de cerca de 89 mil exemplares, um valor muito
aproximado dos principais titulos de referéncia nacional. Entre o periodo de tempo
analisado o jornal sofreu uma queda na circulacéo perdendo, no total, desde 2001 até
2006, cerca de 17 mil exemplares. Numa observacédo geral, pode afirmar-se que desde
2001, a publicagdo sO teve um periodo positivo relativamente ao crescimento da
circulacéo total: foi no ano de 2004. Como explicagéo para este aumento na circulagéo
total do jornal, poder-se-a apontar a realizacéo do Campeonato Europeu de Futebol em

Portugal, cujo impacto socia foi muito sentido. Também o seu concorrente «O Jogo»

1° Disponivel em <http://www.cofinapt/>.
17 Consultar quadro 1 — Média de circulagzo total entre 2001 e 2006 do jornal «Record» na pagina 34.
18 Disponivel em <http://www.ics.pt/>.
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sentiu um aumento significativo na circulagdo total relativamente a este ano, facto que
daainda mais forca a este argumento. Mas este foi mesmo o Unico ano em que o jornal
aumentou a sua circulacdo pois nos outros anos analisados a tendéncia é negativa. Em
2002 o «Record» teve menos 4.579 mil copias que em 2001; em 2003 perdeu perto de
oito mil exemplares, naguela que é a maior queda observada; em 2005 perdeu 7.501 mil
jornais relativamente a 2004 enquanto que em 2006 voltou a perder cerca de sete mil
exemplares comparativamente a 2005. Actuamente, e apesar de «A Bola» estar
implantada no mercado dos jornais desportivos ha mais tempo, foi perdendo a sua
hegemonia de mercado, sendo ultrapassado no inicio do século XX pelo «Record», que
€ 0 desportivo portugués que mais vende, deixando «A Bola» e «O Jogo» em segundo e
terceiro lugar, respectivamente.

2. Média de circulacao total entre 2001 e 2006 do jornal «Record»

I mprensa de expansao nacional

Média de circulacdo total*

Vendas + assinaturas + ofertas

Circulagdo em:
Publicacéo

2001 2002 2003 2004 2005 2006
Record 97.448| 92.869| 84.889| 94.465| 86.964| 79.768

*Valores em milhares.

Fonte: Gabinete para os Meios de Comunicagdo Social <http://www.ics.pt> (2007).

2.3. «O Jogo», desportivo do Norte

Com 22 anos de existéncia, o jornal «O Jogo»'® destaca-se desde logo, de acordo com
Correia (1998: 93) por ter sido “o primeiro do sector a tentar a periodicidade diaria.”
Criado em 1985 pelo «Jornal de Noticias» (J.N.), «O Jogo» foi o Ultimo dos trés
desportivos a implementar-se no mercado portugués. Segundo Murta (1997: 22), “dois
factores criaram as condic¢Oes para o lancamento de um jornal desportivo sedeado no
Norte:

% Observar anexo 3.
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a) ao maior clube do Norte, o F.C. Porto, conhecia naquela época 0s seus maiores
sucessos desportivos de sempre, 0 que mobilizava interesse e apoio;
b) o desaparecimento do «Norte Desportivo» deixou esse mesmo Norte (...) sem
um jornal desportivo.”

A relacéo entre «O Jogo» e 0 J.N. nunca foi a melhor, e desde sempre, a publicagdo
desportiva era tida como secundaria. No ano de 1991, aquando da compra do J.N. pelo
grupo Lusomundo Media, o titulo desportivo ndo foi incluido no negécio e ficou por
contra prépria até 1994, data em que o titulo é adquirido pela Jornainveste, uma
holding da empresa Olivedesportos. A empresa presidida por Joaquim de Oliveira
reformulou profundamente o jornal em todas as suas estruturas, numa espécie de
refundacdo. Desta forma, «O Jogo» sofreu uma profunda remodelacdo ao nivel da sua
organizacao interna, foi modernizado grafica e informaticamente e investiu fortemente
na publicidade. De acordo com Murta (1997: 24), “o jornal, que teria como objectivo a
meédio prazo discutir a lideranca do mercado do Norte, foi surpreendido pela passagem
dos lideres a diarios, encurtando o seu espaco de afirmacdo. (...) Em dimensdo e
posicionamento (...) «O Jogo» tinha (e tem), de diferente, um horizonte temporal paraa
rentabilidade mais alargado, uma ligagdo estreita a0 meio futebolistico nortenho e uma
determinacdo, ligada ou ndo a questbes politicas, em manter um jornal desportivo ao
servigco do Norte”.
Em termos de circulagdo e tiragem, «O Jogo» € o titulo desportivo que menos vende.
Apesar da grande percentagem dos seus leitores estar concentrada na zona norte de
Portugal, e de mais de metade dos seus leitores se situar na cidade do Porto, o jornal tem
conseguido chegar cada vez mais aos leitores da zona sul, sobretudo na grande Lisboa.
Ao contrario do rival «Record», a médiade circulagdo da publicacdo desportiva sedeada
no Porto, entre 2001 e 2006, tem sido inconstante.
Em 2002 o jornal perdeu 2.554 mil exemplares relativamente a 2001, sendo que o0s anos
seguintes afiguraram-se como positivos para o jornal em termos de circulagdo total. Em
2003 «O Jogo» conseguiu ter quase mais seis mil jornais que em 2002, tendo esse
nimero aumentado em 2004 para mais de nove mil exemplares. Tal como foi referido
anteriormente aquando da referéncia ao jornal «Record», 0 elevado crescimento da
circulacéo total em 2004 podera ter estado intrinsecamente ligada a reaizacdo do
Campeonato Europeu de Futebol em Portugal.
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Porém, apds 2004, o jorna voltou a registar duas quebras sucessivas, sendo que em
2005 o desportivo perdeu 4.931 mil exemplares face a 2004 e em 2006 tornou a perder
3.380 mil jornais.

Ainda assim, entre 2001 e 2006, de acordo com os dados divulgados pelo G.M.C.S,, «<O
Jogo», cujo actual director € Manuel Tavares, apresenta uma circulagdo total média na
ordem dos 41.5 mil exemplares, cimentando a terceira e Ultima posicdo no mercado

portugués dos jornais desportivos.

3. Média de circulacao total entre 2001 e 2006 do jornal «O Jogo»

I mprensa de expansdo nacional

Média de circulacdo total*
Vendas + assinaturas + ofertas
Circulacdo em:
Publicacéo
2001 2002 2003 2004 2005 2006
O Jogo 37391| 34.837| 40667 49.809| 44.878| 41.498

*Vaores em milhares.

Fonte: Gabinete para os Meios de Comunicagdo Social <http://www.ics.pt> (2007).

3. O suporte on-line de «A Bola», «Record» e «O Jogo»

Observou-se que os didrios desportivos impressos apresentam também uma edicéo
digital. Com caracteristicas de design e de navegagdo diferenciadas entre si, os titulos
apresentam alguns aspectos em comum, nomeadamente na informagdo disponibilizada,

mas também diferem no que diz respeito as funcionalidades e tecnologias utilizadas.

3.1. Ojornal electroénico de «A Bola»

Intitulado na actualidade, em comparagdo com o0s dois concorrentes directos, como o
mais antigo diario desportivo portugués, o jornal «A Bola» ndo conseguiu manter esse
estatuto quando se refere a Internet. «A Bola» foi o terceiro diério desportivo, depois de
«O Jogo» e 0 «Record», a dispor de um sitio® na Internet. Foi a 29 de Janeiro de 2000

2 Disponivel em <http://www.abola.pt/>. Ver anexo 4.
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que o jornal «A Bola» aderiu & Internet e langou uma edigdo on-line. A semelhanca de
outras publicacdes, aguando da sua integracdo na web, também este desportivo nada de
novo trazia para a sua edicéo digital. Desta forma, para além da transposic¢éo de alguns
conteidos copiados da edi¢cdo impressa, 0 sitio apresenta alguns dados estatisticos e a
novidade das noticias em actualizacdo permanente. Perante estas observacOes, pode
afirmar-se que o sitio de «A Bola» estd enquadrado no segundo estadio do
desenvolvimento do jornalismo on-line definido por Pavlik (1997).
Porém, esta publicaco seria a primeira a fazer algo de diferente entre as edi¢des de
jornais desportivos na Internet. Recentemente, mais especificamente no Verdo de 2006,
esta publicac@o desportiva lancou na Internet o seu jorna eectrénico, no qual oferece
aos seus leitores a possibilidade de consultar na integra a edi¢éo impressa do jornal em
formato digital, com um manuseamento bastante acessivel. Desta forma, tal como na
versdo impressa, o utilizador dispbe de um jorna completo com diversas novas
funcionalidades:
a) acesso a 30 edi¢cdes em arquivo;
b) capacidade de escolher entre o jornal completo ou o suplemento Madeira;
c) possibilidade de optar directamente por determinada sec¢cdo ou assunto presente
na edicdo (capa, clube, modalidade, etc.);
d) oportunidade de folhear o jornal pagina a pagina ou ir directamente para a folha
pretendida;
e) diversas opgdes de visualizagdo: folha simples, duplafolha ou todas as folhas do
jornal.
Porém, apds um breve periodo gratuito de acesso experimental, a consulta do jornal
electrénico de «A Bola» esta agora sujeita aregisto e pagamento.
No que diz respeito a audiéncias, tendo como base de andlise 0os meses de Agosto,
Setembro e Outubro de 2007, «A Bola» apresenta um crescimento em termos de
pageviews e utilizadores tnicos. De acordo com dados recolhidos na Marktest?, através
dos indicadores Netscope® e Netpanel 2, é possivel observar que nos trés meses
analisados o jorna conheceu um aumento consideravel em temos de péginas visitadas e

! Empresa especializada em estudos de mercado, audiéncias e publicidade; vocacionada para a recolha e
tratamento de informagdo estatistica, disponivel em <http://www.marktest.pt>.

%2 E uma ferramenta de web-metrics que mede a totalidade do tréfego gerado pelos sites auditados,
independentemente do local de acesso (lar, trabalho, etc.) e do pais de origem dos visitantes

% Trata-se de um estudo user-centric nacional de audiéncias da Internet, iniciado pela empresa Marktest
em 2002, baseado numa amostra e que mede apenas a navegacdo a partir de casa, dos residentes em
Portugal.
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utilizadores, sendo que em Outubro «A Bola» conseguiu atingir o primeiro lugar no
ranking de sitios com mais pageviews, ndo sendo possivel apurar 0 nimero de
utilizadores Unicos

Pode referir-se como pontos fortes deste sitio, a inovagdo do jornal electronico e as
noticias na hora, cuja actuaizagdo é bastante frequente. Como principal desvantagem
salienta-se 0 escasso acesso e visualizagdo gratuita na transposi cao para a versao on-line

dos contetidos informativos existentes na versao impressa.

4. Audiéncias na I nternet de «A Bola» em Agosto, Setembro e Outubro de 2007

I mprensa desportiva na Internet

Audiéncias

Pageviews e Utilizadores Unicos

Publicacio Audiéncias em: 2007
A Bola Agosto Setembro Outubro
Pageviews* 36.001.552 37.033.195 38.636.658
Utilizador es** 460.000 483.000 | = -memmeeeee-

*valores em milh&es recolhidos no Netscope.
**yalores aproximados em milhares obtidos no Netpanel.

Fonte: Marktest <http://www.marktest.pt> — Netscope e Netpanel (2007).

3.2. «Record.pt»

O jorna «Record» foi o segundo dos trés diarios impressos desportivos portugueses
impressos a aventurar-se no mundo da Internet. A edicdo on-line do «Record»?* foi
lancada na Internet a 20 de Abril de 1999 onde, logo no primeiro ano de existéncia,
obteve resultados muito satisfatdrios, com cerca de um a dois milhdes™ de pageviews
por més.

Tal como o seu directo concorrente, «A Bola», também este desportivo tem vindo a
aumentar as suas audiéncias, quer em termos de paginas visitadas, quer ao nivel de
utilizadores. Nos meses analisados, mais concretamente em Agosto, Setembro e

2 Disponivel em <http://www.record.pt/>. Ver anexo 5.
 Os valores referidos foram adiantados pelo jornal «Record».
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Outubro de 2007, o «Record» manteve a supremacia relativamente ao seu rival, com a
excepcdo do més de Outubro, onde perdeu a lideranca para «A Bola». Alvo de varias
modificacbes a0 longo dos anos de implementacdo na plataforma digital, a mais recente
ocorreu em Outubro de 2007, facto que pode ter provocado a queda acentuada nos
valores da publicagéo.

No que concerne a ultima modificagdo de «Record» on-line, os responsaveis pela
publicacao reestruturaram o sitio em termos de design, tornando-o mais apelativo para o
utilizador. Também a navegacdo® pelos contetidos informativos foi revista pelo que

agora, 0 acesso ainformagao esté facilitado.

5. Audiéncias na I nternet de «Record» em Agosto, Setembro e Outubro de 2007

I mprensa desportiva na Internet

Audiéncias
Pageviews e Utilizadores Unicos
Publicacio Circulacdo em: 2007
Record Agosto Setembro Outubro
Pageviews* 39.903.604 40.480.713 27.389.754
Utilizador es** 475.000 499.000 | @ -mmmmemmeee-

*valores em milh&es recolhidos no Netscope.
**yal ores aproximados em milhares obtidos através do Netpanel.

Fonte: Marktest <http://www.marktest.pt> — Netscope e Netpanel (2007).

Em termos de informag&o disponibilizada, o «Record» on-line assenta basicamente nos
mesmos conteidos da edicdo impressa, sendo que, alguns artigos, sobretudo agueles
relacionados com o Futebol Clube do Porto, Sport Lisboa e Benfica e Sporting Clube de
Portugal, se encontram limitados, isto €, ndo sdo disponibilizados na integra. Apesar dos
seus conteddos informativos assentarem em grande parte naquel es produzidos na edicéo
impressa, 0 «Record» on-line ja apresenta também conteldos produzidos
exclusivamente para a Internet, como sd0 0 caso das crOnicas. Para aém desta

informagdo, a publicagdo apresenta ainda, tal como as outras edigdes on-line dos

% Nunes (2007: 5) refere que o critério de navegacio remete para “a forma de como determinado site ou
portal se encontra estruturado, optimizando ou obstruindo arelagdo com o utilizador.”
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desportivos impressos, uma sec¢do de noticias em constante actualizagdo. O arquivo,
com a possibilidade de consultar edi¢cdes anteriores também esta presente e apresenta-se
com maior capacidade de pesquisa quando comparado, por exemplo, com o0 arquivo
disponibilizado pela «A Bola» on-line.
No que diz respeito a funcionalidades, no sitio do «Record» sdientase ainda a
existéncia de:
a) umafoto gaeria;
b) arquivo, onde € possivel consultar as capas do jornal, até 15 edicles anteriores;
c) possibilidade de acompanhar diversos desafios, sobretudo de futebol, em
directo, através de uma plataforma onde o utilizador segue, através da leitura, os
principais momentos do desafio, como por exemplo, golos, lances mais
importantes e ainda diversos dados estatisticos.
Outra atraccdo da edicdo on-line do jornal que merece particular destaque é a criagcéo de
um jogo virtual, intitulado de “Liga Record”. Esta ligagdo interactiva com os
utilizadores tem como objectivo acabar com 0 vazio entre as duas edi¢des, fidelizando

leitores e se possivel, captar novos utilizadores.

3.3. «O Jogo» — ultimo no papel, primeiro no digital

Com 22 anos de existéncia o jorna «O Jogo»?’ foi, dos trés didrios analisados neste
trabalho, o ultimo a entrar no mercado portugués dos diarios desportivos impressos.
Porém, na Internet, «O Jogo» “fintou” os seus directos concorrentes e foi 0 primeiro a
ter uma edicéo on-line, no ano de 1998, 13 anos depois da fundacéo do jornal.
Com um design simples, os contelidos bem esquematizados e de facil navegacéo, a
informagdo noticiosa presente no sitio de «O Jogo» assenta, a semelhanca dos outros
desportivos, naguela que € editada na versdo impressa da publicagcdo. Porém, ao
contr&rio de «A Bola» e «Record», esta publicagcdo disponibiliza, gratuitamente e na
integra, todos os contelidos da sua edicdo, pelo que, a Unica limitagdo presente na
pagina de «O Jogo» prende-se com o facto das fotografias impressas ndo se
encontrarem digitalizadas. No sitio desta publicacéo € ainda possivel encontrar:

a) gaderiade videos, sobretudo relacionados com a modalidade de futebol;

b) arquivo, com a possibilidade de consultar até 6 edicdes anteriores a actual;

21 Consultar <http://www.ojogo.pt/>. Ver também anexo 6.
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C) seccdo de jogos em directo, onde o utilizador pode ir acompanhando os lances-
chave dos desafios, bem como alguns dados estatisticos;

d) noticias em actualizacdo permanente (noticias na hora).
No que diz respeito a audiéncias, nomeadamente em termos de pageviews e utilizadores,
em Agosto e Setembro de 2007, «O Jogo» apareceu colocado nas ultimas posi¢des entre
os jornais desportivos. Em Agosto, de acordo com dados recolhidos junto do Netpanel,
a publicacdo estava colocada no terceiro posto entre os desportivos mais vistos e
utilizados, com perto de oito milhdes de paginas vistas e cerca de 360 mil utilizadores
anicos. Porém, em Setembro, apesar do aumento em cerca de dez mil utilizadores, o
orgéo on-line registou uma queda acentuada ao nivel das péaginas visitadas e foi
ultrapassado pelo «Maisfutebol», um jornal digital exclusivo da Internet, passando a

ocupar a quarta posi¢cdo entre os desportivos.

6. Audiéncias na Internet de «O Jogo» em Agosto e Setembro de 2007

I mprensa desportiva na Internet

Audiéncias

Pageviews e Utilizadores Unicos

Publicacio Audiénciasem: 2007
O Jogo Agosto Setembro
Pageviews* 7.876.000 5.862.000
Utilizadores** 359.000 369.000

*valores aproximados em milhdes.
**yalores aproximados em milhares.

Fonte: Marktest <http://www.marktest.pt> — Netpanel (2007).

4. Diérios desportivos exclusivos da I nter net

Além do suporte on-line dos trés didrios desportivos impressos, foram ainda
identificados trés publicacfes didrias cuja edicdo € exclusiva na Internet, sendo eles o

«Infordesporto», 0 «Maisfutebol» e o extinto «Sportugal ».
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4.1. «Infordesporto» —informacéo variada

Dos trés jornais desportivos exclusivos da Internet analisados neste trabalho, o
«Infordesporto®» é aquele que hd mais anos se encontra on-line. Criado como um
projecto de raiz para a Internet em 1989, este 6rgéo de informagdo desportiva surgiu
antes da grande implementacéo dos jornais na plataforma digital e esta associado a um
grande portal®® portugués: o Sapo.pt™.
Apesar do futebol ocupar grande destague nos conteidos noticiosos do «Infordesporto,
este jorna dedica também, ao contrario dos outros, grande atencdo a diversas
modalidades como o andebol, o basquetebol ou o futsal. Apesar da cobertura noticiosa
que realiza, bem como a organizagdo de dossiers teméticos, este jorna esta ainda
particularmente vocacionado para a recolha e tratamento estatistico da informagdo
desportiva, cujo conteldo pode ser consultado no arquivo do sitio. O «infordesporto»
apresenta ainda diversas funcionalidades como:

a) uma agenda desportiva;

b) jogos em directo, no qual o utilizador pode acompanhar os momentos mais

importantes dos mais variados desafios;

c) directorio com videos;

d) noticias em constante actualizagéo.
Contrariamente ao que ocorre na generalidade dos sitios, o «Infordesporto» néo foi, ao
longo dos seus anos de existéncia, avo de profundas reformulacbes a nivel funcional ou
de design, sendo que apenas alguns aspectos estéticos foram melhorados, pelo que
preserva a base da sua identidade praticamente desde que foi criado. Como pontos fortes
deste jornal pode referir-se a boa organizagéo e variedade dos contetidos informativos,
bem como um interface simples e de facil utilizagdo, cuja navegacdo € muito

semelhante a existente no portal Sapo.pt. Os principais pontos negativos prendem-se

% Disponivel em <http://infordesporto.sapo.pt/>. Ver anexo 7.

# Cascais (2001: 152) define portal como “sitios (sites) de apresentacso e valorizacdo de assuntos e
rubricas (como a primeira pagina de uma publicacédo) que contém hiperligacGes (links) e motores de busca
para 0 mesmo e outros sites. Ja Barbosa (2003: 43), citando Saad (1999), define portal como “uma
potente porta de entrada para a Web, através de uma interface de hardware, que oferece a usuarios
especificos 0 acesso imediato a servicos relevantes.” Também Cardoso (2000: 2) salienta que “os portais,
ao surgirem, ndo sdo apenas motores ou directdrios de informagao, tém um valor comercia pelo facto de
levarem até la um extenso nimero de utilizadores, pelo que o comércio, a par de novos servicos e
noticias, se vem juntar as suas funcionalidadesiniciais.”

% O Sapo — Servidor de Apontadores Portugueses. Criado em 1995 na Universidade de Aveiro,
rapidamente passou de pequeno portal a um |.S.P. (Internet Service Provider), através dos fortes
investimentos realizados. Actualmente pertence a PT.com — Comunicacdes I nteractivas, SA.
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com o facto do acesso ao sitio ser dificultado devido a grande quantidade de contelidos
disponiveis, e a poucainteractividade existente entre o jornal e o utilizador.

No que diz respeito a audiéncias na Internet, no ano de 2003, de acordo com dados
recolhidos junto do Netpanel daMarktest, o jornal «lnfordesporto» registou 423.000 mil
utilizadores Unicos e mais de oito milhdes de pageviews. Em 2004, nos meses de Maio e
Junho, o sitio registou 99 e 125 mil visitantes, respectivamente, sendo que em 2007, no
més de Setembro, obteve mais de 150 mil. No que toca as paginas visitadas, o site tem
tido uma evolucdo inconstante. A comprovar esta tendéncia, pode analisar-se, por
exemplo, os meses de Dezembro de 2005 e Fevereiro de 2006. No més de 2005 o jorna
conseguiu um optimo registo, na ordem das 867 mil péaginas visitadas, contrastando
com as 606 mil pageviews registadas em Fevereiro de 2006. O melhor registo de sempre
do «Infordesporto» em termos de péginas visitadas ocorreu em Marco de 2007 onde o
jornal obteve mais de um milh&o de péginas vistas, colocando-o na 15.2 posi¢éo dos

jornais mais consultados na Internet.

4.2. «Maisfutebol» —uma aposta no futebol

O jorna «MaisFutebol»*, que se encontra disponivel na Internet, é propriedade da
Media Capital Multimedia, que faz parte da empresa Media Capital*?, um dos principais
grupos e empresas de Comunicacéo Social em Portugal. Fundado a5 de Junho de 2000,
este 6rgao desportivo esta associado ao portal 10L>3, um dos acessos (Internet Service
Providers) de maior importancia em Portugal.

Assumindo-se como um didrio digita de informagdo desportiva com actualizagdo
permanente, os conteldos informativos deste 6rgéo assentam sobretudo no futebol,
remetendo para segundo plano as restantes actividades desportivas, com excepcdo do
futsal que também merece particular atengéo.

Na pagina inicial, o jornal apresenta em primeiro plano uma caixa de trés manchetes
variaveis, seguidas de trés destaques e uma galeria de foto legendas, composta por seis
divisdes. Além das manchetes principais, a inclusdo de uma caixa com as Ultimas

noticias no topo da pagina representa a grande fatia de producéo de informacdo

3! Disponivel em <http://www.maisfutebol.iol.pt/>. Conferir anexo 8.

¥ Fundado em 1992, o grupo Media Capital € um dos mais importantes grupos empresariais de Portugal
no qual engloba diversos meios de comunicacdo entre 0s quais se destacam, com presenca on-line, aTVI,
a NBP, a FAROL, o CLMC, a IOL, o Portuga Diério, o Jornal Brienfing, a Agéncia Financeira, o
Cotonete, a Radio Comercial, a Cidade FM, a Best Rock e a Radio Clube Portugués.

¥ S.P. em <http://www.iol.pt/>.
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noticiosa actualizada, sendo que qualquer peca publicada surge automaticamente nesta
seccdo. No menu principal encontram-se ainda diversos links para variadas seccoes
Como:

a) «Jogos ao vivox, sec¢do onde o utilizador pode acompanhar os jogos de futebol,
nos seus lance-chave, comentados sob a forma escrita quase em tempo imediato;

b) noticias das «Ultimas 24 horas», tal como sugere, um arquivo com todas as
noticias editas pelo jornal naquele periodo de tempo;

c) «Made in Portugal», uma seccdo dedicada em exclusivo para noticias sobre
profissionais portugueses do mundo futebolistico que actuam no estrangeiro;

d) seccdes da «Bwin Liga» (liga profissional do futebol portugués), «Liga Vitalis»
(segunda liga portuguesa), «Carlsberg Cup» (tagca da liga portuguesa), «Liga dos
Campefes», «Taga UEFA», «Outras Competicbes», «Euro sub-21», «Euro
2008», «Seleccdo» «Internacional», «Maisdesportos» e «Futsal» e ainda
«Mundia 2006».

Porém, o «Maisfutebol» ndo se limita a abordar o género meramente informativo pelo
gue o sitio apresenta também, em menus posteriores, artigos de indole opinativo e
Interpretativo como s&0 0 caso das secgoes de «Opinido», «Interactivo», «A brincar»,
«E muito a sé&io» e ainda «Horas vagas», esta Ultima mais focalizada com o
entretenimento.

Ao longo dos sete anos em que esta on-line o «Maisfutebol » tem vindo a demonstrar um
crescimento significativo.

Em Dezembro de 2004, de acordo com dados recolhidos junto do Netpanel da Marktest,
este desportivo cimentou-se ha quinta posi¢cao da listade jornais ou sitios no que toca ao
numero de utilizadores anicos, num total de cerca de 123 mil.

Ja no primeiro semestre de 2007 o sitio registou, ainda de acordo com o Netpanel da
Marktest, mais de 642 mil visitantes. Porém a maior subida do «Maisfutebol» foi
registada em Setembro de 2007, onde, de acordo com a Google Analytics®*, registou,
num so dia, mais de 115 mil utilizadores Unicos, batendo o recorde anterior de 109 mil
visitantes, registado em Agosto de 2007. Foi também em Agosto de 2007, segundo a
Google Analytics, que o sitio recebeu mais utilizadores Unicos (743.268 mil).

No que diz respeito as pageviews, 0 crescimento também tem sido notorio pelo que se

destacam os valores no primeiro semestre de 2007, onde de acordo com o Netpanel da

% Google Analytics é uma ferramenta de medicdo de audiéncias e identificagdo de visitantes on-line
disponivel em <http://www.google.com/anal ytics/>.
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Marktest, o sitio registou 41.368 paginas visitadas. Em Agosto de 2007, em dados
consultados na Google Analytics, o «Maisfutebol» teve cerca de 191 mil pageviews,
sendo considerado em Setembro do mesmo ano o terceiro jorna desportivo, na Internet,
mais visto, passando desta forma a frente de «O Jogo».

Recentemente, 0 «Maisfutebol» efectuou uma reformulacdo visua e de contelido que se
traduziu num novo e mais funcional aspecto gréfico, com o objectivo de facilitar a
compreensdo e escolhas do utilizador. Privilegiando a interactividade, foram criados
espacos dedicados a participacdo dos visitantes, numa sec¢do denominada «Interval o,
gue comporta «Foéruns», «Coisas da net», onde se apresentam, com a devida
identificacdo, contelidos desportivos curiosos de outros sites, uma seccéo exclusiva
«Dos Leitores» que permite a criacdo de blogues®™ no servidor da IOL e o envio de
textos a serem publicados no respectivo espago, «Destagues» e «A nao perder».
Presentemente, os contelidos do sitio estdo a aumentar em diversidade, naquilo que
aparenta ser uma forma de cativar mais visitantes através da inclusdo de reportagens em

multimeédia e uma maior aposta no fotojornalismo.

4.3. «Sportugal» —um projecto efémero

Lancado oficialmente na Internet a 8 de Julho de 2006, o «Sportugal »*® aventurou-se no
mercado da imprensa portuguesa, surgindo como mais um jorna diario digital
desportivo. Porém, figurou-se como um projecto efémero estando on-line pouco mais de
um ano. Com um design simples e uma navegagdo pelos conteldos informativos
relativamente facil, este jornal publicou essenciadmente artigos relacionados com o
futebol, sendo que, por algumas ocasifes, era possivel encontrar itens de outras
modalidades. Apesar do pouco tempo de edi¢do, o «Sportugal» viu-se envolvido numa
polémica pois a0 publicar um documento referente a0 processo «Apito Dourado»®’,
supostamente inacessivel, violou o segredo de justica. Durante o periodo de tempo em
que existiu, de acordo com dados recolhidos junto do «Sportugal», o jornal publicou
26.744 mil artigos e teve, desde Janeiro de 2007 até a data da sua suspensdo, mais de
2.4 milhGes de péginas visitadas. Ainda em termos de audiéncias, o registo de melhor
dia ocorreu a 20 de Junho de 2007 no qual o desportivo obteve 30.125 mil visitas Unicas.

® E uma pégina na Internet cujas actualizagBes, também designadas de posts, sdo organizadas
cronologicamente de forma inversa, a semelhanca de um diério, sobre os mais variados assuntos.

% Este desportivo esteve disponivel em <http://www.sportugal .pt>. Ver também anexo 9.

% Processo de corrupcdo no futebol portugués, envolvendo dirigentes desportivos, arbitros figuras
politicas, e que em 2007 entrou nafase final.
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A edicdo do jorna «Sportugal» foi suspensa a 19 de Agosto de 2007. Numa nota
lancada pela redaccdo da publicacdo pdde ler-se: “lamentamos informar 0s Nossos
utilizadores que a partir de hoje suspendemos o jorna on-line Sportugal. Tentamos,
lutdmos, propugnamos por uma concepgdo jornalistica desportiva objectiva,
despolitizada e verdadeira. O Sportugal foi sempre um espaco aberto, de informagéo e
discussdo dos mais variados temas nacionais e internacionais. A todos — leitores,
jornalistas, colaboradores, opinadores e restantes parceiros — 0 nosso muito obrigado,
pedindo desculpas por algo em gue tenhamos errado.” Presentemente, ja ndo é possivel
aceder apaginado jornal.
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Capitulo 111

1. Imprensa em Espanha

De acordo com os dados de 2006, Espanha € um pais com cerca de 45 milhGes de
habitantes®, e apesar de apresentar como lingua oficial o castelhano, existem ainda
outras linguas reconhecidas a nivel regional como séo o0s casos do cataldo, 0 basco e 0
galego. Também o valenciano, um dos dialectos da lingua catal §, é ratificado.

De acordo com Salaverria, Noci, Lopéz e Padomo (2005), Espanha é um pais de
contrastes no que diz respeito a impressa. Segundo os autores, (2005: 231) “durante
diversos anos, por exemplo, a Espanha foi 0 Unico pais europeu cuja imprensa escrita
esteve vincada pelo uso de jornais compactos’, designados por tabldides, “ apesar de ndo
haver um Unico didrio sensacionalista’, isto €, genero de jornal que por norma utiliza
este formato. Os autores referem ainda, baseando-se num estudo de Nieto e Mora
(1989), que “Espanha tem sido, tradicionalmente, um pais onde a taxa de leitura se
situava entre as mais baixas do continente” europeu “apesar do facto do nimero de
jornais per capita ser dos mais elevados.”

Para mais, relativamente ao uso da Internet, Salaverria, Noci, Lopéz e Palomo (2005)
referem que “apesar de Espanha apresentar um indice de penetracéo da Internet mais
baixo relativamente a outros paises na Europa, esta ostenta uma imprensa on-line muito
vigorosa.” Destaforma, ndo é de estranhar que, em pouco mais de uma década, existam
mais de 1.000 6rgdos de comunicagdo na plataforma digital, estando sitios dos
principais jornais de Espanha entre os mais populares no continente europeu.

Durante os anos 90 a imprensa espanhola também sentiu os efeitos da crise econdémica
gue assolou o pais na medida em que a quebra do investimento, nomeadamente o
investimento em publicidade, traduziu-se numa queda dos valores de circulacéo total
dos jornais. Porém, apesar da crise sentida no panorama da imprensa, a Espanha € um
dos poucos paises europeus que apresenta mais de 100 jornais diérios, colocando-a entre
0s 12 paises que mais jornais produzem diariamente.

Apesar da média de circulacdo de todos os Orgdos suplantar por pouco os 30 mil
exemplares existem 12 jornais diarios que no ano de 2003 tiveram vendas diérias acima
dos 100 mil exemplares, destacando-se entre estes, os quatro didrios desportivos

impressos em analise neste capitulo.

% Dados recol hidos junto do Instituto Nacional de Estadistica.
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2. Jornaisdiarios desportivosimpressos

Nesta seccdo vao ser abordados quatro didrios desportivos impressos de expansdo
nacional, com suporte on-line. Identificados, a «Marca», 0 «As», 0 «Sport» e 0 «kMundo
Deportivo» sdo 0s sujeitos de estudo em analise. Para além destes titulos, serédo também
referidas trés publicacdes desportivas diarias com suporte on-line, a titulo meramente
informativo, umavez que sdo titulos apenas com edicdo regiona. Porém, e umavez que
foram identificados, julgou-se interessante abordar o «Super Deporte», 0 «Estadio
Deportivo» e 0 «Equipo» ndo sd por causa dos valores de circulagdo observados, mas

também devido ao seu impacto nas comunidades.

2.1. «Marca» — 0 desportivo maislido em Espanha

Fundado em 1938, o «Marca»™ &, presentemente, o didrio desportivo que mais vende
em Espanha. Com sede em Madrid, este diério de informacéo desportiva, que em 2008
completa 70 anos de existéncia, centra os seus contetdos informativos em grande parte
na modalidade de futebol, dedicando grande parte das suas paginas ao clube da capital,
0 Real Madrid. De formato tabl6ide, é sobre os «merengues» que as capas da publicacéo
sd0, na generalidade, dedicadas, bem como as primeiras paginas da edicdo. Apesar de
estar mais vocacionado para o futebol, 0 «<Marca» cobre toda a actualidade desportiva,
realcando as mais diversas modalidades. Matutino, este desportivo € propriedade do
Grupo Unidad Editorial ® que por sua vez pertence ao grupo multinacional RCS
MediaGroup™. O «Marca» é também o titulo desportivo de maior tiragem em Espanha,
apresentando uma tiragem média de 480 mil exemplares didrios. Este desportivo ja foi
também a publicacdo mais lida de Espanha sendo suplantada recentemente pelo diario
gratuito generalista, «20 minutos». Para dém da edi¢do a nivel nacional, o «Marca»
apresenta ainda 14 edicdes diferentes: 11 edicdes regionais e trés nas provincias.

De acordo com os dados mais recentes que foram possiveis apurar, junto da Oficina de

Justificacion de la Difusién (0.J.D.)*, uma seccdo da Informacién y Control de

% Conferir anexo 10.

0 Unidad Editorial é um grupo multimédia espanhol que nasce em 2007 em virtude de uma fus3o entre
duas empresas da &rea da comunicacdo: 0 Grupo Recoletos e a Unedisa. Pode ser consultado em
<http://www.unidadeditorial.com/>.

“LVer em <http://www.rcsmediagroup.it>.

“2 E uma divisgo da Informacién y Control de Publicaciones, responsavel pelo controlo da circulagio de
publicagdes: vendas, assinaturas ou entregues gratuitamente
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Publicaciones®, esta publicaggo registou no periodo de Julho de 2006 a Junho de 2007
uma média de circulacdo de 310.793 mil exemplares, colocando-a no topo dos mais
vendidos em Espanha.

Em termos de tiragem, no mesmo periodo de tempo, o «Marca» registou umaimpressao
na ordem das 455.855 mil cOpias. Relativamente a anos anteriores, como se pode
observar no quadro 7, entre 2001 e 2006, pode referir-se que a publicacéo néo tem sido
linear em termos de circulacdo. Desta forma, entre 2001 e 2003, o jornal registou um
crescimento, obtendo em 2003 cerca de mais 19 mil exemplares. Porém, nos anos
seguintes a «Marca» registou resultados mais negativos, perdendo em 2006 perto de 82
mil exemplares, quando comparado com o ano de 2003.

No que toca as tiragens, tal como os dados referentes a circulacéo total, no periodo
compreendido entre 2001 e 2006, o jornal apresenta dois estadios de desenvolvimento
diferentes. Assim, entre 2001 e 2003 o0 «Marca» aumentou a sua tiragem em perto de 36
mil exemplares, enquanto que entre 2004 e 2006 o jornal registou uma forte quebra na

ordem dos 110 mil exemplares.

7. Média de circulacao total entre 2001 e 2006 do jornal «Marca»

I mprensa de expansao nacional

M édia de circulagdo total*
Vendas + assinaturas + ofertas
Circulacdo em:
Publicacéo
2001 2002 2003 2004 2005 2006
Marca 371.455 | 381.587 | 390.676 | 380.330 | 328.761 | 308.835

* Vaores em milhares

Fonte: Oficina de Justificacion de la Difusion <http://www.ojd.es> (2007).

2.2. Diario «<As» —numero dois entre os desportivos

O «As»™ é 0 segundo diério desportivo mais lido em Espanha, pertencendo também ao
lote dos didrios mais vendidos no pais. Fundado em 1967, este diario desportivo com

3 Trata-se de uma empresa cujo objectivo é obter e fornecer informacdes sobre a divulgaco e circulacdo
de publicagdes periddicas, bem como do trafego na I nternet. Ver em < http://www.ojd.es>.
“\er anexo 11.
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sede em Madrid, centra grande parte dos seus contelidos informativos no futebol. Porém,
e asemelhanca do jornal a «Marca», também este titul o tem a particul aridade de dedicar
especial atencdo ao principal clube da cidade, o Real Madrid.

Apesar do interesse peculiar para com o clube da capital, a informagdo desportiva €
também abrangida pelo desporto em geral, realcando as mais diversas modalidades,
quer em Espanha, quer no estrangeiro. Actuamente dirigido por Alfredo Relafio, este
diério desportivo é propriedade, desde 1996, do Grupo Prisa®.

8. Média de circulacéo total entre 2001 e 2006 do jornal «As»

I mprensa de expansdo nacional

Média de circulacdo total*
Vendas + assinaturas + ofertas
Circulacdo em:
Publicacéo
2001 2002 2003 2004 2005 2006
As 181.113 | 176.912 | 200.204 | 203.158 | 209.585 | 214.654

* VValores em milhares

Fonte: Oficina de Justificacion de la Difusion <http://www.ojd.es>.

No que diz respeito a tiragem do di&rio «As», de acordo os dados mais recentes da
0.J.D., pode referir-se que o jornal, no periodo compreendido entre Julho de 2006 e
Junho de 2007, apresenta uma impressdo média na ordem dos 333 mil exemplares. Ja
em termos de circulacdo total, este desportivo de Madrid apresenta valores médios na
ordem dos 226 mil exemplares.

Relativamente a anos transactos, como se pode observar no quadro 7, apenas entre 2001
e 2002 o jornal registou uma ligeira quebra, perdendo 4.201 exemplares. Porém, apos
este ano, o0 desportivo tem vindo sempre a apresentar resultados positivos registando
desde 2003 um crescimento em termos de circulagdo total, ganhando cerca de 15 mil
exemplares di&rios. Em termos de tiragens o jornal também tem verificado um

crescimento positivo assinalavel. Segundo dados recolhidos junto do O.J.D., no periodo

5 O Grupo PRISA (Promotora de I nformaciones, Sociedad Anénima) é o primeiro grupo de Espanha
alargado a diversas actividades como a comunicaggo, a educéo, a cultura e o entretenimento. Pode ser
consultado em <http://www.prisa.es/>.
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compreendido entre 2001 e 2006 o didario «As» registou um aumento de tiragem na

ordem dos 36 mil exemplares.

2.3. «Sport» — Barcelona em evidéncia

O didrio catald «Sport»™ foi fundado em 1979 por Josep Maria Casanovas numa atura
em que ja existiam dois diarios desportivos na cidade de Barcelona: o «Mundo
Deportivo» e o «Dicen». Porém, em virtude das sinergias das empresas, a propriedade
do desportivo passou para 0 Grupo Zeta®’, um grupo de comunicacdo de Espanha,
detentor de vérias publicacoes.

Esta publicacdo, o terceiro diério desportivo mais vendido em Espanha, aguando do seu
aparecimento, rapidamente ganhou 0 seu espago no mercado da imprensa desportiva
espanhola. Pode referir-se que a implementacdo de inovagdes técnicas no tratamento
grafico da publicacdo, nomeadamente pela introducéo de grandes fotografias nas
paginas e na impressdo da grande maioria das paginas a cor foram os principais
elementos de desenvolvimento do diério «Sport». Para além das melhorias técnicas, o
jornal apostou fortemente numa outra vertente, resolvendo dedicar grande parte dos seus
contetdos informativos ao Futebol Clube de Barcelona. Para mais, 0 «Sport» adoptou
ainda um discurso simples e de proximidade para com os adeptos do clube aquando dos
contetidos informativos relativos ao clube «blaugrana»™.

Apesar de haver outro grande clube na cidade de Barcelona, o R.C.D. Espanhol de
Barcelona, este didrio desportivo ndo da tanto destaque a esse clube, dedicando apenas
trés a quatro paginas. Em termos de distribui¢do de informagdo, pode referir-se que o
jornal emprega cerca de 70 porcento do seu espaco a conteldos informativos
relacionados com o futebol, sobretudo do F.C. Barcelona, enquanto que os restantes 30
porcento s&o ocupados com informagdo polidesportiva, nomeadamente o basquetebol, o
andebol, o atletismo, o automobilismo e o motociclismo.

Quanto a tiragem, entre o periodo de Julho de 2006 e Junho de 2007, de acordo com
dados recolhidos junto do O.J.D., 0 desportivo apresentou uma impressdo meédia na
ordem dos 160.198 mil exemplares, enquanto que em termos de circulagdo total, em

igual ciclo de tempo, 0 «Sport» registou valores médios na ordem dos 104.987 mil

“® Ver anexo 12.

4" Grupo de comunicacdo espanhol fundado em 1976 detentor de diversas publicacbes generalistas e
teméticas. Mais informagédo em <http://www.grupozeta.es/>.

“8 Designag&o que é atribuida ao Futebol Clube de Barcelona.
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exemplares. Relativamente a anos anteriores, de acordo com dados recolhidos do O.J.D.,
no periodo entre 2001 e 2006 analisado no quadro 8, pode observar-se que a evolugdo
do desportivo tem sido inconstante, verificando-se diversas subidas e descidas ao longo
dos anos. Ainda assim, neste espaco de tempo, a publicacdo apresenta uma circulacéo
médiatotal naordem dos 114 mil exemplares.

No que toca aos valores de tiragem o0 «Sport» também tem tido uma evolucdo bastante
irregular, registando diversos atos e baixos. Em 2001 o jornal apresentou tiragens
médias na ordem das 169.249 mil coOpias, perdendo cerca de sete mil exemplares no ano
seguinte. Em 2003 e 2004 a publicagdo tornou a ter tiragens médias superiores, sendo
gue em 2006 registou uma impressao média na ordem das 172.416 mil copias.

9. Média de circulacao total entre 2001 e 2006 do jornal «Sport»

I mprensa de expansao nacional

Média de circulagdo total*
Vendas + assinaturas + ofertas
Circulacdo em:
Publicacéo
2001 2002 2003 2004 2005 2006
Sport 115.234 | 109.833 | 113.344 | 120.197 | 110.514 | 113.717

* Vaores em milhares

Fonte: Oficina de Justificacion de la Difusion <http://www.ojd.es>.

2.4. «Mundo Deportivo» — o mais antigo em Espanha

O diério «Mundo Deportivo»* é uma publicacdo com mais de 100 anos de histéria. O
mais antigo di&rio desportivo em actividade em Espanha, sedeado em Barcelona, foi
fundado no ano de 1906 e actualmente é propriedade do Grupo God4°.

Tal como os outros desportivos analisados na imprensa espanhola, também o «Mundo
Deportivo» concentra a maior parte da sua informagdo desportiva na modalidade
predominante, o futebol. Na edicdo nacional, o diario centra particular atencdo ao

“9Ver anexo 13.

% Trata-se de uma holding de comunicac&o espanhola cuja origem esta relacionada com dois dos mais
antigos diarios de Espanha, o diario generalista «La Vanguardia», fundado em 1881 e o desportivo
«Mundo Deportivo», fundado em 1906. Ver mais em <http://www.grupogodo.net/>.
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Futebol Clube de Barcelona, dedicando na generalidade, as capas e as primeiras paginas
do jornal, sendo que os artigos sobre este clube de futebol ocupam ainda grande parte da
publicacéo.

Além do futebol, este titulo aposta ainda informagéo polidesportiva, abordando assuntos
sobretudo ligados ao automobilismo, motociclismo, ténis e basguetebol. No que
concerne as tiragens, este jornal encontra-se no ultimo lugar, tendo em conta somente 0s
desportivos analisados neste trabalho. Assim, de acordo com dados recolhidos junto do
0.J.D., num periodo entre 2001 e 2006, o jornal apresentou uma tiragem média na
ordem dos 159 mil exemplares, salientando-se os anos de 2002 e 2004 onde o jornal
obteve 163.619 e 172.347 mil exemplares, respectivamente.

Relativamente a circulacdo total, como se pode observar no quadro 9, entre 2001 e 2006,
a evolugdo do desportivo tem sido irregular, sendo que a publicagdo obteve quase
sempre resultados negativos. As excepgdes ocorreram nos anos de 2002 e 2004 onde o

jornal obteve mais 2.174 e 4.944 mil exemplares em circulacéo, respectivamente.

10. Média de circulagao total entre 2001 e 2006 do jornal «Mundo Deportivo»

I mprensa de expansdo nacional

Média de circulacdo total*

Vendas + assinaturas + ofertas

Circulacdo em:
2001 2002 2003 2004 2005 2006

Publicacéo

Mundo Deportivo | 103.615 | 105.791 | 104.487 | 109.431 | 103.004 | 101.448

*Valores em milhares

Fonte: Oficina de Justificacion de la Difusion <http://www.ojd.es> (2007).

O diario «Mundo Deportivo» dispde ainda, para além da edicdo de ambito nacional, de
uma outra impressao com tiragem na cidade e Madrid, nomeadamente a edicidn Atlético
de Madrid. Tal como o subtitulo indica, esta edicdo esta particularmente centrada no
clube da cidade o Madrid, o Atlético, sendo que os restantes contelidos informativos,

bem como a sua ocupagdo no jornal, é idéntica a edicdo de expressdo nacional.
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2.5. Diarios desportivosregionais

Apesar de uma das linhas directrizes deste trabalho apontar para a anadlise de apenas
diarios desportivos de expansdo nacional, surgiu a hipotese de redlizar uma breve
abordagem a trés publicagbes desportivas didrias de ambito regional. Uma vez que
foram identificados e devido a sua expressdo nas comunidades em que estéo inseridos,
resolveu-se explorar um pouco cada uma das publicagbes. Contudo, estas publicagtes
regionais ndo serdo contabilizadas para a analise comparativa.

2.5.1. O Valenciano «Super Deporte»

Fundado em 1993, o «Super Deporte»>! é um didrio desportivo da comunidade de
Vaéncia. Vocacionado essencialmente para a modalidade de futebol, com particular
destaque para o0 desporto na regido valenciana, trata sobretudo de assuntos relacionados
com o principa clube da regido, o Vaéncia Futebol Clube, bem como de outras
instituicdes da comunidade. O jorna publica ainda de assuntos relacionados com o
desporto em geral, de assuntos de ambito nacional e internacional. O actual director é
Vicente Bau sendo esta uma publicacdo integrada num grande grupo econémico, mais
concretamente a Editorial Prensa Ibérica.®? De acordo os dados recolhidos junto da
0.J.D., entre 2001 e 2006, o jorna registou uma circulagdo media total na ordem dos
11.8 mil exemplares. Porém, e como se pode observar no quadro 10, desde 2001, o
jornal tem vindo a perder exemplares, sendo excepgdo os anos de 2004 e 2006 onde se
observou um ligeiro crescimento. Ainda assim, de 2001 a 2006 o «Super Deporte»
registou um decréscimo na ordem dos trés mil exemplares.

Relativamente a tiragem da publicacdo, entre 2001 e 2006, segundo dados recolhidos
junto da O.J.D., o desportivo registou uma tiragem média na ordem dos 18.300
exemplares. Fazendo uma breve andlise na evolucéo da tiragem do jornal, o cen&rio é
idéntico ao da circulacdo total, sendo que entre 2001 e 2005 a publicagdo tem vindo a
decrescer, perdendo cerca de 3.9 mil copias. Jaem 2006 o «Super Deporte» averbou um
ligeiro aumento datiragem em cerca de 450 cOpias. Aindaassim, o cené&rio ndo deixa de
ser negativo pois desde 2001 até 2006 o jornal perdeu cercade 3.5 mil exemplares.

°! Consultar anexos 14 e 15.
%2 Trata-se de um grupo de comunicagdo proprietério de diversas publicagdes de ambito regional com
presenca em nove das regides de Espanha. Ver mais em <http://www.epi.es/>.
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Com edicéo didria impressa, este desportivo dispde também de um sitio™ na Internet.
Com um design simples e de navegacéo facil, destacam-se as noticias com actualizacéo
permanente e tal como na edicdo impressa, 0s principais assuntos de destague estéo
relacionados com o futebol, sobretudo do clube de Vaéncia. Ainda na Internet, ao
contrério de outras publicacdes desportivas anaisadas, atraves do site apenas é possivel
ter acesso a capa da edicdo diaria impressa, ndo estando disponivel qualquer contelido
informativo do jornal em papel.

11. Média de circulacao total entre 2001 e 2006 do jornal «Super Deporte»

I mprensa de expansao regional

Média de circulagdo total*

Vendas + assinaturas + ofertas

Circulacdo em:

Publicacéo
2001 2002 2003 2004 2005 2006

Super Deporte 13.746| 12.814| 11.073| 11.747| 10454 10.787

* Vaores em milhares

Fonte: Oficina de Justificacion de la Difusion <http://www.ojd.es> (2007).

2.5.2. Em Sevilha é o «Estadio Deportivo»

O «Estadio Deportivo»>* é o primeiro e tinico diario desportivo da regido da Andaluzia,
sendo propriedade da Editorial Prensa Ibérica, 0 mesmo grupo comunicaciona que
detém um outro regionalista desportivo, o «Super Deporte». Fundado em 1995 como
publicacdo semanal, este desportivo sedeado em Sevilha, rapidamente passou a di&rio,
mais concretamente no ano de 1996, tratando assuntos de indole desportivo da
localidade de Sevilha e da regido em que esta inserido. Tal como os outros desportivos
gue foram abordados, também o «Estadio Deportivo» foca essencialmente assuntos
relacionados com o futebol, na sua grande generalidade referentes aos clubes Real Bétis
e Sevilha Futebol Clube, sendo que o jornal procura salientar também as mais diversas
modalidades de todo o desporto sevilhano.

%3 Disponivel em <http://www.superdeporte.es/>.
> Ver anexos 16 e 17.
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No que diz respeito a dados de circulacéo total recolhidos junto da O.J.D., no periodo
entre 2001 e 2006, pode observar-se no quadro 11 que esta publicagéo apresenta um
registo irregular, pautado por quebras e subidas. Ainda assim, importa salientar que o
«Estadio Deportivo», exibindo uma circulagdo média total na ordem dos sete mil
exemplares, conheceu nos anos de 2005 e 2006 uma subida considerédvel no nimero de
copias em circulagdo, sendo que em 2006 registou mais 2.4 mil exemplares que em
igua periodo de tempo no ano de 2004.

Relativamente a tiragem, de acordo com valores observados junto da O.J.D., entre 2001
e 2006, este desportivo registou uma tiragem média na ordem dos 11 mil exemplares.
Numa breve andlise da evolucao deste tépico, pode referir-se que o panorama € idéntico
ao da circulacdo total, registando-se um progresso irregular entre 2001 e 2004 e um
crescimento nos anos de 2005 e sobretudo de 2006, onde o jorna obteve mais 3.500

copias relativamente a 2004.

12. Média de circulacgéo total entre 2001 e 2006 do jornal «Estadio Deportivo»

I mprensa de expanséo regional

Média de circulacdo total*

Vendas + assinaturas + ofertas

Circulacdo em:

Publicacéo
2001 2002 2003 2004 2005 2006

Estadio Deportivo 7.733 6.253 6.680 6.250 6.892 | 8.661

* VValores em milhares

Fonte: Oficina de Justificacion de la Difusion <http://www.ojd.es> (2007).

Para além da versdo impressa, 0 «Estadio Deportivo» apresenta ainda um suporte on-
line, um sitio®™ com um design simples e pouco desenvolvido que se manifesta com
grandes limitagdes de ordem informativa. Desta forma, na Internet apenas é possivel ter
acesso a capa da edicdo diariaimpressa, ao editoria e a alguma informagao estatistica.

No site é ainda disponibilizado um arquivo com as primeiras capas do més.

% Disponivel em <http://www.estadiodeportivo.com/>.
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2.5.3. «kEquipo»: diario desportivo Aragonés

O «Equipo» é o diario desportivo da regido de Aragdo cuja propriedade pertence ao
grupo de comunicacdo Zeta. O nascimento deste desportivo regiona surge através de
um projecto que visou a expansdo do diério desportivo «Sport», que também pertence
do mesmo grupo. Desta forma, este desportivo funciona como uma espécie de
ramificacdo regional do diério «Sport», aparecendo junto do titulo o logébtipo «Sport» da
publicagdo origina. Com sede em Saragoga, este desportivo, cujo director é Javier
Lafuente, trata também, na sua generalidade, de assuntos relacionados com o futebol,
sobretudo do principal clube da regido, o Real Saragoca. Para além do principal
destaque ao clube acima referido, o jorna atende ainda ao futebol a nivel naciona e a
ao desporto em geral.

Relativamente a circulacéo total do jornal, junto da O.J.D. apenas foi possivel apurar a
informacao referente ao periodo compreendido entre 2003 e 2006. Assim, como se pode
observar no quadro 12, o di&rio «Equipo» apresenta uma circulacdo média total na
ordem dos 3.100 exemplares, ressaltando-se um ligeiro crescimento ao longo dos anos.
Em termos de tiragem, 0s nimeros observados junto da O.J.D. sdo também reduzidos na
medida em que a publicacéo registou, entre 2003 e 2006, uma média de tiragem de
cinco mil cépias, salientando-se o ano de 2006 onde o «Equipo» subiu a sua impressao
em cerca de 580 exemplares.

O diario «Equipo» também marca presenca na Internet. Em tonalidades de azul, o sitio>’
apresenta-se com uma aparéncia pouco elaborada e com uma plataforma de facil
navegacdo, pondo a disposicdo dos leitores diversos conteldos informativos
relacionados, na grande maioria, com o quotidiano desportivo do clube Real Saragoca
Para mais, no suporte on-line, sdo ainda disponibilizados artigos relacionados com o
futebol a nivel nacional e regional, bem como itens polidesportivos e de caracter
opinativo. Contrariamente aos restantes didrios desportivos abordados, no seu site, o
«Equipo» ndo disponibiliza nenhuma referéncia a sua edi¢do impressa, nem mesmo a
capa, ndo sendo possivel apurar se a informacdo disponibilizada on-line € a mesma
presente na versdo impressa. Ainda assim, é possivel referir que o desportivo tem
noticias em actualizagdo permanente bem como agumas tabelas de informagdo
estatistica.

% Ver anexo 18.
> Disponivel em <http://www.diarioequipo.con/>.
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13. Média de circulagao total entre 2003 e 2006 do jornal «Equipo»

I mprensa de expanséo regional

M édia de circulagdo total*
Vendas + assinaturas + ofertas
Circulacdo em:
Publicacéo
2001 2002 2003 2004 2005 2006
Equipo - - 2.929 3.157 3.023 3.380

* Vaores em milhares

Fonte: Oficina de Justificacion de la Difusion <http://www.ojd.es> (2007).

3. O Suporte on-line dos desportivos espanhdis

Neste tépico abordar-se-d0 as versdes on-line dos didrios desportivos de expansao

nacional, nomeadamente da «Marca», do «As», do «Sport» e do «Mundo Deportivo.

3.1. O lado“.com” do «M ar ca»

Tal como na versdo impressa, também na Internet, a «Marca»™ é lider de mercado entre
os desportivos. De acordo com dados recolhidos junto da Oficina de Justificacion de la
Difusion Interactiva (O.J.D. interactiva), uma outra seccdo da Informacion y Control de
Publicaciones, no més de Novembro o desportivo registou 371.310.957 milhdes de
pageviews, bem como 6.297.876 milhdes de utilizadores Unicos, o que 0 colocou no
segundo lugar do ranking dos sitios observados pela empresa, sendo apenas superado
pelo didrio generadista «EIl Mundo». Relativamente a outros meses observados, mais
concretamente Agosto, Setembro e Outubro de 2007, pode referir-se que a publicacéo
apresenta valores muito semelhantes a0 més de Novembro, nos quais a «Marca»
apresenta uma média de seis milhdes de utilizadores Unicos, bem como uma média de
390 milhdes de paginas vistas.

No que concerne ao sitio de a «Marca», pode referir-se, em primeiro lugar, que
apresenta um design simples e de navegacdo facilitada. Porém, o principal aspecto que
importa salientar remete para a producdo de contelidos, o qual se afasta da existente, por

exempl o, nos sitios dos jornais desportivos portugueses. Desta forma, a informac&o on-

%8 Pode ser acedido através do endereco <http://www.marca.com/>. Consultar anexo 19.
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line deste desportivo ndo assenta, na sua grande generalidade, nos contelidos produzidos
na versao impressa, sendo que, a versao on-line de a «Marca» tem um director diferente
da versdo em papel. Outro aspecto que importa ressaltar € a variedade nos contetidos
informativos. Apesar do futebol continuar a ocupar grande parte da informagdo
disponibilizada, a «Marca» ndo descura as outras modalidades, apesar de, como ja foi
referido anteriormente, o futebol continuar a ser a principal modalidade de interesse. No
suporte on-line deste desportivo € ainda possivel:

a) consultar aversdo impressa do desportivo mediante pagamento;

b) encontrar cartoons exclusivamente criados para a Internet;

C) ter acesso ainformacdo em formato multimédia;

d) conferir as noticias em constante actualizacao.
Para além destes conteldos, a «Marca» aposta ainda na interactividade com os seus
utilizadores disponibilizando um jogo on-line, semelhante ao existente no desportivo

portugués «Recordy, intitulado «Liga Fantastica Marca».

14. Audiéncias da «Marca» em Agosto, Setembro e Outubro de 2007

I mprensa desportiva na Internet

Audiéncias
Pageviews e Utilizadores Unicos
Publicacio Audiéncias em: 2007
Marca Agosto Setembro Outubro
Pageviews* 374.223.786 408.583.511 394.507.681
Utilizador es* 5.930.321 6.336.497 6.607.547

*valores em milhoes.

Fonte: Oficina de Justificacion de la Difusion interactiva <http://ojdinteractiva.ojd.es> (2007).

3.2. «<kAs.com» —diversidade multimédia

Diversidade € sem duvida o adjectivo que mais caracteriza o suporte on-line do diério
«As»*. Aquando da chegada & pagina principal deste desportivo, o utilizador depara-se

% Disponivel em <http://www.as.com/>. Ver também anexo 20.
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com um site esteticamente atractivo, de tonalidades fortes e garridas, e com uma
estrutura organi zativa bem concretizada.
Na parte inicial da pagina do «As» surgem as noticias em destaque, norma mente mais
extensas, sempre acompanhadas com grandes fotografias, sendo actualizadas
aeatoriamente ao longo da edicdo. A informagdo presente na edicdo electronica é criada
em exclusivo para a Internet, sendo que a principal tematica aponta para o futebol.
Porém, apesar de aposta generalizada na vertente futebolistica, 0 «As» também faz
grande destaque das vé&ias modalidades, observando-se particular enfoque no
basguetebol e no automobilismo. No suporte on-line do «As» é ainda possivel:
a) conferir a capa da versao impressa do jornal, consultando parte das noticias de
destagque nas primeiras paginas;
b) consultar diversa informacdo através de recursos multimédia, sobretudo
disponibilizada em formato audiovisual (videos);
C) observar as capas e noticias anteriores aglomeradas em arquivo.
O «As.com» disponibiliza ainda uma funcionalidade de caracter muito interessante e
inovador. Através do download de um programa para o computador pessoal, disponivel
gratuitamente no sitio do diario, o utilizador pode consultar no seu computador, sem
necessidade de ligar o explorador de acesso a Internet, todas as noticias publicadas na

edicdo on-line do «As».

3.3. «Sport.es»

Tal como na versdo impressa, também na Internet o didrio «Sport»™ focaliza os seus
conteddos informativos nas equipas da Catalunha, em particular o F.C. Barcelona. Na
web desde 1997, o sitio deste desportivo apresenta-se ao utilizador utilizando
tonalidades fortes e garridas, como o amarelo e o vermelho, a semelhanga na verséo
impressa. A organizacéo € desde logo um dos pontos mais fracos desta publicacéo na
medida em que os conteidos informativos surgem de uma forma algo desorganizada,
complicando assim a navegacdo por parte do utilizador. Desta forma, na pagina de
apresentacdo, 0 «Sport» surge estruturado de uma maneira pouco ortodoxa para a
Internet, sendo editado a duas colunas, isto €, a paginainicia encontra-se dividida em
duas partes, cada uma delas contendo informagdo. Apesar do titulo evidenciar qual é o

destaque da edicdo, o facto é que os restantes contelidos estdo pouco diferenciados, ndo

8 Consultar em <http://www.sport.es/>. Observar anexo 21.
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S0 no que diz respeito a temética mas também rel ativamente a sua hierarquia dentro do
préprio jornal. Em termos de distribuicdo de informacéo, pode referir-se que o jorna
emprega, tal como na versdo impressa, grande parte do seu espaco a conteldos
informativos relacionados com o futebol, sobretudo do F.C. Barcelona, relegando para
segundo plano outras modalidades desportivas. Porém, na Internet, foram observadas
mais noticias polidesportivas relativamente a versao impressa talvez pelo facto de uma
das vantagens do suporte on-line ser precisamente a liberdade espacial, isto € é um

canal com mais capacidade de armazenamento.

15. Audiéncias do «Sport» em Agosto, Setembro e Outubro de 2007

I mprensa desportiva na Internet

Audiéncias

Pageviews e Utilizadores Unicos

Publicacio Audiénciasem: 2007
Sport Agosto Setembro Outubro
Pageviews* 101.238.939 90.375.647 70.311.956
Utilizador es* 1.828.024 1.753.902

*valores em milhdes.

Fonte: Oficina de Justificacion de la Difusion interactiva <http://ojdinteractiva.ojd.es> (2007).

Relativamente a audiéncias, no periodo de tempo que foi possivel observar nos dados da
0.J.D., o suporte on-line do diario «Sport» surge entre os 20 sitios de Espanha com
mais utilizadores anicos. Nos meses em que foi possivel observar dados, entre Agosto e
Outubro de 2007, apesar da quebra que se pode constatar no quadro 15, este desportivo
registou uma média de cerca de 1.7 milhdes de utilizadores Unicos mensais. Ja em
termos de péaginas visitadas, neste periodo de tempo também se observou um
decréscimo significativo. Ainda assim, a média mensal de pageviews nestes meses

situou-se em cerca de 87 milh&es. No suporte on-line do diério «Sport» é ainda possivel:
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a) conferir a versdo impressa da publicacdo em versdo PDF*! sendo que, para ter
acesso a esta funcionalidade, o utilizador tem obrigatoriamente de efectuar um
registo no site e pagar a consequente utilizacéo.

b) consultar diversos contelidos informativos em formato multimédia.

3.4. «Mundo Deportivo» on-line

Denotando algumas semelhangas com o outro desportivo cataldo, o suporte on-line do
«Mundo Deportivo» % destaca-se, tal como na versdo impressa, pela informagdo
disponibilizada focar, na sua generalidade, o F.C. Barcelona.
Bem estruturado, este desportivo, cuja data de implementacdo na Internet ndo foi
possivel constatar, apresenta um design simples e funcional onde os conteidos
informativos, criados em exclusivo para a web, estdo bem organizados. Como ja foi
referido, o principal tema encontrado no site deste desportivo remete para o futebol dos
clubes de Barcelona, em particular para a equipa “blaugrama’. Ainda assim é possivel
encontrar diversos artigos de teor polidesportivo sendo que nesta area, 0 basquetebol
toma particular relevo. Paramais, 0 «Mundo Deportivo» disponibiliza também:

a) artigos opinativos exclusivos da Internet;

b) cartoons, criadostambém deraiz para aplataformadigital;

c) diversos videos teméticos;

d) seccdo de noticias em permanente actualizacéo;

€) arquivo com as primeiras paginas daversao impressado jornal;

f) um jogo, intitulado “Liga Allianz Manager”, semelhante a0 existente na

«Marca.

Na edicdo on-line do «Mundo Deportivo» € possivel também consultar algumas noticias
presentes na versao impressa, ainda que o0 seu acesso esteja restrito a partes do texto.
Este diério desportivo, tal como foi referido na abordagem a versdo impressa, tem uma
edicdo em Madrid. Na Internet, a edi¢cdo on-line desta edicdo, cuja denominacédo é
Edicién Atlético de Madrid®®, também esta4 presente num site separado da versio

nacional, cujas diferencas assentam somente nos contetidos informativos.

® Pportable Document Format, também designado de PDF, é um formato de arquivo de grande
compressdo desenvolvido pela Adobe Systems para representar documentos de maneira independente do
aplicativo, hardware, e sistema operacional usados para crié-los.

%2 \/er em <http://www.elmundodeportivo.es/>. Consultar anexo 22.

% Disponivel em <http://www.mundoatleti.com/>.

70



Imprensa desportiva: uma andlise comparativa entre Portugal, Espanha e Itdlia

4. Diérios desportivos exclusivos da I nter net

Em Espanha foram encontrados diversos diarios desportivos com edicdo exclusiva na
Internet. A «Galicia Deportiva» e 0 «Zona Esport» sdo dois 6rgéos desportivos on-line
que foram identificados mas que ndo iréo ser analisados nesta investigacdo por ndo
reunirem as condigdes necessarias para um estudo mais detalhado: o primeiro por ser
jornal regionalista e o segundo pelo facto de néo ter sido possivel obter as informactes
minimas para a andlise. Desta forma, nesta etapa, apenas 0s desportivos «Deporte365» e

«Sportec» serdo analisados.

4.1. «Deporte365.com»

“Desporto todos os dias do ano”, € afrase de apresentacdo deste diario desportivo. Com
pouco mais de um ano de existéncia, o «Deporte365»** foi criado em 2006 e esta
sedeado na cidade de Santander. Com um formato simples, a navegacdo deste sitio é
relativamente facil uma vez que os contetidos informativos estdo bem organizados. No
que diz respeito & informacdo disponibilizada, & semelhanca de outros desportivos
analisados, também este jornal tem como principal tema de destague a modalidade de
futebol, embora neste desportivo sgja editado de forma generalizada, isto €, sem dar
principal relevancia a determinada instituicéo. Porém, e apesar do futebol continuar a
merecer principal destague, as restantes modalidades, como por exemplo o ténis e o
basguetebol, ndo sdo desprezadas pelo que a publicagdo apresenta diversos artigos das
mais variadas modalidades. O «Deporte365» apresenta ainda noticias em actualizacdo
permanente e tira também anda proveito das funcionalidades multimédia,
nomeadamente através da utilizagdo de videos e entrevistas interactivas.

Relativamente a dados estatisticos sobre o volume de trafego deste sitio ndo foi possivel

apurar nenhuns dados.

4.2. «Sportec» —informagao polidesportiva

Na Internet desde 2002, o «Sportec»® é um di&rio de informagdo desportiva on-line
com sede e redaccdo em Madrid, cujos conteddos disponibilizados assentam na sua
generalidade nas diversas modalidades existentes, ao contrério da grande maioria das

publicacdes analisadas que aposta fortemente no futebol.

% Disponivel em <http://www.deporte365.com/>. Ver anexo 23.
® Disponivel em <http://www.sportec.com/>. Consular anexo 24.
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Para dém das noticias disponibilizadas, o0 «Sportec» apresenta ainda diversas
funcionalidades entre as quais se destacam a seccdo onde € realizada uma revista de
imprensa pelos principais desportivos de Espanha, a agenda desportiva, uma galeria de
fotografias com arquivo de edi¢bes e ainda uma secgdo de acompanhamento de diversas
competicoes em directo.

Relativamente a audiéncias, de acordo com dados recolhidos junto da O.J.D., entre os
meses de Agosto e Outubro de 2007, o «Sportec» registou uma média cerca de 550 mil
utilizadores Unicos que visitarem perto de dez milhdes de paginas. De sdlientar ainda
gue, no periodo de tempo observado, a publicagdo teve um crescimento em ambos 0s
elementos de andlise.

16. Audiéncias do «Sportec» em Agosto, Setembro e Outubro de 2007

I mprensa desportiva na Internet

Audiéncias
Pageviews e Utilizadores Unicos
Publicacio Audiéncias em: 2007
Sportec Agosto Setembro Outubro
Pageviews* 6.995.306 10.862.086 11.983.936
Utilizador es** 452.737 612.395 1.660.362

*valores em milhoes.

**yvaores em milhares

Fonte: Oficina de Justificacion de la Difusion interactiva <http://ojdinteractiva.ojd.es> (2007).

Com um design moderno e atractivo, a informacdo encontrada neste diério desportivo
encontra-se bem organizada, tornando a navegagdo pelos contelidos informativos

rel ativamente rapida e bastante fécil para o utilizador.
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Capitulo 1V

1. Introduzindo aimprensa em ltalia

Tal como nos paises anteriormente analisados, teréo lugar de destague neste capitulo os
desportivos impressos com suporte on-line de expressdo nacional, bem como os jornais
desportivos didrios exclusivos da Internet. Itdlia € um pais que apresenta perto de 59
milh&es de habitantes®, localizado no sul do continente europeu e que ocupa, quase na
totalidade, a peninsulaitalica, mais asilhas de Sardenhae Sicilia.

Em Itdlia, abordando a imprensa de uma forma generalista, existe uma grande panodplia
dejornais pelo que se podem encontrar mais de 100 titulos de informag&o impressos nos
quais estdo incluidos cerca de 20 diarios de expansdo nacional, mais de 70 jornais
regionais e oito publicagdes gratuitas.

De acordo com Fortunati e Sarrica (2005), que utilizam estudos publicados pela WAN®,
“acirculacéo didria de jornais em 2003 excedeu o0s 7.9 milhdes de cdpias, sendo que no
seu conjunto, foram vendidos mais de 2.5 milhdes de cépias’, sendo que, relativamente
a0 publico, desta vez tendo como base estudos efectuados pela Audipress®, os autores
referem que a média de leitores diarios € de 20.7 milhdes, 0 que corresponde a cerca de
41 porcento da populacdo adulta em Itdlia. Ainda segundo Fortunati e Sarrica (2005) o
mercado italiano dos jornais, nos quais se incluem os desportivos, esta assimilado por
alguns, mas poucos, grupos editoriais cujos vinculos estéo interligados com associaces
industriais ou partidos politicos, salientam-se entdo, 0 R.C.S. Mediagroup e o Gruppo

Editoriale L’ Espresso.

2. Diérios desportivosimpressos

Em Itdia foram identificados diversas publicacdes desportivas diérias impressas e com
suporte on-line e exclusivas na Internet. Contudo, neste sub capitulo comecar-se-a por
abordar apenas os quatro jornais desportivos impressos de expressao nacional. Desta
forma, sdo referidos nesta etapa a «La Gazzetta dello Sport» e 0 «Corriere dello Sport-
Stadio», duas publicagbes que figuram entre as dez mais importantes em Itdlia, e
também o «Tuttosport» e 0 «Il Romanista», este Ultimo dedicado em exclusivo a um
clube de futebol.

% Dados recolhidos junto do ISTAT — Istituto Nazionale di Statistica.

5 WAN — World Association of Newspapers, disponivel em <http://www.wan-press.org/>.

% Empresa italiana que examina e estuda a leitura das publicagbes periddicas em Itdlia, estando
disponivel em <http://www.audipress.it/>.
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2.1. «La Gazzetta dello Sport» —primeiro em Italia

Criada a 3 de Abril de 1896, o «La Gazzetta dello Sport»™ nasceu da fusdo de dois
titulos com edicdo semanal existentes na época. O «l| Ciclista», com edi¢do em Mil&o e
0 «La Tripletta», de sede em Turim, foram as publicacdes cuja unido originou 0 «La
Gazzetta dello Sport il Ciclista e la Tripletta», um desportivo bissemanal, com edi¢oes
as segundas e quintas-feiras, cuja primeira tiragem efectuada foi de 20 mil exemplares.
Ao longo de um ano, a publicagéo foi adoptando designacOes diferentes, sendo a mais
comum «l| Ciclista e La Tripletta» entre parénteses, até 1897, altura em que o jornal
adoptou 0 nome que ainda usa na actualidade.

Seguiram-se anos com muitas transformacdes para o jornal, ateracdes a diversos nivels
e extremamente positivas para o desportivo que levaram o «Gazzetta dello Sport» a
cimentar a sua posicdo em lItdlia, ndo sO cativando os leitores, mas também no
crescimento das tiragens. Em 1906 o jornal foi adquirido por um grupo de empresarios,
entre os quais se destacam Giovanni Agnelli e Edoardo Bianchi, tendo o jorna sido
reorganizado como empresa congtituida por acgdes. No ano seguinte e face a
reestruturacdo do jornal, o «La Gazzetta dello Sport» ja registava uma tiragem
impressionante na ordem dos 102 mil exemplares.

No ano de 1926 é construida a nova sede da publicagdo, local que ainda hoje é utilizado,
onde trés anos mais tarde, em 1929, Alberto Bonacossa comprou 4/5 das accbes do
jornal e tornou-se no dono do desportivo, sendo que a partir do final da Guerra Mundial
0 «La Gazzetta dello Sport» conheceu um crescimento muito positivo. Porém, o grande
boom ocorreu nos anos 80: de mais de 1.200.000 milhdes de leitores em 1975, valor que
colocava o desportivo como o quarto jorna de expressao nacional, passou em 1980 para
perto de dois milhdes de leitores, tornando-se no segundo jornal mais lido em Itdia.
Dois anos mais tarde, em 1982, 0 «La Gazzetta dello Sport» acangou o primeiro lugar
nos jornais mais lidos de Itdlia e cimentou a sua posi¢do nos anos vindouros com uma
média de trés milhdes de |eitores diérios.

Relativamente a tiragens, em 1982, depois do Campeonato do Mundo de futebol em
Espanha, o0 desportivo obteve 0 impressionante nimero de perto de 1.5 milhGes
exemplares. Porém, o recorde de tempos os tempos da imprensa italiano seria
estabelecido em 2006, novamente apds a conquista de um campeonato do Mundo de
futebol pela Itdia, com o0 «La Gazzetta dello Sport» a obter 2.302.808 milhdes de

 Ver anexo 25.
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exemplares vendidos. Mais recentemente, de acordo com dados divulgados pela
Audipress,” no ano de 2006, o jornal apresentou uma circulagdo média total na ordem
dos 390 mil exemplares, atingindo mais de 3.6 milhdes de |eitores.

Um dos aspectos mais marcantes deste desportivo prende-se com o facto de utilizar
papel rosa para a impressdo desde 1899, tornando-se num elemento distintivo da

publicacéo em Itdliae no Mundo.

2.2. «Corrieredello Sport» —fusio para crescer

Fundado a 20 de Outubro de 1924, em Bolonha, o «Corriere dello Sport»'* surge
originalmente como trissemanario desportivo, criado por um grupo de entusiastas do
desporto, entre os quais se destacam Leandro Arpinati e Alberto Madel. Em 1927 a
redaccdo da publicacdo, que entretanto modificou 0 seu nome para «Littoriale», é
transferida para Roma, passando também a sua edi¢éo paradiéria
Nos primeiros anos de existéncia este jornal, que operava sobretudo na zona centro e sul
de Itdlia, dedicou grande parte das suas paginas ao boxe, modalidade que o seu principal
rival, «La Gazzetta dello Sport», cuja edicdo era muito forte no norte do pais,
desprezava. O jornal continuou aimplementar-se no mercado italiano e perto do final da
Il Grande Guerra Mundial, Umberto Guadagno investiu na publicagdo, modificou-a e
recuperou o seu titulo original, retomando a designacéo de «Corriere dello Sport». Na
década de 60 ocorreram as primeiras grandes mudancas da publicacéo:
a) o jorna foi modernizado, nomeadamente através da integracdo de novas
tecnol ogias da época;
b) todo o design do jornal foi profundamente revisto, sendo que muitas das
alteracOes propostas na altura ainda se encontram patentes na publicacéo actual;
c) os conteldos informativos foram expandidos e novas &reas desportivas
comegaram a ser abordadas, sobretudo o futebol, cujo desenvolvimento e
proliferacdo estava em marcha.
Em 1977 o «Corriere dello Sport» opera uma fusdo com outro desportivo da época, 0
«Stadio». A iniciativa surge através de Francis Amodei, proprietario que ainda hoje

detém a publicacéo, na tentativa de expandir a edi¢do do jorna para o norte de Itdia,

" Os dados apresentados foram recolhidos junto do R.C.S, MediaGroup, num estudo efectuado pela
Audipress no ano de 2006. Relativamente ao nimero de leitores, os valores referem-se apenas ao periodo
compreendido entre as épocas da Primavera e Outono de 2006.

™ \er anexo 26.
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dominado pela «La Gazzetta dello Sport», e cimentar o jornal como publicacéo de
referéncia nacional. A operacéo foi bem sucedida e o0 jornal passou a ter duas edicoes,
distinguidas por nome e cor: no centro e sul do pais a edicdo designava-se com a
cléssicaidentificacdo de «Corriere dello Sport», de cor vermelha, enquanto gque a norte,
ao titulo foi anexado a palavra «Stadio», operando a cor verde. Com esta transformacao,
o jorna implementou-se finalmente como jornal de expressdo nacional, obtendo em
1978 um numero recorde de vendas na ordem dos 752 mil exemplares (492 mil
exemplares no centro e sul; 260 mil exemplares no norte).

Em 1982, aquando da vitdria de Itdlia no campeonato do Mundo de futebol, o «Corriere
dello Sport» escreveu mais um marco na sua historia ao impor um nimero recorde de
vendas: 1.699.966 milhdes de exemplares, um valor impressionante que viria a ser
guebrado somente 24 anos depois, em 2006, pela «Gazzetta dello Sport».

O «Corriere dello Sport-Stadio» dispde, para dém da edicdo nacional, de outras oito
edicdes diarias dispersas por um pouco por toda a Itdlia, nomeadamente nas regides de
Sardenha, Campania, Secilia, Toscana, Caldbria e Puglia, bem como nas cidades de
Roma e Bolonha.

2.3. «Tuttosport» — adepto da «Juve»?
O «Tuttosport»? é um didrio desportivo fundado a 30 de Junho de 1945 por Renato

Casalbore. Tal como os outros desportivos italianos analisados, iniciamente este
desportivo comegou com uma edicdo bissemanal, passando a trissemana no ano
seguinte até ser convertido num titulo diario a 13 de Margo de 1951.

Jornal desportivo de expressdo nacional, com cerca de 860 mil leitores, é uma
publicacdo composta por cerca de trinta paginas e cujo actual director € Giancarlo
Padovan. Sedeado na cidade Turim, este desportivo tem também redacctes em Roma,
Mil&o e Génova

Este jorna tem sido, ao longo dos anos, alvo de diversas criticas relativamente aos
conteddos informativos disponibilizados. As apreciagoes negativas que entretanto foram
surgiram, assentam sobretudo no facto do desportivo desprezar assuntos jornalisticos de
relevancia nacional e internacional em detrimento de informagdes do quotidiano banal

de dois clubes de Itdlia: a Juventus e o Turin.

2 Consultar anexo 27.
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Um dos exemplos mais marcantes ocorreu em 2001, a 18 de Junho, altura em que o
jornal ndo mencionou a conquista do campeonato de futebol italiano, cujo termo em

italiano € Scudetto, pela A.S. Roma, real cando apenas uma noticia ocorrida na Juventus.

2.4. «I| Romanista» —de Roma paraa Roma

Criado no Verdo de 2004, «Il Romanista»’® é um diério desportivo cuja particul aridade
assenta no facto da sua edicéo se dedicar quase em exclusividade a um clube de futebol,
aA.S. Roma. Como esta descrito na paginainicial do desportivo, o «Il Romanista» é “o
primeiro, e até agora, o Unico jornal do Mundo inteiramente dedicado a uma equipa de
futebol”.

Apesar de ter sido criado durante o periodo de Verdo, este jornal passou por um periodo
de adaptacdo e experimentacdo sendo que a primeira edicdo deste desportivo so foi
lancada a 10 de Setembro de 2004, tendo registado um crescimento considerével. Desde
0 seu aparecimento, onde era editado com 12 péginas, apresenta actualmente edigdes
com 20 a 24 paginas, todas imprimidas com cor. Dirigido por Riccardo Luna, o jornal
apresenta uma tiragem na ordem dos 90 mil exemplares, sendo que uma vez por més
acompanhado por um suplemento noticioso, composto sobretudo por fotografias,
intitulado «Numberten».

Em termos de contetdos informativos, o «ll Romanista» basela-se sobretudo na
elaboracdo de artigos sobre a equipa principal da A.S. Roma, bem como sobre o0s
escal 6es de formag&o. O desportivo procura ainda dar particular relevo a outros clubes
de menor dimensdo existentes na capital de Itdlia

Um dos pontos fortes que este desportivo procura explorar é a sua relacdo com a
populacdo mais jovem da cidade, bem como os adeptos mais fervorosos da A.S. Roma.
Desta forma, o desportivo, cujo logétipo e cores de apresentacdo estdo facilmente
identificadas com o clube de futebol, dedica sempre uma pagina com testemunhos e
fotos dos mais jovens.

O «ll Romanista» publica ainda, todas as sextasfeiras, artigos elaborados pelo
carismatico capitdo da A.S. Roma, Francesco Totti, no qua o jogador responde as cartas
enviadas pel os adeptos do clube.

B Ver anexo 28.
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3. Suporte on-line dos desportivos impr essos

Ta como em Portugal e Espanha, também em Itdlia os didrios desportivos ndo
desprezam a vertente digital e estédo presentes na Internet. Desta forma, nesta etapa
serdo referidos os suportes on-line das publicagbes impressas identificadas
nomeadamente da «Gazzetta dello Sport», «Corriere dello Sport», «Tuttosport» e «ll

Romani stax.

3.1. Informacdo abundante em «L a Gazzetta dello Sport»

O primeiro aspecto que ressalta quando se abre a pagina do sitio da «La Gazzetta dello
Sport» €, tal como na versdo impressa, a tonalidade cor-de-rosa que envolve o grafismo
do sitio™ e identifica rapidamente esta publicago. Com um design simples e funcional
e onde a navegagdo pelos contelidos bem organizados é feita de uma forma bastante
facil, a edicéo on-line do desportivo que mais vende em Itdlia prima pela quantidade e
variedade de informacéo que disponibiliza aos seus utilizadores.

Na Internet desde 1997, a «La Gazzetta dello Sport» on-line distingue-se ainda por
apresentar conteidos informativos independentes da versdo impressa, ou sga,
totalmente criados para este suporte. Desta forma, ndo € de estranhar que no site estegja
apenas exposto a capa da edicdo didria impressa, ndo sendo possivel consultar 0s seus
conteddos.

Relativamente a informagéo presente no sitio deste desportivo, mais uma vez, grande
parte dos contetidos disponibilizados estdo directamente relacionados com a modalidade
de futebol, sendo que o particular enfoque vai para o calcio, nome pelo qual se designa
o principal campeonato de futebol italiano. Presente também nas pecas jornalisticas
deste jornal esta também a informagéo polidesportiva que, apesar de ndo ser o principal
destaque, aparece frequentemente nas edi¢des diarias. Uma das apostas fortes da edicéo
on-line do «La Gazzetta dello Sport» € o uso da imagem, sendo que todos os artigos
editados sdo acompanhados por uma ou mais fotografias.

Associado ao sitio deste desportivo estdo ainda duas funcionalidades particularmente

i nteressantes;

" Disponivel em <http://www.gazzetta.it/>. Consultar anexo 29.
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a) a «RadioGazzax»,que tal como o préprio titulo sugere, € uma radio editada em
streaming”® que conjuga um noticiario desportivo com o entretenimento musical.
b) a «Gazzetta TV», que esta centrada na componente audiovisual, tratando-se de
uma funcionalidade que permite aos utilizadores ter acesso a pequenas
reportagens de informacgdo polidesportivo, utilizando também a tecnologia de
streaming.
Em termos de audiéncias’™ o site da «Gazzetta dello Sport» apresenta, de acordo com
um estudo da Audiweb, mais de 214 milhdes de paginas vistas mensalmente por cerca
5.6 milhdes de utilizadores Unicos.

3.2. «Corrieredello Sport.it»

O segundo diério desportivo mais lido de Itdlia também esta presente na plataforma
digital, tendo a sua edi¢cdo on-line sido langcada no ano de 1998. Alvo de uma recente
remodelacdo gréfica, que ocorreu no fina do ano de 2007, o «Corriere dello Sport»
apresenta um site’’ discreto e sdbrio em termos de design, sendo que a navegacso e a
organizacao de conteidos informativos esta bem el aborada.
Mediante um registo gratuito no site do «Corriere dello Sport» os utilizadores podem
aceder a diversos contelidos exclusivos disponibilizados pelo titulo, sendo que um deles
€ a consulta da versdo impressa do jornal, a partir das 16 horas. Através de uma
plataforma de consulta do jornal electronico é possivel:
a) visualizar todas as paginas do jorna de uma s vez,
b) folhear o jorna pégina a pagina ou ir directamente para a pagina pretendida,
observando cada um dos artigos disponibilizados;
c) optar directamente por determinada seccdo ou assunto presente na edicdo (capa,
clube, modalidade, etc.);
d) redizar consulta através de diferentes modos de visualizagdo, com maior ou
menor detal he;
€) escolher diversas opcoes de visualizagdo: folha simples, dupla folha ou todas as

folhas do jorndl;

™ Cascais (2001: 182) define streaming como uma tecnologia cujos “contelidos digitais’ sdo
“transmitidos através de sinais de audio e video de forma continua, ultrapassando a necessidade de
download prévio de ficheiros para a sua audicdo ou visionamento.”

® Os dados apresentados foram recolhidos junto da R.C.S. MediaGroup, num estudo efectuado pela
Audiweb NNR SiteCensus, relativos ao més de Maio de 2007.

" Ver este desportivo em <http://www.corrieredellosport.it>. Ver anexo 30.
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f) aceder até vinte edigdes anteriores.
Para além da consulta da versao impressa, ao registar no sitio do jornal o utilizador tem
ainda a possibilidade de personalizar a home page’ do seu navegador, tendo como base
a pagina do «Corriere dello Sport»; receber a newsletter ° do desportivo e ainda
interagir com o jornal através do envio de artigos, comentarios e ficheiros audiovisuais.

3.3. «Tuttosport» — site de contrastes

O suporte on-line do desportivo «Tuttosport»> figura como elo mais fraco entre os
desportivos, na medida em que apresenta um sitio demasiado simplista para uma
publicacdo de expressdo nacional. Na pégina inicial, gratuitamente, apenas é possivel
observar a capa da versao impressa da publicacdo, sendo que ndo existe qual quer seccdo
com outras noticias, fotografias ou até mesmo videos, encontrando-se nesta etapa
desprovido do uso de ferramentas multimédia. Para mais, o desportivo disponibiliza
apenas a pagina inicia da edicdo impressa, somente a partir das sete horas da manha,
sendo possivel a consulta da versdo impressa apds um registo prévio no site, a partir da
16 horas.
Apesar da superficiaidade geral do sitio, 0 suporte on-line do «Tuttosport» apresenta
um aspecto muito atractivo gue assenta numa plataforma de consulta da versao impressa
bastante avancada. Néo € possivel deixar de salientar o facto de um site globalmente
fraco ter uma boa plataforma de consulta electrénica. Desta forma, o ponto forte da
edicdo digital desta publicacdo prende-se com a consulta, na integra, da versdo impressa
através de uma plataf orma el ectrénica bem elaborada onde € possivel :

a) folhear o jornal pagina a pagina ou ir directamente para a pagina pretendida,

observando cada um dos artigos disponibilizados;
b) optar directamente por determinada sec¢do ou assunto presente na edigdo (capa,
clube, modalidade, etc.);
c) redizar consulta através de diferentes modos de visualizagdo, com maior ou

menor detalhe;

" E a péagina de entrada aquando da utilizacdo de uma plataforma de navegaco na Internet. Cascais
(2001: 104) refere que home page € a “ pagina de apresentacdo ou acolhimento de um sitio (site) daweb e
que se fixa no terminal do utilizador que a chama.”

 Termo que designa um tipo de mensagem electrénica, cujo assunto depende de quem a envia
Geralmente a newsletter € enviada através de e-mail, depois de um utilizador efectuar um registo prévio
em determinado site.

8 Disponivel em <http://www.tuttosport.com/sportnetwork/>. Consultar anexo 31.
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d) escolher diversas opcoes de visualizaggo: folha simples, dupla folha ou todas as
folhas do jornal;

€) aceder até vinte edicbes anteriores.

3.4. «I| Romanista» — pouca informacéo on-line

O suporte on-line do desportivo de Roma €, tal como o do jornal «Tuttosport», um dos
mais fracos entre os diversos analisados, quer em termos de construcéo e design, quer
ao nivel dos contetdos noticiosos.
Relativamente ao aspecto gréfico do sitio, 0 «ll Romanista»™ apresenta uma estrutura
simples e de navegacdo facil, na qual as cores se assemelham as utilizadas na verséo
impressa. Mais uma vez as tonalidades utilizadas sdo facilmente identificaveis com as
cores do clube de futebol A.S. Roma
No que toca a contelidos informativos, o sitio é relativamente escasso uma vez que
apenas disponibiliza gratuitamente cerca de trés a quatro artigos, com fotografia, da
edicdo impressa. Contudo, apos registo no site é possivel aceder a mais artigos da
edicdo impressa, ndo sendo todavia possivel ter acesso total a quantidade de artigos
presentes na edicdo impressa. Para dém dos poucos artigos, o «ll Romanista»
disponibiliza ainda:
a) umagaeriade fotos e videos, mais umavez relacionados com o clube de futebol;
b) uma seccdo de respostas de Francesco Totti, na qual o capitédo da A.S. Roma
responde na primeira pessoa as perguntas feitas pel os adeptos.
Relativamente ao acesso integral da versdo impressa do jornal desportivo, este é feito de
forma condicionada sendo que 0 mesmo esta restrito a um registo prévio no sitio de

jornal e posterior pagamento mensal.

4. Diarios desportivos exclusivos da I nter net

«Calciomercato» e «RealSports» sdo as duas publicagbes desportivas de cariz
exclusivamente on-line que serdo analisadas neste trabalho pelo facto de reunirem as
condicdes necess&rias para 0 estudo. Na Internet foram ainda identificados outros

0rgdos de comunicagdo desportivos, porém, devido a pouca informacéo disponibilizada,

8 Pode ser acedido em <http://www.ilromanista.it/>. Ver anexo 32.
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estes ndo serdo estudados em detalhe. Ainda assim, a titulo identificativo, referem-se os

diarios desportivos «Cal ciomercato.it»®, «Sportal»™ e «TuttoMercatoWeb»®*,

4.1. O mercado do futebol em «Calciomer cato.com»

«Calciomercato.com»™ é um diério desportivo de edicdo exclusiva na Internet criado
em 1996 por Carlo Palavicino e Tiziana Cairati. Tido como um dos sitios italianos com
amaior variedade de informagdo de actualizacdo continua, este desportivo disponibiliza
diariamente cerca de 200 artigos sobre o principal campeonato de Itdlia, a série A, e
futebol internacional.

O «Calciomercato.com» apresenta uma plataforma de navegacdo simples, rgpida no
acesso onde os contetidos informativos se encontram bem ordenados. Assim, no site é
possivel consultar diversos tipos de informagao entre as quais se destacam as noticias de
primeira pagina, geramente de carécter mais extenso e profundo, sendo normalmente
acompanhadas de fotografias. Este desportivo disponibiliza ainda uma secgdo noticiosa
onde o Unico tema informativo remete para 0 mercado de futebol, onde se salientam as
principais transferéncias, renovagdes nos clubes italianos e internacionais. Para além das
noticias desportivas, 0 «Calciomercato.com» disponibiliza também diversos dados
estatisticos bem como uma sec¢éo de acompanhamento de diversos jogos em directo.
Relativamente a dados de audiéncias, pelo que foi possivel apurar, 0
«Calciomercato.com» atingiu a sua melhor marca em Janeiro de 2007, tendo registado
nesse més cerca de 4.6 milhdes de visitas e 27 milhdes de pageviews. Foi também em
Janeiro de 2007, no dia 31, aquando da transferéncia de Ronaldo parao A.C. Mil&o, que
este desportivo averbou o seu melhor dia de sempre em termos de audiéncias,

registando cerca de 245 mil visitas e perto de 2.5 milhdes de paginas vistas.

4.2. «Real Sports.it»
Na Internet desde Julho do ano de 2000, o «Real Sports»™ é uma publicacio desportiva

criada somente para a plataforma digital. Com sede e redaccdo em Turim, este jornal,

8 Pode ser consultado em <http://www.calciomercato.it/>. Observar anexo 33.
8 Ver em <http://www.sportal.it/>.

8 Consultar em < http://www.tuttomercatoweb.com/>.

8 Disponivel em <http://www.cal ciomercato.com/>.

8 Consultar em <http://www.reasports.it/>. Ver anexo 34.
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cuja direccdo estd ao cargo de Antonio Martelli, é consultada, de acordo com dados
recolhidos junto da publicacéo, por uma média de cercade 150 mil utilizadores diérios.
Relativamente ao design, este desportivo apresenta uma imagem simples e sobria, sem
recurso a grandes brilharetes visuais. Para mais, este jornal denota algum desconcerto
no que toca a navegagdo pelo site na medida em que o acesso a informagdo € por vezes
algo complicado. Ainda assim, a apresentacéo do sitio é feita pelas principais noticias
em destague, geralmente artigos mais extensos e acompanhados de fotografia, sendo
gue é também possivel observar pequenos videos.

O «RealSports», cujos conteldos informativos assentam na grande generalidade no
futebol, oferece ainda aos utilizadores diversas noticias polidesportivas tendo como
principa enfoque a modalidade de basguetebol. Todavia, a principa virtude deste
desportivo assenta na abordagem mais profunda no tratamento da informagédo
futebolistica em Italia uma vez que foca ndo s o principal escaldo da modalidade mas
também os escal bes secundario e terciario, sendo que o «Real Sports» disponibiliza uma
seccdo onde € possivel ao utilizador consular especificamente as noticias relacionadas

com as diversas equipas em competicao.
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CapituloV

1. Analise comparativa

Finda a exploragéo das vérias publicagdes diarias desportivas identificadas em Portugal,
Espanha e Itdlia, importa, nesta etapa, realizar um dos objectivos propostos no inicio
deste trabalho. Desta forma, neste dltimo capitulo sera redizada uma andlise
comparativa que consistira, numa primeira fase, na exposic¢éo dos diferentes dados que
foram possiveis apurar, aglomerados em trés grelhas de andlise, mencionadas e
explicitadas na parteinicia deste trabalho.

Desta forma, a exposicdo das informagdes recolhidas comega com a apresentagcéo de
uma primeira grelha andlise, apresentada na pagina 85. Neste quadro esta aglomerada,
de forma sucinta, as informacfes alusivas aos principais dados identificativos dos
diarios desportivos, salientando-se, por exemplo, a origem da publicacdo, o titulo e 0
tipo de jornal, o ano de fundagdo ou ainda informagdes relativas a sua posicdo na
plataformadigital.

Seguidamente, nas paginas 86 e 87, surgem as outras duas grelhas de andlise, de teor
mais aprofundado, cuja informagdo pretende caracterizar e comparar com mais detalhe
as publicacbes desportivas, utilizando os parametros de investigacdo previamente
estabelecidos. De forma a simplificar a apresentagdo dos dados recolhidos sobre os
diarios desportivos identificados, nas suas diversas formas de exibicdo, decidiu-se
analisar as informagdes encontradas dividindo os jornais desportivos em dois grupos.
Assim, numa primeira instancia, referem-se os dados adquiridos relativos aos diarios
desportivos impressos, nos trés paises onde a investigacdo decorreu, nos quais se
incluem elementos de comparagéo como o preco e o formato do jornal, atiragem e a
circulacéo ou ainda alocalizacéo da sede de redaccgéo.

Na ultima grelha apresentam-se as informagdes respeitantes aos suportes on-line dos
desportivos impressos, bem como dos diérios desportivos exclusivos da Internet, sendo
gue os parametros de andlise surgem de forma ligeiramente diferente, nomeadamente no
que diz respeito aos dados de paginas vistas e utilizadores Unicos.

Explicitadas as grelhas, continua-se a realizacgo da andlise comparativa, de forma mais
detalhada e extensa, através da explicitacdo e confronto das informagdes presentes nas
grelhas, apresentando a0 mesmo tempo as respectivas conclusdes que advenham, na
tentativa de esclarecer as inquietacbes que incentivaram a fundamentacdo desta

Investigacao.
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17. Grelha de andlise comparativa: publicagdes identificadas
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18. Grelha de andlise comparativa: diarios impressos
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19. Grelha de andlise comparativa: principais aspectos dos diarios impressos
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2. Confrontando os diarios impressos

Mais antigos ou mais recentes, com maior ou menor tiragem, os diarios desportivos
ganharam, ao longo dos anos, uma grande preponderancia nas sociedades modernas,
ocupando lugares de destaque no panorama da imprensa de Portugal, Espanha e Italia,
ndo sO no que diz respeito ao elevado numero de leitores que apresentam, mas também

por um elo de ligagdo que estas publicagbes facultam entre as popul acbes e o desporto.

2.1. Desportivos entre os mais importantes

Uma das principais conclusbes que se observou ap0s a andlise das diferentes
publicacdes assenta no facto dos diarios desportivos impressos de Portugal, Espanha e
[tAlia figurarem entre os mais importantes nos respectivos paises. Desta forma, no
panorama da imprensa de cada pais, os diérios desportivos analisados aparecem entre 0s

mais lidos, com maior circulacéo total e elevadatiragem.

2.2. Futebol como principal tematica

Outro dos principais pontos em comum observados entre os di&rios desportivos
impressos e de edicéo on-line remete para o facto de todos apostarem fortemente numa
modalidade principal: o futebol. Porém, em todas as publicacdes abordadas, as restantes
e diversas modalidades também marcam presenca, embora o seu destaque sgja diferente

NoS respectivos jornais.

2.3. GeracOes diferentes

Quando explorados relativamente ao seu ano de fundacéo, pode referir-se que os diarios
desportivos analisados apresentam datas de origem bastante dispares.

Em Portugal, «A Bola» € o desportivo com mais historia, tendo surgido no ano de 1945.
Ja o «Record» aventurou-se no mercado da imprensa pouco tempo depois, sendo criado
em 1949. Ambos os desportivos foram fundados num periodo histérico portugués
pautado por um governo ditatorial, implementado em 1933 e que vigorou durante 41
anos, sem interrupcdo. Aquando da fundagdo de «A Bola» e 0 «Record», Antonio
Oliveira de Sadlazar era a principa figura politica de um regime autorit&rio e
corporativista que, entre diversas caracteristicas que o identificam, ficou também

vincado pelaforte censura operada nos meios de comunicagdo social. O diario «O Jogo»
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ocupa o figurino de diério desportivo mais recente em virtude da sua fundagcdo em 1985.
Ao contrério de «A Bola» e 0 «Record», este desportivo ja ndo foi alvo da censura
politica do regime salazarista em virtude de ter sido fundado sob a égide de um regime
democrético, obtido apds a Revolucéo de 25 de Abril de 1974.

O «Mundo Deportivo» €, das publicagdes analisadas em Espanha, o di&rio desportivo
com mais idade. Ja centenério, este desportivo cataldo foi fundado no ano de 1906,
surgindo na segunda posi¢cdo a «Marca», criada em 1938. Ja 0 «As» e 0 «Sport» exibem
anos de fundagdo semelhantes, tendo sido langados no mercado da imprensa em 1967 e
1979, respectivamente.

Porém, € em Itdlia que se encontra 0 mais antigo dos diarios desportivos analisados. A
«Gazzetta dello Sport», publicagdo com sede em Mil&o, foi fundada no longinquo ano
de 1896 e conta com mais de 110 anos de noticias desportivas. Somente 28 anos depois,
em 1924, aparece 0 «Corriere dello Sport» e no ano de 1945, final da Il Guerra Mundial,
surge 0 «Tuttosport». Curiosamente é também em Itdlia que se encontra a publicacéo
desportiva mais recente. O «ll Romanista» foi criado em 2004 e ostenta a

particularidade de ser um desportivo dedicado a um clube de futebol da cidade de Roma.

2.4. Entredoisformatos

Relativamente a0 formato das publicacbes desportivas impressas identificadas em
Portugal, Espanha e Itdlia conclui-se que as mesmas est&o englobadas em dois formatos
distintos, o formato tabl dide e 0 broadsheet.

Em Itdlia, os desportivos sdo impressos em formato broadsheet, um modelo de jornal
que surgiu aquando da disseminagdo das noticias publicadas em papel. O formato
broadsheet, também designado de “grande formato”, € principa mente caracterizado por
ser o maior dos diversos modelos de jornais existentes (apresenta na generalidade cerca
de 74,9cm por 59,7cm). O formato broadsheet eratambém considerado como sendo um
modelo de jornal de elite, isto é era essencidmente utilizado pela imprensa de
referéncia dita de qualidade. Todavia, actuamente este formato de jornal ja € pouco
utilizado, tendo vindo a perder notoriedade na imprensa devido a dificuldade de leitura
gue apresenta bem como os & evados custos aderentes a sua impressao.

Ja em Portugal e Espanha os desportivos adaptaram-se ao model o tabl6ide, um formato

de jornal mais recente que surgiu em meados do século XX e cujas caracteristicas
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principais assentam na pequena dimensdo (cerca de 37,5cm por 60cm), na

funcionalidade e facilidade de leitura e ainda no grafismo garrido e apel ativo.

2.5. Desportivos de Portugal custam menos

No que diz respeito aos precos praticados pelos di&rios desportivos impressos, pode
concluir-se que o valor dos mesmos varia entre os 0.75 céntimos e 1.00 euro.

Assim, em Portugal, «A Bola», 0 «Record» e «O Jogo» sdo, entre os trés paises em
andlise, agueles que apresentam o valor mais baixo, custando cada um deles 0.75
céntimos. JA em Espanha e Itdlia o preco dos jornais desportivos analisados neste
trabalho é de 1.00 euro.

Importa ainda salientar que, apesar deste ser um topico de andlise comparativa, néo
foram considerados os factores econdmicos de cada pais como por exemplo o nivel de

vida ou o poder de compra das popul agoes.

2.6. Concentracéo em grupos

No panorama do mercado da imprensa actual, a grande maioria das publicacOes
existentes estdo anexadas por grandes grupos econdmicos, alguns multinacionais, que
operam em diversas areas ou empresas ligadas a area das comunicagoes.

Em Portugal o cendrio ndo é diferente, pelo que, segundo Correia (2000: 33), “a
comunicagdo social em Portugal, desde os finais da década de oitenta modificou
profundamente, em praticamente todos 0s aspectos, 0 panorama entdo existente,
orientando-se segundo trés grandes linhas: a reprivatizagdo de praticamente todos os
0rgdos que estavam no sector publico, (...) a concentracdo de propriedade, com a
formagdo de grandes grupos econdémicos desenvolvidos (0s maiores) numa estratégia
multimédia’ e a*comercializacdo das politicas editoriais com a introducéo em forca da
l6gica de mercado.” Desta forma, os grupos econdmicos da &rea de comunicagdo
rapidamente se aperceberam das vantagens em possuir diversos 6rgaos de imprensa, nos
quais estdo englobados os diarios desportivos em andlise neste trabal ho.

Assim, relativamente aos didrios impressos, «A Bola» é propriedade da Sociedade Vicra
Desportiva, grupo de comunicagdo que pertence aos herdeiros dos antigos fundadores
do desportivo; o «Record» € pertenca da Edisport, uma holding do grupo Cofina e «O
Jogo» € propriedade da Jornalinveste, umaholding do grupo Olivedesportos.
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Em Espanha, os desportivos também se encontram anexados a grandes grupos de
comunicacdo. No que diz respeito aos didrios em papel, a «Marca» € propriedade do
grupo Unidad Editorial, que esta englobado na multinacional RCS MediaGroup, 0 «As»
é pertenca do grupo Prisa, 0 «Mundo Deportivo» pertence ao grupo Godo e o «Sport» é
parte do grupo Zeta.

Também em Itdlia a concentracdo dos diarios desportivos nos grupos de comunicacéo
também é uma reaidade sendo que a «Gazzetta dello Sport» pertence ao grupo
multinacional RCS MediaGroup e 0 «ll Romanista» € propriedade da sociedade |
Romanisti SC. Jao «Corriere dello Sport» e 0 «T uttosport» estdo englobados no mesmo

grupo, sendo pertenca da SportNetwork.

91



Imprensa desportiva: uma andlise comparativa entre Portugal, Espanha e Itdlia

20. Grelha de analise compar ativa: desportivos na Internet (parte 1)
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21. Grelha de analise compar ativa: desportivos na Internet (parte 2)
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3. Comparar osdalInternet: de origem e como suporte

Uma das observagtes efectuadas que assume particular relevancia nesta investigagéo
incide no facto de todos os diérios desportivos impressos analisados possuirem um
suporte on-line que, em tracos gerais, foram criados na década de 90. A perspectiva do
alargamento das publicacdes bem como a possibilidade de atingir um novo nicho de
mercado, levaram a que 0s proprietarios investissem fortemente na edicdo das suas
publicagdes na Internet, que apresenta ainda como vantagem o facto da divulgagéo de
conteddos informativos ser feita de uma forma mais econdmica. Além do suporte digital
dos diarios impressos foram ainda identificadas outras publicacfes cuja criacdo e edicdo

foi efectuada somente paraa Internet.

3.1. Proliferacéo na web

Em Portugal, os suportes on-line dos titulos desportivos foram criados no final dos anos
90. O jorna «O Jogo» foi o primeiro alancar a sua pagina na Internet no ano de 1998,
seguindo-se 0 «Record» em 1999 e «A Bola» no ano de 2000. Relativamente aos diarios
desportivos de edicdo exclusiva na Internet, o «Infordesporto» destaca-se pelo
pioneirismo desportivo naweb, tendo sido criado em 1989. Ja o «Maisfutebol » apareceu
11 anos depois, no ano de 2000, sendo que o extinto «Sportugal», que foi apenas
editado durante dois anos, surgiu em 2006.

Em Espanha, relativamente as duas publicacfes exclusivas da web, nomeadamente o
«Sportec» e 0 «Deporte365» foram criados nos anos de 2002 e 2006, respectivamente.
No que concerne aos suportes on-line dos desportivos impressos, a «Marca» foi lancada
na Internet em 1995 e o di&rio «Sport» em 1997. Relativamente aos diarios «As» e
«Mundo Deportivo» ndo foi possivel apurar a sua criacéo na plataformadigital.

Jaem Itdia, o «Calciomercato», publicacéo criada de raiz na Internet, surgiu no ano de
1996, tendo o «Rea Sports» aparecido quatro anos depois, no ano de 2000. No que
concerne ao suporte digital dos didrios impressos, a «Gazzetta dello Sport» foi a
primeira a ter uma edicdo na web, surgindo no ano de 1997. Em 1998 observa-se a
integracéo de outros dois titulos desportivos, o «Corriere dello Sport» e 0 «Tuttosport».
Ja em 2004, na mesma altura em que edita a sua versdo impressa, 0 «Il Romanista»

lanca também a sua edic¢&o na Internet.
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3.2. Semelhantes nos conteidos, diferentes na apresentacdo

Uma das principais semelhancas entre os diarios desportivos em andlise neste trabal ho,
guer sgiam originarios na Internet, quer sgja através dos respectivos suportes on-line,
remete para os contetdos informativos abordados, sendo que o principa assunto tratado
pelos desportivos €, sem duvidas, a modalidade de futebol. Para mais, os conteiidos
existentes nos sites das publicagbes sd0 geralmente os mesmos, observando-se na
esmagadora maioria diversos aspectos em comum, nomeadamente:

a) producéo de contetidos exclusivos para a Internet;

b) seccéo de noticias em actualizacdo permanente;

¢) recurso a funcionalidades audiovisuais;

d) possibilidade de comentario das noticias,

€) acompanhamento de jogos e informagdes em directo.
Porém, a forma como estes desportivos apresentam a informacdo é diferente. Para aém
das diferencas Obvias no design, cada 6rgdo demonstra maneiras distintas na
organizagdo dos seus contetidos informativos, uns com maior facilidade de acesso e
navegacao para o utilizador, outros mais desorganizados e ndo t&o coerentes na

disponibilizagdo dainformacéo.

3.3. Algunsgratuitos, outros com limitacoes

Relativamente ap acesso de conteldos informativos disponibilizados pelos jornais
desportivos nos seus espacos na Internet foram detectadas diferencas na sua utilizag&o.

E ponto comum entre as publicagdes de Portugal, Espanha e Itdia, editadas
exclusivamente na plataforma digital e os suportes on-line dos diarios impressos a
facilitagdo e livre acesso a todos os contetidos informativos editados somente na Internet,
ndo sendo identificado nenhum tipo de limitacdo neste campo. Porém, quando se
observa a disponibilidade dos contelidos presentes nas versdes impressos na web,
presenciam-se factos diferentes.

Em Portugal, «A Bola» tem no seu sitio a funcionalidade de jornal electrénico, isto € a
versdo impressa do jornal em formato digital. Todavia, 0 acesso a este recurso esta
restrito a um registo prévio, sendo posteriormente pago mensalmente. Ja o «Record»,
cujainformagdo tem como base aquela que é editada na versao de papel, apenas oferece
parte dos textos, sendo que para aceder aos contelidos na integra € necessario comprar 0

jornal impresso. «O Jogo» € o titulo que mais facilita os utilizadores disponibilizando
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gratuitamente todos os seus contetidos, nos quais esta incluida a versdo digital da edicéo
impressa.

Na Espanha também se observou aguns contrastes entre os suportes on-line dos
principais didrios desportivos. Desta forma, a «Marca» e 0 «As», cujos contelidos
informativos presentes ndo assentam nagueles que figuram nas versdes impressas,
apenas facultam a capa da edicdo impressa e disponibilizam a leitura de parte de alguns
textos. Ja 0 «Sport» apresenta a sua versao impressa integral na Internet, estando a sua
consulta pendente de pagamento. Relativamente ao «Mundo Deportivo», apenas oferece
livremente alguns contetidos da edi¢cdo em papel.

Em Itdlia o suporte da «Gazzetta dello Sport» denota alguma independéncia da versao
impressa, facultando apenas a capa da edicdo em papel, ndo limitando nenhum tipo de
contelido aos seus utilizadores. Ja o «Corriere dello Sport» e 0 «Tuttosport» oferecem a
edicdo electronica das suas versdes impressas gratuitamente apenas a partir das 16 horas
da tarde e apds um registo prévio. Antes deste periodo de tempo, para aceder a
informacgdo, os utilizadores terdo de pagar pela consulta. Finalmente, 0 «ll Romanistax»
disponibiliza gratuitamente alguns contelidos apesar de apenas editar na Internet parte
dainformag&o presente na versao impressa.

Desta forma, de maneiras mais ou menos diferentes, em todos os suportes on-line dos
diarios desportivos de Portugal, Espanha e Itdlia observou-se que apesar de alguns
demonstrarem maior independéncia face as versdes impressas, estas estdo sempre
presentes no modelo digital.

3.4. Grupos empresariais também apostam na I nter net

Comparativamente com 0s 0rgaos impressos, também as publicacdes editadas
exclusivamente na Internet estdo concentradas em grandes grupos empresariais ou
empresas ligadas a area da comunicacéo social. De acordo com Correia (2004: 89), “o
movimento de concentracdo de propriedade dos media, iniciado, na sua actual fase, ha
cerca de uma décadae meia(...) € aface mais visivel, mais significativa e com maiores
repercussoes do predominio do factor econémico no campo mediatico.” O autor defende
ainda que “a evolugdo dos ultimos anos, com o incremento das novas tecnologias e o
aparecimento da chamada «nova economia», revestiu este movimento de caracteristicas
inéditas” dando aos grupos um novo perfil que encara “a informagdo (no sentido

jornalistico) ndo como um bem social mas como um negicio em que se investe ou
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desinveste ap sabor das tendéncias de mercado, isto &, do objectivo quase exclusivo: o
lucro.”

Desta forma, em Portugal, a Sportinveste Multimeédia € proprietaria do «Infordesporto,
enquanto que o «Maisfutebol» pertence a0 grupo Media Capita. JA o extinto
«Sportugal» era propriedade da empresa Opinido Global. Na Espanha, 0 «Sportec» é
propriedade da empresa Sport Information Technology enquanto que o «Deporte365»
pertence a um grupo empresarial com a mesma designacéo. Ja em Itdia, na web, o
grupo Caciolnfinito € propriet&rio do desportivo «Calciomercato», sendo o
«Real Sports» pertenca da empresa Moodsdesign.
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Conclusbes

A redidade do panorama da imprensa desportiva em Portugal, Espanha e Itdia
apresenta-se, desde logo, com uma grande variedade de érgéos de publicacéo didria,
cuja edicdo assenta exclusivamente em duas plataformas distintas: na classicaimpresséo
em papel e num recente suporte tecnol 6gico, mais especificamente, a Internet.

Portugal € um pais com cerca de 10.6 milhes de habitantes e apresenta trés diarios
desportivos impressos, Espanha tem uma populagdo na ordem dos 45 milhdes e
aglomera quatro titulos diarios dedicados ao desporto; Italia apresenta uma sociedade
com mais de 59 milhdes de individuos onde existem quatro diarios desportivos. Ao
observar-se esta relagdo entre o nimero de habitantes e a quantidade de diarios
desportivos, pode concluir-se desde logo que Portugal demonstra efectivamente uma
singularidade relativamente a imprensa desportiva pelo facto de num universo com
apenas 10.6 milhdes de pessoas coexistirem trés jornais desportivos diarios, ao que
corresponde cerca de 3.5 milhdes de habitantes por cada publicagdo desportiva. Quando
comparado com Espanha e Itdia, paises com taxas populacionais muito superiores a
portuguesa, relativamente ao nimero de 6rgaos de comunicacdo desportiva, regista-se
apenas mais um jornal diario desportivo por pais, 0 que comprova a particularidade de
Portugal neste aspecto.

Paramais, ao analisar os nimeros de tiragem e circulacdo, «A Bola», 0 «Record» e «O
Jogo» apresentam valores bastante elevados, pelo que se conclui que este é mais um
aspecto que revela a sua importancia no mercado da imprensa portuguesa. O jornal «A
Bola» e 0 «Record» sdo, entre os desportivos, agueles que mais se salientam ao
apresentarem tiragens muito semelhantes na ordem dos 120 mil exemplares di&rios,
enquanto que «O Jogo» fica-se pelas 75 mil copias. Relativamente a circulacdo, o
«Record» e «O Jogo» exibem valores na ordem dos 80 e 41 mil jornais, respectivamente,
sendo que em relacdo a0 O0rgdo «A Bola» ndo foi possivel apurar os valores
correspondentes. Juntos, os trés desportivos somam uma tiragem na ordem dos 320 mil
exemplares, enquanto que em termos de circulacdo, onde ndo esta contabilizado «A
Bola», surge um vaor perto das 121 mil copias. Desta forma, pode afirmar-se
peremptoriamente que os desportivos portugueses ocupam um lugar de grande destaque
na montra da imprensa nacional, pelo que os valores de tiragem e circulagéo coloca-0s
inclusive, num patamar muito préximo dos grandes diarios generalistas de expressdo

nacional, nomeadamente o «Correio da Manha», o «24 Horas» e 0 «Diario de Noticias».
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Em Espanha, e tendo em conta que existe mais um diario desportivo que em Portugal,
os valores de tiragem dos diérios desportivos sG0 quase quatro vezes superiores aos
expressos pelos desportivos portugueses. Desta forma, 0 «Marca», 0 «As», 0 «Sport» e
0 «Mundo Deportivo» somam, no seu conjunto, mais de um milhd de cdpias por
tiragem di&ria, destacando-se neste aspecto o diario madrilista «Marca», com uma
tiragem de cerca de 550 mil exemplares. No que diz respeito a valores de circulacdo os
diarios desportivos espanhois destacam-se também pel os elevados val ores apresentados,
sendo que a soma total da circulagcéo dos quatro desportivos situou-se, agquando deste
estudo, nos 800 mil exemplares. Neste parametro, destacam-se o di&rio «Marca» e o
«As» a0 apresentarem uma circulacdo na ordem das 360 e 220 mil copias,
respectivamente, valores individuais que por s s superam o valor do conjunto da
circulagdo dos trés desportivos de Portugal. JA o «Sport», com 115 mil copias, e 0
«Mundo Deportivo», com 105 mil exemplares, exibem valores de circulagdo
relativamente mais baixos que o0s outros titulos desportivos de Espanha, embora estes
nimeros continuem muito perto do vaor conjunto da circulacdo das publicacbes
desportivas portuguesss.

Em Itdlia, tal como em Espanha, o panorama da imprensa desportiva € composto por
quatro publicacdes diarias, cujas tiragens sdo também bastante superiores as dos titulos
portugueses. Neste capitulo, ndo foi possivel apurar os valores referentes as tiragens do
«Corriere dello Sport» e do «Tuttosport», sendo que mesmo assim, o «Gazzetta dello
Sport» e 0 «Il Romanista» apresentam juntos um total de tiragem na ordem dos 655 mil
exemplares, um valor que reflecte mais do dobro da tiragem total conjunta dos trés
diarios de Portugal. Para mais, so atiragem do «Gazzetta dello Sport», que se situa nos
565 mil exemplares, quase que atinge o vaor conjunto da tiragem dos desportivos
portugueses. Em termos de circulagdo, o valor da soma dos quatro desportivos situa-se
nos 778 mil exemplares, um valor muito préximo daquele que foi observado em
Espanha, tendo ainda em atencéo que ndo foi possivel apurar os dados relativos a este
parémetro do jornal «ll Romanista». Porém, considera-se que se tivesse sido possivel
apurar o valor de circulacdo deste titulo desportivo, Itdlia seria o pais observado com a
maior taxa de circulacéo de jornais. O diario «Gazzetta dello Sport» destaca-se também
pelos valores de circulacdo de jornais ao apresentar mais de 390 mil cdpias, enquanto
gue o «Corriere dello Sport» e 0 «Tuttosport» ficam-se pelos 268 e 120 mil exemplares,
respectivamente. Comparativamente com os desportivos de Portugal, os vaores de
circulacéo exibidos pelo «Gazzetta dello Sport» e pelo «Corriere dello Sport» superam,
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individualmente, a soma de circulagdo dos trés didrios portugueses, sendo que
relativamente a Espanha, os val ores encontram-se muito proximos.

Desta forma, ao analisar-se as trés publicacbes de cada pais com maior taxa de
circulacdo, pode concluir-se que o desportivo italiano «Gazzetta dello Sport» foi 0
jornal onde se observou o maior valor de circulacéo, na ordem dos 390 mil exemplares,
que se sobrepde as 360 mil copias registadas pelo «Marca», de Espanha, e aos 80 mil
exemplares do «Record», em Portugal.

Numa outra perspectiva, torna-se incontorndvel salientar neste registo conclusivo o
papel importante que o desporto, em particular o futebol, ocupa nas sociedades onde
este estudo incidiu. Popularizado entre o final do século XI1X e o fim da Il Guerra
Mundia, esta modalidade revelou-se como um grande aento para uma populacéo
europela desgastada por um periodo de guerra. O futebol ganhou preponderéncia um
pouco por toda a parte e tornou-se numa modalidade que desempenha um papel central
nas sociedades actuais, quer pelo envolvimento emociona que 0 jogo provoca nas
populagdes, quer pela ssmbologia que 0 proprio desafio representa e transparece. Esta
importancia reflecte-se também na cobertura noticiosa que a imprensa da especialidade
faz do futebol, pelo que o quotidiano desportivo, em particular o futebolistico, alimenta
ha varios anos, diversos 0rgdos de informacdo desportiva, ndo sO em Portugal, mas
também em Espanha e Itdia.

Pouco mais de dez anos ap6s o grande periodo de integragdo dos jornais na Internet, que
ocorreu em meados dos anos 90, € ja pouco provavel encontrar uma publicacdo, seja de
caracter generalista ou especifico, que ndo tenha uma edicdo on-line. Assim, observa-se
como ponto semelhante neste estudo, o facto de todas as publicacGes desportivas de
Portugal, Espanha e Itdia andisadas neste trabalho possuirem, de formato mais
elaborado ou de dimensdo mais simplista, um suporte naweb. Apesar daforte tendéncia
para aedicdo digital, ndo se projecta, contudo, um final para as cléssicas publicacbes em
papel, sendo que a Internet configura-se como um novo meio tecnolégico, um outro
canad de difusdo da informagdo. Porém, apesar da forte integracdo dos jornais
desportivos no on-line, as taxas de utilizagdo e acesso a Internet, tanto em Portugal,
Espanha e Itdlia, apresentam ainda valores muito baixos quando comparados com
outros paises como a Islandia ou os Estados Unidos da América. No que concerne a
sociedade portuguesa, apesar da taxa de utilizagdo da Internet apresentar ainda valores
muito distantes de outros paises, estudos comprovam que tem havido uma favoravel
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evolucdo neste sentido, sendo que, actualmente, 39 por cento dos portugueses ja
utilizam a plataforma digital.

Nesta investigacdo, nos trés paises mencionados, foram identificados 26 6rgéos de
publicacdo diaria, sendo que apenas 18 titulos figuram na andlise comparativa devido ao
facto dos restantes oito 6rgéos ndo reunirem as condi¢cdes necessérias para a inclusdo
neste estudo comparativo. Em Portugal foram analisadas seis publicages; trés diarios
impressos intitulados de «A Bola», «Record» e «O Jogo»; e trés jornais editados na
Internet, nomeadamente o «Infordesporto», o «Maisfutebol» e o «Sportugal», que
terminou a publicacéo durante o periodo de construcéo deste trabal ho.

Em Espanha foram também analisadas seis publicacOes;, quatro jornais diérios
impressos intitulados o «Marca», 0 «As», 0 «Sport» e 0 «Mundo Deportivo»; e dois na
web, nomeadamente o «Deporte365» e 0 «Sportec». Na imprensa espanhola foram
ainda identificados e descritos outros trés diarios desportivos, sendo que 0 «Super
Deporte», 0 «Estadio Deportivo» e o diario «Equipo» ndo figuram na andise
comparativa pelo facto da suaimpresséo ser feita apenas anivel regional.

JA em Itdlia foram estudados quatro jornais didrios impressos, designadamente o
«Gazzetta dello Sport», 0 «Corriere dello Sport», 0 «Tuttosport» e 0 «Il Romanista»; e
dois na plataforma digital intitulados «Calciomercato» e «Real Sports».

Entre os meados do ano de 2006 e inicio de 2008 surgiu, desenvolveu-se e terminou
esta investigagdo que incidiu na teméatica da imprensa desportiva. Incentivada por
diversos motivos, desde sempre houve uma seducdo pela ideia de desbravar o
conhecimento da temética da imprensa desportiva. Para além da forte componente
pessoal, existe uma razéo que toma particular relevo, agora que se reflecte sobre a sua
importancia. Desde a infancia ao desenvolvimento como adolescente e, mais tarde,
como individuo académico e profissional, sempre presenciei os meus familiares mais
proximos a adquirirem jornais desportivos, diariamente, como se de um ritual sagrado
se tratasse. As muitas horas dedicadas ao futebol, uma paix&o constante e duradoura por
este desporto, levaram a que esta atencdo fosse focada para as diversas formas
medidticas sobre esta modalidade, dedicando-se particular interesse nos jornais
desportivos de tal forma, que se tornou uma rotina (sem precedentes) a consulta
obrigatoria, pela manhd, dos principais titulos na Internet. Mais tarde, com o desenrolar
do dia, ndo é dispensavel aleitura do classico e sempre importante jornal impresso em
papel. Assim, a curiosidade de efectuar um estudo relacionado com a imprensa

desportiva esteve sempre presente, desde o tempo em que optei por fazer uma
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licenciatura na area da comunicagcdo social. Posteriormente, aguando da deciséo de
enveredar pelo trilho profissional de jornalista, esta vontade ficou ainda mais patente.
Este trabalho, intitulado Imprensa desportiva: uma analise comparativa entre Portugal,
Espanha e Itdlia, afigurou-se como um projecto extremamente aliciante de explorar,
contribuindo de uma forma extremamente enriquecedora a nivel pessoal. Numa outra
vertente, e visto que uma das principais dificuldades na realizagdo desta investigacéo
incide na carente exploracéo destes tema, quer em termos bibliogréficos, quer ao nivel
de estudos efectuados, ndo s6 em Portugal, como também nos paises analisados, este
trabalho configura-se também como uma modesta contribui¢do académica para o estudo
da imprensa desportiva, uma area tematica que conta com pouco mais de 100 anos de
existéncia.

Foi também através da elaboracéo deste trabalho que se aprofundou o conhecimento da
imprensa desportiva portuguesa e, sobretudo, da sua congénere de Espanha e Itdlia, na
qual foram identificadas diversas publicacdes, impressas e on-line, sendo que algumas
figuram como uma total novidade no meio jornalistico. Entre 0s novos jornais
descobertos houve um gue despertou particular interesse. Enquanto adepto fervoroso de
futebol, fica-se particularmente maravilhado com o desportivo italiano «Il Romanistay,
um jorna recente, que apresenta uma tiragem de cerca de 90 mil exemplares e cuja
edicdo tem como base informac&o diaria sobre um clube de futebol, 0 A.S. Roma.
Porém, apesar do modesto contributo académico que este trabalho aspira dar, muitos
topicos ficam ainda por retratar, como por exemplo a publicacdo de cadernos
desportivos juntamente com publicagdes didrias de caracter generalista ou ainda as
publicacOes de ambito desportivo, geral ou especifico, de periodicidade diferente da
diaria. Para mais, no continente europeu, e quica em outros, existem ainda diversos
paises com uma relacdo extremamente estrita com o futebol, facto que, tal como foi
descrito ao longo deste trabalho, impulsiona a criacdo, desenvolvimento e continuidade
da imprensa desportiva. Em Inglaterra, berco do futebol para as sociedades modernas,
pelo que foi possivel apurar através de uma investigacdo sucinta e pessoal, ndo existe a
publicacdo de jornais diarios desportivos, tal como observado em Portugal, Espanha ou
Itdlia, pelo que tornar-se-ia interessante a exploracéo deste aspecto. Também alguns
paises da América latina, nomeadamente o Brasil ou a Argentina, se podiam tornar
objectos de estudo com particular relevancia nas vertentes de investigacdo focadas na
ligac&o existentes entre a dimensdo popul acional desses paises e a efusivaligacd com o
desporto dessas sociedades.
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Assim, conclui-se que Portugal apresenta, na relacéo entre a quantidade de diérios
desportivos e 0 universo populacional, uma singularidade no panorama da imprensa
desportiva, a0 qua corresponde cerca de 3.5 milhdes de habitantes por cada titulo
desportivo. Ja em Espanha regista-se um valor de 11.25 milhdes de pessoas por cada
publicagdo didria, enquanto que em Itdlia cada titulo corresponde a 14.75 milhdes de
individuos. Porém, este € 0 Unico aspecto que denota a particularidade da imprensa
portuguesa. No que diz respeito aos conteldos informativos apresentados, as
publicagdes dos trés paises analisadas neste trabalho apresentam grandes similaridades
na medida em que o principal tema das edi¢bes € o futebol, ficando as restantes
modalidades desportivas remetidas para um segundo plano. Ja na vertente das novas
tecnologias, mais propriamente no que se refere a utilizagdo da Internet, observou-se
que os 6rgdos estudados utilizam, sem excepcdo, este suporte, apesar de nos diarios de
Espanha e Itdlia se presenciar um maior desenvolvimento técnico nas versdes editadas
na plataforma digital. Por fim, no que diz respeito aos valores de tiragem e circulacéo, a
imprensa de Espanha e Itdlia encontra-se num patamar superior, pelo que exibe nimeros

muito superiores aos dos diarios desportivos portugueses.
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«2. 12 Pagina do desportivo portugués «Recor d»
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3. 12 Pagina do desportivo portugués «O Jogo»

Saiba como ganhar este iPod Shuffle

LEDES APOSTAM TUDO NA CONQUISTA DOS TRES PONTOS - 11

DE PEITAABERTO

Izmailov joga

Ambiente
hostil motiva,

“Educados
para gin'll_:'al

110



Imprensa desportiva: uma andlise comparativa entre Portugal, Espanha e Itdlia

és «A Bola»

4. Paginainicial do sitio do desportivo portugu

sl
BOMEITT LODE-CR=F1
4P @ SAURIBDEIEY
ueny wridabios ranbppoy - g

BEEN N E D AL ARG AL

£L £
AR R DR DN FAPEPRPOL
L N ]

DEDLE LW FOWEFFFLLTOOR Oy

INDY Y108 ¥ 43l

DA Lty
il
PP g BT« GONESL0OT = W) Gag

& g g Bibbiad g

jeas so) Aepd

1% e IE PN Py
weln] b phary i | e
Gl Pl il DR, BB i D

TECEELT SPTIE

i ,._lu__n.._-._._.ﬂ...:._r ﬂ.ﬂn_mﬂn_.“.wn a ﬁ @ A .m_....qan
s

L | AT e | ROy | EDDEET R | REElTRE

- poanlgmnrs _.u..n.u_nnu_ B U 8 asrEad
wied epodond den il P Dby wa shphl b
prpEafuce gunigsd nEl Sy sl oS Wiy v
TEFnE o .u.?."_.u___i..uui

S D il op n.mu__._—_.#.._ uu.._._qu_u Jagwia
[T LS

_. .i‘.;.
185 LGOI 141
£ DR E 8 SRR OO §R00
SPEPRETLIDE S0 WMFEL U0 FIODS SR DPEFLISSR  GURRUED
op whiny Al CGNR DR OEWY OE R ERJEnEiep '
FUBASD Gng PO & PO NN ESUE) Of OFlga |
EEQlAEy & SP{RGING NiQGER pLpPRR P GOOSNY O
[0 & T PNEaC 0L
B OFIPA o' PIAIED PURTIL AP EININY |
PTUT T UATY L] PR |

FILE DT T T F]

£ w' $RabER 0ol F7 r TT

SRS BEA GFU b PlEE S RGUE TS
BN RITETS | I NS R
WEEY SRIORJRAAT FE opuEnh Jemy wusd
P OHFs G4 CRETUART T CRUCHRE IR
S QPTREIL Op Laplesmas e pnurd op
ity @ JIPIDE Sd GidpinfiD . bRl
U Of connDE & CRajun Ml § cul
(oysews )] wianng sanpebol 27

il [F JRIUS GpPA GPU 30D SRIXEED 80w
Lt Lo |

WHH W PTHL O

TEPRarT St Wl Ty _.d.
sappsalng
SRERInG
457
[ e e g |

RERD ik

554

EEUTRTGa |

L e P g
pE=2 L

W53 g B FRY
Sl b S8
BATARTN T FRAAD
Susiapuss

Ll RN ]
FERTPTTRON
:E;I__u.._rh_..u_...-.
VA3 R sgu D
BT PP

L B

[

BODTMLGTT IPaand
B0 WP ol
S B SREIGEY
RUJ o DEAPg
TLXIE
Lot P T TR

o

» # : ’ 1 |-
5 . (rlp soumana B OOk |

Y

L | - e T

aropdy hsasug Ljasaiofy - <sug-ne v)0E y- - o e [

FPinem sl gy T

| ® ._..ﬂ.ﬁn._._n_uﬂ

MY A, R Ry

111



Imprensa desportiva: uma andlise comparativa entre Portugal, Espanha e Itdia

5. Paginainicial do sitio do desportivo portugués «Recor d»

ot I
e e R 1T e o
&
P INOE
EPREIE] B (] FiR ety
il nji L T HiY
WEPH o g
CHNEEEED B Sndgla) ariepE emoRra ] - ey BIES e
| BN ORI i - BUOOCUIERE GG &

FEURE,
0 e | o R R YRR - L TRLA FHT REER s

I Fpampars mm & P e @y - suconusps SRS e
B O i

i) el foiy gy Gl ge ooy sedeirnrhgy  Jhd e

BB WAy - BTGy DT =

S snillad B wad pedulsREg o maryg B e

i wigeg e Sopuiey) “dg - R ITOT .

S TS IVEYRNS AOEE0E 34 - FOTT RS 2508 -
A o DD wIa RGN T w0 Nl DT =
b T

WSRO & Ri{E3 B EATH | VSRS

[=] | PRI N8 0 RRE | HELLF TSN

DR e e s (o st o s [

Brde B0 BULY LE WISEIG AP 8D S

B4 DU ERISIEET 50 BP BERIEEING A AL InSee 05 ppaE ol 8 Bupods o anb op wn se tsausd §F s
eEny . 08 SUMUTUSSHAR] NEEEE B (ES DU D D) -0 S0 e o ws hioda nliiag dg oo
WAV W 00 A R00S 3 0N SRS

eljaLad ‘d opuajeq Buprods essedeiyn ebeig ds

r,

WIE] HINAH = O ) e

.I
ward il 3 &

o e s Pt s ) (|
ﬁ..i.”..@a.a_z-n&t&.ﬁ?.ﬁ..iﬁ!ﬂu

Wiy INfeaEiEy EEATd By R SRy

2
EAET — =

JHIOI) P NSO - PR ey [

112



Imprensa desportiva: uma andlise comparativa entre Portugal, Espanha e Itdia

6. Paginainicial do sitio do desportivo portugués «O Jogo»
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7. Paginainicial do sitio do desportivo portugués «l nfordesporto»

it = ____..._._ﬂ.._. _"___H-.._v.u_.._._. dipy [

Yras

CTNRTELD R b Ll b
EBINJIB0E ap merpe mey e b skl A R
el vl sstasry Frmerbar,, | spprEiay

SOISNI Was . by ng op

FpRLSd g O TP ‘HELITUSAG 80 nils B OpagFl
mj .—. PR § BANO TWIERLEY CRjETOEL o0 Dig
O ADET UM § [ L LEL LT ey jinj B F n_r_ LT
P ARSI TUDD OO LITESRE 1.0 TP o

TaFrd W
1

edelah win ) o @y e @) o &

B3 R o S r e i e e PO O B
_u...-.llmnﬂ._._ TRAT] | EOPBEIGE | Pty T —— T EAE[EN | SEE TR | PR | TR e _

I w1 jdodose el

fond A E I i ey e i [ T T

S B 500 il T DEE O - mm®

S OO TR TS T TR R

m_.ﬂ.ﬂrd . spacgdi] 1auiaau) 1peser e - clisdiep psu) e [
=1 E

114



Imprensa desportiva: uma andlise comparativa entre Portugal, Espanha e Itdlia

8. Paginainicial do sitio do desportivo portugués «M aisfutebol»
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9. Paginainicial do extinto sitio do desportivo portugués «Sportugal»
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10. 12 Pagina do desportivo espanhol «Mar ca»
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25. 1.2 Pagina do desportivo italiano «L a Gazzetta dello Sport»

Inzaghi fer: N0 da videochat ='='- |
Bl

i L DELSE nmmumm

rmf muiq-ﬂ-hu e b e =il

«0ra rialzatevi»
| Ma c'é maretta

Wrsaa o M gl £ e
n—nh-i-

s B4 R ST

MO N DI -“:'

ik

—

s ARNANT

bl

132



Imprensa desportiva: uma andlise comparativa entre Portugal, Espanha e Itdia

26. 1.2 Pagina do desportivo italiano «Corriere dello Sport»

T
g Montezemolo. meclamo

LT —— -..1 !

B presidente della Fermn; «\Vogliama Fottavo titolo mondialke in dieci anni:
Primi giri della F2008, Kimi eufonico. Presentata anche la nuova McLaren

L L L e T T ] Cmpal U™ 4 B0 e e TS e

nter, preso Maniche

_ﬂ Armiva Subitn in prestio gratuito i centrocampista portoghese sponsorizzatn da Figo
—3 Stankovic <o mi opero, tomo restor. Dub, nesazzur bt - EJ mw

B, ) v, o i 7 P o s

T, Kaka ko:
Da Bojan il Milan
a Benzema in ansia
€ Aguero Ronaldo
la rivoluzione |in campo
dei nuovi astri R S

}n.-.'.'r.' ey oot gl
ket by Lt
everrirerield Fercomncn

PRSELE . g &

- — el
BONUS MUTTIPLA.
+ parfile giaci

[T p— e —— N T

Juve, quanto entusiasmo a Malta
Ranieri: «Sissoko Fuomo giusto»

(i DA SYM SCOOTER, MOTO E QUAD B N

"g_'} pensati per durare a lungo. Molto a lungal =k
g (G (B T | By | o e e, e rrar @ er
Cregeres ol 4w

133


http://www.corrieredellosport.it/dinamiche/login.jsp?srv=5

Imprensa desportiva: uma andlise comparativa entre Portugal, Espanha e Itdia

27. 1.2 Péagina do desportivo italiano «T uttosport»

o TUT]‘OJ PORT

'l.l.-ln.l.:.r,.._.:ll
e, ﬂ
3\-'!- - I, e i

La I(awasalﬂ offre
70 milioni a Rossi '

=4

L2013 L SO
FASSRE 1T

AT

Kimi, subito amore
con la Ferrari 2008

TR

v

phily del Mak g nctisls Poyuibds on
m!hu-umhlﬂh Prriciedpse [indernzinss

INTER & B
Sconfitta a Dubai :
ma incassa "ok

all_ﬂil'e Maniche

MILAN

Sfida gli Emirati

Kaka, che paura | ™,
Spalla fuori uso

WA PAOEHA &

6 DA SYM SCOOTER, MOTO E QUAD B
%) pensati per durare a lungo. Molto a lungo!

134



Imprensa desportiva: uma andlise comparativa entre Portugal, Espanha e Itdia

28. 1.2 Pagina do desportivo italiano «I| Romanista»

e T It
T A

M L T CH T TS B W
L LA LTTT

5 D Rl AT

SPALLETTI LI VEDE «DISTRATTI»

CARO CAPELLO, VORREI SPIEGARTI GLI INGLES | e

135



Imprensa desportiva: uma andlise comparativa entre Portugal, Espanha e Itdia

29. Paginainicial do sitio do desportivo italiano «L a Gazzetta dello Sport»

ey -2

- [EhA A0 PEIEFTES) WL LA TR S A e |

o pashs Rl s e 0y i B i T TR R T T R | - I O R

..--. mﬁ.ﬂ_"w__&mﬁ..ﬂ. 1I0GGAIES DU I8l
$°00B+A®OD mETan

! FOUrap Ougaslae eEseEpuony ||
_ ru.n!ﬁ.ﬁﬂhﬂ:.“.m TS WL YT 00 EE...E.._.E - jegoi mid EIUSE EUBPEIER]
= | R Gl | Hpla U] W 15 B

T o [

Jo0 snp o our oubes jodey

K. (ECRUBPGE R O OO RIOAE] GO OpELTEn B CurpEipD
Gk § QA oG sy QR g gl Q0L 0T HH Ty
EFED EEG TRIEND N O FATE Qa0 0 R

job anp agawoud ojed e
AL #RaTIes e|19 esuad |9 elo sad ‘ue|iy

IR T

r-l.-rull.n....uli.—.-!ﬁl._i....:_llq.qrf:_.._ S EeREasaEe e ey sy L epEsReey e piipy aemey oSl ey iegEs SEE)] O SNEE] FlEiieg

TENT

ZJods ofiap eyjazze 5 M

_.__.:,,, ,;::

_._..

L] Hn-..-_........__...bu g (g ) sl gy (3 | | sorl By i ]
.-.:_.ﬂ ) [P =E LI Y
. Ay BT N =

43 « v (g a7, meong A E [ mpacansy ()

g wpnly  Wrpsiaiy  opeisly sy WG] Oy

IS | Y SR I SapIA @ 0l iy mep wREIEn ¥) (3

136



Imprensa desportiva: uma andlise comparativa entre Portugal, Espanha e Itdlia

30. Pagina inicial do sitio do desportivo italiano «Corriere dello Sport»

FfEE i o e i 0 BE . B ) BEPEEEE - NP
) Bhilliird] ST

mreanall B iy il

e I N el bl b T ol ]

il b P LY - SR

e |

ILIFF] ‘ BE"EE

I N [ 3 B ]

< WEUE[D | oy ¥
i - el RRSE * ojluipiRuol =

W s

rodgorPRIILIO)

ll..nﬂ - L= === RS M |

ﬂ.. . . . o 1.8 &5 r B ] - l.-..L_ﬁnr
T S e A o g ey

VA | LR AN W Ly e e

e 78
b=

137



Imprensa desportiva: uma andlise comparativa entre Portugal, Espanha e Itdia

31. P4ginainicial do sitio do desportivo italiano «T uttosport»

mem il S msccms g oms e e s m—

1
}

:
:
e
i

i

P ol i
P i Wi

1
I

- —

ﬂ-l'u'-,:‘-"'-':r:
Juve-Sissoko:

138

[ Jep——



Imprensa desportiva: uma andlise comparativa entre Portugal, Espanha e Itdia

32. Paginainicial do sitio do desportivo italiano «l| Romanista»

Iy L]

1 qu.m_._ 9 TaAtEoad | LEEED ¥ OWES Ul MB gy 3 EEEER § Ry BWGY 2 :
B poplubie Ojpbem ap myOpee) L E,

g 8 suas s v eped T pEdiass e
BRI DU Q] ] BUNY TS BTN COLREED ()

i e e B

J weAu

) OYLEDL] P R SR "o U 0 AT
0,3 anodial arge sqEneaae OFTmOs ™
L R LD B B Nl oA
uou sulieds iy wiand ephas € Kk o, S
1OU DWEIDULA |ERY |00 oLl 1l FTEDNA WL WA DS
aEicaryy ey

i dfg i BEGE il g B B W AR PR BRI D
ang g oo e e il 8 ddadnhg Sk il U E e R i BAAUEIED

L e LAY

Fivvtio s EiS0IOHHE EuRlEED ) UDD )I0E OREAIEE UN RS B350
YD DENIIEE B U T TRRA O R RS a0 o Ry R
FUTTE R 330 UG3 & AT IS anE oijge ] suie ep sankes ied npg

i QIS EIRUOE SUTHISEIY 3P anjreaand  2ogee, rewpd sqesied v
L T T T TP T T S i P TR G T T T TR T S

EA IUDUEe ‘BALLIE ZOj2A

EEETed | R0 i3 B0 IV B | e T ‘BooTEa | Ty

(ISR Ry

ALWHESIDEM | FTHUTWSY SN e

S8M BFNEH -

s iy B i [ g - LN INVAOBAY - #ios - W

EE_E:E.._
012193 19p o1lbaL i G)

.-..!_.-m_“H e R T TR [T . e
wmntgeas: 40 7o B N -E5 & !.__.i_._.__ ey 2 _.m _.ﬂ 0« mgacaney )

Thily  SseeiaEy DOy W, METRD DR

& - o Lol el s L
[ ) g 1o ey o e 1SS - rean( (101 358MEL] ° MHIL) RIS " WTICH Y {ORUOU [P 13531 md peps jap ouvipionb 1y [

139



Imprensa desportiva: uma andlise comparativa entre Portugal, Espanha e Itdia

Aoy &peve oquiblabu) LRI SEENA PUINE W, BIREGL 8] S U

A A LR w0

RN O LD, R Juf anp & oo nuda s EeiUEwng, oy

e Lo R w4 AP

Jgradiser e mietasd ip osogBatio (g, |ahutey SR SRR CRUPEET P a0 CF-0 ek -1 Ry el
bt LT i P aatai

(R g [ Bl W i, (R o ekl DT SEIGE S0 0E [-B DA § FUjERQaERD B cdag jap eday
LCE ST amiisl gl jop faing

GrfarEi el | el e Bype e Sy U aEad uR i Lda ninl- OppEuoy

wupldiary 7§ 8L L T T e T ]

AU BT w0 OlvaE IO T

m WL } 41 FiFLr _.H-.l i B

el A i R DL E B i B

e i (R e pEE S e ST
T n crpeg il mIEs E QUSRS PUHEUTE
TAANIRE O U BRI Ry R D

U Sepas SRPTIALTS CEUTUESN] TEER IR O

JOLpU|E aad opaapag, T MR @
fau4 pp ouwsaansd D wop, oUAIDD

rerggR ol Bl

CES N P L P TT T W E T TT IPE PR IR ST T
aaul ey sl W) T g 8 (R
dmg CERIEG BpEp Oippn gl GgbE R

g T i et AT e e e P spurepar sl |
_H_.ﬂ_iu_ﬂi 115 .n_u—u.ﬂﬂ_

[ L LSt ._u._.-._ﬂ_..n—__uﬂ EGR), IR a)

7- Huﬁz_ NG BIVININGITYS

T skttt [ Lo e | ¥ DENTWFILEWINY | HRLMHG N | _u-u._.__.u woah | .:u-hu._._“t_u:. | Ems

IR0 FE TElsos M | WaEvls wHD _ vl | DMDIEISEID B LLVNETe
dpecanird miegy | urtay | groadaeg e Sl VTLLCs Felh | olvoulen | velDeavlse | 150 nr._ MFinN BT BLan

weensl BT @ meemll e __ﬂ_ _.| 0 - -]u_i.ﬂ_ﬂu

33. Paginainicial do sitio do desportivo italiano «Calciomer cato»

a3 Lob s L R Eo I e

140



Imprensa desportiva: uma andlise comparativa entre Portugal, Espanha e Itdia

Frirpr &) £

A ¥ 4
ONNVOHOLED

LR Ll Y s ]

5 Q

Sk Sidsn0 BB Ol )
sy el & Sunddy o

DU O

ALINNWWOD

PLITH 3 OB T Sa0ud B el THIReE B
SUGANLES BuSg “BeofL un mqliege iy iEddy el
rpcph mgmust celiipung epkp buleodoue 38

HET HEASLEY B SIS jRD aiOu)
HOoE (U] OJE D e uen el ﬂ

vk B3 BILEDERY

B I EDRY, Bl N, T

wrrasuasy spsant wig TN
WSO RSNy N BUSP0H ]
Pt 230 DUETECEU
FEEEAHALTS BN,
oudcall um asd
SjpEpouE ‘SiENTEw BRIy

TVOT1 W3 DIl Qs vV aEm

el & 1 & O

FApHFREA B gep el 8 S0ay

Fhiay HE R Le L iy ] LEesiy LIy ey L s L]

anupied w157 T =TS TV el 1- [ 2 5 T AIEFUOy

aprp
i |

D 1 womiaouvs s vinmso I

AT TRy

[ E R L

JEE )

I ESOOFEND: SIS0 n__.m.n_.._.m. Iy U 2] L2
CPTEUDEY cdop (1 Jad 0JUGSSa) GNE i uod
CUEIOY LN _m_ S 00ED DA of B250USLS
GIEO0y _._m_wn.n [ap _._..Emu._uu_ i

el iy B
NI .E_n_mn____,___ m_._u_ niw:
3 NON. CINOL « QLY E3IN0I0TY2

i TIOFS g s L

oprakEmorErs | sledawsy

mt_mmm_mmw

X u.ﬁg;m

el T s BR| o w
epriy  WSLE.y  sopoery oy S Gesfay
Ty sEdeh i Ay ] F

34. P4ginainicial do sitio do desportivo italiano «Real Sports»

H L] A S

141



	Introdução
	1. Construindo a investigação
	2. Metodologia
	2.1. A opção metodológica
	2.2. Os sujeitos de estudo
	2.3. Técnicas e instrumentos de análise
	2.4. Grelhas de análise comparativa

	3. Imprensa desportiva: o início
	3.1. Proliferação na Europa e difusão mundial
	3.2. O despertar da imprensa desportiva em Portugal

	4. Na Internet
	4.1. Alguns apontamentos históricos
	4.2. Integração da Internet em Portugal

	1. Evolução da Internet em Portugal entre 2000 e 2003
	4.3. Do papel para o digital
	4.3.1. O caso português


	1. Breve abordagem à imprensa de Portugal
	2. Três diários impressos que marcam a actualidade
	2.1. «A Bola», um marco na história do jornalismo desportivo português
	2.2. Um concorrente intitulado «Record»

	2. Média de circulação total entre 2001 e 2006 do jornal «Record»
	2.3. «O Jogo», desportivo do Norte

	3. Média de circulação total entre 2001 e 2006 do jornal «O Jogo»
	3. O suporte on-line de «A Bola», «Record» e «O Jogo»
	3.1. O jornal electrónico de «A Bola»

	4. Audiências na Internet de «A Bola» em Agosto, Setembro e Outubro de 2007
	3.2. «Record.pt»

	5. Audiências na Internet de «Record» em Agosto, Setembro e Outubro de 2007
	3.3. «O Jogo» – último no papel, primeiro no digital

	6. Audiências na Internet de «O Jogo» em Agosto e Setembro de 2007
	4. Diários desportivos exclusivos da Internet
	4.1. «Infordesporto» – informação variada
	4.2. «Maisfutebol» – uma aposta no futebol
	4.3. «Sportugal» – um projecto efémero

	1. Imprensa em Espanha
	2. Jornais diários desportivos impressos
	2.1. «Marca» – o desportivo mais lido em Espanha

	7. Média de circulação total entre 2001 e 2006 do jornal «Marca»
	2.2. Diário «As» – número dois entre os desportivos

	8. Média de circulação total entre 2001 e 2006 do jornal «As»
	2.3. «Sport» – Barcelona em evidência

	9. Média de circulação total entre 2001 e 2006 do jornal «Sport»
	2.4. «Mundo Deportivo» – o mais antigo em Espanha

	10. Média de circulação total entre 2001 e 2006 do jornal «Mundo Deportivo»
	2.5. Diários desportivos regionais
	2.5.1. O Valenciano «Super Deporte»


	11. Média de circulação total entre 2001 e 2006 do jornal «Super Deporte»
	2.5.2. Em Sevilha é o «Estadio Deportivo»

	12. Média de circulação total entre 2001 e 2006 do jornal «Estadio Deportivo»
	2.5.3. «Equipo»: diário desportivo Aragonês

	13. Média de circulação total entre 2003 e 2006 do jornal «Equipo»
	3. O Suporte on-line dos desportivos espanhóis
	3.1. O lado “.com” do «Marca»

	14. Audiências da «Marca» em Agosto, Setembro e Outubro de 2007
	3.2. «As.com» – diversidade multimédia
	3.3. «Sport.es»

	15. Audiências do «Sport» em Agosto, Setembro e Outubro de 2007
	3.4. «Mundo Deportivo» on-line

	4. Diários desportivos exclusivos da Internet
	4.1. «Deporte365.com»
	4.2. «Sportec» – informação polidesportiva

	16. Audiências do «Sportec» em Agosto, Setembro e Outubro de 2007
	1. Introduzindo a imprensa em Itália
	2. Diários desportivos impressos
	2.1. «La Gazzetta dello Sport» – primeiro em Itália
	2.2. «Corriere dello Sport» – fusão para crescer
	2.3. «Tuttosport» – adepto da «Juve»?
	2.4. «Il Romanista» – de Roma para a Roma

	3. Suporte on-line dos desportivos impressos
	3.1. Informação abundante em «La Gazzetta dello Sport»
	3.2. «Corriere dello Sport.it»
	3.3. «Tuttosport» – site de contrastes
	3.4. «Il Romanista» – pouca informação on-line

	4. Diários desportivos exclusivos da Internet
	4.1. O mercado do futebol em «Calciomercato.com»
	4.2. «RealSports.it»

	1. Análise comparativa
	17. Grelha de análise comparativa: publicações identificadas
	18. Grelha de análise comparativa: diários impressos
	19. Grelha de análise comparativa: principais aspectos dos diários impressos
	2. Confrontando os diários impressos
	2.1. Desportivos entre os mais importantes
	2.2. Futebol como principal temática
	2.3. Gerações diferentes
	2.4. Entre dois formatos
	2.5. Desportivos de Portugal custam menos
	2.6. Concentração em grupos

	21. Grelha de análise comparativa: desportivos na Internet (parte 2)
	3. Comparar os da Internet: de origem e como suporte
	3.1. Proliferação na web
	3.2. Semelhantes nos conteúdos, diferentes na apresentação
	3.3. Alguns gratuitos, outros com limitações
	3.4. Grupos empresariais também apostam na Internet

	Conclusões
	Bibliografia
	Anexos

