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Resumo:

O setor da comunicagdo enquadrado numa organizacdo teatral € um sector fulcral na
relacdo entre produtor e rececdo da obra pelo publico. As estratégias de divulgagdo sdo,
portanto, essenciais para o éxito ou ndo de um trabalho artistico. E é nesse campo que surgem
os media. Desde o seu aparecimento, que os Meios de Comunicacgdo trouxeram um leque
diversificado de ferramentas que acabaram por revolucionar a forma como a sociedade e as
industrias culturais veem o mundo e principalmente a forma como vivem nele. E neste
contexto que surge o jornalismo cultural, cuja funcéo é informar a sociedade sobre a realidade
artistica e cultural de determinado pais. Contudo, a l6gica de mercado que a imprensa escrita
vive, obriga a reducdo de espaco e custos o que leva os jornalistas a uma cuidadosa selecédo
dos grupos ou espetaculos a divulgar. Nesta dissertacdo o principal objetivo prende-se em
apurar qual o papel dos media, nomeadamente a imprensa escrita e a internet, na estratégia de
divulgacdo por parte dos grupos de teatro e perceber também qual a relagdo que existe entre
0S grupos e meios de comunicacdo, tendo em conta a percecdo de ambos os lados. A
metodologia deste estudo é composta por analise de contetdo e por entrevistas a jornalistas e
responsaveis pela comunicacdo dos grupos de teatro. A analise conclui que existem
disparidades no tratamento dado pela imprensa escrita entre grupos e concelhos e confirma
que atualmente os new media sdo fundamentais na estratégia de divulgacdo dos grupos de

teatro.

Palavras-Chave: Teatro, Media, Imprensa Escrita, Internet, Lisboa, Vila Franca de Xira,

Estratégias de Divulgacédo



Abstract

The communication sector framed in a theatrical organization is a key sector in the
relationship between producer and reception of the work by the public. Dissemination
strategies are therefore essential for the success or not of an artistic work. And it is in this
field that media arise. Since its emergence, the Media brought a diverse array of tools that
eventually revolutionize the way society and the cultural industries see the world and
especially the way they live it. In this context emerges cultural journalism, whose function is
to inform society about the artistic and cultural reality of a country. However, the market
logic that the press lives requires the space reduction and cost which leads journalists to a
careful selection of groups or spectacles to disclose. In this thesis the main objective concerns
in determining the role of the media, particularly the print media and the internet in the
dissemination strategy by the theater groups and also understand the relationship between
groups and media, taking into account the perception of both sides. The methodology of this
study consists on content analysis and interviews with journalists and the responsible of
communication in theater groups. The analysis concludes that there are disparities in
treatment by the press and among groups and municipalities currently confirms that the new

media are crucial in the dissemination of theater groups strategy.

Keywords: Theatre, Media, Written Press, Lisbon, Vila Franca de Xira, Dissemination

Strategies



Indice

1] 8 o o 11 [oF [0 J PP 1
Capitulo I - O carater hibrido da cultura e da arte e 0 processo de transmissao de

informacéo (Media € JornaliSmO)..........c.oiiriiiiii i

1.1 — O Carater Hibrido da Cultura e da Arte............oooiiiiiiiiiiii e, 3
1.2 — Teatro Figura ex-libris das ArteS. .......c.orieiii e, 5
1.1 - OsMedia € 0 JornaliSImO. ... oovviinnett it N 5
1.4 — A Noticia em JOrnaliSmoO. ........oouiiiiiii i 9
1.5 — A proximidade do jornalismo regional................ccooiiiiiiiiiiiiiii 10

Capitulo 1I- A dupla funcdo do Jornalismo Cultural - A Realidade

POTTUQUESAL. . ettt ettt e e

2.1 — A fungdo do jornalismo cultural........ ... 12
2.2 — A realidade POrtUGUESA. ... ..iuutini ittt e 16
Capitulo HT = Trabalno EMPIrico........c.ooiiii e 22
3.1 = MEtOUOIOGIA. ..ot 22
3.2 — ReSUIAAOS. ..t e 26
0] T 11157 o 43
OIS, . . 47
Bibliografia. ... ..., 48



Indice de Quadros

Quadro 2.1 - Presenca/Frequéncia de Critica Cultural nos Diérios Portugueses .................. 20
Quadro 3.2.1 - As estratégias de divulgacdo das atividades dos grupos de teatro................ 26

indice de Graficos

Graéfico 2.1 — Numero de artigos publicados no ipsilon, segundo a area artistica..................17
Graéfico 2.2 — Chamadas de Capa no Ipsilon, segundo a area artistica ............................ 19
Gréfico 2.3 — Localizagdo geograficas dos artigos de teatro...............coeveevininiininiinnnnn, 21
Gréfico 3.2.1 — Divulgacdo do Teatro por Jornal..............cooeiiiiiiiiiiiiiiieeeee, 29
Gréfico 3.2.2 — Ntmero de Publicagdes por jornal segundo o concelho.......................... 30
Gréfico 3.2.3 — NUmero de Publicacdes tendo em conta o jornal e o grupo de teatro........... 31
Gréfico 3.2.4 — Classificacdo dos artigos dos jornais (Agenda ou Noticia (dimensao))........ 32
Gréfico 3.2.5 — Dimensdo da Noticia por Jornal.................ooiiiiiiiiiiiiiii e, 32
Gréafico 3.2.6 — Dimensao da NOtiCia PO GIUPO.......vuuririt ettt e e 34
Glossario

C.M — Correio da Manha

D.N — Diério de Noticias

E. Ori — Expresso do Oriente

ERC - Entidade Reguladora para a Comunicacdo Social
O.M — Semanério O Mirante

OberCom — Observatoério da Comunicacao

Vi



Introducéo

O jornalismo, e nomeadamente o jornalismo cultural, vive, nos tempos atuais, uma nova
realidade e é confrontado por diversos paradigmas. Claro que o jornalismo cultural, tal como
a cultura, € um conceito complexo e em constante mutacdo, sendo a sua explicacdo dificil.
Um dos maiores paradigmas € a perda do carater reflexivo (jornalismo critico, de debate de
ideias e da busca de novas vertentes artisticas) em detrimento do jornalismo mais
sensacionalista, cuja funcdo é a venda réapida do produto. E dentro desta logica de mercado
que surge a ideia que para se sair no jornal é preciso ser-se alguém muito conhecido ou fazer
algo diferente e elaborado. Outro paradigma é o aparecimento da internet, que provocou a
partilha inesgotavel de informacéo (cultural) através de um simples clique no rato do
computador. Este paradigma apresenta-se atualmente como uma das maiores dificuldades
para os jornalistas, uma vez que as fontes deixam de ser particulares e passam a ser de
«todos» para «todos». As industrias criativas (grupos de teatro, em particular) perceberam as
vantagens da internet e passaram a usa-la como mecanismo na estratégia de divulgacao das

suas atividades.

A presente dissertacdo que decorre do Mestrado em Comunicagdo, Cultura e
Tecnologias da Informagéo, tem como pergunta de partida “Qual o papel dos media (imprensa
escrita e Internet) na estratégia de divulgacao dos grupos de teatro do concelho de Lisboa e de
Vila Franca de Xira?” e tem como objetivos perceber como ¢ feito o processo de mediagdo
entre 0s grupos de teatro e 0s media, apurar os critérios/valores para que uma atividade de um
grupo de teatro seja noticia (e perceber os critérios que diferenciam o tamanho da noticia),
averiguar se existem diferencas entre os media de massa e os media regionais na divulgacédo
das atividades dos grupos de teatro amadores e profissionais de ambos os concelhos e por fim
perceber como sdo aproveitados os new media pelos grupos de teatro para a divulgacgéo das
atividades.

A metodologia abordada divide-se em de duas fases. Como primeira fase a escolha
incidiu para o método de andlise de conteudo (qualitativo), onde se elaborou uma grelha sobre
a oferta de atividades dos grupos de teatro e a mediagdo por parte da imprensa escrita nacional
e regional. Esta grelha foi ainda composta tendo em conta os dados fornecidos por cinco
grupos de teatro (dois amadores e dois profissionais), de dois concelhos (Lisboa e Vila Franca
de Xira), durante um periodo de cinco anos, tentando perceber se saiu alguma referéncia aos

grupos em 5 jornais (trés de cariz nacional e dois regionais), tendo por base a data de estreia



dos espetéculos. A segunda fase foi a elaboragdo de entrevistas semidiretivas a jornalistas da
imprensa escrita nacional e regional, bem como a responsaveis pela comunicag¢do dos grupos

em analise.

Esta dissertacdo de mestrado pretende dar um contributo ao campo do jornalismo,
principalmente ao jornalismo cultural, em primeiro lugar porque os estudos sobre a relacdo
entre o teatro e o jornalismo cultural sdo muito poucos em Portugal. Em segundo é importante
perceber quais as estratégias que os grupos utilizam para a divulgacdo das atividades e
perceber o papel dos media nessa estratégia. Em terceiro perceber a relacdo que existe entre a
diferenca do tipo de grupos (amador ou profissional) com a diferenca entre tipos de imprensa
escrita (regional e nacional). E por ultimo, complementar os estudos realizados sobre a

evolugéo e as transformac6es do jornalismo.



Capitulo I - O carater hibrido da cultura e da arte e o processo de transmissdao de

informacéao (Media e Jornalismo).
1.1 — O Caréater Hibrido da Cultura e da Arte

A cultura compreende os valores de um determinado grupo de individuos, as normas
que os regem, bem como os bem materiais que criam. Muitas vezes quando pensamos no
termo cultura, remetemos (automaticamente) a algo equivalente “as coisas mais elevadas do
espirito” (Giddens, 2004), tais como, a arte, a literatura, a pintura, o teatro e a masica. Porém
na perspetiva socioldgica, o termo cultura direciona-se aos modos de vida dos membros da
sociedade e dos grupos desta. Incluindo também ocupag6es dos tempos livres, a forma como

os individuos se vestem, a vida familiar, entre outros aspetos.

Apesar de o0 conceito “cultura” poder ser diferenciado conceptualmente do termo
sociedade, existem ligagfes muito estreitas entre ambas, pois uma sociedade € um sistema de
inter-relacbes que conectam os individuos em conjunto, e por outro lado, nenhuma cultura
pode “sobreviver” sem uma sociedade. Mas de igual modo, nenhuma sociedade existiria sem
a cultura, pois sem ela ndo seriamos “humanos”, no sentido comum da palavra.

As ciéncias humanas, com efeito, dirigem-se ao homem na medida em que ele vive, em que ele

fala, em que ele produz. E como ser vivo que ele cresce, que tem funcgdes e necessidades (...)

(Foucault, 1991: 387,388).

Nesta perspetiva podemos afirmar que, a sociologia vé a cultura como producdo e
reproducdo humana (habitos, valores e crencgas). Contudo € necessario estar atento a relacéo
entre 0os procedimentos culturais e 0s contextos em que sdo produzidos, pois existem
variagBes como formas de familia, modos de habitar e vestir e sdo resultado da sua historia

(condi¢Bes materiais da sua existéncia).

Tendo em conta agora, a abordagem de Franco Crespi (1997), o autor refere trés
vertentes sobre as principais tendéncias tedricas para tratar a questdo do relacionamento entre
as expressdes culturais e as estruturas sociais. A primeira define a cultura como elemento
autonomo de “orientacdo sobre os valores e normas sociais”; a segunda vertente enfatiza o
carater “estrutural e a dinamica das interacGes sociais e formas culturais™; e a ultima vé a
cultura como os saberes e fazeres humanos defronte situacGes sociais concretas. Apesar de

serem trés vertentes distintas pois privilegiam uma preponderancia das estruturas sobre o agir



individual ou por um lado remete o social como produto da a¢do do individuo. Contudo

destaca principalmente a tendéncia contemporanea em considerar aspetos de ambas.

O conceito de identidade tem mostrado, ao longo das analises tedricas e da pesquisa
empirica, que as identidades culturais sdo sempre socialmente construidas, dai serem

mutaveis.

Segundo Souza, a identidade cultural é observada:

Como uma forma de identidade coletiva caracteristica de um grupo social que partilha as
mesmas atitudes e, estd apoiada num passado com um ideal coletivo projetado. Ela se fixa como
uma construgdo social estabelecida e faz os individuos se sentirem mais proximos e

semelhantes.

Cultura, como ja foi referido, estd associada a “modos de vida”, identidades que sdo
ativadas nos discursos e nas praticas do dia-a-dia, que sao insignias de uma sociedade. Assim
sendo, e como afirma Rex (1996), a cultura nacional ndo estd a “graga” da modernizagdo. A
dimensdo cultura sendo fundamento da identidade nacional é devedora da concecdo
weberiana. Para Weber (1995: Capitulo 1V), estas comunidades sdo delimitadas geralmente
pela raca, a religido, a lingua, a memoria, os costumes e a experiéncia politica. Contudo,
Weber refere uma dimensao “subjetiva” da nag¢ao (manifestada na experiéncia e consciéncia

ligadas a solidariedade e a um pathos).

Os sentidos de espaco e tempo encontram-se imensamente alterados, hoje o seu carater

hibrido e segmentado fica mais evidente dado ao “transito” de mensagens e pessoas.

A cultura assume cada vez mais uma centralidade premente na sociedade. As novas
tecnologias da informacdo e da comunicacdo eliminaram as distancias. A facilidade e a
hegemonia dos media, passaram a facilitar e a suportar os circuitos globais de trocas de
informac&o, conhecimento, producio de mercadorias de bens e ideias. E nesse cenério global

e virtual, que acabamos por assistir a revolugdes culturais.

No presente caso, o foco sera dado a componente da arte. Segundo Tota, a sociologia da arte
define-se:
Como o estudo dos processos de produgdo — no duplo aspeto de andlise dos textos produzidos e
dos contextos sociais que influenciam essa producdo — e como estudo dos processos de
consumo da arte, também neste caso centrando a atencdo quer nas verdadeiras atividades de

rececdo quer na influéncia dos contextos em que tém lugar. (Tota, 2000)



Assim sendo, a existéncia da obra esta relacionada por um lado ao trabalho do artista e
por outro pela percecdo da mesma pelo publico. A apropriacdo e compreensdo da acecdo da
obra adquiriu uma importancia fulcral, originando as teorias da rececdo que abordam os

processos de rececao na dimenséo literaria, cultural e artistica.

1.2 — Teatro figura “ex-Libris” das artes

Segundo o Relatdrio do Parlamento Europeu de 2009 (apud. Morais 2009:7), o teatro,
no leque das artes do espetaculo é a figura ex-libris e considerada a mais europeia.

O sector do marketing e da comunicagdo enquadrado numa estrutura de producdo
artistica € um sector importante na relacao producéo rececdo da obra. Becker define arte como
uma producdo coletiva, numa nocdo de rede, onde se relacionam diversos agentes,
contribuindo para reposicionar os artistas e suas obras nos contextos sociais. Segundo
Bourdieu, a nogdo de campo artistico difere da nogdo de art world de Becker (1982:25), pois
centra-se na estrutura de posicdes objetivas e relacbes de poder que ligam o conjunto de
agentes.

O marketing Cultural e das artes é ainda recente, surgindo apenas na década de 60 do
século XX, tendo como funcdo a intermediagcdo entre a criacdo e artista e a audiéncia.
Segundo Colbert (2000, apud. Morais, 2009:11) "baseia-se na capacidade da organizagdo para
perceber que parte do mercado tem maior probabilidade de demonstrar interesse pelo
produto...".

E importante referir que a promog&o é uma variavel de extrema importancia, pois tém
como funcdo comunicar uma mensagem ao consumidor. Segundo Mokwa (apud. Morais,
Isabel (2009:12)), a promocgédo centra-se em trés pilares essenciais: a informacdo essencial
apresentada ao consumidor (horéario, local, preco); a persuasdo ao convencer 0s consumidores
a comprar o produto. As ferramentas utilizadas sdo principalmente a publicidade, o contacto
direto, relagdes publicas e promocéo de vendas.

1.3 — Os Media e o0 Jornalismo
A definicdo sobre o jornalismo € algo complexo e multifacetado, pois é resultado de
diversas pressoes e intervencdes, sendo necessario ter em conta diversas teorias. Pode-se

definir de forma “simples”, 0 jornalismo como sendo "um processo de transmissdo de



informagdo através dos media...”.

Por outras palavras, trata-se de uma ramificacdo do
conceito de comunicagdo, onde o objetivo é transmitir informacéo. Segundo Schudson (2003),
0 jornalismo trata-se de um:
negadcio ou préatica de producdo e disseminacdo de informacdes sobre assuntos contemporaneos
de interesse publico geral e importancia... normalmente apresentado como verdadeiro e sincero

para um publico disperso e anénimo, de modo a incluir publicamente o publico em um discurso

tido como importante pablico (2003:11)

O jornalismo apoia-se na mudanca de um acontecimento e tem como proposito
informar, formar e/ou divertir. Trata-se de uma mediagdo, mas também é um processo de
socializagdo. Trabalha, segundo Wolf (1987): "como aparelho de producéo e reproducdo da
ideologia dominante, como construtor da realidade, através do discurso produzido". E
caracterizado pela producdo massiva e difusdo de mensagens para um grande publico. Esta
producdo, claro esta, é destinada estrategicamente. E a sua eficacia estd diretamente
relacionada com as condic¢des de producéo, circulagdo e reconhecimento. Reconhecimento
que é essencial para a construcdo de uma relacdo entre o jornalismo (jornalistas) e a
sociedade. Ou seja, a producdo de informacdo pode ser caracterizada da seguinte forma:

acontecimento> jornalista> informac&o> publico.

Iniciando com uma breve contextualizacdo historica, podemos afirmar que o Jornalismo
teve a sua grande expansdo apos as revolucdes liberais, mais exatamente, no século XIX. Mas
existem relatos anteriores, que ddo a entender que, de certa forma, ja se fazia jornalismo. No
fim do século XVI na Alemanha e na Inglaterra, iniciaram-se as primeiras publicacdes,
embora irregulares, que se dedicavam a comunicar acontecimentos recentes a comunidade.
Mas se formos um pouco mais atras, podemos considerar que ja existia a noticia muito antes
do aparecimento da imprensa (por via oral, que remete para a primeira forma de jornalismo
spoken news, a segunda fase, da-se na Roma antiga, com o aparecimento de manuscritos em
varios suportes written news e a terceira com o aparecimento do jornal e do sistema de
impressdo printed news).

Mas o conceito de jornalismo, tal como o conhecemos atualmente, remota ao século
XIX ("caracterizado™" pela industrializacdo da cultura e da informagdo), onde aconteceu a
grande expansdo do primeiro "mass media" (imprensa) e como consequéncia, 0
desenvolvimento dos jornais, a massificacdo das tiragens, a comercializacdo da imprensa

(lucro) e a eminéncia de um novo grupo social — jornalistas “Durante o século XIX, sobretudo

! Lopes, Paula Cristina “Jornalismo e linguagem jornalistica: Revisdo concetual de base bibliografica” pp. 1



com a cria¢do de um novo jornalismo... 0s jornais sdo encarados como um negocio que pode
render lucros, apontando como objetivo fundamental o aumento das tiragens” (Traquina
2004:20).

Este desenvolvimento esta ligado a diversos fatores, desde sociais (como por exemplo:
éxodo rural e escolarizacdo), econdémicos (novos modelos de financiamento),
tecnoldgicos/industriais (desenvolvimento dos correios e da producdo em série) e politicos
(surgimento de regimes democraticos, uma vez que tem como principio central a liberdade).

Ainda tendo como base Traquina, o jornalismo e a politica tém uma associacao
reciproca, visto que a liberdade é o principio central.

A imprensa comega a ser vista e utilizada como um recurso de manifestagéo da opiniéo
publica, bem como, de denuncia do poder, por sua vez, o jornalismo passa a ser reconhecido
pela sua objetividade e independéncia. Comeca-se a dar valor a informacdo em detrimento da
opinido. Assim a imprensa comeca a ser considerada uma forma de poder. Surgem novas
formas jornalisticas, como a reportagem e a entrevista, bem como o jornalismo
sensacionalista e o jornalismo popular. Comeca também a existir maior investimento por
parte das empresas de comunicacgdo social, tornando-se maiores, dividindo tarefas de trabalho
e apostam na profissionalizacdo. No fim do século XIX, comeca-se a dar maior importancia
as questdes éticas e deontoldgicas.

Ja no século XX, constitui-se fundamentalmente como uma profissdo e os jornalistas
empenham-se em afirmar-se como grupo profissional, focando a sua atencdo em dois
modelos: 0 modelo intelectual (elucidando a opinido publica através da sua posicdo) e o
modelo especialista (competéncias técnicas reconhecidas).

E igualmente importante referir que ainda no século XX, mais exatamente nos anos
vinte, o jornalismo ganha um novo "aliado™: a televisdo. Com o aparecimento da Televisao, e
sua massificacdo a partir dos anos cingquenta, o jornalismo ganha mais poder o que originou
mudangas nos planos politicos, econdmicos, tecnoldgicos e culturais. Devido as suas
caracteristicas (informacdo por meio de sons, imagens e escrita), tornou-se ao longo dos anos
0s “mass media” de maior relevo e uma forma do jornalismo e dos jornalistas chegarem a um
publico mais vasto (por exemplo, os analfabetos).

Ja na segunda metade do século XX, surge uma nova corrente, designada como o "Novo
Jornalismo™. Esta corrente tentava ultrapassar a clivagem jornalismo/literatura, assumindo-se

como jornalismo de autor.



Os anos 90 séo caracterizados pelo aparecimento da internet. Contudo, a adogdo das
tecnologias de informacdo e comunicacdo por parte do jornalismo tem levantado inimeras
discussdes, tanto de ordem técnica como ética.

Segundo diversos investigadores, entre eles, Wolton (2000), as tecnologias de
informacdo e comunicagdo trouxeram aos jornalistas e ao jornalismo diversos beneficios,
entre entres a qualidade e flexibilidade no processamento da informagdo. Em contrapartida,
consideram que a imprensa continua igual, ndo acreditando que essas mudancas possam
alterar os principios anteriormente consagrados. Segundo Del Bianco (2004:2), apesar do
argumento ser valido é necessario ponderar e ter em conta a "...esséncia da natureza das
tecnologias de informacdo de hoje, especialmente a internet..." pois considera que esta é
diferente das do passado e que tal diferenca pode alterar os valores e conceitos.

De certo modo, inimeros investigadores, acabam por fazer uma comparacéo entre a
revolucdo tecnoldgica e a revolucao industrial, pois acreditam que tal como aconteceu na era
industrial, a revolucdo tecnolégica que assistimos, muda a "experiéncia do mundo".

Assim, segundo Castells (2001), a internet tornou-se ao longo do tempo, num espaco
cultural, mas acima de tudo num espaco social. Pois estabelece a base "material™ da vida e de
diversas formas de relacdo, entre elas a informacéo e a comunicacao

Se a tecnologia da informacdo é o equivalente histérico do que foi a eletricidade na era

industrial, em nossa era poderiamos comparar a Internet com a rede elétrica e 0 motor elétrico,

dado sua capacidade para distribuir o poder da informacao por todos os &mbitos da atividade
humana. Castells (2001:15).

Continuando a ter em conta Castells (apud. Alves, 2006:3), este acredita que a Internet
tem como base, valores como a liberdade de expressao, individual, de pensamento, de
comunicacdo horizonte entre utilizadores, visto que, a cultura da internet é uma juncéo de
quatro "camadas superpostas... cultura tecnomeritocratica, a cultura hacker, a cultura
comunitaria virtual e a cultura empreendedora".

E na interacdo quotidiana com a Internet que os jornalistas aprendem a manejar 0s seus
recursos de forma a conseguir informacdo. E nesse convivio com a atual realidade, que os
jornalistas percebem os valores que conduzem a escolha fundamentada dos acontecimentos.

No contexto atual, onde a internet apresenta uma nova realidade, tem tido repercussoes
a diferentes niveis, visto que: “acelerou o processo que vem retirando aos jornalistas, se assim
se pode dizer, o monopolio da difusédo de informacdo sobre a atualidade no espago publico”

(Fidalgo e Oliveira 2005:4), apesar disso, “as fontes primarias” de informagdo passaram a ter



meios de contactar diretamente os cidaddos com muito mais facilidade, acabando por criar
novas exigéncias profissionais aos jornalistas e ao proprio jornalismo.

Defronte desta realidade, pode-se dizer que os aspetos principais do jornalismo estdo a
conquistar novas referéncias, tendo em conta o0s principios culturais da sociedade de

informac&o, onde as redes informaticas sdo utensilios de comunicacao.

2.2 — A Noticia em Jornalismo

A noticia € um género jornalistico essencial e béasico de qualquer publicacdo
informativa. E a narrativa de um facto e/ou acontecimento atual, interessante e veridico.

Tendo em conta Traquina (2001), as noticias sdo uma consequéncia de um "processo de
producdo definido como a percecéo, a selecdo e a transformacdo de uma matéria-prima... num
produto” (2001:94). A composicdo deste género de publicacdo é: Titulo -Lead- e corpo da
noticia.

O Lead ou Titulo diz respeito ao primeiro paragrafo, onde faz uma pequena sintese da
noticia (com a principal informacdo) e responde a seis questdes: o qué? (acdo); quem?
(protagonistas); quando? (referéncia temporal) onde? (referéncia espacial): como?; porqué?
(motivo). O titulo é o elemento de abertura de um artigo.

Tal como o titulo, o corpo da noticia também obedece a certas diretrizes de construgédo
como: a utilizacdo de uma linguagem simples (de forma a que atinja uma maior "audiéncia”,
principalmente quando se trata de empresas de comunicacdo social pouco elitistas); ter uma
escrita que siga uma ordem direta e clara; dar preferéncia a verbos na voz ativa (retirando
sempre que possivel, verbos auxiliares); Usar apenas quando necessario adjetivos (evitando
assim o uso abusivo); As siglas devem ser explicadas, desde que sejam pouco conhecidas.

Apesar de ser necessario seguir ou ter em conta algumas diretrizes quando se escreve
um artigo, alguns autores (nomeadamente Crato 1986) recusam uma estandardizacdo em
relacdo a este estilo jornalistico, pois consideram que ndo ha um género uniforme, pois dentro
de cada estilo ha uma "abertura" suficiente para que o autor possa "carimbar” a sua
personalidade no seu proprio género. Assim sendo, o jornalista deve proporcionar ao leitor,
uma leitura da mensagem rapida, clara e eficaz.

E importante enquanto jornalista, diferenciar o que é importante do que é comum.
Assim sendo, e tendo como referéncia a obra de Bond (1959) "Introducdo ao Jornalismo”,
existem doze situagGes que criam impacto e consequentemente interesse, que o autor designa

por “valores jornalisticos” séo eles a proeminéncia; a raridade; o interesse nacional; o
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interesse econdmico e pessoal; a catastrofe; a injustica; o interesse universal; o drama;
dinheiro (em grande quantidade); descobertas e invencGes; crimes e violéncia.

Apesar do publico ser o principal “alvo” da escrita dos jornalistas, muitas vezes devido
as pressdes, condicionamentos e pressas, estes acabam por “esquecer” quem vai ler, exceto,
quem esta diretamente relacionado (patrdes, jornalistas, potenciais anunciantes) e segundo
Neveu (2005), o leitor surge como o autor ausente das interagdes do jornalismo. Contudo a
"obrigacdo™ para com o publico é e deve ser essencial.

Em suma, a narrativa jornalistica, tem por base valores como a veracidade, a
simplicidade e a clareza. Outra das conclusdes relativamente a escrita de uma noticia é que
esta estd sujeita a algumas diretrizes essenciais para que o artigo consiga ser facil de
compreender a qualquer cidaddo. Contudo, podemos compreender que nem sempre 0S
jornalistas acabam por escrever -mesmo que inconscientemente, por motivos de pressa ou por
qualquer outra circunstancia-, para a entidade principal (os cidaddos). Muitas vezes 0s
jornalistas veem-se "obrigados" a escrever para uma entidade especial que ndo o publico. E
este foi um dos principais fatores que conduziu a perda de “confianca dos cidaddos na
imprensa” e veio complicar a defesa do interesse publico no seio das empresas por parte dos
responsaveis editoriais” (Kovach, 2004:82-83).

Apos verificarmos as caracteristicas principais do jornalismo de massa, bem como a
evolucdo historica dos mesmos e a nocao de noticia, vamos abordar as particularidades da

imprensa regional.
1.5 — A proximidade do jornalismo regional

O jornalismo regional segue a maioria das caracteristicas anteriormente abordadas sobre
o jornalismo. Contudo, existem algumas particularidades que fazem dele, em alguns casos, a

Unica fonte de informacdo que € lida numa comunidade (principalmente nas mais isoladas).

Segundo Ribeiro, a imprensa regional desempenha uma funcdo diferente na medida em
que “relata acontecimentos ocorridos «a porta de casa» dos quais nenhum outro 6rgao
fala”(2010:5). E essa caracteristica de proximidade com a comunidade, que faz do jornalismo
regional um caso particular.

a imprensa regional desempenha um papel notavel de reforco de um conceito rico de cidadania.

Cultiva a proximidade, é datil para quem a lé, estimula ou, pelo menos, conserva, lagos

identitarios, culturais e historicos da maior importancia. Acarinha o particular, numa altura em

que s6 se prega o global. Cultiva a lingua portuguesa, num plano cada vez mais raro na

imprensa em geral (apud. Ribeiro 2010: 18).
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Para muitos autores, a imprensa regional é a voz do leitor, pois “encontra a partilha das
suas preocupacdes mais imediatas e que ele proprio ganha voz” (Martins 2008:7). Para além
disso, o leitor é informado do que se passa ao seu redor, quer seja através de entrevistas aos

agentes politicos, aos membros desportivos e culturais.

Apesar de ser considerado uma mais-valia para a comunidade que abrange, o jornalismo
regional apresenta algumas fragilidades. Em primeiro lugar, sdo organizagdes ‘“‘semi-
amadoras”: “De entre os que desempenham fungdes editoriais, 44,4% declaram possuir
carteira profissional de jornalista, 30,1% titulo de equiparado e 2% titulo de colaborador
regional; 9,5% dos inquiridos ndo possuem quaisquer titulos habilitadores para o desempenho
da profissdo de jornalista” (Ribeiro 2010:34), em segundo tem uma ligacéo forte a elite local,
em terceiro a pequena area de trabalho leva a uma baixa tiragem, Outra fragilidade do
jornalismo regional é a auséncia de poder econémico, de uma boa gestdo empresarial e de
estratégias de marketing de forma a fidelizar o publico, “os anunciantes mais importantes para
a maioria das publicacdes sdo o comércio e empresas locais (57,4%); como segundos
anunciantes mais importantes os 6rgaos e servicos da autarquia (23,4%); e na terceira posicao
surgem as industrias locais (15,6%)” (Ribeiro 2010:34-35). Tudo isso origina um nivel baixo
de qualidade (Ribeiro 2010:25)

Segundo os dados disponibilizados pela ERC?, as areas metropolitanas de Lisboa e do
Porto, sdo as que apresentam um baixo indice de leitura dos jornais regionais. Essa baixa
penetracdo, pode ser explicada devido a forte concorréncia da imprensa nacional (onde a
maior parte das noticias estdo relacionadas com esses dois distritos). Em termos estatisticos, a
circulacdo da imprensa de massas em Lisboa, corresponde em média a 50% e ja a leitura dos

jornais regionais ndo passa dos 35%.

Porém, apesar das fragilidades apresentadas, € indiscutivel a potencialidade do
jornalismo regional, muito devido ao surgimento da internet que lhe concedeu capacidade

para resistir.

? Dados retirados do estudo de Ribeiro (2010:31)
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Capitulo 11 - A dupla fun¢do do Jornalismo Cultural — A Realidade Portuguesa
2.1 — A funcéo do Jornalismo Cultural

Como foi referido no ponto anterior o jornalismo enfrenta inimeros desafios nesta nova
fase de globalizacdo e o jornalismo cultural, mais do que qualquer outra dimensdo do
jornalismo, tem que se adaptar as novidades. Mas afinal o que é o jornalismo cultural?

N&o existe uma Unica definicdo consensual do que é o jornalismo cultural, em parte
porque o conceito de cultura remete para diversas discussées cientificas®. Tendo por base a
definicdo de Rivera (1995:19) é uma é&rea do jornalismo complexa e diversificada pois
expressa-se em diversas dimensdes do campo artistico, como:

(...) belas artes, belas-letras, correntes de pensamento, ciéncias sociais e humanas, a chamada

cultura popular e muitos outros aspetos que tém a ver com producéo, circulagdo e consumo de

bens simbdlicos, sem importar a sua origem e o seu destino” e que deve traduzir de forma

concreta as “problematicas globais de uma época” e que “interprete dinamicamente a

criatividade potencial do homem e da sociedade.

Para Teixeira Coelho, o jornalismo cultural tem que ter a sua propria linguagem, capaz
de transpor fronteiras, pois “tem que dialogar com valores novos vigentes” de forma a ser um

lugar de “inovagao para quem pensa por si” (2007:24-25).

O jornalismo cultural tem uma dupla funcdo: a de difusdo, segundo Pastoriza
(2006:11), é filtrar toda a informacdo da area cultural, trabalhd-la de forma homogénea e
divulga-la para que chegue aos consumidores de outros géneros de noticias e a de reflexdo ou
criativa que “explora campos estéticos e ideologicos inéditos ou ja existentes™ garantindo que
a informacdo que chega ao consumidor faga com que as “pessoas pensem” (Cunha 2002).

A avaliagdo das producdes estéticas, segundo Pereira (2007:5), restringe-se a trés
formas: a primeira esta relacionada com “a critica das obras de arte”, tendo em conta as regras
dominantes (canone) de forma a limitar as expressdes artisticas ocidentais, a segunda € a
“apresentagdo das obras de arte de forma referencial” sem o carater analitico e a terceira “a
vinculagdo do gosto estético a logica do consumo”.

Apesar de ndo se saber ao certo sobre o inicio do jornalismo cultural, é aceite a ideia de

gue os primeiros artigos deste género jornalistico foram publicados em Inglaterra no século

3 Ver conceito cultural Capitulo 1.1- O Carater hibrido da Cultura e das Artes
* Rivera (1995:16)
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XVII (Barradas 2010:11). E no Iluminismo, que surgem artigos com uma nova linhagem que
criavam discussdo sobre as questdes politicas e culturais e nascem ai dois novos géneros
jornalisticos a cronica e a critica. E nessa fase que os jornais de todo o mundo comecam a dar
destaque ao jornalismo cultural. Com as revolugcGes industriais e com todas as mudancas
sociais, politicas, tecnoldgicas e laborais no final do seculo XIX, o jornalismo cultural sofre
alteracbes na sua abordagem, muito devido ao desejo de ascensdo social por parte da
burguesia.

As transformac6es vividas no final do século XIX trouxeram novas formas de potenciar
a cultura. O aparecimento do radio, cinema, fotografia e da televisdo alteraram
significativamente os contetdos jornalisticos (culturais). Com o aparecimento das industriais
culturais, os leitores deixam de apreciar e passam a consumir 0s objetos culturais e a
modernizacdo do estado de vida e do modo de agir das pessoas levou a massificacdo da
cultura. Tais alteracdes levaram a que o jornalismo se adaptasse a nova realidade. Segundo
Siqueira (2007), “o jornalismo é resultado da indUstria cultural” (apud. Barradas 2010:11).

Mais recentemente, o jornalismo adaptou-se ao mercado econdmico. Essa adaptacdo
levou a reducdo do espacgo dedicado a critica e o jornalismo cultural passa a ser funcdo dos
jornalistas, em vez de intelectuais e especialistas de arte como era feito anteriormente
(Pastoriza, 2006). Segundo Alzamora (2008), é nessa fase que surgem novos estilos
jornalisticos, como a entrevista, a reportagem, o perfil, as resenhas e 0s ensaios. Ainda tendo
por base 0 mesmo autor, € com o aparecimento da televisdo que o jornalismo cultural perde
uma parte da sua marca reflexiva, pois comeca a ter uma mistura entre entretenimento e
informacdo, acabando por padronizar o género de textos e a abordagem das tematicas. S
mais tarde, quando surgiram os suplementos dos jornais diarios, € que volta a surgir artigos de
caréter reflexivo.

Nos tempos atuais, em que o jornalismo segue a ldgica de mercado que originou a
diminuicdo da estrutura fisica e do nimero de efetivos, os artigos de cariz cultural passaram,
na grande maioria, por seguir uma linha comercial. Segundo Pereira (2007) “a fabricagdo do
evento é mais importante, do que a sua esséncia” e muitas vezes a entrevista realizada pelos
jornalistas € “pouco explorada”, originando artigos previsiveis.

Contudo ndo foi s0 a adaptacdo a logica de mercado seguido pelos jornais a Unica
responsavel pela perda do carater reflexivo e pouco criativo dos artigos (culturais) dos altimos
anos. A industria cultural compreendeu que podia tirar proveito do jornalismo cultural ao criar
uma boa relagdo com a imprensa. Para tal, comecou a desenvolver as assessorias e 0s

gabinetes de comunicagdo, através do aperfeicoamento da escrita (estilo idéntico ao do
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jornalismo), que levou a um aumento da qualidade dos seus textos e, tornando os produtos
culturais apeteciveis e chamativos. A qualidade dos textos enviados pelos assessores leva a
gue muitos jornalistas, muito devido as questbes anteriormente faladas sobre a logica de
mercado, publiquem os textos recebidos (na maioria das vezes) na integra, deixando o carater
de qualidade e importancia para ultimo, dai muitas vezes vermos nos diferentes jornais
portugueses 0 mesmo artigo.

Esta questdo leva a que, muitas vezes, os jornalistas acabem por publicar noticias que
no fundo ndo sdo noticias, deixando de trabalhar e divulgar assuntos realmente importantes
para o publico. E necessario por isso que o jornalista esteja atento a esta realidade. Claro que
torna o trabalho do jornalista cultural mais dificil, porém é essencial para que cumpra a sua
funcdo de auxiliar o leitor a filtrar os maus dos bons produtos.

Devido a extensa oferta de produtos por parte das industrias culturais, o jornalista tem
que ter em conta ainda mais critérios para que possa executar o seu trabalho. Tendo em conta
Alzamora (2008), os critérios do jornalismo cultural vao de encontro com a tendéncia e
diretrizes do jornalismo® e os critérios editoriais empresas de comunicacdo. Contudo é
importante referir o critério da mediatizacdo dos autores/criadores, segundo Barreto
(2006:66), o jornalismo cultural esta “cada vez mais inserido na sociedade do espetaculo” e é
aqui que entra, mais uma vez, a légica de mercado (artigos de venda rapida, ou segundo a
autora “consumo imediato”) e a “alianga” com as industrias culturais (artistas/autores menos
conhecidos e sem uma boa acessoria de comunicacdo, muito dificilmente conseguem chamar
a aten¢do dos jornalistas, por sua vez, artistas/autores com reconhecimento na “praga” e com
um boa acessoria de comunicacdo acabam por terem o seus trabalhos expostos nas paginas
dos jornais). O facto do jornalismo cultural dar cada vez mais énfase ao mediatismo tem
criado discussdo por parte dos estudiosos, exemplo disso € Wernec, que considera que o0 Unico
prejudicado é o leitor e que 0 mesmo ndo deve “ficar exposto as noticias tendenciosas que
enaltecam esse ou aquele trabalho de forma gratuita. O importante ndo € o artista, mas sim o
leitor” (apud. Lopes 2001:51). Esta questdo leva, mais uma vez, a publicacdo de noticias que
ndo sdo noticias, apenas tém como objetivo “aliciar ao consumo dos proprios produtos”
(Barradas 2010:14).

Sobre o papel do jornalismo na divulgacdo cultural, alguns autores consideram que a
mediacdo jornalistica € um importante mediador entre 0s projetos artistico-culturais e 0s

cidadaos, citando:

> Abordado no ponto 1.4
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(...) o processo de divulgagdo de uma obra de arte € mecanismo obrigatdrio para sua propria
existéncia, a ponto de o processo de criacdo e de producdo prever estratégias de conducdo do
pensamento do artista até o publico, momento em que o produto cultural se transfere de méos
(Segura 2008:6).

E indiscutivel a importancia da fungdo de divulgagio do jornalismo cultural para a sociedade,
segundo Lopes é através deste género jornalistico que
(...) temos conhecimento dos principais eventos de cultura, como lancamentos de livros, de
CDs, de filmes, de pecas de teatro, de apresentacBes circenses, etc. E é também através deste
tipo de jornalismo que recordamos os feitos de nomes grandiosos do ramo cultural (...)
(2010:47).

Como anteriormente foi referido, o jornalismo cultural é uma das dimensfes mais
complexas do jornalismo, muito porque tanto a area geografica a cobrir como as tematicas a
trabalhar sdo bastante vastas e aqui surge mais um problema, quando o préprio jornalismo

cultural tenta categorizar e separar as diversas atividades artisticas

Todas estas caracteristicas, que tém surgido ao longo dos anos no jornalismo cultural (e
em todos os géneros jornalisticos), tornam os artigos simples, pouco analiticos e descartaveis.

Tal como foi abordado no ponto anterior, o aparecimento dos new media, levou a uma
nova adaptacao do jornalismo devido as suas diversas vantagens e desvantagens.

No caso do jornalismo cultural, a internet veio, de certa forma, dificultar a “vida” dos
jornalistas da area. Atualmente qualquer pessoa que tenha acesso a internet consegue
facilmente através de um clique obter informacbes diversas sobre o panorama cultural
nacional e até mesmo internacional. O problema (ou ndo) é que tais fontes de informacéao séo
as mesmas fontes dos jornalistas. Ndo podemos esquecer que as industrias culturais também
aderiam as vantagens do mundo globalizado.

Nos ultimos anos, tém surgido indmeros blogues que desempenham a funcdo de
divulgadores culturais. O surgimento dessas novas ferramentas ¢ uma “faca de dois gumes”
para o jornalismo cultural, por um lado, € uma 6tima fonte de informacéo ... quando criados
por especialistas de determinadas &reas, 0S Seus comentarios, apontamentos e registos
constituem fontes crediveis para o jornalista cultural™®, contudo obriga o jornalista a inovar os

seus conteidos para ndo perder publico.

® Silva, Dora Santos (2009) “A Cultura no Jornalismo Cultural — Contributos para uma Redefinicdo e Ampliacio
do Jornalismo Cultural Portugués, no Contexto das Industrias Culturais e Criativas” pp. 103
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Segundo Silva (apud. Lopes 2010):

(...) A'informagé&o cultural tem hoje novos meios de difusdo, 0 que gera novos conceitos sobre a

forma de informar e, também, sobre o proprio tema... Os blogues, os flogs, os vlogs ¢ os

podcasts divulgam informacéo cultural, expandindo as perspetivas editoriais e linguisticas do
jornalismo cultural....Emergéncia da Internet que possibilitou a redefinicdo de diretrizes
editoriais e a ampliacdo da definicdo de jornalismo cultural, ja que a diversidade de conteludos
culturais presentes em diversos sites, com milhares de visitantes, despertou a atencdo dos

editores para darem algo novo (...) (2010:52).

Todavia, muito do material “exposto” nas plataformas dos new media € de carater
divulgativo, ndo existindo portanto o carater analitico e € nesse ponto que surge 0 novo
desafio do jornalismo cultural, pois pode aproveitar para “encontrar temas excitantes e
revolucionar o modo de escrever sobre eles” (Barradas, 2010:20). No fundo o importante é
que os profissionais da area procurem constantemente diferentes angulos, sem nunca descurar

da qualidade inerente a profisséo do jornalista.

2.2 — A Realidade Portuguesa

Feita esta abordagem ao conceito tedrico do jornalismo cultural e as suas dimensdes e
funcdes é importante ter em conta a realidade portuguesa. Mas sera que existe jornalismo
cultural em Portugal?

Em comparagdo com alguns paises europeus (Espanha e Reino Unido), concluimos que
0 jornalismo cultural ndo desempenha um papel de relevo na imprensa em Portugal (Silva
2009). A grande maioria das publicacdes sai nos suplementos semanais ou mensais dos
grandes jornais portugueses, sendo que nas edi¢fes diarias desses mesmos jornais, a
informacdo que é publicada esta destinada para as Ultimas paginas. Segundo Carmo (2006
apud. Silva, 2009:94), existe uma escassez de informacdo e de dados sobre o jornalismo
cultural em Portugal.

Fazendo uma pequena sintese da evolucao histoérica do jornalismo cultural em Portugal,
podemos dizer que as primeiras referéncias remetem-nos para o século XVIII, com a revista
Gazeta Literaria que tinha cariz cultural. Durante o século XIX e XX surgiram diversas
revistas de cariz cultural, que s&o, nos dias de hoje, “uma importante fonte da historia cultural
e politica de Portugal”(Silva 2009:94).

O século XX em Portugal ficou marcado pelo periodo Salazarista, periodo em que o

jornalismo cultural desempenhou uma tarefa importante no campo politico, através de
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publicagdes que “constituiam veiculos de terttlia, cineclubes e movimentos literarios que
existam a margem da ditadura”(Silva 2009:94). Contudo, s6 ap6s o fim da ditadura é que as
tematicas culturais comecaram a ganhar espaco nos meios de comunicacao social. Também ¢é
nesse periodo que comecam desabrochar as industrias culturais em Portugal, sendo que na
década 80 os media comegam a ter maior interesse por esta se¢do e aparecem alguns jornais e
revistas destinado a cultura.’

Como ja foi referido, em Portugal os principais 6rgdos de comunicagdo social tém
suplementos semanais ou mensais de cariz cultural. O jornal Publico disponibiliza
diariamente o caderno P2 composto por assuntos variados que vdo desde a sociedade, a
cultura, as artes, a grelha televisa e a agenda cultura. Para além do P2, ainda disponibiliza o
suplemento Ipsilon e aos sabados disponibiliza o Fugas. Por sua vez, o Diario de Noticias
disponibiliza diariamente as seccdes de arte e media e os suplementos: IN publicado ao
sébado e o Noticias Magazine ao Domingo. Ja o jornal Correio da Manha dedica grande parte
da sua seccdo aos “Famosos” e a cultura “pop .

Outra realidade da secc¢do de cultura dos maiores jornais portugueses € 0 pouco espaco
dedicado ao teatro. Tendo em conta o estudo de Barradas (2010), podemos observar que o
teatro € uma das poucas areas artisticas exploradas, contudo e comparativamente a masica e

ao cinema apresenta resultados bastante baixos (grafico 2.1).

Gréfico 2.2.1 — Ndmero de artigos publicados no IPSILON, entre 5 de Marco e 4 de
Junho de 2010, segundo a area artistica
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Fonte: Barradas (2010:28)

Musica
63

Como € possivel observar no estudo de Barradas (2010), que incidiu sobre o caso
Publico, dos 165 artigos publicados no suplemento semanal ipsilon (num periodo de 3 meses)
apenas 21 artigos eram referentes ao Teatro, contudo quando comparado com o0s artigos

referentes as exposi¢les, cinema, danca e outros, o numero parece consideravel, o que

" Segundo Silva (2009:94) “Os semanérios Se7e e Blitz sdo os jornais emblematicos dessa altura, no sé porque
acompanhavam a cena artistica portuguesa, como criavam tendéncias e vanguardas...”
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segundo a autora, “acaba por elevar o teatro a um bom patamar” (2010:28). Situacéo oposta é
a representacdo da mdsica, com 63 artigos publicado no mesmo periodo de tempo,
aproximadamente o triplo quando comparado com o teatro. A homogenia do mundo musical,
também ¢é visivel, quando analisado o numero de paginas por area artistica. Num total de 400
paginas, 122 foram dedicadas a masica, em comparagdo com o teatro que teve apenas 37
paginas. Importante referir que, apesar do cinema ter um ndmero inferior de artigos,
comparativamente com o Teatro (observar grafico®), o nimero de paginas dedicadas & Sétima
Aurte é superior (90 paginas).

Dora Santos Silva® confirma a mesma tendéncia, referido que no jornal Piblico, 50% do
espaco dedicado aos artigos cultural era ocupado por artigos relacionados com a industria
musical e a industria cinematografica ocupava 42%. Neste estudo ainda refere o caso do
Diario de Noticias onde ambas as industrias ocupavam valores altos (26% e 42%
correspondentemente) quando comparados com 0s restantes campos artisticos.

Esta realidade ndo é propriamente recente, segundo o estudo de Gadini'® (2002:48-49),
a pesquisa indica que no que refere a “Matéria Principal de arte/cultura e niUmero de paginas
da editoria”, no caso do jornal Publico, a musica foi matéria principal em trés, dias sendo que
cada noticia teve entre 9 a 5 paginas, ja o cinema teve matéria principal durante quatro dias e
teve uma média de 5 paginas cada. Por sua vez o teatro apenas foi matéria principal dois dias
e 0 numero de paginas foi 9 e 7 correspondentemente. No mesmo estudo, surgem dados sobre
o Diario de Noticias, onde verificamos uma situacdo bastante parecida.

No que respeita a primeira capa (ex-libris de qualquer noticia) dos jornais portugueses,
0 estudo de Gadini (2002:49-50), observa que, na maior parte das vezes, a cultura ndo tem
grande destaque (manchete) nem no jornal Publico, nem no Diario de Noticias. As noticias de

cariz cultural acabam por ser referenciadas na capa atraves de “Janelas/selos” e “Chamadas”.

8 Consultar grafico 1 no Anexo A

% Estes dados no periodo 16 de Novembro e 29 de Novembro de 2007; o restante corpus compreendeu
exemplares pontuais entre Novembro de 2007 e Maio de 2008. (Silva 2009:96)

19 Analise realizada com adicBes dos dias 01 a 16 de novembro de 2001.
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Figura 2.2.2 — Chamadas de capa no IPSILON, entre 5 de Marco e 4 de Junho de 2010,
segundo a area artistica
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Fonte: Barradas (2010:31)

Através do grafico 2.2.2, podemos ver que mais uma vez a industria musical e a
industria cinematografica sio as que mais chamadas tém na capa do suplemento ipsilon. A
curiosidade aqui é o teatro que ndo teve nenhuma chamada na capa do suplemento e por sua
vez, tanto as exposicOes e a danca, que tém um namero de artigos/paginas reduzido face ao
teatro, tiveram chamadas de capa.

Podemos concluir que existe um dominio das industrias cinematografica e da
discogréafica nas paginas culturais dos principais jornais portugueses. Contudo é importante
referir que grande parte das noticias publicadas sobre o campo discografico e cinematogréafico
sdo referentes as producBes norte-americanas (Gadini, 2002:4; Silva 2010:98). Segundo a
autora Dora Silva, a explicacdo esta no poder que estas indUstrias possuem

O grande impacto que o cinema e a musica tém no jornalismo cultural tem a ver com a maguina

de marketing que estd por trds destes dois sectores: grandes produtoras cinematogréficas e

discogréficas, que alimentam celebridades, implicam estratégias de comunicagdo e divulgacao

muito eficazes (Silva 2010:98)

Como foi referido anteriormente, para além do carater “divulgativo” do jornalismo
cultural, esse ndo pode cumprir a sua funcdo (por completo), se ndo tiver um carater
analitico/reflexivo. Mas sera que em Portugal, os artigos culturais tém essa componente

analitica?
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Quadro 2.2.1- Presenca/Frequéncia de Critica Cultural nos Diarios Portugueses™

Diario de Noricias Jornal de Noricias Priblico
1 CM., CL. CW -- M
2 -- - - CM. CTV
3 CM. CL - - - -
4 -- CL ™M
5 CM. CL - - [ ap ¥y
6 CL CL - -
s CL -- ™M
8 CL. CW - - CM. CTWV
9 CL - - CL.CTV.CTWV
10 CcL . rais)
11 (S - CcT
12 CL.CT CcL CM. CD.CTV
13 CL - - TV
14 CM. CL - ranv
15 CL. CW - - ChL. CM
le CL - - TV
Total: 22 03 21

Fonte: Gadini, (2002:50-51)

Tendo como suporte o estudo de Gadini (2002), podemos concluir que, a maioria das
criticas feitas sdo referentes ao campo musical (predominante no Publico) e da literatura
(predominante no Diario de Noticias). Em relacdo a Critica de Teatro (CT), podemos afirmar
que no periodo em analise, foi praticamente inexistente (apenas 1 artigo). Ainda sobre a
critica e tendo em conta o0 estudo de Barradas (2010:35)*, podemos observar que a musica
(concertos) continuou a ser o campo artistico que originou artigos (critica) por parte dos
jornalistas. J& o teatro continuou com um ndmero bastante inferior de publicacbes
comparativamente a musica.

Outro ponto importante esta relacionado com a cobertura geogréafica do jornalismo
cultural. Tendo em conta o grafico 2.2.3, chegamos facilmente a conclusdo, que grandes
partes dos artigos sobre teatro, divulgados pelo jornal Publico, sdo referentes a pecas com
presenca em Lisboa e no Porto. Contudo, a Capital apresenta 0 nimero bastante superior (23
artigos) quando comparado com outra cidade. Ainda no mesmo estudo, a autora contabiliza o
destaque “sair” da agenda cultural no P2 Lishoa e Cidades Lishoa'®, mais uma vez, existe
uma supremacia da cidade de Lisboa (80 sugestbes de 92), no mesmo grafico podemos

observar que as restantes sugestdes passam pelas localidades préximas de Lisboa.

1 |_egenda de Categorias Teméticas: Critica de Artes Plasticas (CA), Critica de Cinema (CC), Critica de Danca
(CD), Critica Literaria (CL), Critica de Musica (CM), Critica de Teatro (CT), Critica de TV (CTV), Critica de
Internet/Web (CW), Outras Criticas Culturais (OC).

12 Consultar grafico 2 no Anexo A

13 Consultar grafico 3 no Anexo A
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Grafico 2.2.3- Localizagio geografica dos artigos de teatro publicados no Ipsilon, entre
5 de Marco e 4 de Junho de 2010
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Fonte: Barradas (2010:32)

Em suma, a identidade do jornalismo cultural esta, cada vez mais, ameacada pelos
diversos paradigmas que tém surgido nos Gltimos anos. O primeiro foi a substitui¢cdo das
criticas culturais, do debate de ideias e da exploracdo de novas vertentes artisticas em
detrimento do mundo cor-de-rosa (mundo das celebridades), que ocupam atualmente a
maioria dos destaques e das capas dos jornais. Outro paradigma € o aparecimento dos new
media, que fomentou a partilha de informacéo cultural por parte de qualquer cidaddo. Foi
também essa diversificacdo de informacdo cultural que proporcionou uma redefinicdo dos

padrdes editoriais e do jornalismo cultural.
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Capitulo 111 - Trabalho Empirico
3.1- Metodologia

O presente subcapitulo é dedicado as ferramentas metodoldgicas adotadas nesta
dissertacdo, de forma a perceber o porqué e a finalidade das escolhas tomadas e de que forma

0s métodos aplicados irdo ser conduzidos para o trabalho de investigagao.

Qualquer investigacdo necessita de uma pergunta de partida (fio condutor), para que
possa ser feito todo o desenho de pesquisa inerente ao estudo em causa. Neste caso, o fio
condutor tem como finalidade perceber “Qual o papel dos media, nomeadamente a Imprensa
Escrita e a Internet, na estratégia de divulgacdo das atividades dos Grupos de Teatro

Profissionais € Amadores nos concelhos de Vila Franca de Xira e de Lisboa?”.

Outro ponto essencial para avancar no estudo é decidir quais os media e 0s grupos de
teatro que véo ser analisados e porqué (objeto empirico). No que respeita aos media, a analise
vai ter em conta a imprensa escrita nacional e regional. No que concerne aos media nacionais
a escolha deve-se por serem os trés principais jornais diarios em circulacdo em Portugal

(assim como o nimero de tiragens*) e o espaco dedicado & seccdo cultura.

Ja em relacdo ao segundo grupo dentro da imprensa escrita serd destinado aos jornais
regionais, neste ponto e tendo em conta que, a analise sera principalmente em Vila Franca de
Xira e Lisboa, os jornais a analisar serdo O Mirante (jornal regional de Vila Franca de Xira) e
0 Expresso do Oriente (jornal regional de Lisboa). E os new media, tive em consideracdo o
Facebook™, bem como, os Sites Oficiais dos grupos de teatro em questdo. Em relacéo aos
Grupos de Teatro que fazem parte da anélise foram divididos tendo em conta dois critérios
(concelho e profissional/amador). Assim sendo, no concelho de Vila Franca de Xira foram
analisados o Grupo de Teatro do Grémio (teatro amador) e o Grupo Inestética (teatro
profissional), no concelho de Lisboa as Oficinas de Teatro da Penha de Franca (Teatro
Amador), o Artistas Unidos e os Artistas Unidos (Teatro Profissional). E importante referir
que a sele¢do dos grupos deveu-se principalmente a facilidade de comunicar e conseguir obter

a informac&o dos mesmos, necessaria para a realizagéo do estudo.

Feita a pergunta, redigidos os objetivos — I)perceber como é feito o processo de mediacéo

entre os grupos de teatro e os media; Il) apurar os critérios/valores para que uma atividade

! Dados obtidos pela Associagéo Portuguesa para o Controlo de Tiragens e Circulagdo (APCT).
1> Segundo dados da OBERCOM, 98% dos internautas portugueses possui perfis nesta rede social — Estudo
OberCom (2014) “A Internet em Portugal — Sociedade em Rede 2014” pp. 16
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de um grupo de teatro seja noticia (e perceber os critérios que diferenciam o tamanho da
noticia); I1l) averiguar se existem diferencas entre os media de massa e 0s media regionais
na divulgacdo das atividades dos grupos de teatro amadores e profissionais de ambos 0s
concelhos; 1V) perceber como sdo aproveitados os new media pelos grupos de teatro para a
divulgacdo das atividades- e delineado o objeto em analise é possivel avancar na investigacao
e perceber quais 0s métodos que mais se adequam as necessidades do estudo.

Nesta investigacdo as ferramentas metodoldgicas aplicadas foram a analise de contetido
(quantitativa, elaboracdo de uma Grelha de Analise, e a qualitativa através do método

entrevistas).

A andlise de conteudo, segundo Bardin (apud. Silva 2005:73), € definida como um
aglomerado de técnicas de analise de comunicacdo, que permite a inferéncia de
conhecimentos sobre as condicbes de rececdo/producdo de mensagens, através da utilizagdo
de procedimentos e objetivos de descri¢do de conteidos, quantitativos e qualitativos.

Ainda tendo em conta a definicdo do mesmo autor, a analise de conteldo assume uma
posicdo mais focada para a comunicacédo entre os individuos. Essa ideia é reforcada pelo autor
Godoy (apud. Silva 2005:74), que afirma que esta analise engloba as diversas formas de
comunicacdo escrita e oral. Podem também ser aplicadas as técnicas de analise de contetdo
sempre que exista qualquer tipo de comunicagdo que tenha uma mensagem de um emissor

para um recetor.

Também Quivy e Campenhoudt (Quivy e Campenhoudt 1998) reforcam a ideia,
afirmando que pode ser aplicada em varios tipos de mensagens, sejam derivadas de relatorios
de entrevistas, programas audiovisuais, atas de reunides, ou provenientes de livros, artigos de

revistas/jornais ou documentos oficiais.

Este autor também reforca que a analise de conteldo pode-se dividir em
quantitativos/extensivos e qualitativos/intensivos. Os métodos quantitativos (extensivos), que
tém como base a frequéncia do aparecimento de certos assuntos ou caracteristicas de contetdo
e/ou existéncia de correlagdo entre 0s mesmos e 0os métodos qualitativos (intensivos) que tém
como base a presenca/auséncia de certos assuntos ou caracteristica, bem como a observacéo
do modo como os elementos do discurso estdo “ligados” entre si. Quivy e Campenhoudt
(1998:225) afirmam ainda que estes métodos de andlise de contedo podem ser divididos em

trés grupos de analise, a analise formal que incide sobre as diversas formas do discurso
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(subdividida em andlise de enunciagdo e de expressao), a analise tematica que ocorre nos
elementos que compde o discurso (subdividida em andlise de avaliacdo e categorial) e a
analise estrutural que incide em aspetos que estdo subentendidos na mensagem (subdividida

em analise estrutural e de coocorréncias).

No que respeita a analise quantitativa, foi elaborada uma grelha de analise (Grelha
Oferta-Mediac&0)'®, de forma a perceber se existe ou n4o existe mediac&o entre os jornais e 0s
grupos. Como tal, e como foi referido anteriormente, verifiquei o espaco (sec¢do de cultura
dos respetivos jornais em analise) dedicado a divulgacéo das atividades de teatro (dos grupos
em estudo) num periodo de cinco anos, tendo como referéncia a data de estreia das atividades.
De forma a completar a informacdo, foi feita uma contagem do nimero de paragrafos de cada
noticia e categoriza-la (pequena, média ou grande).

Para a medi¢do do nimero de paragrafos tivemos como base o método aplicado por
Gadini (2002:13-14), onde podemos diferenciar a importancia e o destaque dado pelo jornal a
noticia (neste caso as que fazem referéncia exclusivamente ao teatro), assim sendo, podemos
considerar uma noticia pequena aquela cujo tamanho ndo exceda os trés paragrafos; por sua
vez uma noticia média terd entre quatro e dez paragrafos; e por fim uma noticia grande é
considerada como tal, quando o numero de paragrafos é superior a onze paragrafos. Apesar de
ser um método pouco utilizado ou “inovador”, Gadini afirma que:

(...) é possivel pensar e até ponderar que a visibilidade, importancia e reconhecimento de um

setor, tema ou matéria também estdo diretamente associados ao espago ocupado pelo texto

jornalistico no produto jornal (...) (Gadini 2002:13).

A opcdo pelas entrevistas semidiretivas’’ (analise qualitativa) permitiu ter uma boa
percecdo das diferengas individuais de cada grupo de teatro, dos jornais e dos processos.
Além disso, deu a oportunidade de obter um bom grau de profundidade sobre a questdo que se

pretende investigar.

As entrevistas foram realizadas a quatro jornalistas e quatro responsaveis'® de
comunicacdo de grupos de teatro. As mesmas foram realizadas presencialmente (face-a-face)
de 9 de Maio de 2014 a 2 de Julho de 2014, gravadas em ficheiro dudio (duragdo meédia de 20

minutos) e posteriormente transcritas.

18 Consultar Anexo B
7 Consultar Quivy e Campenhoudt (1998)
18 Consultar Anexo D: entrevistados
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Para terminar este subcapitulo sdo apresentadas as hipbteses de pesquisas da
investigacdo, tendo tido em conta para a formulagcdo das mesmas, os temas apresentados no

enguadramento tedrico.

A primeira hipOtese -S80 0s grupos de teatro que recorrem aos media (imprensa
escrita) para que as suas atividades sejam divulgadas e ndo o contrario- prende-se com
provas tedricas de que a industria criativa’® tem uma preocupacio que as suas atividades
sejam publicadas nos jornais, pois devido as caracteristicas dos media, chega a uma maior

audiéncia®®.

A formulacdo da segunda hipétese - “existem critérios/valores, como a génese do Grupo
de teatro (amador ou profissional), a localizacdo, custos e mediatizacdo da equipa técnica e
artistica, para que uma atividade dos Grupos de Teatro seja considerada como noticia, e
essas caracteristicas também tém influéncia quanto ao alinhamento editorial - foi construida
tendo por base as teorias sobre noticia (critérios da noticia no jornalismo® e no jornalismo

cultural), bem como tendéncia da l6gica de mercado e o culto as celebridades?.

A terceira hipGtese - “E expectavel que os media de massa divulguem na maioria apenas
as atividades dos grupos profissionais e por sua vez 0s regionais dos grupos de teatro
amador”’- teve por base, as diferencas entre o jornalismo de massas (l6gica de mercado e

culto pelas celebridades) e o jornalismo regional (conceito de proximidade)?.

Por ultimo, a quarta hipdtese — “Perceber como sdo aproveitados os new media pelos
grupos de teatro para a divulgagdo das atividades - foi construida tendo por base teorias que
se prendem principalmente nas tematicas relacionadas com a eminéncia dos novos media
(internet) e todas as vantagens e desvantagens que 0 seu aparecimento originou tanto na

sociedade, no jornalismo cultural e nas indGstrias criativas. 2*

' Consultar Capitulo 11 - A dupla funcéo do Jornalismo Cultural — A Realidade Portuguesa

% Consultar Capitulo | - O processo de transmissdo de informagao através dos media — O jornalismo de massa e
0 jornalismo regional p.5-11

?! Consultar Capitulo I - O processo de transmissdo de informacéo através dos media — O jornalismo de massa e
0 Companhia jornalismo regional p.5-11

?2 Consultar Capitulo 11 - A dupla funcéo do Jornalismo Cultural — A Realidade Portuguesa

#* Consultar Capitulo | - O processo de transmissdo de informagao através dos media — O jornalismo de massa e
o0 jornalismo regional p.5-11

?* Consultar ponto 1.3 - O processo de transmissdo de informacao através dos media — O jornalismo de massa e 0
jornalismo regional e Consultar Capitulo Il - A dupla funcéo do Jornalismo Cultural — A Realidade Portuguesa
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3.2 — Resultados

Neste Gltimo subcapitulo da dissertagdo ird4 estar presente a elaboracdo de todo o
trabalho empirico e a interpretagdo analitica deste estudo. Aqui foram analisadas as hipéteses
de pesquisa, recorrendo a analise de contetdo, comparando com dados secundarios e com as

repostas obtidas nas entrevistas.

Em primeiro lugar é importante perceber quais as estratégias que os grupos realizam

para a divulgacdo das suas atividades.

Quadro 3.2.1 — As estratégias de divulgaco das atividades dos grupos de teatro®

Media New
Tradicionais Media o
=
=)
- . Site - o
Jornal Televisdo Radio || Facebook A Blog Newsletter | Email
Oficial
Grupo de ~ ~ ~
Teatrodo | SIM NAO NAO SIM NAO SIM SIM SIM | SIM
Grémio
Artistas SIM SIM SIM SIM SIM SIM SIM SIM | SIM
Unidos
Oficinas de
Tearoda | \ x5 ' NEO | NAO SIM NAO NAO NAO NAO | SIM
Penha de
Franca
ﬁf,'if}gi SIM SIM SIM SIM SIM | SEMINF. SEMINF. = SIM | SIM

Como ¢ visivel no Quadro 3.2.1, os media sdo parte integrante de qualquer estratégia de
divulgacdo de uma atividade de um grupo de teatro. Contudo, existem diferencas na tipologia
de media que séo usados pelos grupos de teatro. Em relagcdo aos media tradicionais (Imprensa
Escrita, Televisdo e Radio), podemos observar que, a excecdo do grupo Oficinas da Penha de
Franca, todos os restantes grupos recorrem a estes media para que as suas atividades sejam
divulgadas, contudo, no que respeita a TV e a Radio, apenas 0s grupos profissionais o fazem.

Esta diferenca na estratégia de divulgacao resulta segundo 0s responsaveis de comunicacao,

** 0 Quadro 3.2.1 — Foi elaborado tendo por base as respostas dos responsaveis de comunicacio dos Grupos de
Teatro em Estudo. Uma vez que nao foi possivel realizar a entrevista a Companhia Teatral Inestética (por falta
de resposta em tempo (til para a andlise), ndo foi possivel obter informacéo. Consultar no Anexo E: Gui&o de
Entrevistas (Grupos de Teatro) pergunta 1.
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devido a terem uma estrutura com algum “renome” na praga ¢ por outro devido as pessoas

(com uma posicdo influente na praca mediatica) por tras dos projetos.

Em relacdo a imprensa escrita, todos 0s grupos de teatro (mais uma vez, com exce¢ao
das Oficinas da Penha de Franca) recorrem a este meio de comunicacdo. Apesar de ser uma
das principais ferramentas, todos 0s grupos consideram que é cada vez mais dificil contar com
0s jornais nessa tarefa, muito devido ao espa¢o reduzido destinado a cultura na imprensa
nacional. Outro aspeto importante é a diferenca entre os grupos e a imprensa. Os grupos
profissionais recorrem tanto a imprensa de massas como a imprensa regional, contudo
consideram dificil, tendo em conta a localizacéo (Lisboa), que a imprensa regional local tenha
interesse, por outro lado, é uma ferramenta essencial, quando apresentam as suas atividades
fora da Area Metropolitana de Lisboa. Ja nos grupos de teatro amador a realidade é diferente,
apostando mais no jornalismo regional devido a sua caracteristica de “proximidade”. Todavia
e apesar do carater de proximidade, consideram que ndo existe espaco, nem interesse em
relacdo ao teatro por parte da imprensa:

(...) had envio da nossa parte mas, infelizmente, pouca resposta as nossas solicitagdes [E1,
membro de grupo de teatro amador]

JA no que respeita aos new media podemos observar que todos 0s grupos,
independentemente de serem amadores ou profissionais, recorrem a estas ferramentas
(principalmente o Facebook) para a divulgacao das suas atividades. De referir ainda que todos
0s grupos para além dos media, ainda recorrem a mecanismos “mais tradicionais” como

cartazes de rua, convites e em alguns casos outdoors e separadores de livros.

Mas como é feita a mediacao entre 0s grupos de teatro e o0s jornais? Por norma, Sdo 0s
grupos que contactam os meios de comunicacdo através de email (meio preferencial) ou via
telefone. O primeiro contacto realizado com a imprensa escrita tem como objetivo informar
sobre a atividade que o grupo vai estrear. Nesse mesmo contacto sdo fornecidos alguns

elementos chave aos jornalistas.

Enviamos sempre um press release para todos 0s nossos contactos de imprensa e fotografias.
Em alguns casos especificos® tentamos sempre propor um ator ou um encenador ou uma figura
chave naquele projeto para ver se eles tém interesse em entrevistar ou fazer qualquer coisa em
torno daquela pessoa para além disso, antes de uma estreia, fazemos um ensaio de imprensa e

com algum tempo de antecedéncia contactamos os jornalistas a perguntar se eles gostavam de

*® Exemplo mencionado na Entrevista Revista “ELLE”
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vir, quando eles confirmam esperamos que escrevam sobre a peca. [E2, membro de grupo de

teatro Lisboa]

Para além do press release a todos os jornalistas com um dossié de imprensa que
contém a sinopse, informagdes sobre o espetaculo e informacBes sobre os artistas, 0s
responsaveis pela comunicacdo dos grupos ndo descartam contactar as entidades jornalisticas
por telefone

(...) realmente ndo h& nada como o calling e tentamos marcar entrevistas (...) [E3, membro de

grupo de teatro Lisboa]

Outro aspeto importante é o cuidado a marcar 0s ensaios de imprensa devido a grande

oferta que existe em Lisboa de forma a captar a atencdo dos meios de comunicacao social:
(...) h& um cuidado de orientacdo de agendas, pois h& muitos teatros em Lisboa, que
normalmente estreiam ao mesmo tempo e nés sabemos que o espaco em agenda é cada vez mais
reduzido, logo ha intengdo na marcagdo do ensaio de imprensa com antecedéncia para conseguir
captar o maximo de jornalistas. Nos ensaios de imprensa 0s jornalistas podem usar as
fotografias que enviamos ou podem fotografar o que é interessante para alguns meios. [E3,
membro de grupo de teatro de Lisboa]

O processo de mediagdo é 0 mesmo no que respeita aos grupos amadores
(...) enviamos um mail a avisar sobre o dia de estreia. Nesse email sdo dadas informac6es
sobre a pega, sinopse e equipa técnica... em alguns caso enviamos fotografias. [E1, membro de

grupo de teatro amador]

Mas sera que essas diferencas entre os elementos e contactos influenciam a publicacéo

de noticias nos diversos jornais?

Os gréficos que se seguem sdo resultado de uma analise comparativa sobre 0s artigos

gue sairam em cinco jornais (trés jornais nacionais e dois regionais).

A primeira conclusdo que chegamos é que 64,9%°" das atividades dos grupos em
analise foram referenciadas nos jornais. Mas serad que existem diferencas entre os concelhos?
Serdo os grupos profissionais mais referenciados nos jornais, em comparagdo com 0S grupos
amadores? Serd que existem diferencas entre a imprensa nacional e a imprensa regional?
Quais os jornais que mais divulgagdo fazem ao teatro? As referéncias nos jornais divergem
(no que respeita ao tamanho da noticia) consoante 0 grupo ou equipa que faz parte do

espetaculo? Estas serdo algumas perguntas que serdo respondidas nas proximas paginas.

2" Consultar Quadro 1 no Anexo C
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Gréfico 3.2.1 — Divulgacao do teatro por jornal
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Tendo em conta o grafico 3.2.1, podemos observar que existe uma diferenca
significativa entre jornais e as publicacfes sobre teatro, nomeadamente aos grupos em analise.
No que respeita aos jornais nacionais, o jornal Publico foi o que mais publicacdes fez as
atividades de teatro (24 publicacfes). Por sua vez, o Correio da Manha (12 publicagdes) e o
Diario de Noticia (11 publicacbes) apresentam numeros relativamente baixos, quando
comparados com o primeiro. Em relagdo aos jornais regionais, a situacdo € ainda mais
significativa, sendo que o jornal Expresso do Oriente ndo fez qualquer referéncia as

atividades em analise.

Relembrando o estudo de Barradas (2010)?, o teatro n&o é dos temas mais divulgados
pela comunicacéo social, sendo que o destaque, na maioria das vezes, é dado ao cinema e a
musica, nomeadamente as produ¢des norte-americanas. No mesmo estudo a autora chegou a
conclusdo que a maioria das publicacbes sobre teatro, no que respeita a localizacdo

geogréfica, a cidade com mais presenca é Lisboa.

Em relacdo a diferenca entre as atividades divulgadas segundo o concelho, podemos
observar” a mesma tendéncia referida por Barradas. Das 64,9% atividades divulgadas pela
imprensa escrita, 75,7% sdo referentes ao concelho de Lisboa e apenas 24,3% do concelho de
Vila Franca de Xira, ou seja, Lisboa continua a ser a cidade com mais presenca nos artigos, no

que refere, as atividades de teatro.

Para além disso, podemos concluir que existem ainda diferengas no numero de
atividades divulgadas por jornal segundo o concelho e segundo o tipo de imprensa, como €
percetivel na figura 3.2.2.

28 Consultar Capitulo 11 - A dupla fungdo do Jornalismo Cultural — A Realidade Portuguesa
# Consultar grafico 1 no Anexo C

29



Gréfico 3.2.2 — Numero de publicagdes por jornal segundo o concelho
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Atraveés do gréfico, conseguimos chegar a concluséo, que os dois concelhos apresentam
uma realidade bastante diferente. No concelho de Lisboa, todas as pegas divulgadas foram
através dos jornais nacionais, sendo que e como ja foi observado no quadro 3.2.1, o jornal
regional de Lisboa Expresso do Oriente, ndo divulgou nenhuma das atividades em estudo.
Estes dados véo, de “certa forma”, ao encontro dos dados obtidos pela ERC (apud. Ribeiro®)
e podem ser explicados através do baixo indice de leitura dos jornais regionais na Area
Metropolitana de Lisboa, devido a forte concorréncia dos jornais nacionais, mas por sua vez,
ndo explica o porqué da auséncia de publica¢bes sobre o grupo amador da regido (tendo em

31 ~ . :
). A segunda conclusdo ¢ a realidade inversa no concelho de

conta a légica de “proximidade
Vila Franca de Xira. Das referéncias publicadas sobre os grupos de teatro do concelho, todas
foram no jornal regional O Mirante, sendo que ndo existiu qualquer publicacéo por parte dos

jornais nacionais.

Como ja foi analisado no grafico 3.2.1, o jornal Pablico foi aquele que mais referéncia
fez as atividades dos grupos em analise (sendo que foram todas feitas aos grupos profissionais
do concelho de Lisbhoa). Mas serd que existem diferencas entre 0s grupos de teatro e 0s

jornais?

%0 Dados retirados do estudo de Ribeiro (2010:31)
31 Consultar ponto 1.3- O processo de transmissio de informagéo através dos media — O jornalismo de
massa e 0 Jornalismo regional
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Figura 3.2.3 — Nimero de publicaces tendo em conta o jornal e o grupo de teatro®
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Como é visivel no grafico 3.2.3, foi o jornal Publico que fez mais referéncias aos dois
grupos de teatro. No caso dos Artistas Unidos foram contabilizadas 17 publicac@es e sobre o
Teatro Meridional 7 publica¢des. Por sua vez, o Correio da Manhd e o Diario de Noticias
fizeram aproximadamente o mesmo numero de referéncias aos grupos em questdo. Outro
dado importante a retirar do grafico, é a predominancia do nimero de referéncias ao grupo

Artistas Unidos em comparagdo com o Teatro Meridional (e restantes grupos*?).

Em relacdo ao concelho de Vila Franca de Xira®*, O Mirante também apresenta
resultados (percentuais) diferentes quando comparado o Grupo de Teatro do Grémio (teatro
amador), com a Companhia Teatral Inestética (Teatro Profissional). Todas as pecas
analisadas da Companhia Teatral Inestética foram divulgadas (100%), por sua vez, apenas

66.7% das pecas analisadas do Grupo de Teatro do Grémio sairam no jornal.

Como ja foi referido, é notdria a preferéncia dos grupos profissionais por parte da
imprensa escrita, contudo é necessario perceber como € que essa divulgacdo é feita. Para tal, é
preciso ter em conta se as referéncias que sairam foram apenas em agenda ou se foram uma

noticia (tendo em conta também a dimens&o da mesma).

*? Neste gréfico estdo apenas apresentados os grupos de teatro que tiveram uma referéncia nos trés jornais
nacionais.

** Consultar gréfico 2 no Anexo C

** Consultar gréfico 2 e Quadro 2 no Anexo C
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Gréfico 3.2.4 — Classificacdo dos artigos dos jornais (Agenda ou Noticia (dimenséo))
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= Noticia Media
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Como é percetivel no gréfico 3.2.4, a esmagadora maioria das referéncias que sairam
sobre os grupos de teatro nos jornais®®, foi em agenda cultural (62,5%). J4 no que respeita as
noticias, percebemos que existe um numero consideravel, embora ndo muito superior, de
noticias médias (19,6%) quando comparadas as noticias pequenas (16,1%). Por sua vez, o
namero de noticias cuja dimensdo é considerada grande é bastante reduzida (apenas 1,8%). A
baixa percentagens de noticias grandes é explicada pela logica de mercado que os atuais

jornais seguem.

De forma a perceber se existe alguma diferenca, no que concerne A dimensdo e
categorizacdo das publicacOes, de jornal para jornal, filtrou-se a informacéo recolhida, como
se pode observar no gréfico 3.2.5.

Grafico 3.2.5 — Dimensdo das noticias por jornal
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Através do grafico 3.2.5, conseguimos comprovar que em todos 0s jornais nacionais

(Correio da Manha, Diario de Noticias e Publico) a agenda cultural é uma das principais

% Exceto o Jornal “Expresso do Oriente”, pois ndo fez qualquer referencia sobre os grupos em analise.
Consultar gréfica 3.2.1.
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ferramentas para a divulgacdo das atividades dos grupos de teatro. As principais diferencas
sdo no que diz respeito a dimensdo da noticia, que varia de jornal para jornal. Em relacdo ao
Correio da Manha, ndo houve nenhuma noticia grande, sendo que a grande maioria (a
excecdo da agenda), foi uma noticia pequena que mais surgiram na edicdo em papel. De
referir ainda, que no Correio da Manhd, nas noticias analisadas, houve situac6es particulares.
Duas pecas do grupo de teatro Artistas Unidos® apareceram na agenda cultural, contudo o
jornal fez uma noticia pequena sobre as pecas em questdo. Para além dessas duas, a pega “O
Rapaz da Ultima Fila”, também ela do grupo Artistas Unidos saiu como noticia (média) e foi
complementado com um “chamada” sobre alguns pormenores da pega. Em relagao ao Diario
de Noticias, observamos uma realidade diferente quando comparada com os restantes jornais.
Em primeiro lugar, foi o Gnico jornal (tendo em conta as pecas analisadas) que publicou uma
noticia grande (pagina inteira) sobre um espetaculo, mais propriamente a peca dos Artistas
Unidos “Rei Edipo” (pega protagonizada pelo conhecido ator Diogo Infante), que nos leva
para a questdo sobre a mediatizacdo. Em segundo lugar, a excecdo da agenda cultural, sdo as
noticias médias que mais vezes foram publicadas. Tal como no Correio da Manhd, algumas
noticias tiveram algumas particularidades. A peca dos Artistas Unidos “O Rapaz da Ultima
Fila” para além de um artigo (noticia média), ainda teve uma chamada “curiosidades” e uma
foto em destaque. Para além dessa, a peca do Artistas Unidos teve direito a um artigo (noticia
pequena) e a foto em destaque. De referir que a peca “Palacio do Fim” do grupo Artistas
Unidos, ndo foi publicada nenhuma noticia, sendo que a referencia a peca foi feita em agenda
cultural, contudo essa teve direito a foto em destaque na mesma edi¢do do jornal. No que
respeita ao jornal Publico, podemos concluir que apesar de ser o jornal que mais publicacdes
fez sobre as atividades de teatro®’, a grande maioria (aproximadamente 83%) apenas constou
na agenda cultural, sendo que (tal como no Correio da Manhd), a exce¢do da agenda
cultural, a noticia pequena é a mais utilizada pelo Jornal. Também no jornal Publico existem
algumas particularidades. As pegas “Lisboa Invisivel”, “VLCD! O lugar” e as “Centenarias”
para além dos artigos, tiveram direito a uma foto em destaque. Por ultimo, no jornal O
Mirante apresenta valores aproximados no que respeita a dimensdo das noticias (noticias

médias), sendo que durante o periodo de analise nunca publicou uma noticia grande.

% Consultar Grelha — Pega Hedda e Pega “Campedo Ocidental”
37 Consultar grafico 3.2.1,3.2.2e 3.2.3
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A analise pode ainda ser vista, na perspetiva dos grupos de teatro, de forma a
percebermos se existem algumas semelhanca entre grupos, no que respeita a dimenséo dos

artigos publicados nos jornais.

Gréfico 3.2.6 - Dimensao das noticias por grupo
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Através do grafico 3.2.6, podemos concluir que, existe uma tendéncia. No caso dos
Artista Unidos, sendo o grupo com maioria divulgacdo e sendo a agenda cultural, a
ferramenta mais usada pelos jornais para a divulgacdo das atividades, é espectavel que a
maioria das noticias fosse divulgada através dessa mesma ferramenta. J& no que respeita ao
jornal regional de Vila Franca de Xira, podemos observar que no periodo em andlise, 0 grupo
de teatro amador em estudo (Grupo de Teatro do Grémio) 50% das atividades sairam em

noticia, sendo que, todas elas foram noticias médias.

Podemos assim perceber, que existe (de certa forma) divulgacdo por parte da imprensa
escrita sobre as atividades dos grupos de teatro. Contudo, € importante referir que existem
algumas divergéncias entre o que é publicado, sobre quem é publicado, onde é publicado e a

forma como sdo publicadas as atividades dos grupos de teatro.

Mas o que condiciona a divulgacdo das atividades? Porqué os jornais ndo informam o
leitor sobre as atividades dos grupos de teatro? Serdo o0s jornais regionais responsaveis pelas

atividades dos grupos amadores?
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A razdo para a pouca publicagdo de artigos é explicada pelos jornalistas devido ao
contexto da l6gica de mercado®® que os jornais atualmente vivem:

H& vinte anos os jornais eram feitos por jornalistas e propriedade dos jornalistas. Em vinte anos

passaram todos para as maos de grupos econdémicos. Os grupos econémicos tém outras logicas,

gue ndo sdo as logicas dos jornalistas. Enquanto a missdo do jornalista é a de informar, a dos

grupos econdmicos é ganhar dinheiro e isso muda tudo... o paradigma da informa¢ao mudou

em vinte anos radicalmente em Portugal. [E5, jornalista de érgdo de comunicagdo nacional]

Uma das mudangas que ocorreram durante vinte anos é a diminuicdo do nimero de paginas
destinadas a cultura, nomeadamente ao teatro, obriga o jornalista a ter ainda mais critérios

para a selecédo e publicacéo das atividades dos grupos/companhias de teatro

(...) Ha vinte anos tinha uma pagina de teatro por dia no ... hoje em dia consigo publicar duas
pegas de teatro por més... quando comecei ha vinte anos tinha seis a oito paginas de cultura por

dia, agora tenho uma (...) [E5, jornalista de 6rgdo de comunicagdo nacional]

A reducdo do numero de paginas e 0 espaco destinado ao teatro obriga a uma selecédo
ainda mais meticulosa por parte dos jornalistas. E ai que surgem os critérios que diferenciam
0 que deve ou ndo ser publicado. Os critérios ndo sdo unanimes de jornal para jornal e variam
de acordo com a estrutura que cada jornal tem a sua disposicdo. Todavia, na maioria dos

casos, 0s critérios basicos, sao os mesmos que em qualquer seccéo do jornal®.

(...)um jornal ndo pode divulgar tudo o que acontece (...) [E6, jornalista de 6rgdo de

comunicagdo nacional]

Todavia, ha quem considera que os critérios acabam por bloquear o trabalho dos
profissionais.

(...) Infelizmente para noés jornalistas que gostamos de Teatro e gostariamos de fazer outras

coisas e diversificar o nosso trabalho, ndo temos a possibilidade de o fazer na realidade (...) [E5,

jornalista de 6rgdo de comunicagao nacional]

Porém, tendo por base as entrevistas realizadas, podemos considerar que existem cinco
grandes critérios para que uma peca seja divulgada nos jornais. O primeiro critério sdo 0s

recursos disponiveis

% Ja referido no Capitulo 1 e 11
% Consultar Critérios de Noticia no Capitulo |
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Tentamos sempre ndo falhar coisas que sejam notoriamente importantes, mas muitas vezes tem
a ver com o dia-a-dia do jornal, depende se hé espaco, se ha tempo, se ha pessoal para o fazer.
[E6, jornalista de 6rgdo de comunicagdo nacional]

Dentro dos recursos disponiveis, outro aspeto que os jornalistas tém que ter em conta é
0 da Localizacdo/Proximidade, com a atual crise que Portugal atravessa (e consequentemente
as empresas de comunicacdo) aliado a légica de mercado (contencdo de custos), 0S grupos
tém que estar acessiveis aos jornalistas. Uma atividade que obrigue o jornal a gastar mais
recursos que o estipulado é na maioria das vezes posto de lado.

(...) o local onde eu vou tem que estar acessivel, por exemplo: Cascais, Almada ja ndo posso ir

porque fica muito longe... e custa... os taxis tem que ser pagos e a conten¢do de custos € uma

das prioridades do jornal... acabou tudo 0 que ndo seja na grande Lisboa. [E5, jornalista de

6rgdo de comunicacgdo nacional]

O Mediatismo, quer da equipa que integra o espetaculo quer do autor, € um critério
fundamental (segundo critérios) para que a atividade seja publicada em determinado jornal.

(...) um espetaculo que ndo tenha uma pessoa conhecida, dificilmente consigo justificar ir

aquele ensaio...onde esta a Maria Rueff todos os jornalistas vao cobrir esse espetaculo (...) [E5,

jornalista de 6rgdo de comunicagéo nacional]

A ideia é reforcada ao comparar o tipo de grupo e os autores da peca:
A mesma pega de teatro feita por um grupo de pessoas conhecidas ou com estatuto no meio, ser
mais importante do que um grupo universitario ou a propria pecga pode ser mais importante que

uma pega de um autor desconhecido (...) [E6, jornalista de rgdo de comunicacao nacional]

Porém o critério do Mediatismo ndo é uma prioridade em alguns jornais:
O jornal ndo vende bilhetes para os espetaculos, nds fazemos jornalismo, muitas vezes falamos
sobre coisas que ninguém sabe o que €, porque esse € o nosso trabalho... dirigimos a varios
grupos para diferentes pessoas... nao é o mediatismo que nos faz correr para uma noticia, ndo é
iSSO que nos move, porgque NGS temos Mais espago para escrever que 0s outros jornais, porque
temos outras obrigacdes e porque achamos que 0 mediatismo ndo ¢ um critério por si so... e
muitas vezes esse mediatismo precisa de ser pensado e portanto o angulo que o jornal empresta
para esse mediatismo tem que ser necessariamente outro e ndo por um espetaculo ter nomes

sonantes que vamos fazer, pelo contrario (...) [E7, jornalista de 6rgdo de comunicagdo nacional]

Esta diferente realidade pode ser explicada através dos diversos mecanismos que 0
jornal possui, como os suplementos semanais, muitos deles dedicados a cultura (para além da

seccdo diaria de cultura, ainda tem um suplemento cultural a sexta-feira, uma revista que esta
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nas bancas ao Domingo onde fazem entrevistas ou reportagens sobre determinados
acontecimentos na érea da cultura). Dentro do Mediatismo, podemos incluir a Relevancia do
Espaco onde a atividade ira a cena, os grandes palcos do pais sao mais chamativos do que os
mais pequenos, mesmo que a equipa de atores (mediatica) seja a mesma
(...) tem a ver com as instituicOes e pessoas envolvidas e pode passar por coisas como um
espetaculo no Centro Cultural de Belém ter mais importancia do que o mesmo espetaculo em
Freixo de Espada a Cinta, mesmo que sejam as mesmas pessoas envolvidas. [E6, jornalista de
6rgdo de comunicagdo nacional]
(...) o Teatro Nacional, o Teatro S&o Luis, o Teatro Municipal Maria Matos, a Culturgest,
Gulbenkian entre outros sdo institucionalmente importantes, tem importancia (...) [E5,

jornalista de 6rgdo de comunicagao nacional]

Porém a relevancia do espaco (na maior parte das vezes) ndo esta dissociada do mediatismo
da equipa artistica
Se ndo tiver ninguém conhecido dificilmente ¢ publicado... por exemplo vou ao Teatro do

Bairro quando tem a Maria Rueff. [E5, jornalista de 6rgdo de comunicacéo nacional]

O terceiro critério é a Atualidade, esta relacionado com os acontecimentos que vao
ocorrer durante a semana. Os assuntos sdo discutidos nas reunifes diarias com os editores do
jornal.

(...) temos uma agenda onde vamos escrevendo os varios temas, esta agenda é prolongada pelo

tempo que todos os jornalistas tem acesso. Depois o editor chega a reunido e fala sobre as

tematicas e ap0s discussdo com os restantes jornalistas e colaboradores chegam a conclusédo do
nimero de paginas necessarias para a publicagéo (...) [E7, jornalista de 6rgdo de comunicacao

nacional]

No caso dos suplementos, por vezes, a escolha de determinado espetaculo esta

relacionada com o tema principal da semana
(...) os varios colaboradores em conversa com os editores antes da reunido apresentam
sugestdes que sdo debatidas na reunido e muitas vezes durante as reunides surgem novas
propostas devido ao cruzamento de informagfes das diversas areas da cultura (...)[E7, jornalista

de 6rgdo de comunicacao nacional]

O quarto critério, esta relacionado com, o Pessoal ou Apelativo. Em alguns casos, 0s

gostos dos jornalistas podem influenciar a divulgacéo ou ndo divulgacéo do espetaculo
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H& grupos e pessoas que vou ver sempre, ou tento ver sempre, porque gosto dos trabalhos deles
e por vezes pode surgir mais trabalhos de determinado grupo, ator ou autor [E6, jornalista de

6rgdo de comunicagdo nacional]

Contudo, esta ocorréncia pode ser explicada ndo sé pelo gosto, mas pela predisposi¢do
para ver determinada atividade
(...) ndo por gostar mais, mas porque estou mais disponivel a. [E6, jornalista de 6rgdo de

comunicacao nacional]

No que respeita ao apelativo, mencionam que, uma das fungdes dos jornalistas é dar a
conhecer algo diferente, através de um angulo apelativo, sendo que, nos jornais onde existe
mais suplementos este é o critério fundamental

(...) olhamos para o conjunto de pecas e escolhemos aquelas onde podemos oferecer um angulo

mais interessante... nem toda a gente fala das mesmas coisas, este ¢ o primeiro filtro e depois

nem toda a gente fala da mesma maneira, porque os mecanismos a disposi¢do sdo diferentes

(...) [E7, jornalista de 6rgao de comunicagdo nacional]

O espetaculo pode ter algo especial ou apelativo que leva o jornalista a ver e a publicar algo

que pode ser curioso para os leitores [E6, jornalista de érgdo de comunicacgdo nacional]

O dltimo critério a abordar é a Génese do grupo (amador ou profissional). Mais uma
vez, a l6gica de mercado, € segundo os jornalistas, a responsavel pela diferenca na divulgagéo
das atividades dos grupos de teatro. Segundo os jornalistas, o espago reduzido, o nUmero de
profissionais e os recursos financeiros (em alguns caso) ndo permitem a divulgacdo de
determinado grupo. Se para os grupos profissionais ja é dificil conseguir espaco na imprensa
escrita portuguesa, para 0s grupos amadores é uma tarefa quase impossivel, se ndo impossivel
em alguns jornais. Mas nem sempre foi assim

Quando eu tinha 8 péginas para a cultura era frequente publicar artigos sobre grupos amadores,

tinha espaco para tudo. Tinha espago para divulgar ndo so o teatro que se faz em Lisboa, como o

teatro que se fazia no pais inteiro [E5, jornalista de 6rgdo de comunicagdo nacional]

Porém, quando um criador/encenador profissional trabalha com atividades relacionadas
com comunidades, essa atividade pode ser publicada, dependendo do contexto em que esta
inserida.

(...) nds fazemos trabalhos sobre criadores profissionais com as comunidades, mas espetaculos

amadores raramente....Sabemos que ndo temos tempos para trabalhar espetaculos infantis,

amadores, festivais universitarios, feiras medievais... ndo fazemos esse tipo de coisas. [E7,

jornalista de 6rgdo de comunicagao nacional]
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Em relacdo aos jornais regionais, o critério fulcral é a localizacdo. Por norma sdo
publicados artigos referentes ao que acontece na regido, mas, isso ndo obriga que seja
necessariamente sobre um grupo de teatro da zona

Tentamos dar noticia dos poucos espetaculos de teatro realizados na regido, com base na

informacdo que recebemos, tanto de promotores que sdo quase sempre autarquias, como dos

préprios grupos [E8, jornalista de rgdo de comunicagéo regional]

Neste ponto, podemos observar a l6gica de «proximidade», caracteristica predominante

do jornalismo regional, dar a conhecer ao leitor o que acontece na sua “terra”.

Mas como sdo Vistos esses critérios pelos grupos de teatro? A primeira conclusao a que
se chega é que atualmente todos 0s grupos tém nocdo que existem critérios e que 0s mesmos
condicionam a publicacdo ou ndo de um artigo sobre uma atividade. Para os grupos, segundo
a experiencia que tém, o critério da mediatizacao esta no topo da lista.

(...) normalmente sim consegue-se mais atengdo, mais feedback e mais espago se for ou um

elenco mais conhecido ou com figuras de maior relevo ou as vezes tem a ver com o autor. Se 0

autor for mais conhecido, classico também pode ajudar a divulgar (...) [E2, membro de grupo

de teatro Lisboa]

Uma influéncia brutal naquilo que sdo as possibilidades de comunicagdo com 0s meios de

comunicacdo [E3, membro de grupo de teatro Lisboa]

Outro critério apelativo para 0os media, segundo os responsaveis de comunicacdo dos
grupos de teatro € o da Atualidade dos temas abordados nas atividades

(...) por exemplo, no inicio do ano estreamos uma peca ... de um autor contemporaneo (nao

muito famoso), mas pela tematica da violéncia, do bullying dos jovens no liceu. Acabou por

encontrar uma grande adesdo por parte da imprensa (...) [E2, membro de grupo de teatro

Lisboa].

Também o0s grupos amadores tém nocdo das dificuldades que enfrentam na
comunicagdo com os media, considerando que sdo para a imprensa escrita séo:

Inexistente e automaticamente ignorados”, pois apesar de seremOS grupos amadores,

desenvolvemos e fomentamos a cultura, nomeadamente local. [E1, membro de grupo de teatro

amador]

Apesar da ndo resposta por parte da imprensa escrita, 0s grupos amadores consideram
que seria interessante a exposi¢do dos seus projetos nos jornais, até porque trabalham com a

comunidade
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(...) interessante ver os media de massa divulgarem algo sobre os grupos amadores, até pelo

reconhecimento dos projetos com a comunidade. [E4, membro de grupo de teatro amador]

Através do grafico 3.2.4, e como ja foi referido na analise, a esmagadora maioria das
referéncias as atividades de teatro que sairam nos jornais foram em agenda. Todavia €
importante perceber o porqué de ser a ferramenta mais usada pelos jornais e por outro lado é
importante perceber o que diferencia (tendo em conta a perspetiva do jornalista) o contetdo
que deve ser destacado por noticia e aquele que deve ser apenas indicado na agenda. A
realidade dos trés jornais de massas € distinta, no que respeita a agenda cultural. No caso do
Correio da Manhd, a agenda cultural sé abrange a Grande Lisboa, contudo a jornalista
lamenta a situacdo ressaltado a importancia da agenda para 0s grupos e para o leitor “tudo
devia passa pela agenda cultural. No caso do DN, atualmente o jornal ndo possui agenda
cultural sobre o Teatro (confirmando assim e como é percetivel na grelha*® os dados obtidos
na analise) devido a imensa oferta que atualmente existe. Em relagcdo ao jornal Publico a
agenda é elaborada por uma empresa contratada pelo jornal, sendo que, os jornalistas ndo
escolnem o que é ou ndo publicado no cartaz. Contudo, os jornalistas consideram que a
agenda cultural ¢ uma das melhores ferramentas de divulgacao e 1& deveriam estar colocadas
todas as atividades teatrais

Tudo devia passar pela agenda cultural...tudo acabe e devia estar na agenda [E5, jornalista de

0rgéo de comunicagéo nacional]

Em relac&o os critérios que determinam o tamanho de uma noticia sdo 0s mesmos acima
referido, tendo em conta o jornal. Em relacdo aos critérios da imprensa regional que
diferenciam se deve ser ou ndo noticia, estdo relacionados em primeiro lugar com a

informacao que recebem por parte dos grupos de teatro

Tentamos dar noticia dos poucos espetaculos de teatro realizados na regido, com base na
informacdo que recebemos, tanto de promotores que sdo quase sempre autarquias, como dos
proprios grupos, e que é bastante escassa e incompleta. E raro recebermos uma ficha técnica de
uma companhia ou um resumo de um espetaculo” e com a duracdo que o espetaculo vai ter “se
uma pega vai estar em cena mais que uma noite... € se o grupo de teatro que a apresenta ¢ da

regido, optamos por fazer noticia. [E8, jornalista de 6rgao de comunicacao regional]

40 Consultar Grelha em Anexo
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Tendo em conta as dificuldades encontradas pelos grupos amadores na imprensa
nacional, os jornalistas remetem a funcéo de divulgacdo das atividades desses grupos para o
jornalismo regional.

Eu espero gque sim e ha a espectativa que as atividades de teatro amador passem pela imprensa

regional e que esse cumpra a sua funcdo com a comunidade [E5, jornalista de 6rgdo de

comunicagao nacional]

Ja para os jornalistas dos jornais regionais, a sua funcdo passa por colmatar as falhas da
imprensa escrita nacional

Os jornais de Lisboa raramente publicam, para além da agenda, informagdes sobre espetaculos

na "provincia" e mais raramente ainda sobre companhias de teatro amador. N6s sempre que

temos a possibilidade fazemos [E8, jornalista de 6rgdo de comunicacéo regional]

Podemos concluir que existe critério para que determinada noticia seja divulgada ou ndo
na imprensa escrita. Porém e tendo em conta 0s conceitos sobre o jornalismo e a noticia,
independente do ramo do jornalismo nem tudo pode ser publicado num jornal. Outra
conclusdo que podemos tirar daqui € que os critérios variam de empresa para empresa de
comunicacgdo, contudo e tendo em vista a I6gica de mercado que atualmente o setor vive, 0s
critérios que envolvam gastos séo excluidos «automaticamente». Ainda na l6gica de mercado,
surge outro critério, a mediatizacdo do elenco ou a relevancia do espaco de atuacdo, que
influéncia a escolha, pois trata-se de noticias com boa aceitacdo no mercado, logo mais
vendaveis. Por fim, a realidade no que respeita a divulgacdo das atividades é do conhecimento

dos grupos de teatro.

Congquanto e tendo em conta o Quadro 3.2.1*

, podemos observar que apesar dos grupos
de teatro terem conhecimento das dificuldades na publicacdo, ndo descartam a imprensa

escrita na sua estratégia.

Em relacdo aos new media, é possivel observar no Quadro 3.2.1, que todos 0s grupos nao
dispensam esse meio de comunicacdo no que respeita a estratégia de divulgacdo das suas
atividades. Mas sera que, a utilizacdo destas ferramentas virtuais devem-se simplesmente as
dificuldades encontradas para a divulgagdo por parte da imprensa escrita? Os motivos para a
utilizacdo sdo variados e depende se o grupo é amador ou profissional. Em primeiro lugar,
como estamos num mundo claramente conectado, 0s grupos sabem que para chegar a um

publico maior e mais diversificado a internet é a melhor ferramenta

* Consultar pagina 27
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(...) a realizacdo das redes sociais trouxe publico, sem duvida... e isso verificou-se em
Setembro, quando comegamos efetivamente a usar o Facebook, verificou-se que as pessoas
estdo na net e veem... Houve um investimento publicitario que capitaliza o numero de
visualizacGes e interacdo das pessoas com 0s conteudos. E trouxe malta nova ao teatro...
conseguimos chegar a publico novo... ¢ uma ferramenta «para encher salas». [E3, membro de

grupo de teatro Lisboa]

A segunda razdo, e que ndo é consensual entre 0s grupos de teatro, esta relacionada com as
dificuldades encontradas com a imprensa escrita, podendo ser vista como substituicdo de um
media por outro. Por um lado, 0s grupos amadores acreditam que 0s news media sdo uma
ferramenta indispensavel na estratégia dado as suas caracteristicas, como por exemplo: acesso
livre, baixos custos (ou inexistentes) de propaganda e uma forma de substituir a imprensa
escrita devido a falta de interesse e resposta que encontram

Somos praticamente invisiveis para a imprensa escrita, por outro lado a crise ndo permite

grandes custos de propaganda com cartazes, envio de convites etc... logo se queremos que o

publico tenha conhecimento e veja 0s nossos espetaculos temos que substituir os mecanismos

ditos normais e utilizar novos recursos [E1, membro de grupo de teatro amador]

Porém os grupos profissionais ndo veem os new media como uma ferramenta de substituicao
da imprensa escrita, mas sim uma complementaridade
Eu acho que que os new media cumprem objetivos diferentes... uma complementa a outra (...)

[E3, membro de grupo de teatro Lisboa]

Tal complementaridade é vista por um lado pela legitimidade e reconhecimento que a
imprensa escrita ainda tem na sociedade atual e pelo fato de uma faixa etaria da populacdo
portuguesa ainda ndo ter acesso as ferramentas online.

N&o substitui a imprensa escrita por uma questdo de legitimidade dos préprios conteidos e por

uma questdo de um prestigio para as proprias companhias [E3, membro de grupo de teatro

Lisboa]

Sentimos que ha uma faixa de publico mais velha que nédo utiliza tanto. Portanto ndo podemos
limitar s6 a esses novos mecanismos com 0 risco de perder esse publico. Por exemplo:
experimentamos o ano passado, por uma questdo orcamental ndo enviar convites por correio e
enviar s6 o convite via newsletter e tivemos algumas queixas de pessoas que ndo receberam

informacéo e ndo sabiam de nada (...) [E2, membro de grupo de teatro Lisboa]
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Apesar dos new media serem usados com um recurso auxiliar ou até mesmo de
substituicdo da imprensa escrita, este resulta, muitas vezes, como fonte para 0s proprios
jornalistas

No outro dia fui fazer um espetaculo, que eles nem comunicaram muito bem com a imprensa
escrita, eu descobri aquilo porque vi no Facebook e acabou por ter uma chamada de cada...
como no Facebook tenho imensos amigos, imensas pessoas relacionadas com teatro vou

apanhando imensas coisas (...) [E6, jornalista de 6rgdo de comunicagdo nacional]

E ainda importante referir que, muitas vezes, e devido ao espaco reduzido das edi¢des
em papel dos jornais ou a contratempos que surgem, os jornalistas usam as ferramentas online

(site oficial do respetivo jornal) para divulgar artigos sobre determinada atividade teatral.
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Concluséao

A realizacdo desta dissertacdo teve como objetivos perceber como é feito o processo de
mediacdo entre os grupos de teatro e os media, apurar 0s critérios/valores para que uma
atividade de um grupo de teatro seja noticia (e perceber os critérios que diferenciam o
tamanho da noticia), averiguar se existem diferencas entre os media de massa e 0s media
regionais na divulgacdo das atividades dos grupos de teatro amadores e profissionais de
ambos os concelhos e por fim perceber como séo aproveitados os new media pelos grupos de
teatro para a divulgacéo das atividades.

A primeira conclusdo a que chegamos é que 0s grupos de teatro apostam nos media,
tanto a imprensa escrita como a internet, para divulgarem as suas atividades. Contudo, e
devido as caracteristicas dos grupos, sdo os profissionais 0s que mais apostam na imprensa
nacional e na imprensa regional (e nos media tradicionais), enquanto, 0s grupos amadores tém

apostado mais nas ferramentas online.

A segunda concluséo € que a prdpria imprensa nacional d& mais importancia ao teatro
profissional da regido da Grande Lisboa do que aos restantes grupos de teatro. Neste ponto a
explicacdo esta relacionada com a logica de mercado que o sector dos meios de comunicacao
vive, em que a contencdo de custos € a maior prioridade, juntamente com o aumento do
namero de vendas. Claro que é sabido que desde que a internet apareceu, o nimero de vendas
dos jornais nacionais teve uma queda significativa. E essa logica de mercado que levou a
diminuicdo de espaco dedicado a cultura, diminuicdo de jornais e a realizacdo de noticias
vendaveis, que explica os atuais critérios que os jornais tém que seguir de forma a perceber se
uma atividade deve ser ou ndo publicada. O primeiro critério estd relacionado com 0s
recursos, sendo que a localizacdo do grupo ou do sitio onde o espetaculo vai «a cena» é muito
importante pois, devido a politica de contencdo das empresas de comunicacdo, impossibilita o
jornalista sair da zona de Lisboa, coisa que ndo acontecia ha dez ou vinte anos atras. Outro
critério é o do mediatismo dos elementos dos grupos, percebemos que a probabilidade de sair
um artigo estd em muito relacionado com o facto de a atividade ter uma cara sonante no
campo artistico, pois € o que o publico procura, logo origina vendas. Dentro desse critério
ainda temos a relevancia do espaco onde a atividade vai estar «em cena», usando a expressao
de um jornalista da imprensa nacional “um espetaculo no Centro Cultural de Belém nédo ¢ a
mesma coisa que um em Freixo de Espada a Cinta”. O terceiro critério é a atualidade, este

critério pode ser desde o que temos em agenda que pode ser bom de divulgar até a assuntos
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gue estejam em voga ou em discussdo na sociedade. Em quarto temos o critério do pessoal ou
apelativo e esté relacionado com o gosto pessoal do jornalista ou com o angulo de interesse
que determinada atividade pode dar ao espetador. O ultimo, esta relacionado com a Génese do
grupo de teatro, que distingue os grupos amadores dos profissionais. A dimensdo da noticia
que sai no jornal varia de acordo com 0s mesmos critérios. Percebemos também que o que sai
e agenda, muitas vezes é elaborado por uma empresa contratada pela entidade jornalistica e
que ndo é trabalho do jornalista, sendo que, muitas vezes o proprio jornalista ndo sabe o que

esta na agenda.

A terceira conclusdo é a diferenca entre o jornalismo nacional e o jornalismo regional.
Através das entrevistas conseguimos perceber que os jornalistas da imprensa nacional
consideram que a falta de espaco, tempo e recursos leva a que as atividades de teatro amador
ndo sejam publicadas, acabando por justificar essa auséncia como sendo func¢éo do jornalismo
regional. De certa forma é verdade que o jornalismo regional, devido ao carater de
proximidade, tem essa vocacdo. No lado do jornalismo regional a percecdo € de que tem que
colmatar as falhas da imprensa nacional e divulgar as pecas da terra. Contudo e visto que
grande parte das estruturas de teatro sdo amadores, o jornalismo regional, ndo consegue obter
informac@es sobre a atividade que justifique ser noticia. Porem e perante a analise quantitativa
que foi feita, observamos que no concelho de Vila Franca de Xira ndo existe uma grande
diferenca entre a génese do grupo e no contetdo publicado pelo jornal regional (apesar de ser
maior no grupo profissional). Ja no concelho de Lisboa, todas as pecas divulgadas pelos
jornais diziam respeito a grupos profissionais. Facto curioso é a ndo divulgacdo feita pelo
jornal regional de Lisboa de nenhuma das atividades em andlise, porém e como foi referido,
essa ndo divulgacdo pode ser explicada pelo baixo indice de leitura de jornais regionais pelos
habitantes do concelho.

A quarta concluséo é a utilizacdo dos new media enquanto ferramenta na estratégia de
divulgacdo das atividades dos grupos. Neste ponto é notdrio que para os grupos amadores de
ambos os concelhos a utilizacdo dos mecanismos fornecidos pela Internet devem-se
especialmente ao facto de ndo conseguirem espago, nem resposta por parte da imprensa
escrita nacional e muitas vezes da regional. Por outro lado é explicado devido a se tratar de
grupos sem fins lucrativos ou de associagOes recreativas, a utilizacdo da internet ajuda na
contencdo de custo que outrora eram destinados para propaganda (exemplo: cartazes,
convites, publicidade). J& em relacdo aos grupos profissionais usam 0s novos media para

complementar a imprensa escrita, nunca para o substituir, por um lado porque a Internet chega
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a um grande publico, principalmente jovem que ndo tem por habito ir ao teatro, por outro, a
Internet ainda ndo tem o carater de prestigio e legitimidade que a imprensa escrita adquiriu ao

longo do tempo.
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ANEXO A: REALIDADE PORTUGUESA

Grafico 1 — NUmero de péaginas por area artistica no Ipsilon, entre 5 de Margo e 4 de Junho de
2010, segundo a &rea artistica
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Fonte: Barradas (2010:29)

Gréfico 2 - NUmero de criticas publicadas no P2, entre 5 de Marco e 4 de Junho de 2010,
segundo a area artistica
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Fonte: Barradas (2010:35-9

Gréfico 3 — O destaque Sair da agenda cultural no P2 Lisboa e Cidades de Lisboa, entre 1 de
Marco e 31 de Maio de 2010, segundo localizacdo geogréafica

Lisboa |mamssssssssssssssssssss )

Algés 1

Amadora |

Queluz |

Vila Franca de Xira |
Torres Novas |
Seixal _,

Leiria |m 2

Portalegre _,

—_ = =

Evora |I
Tavira
Faro

0 20 40 60 80 100

Fonte: Barradas (2010:32)



ANEXO B: GRELHA DE ANALISE OFERTA-MEDIACAO

OFERTA Mediagdo
Observagdes
Saiu Tipo
o]
Grupo de Localidade Espetaculo Data’ do Jornal | Localidade |~ de N de
Teatro Espetaculo Nao Paragrafos
L Texto
Saiu
CcM NAO - 0 Sem Noticia
Publico | NACIONAL | NAO - 0 Sem Noticia
Fa'a’,v\lg irgfde & [ 27/03/2008 | D.N NAO| - 0 Sem Noticia
o.M SIM | Noticia 7 Noticia Média
— REGIONAL
CcM NAO - 0 Sem Noticia
. Publico | NACIONAL | NAO - 0 Sem Noticia
Pecado de Jodo | 7145009 [ D.N NAo| - 0 Sem Noticia
Agonia
o.M SIM | Noticia 5 Noticia Média
— REGIONAL
CM NAO - 0 Sem Noticia
Publico | NACIONAL | NAO - 0 Sem Noticia
0O Solario 16/07/2011 || D.N NAO - 0 Sem Noticia
o.M SIM | Agenda 1 Agenda cultural
— REGIONAL
C.M NAO - 0 Sem Noticia
Publico | NACIONAL | NAO - 0 Sem Noticia
Fronteira Fechada | 14/10/2011| D.N NAO - 0 Sem Noticia
o.M SIM | Agenda 1 Agenda cultural
— REGIONAL
C.M NAO - 0 Sem Noticia
Plblico | NACIONAL | NAO - 0 Sem Noticia
Grupo de Vila Franca A Sapateira =
Teatrodo [0 0 Prodei 06/10/2012 | D.N NAOo| - 0 Sem Noticia
Grémio e Xira rodigiosa
o.M SIM | Agenda 1 Agenda cultural
— REGIONAL
C.M NAO - 0 Sem Noticia
Publico | NACIONAL | NAO - 0 Sem Noticia
Principe Nabo 01/11/2010 [ D.N NAO - 0 Sem Noticia
o.M SIM | Noticia 6 Noticia Média
— REGIONAL
CM NAO - 0 Sem Noticia
Publico | NACIONAL | NAO - 0 Sem Noticia
© Nat‘:‘\}lgg Lobo | 1g/10/0011 | DN NAO| - 0 Sem Noticia
o.M NAO - 0 Sem Noticia
— REGIONAL
CM NAO - 0 Sem Noticia
Publico | NACIONAL | NAO - 0 Sem Noticia
A Galinha dos = —
Ovos Douro 18/12/2012 D.N NéO - 0 Sem Noticia
o.M NAO - 0 Sem Noticia
— REGIONAL
CM NAO - 0 Sem Noticia
Publico | NACIONAL | NAO - 0 Sem Noticia
Smurleta 18/12/2013 D.N NAO - 0 Sem Noticia
o.M NAO - 0 Sem Noticia
— REGIONAL




CM NAO 0 Sem Noticia
A Publico | NACIONAL | NAO 0 Sem Noticia
METAMORFOSE 28/02/2008 D.N NAO 0 Sem Noticia
o.M REGIONAL SIM | Noticia 3 Noticia Pequena
E. Ori
CM NAO - 0 Sem Noticia
- Publico NAO 0 Sem Noticia
Inestética . THIS IS NOT A NACIONAL —
Companhia ViBancal TEOCKING | os/12/2009| DN NAO 0 S‘;'Seﬂggcc'jl o sem
eatra
HAPPENING o.M SIM | Agenda 1 Agenda cultural
— REGIONAL N\
E. Ori
CM NAO 0 Sem Noticia
Publico | NACIONAL | NAO 0 Sem Noticia
O PLANETA = —
DAS PALAVRAS 03/03/2011 D.N NAO 0 Sem Noticia
o.M REGIONAL SIM | Noticia 4 Noticia Média
E. Ori e
Lisboa CM NAO - 0 Sem Noticia
A Plblico | NACIONAL | NAO 0 Sem Noticia
N -Li -
On:\(legfueglz ** | 2710512008 D.N NAO - 0 Sem Noticia
— REGIONAL — "
E. Ori NAO 0 Sem Noticia
C.M NAO 0 Sem Noticia
Publico | NACIONAL | SIM | Agenda 1 Agenda cultural
Numa certa noite | 04/07/2008 | D.N NAO - 0 Sem Noticia
— REGIONAL — .
E. Ori NAO 0 Sem Noticia
C.M NAO 0 Sem Noticia
Publico | NACIONAL | SIM | Agenda 1 Agenda cultural
O lago 09/07/2008 D.N NAO - 0 Sem Noticia
— REGIONAL — "
E. Ori NAO 0 Sem Noticia
CM NAO 0 Sem Noticia
A diltima histéri Publico | NACIONAL | sim | Agenda 1 Agenda cultural
Artistas Léelvvaenﬁe?”a 15/07/2008 | p.N SIM | Agenda 1 Agenda cultural
onies 0. M .
—— REGIONAL [— —
E. Ori NAO Sem Noticia
CM SIM | Noticia 1 Agenda cultural
Publico [ nacionaL | SIM | Agenda 1 Agenda cultural
_ Esta noite 05/03/2009 | D.N NAO ) 0 Sem Noticia e Sem
improvisa-se Agenda cultural
— REGIONAL — —
E. Ori NAO 0 Sem Noticia
CM NAO 0 Sem Noticia
Piblico | nacionAL | NAO 0 Sem Noticia
Carta aos actores | 06/07/2009 || D.N NAO| - 0 SeAmeﬁggf& fufglm
— REGIONAL — .
E. Ori NAO Sem Noticia
C.M NAO 0 Sem Noticia
ParaFlagg;s de | 15/072009 1 DN NAO ) 0 S;m Noticia e Sem
enda cultural
REGIONAL =
E. Ori NAO - 0 Sem Noticia




Artistas
Unidos

C.M SIM | Noticia 5 Noticia Média
Publico | NACIONAL | sIM | Agenda 1 Agenda cultural e
Seis 5 Foto em Destaque
personagens a | ;4,00.5009 —
procura de autor D.N NAO ) 0 Sem Noticia e Sem
Agenda cultural
— REGIONAL — —
E. Ori NAO 0 Sem Noticia
CcM NAO - 0 Sem Noticia
Publico [ nacionaL | SIM | Agenda 1 Noticia Pequena
O peso das razdes | 25/11/2009 | D.N NAO| - 0 Sem Noticia e Sem
Agenda cultural
— REGIONAL — "
E. Ori NAO - 0 Sem Noticia
CcM NAO - 0 Sem Noticia
Publico | NACIONAL | SIM | Agenda 1 Agenda cultural
Cantigas de uma ~ Sem Noticia e Sem
noite de Verdo | 11022010 | DN NAO| - 0 Agenda cultural
— REGIONAL — .
E. Ori NAO - 0 Sem Noticia
CM SIM | Agenda 1 Agenda cultural
Rei Edipo 18/02/2010 | D.N SIM | Noticia 12 Noticia Grande +
Curiosidades
— REGIONAL — —
E. Ori NAO - 0 Sem Noticia
CM SIM | Agenda 1 Agenda cultural
o Publico | NACIONAL | NAO - 0 Sem Noticia
um prerﬁ:,f;'m % 1 15/07/2010 | D.N SIM | Noticia 1 Agenda cultural
— REGIONAL — —
E. Ori NAO - 0 Sem Noticia
Fala da criada dos
Noailles que no CM SIM | Agenda 1 Agenda cultural
fim de contas — NACIONAL
vamos descobrir Publico SIM | Agenda 1 Agenda cultural
chamar-se também | 16/07/2010 | D.N SIM | Noticia 1 Noticia Pequena
Sévérine numa
noite do Inverno REGIONAL
de 1975, em E. Ori NAO - 0 Sem Noticia
Hyeres
Noticia 3 Agenda cultural e
M SIM Agenda Foto em Destaque
NACIONAL Agenda cultural e
PUblico SIM | Agenda 1 d
Hedda 16/09/2010 g Foto em Destaque
D.N SIM | Noticia 7 Noticia Média
— REGIONAL |— —
E. Ori NAO - 0 Sem Noticia
C.M NAO - Sem Noticia
Pablico [ nacionaL | SIM | Agenda 1 Agenda cultural
~ Sem Noticia e Sem
Um homem falido | 29/03/2011 | D-N NAO | - 0 Agenda cultural
REGIONAL [—
E. Ori NAO - 0 Sem Noticia
CM SIM | Agenda 1 Agenda cultural
Publico | NACIONAL | SIM | Agenda 1 Agenda cultural
AfarsadaruaW | 07/12/2011 —
D.N NAO ) 0 Sem Noticia e Sem
Agenda cultural




E. Ori NAO - Sem Noticia
CM NAO - Sem Noticia
Publico | NACIONAL | SIM | Noticia Noticia Média
Herodiades | 11/01/2012 | D.N NAO| - Sem Noticia e Sem
Agenda cultural
REGIONAL =
E. Ori NAO - Sem Noticia
CM NAO - Sem Noticia
L Agenda cultural e
Pablico | NACIONAL | SIM | Agenda Foto em Destaque
Dias de vinho e = Sem Noticia e Sem
rosas 18/01/2012 | D.N NAO ) Agenda cultural
REGIONAL =
E. Ori NAO - Sem Noticia
cM siM | Noticia Noticia Média e
Promenores
Publico NACIONAL NAO - Sem Noticia
P Noticia Média,
O rapaz da ultima )
P 07/03/2012 | DN SIM | Noticia Fotografia e
Curiosidades
REGIONAL [—
E. Ori NAO - Sem Noticia
CM NAO - Sem Noticia
Publico | NACIONAL | NAO - Sem Noticia
Feliz aniversario | 05/09/2012 || D.N NAO - Sem Noticia
o.M
REGIONAL [—
E. Ori NAO - Sem Noticia
Agenda cultural e
CM SIM | Agenda Foto em Destaque
- Agenda cultural e
Publico | NACIONAL | SIM | Agenda Foto em Destaque
Palacio do fim | 09/01/2013 || p siM | Noticia Noticia Média e
) Foto em Destaque
REGIONAL [—
E. Ori NAO - Sem Noticia
CM NAO - Sem Noticia
Publico | NACIONAL | SIM | Agenda Agenda cultural
A Paz 12/02/2013 D.N NAO - Sem Noticia
REGIONAL [—
E. Ori NAO - Sem Noticia
CM NAO - Sem Noticia
Publico | NACIONAL | SIM | Agenda Agenda cultural e
Clo 9 Foto em Destaque
Por tudo e por - Agenda cultural e
13/03/2013 g
nada DN SIM | Noticia Foto em Destaque
REGIONAL f—
E. Ori NAO Sem Noticia
Noticia Noticia Pequena e
O campedo do cM SIM * Agenda cultural
pe: 16/05/2013 NACIONAL Agenda 9
mundo ocidental Agenda cultural
Publico SIM | Agenda d uitu

Foto em Destaque




D.N SIM | Noticia 6 Noticia Média
o.M
REGIONAL =
E. Ori NAO - 0 Sem Noticia
CM NAO - 0 Sem Noticia
Publico | NACIONAL | NAO - 0 Sem Noticia
0 Tempo 19/11/2013 | D.N NAO| - 0 Sem Noticia e Sem
Agenda
REGIONAL [—
E. Ori NAO 0 Sem Noticia
CM NAO - 0 Sem Noticia
Publico | NACIONAL | NAO - 0 Sem Noticia
Anjos Marginais | 17/04/2008 | D.N NAO - 0 Sem Noticia
REGIONAL —
E. Ori NAO - 0 Sem Noticia
CcM NAO - 0 Sem Noticia
PUblico | NACIONAL | NAO - 0 Sem Noticia
Henriqueta Maria = —
da Conceicio 16/04/2009 [ D.N NAO - 0 Sem Noticia
— REGIONAL — .
E. Ori NAO - 0 Sem Noticia
C.M NAO - 0 Sem Noticia
Plblico | NACIONAL | NAO - 0 Sem Noticia
Refuga 06/07/2010 D.N NAO - 0 Sem Noticia
. — REGIONAL — —
Oficinas da E. Ori NAO - 0 Sem Noticia
Penha de Lisboa = —
Franca C.M Nf\O - 0 Sem Noticia
Publico | NACIONAL | NAO - 0 Sem Noticia
As Criadas que ~ —
ndo sio de Genet 12/10/2011 D.N NAO - 0 Sem Noticia
— REGIONAL — .
E. Ori NAO - 0 Sem Noticia
CM NAO - 0 Sem Noticia
Publico | NACIONAL | NAO - 0 Sem Noticia
Os Campanigos | 15/10/2012 | D.N NAO - 0 Sem Noticia
— REGIONAL |— —
E. Ori NAO - 0 Sem Noticia
C.M NAO - 0 Sem Noticia
op " Publico | NACIONAL [ NAO - 0 Sem Noticia
reconceito ~
vencido 13/09/2013 | D.N NAO| - 0 Sem Noticia
— REGIONAL — .
E. Ori NAO - 0 Sem Noticia
C.M NAO - 0 Sem Noticia
Publico | NACIONAL | SIM | Noticia 2 Noticia Pequenas e
) o Foto em Destagque
Lisboa invisivel | 14/02/2008 D.N NAO R 0 Sem Noticia
— REGIONAL [— —
E. Ori NAO - 0 Sem Noticia
i CM NAO - Sem Noticia
ﬁrr?iztc?: Lisboa Noticia Pequenas e
VLCD! Do lugar Publico | NACIONAL | SIM | Noticia 1 Foto em Destaque
onde estou ja me | 12/11/2008 [ 5y NAO _ 0 Sem Noticia
fui embora
REGIONAL -
E. Ori NAO - 0 Sem Noticia
C.M NAO - Sem Noticia
A caravana 12/06/2009 - NACIONAL — —
Publico NAO - Sem Noticia
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Sem Noticia e Sem

DN Agenda cultural
— REGIONAL
E. Ori 0 Sem Noticia
Cc.M NAO - 0 Sem Noticia
Contos_em viagem DN 0 Sem Noticia e Sem
Brasil - outras 23/10/2009 ' Agenda cultural
REGIONAL
E. Ori NAO 0 Sem Noticia e Sem
Agenda cultural
CM SIM | Noticia 2 Noticia Pequena
Puablico NACIONAL SIM AQEnda 1 Agenda cultural
A rainha da beleza Sem Noticia e Sem
de Leenane 22/04/2010 ) D.N 0 Agenda cultural
o.M
— REGIONAL
E. Ori 0 Sem noticia
C.M SIM Agenda 2 Noticia Pequena
1974 18/11/2010 | D.N NAO| - 0 Sem Noticia e Sem
Agenda cultural
— REGIONAL [— —
E. Ori NAO - 0 Sem Noticia
C.M NAO - 0 Sem Noticia
Publico [ nacionaL | SIM | Agenda 1 Agenda cultural
OsLusiadas | 25/11/2010| D.N NAO| - 0 Sem Noticia e Sem
Agenda cultural
o.M
— REGIONAL = .
E. Ori NAO - 0 Sem Noticia
CM NAO - 0 Sem Noticia
Portugal dos X Sem Noticia e Sem
poetas 10/02/2011 | DN NAO 0 Agenda cultural
— REGIONAL [— —
E. Ori NAO - 0 Sem Noticia
C.M NAO - Sem Noticia
Publico [ nacionaL | SIM | Agenda Agenda cultural
Especialistas 07/07/2011| D.N NAO - 0 Sem Noticia e Sem
Agenda cultural
— REGIONAL = —
E. Ori NAO - 0 Sem Noticia
CM NAO - 0 Sem Noticia
Piblico | nacionAL | NAO - 0 Sem Noticia
Flores paramim | 04/11/2011 || D.N NAO| - 0 Sem Noticia e Sem
Agenda cultural
— REGIONAL [— —
E. Ori NAO - 0 Sem Noticia
C.M NAO - Sem Noticia
Publico [ nacionaL | SIM | Agenda Agenda cultural
Anjos com fome | 02/03/2012 || D.N NAO| - 0 Sem Noticia e Sem
Agenda cultural
— REGIONAL [—= —
E. Ori NAO - 0 Sem Noticia
CM NAO - 0 Sem Noticia
Publico NAO - 0 Sem Noticia
O senhor Ibrahim NACIONAL % Sem Noticia e Sem
e as flores do 15/06/2012 [ D.N NAO - 0
Cori Agenda cultural
orao
o.M
— REGIONAL = —
E. Ori NAO - 0 Sem Noticia
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CM NAO - Sem Noticia
Por causa da Publico NACIONAL NAO - Sem Noticia
muralha, nem ~ Sem Noticia e Sem
sempre se 077122012 )| D.N NAO ) Agenda cultural
consegue ver a lua o.M
— REGIONAL |F— —
E. Ori NAO - Sem Noticia
CcM NAO - Sem Noticia
Publico | yaclonaL | SIM | Agenda Agenda cultural
- - Noticia pequena e
As centenérias 17/10/2013 D.N SIM | Noticia foto em destaque
o.M
— REGIONAL = "
E. Ori NAO - Sem Noticia
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ANEXO C: RESULTADOS

Quadro 1 — Atividades Divulgadas

TOTAL )

Atividades Divulgadas TOTAL %
Divulgado 37 619
Né&o Divulgado 20 51

40

30
25
20
15
10

Figura 1 - Atividades Divulgadas segundo o Concelho

= Concelho de Lisboa

Concelho de Vila Franca de Xira

Figura 2 — Divulgagéo dos Grupos segundo o Jornal

m Expresso do Oriente

m O Mirante
- m Pdblico
— - e . ' ' Didrio de Noticias
Artistas Companhia Teatro Grupode  Oficinas de ) .
Unidos Inestética ~ Meridional ~ Teatro do Teatro da = Correio da Manhé
Grémio Penha de
Franca

Quadro 2 — Diferencas entre grupos e pecas divulgadas

Mirante
Pecas , 0
Divulgadas Pecas Realizadas Yo
Grupo de Teatro do Grémio 6 9 66,7
COMPANHIA Teatral Inestética 3 3 100




Quadro 1 — Caracterizagédo dos Entrevistados

ANEXO D: ENTREVISTAS

Nome Jornal/Grupo Funcéo Data
: . . Responsavel de
Andreia Bento | Artistas Unidos Comunicacio
¢ 9 de Maio de
Leonor . . Responsavel de 2014
S Avrtistas Unido o
Carpinteiro Comunicacéo
José Canha Grupo de Teatro | Responsavel de 14 de Maio de
do Grémio Comunicacéo 2014
- Encenador e
x Oficinas de Responsavel 22 de Maio de
Jodo Ferrador | Teatro da Penha
pela 2014
de Franca o
Comunicacéo
Tiago Mansilha Teatro Responsavel de 1 de Julho de
g Meridional Comunicacao 2014
Ana Maria Correio da Jornalista da 12 de Junho de
Ribeiro Manha seccao de cultura 2014
Maria Jodo Diério de Jornalista da 6 de Junho de
Caetano Noticias seccao de cultura 2014
Ba:;(l)allg?neu PUblico Jornalista da 2 de Julho de
seccao de cultura 2014
Costa
Alberto Basto O Mirante Diretor Editorial 2 de Julho




ANEXO E: GUIOES DE ENTREVISTA

E.1 - Guido de Entrevista — Grupos de Teatro

1.

No plano de divulgacdo de uma atividade, quais as ferramentas de divulgacdo que
utilizam?

Qual a importancia da imprensa escrita para a divulgacdo das atividades do Grupo?

Como é feito o processo de mediacgdo para a divulgacao das atividades de teatro?

Ainda na imprensa escrita, por norma, a divulgacdo passa pela imprensa de massa
(exemplo: Correio da Manhd, Publico, Diario de Noticias) ou pela imprensa escrita
regional, ou por ambos?

Tendo em conta a génese do grupo (amador ou profissional) considera que existem
diferencas de tratamento, no processo de mediacdo, no que respeita aos media de
massa ou 0s media regional? Quais?

O Grupo recorre a internet para divulgagdo das atividades?

(Se recorre) Quais as ferramentas de internet que o grupo possui (Exemplo: Facebook,
site)?

Se recorre) Como ¢ feita a divulgacao “online”?
gac

Tendo em conta o0 contexto atual, em que a maioria dos portugueses possui
computador e internet, acredita que a internet é a melhor ferramenta para que exista
uma boa divulgagdo e que essa chegue a um ndmero superior do que a imprensa
escrita?

E.2 — Guido de Entrevistas — Imprensa Escrita

1.

2.

Como é feito o processo de mediacdo entre os grupos de teatro e o jornal?

Existem critérios para que a vossa empresa divulgue as atividades dos grupos de
teatro? Quais? Exemplo: a génese do grupo de teatro (amador ou profissional), a
localizagdo, os custos, mediatizacdo da equipa técnica e artistica?

Quais os critérios, para diferenciar se a divulgacdo de uma atividade deve ser feita
apenas no Cartaz/Agenda cultural ou noticia?

A génese do grupo, bem como a mediatizacdo da equipa que a compde, influéncia o
alinhamento editorial?

Xi



Com que frequéncia uma atividade de um Grupo de Teatro Amador € divulgada no
v0sso jornal?

Existe a ideia que a divulgacdo dos grupos de teatro amador passa principalmente
pelos jornais regionais, concorda? Porqué?

Considera essencial que a divulgacdo das atividades dos grupos de teatro passe pelas
empresas de comunicagao? Porqué?

Tendo em conta o crescimento new media, a imprensa escrita tem tido um decréscimo
na procura dos grupos de teatro para a divulgacdo das suas atividades? Porqué?

O que diferencia a divulgacédo por parte da imprensa escrita dos new media?
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Curriculum Vitae
Luis Duarte

Informagao Pessoal
Apelido(s)/Nome(s) préprios
Morada

Telemovel

Correio eletrénico
Nacionalidade

Data de Nascimento

Sexo

Experiéncia Profissional
Datas

Fung&o ou cargo ocupado

Principais atividades e
responsabilidades

Nome e morada do empregador

Datas
Fungao ou cargo ocupado

Principais atividades e
responsabilidades
Nome e morada do empregador

Datas
Fung&o ou cargo ocupado

Principais atividades e
responsabilidades
Nome e morada do empregador

Datas
Fung&o ou cargo ocupado

Principais atividades e
responsabilidades
Nome e morada do empregador

Educagao e Formagao
Datas

Designagéo da qualificagéo
atribuida

Dissertagéo de Mestrado

Principais disciplinas/competéncias
profissionais

Gongalves Duarte, Luis Filipe

Rua Fernando Pessoa n°® 12 1° Esquerdo
925856807

Ifgde@outlook.com

Portuguesa

10/05/1990

Masculino

3 de Outubro de 2013 a 3 de Janeiro de 2014
Jornalista/Repérter Estagiario da TVI (curricular)

- Repérter da TVI

- Realizagdo de Reportagens na secgdo de Sociedade para o Diario da Manha,
Jornal da Uma e Jornal das Oito, bem como para o Canal Informativo TVI24

- Contactos telefonicos

- Agendamento de entrevistas.

- Legendagem de Pegas

TVI - Televis@o Independente (Grupo Media Capital), Queluz de Baixo (Portugal)

22 de Junho de 2010 a 21 de Agosto de 2010
Operador de Armazém
Produgéo e expedigdo do material

URBANOS, LOURES (Portugal)

Julho de 2008 a Agosto de 2008
Operador de Loja
Repositor e atendimento ao publico

Sonae - WORTEN, Loureshopping

Julho de 2006
Ordenamento do Territorio
Integrado no Programa de Ocupacé&o de Jovens (POJ)

Camara Municipal de Vila Franca de Xira, Vila Franca de Xira (Portugal)

2012-2014

Mestrado em Comunicagao Cultura e Tecnologias da Informagao -
Especializagao em Media e Jornalismo

“0 papel dos media (imprensa escrita e internet) na estratégia de divulgagao
de atividades dos grupos de teatro dos concelhos de Lishoa e Vila Franca de
Xira”; area de media e jornalismo; sob orientagdo do Professor Doutor José Soares
Neves

Area Geral: Dinamicas Sociais da Internet, Praticas Discursivas, Teoria em Media
e Comunicag&o, Questdes Contemporaneas da Comunicagéo e da Cultura,
Desenho de Pesquisa, Publicidade, Inovag&o e Criatividade

Xiii



Nome e tipo da organizacéo de
ensino ou formagao

Datas

Designacao da qualificagéo
atribuida

Projeto Final de Investigagéo em
Ciéncia Politica

Principais disciplinas/competéncias
profissionais

Nome e tipo da organizagéo de
ensino ou formag&o

Acobes de Formagao,
Coléquios e Conferéncias
Data

Tipo e Titulo
Temas Principais

Organizagéo

Lingua Materna
Outra(s) lingua(s)
Auto-avaliagéo
Nivel Europeu
Inglés

Espanhol

Area de Media e Jornalismo: Politicas Europeias para os Media, Geopolitica dos
Media, Gestao dos Meios de Comunicagao Social, Estudos Criticos em Média e
Jornalismo

Area de Investigagio Cientifica: Métodos de Analise de Multimédia

Instituto Universitario de Lishoa (ISCTE-IUL)

2009-2012
Licenciatura em Ciéncia Politica — Especializagcao em Politicas Publicas

“Media & Participacao Politica Convencional” sob orientagdo dos Professores
Ana Belchior e José Manuel Leite Viegas.

Area de Ciéncia Politica: Andlise de Dados Quantitativos (Descritiva, Inferencial,
Multivariada e Modelos de dependéncia — via programa informatico SPSS), Teoria
Politica; Introdugdo a Ciéncia Politica; Instituicdes Politicas; Sistemas Politicos
Comparados; Sistemas Eleitorais

Area de Investigacdo Quantitativa e Qualitativa: Métodos e Técnicas de
Investigag&o (Intensivos e Extensivos); Laboratérios (Pesquisa Comparativa;
Indicadores e Fontes Estatisticas; Pesquisa Bibliografica e Fontes Documentais;
Etica e Profissao; Elaboragao de Projetos de Investigagao)

Area de Politicas Publicas: Estado e Politicas Publicas; Metodologias de
Planeamento e de Avaliag&o; Sociedade e Politicas Sociais; Ciéncia da
Administragdo; Modernidade e Questdo Social

Area de Economia: Introdug&o & Economia

Area de Sociologia: Sociologia da Cultura

Area de Gestdo de Recursos Humanos: Gestao e Negociacdo de Conflitos
Area de Historia e Direito: Historia Moderna e Contemporanea; Direito
Constitucional e Administrativo

Instituto Universitario de Lisboa (ISCTE-IUL)

19 de Fevereiro de 2013
Conferéncia ISCTE-TVI: Como vai ser o Jornalismo daqui a 20 anos?!

«Como vai ser 0 jornalismo nos proximos 20 anos? Até sabermos a resposta,
continuamos a fazer perguntas». Uma jornada de reflexdo sobre o jornalismo que
queremos para o0s préximos 20 anos, reunindo figuras de referéncia nacionais e
internacionais.»

Instituto Universitario de Lisboa (ISCTE-IUL) e TVI

Portugués
Compreensao Conversagao Escrita
Compreensédo Oral | Leitura | Interag&o Oral Produgao Oral
B1 A2 B1 A2 A2
Compreensao Conversagao Escrita
Compreensdo Oral | Leitura | Interagdo Oral Produgéo Oral
B2 C1 B2 B1 B1

Observagdes: Formacdo em Lingua Espanhola - Comunicagdo Administrativa AR-
FOR
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https://www.linkedin.com/vsearch/p?keywords=Forma%C3%A7%C3%A3o+em+L%C3%ADngua+Espanhola+-+Comunica%C3%A7%C3%A3o+Administrativa
https://www.linkedin.com/vsearch/p?company=AR-FOR&trk=prof-search-certification-org_name
https://www.linkedin.com/vsearch/p?company=AR-FOR&trk=prof-search-certification-org_name

Francés

Aptiddes e Competéncias
Sociais

Aptidoes e Competéncias de
Organizagao

Aptidoes e Competéncias
Informéticas

Outras Aptiddes e Atividades

Carta de Condugéo

Compreensao Conversagao Escrita
Compreensdo Oral | Leitura | Interagdo Oral Produgé&o Oral
B1 B1 B1 A2 A2

Bom orador, Ativo, Dindmico, Pontual, Facilidade em trabalhar em grupo, Boa

apresentagao

Responsavel, Metodico, Organizado, Bom sentido de coordenagéo e de
planeamento de tarefas

Microsoft Office (Word, Excel, PowerPoint); SPSS-Statistics/Pas W; INEWS;
Conhecimentos gerais de software e de hardware

(Desde 2008) Aptidao Artistica — Ator no Grupo de Teatro do Grémio (2008-

2014). Grupo Oficinas da Penha de Franga (Setembro de 2014);

(2011) — Ator/Diretor de Cena da Pega “Fronteira Fechada” de Alves Redol

(2003 — 2005) Aptidao em Desporto — Badminton (Atleta Federado)

Campeéo Regional de Vila Franca de Xira (2003 a 2005); 2° classificado na ABLS

em 2005. Participagdo no campeonato Nacional de Badminton.

Sim

XV




