NO TEMP(L)O DA ARTE
Um estudo sobre praticas culturais

Maria Benedita Portugal e Melo

Resumo Neste artigo procura-se analisar a composigdo social e os processos

de recepgdo dos publicos habituais da Casa das Artes, institui¢do ptblica da cidade
do Porto que consagra produtos da “cultura cultivada”, divulgando, no mesmo
espacgo, exposi¢des tempordrias, teatro experimental e cinema de autor. Trata-se,
assim, de estudar as estratégias de ascensdo social produzidas por esses publicos,
ao nivel das suas praticas culturais. Deste modo, na primeira parte do texto,

e com base na perspectiva de Pierre Bourdieu, (re)conceptualizam-se os principios
tedricos que nos permitem compreender por que razao as praticas culturais
pertencentes a esfera dos consumos “nobres” ndo se tornaram ainda extensivas

a todas as classes sociais. Na segunda parte do texto, através de um breve registo
etnogréfico e de alguns dados estatisticos, caracterizam-se os ptblicos do pélo

de oferta cultural em causa, chamando-se a atengdo para as varidveis que poderdo
explicar o que os leva a consumir de um modo “distinto” e “distintivo”

os produtos e os espacos conotados com a cultura erudita.

Palavras-chave préticas culturais; distingao; habitus; capital cultural.

Primeiras consideracdes sobre os consumos culturais “eruditos”
nas sociedades actuais

Numa época em que o consumo de massas esta na ordem do dia e onde a fruigdo
de obras oriundas da “cultura cultivada” parece cada vez mais reservada as
“elites”, interessa-nos analisar, neste texto, as motivagdes e as caracteristicas dos
publicos que frequentam instituicdes que consagram produtos da “cultura culti-
vada”.! A nossa reflexdo centrar-se-4, portanto, na analise da composigdo social e
nos processos de recepgdo dos publicos habituais de p6los de oferta cultural que
concentram, no mesmo local, um “volume” de acontecimentos que lhes propor-
cionam um contacto mais vasto e alargado com bens da “cultura cultivada”.
Referimo-nos, mais concretamente, & Casa das Artes, institui¢do ptblica da cidade
do Porto que divulga, no mesmo local, exposi¢des temporarias, teatro experimen-
tal e cinema de autor. Ao contrario de espacos que, pelo seu cardcter macigo, pela
heterogeneidade dos trabalhos expostos ou pela presenca ruidosa do ptiblico, mais
parecem “feiras de arte”, a Casa das Artes, ao pretender enriquecer a qualidade da
relagdo entre o receptor e a obra, permite aos receptores desfrutarem do trabalho
dos artistas de uma forma onde a emocdo estética se faz sentir.

Perceber como este espago e os bens ai veiculados sdo apropriados pelos
ptblicos que o utilizam é o que nos propomos estudar. E, pois, em praticas

SOCIOLOGIA - PROBLEMAS E PRATICAS, n.® 28, 1998, pp. 149-166



150 Maria Benedita Portugal e Melo

culturais que nos iremos centrar, mais exactamente em praticas culturais urbanas,
ja que entendemos que a cultura também se joga no espaco ptiblico ou semiptiblico
das cidades.” Assim, e paralelamente ao investimento que os individuos efectuam
na procura ou manutenc¢do de uma ascensdo social através do uso do territério
onde habitam, interessa-nos perceber como é que estes “vivem culturalmente” a
cidade do Porto. Que estratégias culturais de ascensio social sao por eles produ-
zidas, ao nivel das suas praticas culturais, é a questdo que importa responder.

Actualmente, a par da producido e do consumo alargado de bens culturais,
estd em voga a valorizacdo do consumo “distinto”. Assim, na cultura restrita, as
obras académicas opdem-se as obras de vanguarda e, na cultura de massas, os
produtos sdo criados para e recebidos por frac¢des distintas da populagdo. Deste
modo, apesar de estarmos conscientes que existem determinados factores que tém
contribuido para uma alteracdo no comportamento cultural das sociedades mo-
dernas, a verdade é que ndo nos parece que as préticas pertencentes a esfera dos
consumos cultivados se tenham tornado extensivas a todas as classes sociais.
Sabemos que tanto os mass media como as redes de sociabilidade formais e infor-
mais detém um importante papel na socializagdo e aquisicdo de competéncias dos
individuos. Estamos também conscientes da existéncia de outros fenémenos, que,
tal como os anteriores, tém vindo a provocar alteracdes nos modos de fruigao dos
tempos livres. Pensamos concretamente no alargamento das classes médias, no
desenvolvimento das tecnologias de comunicagao, nas inovagdes introduzidas no
sistema de produgdo artistica e na expansao da escolarizagao.

Todavia, se é verdade que nos deparamos com uma realidade em que os
consumos culturais ja ndo podem ser analisados através de uma oposicdo linear
entre cultivados e ndo-cultivados, ndo poderemos, no entanto, afirmar, que se
realizou a extensdo cultural de uma disposicéo cultivada. De facto, encontramo-
-nos perante um contexto de produgéo e circulagao cultural que faz com que os
géneros culturais se repartam em intdmeras formas, o que provoca uma vivéncia
diferenciada por parte de diferentes grupos sociais e produz efeitos distintos no
publico dos mass media e no que possui competéncias culturais mais elevadas.

Deste modo, ainda que néo seja nossa intencdo preterir o papel dos factores
atenuantes da homologia existente entre o campo de produgdo artistica e o da
recepcao cultural, ndo concordamos com perspectivas que defendem que nas
sociedades actuais se caminha para uma total fragmentacdo das classes e que no
mundo de hoje se avanga para uma espécie de palco gigante onde, no limite,
apenas detectamos diferencas individuais e que as sociedades capitalistas estdo, a
coberto da sigla “pés-modernidade”, a despir-se das suas principais estruturas.’

Por outras palavras, apesar de estarmos conscientes que existem diversos
elementos que tém contribuido para uma alteragdo na composigdo social e no
comportamento cultural das sociedades modernas, a verdade é que nos parece
necessdrio (re)conceptualizarmos principios tedricos que, apesar de aparentemen-
te esgotados, continuam a ser preciosos instrumentos de analise para a reflexdo de
fenémenos sociais como 0s que aqui pretendemos estudar.

Gostariamos, assim, de sublinhar a importancia de outros elementos, exem-
plarmente identificados por Pierre Bourdieu, que condicionam o comportamento
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cultural dos individuos. Referimo-nos ao papel da “estrutura social” em geral e do
habitus em particular, que, aliados a prépria capacidade criadora do sujeito, sdo
responsaveis pelo facto de determinados grupos sociais possuirem recursos per-
ceptivos “elevados” que os leva a consumir produtos distintos e distintivos e por
outros ndo o possuirem nem o fazerem.

Na verdade, de acordo com este autor, se a estrutura social “reflecte” a
desigualdade hierdrquica, em termos de classificacdo social, econdmica e cultural
atribuida as classes sociais, o habitus revela a interiorizacdo das suas condicdes
objectivas, interioriza¢do esta que vai fazer com que os individuos engendrem as
suas percepcoes, accdes e gostos culturais mediante a sua condigdo de classe.*

Esta interiorizac¢do ndo sé se aplica a interiorizagdo das normas e dos valores,
como inclui, também, os sistemas de classificacdo que préexistem as repre-
sentagdes sociais. E por isso que o préprio Bourdieu afirma que a escolha estética
¢ orientada e determinada pela “objectividade interiorizada”, isto €, por um gosto
que pressupde certos “esquemas generativos”.’

Assim sendo, é justamente através do habitus que se realiza aquilo que
Bourdieu denominou de operagao “quase mdagica”: a que advém do encontro entre
um gosto ja objectivado e as disposi¢bes que apenas existem em estado pratico.
O gosto ou os gostos séo, entdo, o produto do encontro entre duas histérias, uma
no estado objectivado, outra no estado incorporado, isto &, “sdo o produto de um
encontro entre o gosto objectivado do artista e o gosto incorporado do consumi-
dor”.t O conceito de habitus e mais exactamente o de habitus de classe, demonstra-
-nos ainda que as condigdes de aprendizagem e de inculcacdo de disposi¢des sdo
relativamente idénticas no seio de uma mesma classe social. Neste sentido, parece
ser por seu intermédio que as accbes dos agentes sociais se adequam a posigao
ocupada na estrutura social. As ac¢des dos agentes sociais realizar-se-do, assim,
em funcdo dos interesses que os orientam no campo em que se movem. Com efeito,
considerando que a orientagio da criagio dos agentes sociais se altera quando se
alteram as l6gicas do campo a que pertencem, Bourdieu defende que existe um
paralelismo na procura dos géneros culturais e dos perfis sociais. A hierarquia
socialmente reconhecida das artes corresponde a hierarquia social dos consumi-
dores, uma vez que tanto poderemos estar perante consumidores com niveis
médios de “exigéncia” que, por isso, consomem produtos de qualidade “média”
como serd possivel observar que aos produtos “superiores” correspondem procu-
ras “elevadas”.’ '

Todavia, como o que os produtores produzem depende essencialmente da
posigdo que ocupam no espaco da produgdo e como o gosto dos consumidores
actua essencialmente de forma negativa — por recusa do gosto dos outros —, ndo
poderemos afirmar que existe um ajuste calculado das caracteristicas da producdo
cultural as caracteristicas dos consumidores.

Entretanto, ha também que ter em conta outros factores que tém uma impor-
tancia capital para que estes “efeitos” se realizem. Referimo-nos a familia, a escola
e a experiéncia social permanentemente renovada, que, nesta investigacdo, iden-
tificamos sobretudo com o papel das redes informais de sociabilidade. Com efeito,
é mediante a aprendizagem adquirida através de instdncias como a familia e a
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escola que se formam e inculcam modos de percepcdo e gostos culturais diferen-
ciados nos agentes sociais. O capital relacional transmitido pelos amigos, por sua
vez, ajuda a definir o gosto por um determinado bem cultural ou por uma
determinada obra de arte.

Enfim, os sistemas de classificagdo (os gostos) parecem ser engendrados pelas
condig¢des sociais, ou seja, pelas competéncias que os agentes sociais adquirem ao
longo do seu processo de socializagdo. Neste sentido, a leitura de um bem cultural
socialmente definido como sendo uma obra de arte requer um cédigo especifico e
é em fungdo da posse desse c6digo, transmitido ou ndo pela familia e pela escola,
que os sujeitos vao consumir ou ndo aquele bem cultural.

Por outro lado, também o conceito de capital (escolar, cultural, econémico,
social e simbdlico) é decisivo para percebermos como Pierre Bourdieu operaciona-
liza a hierarquizacao das classes sociais. Como nos diz o préprio Bourdieu,
“o volume e a estrutura do capital, definido, por sua vez, na sincronia e na
diacronia, constituem o principio da divisdo das préticas e das preferéncias cultu-
rais”.® Dispondo de diferentes capitais, os individuos agirdo segundo o seu habitus
de classe — esta é portanto, a “méaxima” que nos permite identificar diferentes
grupos de individuos em fung¢do da sua origem social. Uma vez que as sociedades
sdo estruturadas pela distribuicdo diferencial de capital, o que os agentes sociais
tendem a fazer é a maximizar esse capital a partir das suas posigdes nos diferentes
campos em que desenvolvem a sua actividade social.

Neste sentido, devera ser em funcgio da estrutura de posi¢des dos agentes que
poderemos compreender as disposi¢des incorporadas nos mesmos (habitus), isto
€, a sua matriz de selec¢do, classificacdo e apreciacio das realidades circunscritas
no espago demarcado pelo campo.

Estas ideias, aliadas ao facto de o gosto ser um elemento que reproduz as
relagdes de poder que se encontram objectivadas socialmente, ajudam-nos a per-
ceber as razbes que motivam os agentes a acumularem determinados tipos de
capital e a usufruirem de bens econémicos ou culturais que legitimam as suas
posicdes de classe.’ Diferentes conjuntos coerentes de preferéncias encontram o
seu principio nos sistemas de disposicées distintas e distintivas que sdo definidas
pela relagdo que os une as suas condig¢des sociais de produgédo. Por outras pala-
vras, a estrutura segundo a qual organizam os seus diferentes estilos de vida
corresponde a estrutura dos espagos dos estilos de vida tal como é estabelecida
pela estrutura das posi¢des de classe. Como sintetiza Bourdieu, as disposi¢des
éticas e estéticas que se manifestam principalmente na relagdo com a cultura
legitima e nas nuances da arte do viver quotidiano separam os individuos que
tém mais ou menos capital cultural.

Poderemos entdo afirmar que as formas de entrar em relagdo com as obras
culturais estdo estreitamente ligadas as posi¢des de classe existentes no espaco
social e é em fungdo das posi¢des sociais ocupadas (determinadas pelo volume de
capital econémico e cultural detido) que os sujeitos consomem ou néo os bens
simbolicos distribuidos no mercado. A homologia existente entre o campo de
produgdo artistica e o da recepc¢do cultural, ganha, por conseguinte, toda a perti-
néncia. Parece, com efeito, ser esta homologia que proporciona estratégias de
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distingdo em relagdo a outras classes contribuindo para a distin¢do dos grupos
sociais e, consequentemente, dos gostos culturais. Nesta ordem de ideias, a cultura
e o consumo traduzem-se em instrumentos que veiculam a linguagem da autori-
dade legitima,'’ j4 que sdo os oriundos das classes favorecidas que detém um
capital e uma competéncia cultural que lhes permite imporem os seus arbitra-
rios culturais.

Na realidade, se as posi¢gdes a partir das quais os sujeitos partem para
interagir sdo posicdes hierarquizadas, as praticas culturais traduzem subjectiva-
mente essa desigualdade. Uma vez que € a desigual posse de capitais que deter-
mina as posi¢des dos individuos, os “gostos culturais” sdo orientados em fungao
dessas posicdes. Poder-se-d assim concluir que o “gosto” é articulado pelo habitus,
ou seja, que é condicionado pelo capital escolar e socioeconémico que os agentes
sociais detém. Por se verificarem condic¢Ses estruturais de existéncia que criam
determinadas disposicdes, sistemas de classificacdo e gostos e por também se
observarem multiplas condig¢Ses sociais, os individuos recorrem a mecanismos de
simboliza¢do, sem disso terem consciéncia, para definirem os seus modos de vida.

Estes mecanismos serdo os responsaveis pelas distingdes culturais que se
processam no quotidiano social. Nesta ordem de ideias, poder-se-a afirmar que as
diferencas de “gostos” e de competéncias culturais tém que ser analisadas em
termos destes mecanismos simboélicos, que, por sua vez, sdo accionados em fungao
do “nivel cultural” dos agentes sociais e das suas trajectérias socioculturais.
A analise das praticas culturais relacionadas com a arte serd uma forma de vermos
como as classes sociais “dominantes” utilizam a cultura erudita como um instru-
mento de disting¢do, reforcando assim o seu caracter de elite.

Passaremos a demonstrar, através dos nossos resultados empiricos, como a
estruturagdo das prdticas de lazer, muito particularmente daquelas que estdo
ligadas ao mundo da cultura erudita, continua, assim, e apesar de tudo, a ser
essencialmente realizada em fungdo das hierarquias socioculturais que existem na
nossa sociedade.

O sabor da distin¢do ou o saber da discri¢do: comno se estd na Casa
das Artes — principais concluses desta pesquisa

Se os tempos livres dos grupos sociais tendem a fixar-se em conformidade com as
condigdes sociais que os suportam e desenvolvem traduzindo-se, assim, em pra-
ticas distintas e distintivas, como se poderdo distinguir os “distintos” tempos
livres? Antes de mais, no uso que os utilizadores fazem de espagos como o da Casa
das Artes. Vejamos como.

Um viajante curioso que transponha as grades do portdo que “barra” a
entrada daquela institui¢do, vé-se chegado a um bonito jardim de consideraveis
dimensdes, onde abundam agradaveis recantos, pequenos caminhos verdejantes
e amplas sombras refrescantes que provém de imponentes drvores ali plantadas.
No meio deste “0asis” ergue-se um casarao senhorial que os mais incautos poderdo
confundir com a afamada Casa das Artes. Puro engano. Este edificio é apenas o
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organismo onde estdo sediados os servigos pertencentes ao actual Ministério da
Cultura. A Casa das Artes propriamente dita é “aquele” outro edificio, “sem
janelas!”, que nem por isso deixa de representar uma obra arquitecténica muito
considerada e igualmente apreciada. Mas, e aqui comegam as distin¢des, s6 “al-
guns” poderio ter o privilégio de o fazer devidamente, sem incorrer na desfagatez
de produzir comentérios no minimo “deslocados” do contexto.

Com efeito, “os conhecedores”, ou seja, os sujeitos providos de competéncias
culturais que lhes permitem emitir juizos de valor avalizados, (entre os quais se
contam muitos frequentadores, que inquiridos sobre o(s) aspecto(s) que mais
gostavam na Casa das Artes nos responderam a “arquitectura do edificio”) consi-
deram que a Casa das Artes “vale por si”, isto é, por ser uma obra de arte da
arquitectura moderna. Por isso mesmo, entre as varias actividades que se organi-
zam naquela instituicdo, sdo numerosas as visitas de estudo orientadas por afama-
dos arquitectos que fazem questao em levar os seus discipulos a reconhecer a arte
ali, onde ela existe.

Deixemos, no entanto, e por uns breves momentos, 0s que se deleitam com
a “fachada” da construgdo para nos centrarmos nos que procuram reftigio no ja
referido jardim. Aqui, pares de namorados, “mdes de familia” e solitarios estudan-
tes fogem ao bulicio da cidade para usufruir do encanto das tardes de sol. Por isso,
léem, tocam musica, escrevem, estudam, conversam ou limitam-se simplesmente
a ouvir os ruidos silenciosos que ali se vdo propagando. Todavia, apds vérios dias
seguidos de 14 termos permanecido, um pormenor nos chamou a atencdo e se
tornou digno de registo. Os seus visitantes, em nimero bastante reduzido, salien-
te-se, principiaram a ser sempre os mesmos e aquele jardim, a certa altura, mais
parecia um local de reunido de “ilustres desconhecidos” que, pela forca do reco-
nhecimento, cumpriam rapida e “friamente” o ritual do cumprimento de circuns-
tancia enquanto apressadamente se dirigiam para o seu canto preferido a fim de
— enfim s6s — tratarem de usufruir do seu tempo a seu bel-prazer.

Na realidade, esta foi uma das principais notas que retivemos daquela
paisagem e esta impressio de local “eleito” por apenas alguns “eleitos” foi-nos
confirmada por alguns desses visitantes quando os questionamos sobre o principal
motivo que os trazia aquele espago. Para além de referirem o facto de o jardim ser
um local bonito e agradavel para se estar ou passear, confessavam, off-the-record,
os motivos porque gostavam (tanto) daquele espago:

(...) sabe, adoro isto. E tdo calmo e... e depois, repare, quase ndo estd ninguém,

podemos estar & vontade, podemos... ndo vamos ser invadidos por ninguém..."!

{...) gosto disto por que quase ninguém vem c4, estd-se bem..., hoje ndo vim com a
minha namorada e, bem, quando venho, estd-se bem, mas as vezes também gosto de
estar sozinho..."?

A importancia dada ao “isolamento” do espaco, por um lado, e ao lazer “indivi-
dualista” por outro, é, como se vé, evidente, e, nas raras situa¢des em que “inopor-
tunos estranhos” perturbavam o sossego do local, esta importancia foi ainda mais



Ut
3]

NO TEMP(L)O DA ARTE 1

notodria dadas as manifestacdes de desagrado que os habitués ndo deixaram de fazer
sentir. Significativamente, nem por isso estes “estranhos” reagiam a esta apropria-
géo “exclusivista”, parecendo antes legitima-la ao optarem por abandonar o local.

Desta forma, ndo se verifica, neste espago, uma coexisténcia pacifica entre
duas posturas culturais distintas. Pelo contrdrio, os que publicamente celebram os
seus afectos ou d&do largas as suas emogdes nao tém ali lugar, sendo este “pertenca”
dos que ludica e “intimistamente” dele se apropriam. Esta apropriacdo do espago
como instrumento que permite marcar o status dos individuos e esta estilizagao de
comportamentos também se verifica no interior da Casa das Artes, embora me-
diante a utilizagdo de outros sinais.

Aqui, sdo sobretudo os olhares que marcam as distadncias. O modo como se
olha para quem estd para ver como esta é sem diivida bem revelador dos indicios
de segregacdo social ou cultural que se fazem sentir. Concretizemos: a parte os
frequentadores do espacgo multimedia que se revelavam mais desinibidos e falado-
res uns com os outros, parecendo explicitamente encarar aquele espaco como um
divertimento, comentando o filme ou 0 “CD” que viam de um modo descontraido,
0s visitantes “nocturnos” identificavam-se facilmente pela circunspec¢do ou me-
lhor dizendo, pela “introspec¢do” com que esperavam pelo inicio da sessdo da
noite. O facto de a Casa das Artes ndo ter um bar a funcionar carregava ainda mais
aquele ambiente. Enfim, vestidos de negro, na sua maioria, tanto eles como elas
comentavam em surdina o filme que iriam ver proferindo as suas opinides sobre
o realizador, os actores ou as criticas cinematograficas dos jornais, com alguma
gravidade (porventura acentuada pelo volume da voz), enquanto, mais ou menos
discretamente, olhavam de soslaio para os “outros” que ali estavam. Caso “reco-
nhecessem” alguém (o que ndo é raro) olhavam-no de “alto a baixo” para depois
o cumprimentar com um imperceptivel movimento de olhos. A seguir e discreta-
mente voltavam a concentrar-se no discurso do seu interlocutor ou na fixagio
abstracta do recinto interior da Casa das Artes, indicando que reconhecem e
admiram a beleza daquele espaco.

John Urry considera, a este propésito, que existem diferentes tipos de olhares
associados aos diferentes tipos de consumo visual existentes. Adaptando a sua
classificacdo ao contexto em analise, salientamos os “dois tipos” de olhar que nos
pareceram mais evidentes: o “olhar de relance” ou a “rdpida vista de olhos”
(caracteristico dos fas da multimedia) e o olhar perscrutador ou “imerso prolonga-
do” (caracteristico dos outro publico). A estes olhares associdmos uma forma
particular de sociabilidade: a de tipo “convivial expansivo” no primeiro grupo,
uma vez que a atencdo destes frequentadores é bastante mais dirigida para “com
quem estdo” e ndo para “os que 14 estdo” e a de tipo “convivial reservado” onde o
contrario é verdade.”

Por dltimo, ao associarmos estes “modos de estar com o olhar” a postura
tisica dos individuos — corpo direito sem ser rigido, minima presenca de movi-
mentos de pernas, mdos nos bolsos e semblante sério, verificamos que estes
visitantes, sem estarem excessivamente a-vontade, “usam” naturalmente a Casa das
Artes, embora através de uma “atitude de reserva” que nao pode, contudo, ser
confundida com deferéncia ou respeito, esta mais visivel em consumidores nio
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Quadro 1 Opinigo dos inquiridos sobre o espago Casa das Artes

Opinido sobre a Casa  pep  gpp pmic PBTEI PBIP PBA PBPA PBE PBEP OI OP NA.

das Artes

Simpdtico, agraddvel 269 269 269 215 273 250 143 214 100,0 375 16,6 400
Frio e constrangedor 07 — 0,3 — — — — — — — — _
Confortavel 3,0 9,2 51 123 13,6 — — 71 — — —_— —
Frio, desconfortavel 3,7 4.0 2.4 3,0 — — — — — — — _

Solene, impde respeito 0,7 1,0 0,6 1,5 4,6 — — — — — _ _

Alegre, descontraido 4,5 2,0 2.4 7.7 46 250 143 71 — — — 6,6
Feio 15 — 03 — — — — — — — — —
Bonito 11,9 153 102 10,8 4.6 — 143 8,6 — — — 133
Elistista 52 2,0 4.4 4.5 — 143 2,9 — — — —
Néo elitista 2.2 1,0 17 3,0 45 — — 1,4 — — — —

Com bonito jardim

164 133 153 16,9 4,5 — 285 157 — 62,5 50,0 266
para se estar
Com jardim 104 102 129 138 — — 143 86 — — — 133
subaproveitado
Com cinema 67 92 102 61 136 500 — 174 — — 133 —
confortavel
Com teatro confortavel 3,7 3,0 3,4 1,5 — — — 10,0 — — — —
Com cinema 15 80 84 15 45 — — — — — — —
desconfortavel
Com boa programagao 07 — 03 _ _ _ _ _ _ — — _
de cinema
n= 275

familiarizados com o espago, o que ndo €, como ja se viu, o caso deste ptblico.
Alias, a propria naturalidade com que ali se estd resulta da “autodeterminacio”
porque ali se veio. Por outras palavras, os observados ndo sé conhecem e visitam
frequentemente a Casa das Artes, como essas visitas se prendem com objectivos
muito concretos — “leram na imprensa ou ouviram na radio/TV alguma noticia
sobre algo que lhes interessasse ver”, o que vem reafirmar, por outro lado, a opcao
assumida deste ptiblico pelo cinema de autor.

Seja como for, poderemos concluir que o comportamento observado se
traduz numa postura que tem implicitos dois resultados: o fechamento dos circulos
conviviais sobre si mesmos e a reafirmacéo de sinais de distingdo estatuaria. Ora,
de acordo com Claudino Ferreira,* este tipo de comportamento coaduna-se justa-
mente com a estratégia de valorizagdo hedonistica do corpo que é caracteristica
dos estilos de vida das novas classes médias urbanas, dotadas de elevado nivel de
capital cultural e apostadas na estiliza¢do individualista dos comportamentos.

Neste sentido, a propria opinido dos individuos sobre o espaco Casa das
Artes parece justificar ainda mais aquela postura. Ao analisarmos o quadro 1
podemos observar como os inquiridos adjectivam o local em questdo. “Simpdtico
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e agraddvel”, “bonito” e "confortdvel” (principalmente no que respeita as condicoes
fisicas de recep¢do de espectdculos) sdo os qualificativos preferidos. Repare-se, no
entanto, que se sdo muito reduzidos aqueles que consideram a Casa das Artes um
espago “frio e constrangedor” ou “solene”, também sdo poucos os que o sentem como
um local “alegre” e “descontraido”. Neste sentido, estes tltimos adjectivos servirdo
para expressar melhor a “empatia emocional” que se podera ter com certos sitios,
ao passo que os termos “bonito”, “simpatico” ou “agraddvel” apenas traduzirdo
uma “empatia estética” certamente também provocada pelo ambiente “auratico”
da Casa das Artes e que apenas implicam o prazer de se estabelecer, em “bons
ambientes”, breves contactos “civilizados” que ndo desejam ser mais do que isso
mesmo — civilizados e breves.

Nao quer isto dizer que a Casa das Artes ndo seja um universo de préaticas
culturais e de sociabilidades e o facto de os seus frequentadores estarem maiorita-
riamente acompanhados (pelos amigos) tanto naquele espago como nos seus
tempos livres de modo geral, comprova-o. Alids, como diversas pesquisas tém
demonstrado, praticas de lazer e sociabilidades (juvenis) parecem indissociaveis
e 0s nossos inquiridos ndo fogem a regra. Na verdade, é com os amigos que os
jovens mais estdo nos seus tempos livres, é com eles que mais conversam e se
divertem e é ainda com eles que mais opinides partilham e mais se sentem a
vontade. Esta importancia dada as amizades e a convivialidade surge também
confirmada pelo facto de os jovens a procurarem como uma actividade lidica
néo lhe atribuindo qualquer fun¢do instrumental. Enfim, estar com os amigos
é, por si s6, uma actividade de tempo livre ligada a emog¢des tdo despreocupa-
das como relaxadas.

Ainda assim, os amigos aparecem como um importante meio de socializagdo,
na medida em que é por seu intermédio que os nossos inquiridos refor¢am as suas
competéncias culturais. Nesta ordem de ideias, os amigos, enquanto instancia de
socializacdo constituem uma fonte de capital relacional e de legitimac¢do dos gostos
culturais quase tdo importante como os niveis de capital cultural detidos.

Entretanto, o facto de a maioria dos inquiridos perfilhar dos mesmos adjec-
tivos para qualificar a Casa das Artes, mostra-nos como a apropriagdo daquele
espago resulta num quadro de referéncias comuns partilhado por individuos com
0s mesmos graus académicos e pertencentes aos mesmos estratos sociais. Neste
sentido, Paul DiMaggio parece ter razdo, uma vez que a origem social podera néo
explicar totalmente esta concordancia de opinides.” Ha, pois, que prestar a devida
atenc¢do ao grau de instrucdo que os sujeitos possuem e, neste caso, como o nivel
de escolaridade elevado é subjacente a quase todos os entrevistados, poderemos
entender que a transmissdo de valores efectuada pela educagdo formal a que estes
individuos tiveram acesso contribui para que a sua “disponibilidade intelectual”
seja maior e todos eles estejam equipados de alguma autoridade cultural.

A institui¢do em analise parece, assim, assumir-se essencialmente como um
espago onde se expdem e reforgam sistemas de preferéncias e afinidades culturais.
As “atmosferas” construidas no espago da Casa das Artes, manifestam com efeito,
fendmenos de reconhecimento emocional e estatutdrio e estratégias de aproxima-
cdo e distingdo social. Neste sentido, a relagdo existente entre os sujeitos que
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frequentam a Casa das Artes e o esquema de classifica¢do especifico do seu habitus
de classe parece-nos evidente. Mais do que isso, o uso daquele espaco é partilhado
por determinados grupos sociais que fazem parte das mesmas classes sociais. O
seu interesse em se relacionarem com aquele local parece entdo um interesse
orientado pelas suas origens sociais e pelo nivel de instrugdo obtido. Alids, o facto
de o “cinema de autor” ser o “prato forte” daquela institui¢do, reforca o exclusi-
vismo das préticas observadas, na medida em que o consumo deste produto
cultural é, como se sabe, apenas acessivel a sectores sociais bem delimitados. Desta
forma, a propria Casa das Artes, pelas caracteristicas que retine, tendera a tornar
socialmente selectiva e segregadora a frequéncia do seu espago. Parece entéo
possivel antever-se a existéncia de uma relagdo homoldgica entre as caracteristicas
da Casa das Artes e o publico que a frequenta, uma vez que ambos pretendem
preservar a “marca estatutdria” que caracteriza as suas préticas culturais.

Nestas breves linhas, mais do que procurarmos saber o gue hd quando se diz
que ha arte, tentdmos observar como se estd nos locais onde ela existe. Constituiu,
assim, nossa intenc¢do, analisar um contexto particular em que determinadas obras
de arte sdo reconhecidas e valorizadas como tal, concordando com Paulo Filipe
Monteiro, quando este refere que o estudo das relacdes entre arte e sociedade tem
hoje toda a pertinéncia, uma vez que nos permite perceber, por um lado, aquilo
que em cada contexto é definido como arte e, por outro, quais sdo os seus efeitos
em termos de criacdo ou reforco de lacos sociais.'

Procuraremos ainda perceber os processos pelos quais os gostos (e as praticas
culturais) sdo produzidos como parte das actividades de produgao de sentido e de
definigdo de fronteiras dos grupos sociais. Assim atentaremos no modo como os
inquiridos ocupam o seu tempo livre, de forma a vermos se existem nas suas
preferéncias caracteristicas que nos permitam associa-las a “fendémenos de gru-
pos” provenientes de determinadas frac¢des de classe. Através de um inquérito
por questionério aplicado por via da administracdo directa a 275 individuos que
frequentaram a Casa das Artes durante os meses de Maio e Junho de 1996
obtivemos as seguintes conclusdes:

Do ponto de vista da sociografia, o tipo de ptblico subjacente as reflexdes
aqui produzidas tem, na sua maioria, uma idade compreendida entre os 19 € 0s 35
anos, ¢ predominantemente estudante do ensino superior e tende, quanto a sua
divisdo por sexos, a repartir-se de modo igual. Os principais tracos sociais dos
agregados familiares de origem permitem-nos ainda dar conta de uma provenién-
cia social dominada pelas novas classes médias escolarizadas, na medida em que
os seus agregados familiares dispdem de niveis médios de escolaridade relativa-
mente elevados e exercem profissdes de elevados niveis de qualificagéo e forma-
¢do: quadros dirigentes, profissdes intelectuais e cientificas, fortemente
concentradas no sector tercidrio (veja-se quadros 2, 3,4, 5 e 6).

O universo das praticas de lazer do qual a Casa das Artes faz parte, parece,
pois, dizer respeito sobretudo aos jovens estudantes universitarios. Mas, se é de
juventude que falamos, é de uma juventude que se apresenta socialmente estrati-
ficada. Na verdade, se os actos de lazer, pelo principio do prazer, sdo uma pratica
de excepgdo, essa pratica traduz formas de demarcacgéo social e situagdes social-
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Quadro 2 Composigdo da amostra por sexo

Sexo Inquiridos
‘ n %

Masculino 160 58,2
Feminino 115 41,8
Total i 275 100,0
Quadro 3 Composigdo da amostra por idade
ldade : Inquiridos

n Y%
Até 18 anos 19 6,9
19 a 25 anos ‘ 137 49,8
26 a 35 anos 71 25,8
36 a 45 anos 24 8,7
46 a 55 anos ! 17 6,2
56 a 65 anos . 4 1,5
Mais de 65 anos 3 1,1
Total 275 100,0
Quadro 4 Composicao por grau de escolaridade
Grau de escolaridade Inquiridos

n %o
Ensino basico preparatério 1 0,4
Ensino unificado complementar 5 1,8
Erangsecne | s
12% ano 29 10,5
Curso médio 18 6,5
Curso superior incompleto 113 41,1
Curso superior completo 75 27,3
Mestrado | 8 2,9
Doutoramento 3 1,1
Total 275 100,0
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Quadro 5 Composigdo da amostra por lugar de classe de origem

T

tnquiridos

Lugar de classe de origem

%

BEP
BDP
PBIC
PBTE!
PBIP
PBA
PBAP
PBE
PBEP
o]

oP

53
35
115
20

12

19,3
12,7
41,8
7,3
2,9
0,7
0,7
8,4
0,4
1,1
0,4
4,4

|
|
|
NR L
Total }

275

100,0

Quadro 6 Nivel de instrugao dos pais dos inguiridos

Nivel de instrugao

Pai

%

%

Nunca frequentou o ensino
Ensino basico primario
Ensino basico preparatério
Ensino secundario unificado
Ensino secundario complementar
12.2ano

Curso médio

Curso superior incompleto
Curso superior completo
Mestrado

Doutoramento

NR

11
25
18
41
48
112

12

0,73
4,00
8,09
6,55
14,91
17,45
40,73
1,45
0,73
4,36

24
22
36
70
98

12

0,36
3,27
8,73
8,00
13,09
25,45
35,64
1,09

4,36

Total

275

100,0

275

100,0
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mente diferenciadoras, uma vez que, por ndo existir um acesso generalizado e
indiferenciado ao lazer, este terd que ser considerado, como nos diz Elisio Estan-
que, “um campo” de luta quer de ordem material quer de ordem simbolica."”
Ainda assim ou por isso mesmo, os tempos livres destes jovens sdo vividos
de uma forma intimista no contexto da privacidade doméstica e sdo centrados em
circulos conviviais restritos. Todavia, o espago publico adquire uma importancia
particular, visivel em praticas como “ir ao cinema”, “ir passear”, “ir a discotecas ou
bares” e “almogar e jantar fora sem ser por necessidade”. E, no entanto, em casa que
estes sujeitos mais tempo passam, sobretudo para Jer e ouvir miisica, uma vez que
apenas véem (pouca) televisdo para (s6) estarem informados (veja-se quadro 7).
Por considerarem que somente o “2.° canal” transmite programas com qualidade,
¢ este 0 canal que mais sintonizam, ao contrério da generalidade da populagao que
prefere ver a “SIC” ou o “1.° Canal”, tal como mostram os indices de audiéncias.
Por conseguinte, mais do que para ver televisdo, estes jovens preferem permanecer
no espago doméstico para ler, ouvir musica ou receber os amigos em vez de irem
a casa deles. O uso “erudito” e alternativo do espago doméstico é, portanto, uma
das principais conclusdes desta pesquisa. Entretanto, as praticas de lazer destes
individuos, dividem-se entre actividades de repouso (passeios, pequenas viagens)
de autoformacéo relaxante e informagdo (musica, leitura e “noticidrios”), de ex-
pressdo individual (fotografar, pintar, desenhar ou fazer desporto) e de interacgdo
(ir a bares, discotecas). O seu investimento simbélico e material nas “coisas” da
arte e a sua preferéncia pela realizagdo de préticas “eruditas” € visivel na sua
preferéncia pelo “cinema de autor” e “teatro experimental”, nas suas visitas
regulares a museus e exposicdes, no hdbito de ler livros frequentemente e na
audicdo de musica “cultivada” como o “jazz”, os “blues” ou o “hip-hop”.
A”diferenca” instala-se, assim, com a preferéncia de géneros culturais apenas
circunscritos a pequenos grupos e conotados com uma atitude intelectual que
exige a posse de elementos simbdlicos e intelectuais que a generalidade da popu-
lagdo ndo detém. Esta apeténcia particular para consumos da esfera da “cultura
cultivada”, por parte de um publico (bastante) jovem, leva-nos a pensar que um
outro elemento terd certamente contribuido para isso. Diz este respeito a “juveni-
lidade” dos nossos jovens, ou seja, ao facto de pensarmos que a caracteristica
“juventude” estard relacionada com a “disponibilidade intelectual” dos agentes
sociais para renovarem permanentemente o seu “capital cultural incorporado”. Esta
renovagdo de capital é uma condicdo fundamental para que estes tenham “capa-
cidade” de realizarem actividades pertencentes ao circulo das “novidades erudi-
tas”, como € o caso da “musica alternativa” que os nossos jovens tanto ouvem.
Deste modo, se podemos afirmar que a frequéncia de determinadas praticas
corresponde a uma opg¢do que é sustentada pelas oportunidades econdémicas e
culturais que decorrem da condi¢do de membros das novas classes médias-altas
escolarizadas com uma relativa disponibilidade financeira, também poderemos
dizer que esta opgao é orientada por uma predisposicdo em se “estar a par” das
novas “correntes”. Quer isto dizer que, se a pertenca a determinados estratos
sociais e a altos graus de ensino se traduzem em consumos simbolicamente
“enobrecidos” e numa consagracdo social dai decorrente, o facto de se ser “jovem”,
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Quadro 7 Actividades culturais preferidas pelos inquiridos para ocuparem os seus tempos livres
(em percentagem)

Actividades culturais

Lugares de classe

BEP BDP PBIC PBTEl PBIP PBA PBPA PBE PBEP Ol OP N.R.
Fazer bricolage 02 31 11,5
Almogar ou jantar fora {23 62 52 54 35 39 53 1.1 7.2
Ir a casa de familiares ; 2,3 2,0 2,6 3,1 1,8 5.3 0,8 3,1
Ir a casa de amigos . 4,9 4.5 6,4 3,9 5,3 53 3,8 5,7 9.1
Ir passear 4,6 52 58 3.1 3,5 5,3 2,9 41
CPS;S;Z;?S”“ centros 09 08 09 08 18 15 2,9 1,0
Ir & pesca 04 04
Iracaca 0.1
Ver televisdo 40 35 54 62 62 77 105 72 63 86 91 103
Ouvir radio 5,1 22 38 58 62 39 53 50 63 57 91 41
Ouvir CD 6,6 8.2 7,0 4,7 57 3,9 3,0 6,2
‘;stru'g’éos sem ser de 60 65 60 54 62 77 53 60 63 57 41 62
Ler jornais 58 85 40 19 27 53 46 63 57 91 103
Receber familiares ; 1,8 1,2 1,0 1,9 3,9 0,8 2,9 52
Receber amigos i 50 55 31 35 27 77 53 472 7,2
Jogar xadrez 0,2 0,5 0,7 0,8
Jogar cartas, damas, etc. 0,7 1,2 0,9 1,6 1,8 1,5 29
Dangar 0,5 0,9 2,0
Tocar 1,0 1,5 0,7 2,0 2,7 1,5 29 2,0
Cantar 04 03 04 16 18 1,1 6,3 29
Pintar ou desenhar 2,5 0,8 1,3 2,3 2,7 3,9 1,1 2,9 41
Escrever poemas, contos 1,0 1,5 0,7 1,2 1,8 5,3 1,1 6,3 9,0 1,0
Fazer desporto 3,2 1,2 1,9 31 35 39 53 34 63 29 90 52
Ler revistas l 4,6 2,5 35 3,5 3,5 53 4,5 6,3
Ir ao cinema ] 69 70 69 66 70 77 53 72 63 86 91 1,0
Ir ao teatro 5 2,1 2,2 2,3 0,4 1,8 3,9 53 3,0 6,3 9,1 52
Ver filmes video 28 20 25 43 53 53 49 63 57 91
'C'Iéasgfcnacems demdsica | 49 20 26 23 09 1,2 29 9,1
Visitar museus 49 20 30 20 18 77 53 38 863 3,1
Ir a discotecas 1,9 17 23 20 1.8 1.5 2.9 2,7
Fazer pequenas viagens 3,9 3,7 3,9 3,9 4,4 3,9 53 3,8 6,3 8.6 3,1
Ir a festas populares 1,9 1,0 1,2 1,6 1,8 3,9 5,3 0,4 2,9 1,0
Ver exposigdes 3,5 4,0 4.1 2,0 2,7 3,9 50 6,3 2,1
Zrizfee'sfgggraf'as SemMSer | 53 246 17 20 09 39 3,0 2,9 1,0
Fazer teatro amador 0,9 1,8
Ver jogos de futebol 1,1 1,2 0,9 2,0 3,5 3,9 52 7 6,3 2,9 2,1
Outras actividades 1,2 0,4 0,9 0,8

n=275
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“culto” e “rico” permite que se detenha nao s6 um “capital objectivado” e “institu-
cionalizado” "elevado” como um “capital cultural incorporado” actualizado. Com
efeito, da mesma forma que a predisposicao para a “boa vontade cultural” parece
ser uma caracteristica propicia para a pratica de lazeres que exijam competéncias
culturais “intelectualizadas”, o “volume” ¢ a “qualidade” do capital cultural possui-
dos sdo condigdes igualmente necessarias para que isso aconteca.

Neste sentido, os consumos dos publicos da Casa das Artes parecem reflectir
a necessidade que determinados grupos sociais tém de apresentar “marcas” cul-
turais prestigiadas e prestigiantes. Enfim, nao serd demais repeti-lo, os sistemas de
apreciacdo e classifica¢do das praticas culturais sdo orientados pela posigao social
ocupada, desde que os agentes sociais pertencam a um campo onde existam
mecanismos simbdlicos que confiram sentido a esses sistemas e a sua posigio
social. E no acto de recepgdo que vdo funcionar os mecanismos de valorizagéo
através dos quais as praticas culturais sdo activamente constituidas e reconstitui-
das, mas, ndo esquecamos, a recepgdo € um processo criativo condicionado pelos
contextos sociais da elaboragdo destes sistemas.

Uma outra conclusdo igualmente concordante com os niveis de capital social
e cultural detidos por estes sujeitos, diz agora respeito ao facto de estes procurarem
ocupar os seus tempos livres de uma forma lidica e educativa. Na realidade, a
excepgao da mdsica, todas as restantes iniciativas indicadas por estes jovens tém
aliada a componente “formacdo” a componente “diversao”, o que podera indicjar
que o seu lema é “ter prazer” e simultaneamente “aprender”, ou, melhor ainda,
“aprender enquanto se tem prazer”.

Tudo indica, por conseguinte, que estes jovens fazem questdo de aliar “ao
trabalho” o divertimento, o que, alids, é concordante com a sua postura “distendi-
da”. O seu objectivo é, acima de tudo, “adquirir” alguma aprendizagem que
podera advir do visionamento das obras de arte por eles consumidas. Esta conclu-
sdo vem reforcar uma vez mais aimportancia da varidvel referente a origem social,
ja que sdo justamente as frac¢des de classe média-alta urbanas que mais véem a
educacgdo como um veiculo de transmissdo de status, de tal modo que os seus
ganhos sociais, derivados de um capital social “distintivo”, advém justamente dai.
Alias, como refere Margarida Lima de Faria, estas classes sociais, “4vidas de
sujeitar os prazeres individuais a umaracionalidade colectiva”, caso necessitassem
de sacrificar uma das duas vertentes — prazer ou instrugao, seria sempre o prazer
que sacrificariam, nunca a instrucio.*

Deste modo, a opgao pela forma de ocupar os tempos livres e de estar durante
esses tempos livres por parte destes sujeitos, que se evidenciam nas preferéncias
culturais e nos seus investimentos simboélicos e estatutarios, parece estar relacio-
nado com as suas capacidades econdémicas, é certo, mas sobretudo com o facto de
possuirem um forte capital escolar.

Nestes termos, ndo poderemos deixar de concluir que, se existem determina-
dos fenémenos que poderao atenuar algumas homologias dos campos sociais, estes
fenémenos nao sdo suficientemente fortes para alterar os principios pelos quais se
rege a producdo artistica. Sabemos, na verdade, que quem ndo detém os recursos
simbdlicos de leitura, percepgdo e interpretacdo necessirios para apreender as
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regras deste jogo dificilmente serd capaz de poder entrar nele e esta parece ser,
assim o pensamos, a condigdo a que os ptiblicos da Casa das Artes obedecem.

No que respeita & Casa das Artes propriamente dita, local onde iniciamos e
terminamos este trabalho, este revela-se um espaco cultural moderno que perfilha
0s actuais conceitos de comunicagdo e de transmissido de conhecimentos. Cultivar
o publico de forma agradavel parece ser, assim, a sua ideia-chave. No entanto,
apesar do seu carécter lidico-formativo, nem por isso este organismo tem tido a
capacidade de alargar substancialmente o leque social dos seus visitantes e de
abranger classes mais populares e menos escolarizadas.

Neste contexto, a Casa das Artes parece surgir como um local no qual néo sédo
6 0s objectos de arte que sdo exibidos e protegidos, mas onde, e antes de mais, se protegem
e exibermn posigdes sociais e se mostram e reforgam maneiras distintas de estar...

Notas

1 O presente texto tem por base a dissertacdo de mestrado em Sociologia No Temp(L)o
da arte — um estudo sobre priticas culturais, realizada no 4mbito do mestrado
em Sociologia: Poder Local, Desenvolvimento e Mudanga Social da Faculdade
de Letras da Universidade do Porto (FLUP). A respectiva dissertacao, orientada
pelo Prof. Doutor José Madureira Pinto, foi defendida pela autora na FLUP,
em Maio de 1997.

2 Consideramos estas institui¢des como um espago semiptiblico, na medida em que
apenas sdo utilizadas por determinados grupos sociais sendo, por isso, vistas como
um lugar de desenvolvimento de distingdes sociais marcantes.

3 Elisio Estanque, “Trabalho, lazer e classes sociais”, in AAVV, Dindmicas Culturais,

Cidadania e Desenvolvimento Local, Lisboa, Associagdo Portuguesa de Sociologia,

1994: 358.

Pierre Bourdieu, Questions de Sociologie, Paris, Editions de Minuit, 1980: 58.

Pierre Bourdieu, ibidem: 161.

Idem, ibidem: 163.

Alids, o modelo homolégico proposto por Bourdieu prevé um encontro quase

inevitavel entre a posigéo do artista no interior do campo da producéo e a posigdo

do seu ptiblico no campo das classes, uma vez que uns e outros possuem

N Oy G e

as mesmas propriedades estruturais.
8 Pierre Bourdieu, La Distinction, Paris, Editions de Minuit, 1980: 301.
9 Pierre Bourdieu, O Poder Simbdlico, Lisboa, Difel, 1985: 66.
10 Pierre Bourdieu, Questions de Sociologie, 1980: 96.
11 Mulher, solteira, faixa etdria dos 19-25 anos, estudante universitaria, pertencente
a “burguesia dirigente e profissional”, costuma estar no jardim da Casa das Artes a ler.
12 Homem, faixa etdria entre os 19 e 0s 25 anos, solteiro, estudante universitario,
pertencente a “pequena burguesia intelectual e cientifica”, gosta de namorar
ou tocar guitarra num determinado recanto do jardim.
13 John Urry e Carol Crawshaw, “Turismo e consumo visual”, Revista Critica
de Ciéncias Sociais, n.° 43, 1995: 94.
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14  Claudino Ferreira, “Praticas e representa¢des sociais dos termalistas”, Revista
Critica de Ciéncins Sociais, n.° 43, 1995: 95.

15 Confira-se Paul DiMaggio, “Classification in art”, American Sociological Review,
vol. 52, 1987.

16  Paulo Filipe Monteiro, Os Outros da Arte, Oeiras, Celta Editora, 1996: 150.

17  Elisio Estanque, “Trabalho, lazer e classes sociais”, art. cit.: 375.

18 Margarida Lima de Faria, “Museus, Educagio ou Divertimento”, Revista Critica
de Ciéncias Sociais, n.° 43, 1995: 177.
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