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RESUMO

Esta dissertacdo designada de “Comércio JustdidaBedade: analise de dois casos
em Portugal” resulta de uma investigacao realizada a Tese de fim de curso do Mestrado
em Desenvolvimento, Diversidades locais e Desdflasdiais. A investigacdo apresentada
tem como base a teoria conceptual para se consggairestrutura de principios e objetivos
do Comércio Justo. ApoOs esta base segue-se uniaeadal dois questionarios realizados a
duas organizacdes que tém lojas deste tipo de canmegue tentam, através de campanhas e
projetos, informar os cidaddos o que é este tipcod®ércio e quais 0s seus objetivos e fins.
Os conceitos de Economia Social e Economia Sadid&ivem como base para se entender o

surgimento do Comeércio Justo.

A analise realizada pretende apontar os problemdesafios do Comércio Justo em
Portugal, tentar sugerir op¢cdes para consegugpassa-los e fazer com que este modelo de
comeércio seja cada vez mais uma alternativa ao oiontadicional defendendo sempre os
principios de cooperagdo, autonomia e gestdo démbmEcrsem nunca esquecer os Direitos

Humanos.

Palavras-Chave:

Economia Social, Economia Solidaria, Comércio JUstderania Alimentar.



ABSTRACT

This dissertation designated-air Trade and Solidarity: " is the result of ase&rch
conducted for the Graduation Thesis of Master indd@pment, Diversity Local and Global

Challenges.

The research presented within this thesis is tlieatebased on Fair trade and in
particular its underlying principles and goals. Tworveys were conducted on separate
organizations and their stores which are operapeh @forementioned Fair Trade principles
and goals and whose purpose is to inform the ptipalabout them, through a variety of

campaigns and projects.

The concepts of Social Economy and Solidarity Eaoyncserve as a basis for
understanding the emergence of Fair Trade. Theysinattempts to point out the problems
and challenges faced by Fair Trade in Portugaleaamg to provide solutions for the identified
issues. These solutions are aimed at making the Tfade model an increasingly viable
alternative to the traditional methods of trade levhalways defending the principles of

cooperation, autonomy and management and demohbtatian rights.

Keywords: Social Economy, Solidarity Economy, Fair Tradeo& Sovereignty.
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1. INTRODUCAO

O Mestrado de Desenvolvimento, Diversidades LoedBesafios Mundiais fez com
gue despertasse 0 meu interesse na Economia 8@udidaria. A partir destas economias fui
descobrindo diversos apéndices como as cantinagguep, cooperativas de producéo, sedes

e clubes de trocas, até que cheguei ao Comérdim. Jus

Os conceitos base deste trabalho consistem nabBEtarsocial, Economia Solidaria e
Comeércio Justo. Este, por sua vez, contém em se@tos igualmente importantes, como o de
soberania alimentar que é algo que 0s povos téiénera em perder e que se deve contrariar
e 0 selo FLO e a sua contribuicdo para que mulonats consigam entrar neste comércio.
Isto € um paradoxo que tem que ser combatido ddraods através de fatos que estas

empresas sao nocivas e néo se identificam conirasgos do comeércio justo.

A investigacdo incidiu sobre os trés conceitosnacidentificados e apds o estudo
destes procedeu-se a uma andlise de dois quegiBméalizados a duas organizacdes que
defendem o comércio justo e que tém lojas: Assaoidoé de Vida e CIDAC. Este estudo
serviu para conseguir analisar a situacédo do CBatugal, qual a aderéncia das pessoas e se,

no contexto de crise atual, tera algum futuro.



2. COMERCIO JUSTO: ENQUADRAMENTO DO TEMA

2.1Enquadramento Geral

O surgimento da Economia Social e da Economia &wdidtraz alguns conceitos de
importancia, um deles é o de Comeércio Justo. Bstesppde uma relacdo comercial digna
que passa pelo produtor, pelo distribuidor até exalgdor, oferecendo-lhes condi¢des dignas
de trabalho possibilitando a estes verem o seallrala ser pago de forma justa. Atualmente
€ importante trazer este assunto a ribalta, o nséstagroalimentar tem-se mostrado
incompativel com o ambiente e com a satisfacdmdesssidades alimentares da maioria da
populacdo mundial, exemplo disto € o facto de ie@et mais de mil milhdes de pessoas a
passar fome no mundo, porem produzem-se mais dbselo que noutra altura da histéria.

(Vivas e Montaugut, 2011: 15)

E importante entdo mudar o modelo de producéo tehbdigdo de comida e é aqui que
entra o conceito de comércio justo, é importantendir a ideia de uma relacdo comercial
mais justa que consiga promover a soberania alanena solidariedade e cooperacao entre
povos. Combatendo um antigo modelo Norte-Sul emogsel fornece os produtos ao norte,
modelo que tem vindo a ser praticado desde a @algio por parte das poténcias do Norte
que muitas vezes fragilizavam os povos do Sul dagpobreza e miséria por abuso destes

produtores

2.2Tema e Objetivos de Investigacao

O Comércio Justo € um modelo de praticas comergisgspretende apresentar uma
alternativa ao comércio tradicional, trazendo @asta produtores que muitas vezes Sao
marginalizados. Em Portugal existem poucos estadbee est realidade e esta dissertacéo ira
tentar trazer mais informacg&o sobre o tema paragumEssoas comecem a interessar-se mais
por esta alternativa em termos de comércio.

Com efeito, € importante tentar dar uma alternaéiwamodelo politico vigente nos
paises mais desenvolvidos (modelo neoliberal) pardar combater as desigualdades
mundiais. Neste quadro o comércio justo surge dacim de se construir uma solidariedade

internacional refletindo preocupacdes em torno aisipilidade de se instalar uma regulacao
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internacional fundada em novas relagbes econdmeicasnerciais. Tem que se ter em conta
que “os acordos internacionais sobre comércio (OMfSjipularam que o0s paises
industrializados reduzissem os impostos sobre periacdes agricolas em 36%, em um prazo
de seis anos, e que os paises em desenvolvimezgassem a 24%, em dez anos” (Cattani;
Laville; Gaiger e Hespanha, 2009: 60-67). Isto ificgn que os paises desenvolvidos mantém
subvencgdes agricolas muito altas, enquanto osspaisedesenvolvimento ndo o conseguem
fazer visto que tem condicionantes especialmentaste@ma financeiro internacional, criando,
assim, um verdadeiro ‘dumping’ e tornando os prois do Sul menos competitivos.

O objetivo desta investigagdo passa por uma caizstéo do comércio justo de uma
maneira geral indo de encontro com a situacdo enudd, passando pelos objetivos,
principios e caracteristicas do comeércio justontatelo descobrir os problemas e desafios
deste modelo comercial no nosso pais sugerindo irmande resolver estes problemas e
desafios, sempre com um olhar critico e constrypian@ conseguir refletir sobre as diferentes
praticas, mecanismos e estratégias utilizadasgsoceacdes e lojas de comércio justo.

O objeto empirico de investigacdo séo as duasiasfes: M6 de Vida e o CIDAC e
as suas atividades em prol do comércio Justo.

No seguimento dos objetivos definidos e do objetp@sto a pergunta de partida é: O

gue é o Comércio Justo e qual é o seu panoramadog&l?



3. SOLIDARIEDADE E COMERCIO: ECONOMIA SOCIAL, ECONO MIA
SOLIDARIA E O COMERCIO JUSTO

ECONOMIA SOCIAL

A Economia Social remete para atividades econéntdcasprocuram a democracia
econOmica muitas vezes associada a utilidade so@ate conceito encontra-se
intrinsecamente ligado ao conceito de ComérciooJusesmo por esta caracteristica, 0
comércio justo também procura a democracia ecor@dmiss direitos dos trabalhadores que,

devido a grandes empresas, veem 0s seus diregadose

A Economia Social moderna tem os seus primordiogurapa ao longo do século
XIX mas a sua real origem vem das mais antigascesgies humanas. J& no Antigo Egipto,
na Antiguidade Greco-Latina, etc., existiam grupossistemas de ajuda muatua. Estas formas
de associacdes eram, muitas vezes, vigiadas eepes veprimidas pelos poderes instituidos
visto que estas poderiam por em causa a ordeneéstata. Devido a isto a Economia Social

€ muitas vezes confundida com o surgimento daddubr de associacao.

Também o Cristianismo teve um papel importante esedvolvimento deste tipo de
economia devido as iniciativas que se originaraacag a doutrina social da Igreja. E a
Enciclica Rerum Nevarum (1891) constituiu uma fodee inspiracdo fundamental neste

contexto. (Cattani; Laville; Gaiger e Hespanha 20®)

Existem ainda outras correntes ligadas a estedgpeconomia como o “solidarismo”
de Gide (1847-1932), porém na Europa, A Econom@absurgiu através do cruzamento de
grandes ideologias do século XIX. Uma dessas igesce a do Socialismo Utépico. Este é
apelidado de utdpico por pensadores socialistasgnggriam posteriormente a este ideal por
estes acharem que o conceito tinha ideias sonteadesta teoria surgiu numa altura em que a
Franca passava por graves crises provocadas pafgavlo sistema liberal, onde a Unica

liberdade existente era a de mercados.

O socialismo utépico pode ser definido como um watg de ideias que se
caracterizaram pela critica ao capitalismo e que@smo tempo procura a igualdade entre os

individuos.



Os principios basicos deste pensamento sdo: eacsiti liberalismo econdémico, com
enfoque na livre concorréncia; a formacao de codadds autossuficientes, onde os homens,
através da livre cooperacdo, teriam as suas ndadssi satisfeitas; a organizacdo de um
sistema de cooperativas de trabalhadores que @egocia troca de bens e servicos num

nivel local e a atuacdo do Estado que evitaridbasas tipicos do capitalismo.

Como podemos entender pelo enunciado dos seuspiosica Economia Social vem
buscar a estes pensadores ideias para se definl@mio o0 socialismo utépico como a
Economia Social acreditam num mundo onde o cagitalie o liberalismo econémico néo
sejam os modelos a seguir pois acreditam que esbelelos irdo trazer desigualdades e
abusos por parte dos detentores do capital. Tandleéemdiam a possibilidade de criacdo de
uma estrutura onde as classes sociais vivessemaenotia baseada em interesses comuns
gue estivessem acima da exploracdo ou da buscssarte pelo lucro tal como a economia
social que acredita no associativismo, 0 coopesatiy e 0 mutualismo, como formas de

organizacao da atividade produtiva.

Para melhor compreensao pode-se falar na existdaail@aas maneiras de descrever a
Economia Social do século XIX. A primeira identifias principais manifestacfes juridicas
ou institucionais da maioria das iniciativas atudeés Economia Social, que tém quatro

componentes seguidamente identificadas.

A primeira componente sdo as empresas de tipo ok Estas empresas tém o seu
inicio no projeto dos Pioneiros de Rochdale (12 se internacionalizou rapidamente visto
que a Alianca Cooperativa Internacional (ACI) seccerra distribuida pelos cinco
continentes. Esta cooperativa tem bastante impoagrois defende principios importantes
para e Economia Social como € o caso do interésstado sobre o capital, 0 controlo
democratico, a educacéo continua, e o facto desuperavit$ pertencerem aos membros,

etc.

Esta componente também se associa a outras ivésatjue ndo tém um estatuto
(especialmente nos paises do sul) mas realizamounaisenos as mesmas praticas, como é

caso de alguns sindicatos ou unides de produteresrtbs grupos de artesaos, camponeses e

' Nome genérico que se da a uma conta de balangogidades sem finalidades econdmicas (Direito
Privado) ou da Administracdo publica, que em geoalesponde ao da conta Lucro do exercicio dos

Balancos empresariais privados



pescadores. Ja nos paises industrializados exitpmmas empresas que ndo se constituindo
sob a forma cooperativa podem ser deste modo fataskis visto que a sua finalidade é
social. Aqui podemos entender a ligacdo que estaoatia tem com o Comércio Justo, nos
dois casos temos um fim social ajudando em area® @ agricultura e a pesca para que

exista condic¢des justas de trabalho.

A segunda componente diz respeito as sociedadepalenutualistas ou de ajuda
mutua. Estas sociedades existem ha muito tempogquase todo o lado e ao longo do tempo

tornaram-se atores importantes do sistema de segusacial.

Este tipo de sociedades também agrega a si outgenimacfes que ajudam
comunidades locais com necessidades de organizag@eel de previdéncia coletiva. Isto
acontece em paises onde a seguranca social édaaugd cobre parte da populacdo. O que
estas associa¢fes vao fazer € minimizar riscosiosakdos a saude, obito e aos funerais, ou a

pescas e colheitas escassas.

A terceira componente sdo as organizacdes assasiatjue se baseiam no facto de a
liberdade de associacéo ser reconhecida de formmf@m quase todo o mundo. Sob esta
forma podem integrar-se os varios tipos de ass@miale pessoas que tém como fim a

producao de bens ou servigcos sem terem como abgetibtencao de lucro.

Na maioria dos paises industrializados as as<msagepresentam de 5 a 15% do
emprego assalariado e o trabalho voluntario par reglalizado pode atingir até um quarto dos

cidadaos. (Cattani, Laville, Gaiger e Hespanha 2068).

O quarto componente sdo as FundacOes. Estas ft#ni¢hes privadas que nao se
centram apenas no lucro levantando-se sempre #gquss estas deverdo fazer ou néo parte
da Economia social porque muitas vezes estas pertera grupos capitalistas (como a
Fundacao EDP).

A segunda maneira de se caracterizar a EconomialSeen ser através das formas
juridicas ou institucionais. E através do destage tracos comuns das empresas e

organizacdes que se situam nas finalidades deladi®ie nos modos de organizacéo.

Neste ambito existem quatro principios fundamentdisalidade de prestacdo de

servicos aos membros ou ao coletivo onde o lucseaindario; autonomia de gestéo;



controlo democrético pelos membros; primazia dasqes e do objeto social sobre o capital
na distribuicdo de excedentes.” (Cattani, LaviBajger e Hespanha 2009: 158).

Quando nos referimos a finalidade de prestacdoedéces salientamos a ideia
segundo a qual a Economia Social envolve emprasagestam servico aos membros, a
retirada dos excedentes é somente um meio paiaareal servico mas nao € a principal
motivacdo das pessoas envolvidas. Porém, e de fgera, as atividades econdmicas
realizadas por estas nem sempre apresentam umeazaatwténoma, aspeto fundamental nas

dinAmicas associativas.

No segundo principio visa-se particularmente fezedistingcdo entre a Economia
Social e a producdo de bens e servicos por part@oder politico pois as atividades
econdmicas estatais ndo tém, normalmente, a Wt@h@mia aspeto que, e como acima foi ja

referido, é o impulsor das dindmicas associativas.

Ja a democracia de instancia envia para a ideiant pessoa, um voto’ ressaltando
gue a qualidade do membro vai depender da impaat&iee capital detido por parte deste

membro.

Por ultimo, o principio da primazia das pessoasreefe a praticas muito variadas
entre as empresas de Economia Social, como a reagdioelimitada e a distribuicdo do
capital, distribuicdo dos excedentes entre trabaltes e a reserva de lucros para o

desenvolvimento da atividade. (Cattani; Lavillejgea e Hespanha 2009: 159).

Neste tipo de economia € frequente existir umaig@osdas grandes organizacoes,
normalmente mais antigas e institucionalizadasna economia chamada social ou solidéria
mais recente. Esta estad associada a inovacOeslasoiial e democratica desenvolvendo,
nomeadamente, atividades a nivel de desenvolvimeio® servicos de proximidade,
reabilitacdo de bairros degradados, auxilios aopsssecessitadas, ajudado a proteger o
ambiente etc.

Existem diferencas entre as geragdes de econonm adentificadas. Contudo, foi
gracas aos éxitos e ao crescimento da mais arday@mia social que surgiu a necessidade
de uma institucionalizacdo. E cada vez mais é &eguassistir a parcerias entre organizacoes
mais tradicionais com iniciativas mais jovens, cadnm caso no desenvolvimento econdmico

comunitario no Québec (Favreau e Lévesque, 1996).



Relacionado com a economia social surge o condeitempresa social. Este tipo de
instituicdo tem uma l6gica empresarial e procesgms embora tenham inovacdes e riscos

econdmicos tém semelhancas com o que é considecadomia social.

Em Portugal foi apdés a ditadura que surgiu na @oigto o reconhecimento do
sector cooperativo, a par do sector publico e dovdosteriormente, em 1989, ao sector
cooperativo € adicionado uma vertente social, éagldo os subsectores comunitario e
autogestionario. Em 1997 na revisédo constituciuraiou-se a vertente social o subsector

solidario, mais precisamente as mutualidades.

Atualmente assiste-se ao desenvolvimento deste dgoeconomia em Portugal
conseguindo observar-se gracas ao crescimentcodpsrativas e nas diversas politicas com
efeitos diretos e indiretos no sector. Estas iti@a aliam-se ao estado devido a sua
capacidade de criar maior oferta social a um cu$éoior ao que este pratica, permitindo, na
presente conjuntura econdmica, a convivéncia desdelatos da reducdo de custos e

intervencao social e pelo seu forte apelativo érveingao civica do cidadao.



ECONOMIA SOLIDARIA

O termo economia solidaria foi criado nos iniciass canos 90 quando surgiram
diversas atividades economicas que seguiam osipioeale cooperacdo, autonomia e gestéo
democrética. Este conceito tem vérias percecbegicam, por norma, em torno do conceito
de solidariedade em comparacdo com o conceito deidoalismo que carateriza as

sociedades de mercado.

Apesar de ter surgido nesta altura, o conceitocdaamia solidaria de base europeia
tem a sua origem no século XIX como resposta agmuds sociais e desafios politicos que ai
surgiram devido a Revolucdo Industrial e & Revaugé@ncesa. Além deste legado também
existem modelos econdmicos de entreajuda, solakde comunitaria de base popular. S6
mais tarde é que se juntam ao conceito novas idmia® a ideia de comeércio justo,

desenvolvimento local, desenvolvimento sustent&tel,

Existem diversas manifestacbes da solidariedadeo cgfio os casos das cantinas
populares, cooperativas de producao, sedes e deltescas, sistemas de comeércio justo e de
finangas, entre outros. Estas tém em comum a piantkz solidariedade e do todo sobre o

interesse pessoal e 0 ganho material que se agsistes a adocédo de critérios igualitarios.

Os participantes nestas atividades promovem entiesslidariedade pois esta é um
fundamento das suas conexdes de cooperacOesslkddaiedade é arrastada para os setores
sociais mais necessitados através da mobilizacatesleEmpregados e servicos de atengcédo a
pessoas com necessidades, portanto esta econ@sia guxilio a sectores como o sector da
saude, da educacéo e prevencao ambiental. Istoiaaespacos publicos de proximidade que
tem autonomia em relacdo ao poder, que leva a sathgéio de um modelo de dialogo

democrético que tem mecanismos de participacatadire

E importante dar valor a experiéncias que nasceauttaorganizacéo, que defendem
direitos basicos de trabalho que se baseiam eng@&sucoletivas para construir um novo
caminho para a sociedade.

A historia da economia solidaria tem inicio no assttvismo dos trabalhadores do
século XIX e a partir daqui esta economia ganha papel ativo no alargamento da

experiéncia humana mantendo vigorantes outros iprosc de producdo de bens, de



organizacao de trabalho e circulagédo de riquetaetite do que se vé na restricdo do capital.
Em paises periféricos sempre existiram praticam@uo@as apoiadas no conceito de
reciprocidade onde a producao material se une essielades coletivas e que tem um sentido
social. Estas praticas serviram como alternatieaa fyabalhadores rurais e urbanos em paises
da América Latina, apoiados em valores de ajudaia@i@zendo valer o sentido comunitario
em relagcdo a uma desordem originada pelo capiéhoilesde aqui a cooperagdo manteve-se
como elemento estruturante da vida econdmica dpsfadacoes. (Cattani, Laville, Gaiger, e
Hespanha, 2009: 163)

Na Europa, a economia solidaria reflete-se na ithpora dada a primazia das pessoas
e as suas atividades coletivas em relacdo aoswaigjetconomicos que leva a um aprofundar
da democracia.

No inicio a sociedade moderna, com o inicio dotaipmo, guiou-se numa ideia de
producdo econOmica com o0 objetivo de uma nova ordeaial, porém a economia de
mercado criou graves problemas sociais e trouxene® disparidades entre riqueza e
miséria. Isto leva a que ativistas sociais e opEariassem um mecanismo oposto a esta

logica, fundamentado na igualdade para que seasakm mudancas institucionais.

Um antecedente importante desta economia sao aeredivas de consumo Cattani,
Laville, Gaiger, e Hespanha, 2009: 164) que nole€€lX se tornou um movimento social.
Outro movimento que leva a economia solidaria € as domunas, aqui pratica-se a
solidariedade, ndo s6 no consumo, producédo e poapaas também em todas as areas da

vida social.

Estas acOes pioneiras sofreram repressdes na Eunmpeculo XIX e por isso
atenuaram-se um pouco, em contrapartida a econdmianercado crescia e ganhava

legitimidade numa sociedade que era cada vez raabuhdancia.

E no século XX que o cooperativismo de consumo prdducio se une a economia
de mercado e se torna uma modalidade da emprdszapadiva (sem a unido entre capital e
trabalho). Com o desprestigio 0 associativismo itutsbnalizou-se para conseguir

complementar fungdes sociais que nem sempre sgoriclon

Por volta dos anos 80 do século XX existiu um reiode concecdes que foram feitas
ao proletariado nas décadas passados, passamosia tmercado homogéneo e com as

reformas fiscais e o livre comércio trazem um clideainseguranca para os trabalhadores
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visto que é permitido as empresas passarem aslisbas de producdo para paises com
baixos salérios. Além disto, também se assisteadistriminacdo dos apoios sociais devido
a transicdo dos lideres para o neoliberalismo. Caxiste uma faléncia do Estado-

providéncia e dos mecanismos de regulacéo surgeawaaquestao social.

Outra questdo é sobre os trabalhadores onde tasbémsere d-ordismo? este traz
dois cenarios: um em que existe a exploracdo dbmltradores e outro em que o trabalho
fisico (e somente este) € eliminado e surge adag@o de novos métodos de gestdo

participativos que leva a uma maior autonomia naaoudo trabalho.

Devido a acgdo coletiva que é proporcionada pelaau@ solidaria surgem novos
protagonistas no mundo do trabalho e em discus¥®asdadania. Com esta economia ha
uma maior dinamizacdo da participacdo dando, ppesyeum conteudo politico na insercao
local das suas iniciativas. Um dos grandes risestad é perderem a sua génese associativista
e portanto declinar no inicio da sua degeneracéao.

A economia solidaria pode espalhar-se por sectguesndo tém interesse para o
mercado mas que tém uma importancia social comeca8mdos servicos de proximidade e os
sistemas locais de producado, assim a economiasgaliconsegue aprofundar a sua insercao e

criar redes de cooperacdo economia maiores, gaoanelhores condi¢des de vida.

Estes servicos de proximidade tém trés fontes derses com naturezas distintas

(Franca, Genauto; Laville, 2004: 112) — quandansglica varias vezes consecutivas a mesma
obra deve escrever-se ‘idem’: ndo mercantil, meilcanndo-monetaria. A primeira diz
respeito a subvencdes ou financiamentos vindosadierppublico ou de instituicbes nao-
governamentais, ou seja 0 recurso ao Estado ditigies; o recurso mercantil diz respeito
a venda ou producdo de servigos a particularestregalo-se ao mercado; por ultimo, o ndo-
monetario é a participacdo voluntaria e a doac8resdorma material ou humana

(voluntariado) e recorre-se a logica de dadiva.

Tem que ter em atencéo que existem diferencas $uatre Norte. No Sul o principal
objetivo é tentar segurar as condi¢cdes materidispensaveis para a sobrevivéncia que nao
foram integrados na economia de mercado; ja noeNggses objectivos prendem-se com a
crise do Estado-Providéncia, a falta de ferrameptaa protecdo social e tentar reagir a

2 Fordismo, termo criado por Antonio Gramsci, em 2,9&fere-se aos sistemas de produgdo em

massa e gestéo idealizados em 1913 pelo empré&at® Americano Henry Ford.
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exclusdao. Porém tem que se pensar que atualmensegrovoca muitas vezes pobreza que
€ preciso enfrentar o que leva a criacdo de oiptoode ajudas como as cantinas comunitarias.
Nos dois locais tenta-se puxar a parte social naguia que realca a coletividade. E € aqui
gue se entende qual a ligacdo entre esta econom@oenércio Justo, este comeércio defende
uma solidariedade mutua entre Norte e Sul onderioepos adquirem produtos aos paises
do Sul a um precgo que seja justo, de acordo corab@alho e os meios gastos para produzir

esse produto. Existem entdo nos dois conceitosrelagio importante entre hemisférios.

Presentemente esta encontra-se ligada com inasatie criacdo de emprego pelos
proprios desempregados, empreendedorismo de natwezial e solidaria, agricultura
biolégica, acdes de desenvolvimento sustentavegsnformas de financiamento alternativo,
clubes de troca e sistemas de trocas, entre o(Aroaro, 2004: 14). Ou seja, todas estas
atividades sdo baseadas no conceito de solidagedaaftanto a logica de cooperacao

sobrepbe-se a de competicdo e a de busca pelo lucro

Na atualidade esta enfrenta alguns desafios. Ael mlg conhecimento cientifico
assistiu-se a um aprofundamento da caracterizagdexderiencias existentes nos varios
locais do mundo para se tirar partido destas digeexperiéncias e conhecimento; ao nivel
pratico € fundamental operacionalizar os sistemasnstrumentos de gestdo destas
organizacdes para conseguir inovar e, por fimyalmholitico para conseguir criar parcerias
com o proprio Estado para envolver as empresaseguéns lucrativos nas atividades que as
organizagcfes sem fins lucrativos realizam. Tem spider também atencdo ao perigo de
esgotamento dos voluntérios, derivado a fraquezardeios empregues. E convém néo
esquecer gque esta economia € apenas percetiwgsatta inscricdo na esfera politica e na

esfera econdmica.
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COMERCIO JUSTO

O Comércio Justo € o processo de troca que saducao, distribuicdo e consumo
dos produtos e que tem como fim um desenvolvimsolidario e sustentavel. Este comércio
pretende ajudar, principalmente, produtores polaesxcluidos das redes normais de
comércio, dando-lhes a oportunidade de terem meshoondi¢cdes de vida quer estas sejam
economicas, politicas ou sociais. Este tipo de ccméroporciona um preco justo para 0s
produtores, educacdo para os consumidores madsisdnem desenvolvimento para todos,
sem nunca esquecer os Direitos Humanos e o meitceai@pou seja, fomenta produtores

responsaveis e consumidores éticos.

O impacto deste género de comércio nao passdgmtodos ricos ficarem com mais
rigueza mas sim naqueles que eram pobres e coreeguielhorar o seu estilo de vida
devido a ajuda que o comércio justo deu para sadiemobreza, exclusdo e marginalidade.
Logo este comércio ndo é somente uma relacao ciamea para além disso: é a procura de
um laco de cooperacao e parceria entre produtarepatadores tendo por base o respeito e
a igualdade mutua. Por isso podemos afirmar qeeéesina “relacdo econdémica e ética entre
produtores responsaveis e consumidores éticosntadies ao desenvolvimento humano

integral solidario” (Cattani Laville Gaiger e Hegpa 2009: 60).

Comecamos por entender que 0 comércio € uma re@ag@m apenas um resultado,
portanto ha um processo que comeca no produtoe seastende até ao consumidor, ou seja,
tem que se valorizar todo 0 processo comercialoespénente a maneira como o produto é

produzido.

O Comeércio Justo surge através de um processoiagi@re desenvolvimento de
formas variadas que correspondem a um certo cangextioeconémico, politico, cultural e
também ambiental. Neste processo surgem variossatmportantes que tém um vinculo na
dindmica da troca e que intervém de forma direta.

Os produtores sédo aqueles que elaboram os prodatpsndo certas condicdes e
normas técnicas, normalmente estes sdo provenieetgsaises do Sul e do Leste. Os
consumidores sdo as pessoas que consomem 0s greguatidos neste tipo de comeércio,
fazendo-o por uma sensibilidade em relacédo astipgssdo Sistema Internacional de trocas
ou por uma consciéncia solidaria, estes enconteamaoritariamente nos paises do Norte.

Existem também as empresas, estas fazem partetaopsiwado e tém responsabilidade
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social e estdo dispostas a trabalhar sobre o Camérsto. Diferentes destas sdo as
organizac6es de cooperagdo que sdo as entidadésmmeeem ajudas financeiras, técnicas ou
promocionais. Os governos sao as administracfedicasibque ajudam através de

regulamentos.

Depois existe outro grupo de atores constituidaspiituicdes de Comércio Justo que
sdo organizagbes criadas para dar seguimento amessm de trocas. Organizacdes de
produtores que sédo aquelas que defendem o intedlessseus associados, por exemplo as
cooperativas e /ou sindicatos de trabalhadoresoldm lado existem as cooperativas de
consumidores apelidadas de organiza¢fes de comns@sigue pretendem consciencializar os
cidadaos para o consumo ético e responsavel prardoveComeércio Justo. Existem também
agéncias de certificacdo que se dedicam a confismas produtos tém condi¢cbes para entrar
neste tipo de mercado. Também existem as centeaisoohpra ou importadores que sao
aqueles que realizam a importacdo dos produtosidguad venda direta, esta fica a cargo das
lojas de comércio justo, 0s seus provedores sa@erasais de compras, contudo estas lojas
podem ter relacédo direta com o produtor. Por Ultaxistem os distribuidores e os pontos de

venda que tém como fim e como 0 nome indica ailis¢do dos produtos no mercado.

Como objetivos o Comeércio Justo tem 0s seguint@sseguir com que as praticas
comerciais evoluam de uma maneira a que existasustantabilidade e uma incorporacao de
custos sociais e ambientais que levara a legislagdmnal e internacional mas também a
consciencializacdo dos consumidores a respeitmaeumo ético; outro dos objetivos passa
por criar estratégias que procurem o equilibriseens mercados nacionais e internacionais.
Este tipo de comércio também pretende favorecgpeessao de culturas e valores locais, ou
seja desejam que os produtos acima de tudo repeesarealidade vivéncias de uma cultura
e ndo tenham somente o valor de troca; o objetal tliz respeito ao desenvolvimento
integral envolvendo trés sectores: o sector quatieafa melhoria das técnicas de producao e
a diversificacdo da mesma pretendendo que as pes&oadependam de um produto apenas
como fonte de rendimento; o organizacional poisamércio Justo consegue melhorar a
maneira de gerir e administrar os diretivos preseatfuturos da organizacgéo; o sector social
no ambito do qual se procura a melhoria das coedidé vida dos membros das organizacoes
e na comunidade onde estao envolvidos, melhoriapragramas de educacédo e saude, entre

outros.
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Em suma e fazendo um pequeno apanhado os objetwvidsais do Comércio Justo
sdo: promover a soberania alimentar, a seguranqzerdhr, o emprego, a saude, a

diversificacdo produtiva, a abertura de mercadgi®nais e o processo integrado.

Também existem critérios para que se consiga egadzte tipo de comércio. € assim
necessario que exista uma relacéo direta entraijones e consumidores sem que existam
intermediarios e especuladores. Nestas trocas @ pen que ser justo em relacdo ao
produtor, ou seja, de maneira a que este consiga dignamente consoante o seu trabalho;
as condicdes deste trabalho devem corresponder rpefms as normas da Organizacéo
Internacional do Trabalho (OIT) ou normas do sds8 pa estas forem superiores as primeiras.
Quando os produtores sdo autbnomos, se precisadimahciamentos parciais devem ser
autorizados antes da colheita ou producédo. Em &elaps contratos estes devem ser
estabelecidos a longo prazo e ndo devem detersonagnte o preco do produto mas também
as condicdes para existir um desenvolvimento st#stehdo grupo de produtores.

Estes critérios resumem-se em quatro palavradasedade, justica, responsabilidade
e direitos.

O movimento de Comércio Justo conseguiu implememircados alternativos no
Norte com regras precisas para cada produto quessi@ovez mais diversificados, com oferta
em lojas solidarias e supermercados como existeriléxaco onde o comeércio justo esta
bastante desenvolvido. Estes criam uma relacdo ndasta com o0s produtores
proporcionando-lhes melhores condicbes comercigsta situacdo cria uma economia de
proximidade mesmo existindo uma grande distancifreempaises produtores e o0s

consumidores.

Em 1997 as variadas iniciativas de Comeércio Jjstbaram-se sob o nome de
Fairtrade Labelling Organization (FLO) (Cattanivlle Gaiger e Hespanha 2009: 61) para
criarem um selo de Comeércio Justo internacionahsEgrganizagbes comecaram a trabalhar
em conjunto para ajudar a exportacdo dos produwosrdanizacbes mais pequenas e a

promové-los para tentar reduzir a desigualdadestiebdiicdo de bens.

Porém, este selo podera ndo ser tdo benévolo codw garecer a primeira vista. Quando
pensamos num selo que consegue identificar produitasdos de Comércio Justo temos uma
ideia que sera algo que iria promover e ajudar mméroio justo visto que o consumidor

rapidamente identificaria o produto como sendo &igodo de uma producgéo justa. Porém,

aquilo a que realmente se assiste € que o selosaerpre representa o Comeércio Justo da
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melhor maneira devido a associacdes que fazem ogresas multinacionais como € o caso
da Starbucks.

O que o FLO comeca por defender € uma concecamedue o Comeércio Justo a uma
mera questdo de pagar um preco mais elevado asal@amém, o que o movimento do
Comeércio Justo deve fazer € denunciar os organigmestém levado a ruina milhdes de
agricultores em todo o mundo. E o caso de orgaristomo o Banco Mundial que abriu uma
loja de Comércio Justo na sua sede em 26866vez de mudar as suas politicas neoliberais.
Esta questdo remete-nos para a ideia que estereshla o Comeércio Justo a um mero
resultado (pagar mais por um produto), ou seja $eumoa “valorizacado” das condicdes de
trabalho e elaboragdo dos produtos no Sul e umdigéega na distribuicdo e
comercializagdo no Norte, portanto ndo ha uma ppEEdo com 0 processo todo. Esta
situacdo conduz a que o Comércio Justo se centkisesamente nas condicbes dos
produtores do sul depreciando o trabalho dos oatiares que intervém na cadeia comercial:
exportadores, importadores, transportadores, vemsaflores e distribuidores.

O que ocorre com a situacdo descrita é que enspresdtinacionais como a
Mcdonalds e a Nestlé (entre outras) possam vendetufps certificados com este selo
guando as suas praticas nao correspondem ao paeadmcomércio justo. O caso da Nestlé
€ bastante questionavel visto que 0 seu argumemsoppaticar este tipo de comeércio baseia-
se no facto de comprarem e venderem o café a ugp pmais elevado, isto quando estes séo
0S principais responsaveis pela crise do caféppedirem novos acordos, entende-se entéo
que o que eles fazem ¢é utilizar o Comércio Justoocmanobra de marketing, o que pode
levar a concluséo que o FLO somente apoia estasesagppara conseguir vender mais.
Segundo algumas organizacdes de Comércio Justahedaa’[O] selo FLO concentra a
sua certificacdo na condi¢cdo do pagamento do préM@mentanto é uma certificacdo que s6
pode ser atribuida se existirem compradores em ruseficiente dispostos a pagar esse
prémio.” (Vivas e Montagut, 2011: 94) Este facto da azatwmagbes de organizacdes que
seguem os principios do Comércio Justo mas quenpfidar sem o Selo porque ndo vendem
guantidades “desejadas”.

Estas posicdes levam a criacdo de um mito quedegy@nsar que ao pagar um preco
melhor aos produtores de café estamos automatitamampresenca de Comércio Justo.

Esta situacdo leva a que em diversos paises daidan@entral onde os produtores
trabalham para a FLO sdo os menos comprometidosasdoitas dos agricultores e por isso

% In http://www.espaciocomerciojusto.org/images/Duentos/manifiesto portugues flo.pdf
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estes sdo aqueles que tém mais capacidade de despmws requisitos do mercado de
exportacdo, o que leva a que estes deixem deipartitas lutas basicas para garantirem um
preco minimo de garantia para os seus produtos.

Organizacfes que se concentram em criar espagasrégcio alternativo e que lutam
para melhores condi¢des de trabalho dos campowésesste selo como algo que se opde ao
seu trabalho, mesmo aqueles que vendem o seu ciféDasdo cada vez mais criticos
relativamente a esta instituicdo. (Vivas e Montag0fil: 97.

Ao proteger estas ideias que basta apenas venqmuiedoto a um preco superior, o selo
FLO esquece-se que para 0s pequenos produtoreis dnmpartante é controlar um segmento
de mercado que lhes ofereca maiores niveis de aegure estabilidade e ndo somente
aumentar as vendas. E entéo assistimos a redugépdeidade de controlo destes pequenos
produtores sobre o processo de comercializacaoencasho do Comeércio justo levando a uma
maior inseguranca devido a dindmica expansiongfiendida pela FLO.

Apesar de toda esta polémica, e de existirem giiveiias entre produtores e o/a FLO,
existem alguns produtores que ndo conseguem abandste sistema pois ele permite-lhes
um melhor preco para o seu produto. Porém as esagd Comércio Justo deveriam ser
baseadas em consensos na mesma direcao, algoocjaeondece.

O Comércio Justo é algo que tem que ser para mslgmrtes e para toda a gente,
portanto a visdo deste ndo se pode centrar exalasinte nas condicoes dos produtores do
Sul e por de parte o trabalho de outros atoreséecimos que intervém na cadeia comercial,
como os transportadores, transformadores etc. Cgmndoi referido anteriormente,
organizagcbes como FLO trazem apenas a discuss@wda&o de trabalho dos produtores do
Sul esquecendo-se das condi¢cdes de trabalho de.Nort

Portanto, o comércio justo pretende sensibilizansamidores responsaveis para
participar neste movimento e assim comprarem aquitorealmente necessitam e saberem a
histéria por detrds do produto e ndo se pretenddervea consumidores compulsivos. Nunca
se devera esquecer nem abandonar a luta de quedsdmbalhadores merecem condigcfes
justas quer estes sejam do Sul ou do Norte.

Em 2006 a rede latino-Americana de comeércio jpstpds a criagcdo de um selo no
subcontinente, esta rede tém realizado estudo®pgangamento deste.

O conceito de comércio justo comeca a estendao-s®meércio que se realiza dentro
dos proéprios paises, o0 que faz com que seja vattoindo s6 o mercado local mas também as
redes de comeércio Sul-Sul e Oriente-Ocidente. tgstede comércio tem também um vinculo

com 0 consumo ético, sendo que um nao pode ex@tir o outro. O Comércio Justo tem

17



vérias facetas e deve ser encarado como um merateocdo da producdo local e da
sustentabilidade, equidade entre homens e mulbe¥ase geragdes, desenvolvimento local e
nao s6 como uma estratégia de comeércio. Isto implie exista um didlogo com os Estados e
organizacdes para incluir um estatuto juridico maomércio Justo num nivel nacional mas
também internacional. Na UE j& existe uma resolug@laore o comeércio equitativo: A4-
198/98

Através do Comércio Justo consegue-se estabebedters maneiras de cooperacao
entre produtores e consumidores tendo como baspiidage e cooperacdo no interesse
partilhado. Neste ambito os principios sdo: criaras maneiras de trocas econémicas tendo
como fundamento a solidariedade, desenvolvimenstestavel justo do territério e seus
habitantes; cooperacdo como base e condi¢cdo destas; incorporacédo dos custos sociais e
ambientais a sustentabilidade das trocas; formalde&critérios e regras que facam com que
existam mais equidade nas transacbes comerciaes Matte e Sul; estabelecer uma relacao
mais direta e solidaria entre produtores e consomeg] por fim humanizar o processo

comercial.

E importante explicar o conceito de soberania aitare (que ja foi referida
anteriormente) pois esta tem tendéncia a desaparece diversos acordos que existem. O
sistema agroalimentar mundial tem uma incompatiéile com o meio ambiente e também
com a satisfacdo de necessidades alimentares daiandd populacdo, uma prova disto € o
fato de existirem mais de mil milhdes de pessqgaasaar fome no Mundo. Contudo, hoje em
dia produz-se mais alimentos que em qualquer alttaa. (Vivas Esther Montaugut e
Xavier, 2011)

Nos paises do Norte e ditos desenvolvidos assstéeusn desapego das zonas rurais e
devido a isso assiste-se ao desaparecimento daswvexploracdes agricolas. Também se
assiste a uma privatizacdo dos recursos privadosegtos tratados de comércio livre, criando
um neoliberalismo alimentar, pois esta crise altareanquadra-se numa crise do capitalismo

que tem varias facetas: econdmica, ecoldgica,ialsatmentar, da salude e energética.

* Em 1999 surgiu outro documento sobre o comércigtatiyo, apelidado de “Comunicacdo da
Comissao ao Conselho, ao Parlamento Europeu e maidéCBconomico e Social Europdiontribuir
para o desenvolvimento sustentavel: o papel do woonéquitativo e dos programas n&o-
governamentais de garantia da sustentabilidadeiseiedos com o comércio”
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Para fazer frente a isto, nos anos 90, surge uno pavadigma, o da Soberania
Alimentar. Este diz respeito “ao direito que cade@tem para definir as suas proprias
politicas agropecuarias em matéria de alimentgué@tecido e regulamentacdo nacional da
producao agropecuaria e do mercado domestico ddialcancar metas de desenvolvimento
sustentavel.” (Vivas e Montaugut 2011: 16). Isgm#ica que este conceito defende o “direito

a comer” mas também as politicas agricolas e ataresique sdo praticadas hoje em dia.

Outra definicdo do paradigma foi realizada por Desis (2007) onde defende que
todas as nacbes tém o direito de manter e desemvalcapacidade de produzir os seus

alimentos base e também de produzi-los no proeriddrio.

Ao desenvolver-se ao longo dos tempos o Comérato Jam vindo a criar aliancas
com diversas multinacionais (como a Nestlé, Sta®uCarrefur, etc.) com o objetivo de
chegar a mais gente e por sua vez ajudar mais toredudo Sul. Porém isto é um
contrassenso se tivermos em conta que estas espr&@sa/do mudar as suas maneiras de
comércio e continuam a ser geridas pelas regrasmércio internacional que o movimento
do comércio justo tenta combater. Conclui-se eqtéoesta parceria é usada somente como
marketing empresarial vinculando estas empresasaprincipios de justica comercial e
solidariedade.

Logo o Comércio Justo e a Soberania Alimentar jurda nas alternativas
antagonicas a légica dominante, podemos até penmgseté possivel existir um sem o outro.
Os dois defendem que se deve dar primazia ao carmpastonomo e a agricultura local;
defendem também que se deve retirar a agricultar®mjanizacdo Mundial do Comércio
(OMC), apostando em circuitos comerciais de prodade (combatendo as empresas
multinacionais, o0 que levanta novamente a problematle parcerias com Carrefur,
Starbucks,etc..). Ndo nega, porém, o intercambimeccial internacional desde que esta

cumpra as regras do Comeércio Justo Internacional.

A diferenca entre o conceito de Comércio Just@enteito de Soberania Alimentar é
onde incide a sua area de trabalho: o primeiro-$ecauma parte da cadeia e o ultimo foca-se
no sistema agroalimentar. Portanto através desta ipodemos concluir que ndo existe
Comeércio Justo sem a Soberania alimentar. Istouposq um Estado ndo tem uma capacidade
para decidir as suas politicas alimentares, o cdmgrsto € inexistente visto que este rege-se
pelas politicas internacionais. Esta ideia também ¢m causa a Politica Agricola Comum
praticada na UE.
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Para existir uma cooperacdo entre 0 Comércio &uatproducdo e a comercializagcédo
organica tem que se incorporar nos selos destriogtambientais e critérios socialmente
solidarios aos selos organicos para se atingir améccio sustentavel. Outro dos objetivos é
que a transformacéo dos produtos seja realizads pebdutores, ou seja, mais proximo do

seu local de origem.

Na questdo legal o Comércio Justo deve ter um uéstguridico nacional e
internacional que promova e ajude a atividade,césgério ter mao nos processos de troca e
de integracdo comercial e em parceria com outr@e®ttentar promover dialogos entre a
Sociedade Civil e Estados sobre investimentos, icmmamentos, financiamentos e outros

acordos mundiais.

O que se necessita € de uma estratégia onde s® as principios, objetivos e
méritos do movimento o que vai implicar uma ac&rgada onde tém que se estabelecer
relacbes de entreajuda e apoio com outros movirmesdoiais que pretendam alterar as
condicfes injustas do sistema econdémico atual tartémambém formar aliancas estratégias

com sectores do Estados e empresas que provemadeiesponsabilidade social.

O modelo comercial internacional dos dias de heja gnjusticas e desigualdades com
0s paises do Norte a importarem produtos aos paiseSul. Estes produtos nao se
desenvolvem nos climas desta regido mas como adex@bra € mais barata ha um

aproveitamento por parte dos paises importadores.

O sistema financeiro internacional condiciona ds/encgdes agricolas e isto reflete-se
em subvencdes agricolas elevadas nos paises desgose nos paises em desenvolvimento.
Isto ndo pode acontecer pois gera uma situacdaim@idg, ficando os produtores do Sul
menos competitivos, 0 que por sua vez faz que romta existir a exportagcao de produtos
agricolas por parte de paises com um contexto tdenex fome e miséria para paises com um

contexto de superproducao alimenticia.

> Pratica comercial quando uma ou mais empresasndeais vendem os seus produtos e/ou servigos
abaixo do seu valor justo para outro pais. Estaid@cé utilizada como forma de ganhar quotas de
mercado.
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+ Atualidade do Comércio Justo

Atualmente pode-se dividir as organizagOes de slagemaneiras. Uma das divisoes
que se podem é usar é entre as organizacoes imp@see as ndo importadoras, as primeiras
tém uma estrutura mais estavel e portanto maiopkgser seja contratado ou voluntario e a

sua visdo € mais otimista do estado da situa¢&ondwercio Justo.

A diferenca entre estes dois tipos de organizatgiaspor base a opinido que estas
tém sobre o selo de garantia da FLO e sobre aintém dos produtos nas grandes superficies
que tera um impacto negativo nas organizacdes as ldg Comeércio Justo segundo as

organizacdes nao importadoras visto que as impmdadpoiem esta ideia.

Num estudo realizado pela Sodepaz sobre o Coméusim em Espanha através de
um inquérito a 34 organizagdes no quadro®n®odemos chegar & conclusdo de que existe
efetivamente uma estrutura de mercado de oligopolin organizacdo dominante. Ou seja o
que se assiste € a uma entidade que tem uma peagéioi de mercado bastante elevada em
comparacao as restantes participantes. Esta sitdagd a que a organizacao lider possa
impor as suas premissas num nivel operacionalteansmissao de valores que vai criar uma
situacdo de dependéncia da organizacdo importadneg organizacdes onde quase todas
comercializam os produtos que ela importa havendbandono dos seus produtos ou por
critérios comerciais ou pelo incumprimento dos gpios do Comércio Justo. Devido a esta
situacao surge uma oposicao a estas organizachesaites que € o caso de organizagdes do
sector global e alternativo (que ira ser faladosmeifrente) que geram um confronto de

ideologias.

Outro dos problemas da atualidade do Comércio Jausdofalta de comunicacéo e
cooperagcao entre organizacbes que gera uma sitdeduilidade de lagos comerciais.
Portanto por outras palavras a desarticulacdo énderes problemas deste movimento,
dentro e entre os elos desta cadeia: internamamtee as organizacdes do Norte;
externamente, varias organiza¢cdes ndo vém a neadedie se ligarem a outros movimentos
sociais; desde o Norte, onde os consumidores gensafesinformado e onde as acbes de

sensibilizacdo que existem séo para estimular senaecompra; por ultimo desde o Sul, onde

®Ver Anexo A
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o0 problema passa pela inexisténcia de pesquisa Genwércio Justo tem impacto nestes

territérios.

Outra questdo igualmente importante € o impactoteréea entrada de produtos de
Comeércio Justo nas grandes superficies, muitasiaaggdes defendem a ideia que o impacto

sera negativo, pois estes locais nao correspondsmrigerios de Comeércio Justo.

Além da distincdo de organizacdes importadorasoeim@ortadoras existe também
outro tipo de distincdo entre organizacOes do sdatdicional e dominante e organizacdes
do sector Global e Alternativo. Com o surgimentond®os desafios surgem também as
grandes diferencas entre as organizagfes, difereangee objetivos a longo, médio e curto

prazo e também entre as suas estratégias de imgéoze

Apesar desta situacdo de polos existem organizapdedlutuam entre estes, esta

situacéo tem o nome de Polarizagdo Dinamica.

As principais diferencas entre os polos sédo: aitde producéo, o polo tradicional
tem uma lista de critérios fundamentais para, oede® consideram, comércio justo, ja o polo
alternativo ndo acredita que uma lista de critéfiegs possa ser aplicada a este tipo de
comeércio pois este ndo se resume somente a prodrekgao com os produtores do Sul, o
grupo tradicional tem uma perspetiva quantitatigseada numa transferéncia monetaria
Norte-Sul, j& o outro grupo tem uma perspetiva itptala baseada numa solidariedade
internacional; Comércio internacional o sector itiatial o sector tradicional defende a
abertura dos mercados do Norte a produtos do 8&rhbém a reforma da OMC, quanto ao
polo tradicional defende a Soberania Alimentarex@usao da agricultura e alimentacdo da
esfera do OMC; Importacdo o polo tradicional adeedjue todo o produto elaborado,
consoante os critérios do comércio justo, podansportado, por sua vez o polo alternativo
acredita que os produtos produzidos no Norte n&endeser importados, mesmo quando
respeitam critérios sociais e ambientais; Transhgéo de produtos, o primeiro grupo
defende que a transformacdo pode ser realizadanptimacionais se o0 custo for menor
enquanto o segundo grupo ndo trabalha com multinais, s6 com empresas que defendem
um modelo econdmico alternativo; Distribuicdo e ¥@ sector tradicional pretendem mais
vendas mesmo que isso implique vender em grangesfgues do outro lado o setor global
pretende um circuito mais local e de proximidadgd que transmitam os valores; Selo FLO
o polo tradicional € a favor pois acredita que ésdegarantia da producéo na origem do outro
lado, o setor global opde-se a este selo poisruletam selo que garanta que a organizagao
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faca parte do comércio justo; Relacdo Empresanggupo tradicional aceita e realiza aliancas
com empresas enquanto o grupo alternativo denwawxiagcdes do marketing; Aliangas, a
diferenca € que o grupo tradicional apenas realiaacas com organizacdes do mesmo setor
enquanto o grupo alternativo esta disposto faz@ngds com organizacbes de diversos
setores; por ultimo a diferenca é na definicdo almércio justo, o grupo tradicional reduz o
comeércio justo em Norte-Sul enquanto o grupo glalatdita em relagBes comerciais Norte-
Sul, Norte-Norte e Sul-Sul.

Por enquanto ainda ndo se pretende revolucionaétodm de trocas mas sim que
exista uma alternativa ao comércio tradicional fqiga refletir os cidaddos sobre a sociedade.
Quando os precos sdo baixos nas grandes supetéiniegor detras o verdadeiro problema:
conceder rendimentos decentes para comprar prodigass, € por isto que o Comércio
Justo surge como fonte de divulgacao, testemuntumsm® uma ajuda a reflexdo dos seus

compradores.

Ainda nao se pretende revolucionar o método deasranas sim que exista uma
alternativa que faca refletir os cidadédos sobrecéedade. Quando os precos sdo baixos nas
grandes superficies esconde o real problema: cenceddimentos decentes para comprar
produtos dignos, por isso o comércio justo surgeccdivulgacdo dessas situagdes, fonte de

testemunhos e como ajuda a reflexao.

O que levanta agora uma reflexdo para o futur@eéestdo de marcas como a Nestlé,
Mc Donalds e Procter & Gamble afirmarem que vengeoautos que tém as caracteristicas
de Comércio Justo, ao fazerem isto, estas empn@sase preocupa em divulgar e informar
sobre o que é o Comércio Justo e quais sao 0sobgis/0s, 0 que pretendem € somente
aumentar as suas vendas quando deveriam ter atasg&gras comerciais que contribuem

muitas vezes para as desigualdades.

Portanto o que se deve ter em atencdo nos diasjdee que se deve apostar numa
visdo de Comeércio Justo mais coerente com uma tdmiaformativa que permita aliancas
com outros movimentos. Aliangas baseadas em visoesins que permitirdo uma maior

crescimento e difusdo destes movimentos.

Outra questdo atual e que ndo existe uma precdopam implementar Comércio
Justo ao nivel local, regional e/ou nacional, poesta € uma questdo importante visto que as

dindmicas locais sdo uma peca chave para estddipomeércio.

23



Depois existem diversos desafios que se tentapalssar; O primeiro desafio parta
com organizagcbes como a FLO que orientam os sefosc@s para 0 crescimento da
exportacdo dos produtos do Sul para paises do Nemese preocuparem em analisar a sua
relacdo com as dinamicas de desenvolvimento looslpaises exportadores. Resumindo o
que estes fazem € apoiar estes paises para auene@taxportacdo. O que leva a que nestes
paises, como é o caso do México, assiste-se a andaio das atividades agricolas e rurais
de familias de pequenos produtores devido a estagas. (Vivas e Montaugut (2011) 152)

O segundo desafio diz respeito a necessidade rdéuagar os estudos de impacto
deste Comércio focando-se no ponto de vista lara pm maior conhecimento dos parceiros
do Sul e na visdo que estes tém do desenvolvinlecdéh Mas com projetos de cooperagéo
também vém alguns problemas muitas vezes relagsnemmn financiamentos mas também
devido a uma dificuldade de ajustamento dos makipbjetivos e ritmos do projeto que nem
sempre se ajustam a uma visao de curto prazo.ukatiestas dinadmicas é bastante dificil e

complexo e nem sempre é realizada com éxito.

O terceiro desafio relaciona-se com o segundo,ométcio Justo deve conseguir
implementar projetos de cooperacdo para o desamahto em conjunto com organizagdes
do Sul mas nédo favorecer as necessidades dos merdad Norte. Em certos casos as
organizacdes que tém maior niumero de exportacadasdlbeém aquelas com um menor
interesse pelas lutas sociais das populacfes e @witosntasos tém uma ligacdo com o
governo, isto ocorre devido ao desejo de aumentareeu volume de exportacdes que resulta
numa perigosa dinamica e que se afasta dos pscifu Comércio Justo onde se constata
que devido a isto muitos produtores do Sul queoestd&olvidos neste comeércio tém mais
parceiros no Norte do que nacionais deitando poa &s tentativas de aliancas locais e/ou
nacionais. Sem esquecer que por vezes acontecesqpeecos garantidos pelo Comércio
Justo podem diluir-se em estruturas demasiado agsadportanto apenas uma pequena

parcela pode chegar aos produtores criando umawstdemasiado burocratica.

O dultimo desafio, quando se escolhem organizapdes estabelecer uma relagéo
comercial deve-se ter em conta 0 seu compromissoaccealidade politica e social do pais
em guestao tal como o trabalho das organizaco€sercio Justo devem incidir na situacao
dos paises de origem e no apoio as populagbes anipagdes que tentam mudar as

conjunturas para melhorar a justica social.
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Portanto o que se tem que ter em conta é que giocetpue existe entre organizacdes
de Comércio Justo do Norte e do Sul devem ser glabgque a parte comercial ndo é o todo
mas sim uma parte de todo o processo que envalas edacdes que pretendem obter um

desenvolvimento.

As questdes do futuro baseiam-se em alguns deéesadios, o selo FLO mantem o
dominio do futuro e que levanta a questao se ggted@mercial o afasta do Comércio Justo.
Analisando a atualidade penso que poderemos afigoaré o que tem vindo a acontecer,
apesar da classe dominante do Comeércio justo (satbcional e dominante) apoiar este selo
este tem vindo a ser criticado e efetivamente tdmum afastamento do Comércio Justo, se
tivermos atencdo a certos exemplos: das quatroesaprue controlam o mercado de café
duas tém o apoio deste selo e portanto controlar pemte massiva deste setor de mercado,
porém o que interessa a estas empresas € daeluenaimento aos seus acionistas, portanto
esta certificacdo € somente uma politica de madketou seja a preocupacdo pelo
desenvolvimento dos territérios do sul ndo € odlgativo principal. Ainda no setor do café
temos o exemplo do Starbucks também este certifigedo FLO mesmo quando as suas
praticas nao se identificam com este comerciop \gjge estes alteram o critério de certificar o
café dos pequenos produtores (Vivas e Montaugut]:2073). Portanto a FLO abandona os

ideais de origem onde diziam que defendiam e faiamreos pequenos produtores.

Outro ponto com muito interesse € o mito do pjasto, tem que se desmitificar este
assunto. Se o conceito do preco justo for aqueeopgue cobre os custos de producdo néo
pode ser obtido através dos precos de mercado aluesties precos sdo determinados muitas
vezes sem ter em conta os custos de producao dosmues produtores do Sul e também néo
tém em conta os custos ambientais e sociais, portapreco justo do Comeércio Justo pode

ser considerado o preco “menos mau” (Vivas e M@ug2011: 177).

Em suma o que podemos esperar do Comeércio Jugte éste seja um meio de
sensibilizacdo e consciencializagdo para 0s comgEuBes para estes optarem por um consumo
responsavel e que estes consigam entender que ér€onjusto ndo é apenas uma troca
comercial mas sim uma parte importante na luta fpatesformacao social e por isso acredito
que este comércio vai ajudar no exercicio da ciadpara que as pessoas e a sociedade
entendam que este exercicio ndo é apenas o atlmgenco mas sim terem uma nog¢éo que a

atitude pessoal podera ajudar a melhorar as respididades politicas, sociais e ecoldgicas.
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Para a melhor compreensdo deste conceito é importpe se tenha em conta a
opinido de pessoas que trabalham diretamente cenmagsunto e que tém lojas. Portanto foi
necessario proceder a duas entrevistas a duaszagaes para que se consiga perceber como

o Comeércio Justo tem vindo a evoluir em Portugal.
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4. Estudo de caso: Associacdo Mo de Vida e CIDAC

4.1. Notas metodoldgicas

A metodologia escolhida para esta dissertacdo fpesquisa e analise bibliogréfica,
recolhendo informacdes de modo a compreender, tigarte sistematizar e cruzar os
conceitos.

Também se procedeu a recolha de dados através alentnevista a duas organizacdes
de comércio justo E importante referir que existiram algumas difiedles em encontrar
mais organizacdes para responder a esta entrevisia que infelizmente, devido ao

panorama de crise em Portugal e na Europa, mojasfecharam.

4.2 Apresentacdo das organizacdes

« Mo de vida:

A M6 de vida € uma ONG de Desenvolvimento (ONGD)nea Cooperativa de
Consumidores; é uma organizacao laica e apartiqaggprocura contribuir para a criacdo de

uma consciéncia critica ao modelo de desenvolvionggente que nasceu no ano de 2002.

Esta foi a primeira Cooperativa de Consumidoresderem Portugal para desenvolver
a atividade do Comércio Justo e Solidario. Conaites que os principios do Comércio Justo
estdo profundamente relacionados com os estabetepelo movimento cooperativo, cuja

pratica teve inicio no século XIX.

Os seus principios séo: os verdadeiros valoresodpetativismo, que assentam na
associacao de pessoas para a criagdo de uma geaf@ieomum e democraticamente gerida.
Assumem-se como extremamente criticos ao modeldakisia neoliberal vigente, cujo

discurso e praticas assentam na competicéo e rmluc

"Ver Anexo B
® http://www.modevida.com/modevida.html
% ldem

27



Nos primeiros 4 anos que se seguiram a criaca@a deganizacao a intervencgao foi
orientada para 3 areas o comércio justo; turismem & responsavel e animacdo cultural
solidaria, sendo os principios cooperativos o @indutor. Apesar de o comércio justo ter sido
o ponto de partida desta atividade, ndo foi o olgebase, tendo em conta sempre que a
pobreza a nivel mundial ndo se resolve apenasvezsln aplicando os critérios de justica e
equidade social, presentes nas relacoes de pacoenercial Norte/Sul. Em 2007 entram na
Rede "Espaco por um Comeércio Justo”. A primeira reunido conjunta acontece em
Fevereiro, durante as Jornadas de Consumo Respbn®alizadas em Barcelona. Ao longo
da sua existéncia esta organizagcdo tem-se dedieadestudar outros modelos de
desenvolvimento, nomeadamente as experiéncias derofia Solidaria e assim se tem
entendido a importancia de se planear a Econonigs ato Comércio, tendo em conta a

valorizacéo das capacidades humanas e da cooperacéo

Atualmente estes reativaram itinerarios nacionargegnacionais de Turismo Etico e
Solidario, com uma cooperacdo com pessoas do Babsitam um espaco dedicado a
aproximacgdo da investigagdo cientifica as pratcasais, que advém de 3 anos de trabalho

coletivo.
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* CIDAC (Centro de Informacéo e Documentacao Anticolnial)

Foi no ano 1974 que este centro abriu portas efmajsdisponibilizando a informacéo
gue ao longo de anos o chamado "Grupo do BAC" (BoleAnti-Colonial) tinha
clandestinamente recolhido, tratado e difundidop@dorma de despertar os cidadéos para a

injustica da ocupacéo e da guerra colonial e pargéncia do derrube da ditadura.

Esta organizacdo assenta a sua intervencao numra@mmsso assumido com um
conjunto de valores entre os quais a solidariedadestica nas relagdes internacionais, o
reconhecimento e a valorizacdo das identidadess eeirsos locais, o papel especifico da
sociedade civil na procura e construcéo de soluglbe@sativas, a independéncia e autonomia

face aos poderes instituidos e a intervencao eceiiar

No seu percurso destacam-se a busca pela infoomnpedquisa e formagédo para o
desenvolvimento, tanto nos PALOP como em Portagaho forma de ajudar a construcao de
uma relacéo solidaria entre os povos. Ao longo wiese trés décadas, o CIDAC participou,
sempre em conjunto com parceiros locais, na proondedmais de uma centena de projetos
de desenvolvimento, de diferentes dimensbes, rratw@empactos, em Angola, Brasil, Cabo

Verde, Guiné-Bissau, Mocambique, S. Tomé e Pringjpeais recentemente, Timor-Leste.

Atualmente o CIDAC tem diversos projetos e um slelasceu a 29 de Novembro de
2011 a sua loja com produtos solidarios com osytopes e produtoras marginalizados/as
provenientes de Africa, Asia e América Latina, témbda Europa, mais especificamente de

Portugal.
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4.3 Apresentacao da Analise

Neste ponto serdo apresentadas e analisadoautiades referentes aos questionarios,
sobre o Comércio Justo, respondidos pelos repeegestdas organizacfes Associagdo Mo de
Vida e CIDAC®

Foram escolhidas estas duas organizacdes poisoj@ésde comércio justo, a M6 de
Vida organizacdo nascida em 2002 e o CIDAC querado em 1974; apesar de terem um
percurso um quanto distinto tém varias visdbes emuoo que vao ser mais a frente

explicitadas.

Na sua génese o Comércio Justo tinha como objetigo um sistema de trocas mais
equitativo especialmente para o produtor, onde w fee é desenvolvimento solidario e
sustentavel, apoiando-se sempre numa dinamica-Satieue ja era vista mesmo durante o
periodo de Colonizacéo onde as coldnias (paisssiliienviavam as matérias-primas para 0s
paises colonizadores que se encontravam no Nata.dihamica prevaleceu ao longo dos
tempos, com algumas diferencas e deve-se ter eta goB ndo € a Unica caracteristica do
Comeércio Justo como pode parecer devido a algumgaiaacdes que dizem praticar este

tipo de comércio.

Atualmente em Portugal, segundaite cores do globd existem lojas de Comércio
Justo em doze cidades e a Entidade importadora s&ibdidora em Portugal é
Equacdo - Associacdo de Comeércio Justo. O argunaientoiacdo destas lojas passa sempre
por contrariar o modelo comercial dominante dezceapitalista uma vez que segundo 0s
defensores do Comércio Justo vai trazer um empioleato a uma parte da populacéo, e é
por isso que criam um modelo que defenda princiggosolidariedade, de defesa dos direitos
economicos, culturais e sociais, de defesa do remaioiente, modelo este que tenta sempre
defender os direitos dos produtores que muitassved@e obrigados a ter que vender 0s seus

produtos por um valor mais reduzido.

Os produtos que as lojas de Comércio justo coalemam (e segundo o que foi
respondido no inquérito) passa por produtos aliarest artesanato, bebidas, produtos téxteis,

produtos de higiene, produtos de limpeza e livnésrinativos e pedagogico. A origem destes

19 Ver Anexo B, C e D referentes ao Guido de entr@ws tabelas de sintese das respostas dos
representantes da organizagéo
1 http://coresdoglobo.org/cg_links.html
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é muitas vezes oriunda de paises da América LatenAfrica e da Asia, com a légica Norte-

Sul, sendo que o CIDAC adquire estes produtos égrde organizacdes como LiberoMondo,
Espanica, Xarxa de Consum Solidari ou Sodepaz tamalsém muitos produtos sdo oriundos
de Portugal (no caso da M6 de Vida especificam€atdro Daire) colocando aqui a hipétese
relativamente nova onde a légica é de caracteonakcie muitas vezes do interior para o
litoral, onde pequenos produtores que nao vendam grandes cadeias de loja. Portanto
podemos estar perante um novo paradigma onde sad#geium comeércio justo nacional

abrindo portas também para outras dinamicas conde &lorte-Norte entre paises ditos
desenvolvidos mas com estes pequenos oportunidgdesnem sempre dispdéem de
oportunidade para vender os seus produtos a uno pretp e também a dinamica Sul-Sul

onde os paises do sul podem comercializar entre sjue produzem.

A vida deste tipo de lojas néo é facil e tém senghguns desafios/problemas que tém
que ultrapassar e 0 que se entende € que o malolema € chamar as pessoas as lojas e
conseguir uma fidelizacdo por parte destas. Ouragjtas pessoas adquirem um produto e
nao voltam ou entdo é esporadica a ida a loja.pstle ocorrer porque o mercado ainda é
muito dominado por um comércio de caracter tradalioporque estes dominam os media,
especialmente os media mais tradicionais, todadiass deparamo-nos com publicidades na
televisdo, na radio, recebemos panfletos em casataépublicidade mais agressiva que nem
sempre estas lojas tém capacidade para combaterbérn devido ao preco, que no comércio

tradicional tende a ser mais reduzido.

E aqui que se passa para um ponto igualmente iamper que diz respeito as
perspetivas as lojas/organizacdes em tempo de ésseespostas acabam por ser distintas
mas demonstram a vontade de criar mais oportursdpdea as pessoas conhecerem e
aprenderem mais sobre o Comércio Justo. A orgaauzitp de Vida, por exemplo, aposta
agora numa editora para a publicacdo das obras'tgme nos interessam criar e traduzir.
Também estdo a apostar em cooperacdes com pardeirBsasil para abrirem um espaco
dedicado a aproximacdo da investigacado cientifc@raticas sociais que resultam de trés
anos de trabalho. Quanto ao CIDAC, pretende aumestaeus clientes e incrementar as
relagbes com produtores nacionais, nomeadamenteueo diz respeito aos produtos
alimentares, numa perspetiva de reforco do contribm prol da soberania alimentar. O que
€ importante realcar € mesmo que apesar de o torgexde crise estas organizagcdes tentam
criar mais projetos e parcerias para nao cair niscutso de resignacao e para conseguir dar
aos cidadaos e a sociedade, alternativas ao gxésia.
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Segundo estas duas organizagfes, os clientes dadogas sdo de uma faixa etaria
superior aos 25 anos, sendo que o CIDAC espedfita os 30 e os 55 anos. Para chegar a
um grupo ainda maior de idades é importante inoatirpessoas e na sociedade a importancia
de pagar o valor considerado justo a estes praogijtar melhor maneira seria apostar na
educacdo e mostrar que existem alternativas. Ouodngeira de chamar pessoas e de criar
interesse passa pelas ferramentas de marketinthgsweizes sdo mal planeadas ou tém pouca

eficacia.

As duas organizacles entrevistadas apostam nosarmeedas redes sociais como
maneira de realizarem a sua publicidade; porémDAClaponta um problema é que apesar
de ser eficaz, o efeito da publicidade dura pou@smo que duas semanas, as pessoas
acabam por esquecer a existéncia deste comercitanfm ha que colmatar esta falha,
segundo as organizacdes. A organizacdo M6 De Hiddém acredita que o Comércio Justo
chamaria mais a atencdo se consolidasse outrasnfamtas que iriam ajudar a integracao
experiéncias de organizacdo de base popular e ¢@mar({s) e na reconstrucdo das cadeias

produtivas, o que, por sua vez iria levar ao comsso dos diversos cidadaos.

Ainda em termos de difusdo deste comércio existebom exemplo na América
Latina onde foi criada uma linha editorial aprova&ma assembleias, onde se vao refletir os
interesses e debates das populacdes, esta medidartigal seria um passo importante. Sem
esquecer que estas medidas ndo seriam para veetlarms produtos, mas sim para dar
visibilidade as experiéncias coletivas e entdoarsuamos dos produtos estariam integrados

num contexto de transformacao.

Em suma, na questdo do marketing é preciso ter @ma que se deve conseguir
chegar ao maior nimero de pessoas, ndo para aunasntendas mas sim para as fazer
entender a importancia da relagcdo comercial exestemue a alternativa iria dar ao produtor
um nivel de vida mais digno e visto que cada veis mamportante ter em conta 0 meio
ambiente e que este se deve preservar numa afttucpue se assiste a diversas devastagdes
em prol da agricultura e uma grande despreocup@giioparte de certos Estados e
organizacdes neste tema. A maneira de chegar aamdegnumero de pessoas hoje em dia é
através dos meios de comunicacdo, além da televiddo, jornais, etc. existe também os
novos meios de comunicacdo plataformas como o da&ebu o twitter tém uma grande
difusdo especialmente nos jovens. Deve-se aposstéasiduas plataformas mas com alguma

frequéncia para se conseguir combater o que a ineg@o do CIDAC referiu: cair no
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esquecimento apos duas semanas da publicidade infodaacdo ser difundida. O que
acontece com outros meios de comunicacao € queatlts pode ser mais dispendioso e por

vezes estas organizacdes nao tém fundos paraieigadie mais tradicional.

Outro ponto fulcral no Comércio Justo Internaciomalom enfoque em Portugal é a
questado do selo Fairtrade Labelling OrganizatidrQ(f- Este tema, ja tratado anteriormente,
remete-nos aos choque de paradigmas do grupo ibra@lie@ do grupo Alternativo, onde o
primeiro é a favor e apoiado pelo selo FLO e o sdguepugna este selo e ndo pretende
aliar-se a este. Quanto as organizacOes entreasstatdbas ndo se identificam com este selo,

estas assinaram um manifédtonde explicam o porqué de serem contra este.

As razbes sdo varias mas existem algumas que etanporeferir, 0 movimento do
Comeércio Justo deve denunciar os organismos quéetéado a ruina milhdes de agricultores
em todo o mundo entre estes organismos encontram-&#anco Mundial (BM), a
administragdo norte-americana mediante o seu pregldSAID e mesmo a Associagao
Nacional de Café dos Estados Unidos, estes cridravels para que nao se crie um novo
acordo do café que garanta precos internacionaisno$, que estanquem a livre caida dos
precos. Também se deve denunciar as grandes rgidtiags transformadoras, as grandes
empresas distribuidoras e as grandes cadeias digadalimentacdo que conduzem o0s
pequenos agricultores a miséria. Empresas comodamatd’s e como Procter&Gamble, cujo
negocio se fez e continua a basear-se na compcaféea precos irrisorios. Outra questéao
importante e grave é a simplificacdo que organisgfomo o FMI e o BM fazem do
Comércio Justo, para eles este é apenas uma sitmutasseréncia de recursos para o sul.
Outro problema ligado a produtos do circuito sexemdidos em empresas multinacionais é
que estes nao falardo das suas responsabilidambessseus principais fornecedores no que diz
respeito a ruina de milhdes de agricultores. Aléssad as simplificacdes da mensagem e o
marketing consumista tdo-pouco sao coerentes cormpotanciacdo de um consumo
responsavel e informado.

Este selo apoia-se em critérios de sobre preco,c@miéicacdo que s6 se pode levar
adiante no caso de se conseguir um numero de cdarpgasuficientes dispostos a paga-lo;
portanto lojas com uma pequena ou média afluéném conseguirdo ter os critérios

necessarios para conseguir este apoio.

12 Anexo E
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Em suma este selo que poderia ajudar a difusamd@feio Justo de maneira correta,
com acesso a informacdo e dados detalhados de v@mdeos produtos e de como sé&o
produzidos e o porqué de custar aquele preco mplariancia que o Comercio Justo tem, nao
s6 na vida destas pessoas mas também no meio &mbAencontrario disto centra-se em
multinacionais onde o interesse maximo é o lucrasevendas numa légica totalmente
capitalista que vai contra aos principios que l@wveaa criacdo deste movimento alternativo ao

comércio tradicional.

Atualmente o Comércio Justo depara-se com varisafids que ja foram numerados
em cima, a indiferenca das pessoas, a falta desmai@ aproximar ao publico, lobbys como
€ 0 caso do selo FLO que tem outros interessesngoeo movimento alternativo ao

capitalismo, visto que apoia diversas multinacisnai

Portanto parte do que se tem que fazer, segundd @eWida é contrariar aquele que
criam espacos de comercializacdo “justos”, que péden de lavarem a propria imagem
relativamente a subordinacdo dos povos nos camldtsc@ economico, cultural, social,
educacional, banalizam qualquer tentativa de lata mue ndo se contrarie a sua logica
dominante. Por parte do CIDAC a grande problemaa&€omércio Justo reside na diluicdo
do Comércio Justo na economia convencional a gaab¢ assistido no decorrer dos ultimos
dez anos (sendo que a apropriacdo do CJ pela e@wonvencional € similar ao ocorrido

com os produtos biolégicos).

As solucbes apresentadas pelas organizacOes psapagbar estes problemas e
desafios sdo varias, passa por tentar reconstsuicadeias produtivas da producdo ao
consumo, controladas pelos cidadaos; tentar luedasptransformacfes das relacdes de
trabalho assalariado para trabalho associado; apoateducacao de reflexdo sobre préticas
sociais; também é importante colaborar com outrganizacdes de indole social mesmo que
o tema ndo seja o Comeércio Justo; deve existir paraparte organizacdo por parte das
pessoas, por um lado, e pela ousadia criativa pto;0é importante também manter o
Comeércio Justo um tema de debate para que ndmoagsquecimento das pessoas tendo
como alicerce os principios base que levaram gawialeste movimento, nomeadamente a
solidariedade real para com o sector produtiv@ edb se restringindo ao sul geopolitico e a
recusa do consumismo, implicando um trabalho dsilsiénacdo dos consumidores enquanto

cidadaos e nao s6 enquanto compradores de prazhrtomais-valia social e ambiental.
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Quando se fala em futuro do Comércio Justo em @alrta opinido das duas
organizacfes é distinta, a organizacdo Mé de Védaatredita num crescimento no futuro, ja
o CIDAC acredita que a crise em que vivemos pogeraima ajuda para tornar os cidadaos
mais sensiveis e informados sobre as condi¢cdesndercializacdo dos produtos nacionais e a
situacao da agricultura em Portugal o que pode lewana mudanca de habitos de consumo
em beneficio dos circuitos curtos, mais diretos, dafesa de uma agricultura camponesa.
Porém, e tendo tem conta o ainda fraco conhecintenfmpulacdo sobre o Comércio, néo se
esperam mudancas rapidas piorando ainda com allddoe destes circuitos em propor
produtos mais acessiveis, mais baratos, num contextrise acentuado, ira de facto gerar

limitagBes na difusdo desta alternativa, nomeadsejento das classe mais vulneraveis.
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5. CONCLUSAO

O comeércio justo é o herdeiro de teorias que dei@mnuma economia diferente a de
mercado, como é o caso da Economia Social e a BEgarfdolidaria, estas gerem-se pelos
principios de cooperagdo, autonomia e gestdo démtEre que buscam a democracia
econdmica, muitas vezes associada a utilidadelsdeido-lhes a oportunidade de melhorar
as suas condic¢oes de trabalho e por sua vez ag@esde vida, sem nunca esquecer que este
comeércio ndo é apenas uma relacdo comercial, vaimais longe: € a busca de um lago de
cooperacgao e parceria entre produtores e impodadendo por base o respeito e a igualdade
mutua. Este tipo comércio € um processo de tro@ wiga a producdo, distribuicdo e
consumo dos produtos e que tem como fim um desameto solidario e sustentavel, para

ajudar produtores excluidos do circuito normal almgra e venda.

Uma boa sintese deste conceito foi dada por Cattawille, Gaiger e Hespanha:onde
definem o Comércio Justo como a relacdo econométeca entre produtores responsaveis e
consumidores éticos, orientados ao desenvolvimehtomano integral solidario.

Outro conceito importante € o de soberania aliargreste basicamente defende a
liberdade dos povos em decidir o que produzir. Ea @juda para acabar com tratados e
contratos que restringem a produgcdo a uma certamegem ou a um certo produto; o que

pode fazer com que certos povos percam um prodigdag parte da sua cultura.

Atualmente é importante reconhecer que existemshmtores que competem entre si
em busca da melhor maneira de realizar comércto:j@&ector Tradicional e Dominante e o
Sector Alternativo e Global. Apos a investigacaaspeque o que se melhor adequa a este
conceito é o ultimo sector. Este defende um Coménasto sem favorecimentos, que € o que
o selo FLO faz. Este é apoiado pelo sector tradéti@ dominante. Quando se fala em
favorecimentos sédo aquelas empresas a quem esfti@gagEio apoia com 0 seu selo, existem
multinacionais como € o caso da Starbucks que @dg@or este. De acordo com 0 que se
tem vindo a estudar sobre o comércio justo persebda incoeréncia que ocorre com este
apoio, uma multinacional é uma empresa que detéanroatriz num pais e possuem atuacao
em diversos paises, sdo grandes empresas quarnmgiighis em outros paises em busca de
mercado consumidor, energia, matéria-prima e mauobde baratas e que apenas pretendem o
lucro e que s6 se importam com a mera relagdo ciaheesquecendo-se da base deste

pensamento: pagar ao produtor o preco justo peltraealho.
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O que o comércio justo defende é um oposto diste, retende dar oportunidade aos
produtores muitas vezes marginalizados destas ggardpresas; € portanto um contrassenso
ter uma multinacional certificada com um selo geeves para ajudar os consumidores a
identificarem produtos de comércio justo. E podamna das questdes que penso ser a mais
crucial este selo pode levar os consumidores eq) pmitas vezes compra-se um produto
com o selo na esperanca de estar a ajudar e eifartinfelizmente nem sempre é correto e
levanta também uma questdo, sera apenas impofdagte o preco justo pelo trabalho do
produtor no Sul? E qual € a posicdo destas empnasasuas lojas no Norte? Ao comprarmos
um café no Starbucks pagamos para que o produtoa & pagamento justo pelo seu trabalho
a produzir café, e o barista que nos serviu o c&8@é ele pago de maneira justa? E
importante pensar o Comeércio Justo como um todimpdrtante perceber que além do
produtor existem outras pessoas envolvidas no gsocge manufaturacdo e venda e que por

vezes 0 pagamento pelo seu trabalho é negligenciado

Outros problemas que este movimento tem que calngéatafalta de informacao e
difusdo da mesma. Isto pode ocorrer devido a enqrrastidade de informacédo que hoje esta
a disposicdo das pessoas devido a disseminaca®ide de comunicacdo novos como € o
caso das redes sociais. E importante apostar nmestes com informacao clara e incisiva no
problema chegando as pessoas mais jovens paragaongee estas aprendam desde cedo o
gue se pode fazer para comprar de maneira eqaitatiende se podem encontrar estes
produtos de comércio justo, ainda com 0s novos sraeocomunicagcdo um método eficaz é a
criacdo de uma mailing list, onde as pessoas quessevessem nesta teriam a oportunidade
de saber as atividades importantes da organiza@efin questdo, porque como foi referido
pelo representante do CIDAC apesar de difundiremf@macao por estes meios muitas
vezes esta perde o impacto passado duas semamamreante apostar com campanhas que
joguem com as emoc0Oes das pessoas. Também pensergueteressante e teria um bom
impacto anuncios em meios mais “antigos” como eviefio, radio e jornais, apesar de nem

sempre existir orcamento para apostar neste tipoedia.

Portanto € importante apostar na informacao apel&tinas redes sociais, penso que
esta seria a melhor estratégia para as organizadifesdirem a sua informagéo por
plataformas comofacebook twitter, blogs etc., apostando em publicacbes frequentes
conseguindo chegar a uma populacdo mais jovenm gse, segundo 0s inquéritos, 0s

clientes acabam por ter mais de 25 anos e é inmpertpostar desde adolescentes, ou até
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criancas, para lhes instruir quanto é necessaligtircysma opc¢do diferente do comércio

tradicional que defenda os direitos dos produteréss trabalhadores no geral.

Concluindo na minha opinido apés toda a investigagarte tedrica e parte pratica
gue o Comércio Justo € um comeércio que ainda tencipscer e solidificar-se em Portugal.
Apesar de todo o contexto da crise é importanteeagiostrar aos cidadaos através de acodes
educativas e publicidade (talvez apostar num d¢ocoienos dispendioso que a televisédo, a
radio, jornais ou mesmo com panfletos, como assredeiais como € o caso do facebook,
twitter ou blogs mas de maneira mais intensivauitgm sido feito). Como o CIDAC refere
apesar da crise as pessoas ficam também mais@iertas problemas que a agricultura passa
atualmente e que muitas vezes os produtores s@iressdo e saem muito injusticados com

0s negdcios de grandes multinacionais.

E igualmente importante combater a difusdo do Coiméusto pelas multinacionais,
vai contra todos os principios deste tipo de coiéyae os produtos sejam vendidos Penso
gue o auge deste tipo de pensamento foi quandaocoBdundial decidiu abrir uma loja de
Comeércio Justo na sua sede, isto quando depois gmabdefender politicas neoliberais e

nem pensa em altera-las para serem mais justaa ética do consumidor.

Quanto ao futuro do Comércio Justo pode nao seionatimista. Com o consumo a
diminuir as pessoas acabam por optar fazer as carapras em grandes superficies que
conseguem fazer precos mais baratos muitas vezassta dos produtores enquanto o
comércio justo pretende ajudar os produtores quiamuezes sao marginalizados destas
empresas. Porém € também em alturas de crise quessgas se tornam mais solidarias e
deve-se apostar fortemente na informacdo para chamaatencdo das pessoas e
compreenderem a importancia de praticar um comgusio, que todas as pessoas merecem
receber o valor adequado pelo seu trabalho e aesimeguirem trabalhar com boas

condicoes.

Na atualidade é importante conseguirmos ajudareanqurecisa e participarmos num
tipo de economia que ndo queira somente favorecenaycados e pensar mais nas pessoas
com principios que visam a cooperac¢do, autonongaséio democrética. Nao soé refletidas
em organizacbes e associacbfes de Comércio Justaaméem em cantinas populares,

cooperativas de producéo, sedes e clubes de trocas.
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ANEXOS

Anexo A

Quadro n°1: Cota de mercado da Intermén Oxfam

Intermdn Oxfam Restantes 33 organizacoes
Pessoal Contratado 41% 59%
Pessoal Voluntéario 49% 51%
Numero de Lojas 51% 49%
Quantidade de atividadés 6/100% 3.3*/55%
Volume de vendas 47% 53%

*média simples calculada sobre o total de orgadeagnenos a dominante: numero médio
de atividades realizadas pelas organizacbes

(Vivas & Montagut 2011:
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Anexo B

Guiao de Entrevista:

Guiao de Entrevista Comeércio Justo em Portugal

O presente questionario tem como propoésito a racdhinformacdo sobre comércio
justo e estd integrado no trabalho de dissertagioMéstrado de Desenvolvimento,
Diversidades Locais e Desafios Mundiais do ISCTE:I4 recolha tem pois propdsitos
cientificos. Agradece-se desde ja a sua colaboracao

Nome da Organizagéo:

Data de Criacdo:___ /| |/

Morada:

Como surgiu a ideia de criar esta organizacdodej€@omércio Justo?

Qual é (em média) o numero de clientes que tensgroana?
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Qual faixa etaria € que frequenta mais a sua argeéo/loja?

Que tipos de produtos comercializam?

De onde provém os produtos que comercializam?

Quais tém sido os principais problemas e desafidejd/organizacéo?
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Quais as perspetivas de evolucéo da loja/orgaro2aca

A crise tem afetado a procura da loja/organizacao?

Pensa que existem ferramentas que possam chansmaratncao pessoas para este tipo de
comércio? Se sim, quais?

Conhece o selo Fairtrade Labelling OrganizationJL
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Este selo est4 presente em produtos de multinasioomo é o caso da Starbucks. Concorda
com esta situacao? Justifique.

O que pensa de organizacdes como o Banco Mundiatir lojas de comércio justo?

Qual é/sdo os maiores problemas/desafios que o ICandisto enfrenta hoje em dia e quais
sdo as possiveis maneiras de o/os ultrapassar?
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Pensa que em Portugal o Comércio Justo vai teresecimento nos anos futuros?
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Anexo C: Quadro n°2: Analise de Questionario de M6 de vida

Entrevistados

Dimensdes da entrevistad

Associagdo M6 de Vida Cooperativa de Consumo

Objetivos

Problematizar o modelo capitalista dominante; tecriar
alternativas a dimensdo comercial existente eaaltes relacoe
de trabalho

Faixa etaria de clientes da
loja

Entre os 30 - 55

Produtos comercializados

Principalmente produtos alimentares, tanto do toao CJ
como de agricultores locais que ndo vendam a gsande
superficies e também produtos de higiene pesdwapeza

Origem dos produtos

Os alimentares, especialmente da América LatindeSa

Asiatico e Africa (embalados) no caso dos alimestar

horticolas, fruticolas, etc. provém de agriculiocal e de
proximidade

Desafios das lojas

O principal problema é a reduzida pratica de omgay&o
comunitaria, em torno de causas que nao sejanride ca
assistencialista

Perspetivas futuras da Loja

Criaram uma editora para publicarem obras que g&ndontrd
com os objetivos desta e reativaram os itineraréesonais e
internacionais de Turismo Etico e Solidario e coapecom

pessoas no Brasil dedicando-se a investigacadfaards
praticas sociais.

Crise Atual

E afetado especificamente na aquisi¢édo dos prodetogcuito
internacional do CJ.

Ferramentas de promogéo

Os meios de comunicacdo comunitarios (ex.: TV gisn
radios...), com uma linha editorial aprovada eneadeias e

refletindo os interesses e debates das populagdasusn pass@

importante

Fair Trade Labelling
Organization (FLO) e apoio a
grandes empresas

Conhecem. Nao concordamos. Inclusive, esta é umeadaes
pelas quais a rede “Espacgo por um Comércio Justatitda,
em 2006

Multinacionais no Comércio
Justo

acabam por banalizar uma luta e tirar-lhe a fougmpderia te

Estas Multinacionais sédo a base do capitalisma &spo

-

e reduzem este comércio a uma logica de compradaypara
ajudar os produtores

Desafios do Comércio Justo

Necessidade de mobilizacdo por parte das pesssasiQ
passa somente pelas manifestacdes em espacooplpéia
indignacédo. Passa, sim, pela organizacao das [gegsmaim

lado, e pela ousadia criativa, por outro lado.

Futuro do Comércio Justo

Nao acreditam num crescimento do Comeércio Jusfatnoo.

U7
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Anexo D: Quadro n°3: Analise de Questionario do CIDAC

Entrevistados

Dimensodes da
entrevista

CIDAC

Criacdo da Loja

Surgiu devido a uma necessidade de introduzir ntaieréncia
na nossa intervencéo, ao demonstrar pela pratea qu
efetivamente € possivel manter uma atividade ecmadna
gual os principios de solidariedade, de defesalnledgos
econOdmicos, culturais e sociais, de defesa do amlmente

Faixa etéria de
frequentadores da
loja

Globalmente mais de 25 anos

Produtos
comercializados

Artesanato nacional e internacional, produtos aliares e
bebidas nacionais e internacionais, produtos dertege
limpeza, produtos téxteis nacionais e internacgnairos e
audiovisuais pedagdgicos e de informacgéo sobrenoast
ligados ao CJ.

Origem dos produtos

Asia, Africa, América Latina e a nivel nacional@oncelho
de Castro Daire.

Desafios das lojas

Aumentar o nivel de participacdo dos consumidores

Perspetivas futuras
da Loja

A principal evolucéo desejada nos proximos anostopde
parte o aumento do numero de clientes da loja,stenso
incremento de relagbes com produtores nacionais,

nomeadamente no que diz respeito aos produtosrdénes.

Crise Atual

A loja abriu as suas portas no contexto da crisgiff de
Novembro de 2011) pelo que ndo temos elementosngsie
permitem dizer se as receitas seriam diferentesardicoes
menos adversas.

Ferramentas de
promocao

Redes sociais ou vias mais convencionais de Comgane
jornais ou revistas, no interesse suscitado pganoas em
todos os casos notam-se fenOmenos de extingéivaetante
rapidos

Fair Trade Labelling

Organization (FLO)

e apoio a grandes
empresas

CIDAC, enquanto membro da rede Espaco por um Camg

Justo, néo se reconhece no sistema FLO de modo @jada

menos quando se aplica a multinacionais, ou qusede a
distribuicdo em supermercados.

Multinacionais no
Comeércio Justo

S&o contra, organiza¢cdes como o Banco Mundial vé g
Comeércio Justo enquanto estrita metodologia ecargiméo
como via de alterar paradigmas de desenvolvimento.

Desafios do
Comeércio Justo

O maior problema reside na diluicdo do Comércidona
economia convencional a qual se tem visto a asssti
decorrer dos ultimos 10 anos

Futuro do Comércio
Justo

Podemos pensar, sem expectativas desmedidas, moemimu
dos volumes transacionados de maneira justa amaceinal.
No entanto, tendo em conta o ainda fraco conhed¢ortn
populacdo sobre o Comércio Justo e a fragilidadeodaa

sociedade civil, ndo esperamos mudancas rapidas.
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Anexo E:

,‘ EQ 4 Manifesto contra a certificagéo
T FLO do Comércio Justo

FAIRTRADE _ o _
COMERGIO JUSTO Perante a proposta de criar una iniciativa nacionapara

impulsionar o selo FAIRTRADE LABELLING ORGANISATION
INTERNATIONAL (FLOINTERNATIONAL),

Os que abaixo assinam declaram:

1.- Os esforgos das OrganizagBes de Comércio pastoimportar, distribuir e comercializar
produtos das organizagdes populares do sul sG@aspema parte da luta para transformar as
estruturas injustas do comércio internacional, glgemas poucas empresas transnacionais
(que dominam por um lado os organismos multilagecamo o FMI, o Banco Mundial e a
OMC, e por outro as politicas agricolas e comesail@is principais governos) impulsionam
em termos de modelo agricola, comercial e de coosuojusto e insustentavel.

2.- O movimento do Comércio Justo deve denunciasrganismos que tém levado a ruina
milhdes de agricultores em todo o mundo.

Denunciamos que organismos como 0 Banco Mundiahdministracdo norte-
americana mediante o seu programa USAID e mesmesacfacdo Nacional de Café dos
Estados Unidos apoiam a certificacdo de café dormé&cio Justo”, ao mesmo tempo que
impedem um novo acordo do café que garanta prag@smacionais minimos, que estanquem
a livre caida dos precos.

3.- O movimento do Comércio Justo deve denunciarbén as grandes multinacionais
transformadoras, as grandes empresas distribuiderass grandes cadeias ligadas a
alimentacéo, que estdo a conduzir a ruina os peguagricultores de todo o mundo.

Por esta razdo nao partilhamos e rechagcamos asspaspe selos de certificacdo do
Comércio Justo que, como o da FLO - Internacigwhente tém em conta as condi¢des dos
produtores do sul e aceitam que seu café se vandestbelecimentos como Mcdonald’s
(como acontece na Suica) e distribuido por granddsnacionais como Procter&Gamble,

cujo negdcio se fez e continua a basear-se na ectieptafé a precos irrisorios.
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4.- A visdo de um Comércio Justo centrada exclustvrde nas condi¢cdes dos produtores do
sul deprecia o trabalho dos outros actores quevérte na cadeia comercial: exportadores,
importadores, transportadores, transformadores, tribdiglores, poderes  publicos,
organizacdes sindicais.

Dizer que um produto € de Comércio Justo s6 emafudas condi¢cdes de compra ao
produtor, prescindindo do resto da cadeia, pareseama simplificacdo que, reduzindo o
Comeércio Justo a uma simples transferéncia desesyrara o sul, permite que seja cooptado
por multinacionais e organizacées como o FMI e g B sédo, precisamente, 0s inimigos de
um Comeércio Justo.

Acreditamos que ha que se exigir justica (+ dgotica laboral, meio ambiental...)
para todos os trabalhadores e trabalhadores eduslvia totalidade da cadeia em que
circulam os produtos, tanto no norte como no sul.

5.- O selo tipo FLO apoia a sua certificacdo ntédo do sobre preco. Sem duvida, € uma
certificacdo que so se pode levar adiante no case @onseguir um nimero de compradores
suficientes dispostos a paga-lo. Exclui, assima@ra dos produtores interessados em obté-
la: um café produzido por organizacbes que tém praddica em conformidade com os
critérios do Comércio Justo pode nado ser vendido $abre preco nos circuitos do Comércio
Justo, ja que estes nao tém uma clientela tao gneac vendé-lo. Ao apresentarem-se como
quem certifica os “standards internacionais do GomeéJusto” a FLO esta prejudicando
gravemente produtores do sul que ndo pode avahlamn de falsear a realidade junto aos
consumidores do norte, que podem pensar que quemoasdui o selo ndo cumpre alguns dos
ditos “standards internacionais”. Além disso, aehgamte sé alguns produtores das matérias-
primas mais procuradas pela agro-industria (cafécaa, cacau, bananas) sao os que podem
conseguir o selo FLO.

6.- Ha quem pense que o Comércio Justo ao pronuneselo de certificacdo tipo FLO, em
Espanha, impediria que as multinacionais criassegu@réprio selo.

O caso de Starbucks desmente essa visdo: estasam@oenercializa nos seus
estabelecimentos no Estado Espanhol os produtostafbugks de Comércio Justo”
certificados nos Estados Unidos.

Nas grandes cadeias de distribuicdo francesasygom@nto de produtos de marcas
préprias (Auchan, Carrefour, Intermarché,...) cono $&¢lO, aconteceu simultaneamente com
0 surgimento, nos mesmos lineares, de produtosmieesa CEMOT com um selo "BIO-
Equitable” criado por eles mesmos. Como explicac@sumidor que se o Intermarché ou o

Carrefour podem ter produtos de Comércio Justo emalo FLO, a empresa CEMOT néao
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pode ter seus produtos denominados também “bistegt? A confusao é total. O Comércio
Justo transformou-se numa nova forma de marketing @s empresas.

7.- Os defensores do selo FLO argumentam que cemoglseguir-se-a uma ampla difuséo
dos produtos e do Comeércio Justo, fundamentalneragés das Grandes Superficies. Sem
davida, que tipos de conhecimento sobre o Coméusto criardo as grandes superficies?
Seguramente néo falardo das suas responsabilidatkeseus principais fornecedores no que
diz respeito a ruina de milhées de agricultoreénmAdisso, as simplificacbes da mensagem e
o marketing consumista tampouco sao coerentes copotenciacdo de um consumo
responsavel e informado. Nado é este o tipo de l&ératdo que estes buscam as
organizacfes de Comércio Justo que assinam estendoto.

Por outro lado, o Comércio Justo nasceu e creseéea aondicdo atual gracas aos
pequenos grupos e lojas e é, neste momento, quanaercialmente pode ser apelativo, que
as multinacionais se querem alcar como bandeirsta dausa prometendo-nos que, gracas a
elas, o Comeércio Justo sera melhor difundido. éséproveitarem-se primeiro e depreciarem
depois o trabalho de titds de todos estes pequetets/os.

8.- Na sociedade de 2004 um Comércio Justo ndo exidér. E um objetivo a perseguir;
uma meta que orienta uma luta. Uma organizacaoodee€tio Justo pode somente garantir,
mediante a transparéncia total de todo o proceestercial, que conseguiu 0 mMaximo
possivel de equidade num mercado fortemente cemdido pela desigualdade.

Porque pagar um preco justo quer dizer pagar hiégbacéntimos a libra do café, ha
10 anos a 160 e amanhé a 132? O chamado “pregd qastsiste simplesmente em pagar um
plus acima do pre¢o que exista no mercado mundiaicando um minimo quando o preco
cai substancialmente. O preco assim construidomglesmente, o que podem aceitar 0s
consumidores e consumidoras para pagar mais. Pgumsgoor pagar algo mais no precgo, por
si sO, 0 produto se converte em justo € um miteitAndo como base o chamado preco
mundial estamos, simultaneamente, aceitando osmnisewas claramente seletivos que levam
a estabelecer o dito preco e, portanto, favorecenoaperativas mais competitivas do ponto
de vista do mercado, que nao tém porque coincalim as mais interessantes do ponto de
vista do comércio alternativo.

9.- N&o obstante, e diante da proliferacdo de esaprgque se autoproclamam de Comércio
Justo e/ou tém produtos que dizem ser de Coméusim,Jentendemos ser positivo que as
diferentes redes de relacdes entre as organizded€smeércio Justo criem sistemas de Auto-
verificacdo coletiva, reforcando a transparéncianosso movimento. Apoiamos a criacdo de

um selo que garanta que uma organizacao pertenc®emento do Comeércio Justo. Este &
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0 caso do selo criado para as organizagbes do IEASSociacdo Internacional de
Organizagbes de Comércio Justo) que se situa riedta de autogestdo do préprio
movimento do Comércio Justo.
10.- Por todas estas razGes opomo-nos e ndo paréonios na criagdo de uma iniciativa
nacional para implementar no Estado espanhol oF4&Ib O apoio a esta iniciativa por parte
da Coordenadora Estatal de Comércio Justo, quebtveo o apoio de 50% dos votos
presentes, € uma tentativa de fazer aparecer adpo@ada pelo movimento, quando sé é
apoiada por uma parte.

Infelizmente, para criar esta falsa imagem, fragilise o principio do consenso que
na nossa opinido deveria presidir o funcionamemtdnstancias unitarias.
Asturias, Marco de 2005

Lista de organizacdes assinantes:

1. A cova da terra, Tienda de comercio justo y sorsresponsable, Lugo,
Galicia

2. Acsur - Las Segovias, ONG de sensibilizaciéngperacion al desarrollo,
Asturies.

3. Afoca, Punto de Comercio Justo, Barcelona, Gayal

4. Apassos, Tienda de comercio justo, Santa Cotter@ramanet, Catalunya
5. Aqueni, Cooperativa de segundo grado paraéadobperacion y el
consumo responsable, Barcelona, Catalunya

6. Aram Mon Alternatiu, Tienda de comercio justdaffanca del Penedes,
Catalunya

7. Colectivo de Apoyo a la Rebelion Zapatista, Ingubor de café zapatista,
Barcelona, Catalunya.

8. Consumo Respeto, Asociacion de comercio justonsumo Responsable,
Daimiel, Castilla la Mancha

9. Coordinadora Ecoloxista d'Asturies, Coordinadtarganizaciones
ecologistas, Asturies

10. Cosal, Comité de solidaridad con Ameérica Lathketuries.

11. Delaterra, Tienda de productos ecoldgicos goteercio justo, Catalunya
12. DiDeSUR, Tienda de Comercio Justo , Azuqueddateres, Castilla la
Mancha.

13. Elkartruke, Distribuidor, Andoain, Euskal Harri
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14. Emaus Fundacion Social, 3 tiendas con sedeoandi/San Sebastian,
Euskal Herria

15. Espanica, Cooperativa hispano - nicaragiienserdercio justo sin animo
de lucro, Madrid, Madrid.

16. Grupo de Consumo Cambalache, Grupo autogestat@consumo
agroecologico, Uvieu, Asturies

17. Jayma, Tienda de comercio justo, TomellosotiGas Mancha.

18. La Aldea del Sur, Distribuidores de productosl@gicos y de comercio
justo, Madrid, Madrid

19. La Ceiba, Cooperativa de Consumidores de Coméusto, Madrid, Madrid
20. L'arcu la vieya, Tienda de comercio justo, Uyigsturies

21. La Llauna, Cooperativa de consumo responsakdeColoma de Cervelld,
Catalunya.

22. L'ecoespai de Rusafa, Tienda de productos gicoky comercio justo,
Valencia, Pais Valencia

23. Lo Cacau, Tienda de comercio justo, Lleidaa(iatya

24. Minga, Red francesa por el desarrollo econéméan verdadero comercio
justo, Francia.

25. M0 de Vida, Cooperativa de Comércio Justo, Aladortugal

26. Mon Verd, Cooperativa distribuidora de prodaaooldgicos, Barcelona,
Catalunya

27. Pachamama, Tienda de comercio justo, Ciudal Bastilla la Mancha
28. Panxea, Tienda de comercio justo, SantiagootiepGstela, Galicia

29. Picu Rabicu, Tienda de comercio justo y constesponsable, Xixon,
Asturies

30. Red de Comercio Justo y Consumo responsalflastdla la Mancha,
Castilla la Mancha.

31. Sodepau, Tienda de comercio justo, Barceloatlihya

32. Sodepau P.V., O.N.G / Tienda de comercio jugatencia, Pais Valencia
33. Sodepaz, Importadores y distribuidores de comg@rsto

34. Sodepaz Balamil, organizacion y tienda de coimméusto, Valladolid,
Castilla Leon

35. Soldepaz-Pachakuti, Asociacion de desarrotlogperacion Internacional,

Asturies.
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36. Tota Cuca Viu, Cooperativa de consumo respdmsBharcelona, Catalunya
37. Trevol-SMS, empresa social distribuidora dedsey servicios de mercado
social, Barcelona, Catalunya

38. Utopia, Tienda de Comercio Justo, Alcobendasjri.

39. Userda 9, Cooperativa de consumo responsadtegBna, Catalunya

40. Xarxa de Consum Solidari, Importadores y disidores de comercio justo,

Tienda de comercio justo y consumo responsable, B
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