ANEXO N.° 4 - GRELHA DE UNIDADES DE ANALISE DAS ENTREVISTAS

I. Aliniciagao das marcas corporais

Quando comegou o interesse pelas marcas corporais
Idade da primeira marca

Tipo de marca

Zona do corpo em que fez a primeira marca

Motivos para fazer a primeira marca

Quem fez a primeira marca

Critérios ponderados na decisao de fazer a primeira marca

Em que condigdes foi feita a primeira marca
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Influéncias exteriores manifestas para a primeira marca

10.Descrigao da situagéo da primeira marca

11.Expectativas antes da intervencao

12. Como tem sido a evolugéo da situagdo. Como € vivida, actualmente, a situagéo de fazer uma
marca corporal

13.Atitudes perante a dor

Il. O desenvolvimento do corpo marcado

1. Quando sentiu que ira continuar a fazer piercing/tatuagem

2. Em que condigdes sentiu que ia continuar a fazer piercing/tatuagem

3. Descrigao da trajectéria de marcagdo do corpo (zonas do corpo, tipo de marcas ao longo do
tempo e ocasides em que foram feitas)

4. Caracterizagdo dos desenhos tatuados (temas; autoria; significados)

5. Adequacéo entre zonas corporais e respectivas marcas

6. Influéncias exteriores manifestas para o desenvolvimento do corpo marcado

lll. O futuro e os limites do corpo marcado

1. Inten¢Bes de novos piercings e tatuagens: onde, quais e quando

Modificagdes corporais a experimentar

Atitudes perante outras modificagdes corporais para além da tatuagem e piercing
Intervengdes corporais que néo faz a clientela (no caso de ser profissional)
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Projeccao do futuro das modificagdes corporais

- 689 -



IV. Trajectoria do corpo, trajectoria de vida e identidade pessoal
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Acontecimentos que mais marcaram pessoalmente (positivos e/ou negativos)
Auto-definicdo subjectiva

Evolucao da identidade pessoal (como era e como se vé hoje)

Mudangas na relagdo com o corpo

Mudangas na vida social

O valor do visual

A produgéo do visual

A evolucdo do visual e respectivo enquadramento social

O lugar das marcas no sistema de aparéncia

V. Efeitos sociais do corpo extensivamente marcado

1.

Reacgdes do outro generalizado no quotidiano

2. A gestdo social do projecto
3. Reacgdes da familia

4,
5

. Reacgdes dos amigos

Descrigéo e caracterizagao da relagdo com a familia

VI. Sociabilidades e afinidades simbélicas
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A partilha da marcagé&o corporal com outros

Estrutura das redes de sociabilidade

Caracterizagdo do grupo de amigos mais préximo

Como e quando se conheceram

Praticas partilhadas

Interesses partilhados

Valores, representacdes e atitudes partilhados

Canais de comunicacao partilhados (jornais, net, fanzines, etc...)
Pertenca a grupos de estilo e balango da experiéncia

10.Associagédo entre marcas corporais e "grupos de estilo”

11. Associacgao entre marcas corporais e estilo de vida
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VII. Atitudes perante a vida e a sociedade
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Gostos e interesses pessoais

Rotinas do dia a dia

Valores sociais cultivados

Imagens da sociedade contemporanea

Imagens do futuro da sociedade contemporanea

Nog&o de “sociedade ideal’

Atitudes perante a cena portuguesa da modificagao corporal

Diferengas relativamente a cena de outros paises

VIII. Trajectéria de vida

1.
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Trajectoria escolar

Vivéncias da escola

Trajectoria profissional

Vivéncias das profissdes

Expectativas e projectos profissionais para o futuro

Expectativas e projectos profissionais anteriores
Aprendizagem/formagao profissional (no caso de ser profissional)
Competéncias valorizadas para se ser tatuador ou body piercer

Critérios de legitimidade artistica da tatuagem e do body piercing

. Negociagdo com os clientes (no caso de ser profissional)

. Imagem dos consumidores

Interveng6es mais habituais (no caso de ser profissional)

Intervengdes menos habituais (no caso de ser profissional)

. Caracterizac&o das clientelas (no caso de ser profissional)

. Evolugéo das clientelas (no caso de ser profissional)

. Principais motivagdes dos clientes para marcar o corpo (no caso de ser profissional)
. Preparacéo do cliente (no caso de ser profissional)

. Atitudes perante os riscos envolvidos
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