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4 Flavia Rodrigues Tristdo Camello

Res Umo A ascenséo de elites digitais — um grupo restrito de perfis com alta cen-

tralidade e poder de circulagéo de contedo — tem reconfigurado a di-
némica de visibilidade e engajomento em plataformas online, com implicacées diretas
para os processos de polarizacéo e radicalizacdo politica. Este paper analisa o papel
dessas elites no contexto brasileiro, tomando como estudo de caso o X (Twitter) no perio-
do entre as eleicdes de 2022 e os eventos de 8 de janeiro de 2023. A partir de uma
abordagem mista, que combina indicadores estatisticos (indice de Gini, Regra de Pareto
e andlise bivariada) e interpretacéo qualitativa de clusters narrativos, identificou-se uma
forte assimetria de visibilidade: 32 perfis concentraram 80 % dos retweets e 31 perfis, 80
% das curtidas. Essa desigualdade estrutural, tipica de redes de escala livre, reflete o pa-
pel das affordances algoritmicas na conversdo de emocdo em visibilidade. Argumen-
ta-se que a radicalizacdo digital opera como um processo identitério e performativo,
sustentado pela interacéo entre estrutura técnica, narrativas simbélicas e afetos. As pla-
taformas, portanto, ndo séo meios neutros, mas atores mediadores que moldam a esfe-
ra pUblica contempordnea ao transformar a emocéo politica em valor algoritmico e
capital de atencéo.

Palavras-chave: elites digitais; assimetria da visibilidade; radicalizacéo politica; affordances.

Abs.l.ro C.I. The rise of digital elites — a restricted group of highly central profiles with excepti-
onal capacity to circulate content—has redefined visibility and engagement
dynamics on online platforms, with direct implications for political polarization and radicalization.
This paper examines the role of these elites in the Brazilian context, focusing on X (Twitter) between
the 2022 elections and the events of January 8, 2023. Adopting a mixed-methods approach, which
combines statistical indicators (Gini Index, Pareto Principle, and bivariate analysis) with a qualitative
interpretation of narrative clusters, the study identifies a sharp asymmetry of visibility: 32 profiles ac-
counted for 80% of all retweets and 31 for 80% of all likes. This structural inequality, typical of sca-
le-free networks, reflects the role of algorithmic affordances in converting emotion into visibility. The
findings suggest that digital radicalization operates as an identitarian and performative process,
sustained by the inferaction among fechnical structures, symbolic narratives, and affective dyna-
mics. Platforms, therefore, are not neutral media but active mediators that shape the contemporary
public sphere by transforming political emotion info algorithmic value and atftention capital.

Keywords: digital elites; visibility asymmetry; political radicalization; affordances.
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INTRODUCAO

Nas ¢ltimas duas décadas, as plataformas digitais remodelaram profun-
damente as formas de interacdo politica, convertendo redes sociais online
em arenas centrais para o debate pUblico, a mobilizacéo e, em certos
contextos, a amplificacéo de discursos polarizados (Castells, 2011; Van
Dijck, 2013). A difusa@o de dispositivos méveis e a integracdo dos media
digitais na vida cotidiana ampliaram a capacidade de atores politicos —
individuais ou coletivos — de difundir mensagens e articular narrativas
deslocando parte da mobilizacdo do campo institucional para redes co-
nectivas e personalizadas (Bennett e Segerberg, 2012; Tufekci, 2017).
Essa l6gica de comunicagdo em rede, no entanto, ndo é neutra: a ar-
quitetura técnica das plataformas, associada aos seus sistemas algoritmi-
cos e métricas de visibilidade, molda a forma como contelddos circulam e
como determinados perfis se destacam (Bucher e Helmond, 2018; Gilles-
pie, 2018). Nesse cendrio, emerge o conceito de “elites digitais”, um con-
junto restrito de atores — politicos, jornalistas, influenciadores ou nativos
digitais — que concentram desproporcionalmente atencdo e engajamen-
to. Diferentemente do capital simbélico descrito por Bourdieu (2007),
construido de forma mais duradoura e institucionalizada, o prestigio des-
sas elites é volatil e depende da visibilidade continuamente renovada pe-
las dindmicas algoritmicas e emocionais das plataformas. Esta dindmica
conecta-se & economia da atencdo (Citton, 2017) e reflete a emergéncia
de novos gatekeepers no ambiente digital (Bruns, 2008), consolidando
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6 Flavia Rodrigues Tristédo Camello

uma nova cultura de microcelebridade (Marwick, 2013), marcada pela
performatividade algoritmica e pela calibragem emocional da atencéo
(Baldi, 2024), onde a visibilidade se torna medida central de relevéncia e
legitimidade publica.

Essa disputa pela visibilidade repercute na forma como identidades
politicas se afirmam e se confrontam nas plataformas. A literatura recente
sobre radicalizacdo digital destaca que a polarizacé@o online resulta me-
nos do isolamento informacional e mais da visibilidade performdtica de
crencas e identidades amplificadas por algoritmos de recomendacao
(Bail, 2022; Gillespie, 2024; Huszdr, et al., 2022). Essa perspectiva en-
tende a radicalizacdo digital como um processo escalonado em trés di-
mensdes interligadas — cognitiva, ao produzir enquadramentos de
ameaca e ilegitimidade; emocional, ao mobilizar afetos de raiva, medo e
pertencimento; e comportamental, ao estimular convocagées & acdo co-
letiva (Malthaner, 2017; Papacharissi, 2015).

O contexto brasileiro recente fornece um exemplo emblemdtico.
Entre o final de 2022 e o inicio de 2023, em meio & contestacéo dos resul-
tados eleitorais e & escalada de discursos antidemocréticos, o X (Twitter)
tornou-se um espaco central para a articulacéo e amplificacéo de mensa-
gens mobilizadoras. Hashtags' como #BrazilWasStolen, #Intervencao-
Militar e #VemPraBrasilia funcionaram como marcadores identitérios e
pontos de convergéncia para comunidades digitais alinhadas a pautas ra-
dicalizadas. Essas dinédmicas ganharam especial relevancia no periodo
que antecedeu os atos violentos de 8 de janeiro de 2023, quando as se-
des dos Trés Poderes foram invadidas em Brasilia.

Diante desse cendrio, este estudo investiga como a assimetria da visi-
bilidade e as dindmicas de engajamento em plataformas digitais contribu-
em para a radicalizacé@o politica, com foco no papel das elites digitais.
Para tanto, sGo propostos trés objetivos principais: (I) analisar a concen-
tracdo de engajamento; (Il) identificar perfis influenciadores no fluxo de

1 Etiquetas.
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POUCOS INFLUENCIAM MUITOS 7

disseminacdo e aprovacao afetiva; e (Ill) discutir o papel das affordances
na atuacdo dessas elites no contexto brasileiro.

A relevéncia desta andlise reside na necessidade de compreender os
mecanismos que conectam visibilidade, autoridade simbdlica e processos
de radicalizacdo em ambientes digitais. Em um cendério global onde a de-
sinformacéo e os discursos de édio proliferam — e eventos como a inva-
sdo do Capitdlio nos Estados Unidos e da Praca dos Trés Poderes no Brasil
evidenciam o impacto material da mobilizacdo online —, torna-se impe-
rativo investigar o papel das plataformas e dos atores de alta visibilidade
nesse processo. Ao centrar-se no caso brasileiro, este estudo oferece con-
tribuicdes tedricas e empiricas para os debates sobre polarizagéo, comu-
nicacdo digital e democracia, além de fornecer subsidios para politicas
publicas voltadas & regulacdo e mitigacdo da radicalizacé@o politica em
redes sociais online.

Aqui, a radicalizacdo digital é entendida como intensificag@o de anta-
gonismos e legitimacdo emocional da acéo coletiva, ndo como prova dire-
ta de incitacdo ou violéncia fisica (Malthaner, 2017; Papacharissi, 2015).

ELITES DIGITAIS E ASSIMETRIA DA VISIBILIDADE

Elites digitais: da centralidade & autoridade simbdlica

As “elites digitais” podem ser compreendidas como um subconjunto redu-
zido de atores que concentram desproporcionalmente visibilidade e ca-
pacidade de orientacdo discursiva nas plataformas. Essa nocéo articula
trés tradigdes tedricas: a sociologia cléssica das elites, que descreve mino-
rias organizadas capazes de moldar a esfera publica (Mills, 1959; Pareto,
1916); a teoria do capital social e simbdlico, que explica posigdes privile-
giadas pelo reconhecimento acumulado (Bourdieu, 2007); e os estudos
de redes e comunicacdo politica online, que evidenciam nés com papéis
de mediacdo e enquadramento narrativo (Dubois e Gaffney, 2014; Meraz
e Papacharissi, 2013).
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8 Flavia Rodrigues Tristédo Camello

Essa centralidade néo se confunde com visibilidade bruta. A popula-
ridade traduz reconhecimento afetivo, enquanto a influéncia se manifesta
na capacidade de difusdo e enquadramento discursivo. Essa disting@o,
formulada no modelo de mediacGo em dois passos (Katz e Lazarsfeld,
1955) e verificada empiricamente em ambientes digitais por Cha e cole-
gas (2010) e Bakshy e colegas (2011), é essencial para compreender o
poder comunicativo das plataformas: perfis muito visiveis ndo sdo neces-
sariamente os que orientam interpretacdes ou provocam acdo coletiva.

Mesmo quando um perfil atinge status de elite digital, essa posicao
tende a ser mais fragil e contingente que as formas tradicionais de capital
simbdlico. Diferentemente de posicdes institucionalizadas e relativamente
estaveis (Bourdieu, 2007), a autoridade dessas elites depende de uma vi-
sibilidade continuamente renovada pela [6gica algoritmica e pela disputa
por atencéo — recurso voldtil e escasso (Citton, 2017) que redefine as
formas de poder simbdlico nas plataformas. A literatura sobre microcele-
bridade evidencia esse cardter performativo e efémero, no qual a relevan-
cia é constantemente negociada com a audiéncia (Marwick, 2013). Baldi
(2024), amplia essa leitura ao mostrar que a performance digital envolve
calibragem afetiva orientada por légicas algoritmicas, na qual a atencao
se torna critério de reconhecimento e medida de valor social. Assim, a visi-
bilidade opera como recurso econédmico na economia da atencéo (Cit-
ton, 2017; Simon, 1971) e como poder medidtico simbdlico, capaz de
definir relevancia e legitimidade discursiva (Couldry, 2012).

Além disso, a literatura diverge quanto a delimitacéo de quem com-
poe essas elites. Alguns autores apontam a presenca de figuras jé reco-
nhecidas no espaco offline — politicos, jornalistas ou celebridades — que
migram para as plataformas mantendo centralidade e ampliando sua au-
diéncia (Chadwick, 2013). Outros destacam os nativos digitais, cuja au-
toridade é construida unicamente na esfera online, a partir de préticas de
engajamento, estratégias de visibilidade e uso intensivo das affordances
das plataformas (Klinger e Svensson, 2015). Essa distincéo evidencia tra-
jetérias diferentes de legitimacdo: enquanto elites com capital prévio
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POUCOS INFLUENCIAM MUITOS 9

reproduzem estruturas tradicionais de poder, elites emergentes introdu-
zem repertérios inovadores e desestabilizam hierarquias estabelecidas.
No contexto brasileiro, essas duas camadas convivem: politicos,
ex-militares, comentaristas medidticos e influenciadores nativos digitais
disputam o enquadramento dos acontecimentos e a definicdo do que
conta como “verdade”, “urgéncia” ou “ameaca” (Ozawa, et al., 2024).
Essa disputa, em um ambiente de competicGo extrema pela atencéo, pro-
duz uma assimetria acentuada: poucos atores concentram a maior parte
do engajamento e, com ela, a capacidade de legitimar interpretacoes e
de convocar a agdo coletiva no mundo fisico (Bennett e Segerberg, 2012;

Tufekci, 2017; Van Dijck, et al., 2018).

Economia da atencdo, algoritmos e a arquitetura da

visibilidade

A economia da atencdo é um quadro tedrico que ajuda a explicar a con-
centracdo de visibilidade nas redes digitais. Em um mundo saturado de in-
formacao, a atencéo torna-se o recurso mais escasso (Simon, 1971). Essa
escassez, definida por Davenport e Beck (2001) como a nova moeda de
valor simbélico e econdmico, assume nas plataformas uma dimensé@o
mercantil: como mostra Citton (2017), a abundéncia informacional e o
ritmo acelerado da comunicacéo online distorcem o espaco publico, con-
vertendo a atencdo coletiva em mercadoria disputada e instavel.

Nas plataformas, essa disputa é mediada por sistemas algoritmicos
que filiram e ordenam o que se torna visivel. Nesse regime, a “audiéncia
de massa” fragmenta-se em segmentos informacionais, orientados porin-
teresses, afetos, ideologias e hdbitos de consumo. Como observa Van
Dijck (2013), a mediacdo programada prioriza conteddos com maior po-
tencial de engajamento, independentemente de sua relevancia piblica,
transformando gestos como o “curtir” em célculos automaticos de valor.
Assim, a visibilidade passa a ser produto de uma contabilidade algoritmi-
ca e ndo de um juizo critico.
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10 Flavia Rodrigues Tristédo Camello

Avisibilidade, portanto, converte-se em capital estratégico (Couldry,
2012; Marwick, 2013): um recurso acumulavel, disputado e convertido
em autoridade dentro de comunidades digitais. Esse capital circula em
plataformas que operam como “mercados” de atencédo, onde produtores
de conteddo competem por exposicdo enquanto os algoritmos decidem o
que cada usudrio vé (Napoli, 2019). O resultado é uma assimetria cres-
cente, sustentada pela dependéncia de engajamento inicial, que favorece
contetdos com respostas imediatas (Napoli, 2019), e pelo mecanismo de
preferential attachment (Barabasi e Albert, 1999), que concede vantagens
cumulativas a perfis ja populares.

Essas dindmicas ndo se restringem & competicdo orgdnica. Estratégi-
as como o astroturfing? — criag@o de engajamento artificial por contas
falsas ou automatizadas (bots) — podem inflar a percepcdo de apoio (Fer-
rara, et al., 2016; Howard, 2005). Embora o papel dos bots permaneca
controverso (Gorwa e Guilbeault, 2020), evidéncias sugerem que a auto-
macdo funciona sobretudo como gatilho inicial, enquanto a sustentacédo
da visibilidade ao longo do tempo depende de redes humanas engajadas
e do capital simbélico dos emissores.

Medir essa influéncia apenas por métricas de engajamento, como
curtidas, retweets e comentdrios tomados como “proxies de influéncia”
implica riscos metodolégicos. Como alertam Freelon e colegas (2020),
altos indices de interacdo né&o correspondem necessariamente a poder
persuasivo ou moldagem de agendas; parte das reacdes pode derivar de
criticas ou confrontos que, paradoxalmente, reforcam a visibilidade. A
prépria delimitacdo de quem compde as elites digitais é contingente, vari-
ando conforme o periodo, contexto e métricas (Dubois e Gaffney, 2014).
Essas incertezas reforcam a necessidade de examinar a visibilidade como

2 O termo — uma alus@o & grama sintética usada para simular a aparéncia de um gramado natural —
indica justamente a fabricacdo de movimentos de base (grassroots) que, na realidade, ndo possuem
origem orgdnica.

3 Um proxy de influéncia é uma métrica mensurdvel, como seguidores, curtidas e compartilhamentos,
utilizada para estimar a influéncia e o alcance de um perfil em plataformas digitais, j& que a influéncia
em si é um conceito abstrato.
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POUCOS INFLUENCIAM MUITOS 11

construgd@o sociotécnica — produto da interacdo entre design algoritmi-
co, performance simbdlica e engajamento afetivo.

Affordances e a arquitetura da visibilidade

O conceito de affordances é central para compreender como a arquitetu-
ra técnica das plataformas molda préticas e comportamentos digitais.
Formulado por Gibson (2015), o termo designa as possibilidades de acéo
que um objeto oferece ao usudrio — possibilidades que néo sé@o proprie-
dades fixas da tecnologia, mas da relacdo entre artefato e uso. Norman
(2013) aplicou essa nocdo ao design de interacéo, distinguindo affordan-
ces reais e percebidas, enquanto Hutchby (2001) propds uma leitura soci-
otécnica, em que tecnologias impdem limites e abrem oportunidades de
acdo, sem determinar integralmente os usos.

Nas plataformas digitais, as affordances operam como infraestruturas
relacionais de possibilidade (Bucher e Helmond, 2018): elementos de de-
sign — botdes, sistemas de recomendacdo e algoritmos — que sugerem e
delimitam modos de interacdo, sem fixa-los por completo. Mais do que de-
terminar comportamentos, participam de um processo continuo de nego-
ciacdo entre arquitetura técnica e prdtica social. Comunidades e elites
digitais reconfiguram essas possibilidades para fins estratégicos — ampli-
ando a circulacdo de mensagens, organizando publicos ou reforcando
identidades. O poder emerge da apropriacdo e ressignificacdo dessas es-
truturas nas disputas simbdlicas e politicas que atravessam as plataformas.

A literatura sobre affordances comunicativas (Boyd, 2010; Treem e
Leonardi, 2012) destaca que as plataformas configuram dimensées cons-
titutivas da interacdo social, ao tornar a conexéo, a reputacéo e a atencéo
visiveis e quantificaveis. A visibilidade, nesse contexto, ndo é apenas um
efeito técnico, mas uma forma de poder medidtico simbdlico (Couldry,
2012), pois define quem e o que pode circular publicamente.

Entre as principais affordances do X (Twitter), o retweet opera como
mecanismo de amplificacdo: permite que certos perfis funcionem como
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12 Flavia Rodrigues Tristédo Camello

hubs* de redistribuico e ampliem o alcance de conteddos estratégicos
(Bruns e Burgess, 2015). O botao de curtir, por sua vez, atua como mar-
cador de afeto e reconhecimento simbdlico, funcionando como valida-
c@o subjetiva e reforco identitdrio (Papacharissi, 2015): ndo apenas
mensuram popularidade, mas expressam pertencimento e reconhecimen-
to dentro de comunidades digitais.

As hashtags configuram affordances hibridas de indexacdo e coor-
denacédo discursiva, sincronizando pUblicos dispersos em torno de even-
tos, slogans ou causas especificas (Bruns e Burgess, 2015). Seu uso
ritualizado pode funcionar como marcador de identidade coletiva (Highfi-
eld, et al., 2013). Em um plano mais amplo, memes, hashtags e outros
objetos culturais digitais operam como praticas compartilhadas que tra-
duzem emocdes coletivas e constroem fronteiras simbélicas entre grupos
(Shifman, 2014). Em contextos de alta polarizacdo, essas affordances am-
plificam mensagens, favorecem a circulacdo de narrativas antagénicas e,
em certos casos, extremistas, funcionando como dispositivos de coordena-
céo simbdlica e logistica (Bastos e Mercea, 2019; Marwick e Lewis, 2017).

Polarizacdo afetiva e radicalizacdo politica

As dindmicas de polarizacéo e radicalizacdo politica em ambientes digita-
is nGo podem ser entendidas como fendmenos de isolamento informacio-
nal, mas como processos relacionais e afetivos mediados por estruturas
de visibilidade. Estudos recentes (Bail, 2022; Gillespie, 2024; Huszdr, et
al., 2022) mostram que a exposicdo ao dissenso ndo desaparece: é re-
configurada por performances identitdrias e mecanismos algoritmicos
que transformam o conflito politico em espetdculo emocional. A polariza-
c@o online, portanto, ndo é um desvio comunicativo, mas um modo de in-
teracdo social em que a exibicdo puUblica das crencas e a busca por

4 Nos de alta centralidade: No contexto das redes sociais, este termo (do inglés, hubs) refere-se a perfis
com um alto grau de conectividade e influéncia, que atuam como pontos de convergéncia e difusdo
de contetdo para um grande nimero de usudrios.
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POUCOS INFLUENCIAM MUITOS 13

reconhecimento simbélico operam como motores de engajamento e dis-
tincdo moral.

A énfase na dimensdo afetiva e performativa representa um desloca-
mento em relacdo ds primeiras interpretacdes da polarizacéo, centradas
no fechamento informacional, exemplificadas nas metéforas da bolha de
filtro e da cémara de eco. A primeira, proposta por Pariser (2012), descre-
ve os algoritmos de personalizacdo, que reforcam preferéncias preexis-
tentes; a segunda, introduzida por Sunstein (2018) e ampliada por Wardle
e Derakhshan (2023), destaca a validacéo mitua entre pares e a forma-
céo de consensos afetivos em espacos discursivos homogéneos. Embora
Uteis, essas metéforas tornam-se limitadas diante da l6gica da curadoria
algoritmica da visibilidade, que ndo apenas filtra ou replica contetddos,
mas estrutura o préprio campo do que é visto, sentido e recompensado
(Gillespie, 2024). A polarizacao digital se alimenta menos do isolamento
cognitivo e mais da amplificacdo seletiva de afetos e identidades (Bail,
2022). Dubois e Blank (2018) demonstram que usudrios continuam ex-
postos a opinides divergentes, mas reinterpretam-nas por meio de vieses
de confirmacéo e performances antagonistas — sinal de que o conflito se
mantém, mas em forma espetacularizada. Essa critica sugere que a meta-
fora da cdmara de eco ndo captura nuances como a exposicdo seletiva
incidental ou a reapropriacdo hostil de mensagens de elites rivais.

A literatura sobre polarizacéo afetiva (lyengar, et al., 2012; Martin e
Nai, 2024) mostra que o antagonismo politico contemporéneo é visceral,
sustentado por raiva, medo, indignacéo e esperanca. Esses afetos, conver-
tidos por elites digitais em frames® narrativos (Gamson e Modigliani, 1989)
e performances emocionais de pertencimento (Papacharissi, 2015), funcio-
nam como gatilhos de engajamento. A politica populista frequentemente se
organiza em torno de significantes vazios (Laclau, 2013) — termos abertos

5 Enquadramentos: Do inglés, frames. Refere-se as estruturas conceituais, ou molduras narrativas, que
organizam o discurso e a percepcdo da realidade, destacando certos aspectos de um evento em detri-
mento de outros. No contexto desta andlise, os enquadramentos definem como os atores digitais
apresentam suas narrativas politicas.
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14 Flavia Rodrigues Tristédo Camello

e ambiguos que unificam piblicos heterogéneos sob bandeiras comuns,
transformando emocéo em identificacéo.

O papel das elites digitais, nesse contexto, vai além do reforco identi-
tério: ele pode acelerar processos de radicalizacéo simbélica. Como argu-
menta Malthaner (2017), a legitimac@o da violéncia politica decorre de
interpretacdes que tornam agdes extremas moralmente aceitdveis. Nas re-
des, essa legitimacdo assume formas graduais — de metdforas bélicas e
narrativas de ameaca existencial & exaltacdo de mértires —, criando uma
escala emocional que aproxima mobilizacéo discursiva e acdo coletiva.

Outro recurso central é o uso da cultura digital participativa para di-
fundir narrativas extremistas. Marwick e Lewis (2017) mostram como me-
mes, hashtags e estéticas conspiratérias funcionam como instrumentos de
manipulacéo medidtica e desinformacao, circulando com aparéncia de
humor ou ironia, mas reforcando frames conspiratérios e antidemocrdti-
cos. Shifman (2014) argumenta que o humor digital atua como politica
da emocao: ao ridicularizar o adversério, produz coesdo interna e estabe-
lece fronteiras ideolégicas, convertendo o riso em um marcador de supe-
rioridade moral e pertencimento grupal. Em escala transnacional, essas
préticas conectam repertérios de mobilizagéo distintos (Arora, 2019; Bas-
tos e Mercea, 2019; Benkler, etal., 2018; Bennett e Segerberg, 2012; Ju-
hdasz e Szicherle, 2017), articulando simbolos religiosos, patridticos e
militaristas em redes de ac@o coordenada. Episédios como a invasé@o do
Capitélio nos EUA e os atos de 8 de janeiro em Brasilia (Ozawa, et al.,
2024), ilustram o ponto extremo desse continuum, em que engajamento
digital, afeto e visibilidade convergem em mobilizacdo material.

UMA INVESTIGACAQO SOBRE A DINAMICA DA VISIBILIDADE
DIGITAL

Esta secdo detalha o arcabouco metodolégico adotado para investigar o
papel das elites digitais e a assimetria da visibilidade em processos de ra-
dicalizagdo politica. O estudo adota uma abordagem de métodos mistos,

CIES-Iscte Working Paper 247/2026



POUCOS INFLUENCIAM MUITOS 15

combinando andlise quantitativa de métricas de engajamento no X (Twit-
ter) e andlise qualitativa de perfis e contetdos. Configura-se como um es-
tudo de caso instrumental (Stake, 1995), utilizando a mobilizacdo online
associada aos eventos de 8 de janeiro de 2023 no Brasil como lente para
iluminar um fenémeno mais amplo. A escolha por essa abordagem apo-
ia-se em trés pilares analiticos e epistemolégicos: (I) a natureza multiface-
tada da visibilidade digital; (Il) a relevancia contextual do caso brasileiro;
e (Ill) a complementaridade analitica da triangulag@o de dados.

Desenho de pesquisa e procedimentos de coleta de dados

A coleta de dados abrangeu o periodo de 25 de dezembro de 2022 a 15
de janeiro de 2023, contemplando a intensificac@o das narrativas de con-
testacdo eleitoral e a preparacéo dos atos de 8 de janeiro, momento de
alta visibilidade e intensa circulag@o de contetdo politico.

Os dados foram obtidos via plataforma SentOne, conectada & inter-
face de programacao de aplicacées (API) do X (Twitter), a partir de consul-
ta estruturada de hashtags e termos-chave. As buscas foram agrupadas
em trés categorias:

a) Contestagdo eleitoral — #BrazilianSpring, #BrazilWasStolen, #Pri-
maveraBrasileira, #Foralulaladrao;

b) Mobilizacdo direta — #FESTADASELMA, #8dejaneiro, #BrasilNas-
Ruas, # GREVEGERAL, #VemPraBrasilia, #grevedoscaminhoneiros;

c) Simbolos identitérios e militaristas — #SELMA, #EUACREDITO,
#INTERVENCAOMILITAR, #Article142, #selva, #SOSFFAA¢, #FFAA.

Perfil da amostra e etapas de filtragem

A coleta inicial resultou em um total de 2.327 postagens. Excluiram-se as
que ndo apresentavam interacé@o (curtida ou retweet), concentrando a

6 FFAA: sigla de Forcas Armadas.
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andlise nos conteldos que efetivamente participaram da dindmica de visi-
bilidade da plataforma. A curadoria manual e semi-automatizada ocor-
reu em duas etapas complementares: (l) organizacdo das hashtags em
colunas individuais, permitindo a andlise de coocorréncia e a categoriza-
cdo temdtica das mensagens; (Il) validacé@o temdtica, com excluséo de
trés postagens que ndo guardavam relacdo com a mobilizacdo de 8 de ja-
neiro. O refinamento produziu uma amostra final de 530 postagens vali-
das, provenientes de 320 perfis distintos, compondo um corpus coerente
com o objeto da pesquisa e ajustado as dinédmicas de visibilidade e enga-
jamento nas plataformas.

O tamanho da amostra é metodologicamente adequado ao foco
na assimetria da visibilidade, uma vez que o objetivo ndo é estimar pro-
porcdes representativas de postagens, mas avaliar se a distribuicdo da
atencéo segue padrdes tipicos de redes de escala livre (scale-free net-
work)’ (Barabdsi e Albert, 1999; Newman, 2010). Nesses contextos, o
fendmeno central ndo se manifesta na média, mas na concentracéo ex-
trema da visibilidade em poucos atores, o que justifica uma amostra-
gem ajustada ao propésito analitico do estudo (Clauset, et al., 2009;
Newman, 2010). Para avaliar essa desigualdade, aplicou-se o indice
de Gini & distribuicéo de engajamento dos 320 perfis analisados. Os
valores obtidos — 0,935 para retweets e 0,938 para curtidas — evi-
denciam um padrdo de concentracdo aguda da atencdo, tipico das
distribuicdes de lei de poténcia (power-law distributions) (Clauset, et
al., 2009; Newman, 2010)8.

Com base nesse principio e nos altos valores de desigualdade, ado-
tou-se como critério a Regra de Pareto (80/20), que postula que uma pe-
quena minoria de atores concentra a maior parte dos recursos (Pareto,

7 O termo rede de escala livre designa estruturas em que poucos nés concentram desproporcionalmen-
te a maioria das conexdes, enquanto a maior parte dos participantes mantém graus muito baixos de
interacdo. Esse padrdo é tedrico e serve de referéncia para a andlise de desigualdade de visibilidade
em ambientes digitais.

8 Outros indicadores cléssicos de concentracéio, como o Indice de Herfindahl-Hirschman (HHI), pode-
rGo ser incorporados em etapas futuras para ampliar a avaliagdo da desigualdade de visibilidade.
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1916). O ponto de corte revelou forte assimetria da visibilidade e permitiu
a selecdo dos casos mais relevantes para a andlise aprofundada. O ma-
peamento identificou 32 perfis com maior nUmero de retweets (elite de
influéncia) e 31 perfis com maior nimero de curtidas (elite de popularida-
de), responsaveis por cerca de 80% das interacdes totais. Os quadros] e
2 apresentam as métricas de engajamento dos perfis que integram as eli-
tes de influéncia (retweets) e de popularidade (curtidas), evidenciando a
concentracdo de recursos de atencéo e sustentando a distincdo analitica
entre difusdo e endosso afetivo.

Para testar a robustez estrutural dos achados, realizou-se uma andli-
se de sensibilidade com a remocdo dos perfis de elite e replicacéo das
curvas de Pareto nas sub-redes remanescentes. O procedimento, usual
em Andlise de Redes Sociais para testar a dependéncia da estrutura em re-
lac@o aos nds mais centrais (Borgatti, etal., 2013), foi aplicado separada-
mente para as métricas de Influéncia (retweets) e Popularidade (curtidas),
em consondncia com a distincdo proposta por Cha e colegas (2010) e
Bakshy e colegas (2011). Esse teste permitiu avaliar se a concentragéo ob-
servada dependia estruturalmente dos nés centrais ou variava conforme o
tipo de engajamento analisado.

As Curvas de Lorenz e o indice de Gini foram calculados para retwe-
ets e curtidas no ambiente Google Colab (Python), utilizando bibliotecas
cientificas como o NumPy (Harris, et al., 2020). O cédigo foi desenvolvi-
do e depurado com o apoio do ChatGPT (GPT-5)% empregado como su-
porte & automacdo. A pesquisadora auditou manualmente os resultados,
comparando os valores computacionais as férmulas tedricas; ambas as
abordagens apresentaram variacées insignificantes, confirmando a con-
sisténcia do procedimento (Newman, 2010). Os resultados reforcam a
presenca de uma estrutura de atencéo altamente concentrada, coerente
com a légica das distribuicdes power law observadas em ecossistemas de
plataformas digitais.

9 https://chatgpt.com/
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Quadro 1  Tabela dos perfis de elite por retweet

Flavia Rodrigues Tristdo Camello

Perfis Soma de retweet PEIEILE] Soma de curtidas Percer?tual
de retweet decurtidas
P1 18859 13,01% 54900 12,01%
P2 18638 12,86% 43648 9,55%
P3 8173 5,64% 17192 3,76%
P4 7835 5,41% 15921 3,48%
P5 6214 4,29% 11096 2,43%
P6 3837 2,65% 16394 3,59%
P7 3813 2,63% 38495 8,42%
P8 3504 2,42% 23935 5,24%
P9 3402 2,35% 7997 1,75%
P10 3231 2,23% 11414 2,50%
P11 2788 1,92% 6259 1,37%
P12 2531 1,75% 5666 1,24%
P13 2278 1,57% 6773 1,48%
P14 2102 1,45% 5680 1,24%
P15 2073 1,43% 4849 1,06%
P16 2067 1,43% 5747 1,26%
P17 1980 1,37% 11780 2,58%
P18 1923 1,33% 4724 1,03%
P19 1797 1,24% 4651 1,02%
P20 1781 1,23% 4369 0,96%
P21 1758 1,21% 7042 1,54%
P22 1755 1,21% 12197 2,67%
P23 1683 1,16% 3533 0,77%
P24 1601 1,10% 3053 0,67%
P25 1565 1,08% 4369 0,96%
P26 1492 1,03% 3109 0,68%
P27 1429 0,99% 4787 1,05%
P28 1406 0,97% 4595 1,01%
P29 1337 0,92% 3167 0,69%
P30 1322 0,91% 2984 0,65%
P31 1307 0,90% 4323 0,95%
P32 1185 0,82% 2306 0,50%

Por fim, realizou-se uma andlise bivariada entre as caracteristicas do
contetdo e o volume de interacéo. O engajamento total (soma de retwe-
efs e curtidas) foi comparado com atributos das postagens, como presen-
ca de hashtags, classificacdo temdtica e nivel de radicalizac@o discursiva.
Aplicaram-se medidas de correlacdo de Pearson e modelos lineares sim-
ples (OLS) para identificar tendéncias de associagdo entre tipo de mensa-
gem e nivel de engajamento (Wooldridge, 2020). O processamento foi
realizado no ambiente Google Colab (Python), com apoio do ChatGPT
(GPT-5) para o desenvolvimento e depuracéo dos scripts, e posteriormen-
te verificado manualmente a partir dos outputs gerados, assegurando
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Quadro 2  Tabela dos perfis de elite por curtidas

Perfis Soma de retweet PEIEILE] Soma de curtidas Perceqtual
de retweet de curtidas
P1 18859 13,01% 54900 12,01%
P2 18638 12,86% 43648 9,55%
P7 3813 2,63% 38495 8,42%
P8 3504 2,42% 23935 5,24%
P3 8173 5,64% 17192 3,76%
P6 3837 2,65% 16394 3,59%
P4 7835 5,41% 15921 3,48%
P22 1755 1,21% 12197 2,67%
P17 1980 1,37% 11780 2,58%
P44 759 0,52% 11611 2,54%
P10 3231 2,23% 11414 2,50%
P5 6214 4,29% 11096 2,43%
P9 3402 2,35% 7997 1,75%
P21 1758 1,21% 7042 1,54%
P13 2278 1,57% 6773 1,48%
P11 2788 1,92% 6259 1,37%
P16 2067 1,43% 5747 1,26%
P14 2102 1,45% 5680 1,24%
P12 2531 1,75% 5666 1,24%
P15 2073 1,43% 4849 1,06%
P38 872 0,60% 4831 1,06%
P27 1429 0,99% 4787 1,05%
P35 1040 0,72% 4744 1,04%
P18 1923 1,33% 4724 1,03%
P19 1797 1,24% 4651 1,02%
P28 1406 0,97% 4595 1,01%
P20 1781 1,23% 4369 0,96%
P25 1565 1,08% 4369 0,96%
P31 1307 0,90% 4323 0,95%
P33 1094 0,75% 4172 0,91%
P43 767 0,53% 3952 0,86%

adesdo as boas prdticas de transparéncia e reprodutibilidade. Essa etapa
ancora as andlises qualitativas e alinha estrutura de atencéo e conteddo
discursivo (Cha, et al., 2010).

A partir desse protocolo, cada postagem foi classificada como de ba-
ixa, moderada ou alta radicalizacéo, conforme a presenca de apelos
emocionais, teor conspiratério e incitacéo & acdo coletiva. Para fins de
transparéncia, o quadro 3 apresenta exemplos editados de postagens re-
ais da amostra, mantidos em sua forma literal, com supressao parcial de

elementos identificadores.
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Quadro 3  Tabela dos perfis de elite por curtidas

Nivel de radicalizagdo Post Trecho original Descrigao resumida
"(...) afirmo: familia Bolsonaro n&o Postagem de defesa moral e
Baixa 2 possui NENHUM HOMOFOBICO! identitaria, sem incitagéo a agao
#SOSFFAABRASIL (...)" coletiva; carater de opinido individual.

Combina critica politica e convocagao
para agao coletiva, com retérica
alarmista tipica da mobilizagao direta,
mas sem incitagao explicita a ruptura

""BOMBA!!!6" 6 & (...) A Internet
Moderada 1 ndo perdoa Lula. (...) #brasilia
#Brazil #GREVEGERAL"

Incitagdo explicita a acéo presencial
"Brasilia vai explodir 5} & e legitimagéo de atos de invas&o; uso

#GREVEGERAL #BrasilNasRuas" de hashtags de convocacéo e

linguagem de urgéncia.

Alta 12

Do engajoamento & narrativa

A andlise combinou etapas quantitativas e qualitativas. A etapa descritiva
buscou demonstrar empiricamente a assimetria da visibilidade, mapean-
do a distribuicdo do engajamento, os outliers'® de atencéo e as diferencas
entre retweets (difusdo de contedo) e curtidas (aprovacdo afetiva).

A etapa qualitativa concentrou-se na interpretacdo dos discursos das
elites digitais. Foram selecionados os 30 posts mais engajados do conjun-
to de perfis de elite, com limite de dois por perfil, garantindo diversidade
de vozes e evitando sobre-representacdo de atores com engajamento ex-
tremo. A andlise temdtica (Braun e Clarke, 2006) codificou o contetdo e
identificou temas, narrativas e enquadramentos, organizados em matriz
estruturada pelos seguintes critérios:

a) Tipo de Contetdo: Formato do meio (video, imagem, texto), lingua-
gem afetiva e emocdes mobilizadas (Berger e Milkman, 2012);

b) narrativas e Enquadramentos: Categorizacdo do teor das postagens
com base em enquadramentos narrativos (Gamson e Modigliani,
1989), como informativo, mobilizador ou conspiracionista;

10 Emestatistica, “outlier” (ou valor atipico) é um dado que se afasta significativamente do padréo geral
de um conjunto.
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c) uso estratégico de hashtags: Classificacdo segundo a funcéo dis-
cursiva — mobilizadora, contestacdo eleitoral, identitdria ou
ofensiva;

d) chamada & Acéo e Radicalizag@o: Andlise das convocacdes para
acdo (presencial, online) e classificacdo do nivel de radicalizacdo
discursiva (baixa, moderada, intensa).

Com base nesses critérios, identificaram-se padrdes de similaridade or-
ganizados em clusters'! narrativos. Esses agrupamentos emergiram da in-
terpretacd@o qualitativa das postagens e evidenciam diferentes |6gicas de
mobilizacdo, enquadramento e uso das affordances, coerentes com a lite-
ratura sobre visibilidade e performatividade nas plataformas (Boyd, 2010;
Papacharissi, 2015; Treem e Leonardi, 2012). A sistematizacGo em clus-
ters permitiu destacar como distintas formas de atuacao das elites digitais
contribuiram para a circulag@o de narrativas e para a configuracéo da vi-
sibilidade no ecossistema analisado.

Limitacdes

Como toda investigacdo empirica, este estudo apresenta limitagdes
que devem ser reconhecidas para assegurar transparéncia e rigor
metodoldgico.

— Escopo da Coleta de Dados: A pesquisa baseou-se em uma lista
predefinida de hashtags e termos-chave. Embora representativos
das principais narrativas mobilizadoras, é possivel que outras ex-
pressdes ou palavras associadas & desinformacdo tenham circula-
do fora desse conjunto, o que pode ter reduzido a abrangéncia da
coleta.

11 Agrupamentos: No contfexto desta andlise qualitativa, o termo “agrupamentos” (do inglés, clusters)
refere-se a conjuntos de postagens que compartilham caracteristicas temdticas e narrativas comuns,
evidenciando légicas similares de mobilizagdo e enquadramento.
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—  Cobertura parcial: A andlise contempla apenas contetdos publicos,
ndo incluindo interacdes em grupos fechados, canais privados ou
mensagens diretas. Assim, o estudo se restringe & dimensdo visivel da
radicalizacéo online.

— Deteccao de automacao: Néo foi aplicada uma andlise avancada
para a identificacéo de bots e a auséncia de um teste de exclusé@o
pode ter inflacionado as métricas de engajamento, embora a énfase
recaia sobre a visibilidade gerada, independentemente de sua ori-
gem ser orgénica ou automatizada.

— Modelo de Rede e Centralidade: A limitacdo imposta pela API, que
acessa apenas o conteddo original e suas interacdes diretas, ndo
permitiu reconstruir redes de contdgio ou cascatas de retweet. Con-
sequentemente, métricas de rede dependentes de caminhos e difu-
sdo, como a Centralidade de Intermediacao (Betweenness) e o Grau
de Proximidade, ndo foram aplicaveis. A andlise adotou a centralida-
de de grau (in-degree) como proxy de influéncia.

— Interpretacé@o contextual: A categorizacdo de conteddos como “radi-
calizantes” envolve inferéncia contextual, o que pode ser sujeito a
viés. Para mitigar essa limitacdo, adotaram-se critérios claros e
pré-definidos, garantindo replicabilidade.

— Temporalidade restrita: O recorte temporal de trés semanas captura
um momento de pico de engajamento, mas nGo permite inferéncias
sobre tendéncias de longo prazo ou sobre o comportamento das re-
des em fases de normalidade relativa. Uma comparacéo com perio-
dos de menor intensidade politica poderia indicar se a concentracdo
observada decorre do evento especifico ou da prépria arquitetura
assimétrica da plataforma.

Consideracées éticas

O tratamento de dados observou os principios de proporcionalidade e
minimizac@o previstos no Regulamento Geral de Protecdo de Dados
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(RGPD), cujo Artigo 6.°,n.° 1, alinea e), e 0 Artigo 9.°,n.° 2, alineas e) e )
autorizam o uso de dados manifestamente pUblicos para fins de investiga-
cao cientifica.

Todos os dados recolhidos foram anonimizados apés a coleta, sem
tentativa de reidentificacéo, com armazenamento seguro e eliminacéo
dos conjuntos brutos apds seis meses. Perfis de figuras puUblicas foram
mantidos apenas quando estritamente necessérios para fins analiticos, e
nenhum dado sensivel ou interacdo direta com usudrios foi incluido.

As citacdes literais de postagens foram parcialmente editadas para
suprimir elementos identificadores, em conformidade com as diretrizes
éticas da Association of Internet Researchers (Franzke, et al., 2020), que
orientam a protecdo de privacidade e a integridade dos participantes em
pesquisas digitais.

NARRATIVAS, EMOCOES E A CONFIGURACAO
DA VISIBILIDADE

O mapa do engajamento

A andlise descritiva evidencia um padréo altamente concentrado de engaja-
mento: os 10 posts mais compartilhados e os 10 mais curtidos responderam,
individualmente, por cerca de 53% de todas as interacées registadas nas
suas categorias. O perfil mais destacado em ambas as métricas (P1), uma
conta alternativa criada apds a suspensédo judicial da original, publicou 16
tweets com alta repercussdo, somando 54.900 curtidas e 18.859 retweets
— a maioria associada & hashtag # GREVEGERAL. Também suspenso poste-
riormente, esse perfil atua como um né estratégico de visibilidade e mobiliza-
¢6o, indicando como certas contas podem manter centralidade mesmo
diante de sancées institucionais.

Esses dados evidenciom a dinédmica de visibilidade assimétrica tipica
das plataformas digitais. Segundo Van Dijck e colegas (2018), essa légica

estd enraizada na economia da atencdo, onde poucos perfis acumulam a
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maior parte das interacdes devido & combinacdo de estratégias discursivas,
algoritmos de recomendacéo e efeitos de rede.

Elites digitais e visibilidade seletiva

A visibilidade nas plataformas digitais segue uma l6gica estruturalmente assi-
métrica, concentrando a ateng@o em um grupo restrito de perfis que atuam
como hubs de comunicacdo. Como demonstrado na secdo metodolégica,
os valores elevados do indice de Gini (0,935 para retweets e 0,938 para cur-
tidas) evidenciam uma distribuic@o de atencéo caracteristica das leis de po-
téncia, tipicas das redes de escala livre (Barabdsi e Albert, 1999; Clauset, et
al., 2009; Newman, 2010). Essa hierarquia mostrou-se robusta & presenca
de outliers, reproduzindo-se em diferentes estratos da rede — o que indica
que a visibilidade extrema é um traco sistémico do ecossistema analisado.

Entretanto, essa hierarquia ndo é homogénea: as diferentes affordances
das plataformas cumprem papéis distintos na articulacéo do engajamento.
Para examinar diversidade, a andlise concentrou-se em duas métricas com-
plementares — retweets e curtidas — que revelam formas distintas de centra-
lidade: os retweets funcionam como vetor de influéncia e amplificacdo de
contetdo (Cha, etal., 2010), enquanto as curtidas operam como sinais de en-
dosso afetivo e popularidade (Berger e Milkman, 2012; Papacharissi, 2015).

Essa disting@o é visualizada nos Gréficos de Pareto (figuras 1 e 2),
que ilustram a distribuicdo desigual de retweets e curtidas entre os per-
fis analisados. Embora as duas curvas apresentem o padrdo caracte-
ristico de concentracGo extrema, observam-se diferencas sutis de
inclinacd@o: nos retweets, a queda inicial é mais gradual e a sequéncia
de valores residuais prolonga-se por um nimero maior de perfis —
uma “cauda longa” mais estendida que indica persisténcia da difusdo
mesmo fora do nicleo central. J& nas curtidas, a curva decai de forma
mais abrupta, com participagdo marginal de perfis intermedidrios, o
que revela um engajamento mais dependente de popularidade e me-
nor capilaridade estrutural.
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Figura 1 Grafico de Pareto — Distribuicdo de Retweets por Perfil
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Figura 2 Grafico de Pareto — Distribuicdo de Curtidas por Perfil

Como mostram as Curvas de Lorenz (figuras 3 e 4), o desvio acentuado
em relacdo & linha de igualdade perfeita ilustra visualmente a concentracao
da atencéo: cerca de 80% de todo o engajamento estd concentrado em cer-
ca de 10% dos perfis, confirmando a validade da segmentacéo das elites.
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Figura 3 Curva de Lorenz — Retweets

Os testes de robustez revelam uma diferenca estrutural entre as
métricas. A concentracdo associada aos retweets manteve-se estavel
mesmo apds a remocdo dos 32 perfis mais centrais, reproduzindo a lei
de Pareto e evidenciando que a influéncia é sistemicamente robusta (fi-
gura 5). J4a a concentracdo das curtidas apresentou comportamento
distinto: apés a exclus@o dos 31 perfis mais populares, o engajamento
dispersou-se, com o perfil mais ativo remanescente respondendo por
apenas 0,83% do total (quadro 4). Esse resultado indica que a popula-
ridade afetiva é dependente da presenca dos atores centrais, ndo uma
propriedade estrutural da rede.
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Figura 4 Curva de Lorenz — Curtidas

Ao analisar o grdfico de Pareto para as curtidas revela-se ainda uma
|6gica de centralizacdo diversa daquela observada nos retweets. Alguns
perfis coincidem em ambas as métricas, mas outros destacam-se pelo ca-
pital afetivo, sem exercer papel direto na difusdo de conteddo. Esses ato-
res funcionam como referenciais simbdélicos e emocionais, articulando o
que Papacharissi (2015) denomina publicos afetivos, sustentados por la-
cos de identificacdo e pertencimento. Nessa dinémica, a visibilidade de-
pende tanto da performatividade algoritmica da atencdo (Baldi, 2024)
quanto da economia da atencdo que estrutura a circulacdo e a competi-
c@o por visibilidade nas plataformas (Citton, 2017).
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Grafico de Pareto — Distribuicdo de Retweets por Perfil (Sub-rede)

Grafico de Pareto — Distribuicdo de curtidas por perfil (sub-rede)

Numero de Perfis

% de Curtidas Acumuladas

Observagdo-Chave

(Sub-Rede) na Sub-Rede Remanescente
Perfil Mais Curtido 0.83 Representa uma baixissima centralidade para o
’ ator mais visivel na sub-rede.
Tob 5 Perfis 382 O acumulo de engajamento € lento, indicando
P ’ disperséo significativa do apoio afetivo.
A soma de 10 perfis contribui com uma porgao
Top 10 Perfis 7,04 minima do engajamento total (menos de 2% do
total da rede original).
Demonstra que a disperséo persiste, ndo
Top 15 perfis 9,43 havendo emergéncia de novos hubs de alta
concentragéo.
Acumulo Maximo Total 19 46 Evidéncia da Quebra da Lei de Pareto e da

(290 perfis remanescentes)

Contingéncia da Assimetria de Popularidade.

Assim, as affordances do X (Twitter) operam de modo complementar:

os retweets associam-se a papéis logisticos e de amplificacdo, enquanto
as curtidas expressam validacéo emocional e coesdo simbdlica. Esse aco-
plamento técnico-afetivo configura um ecossistema hibrido no qual elites
digitais combinam poder de difusdo e autoridade simbélica — chaves
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Quadro 5 Fungao comunicacional dos graficos de Pareto

Aspecto Pareto de Retweets Pareto de Curtidas
Tipo de interagéo Amplificagdo publica e redistribuigdo Endosso, aprovagao ou afinidade
Affordance destacada Disseminagéo e viralidade Reconhecimento afetivo ou apoio

Geralmente mais concentrada (efeito | Pode ser mais dispersa (curtir exige

Concentragdo esperada S s
de rede e replicagdo em cascata) menos custo que retweetar)

Quadro 6 Dinamica politica dos graficos de Pareto

Aspecto Pareto de Retweets Pareto de Curtidas

Perfis que atuam como noés difusores
Perfis mais influentes (hubs), capazes de fazer circular o
contetido

Perfis que despertam ades&o simbdlica
ou emocional

Interpretagdo comunicacional | Estratégias de circulagdo de discurso Estratégias de conexo e identificagao

afetiva
. Contas que fazem call to action, links, Figuras simbdlicas, memes, frases
Exemplo de uso politico
hashtags marcantes

para compreender a mobilizacdo politica em ambientes digitais altamen-
te polarizados.

Essa dindmica se articula ainda ao uso de memes e hashtags como
prdticas culturais participativas, que traduzem emocgdes coletivas e er-
guem fronteiras simbdlicas entre grupos, reforcando lacos de pertenci-
mento para além da disseminacéo de contetddo (Shifman, 2014).

Os quadros 5 e 6, sintetizam essas distincdes funcionais e politicas
entre as duas métricas analisadas.

Tipos de conteddo e affordances explorados

A andlise dos 30 posts mais engajados revela uma predomindncia por for-
matos multimodais, nos quais texto, imagem e video sédo combinados para
maximizar o impacto emocional e a visibilidade. Essa exploracao intencio-
nal das affordances do X (Twitter) indica que as elites digitais reconhecem o
potencial dos recursos visuais para ampliar a atencdo e estimular respostas
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afetivas (Berger e Milkman, 2012). Entre esses formatos, o video ocupa po-
sicdo central: condensa narrativas complexas em pecas curtas e de facil cir-
culacé@o, ajustando-se & l6gica algoritmica de priorizacdo do engajamento.

Outro traco recorrente é o uso intensivo de hashtags, que funcionam
simultaneamente como dispositivos de indexacdo e mobilizacéo simbéli-
ca. Termos como #GREVEGERAL, #BrazilWasStolen, #VemPraBrasilia e
#SELMA néo apenas organizam a visibilidade das mensagens, mas tam-
bém atuam como marcadores identitdrios, permitindo o reconhecimento
muUtuo entre membros de comunidades digitais (Highfield, et al., 2013).
Em contextos de polarizacdo, o uso ritualizado dessas hashtags transfor-
ma palavras em simbolos de pertencimento e resisténcia, ampliando o al-
cance e a densidade emocional das narrativas.

Além das affordances técnicas explicitas, os posts analisados evidenci-
am o papel das affordances percebidas (Norman, 2013): os atores reinter-
pretam e reconfiguram as funcionalidades da plataforma segundo seus
objetivos politicos. Nos conteGdos observados, os retweets sdo instrumentali-
zados como mecanismos de amplificacdo discursiva, enquanto as curtidas
operam como formas de validac@o identitdria, confirmando a distincéo entre
visibilidade logistica e reconhecimento afetivo discutida anteriormente.

Esse quadro mostra que as elites digitais exploram a plasticidade das
affordances para combinar alcance e coesdo emocional, articulando for-
matos multimodais, hashtags e interacdes afetivas em uma mesma estra-
tégia de visibilidade. Longe de neutras, essas escolhas refletem projetos
discursivos inseridos na economia da atencao (Citton, 2017; Papacharis-
si, 2015), em que a competicdo pela visibilidade se entrelaca & constru-
cdo de vinculos simbélicos e afetivos.

Andlise bivariada: engajamento e narrativas

Esta etapa buscou relacionar o engajamento das postagens mais difundi-
das com o tipo de narrativa e o nivel de radicalizacdo discursiva, a partir
da codificac@o dos 30 posts analisados qualitativamente.
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Cada mensagem foi classificada segundo o cluster narrativo predo-
minante (Identidade Militarista, Internacionalizacdo/Conspiracéo, Mobi-
lizacdo Direta, Vitimizacdo/Martirio) e o grau de radicalizacdo (baixo,
moderado, intenso), definidos a partir de um protocolo de codificacdo
que considerou o contetdo, o tom emocional e as chamadas & acdo. As
categorias foram operacionalizadas da seguinte forma:

— Baixa: critica moderada ou opinativa, sem incitacdo explicita &
ruptura;

— Moderada: presenca de narrativas conspiratérias ou polarizadoras,
mas sem apelo direto & violéncia;

— Intensa: incitacdo explicita & violéncia, ruptura institucional ou deso-
bediéncia civil.

As chamadas & agéo foram codificadas como intensas (convocacao expli-
cita), moderadas (conexdo implicita entre conspiracdo e necessidade de
reacd@o) ou ausentes (uso de humor, ironia ou critica simbélica). A anélise
das emocdes predominantes — raiva, indignacéo, medo, orgulho, espe-
ranca, euforia, entre outras — baseou-se em Berger e Milkman (2012),
permitindo relacionar o tom afetivo & propens@o ao engajamento.

O cruzamento dessas varidveis revelou padrées que articulam for-
ma, intensidade discursiva e visibilidade, confirmando que a atencéo nas
plataformas digitais ¢ moldada tanto por fatores técnicos quanto simbdli-
cos. As affordances comunicativas (Boyd, 2010; Treem e Leonardi, 2012)
favorecem expressdes curtas, polarizadas e reativas, amplificadas pelo
design algoritmico da visibilidade (Van Dijck, 2013). Nessa légica, o en-
gajamento ndo mede apenas influéncia direta, mas o modo como a eco-
nomia da atencé@o se converte em capital simbdlico.

A figura 6 relaciona o nivel de radicalizacéo ao engajamento total
por postagem. O padrdo observado é néo linear: contetdos de radicali-
zacGo moderada ou baixa apresentam, em média, maior engajamento e

maior dispersdo de interagdes — indicativo de maior potencial de
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Figura 6 Engajamento_Total por Nivel_Radicalizagéo

circulacd@o orgénica. J& postagens de alta radicalizacdo tém medianas
mais baixas e menor variabilidade, embora alguns casos isolados atinjam
picos expressivos de visibilidade. O grupo de baixa radicalizacéo apre-
senta menor nimero de casos, o que explica a caixa mais estreita e o me-
nor intervalo de variacdo. Essa tendéncia reflete o que Baldi (2024)
descreve como uma calibragem emocional algoritmica — um mecanis-
mo em que as plataformas recompensam discursos limitrofes, suficiente-
mente intensos para gerar reag@o, mas ainda aceitdveis dentro das
normas publicas. Essa dindmica confirma a leitura de Papacharissi
(2015), segundo a qual as plataformas atuam como mediadoras afetivas,
transformando a emocédo calibrada e a performance dos sentimentos em
motores de engajamento.

Como mostra a figura 7, o engajamento distribui-se de forma desi-
gual entre os clusters narrativos, com destaque para Identidade Militarista
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e Internacionalizacéo/Conspiracdo, que concentram a maior parte das
interacdes. Esses grupos mobilizam simbolos patridticos, repertérios
conspiratérios e apelos identitdrios, conteddos com alto potencial de difu-
sdo. J& o cluster Mobilizacao Direta apresentou desempenho mais irregu-
lar — alguns posts alcancaram ampla repercussdo, enquanto outros
permaneceram marginais —, e Vitimizacdo/Martirio reuniu os menores
indices de engajamento.

O quadro 7 sintetiza a soma total de curtidas, retweets e engajamen-
to combinado, considerando tanto os clusters narrativos quanto os niveis

de radicalizacdo. Quando analisados de forma agregada, observa-se
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Quadro 7 Soma do Engajamento Total por Cluster Narrativo e Nivel de Radicalizagédo

Categorla soma) T oy
Identidade_Militarista 77076 17886 94962
Internacionalizacao_Conspiracao 29720 11434 41154
Mobilizacao_Direta 99805 37443 137248
Vitimizacao_Martirio 9424 4569 13993
Baixa Radicalizagédo 23935 3504 27439
Média Radicalizagdo 74307 28734 103041
Nenhum 15087 951 16038
Alta 102696 38143 140839

concentracéo da atencdo em torno dos eixos Mobilizacdo Direta
(137.248 interacdes) e Alta Radicalizacé@o (140.839 interacdes). Isso
indica que, embora o desempenho médio por postagem seja menor
entre os conteddos mais extremos, o volume absoluto de engajamento
cresce devido & predominéncia desses conteddos nos clusters mais vo-
lumosos — uma dinédmica de média baixa e volume alto que reflete a
estrutura assimétrica da atencéo na plataforma.

O padrao de concentracdo entre poucos tipos de narrativa confirma
o comportamento assimétrico caracteristico das distribuicdes de lei de po-
téncia (Clauset, et al., 2009; Newman, 2010), em que uma minoria de
conteldos responde pela maior parte das interacées — um fendmeno
andlogo ao principio de Pareto (1916). Como demonstram Katz e Lazars-
feld (1955) e pesquisas posteriores (Bakshy, et al., 2011; Cha, et al.,
2010), a difusdo ndo depende apenas da mensagem, mas da autoridade
simbélica e da posicéo estrutural dos emissores. Assim, a popularidade
ndo equivale & influéncia, distincdo também observada aqui, onde curti-
das e retweets expressam visibilidade e aprovacdo, mas néo necessaria-
mente poder de persuaséo.

Por fim, a concentrac@o de engajamento em poucos clusters e atores
reforca a l6gica de visibilidade seletiva caracteristica das plataformas di-
gitais. Como observam Couldry (2012) e Van Dijck et al. (2018), essa
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assimetria produz formas de poder medidtico simbélico, nas quais a visi-
bilidade se converte em capital narrativo e autoridade discursiva. Tal
dinémica expressa o que Baldi (2024) chama de performatividade algorit-
mica da atenc@o, um regime em que o engajamento continuo e a exposi-
cdo emocional se tornam critérios centrais de relevancia. Conforme
observa Boyd (2010), a visibilidade nas plataformas é mediada por arqui-
teturas de conexdo que determinam quem pode ser amplificado e quem
permanece periférico. A aplicacdo de modelos lineares simples (OLS)
(Wooldridge, 2020) confirmou a consisténcia dos padrées identificados,
demonstrando correlacdes positivas entre tipo de contelddo, intensidade
afetiva e volume de engajamento.

Assim, a andlise bivariada demonstra que a assimetria digital é es-
trutural, simbélica e afetiva: a visibilidade é seletiva e tende a premiara
provocacdo calibrada, consolidando o dominio das vozes que melhor
articulam emocéo, patriotismo e polarizacdo — as estratégias mais efi-
cazes para capitalizar atencdo na ecologia medidtica contemporénea.

A organizac@o temdtica da visibilidade

A aplicacdo da andlise temética revelou quatro clusters narrativos que
estruturam as formas pelas quais as elites digitais converteram atencéo
em capital politico e visibilidade simbélica. Esses agrupamentos emer-
giram da interpretacdo qualitativa das postagens e refletem enquadra-
mentos recorrentes — frames, no sentido de Gamson e Modigliani
(1989) — e usos estratégicos das affordances comunicativas (Boyd,
2010; Papacharissi, 2015). Cada cluster representa uma maneira dis-
tinta de performar a visibilidade e articular afetos politicos no ambiente
algoritmico do X (Twitter):

—  Mobilizacao Direta: narrativas de convocagéo explicita para protes-
tos, greves ou acdes coletivas imediatas, que transformam o digital
em instrumento de coordenacdo politica.
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— Identidade Militarista: conteddos que reconfiguram simbolos e valo-
res das Forcas Armadas como matriz de autoridade e legitimidade,
apresentando a hierarquia militar como metéfora de ordem e reden-
céo nacional.

— Internacionalizacdo e Conspiracé@o: mensagens que vinculam a poli-
tica brasileira a supostas tframas estrangeiras, fraudes eleitorais ou
conspiracdes fransnacionais, conectando a audiéncia local a reper-
térios globalizados de desinformacéo.

— Vitimizacdo, Martirio e Frames Religiosos de Injustica: narrativas que se
constroem em torno da ideia de perseguicdo e pureza moral, conver-
tendo o sofrimento coletivo em argumento de legitimidade e mobilizacao.

Esses quatro eixos articulam emocées, simbolos e estratégias de engaja-
mento em torno de repertdrios reconheciveis, evidenciando como a visibi-
lidade digital opera como arena de disputa afetiva e de enquadramento
politico. Nas subsecdes seguintes, cada cluster é examinado com exem-
plos empiricos, destacando os modos pelos quais diferentes combinagdes
de frames emocionais e affordances técnicas transformam engajamento
online em recurso de influéncia e acéo simbdlica.

Cluster 1 - Mobilizacao direta'?

Entre os quatro clusters identificados, Mobilizacdo Direta concentrou o maior
volume de engajamento total, confirmando a predominéncia de conteddos
que articulam crise, urgéncia e alta carga emocional. Esses posts exemplifi-
cam o modo como intensidade discursiva e arquitetura algoritmica se combi-
nam para potencializar a atencdo — uma configuracao tipica da légica de
difusdo das plataformas.

12 Ostrechos entre aspas, apresentados nos clusters narrativos desta secéo, reproduzem excertos edita-
dos das publicacées originais, com supressdo de nomes, links e elementos que possam permitir ras-
treamento direto, em conformidade com as diretrizes éticas descritas na secdo “Consideracées
éticas”. As citagdes sdo utilizadas exclusivamente com fins ilustrativos, para evidenciar enquadramen-
tos discursivos e repertérios afetivos identificados na andlise.
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Os exemplos mais representativos incluem o Post 1 do Perfil P1, que
abre com o enunciado alarmista “BOMBAIl & & &" [...] nunca houve
precedentes como esse", associando o tom de dendncia politica as hash-
tags # GREVEGERAL e #BrasilNasRuas; e o Post 5 do Perfil P2, publicado
em 8 de janeiro, que descreve “a Esplanada dos Ministérios [...] e o Pla-
nalto tomados”, articulando emocédo patriética e legitimacdo da acéo.
Esses casos condensam o repertério discursivo do cluster: a dramatizacéo
da urgéncia, o apelo coletivo e o uso ritualizado de hashtags mobilizado-
ras como instrumentos de convocagdo e reconhecimento mutuo (Highfi-
eld, etal., 2013).

Narrativamente, essas postagens constroem um enquadramento de
crise e resposta emergencial, no qual a coletividade é interpelada a agir
diante de uma ameaca existencial — um padrédo que se alinha ao concei-
to de frame como principio organizador de sentido proposto por Gamson
e Modigliani (1989).

As emocdes predominantes s@o indignacdo e raiva, frequentemente
dirigidas contra instituicdes, mas combinadas a orgulho e esperanca co-
letiva — afetos que, conforme Berger e Milkman (2012), aumentam o po-
tencial de circulacdo e engajamento de conteldos de alta excitac@o
emocional. Essa gramética emocional estrutura o que lyengar e colegas
(2012) e Martin e Nai (2024) denominam polarizagéo afetiva — a intensi-
ficac@o dos vinculos emocionais dentro do grupo e da hostilidade dirigida
ao adversdrio — articulando-se & oposicdo moral entre “nés” e “eles” ca-
racteristica do populismo (Mudde e Kaltwasser, 2019). Tal dindmica refor-
ca lagos de pertencimento e antagonismo, articulando o que Papacharissi
(2015) descreve como publicos afetivos — coletividades formadas por la-
cos emocionais mediados tecnicamente — e o que Gerbaudo (2018)
identifica como coordenacdo simbélica das emocdes nas plataformas
digitais.

Quanto ao grau de radicalizacdo, as postagens variam de mobiliza-
¢oes discursivas moderadas — exaltacéo da presenca em protestos e legi-
timidade da acdo — a niveis mais intensos, em que a retérica da urgéncia
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sugere enfrentamento institucional. Seguindo Malthaner (2017), esse pa-
drao exemplifica um processo de normalizacéo da radicalizacé@o, em que
préticas de contestacdo passam a ser apresentadas como respostas mo-
rais legitimas & crise politica.

As affordances da plataforma séo exploradas de forma tética: hash-
tags como #GREVEGERAL e #VemPraBrasilia funcionam como pontos
de convergéncia identitaria (Highfield, et al., 2013), enquanto os retweets
amplificam o alcance e acionam o ciclo de recomendacdo algoritmica
que prioriza conteGdos de alta resposta inicial (Napoli, 2019). Esse meca-
nismo se articula & légica de vantagem cumulativa (Barabasi e Albert,
1999), segundo a qual a atencdo se concentra em torno de poucos perfis
altamente conectados.

Por fim, embora este cluster se destaque pela convocacdo & acéo e
apelo emocional, sua eficacia depende de narrativas morais e simbélicas
gue emergem em outros eixos — especialmente o Cluster 4 (Vitimizacdo e
Martirio), que fornece a base de injustica e sofrimento que legitima a mo-
bilizacdo. A Mobilizacdo Direta, portanto, ndo opera isoladamente: tra-
duz em agdo imediata os afetos e enquadramentos que circulam no
ecossistema narrativo das elites digitais, transformando atencé@o online
em acdo politica.

Cluster 2 - |dentidade militarista

A ldentidade Militarista figura entre os repertérios mais engajados do con-
junto analisado, evidenciando a persisténcia do imaginério das Forcas
Armadas como polo de autoridade moral e simbélica no debate digital. O
prestigio associado & disciplina e & ordem continua a operar como lin-
guagem de legitimidade politica, convertendo simbolos militares em mar-
cadores de pertencimento e diferenciacdo ideolégica.

Este cluster relne postagens em que a ldentidade Militarista surge
como eixo de referéncia, seja para legitimacao simbdlica, seja para debo-

che critico. O Post 2, do Perfil P8, utiliza a hashtag #SOSFFAABRASIL para
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defender as Forcas Armadas e, indiretamente, a familia Bolsonaro, apre-
sentando-as como vitimas de ataques injustos e como Gltimo bastido de
protecdo da patria. Em contraste, o Post 4, do Perfil P7, emprega #SELVA
em tom abertamente irénico, ao afirmar, por exemplo, “Obrigado por
tudo, Gabinete do Odio. Foi uma honra ganhar dinheiro para tuitar”.
Essa parddia ridiculariza o uso acritico dos simbolos militares e a retérica
de engajamento patriético. Embora em sentidos opostos, ambos os casos
revelam que o imagindrio militar permanece central na disputa narrativa
digital, sendo constantemente apropriado e ressignificado (Shifman,
2014; Van Dijck, et al., 2018).

Narrativamente, emergem dois enquadramentos discursivos com-
plementares (Gamson e Modigliani, 1989): o de protecdo e legitimidade,
em que as Forcas Armadas s@o apresentadas como guardiés da nacdo
contra um Estado percebido como corrupto ou ameacador, e o de ridicu-
larizacdo critica, que desarma esse ethos ao expor o exagero performati-
co e o patriotismo encenado. Essa disputa de sentido é central para o
ambiente digital, em que o humor e a parédia funcionam como formas de
contestacdo simbdlica e de contraenquadramento (Shifman, 2014). Em
ambos os casos, a centralidade simbélica das Forcas Armadas se man-
tém, ainda que ressignificada por disputas opostas.

Do ponto de vista simbélico, essa tensdo pode ser interpretada & luz
do conceito de capital simbdlico (Bourdieu, 2007): as elites alinhadas ao
repertério militar buscam apropriar-se da autoridade moral historicamen-
te associada as Forcas Armadas — prestigio, disciplina, patriotismo —
como recurso de legitimacao politica, enquanto atores criticos procuram
minar esse capital por meio da ridicularizacéo, esvaziando-o de valor e
fragilizando sua funcao de sustentac@o identitéria. O que se observa, por-
tanto, é uma disputa explicita pelo poder de definir os significados legfti-
mos da identidade militar no espaco publico digital.

Em termos emocionais, predominam sentimentos de orgulho e leal-
dade no uso afirmativo, enquanto a sétira mobiliza humor e deboche.
Ambos sdo componentes da polarizacdo afetiva (lyengar, et al., 2012;
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Martin e Nai, 2024): o primeiro fortalece a adesdo ao grupo militarista; o
segundo cria coes@o entre os criticos ao ridicularizar o adversdrio. Impor-
ta destacar que o humor ndo é apenas recurso estético, mas também uma
ferramenta de poder. Como apontam Papacharissi (2015) e Shifman
(2014), o riso compartilhado reforca fronteiras ideoldgicas, estabelecen-
do um senso de superioridade moral e intelectual sobre o grupo ridiculari-
zado. Nesse sentido, o uso irdnico de #SELVA ndo apenas deslegitima,
mas também constréi uma identidade alternativa baseada na critica e no
desprezo simbélico.

Em termos de radicalizacéo, as postagens deste cluster se situam em
niveis baixos de convocacao explicita & acdo, mas cumprem um papel de
moldura interpretativa. Enquanto o endosso militarista legitima a expecta-
tiva de intervencado ou vigilancia, a sdtira desmobiliza pela via do escdr-
nio. Seguindo Malthaner (2017), ambos os tipos de discurso contribuem
para estruturar o terreno simbélico sobre o qual acdes futuras podem ser
justificadas ou rejeitadas.

As affordances da plataforma também sé@o exploradas de maneiras
distintas. Hashtags como #SOSFFAABRASIL funcionam como marcado-
res de lealdade e de reconhecimento mituo (Highfield, et al., 2013), en-
quanto o uso irénico da #SELVA evidencia a plasticidade das affordances,
demonstrando que o mesmo recurso pode ser reaproveitado para produ-
zir critica e deslegitimacao, revelando que até os simbolos mais rigidos
podem ser subvertidos em contextos de disputa discursiva.

O Cluster 2 articula-se com os demais ao mostrar que a identidade
militar nGo é homogénea, mas um campo de disputa simbdlica. O uso
afirmativo fornece a base para justificar mobilizagdes diretas (Cluster 1) e
narrativas de martirio e injustica (Cluster 4), enquanto o uso satirico funci-
ona como contraponto, expondo fissuras e ambiguidades no mesmo
repertério. Assim, o capital simbélico militar é simultaneamente reivindi-
cado e contestado, tornando-se um recurso central na disputa por autori-
dade narrativa nas plataformas digitais.
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Cluster 3 - Internacionalizacé@o e conspiracéo

A narrativa conspiratéria transnacional desempenha um papel estratégi-
co na arquitetura simbdlica das elites digitais. Mais do que o volume de
engajamento, sua forca estd na capacidade de situar a politica brasileira
dentro de uma gramdtica global de resisténcia, conferindo legitimidade
moral e dimens@o épica as mobilizacées locais.

Entre os exemplos, o Post 3, do Perfil P10, usa a hashtag #BrazilianS-
pring para tracar paralelos com a “Primavera Arabe”, enquanto o Post 21,
do Perfil P3, afirma que “O movimento #BrazilWasStolen é uma campa-
nha internacional para eternizar a verdade”. Ambos ilustram o esforco de
conectar a mobilizagdo nacional a repertérios simbélicos globais de in-
surreic@o e denuncia, transformando acontecimentos locais em parte de
uma luta mundial pela liberdade, um enquadramento tipico da légica co-
nectiva de acd@o descrita por Bennett e Segerberg (2012).

Narrativamente, esses contetdos acionam o enquadramento de luta
global contra a opressdo (Gamson e Modigliani, 1989), que amplia a per-
cepcdo de relevancia e dramatiza a disputa politica. Ao apropriar-se de ter-
mos como “Primavera Brasileira”, esses discursos constroem analogias que
emprestam legitimidade e pathos histérico & mobilizagéo, criando pontes
simbélicas que atravessam fronteiras (Bennett e Segerberg, 2012).

As emocdes predominantes sdo esperanca e indignacdo, frequente-
mente combinadas em um registro de euforia conspiratéria. Essa ambiva-
|éncia reforca a polarizacdo afetiva (lyengar, et al., 2012; Martin e Nai,
2024), ao promover pertencimento coletivo e repulsa a um inimigo difu-
so. Como demonstram Marwick e Lewis (2017), narrativas conspiratérias
sdo eficazes porque oferecem ndo sé explicacdes para a crise, mas tam-
bém coeréncia emocional e senso de missdo compartilhada.

A polissemia das conspiracdes é um elemento-chave. As teorias evo-
cadas oscilam entre fraude eleitoral, ingeréncia internacional e batalha
espiritual. Essa abertura semantica faz da conspiracdo um “significante
vazio” (Laclau, 2013), capaz de unificar audiéncias heterogéneas sob
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uma mesma bandeira moral. A ambiguidade amplia o alcance simbdlico
e facilita a convergéncia de atores com agendas distintas.

Em termos de radicalizacdo, o cluster apresenta niveis moderados a
intensos de convocacado. Ao enquadrar a mobilizacdo como parte de uma
guerra global contra forcas ocultas, esses discursos legitimam prdticas ex-
cepcionais e naturalizam a ideia de resisténcia radical (Malthaner, 2017).

As affordances da plataforma séo exploradas para maximizar alcance
e identidade. Hashtags como #BrazilianSpring e #BrazilWasStolen operam
como pontes simbélicas transnacionais e marcadores de convergéncia dis-
cursiva (Bennett e Segerberg, 2012; Highfield, et al., 2013). O padréo de
retweets indica a ativacdo da l6gica de vantagem cumulativa, em que posts
com engajamento precoce sdo amplificados pelo algoritmo, reforcando o
ciclo de visibilidade (Barabasi e Albert, 1999; Napoli, 2019).

O Cluster 3 conecta-se aos demais ao fornecer uma moldura globa-
lizante e conspiratéria que reforca tanto a Mobilizagé@o Direta (Cluster 1)
quanto as narrativas de vitimizacdo e martirio (Cluster 4). A raiva mobili-
zada nos chamados & acdo ancora-se na percepcdo de perseguicdo in-
ternacional, enquanto a exaltacdo da coletividade se vincula & ideia de
heroismo nacional. Assim, a combinac@o entre polissemia conspiratéria e
arquitetura algoritmica permite que as elites digitais franscendam frontei-
ras, fransformando o engajamento emocional em recurso de legitimacao

e radicalizacdo politica.

Cluster 4 - Vitimizacdo, martirio e frames religiosos de injustica

A narrativa da vitimizacdo e do martirio religioso ocupa papel estrutural
no ecossistema discursivo das elites digitais. Mais do que ampliar o al-
cance, esses contetdos oferecem profundidade moral e emocional as
demais narrativas, funcionando como eixo de legitimacado simbdlica da
mobilizacao.

Este cluster relne postagens que articulam injustica, fé e patriotismo,
frequentemente em tom de dendncia ou apelo moral. O Post 13, do Perfil
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P3, apresenta a TAG em video “Projeto de dominacéo das igrejas evan-
gélicas pela esquerda, através da criacdo de escolas progressistas”, que
transforma o campo religioso em espaco de disputa ideolégica e reforca
a percepcdo de ameaca espiritual & comunidade de fé. J& o Post 30, do
Perfil P5, com #BrazilianSpring e #VemPraBrasilia, descreve manifestan-
tes como vitimas da repressdo — “Povo PATRIOTA sendo atacado por
bombas e, inclusive, tiros de balas verdadeiras!” — enquadrando o pro-
testo como ato de resisténcia heroica. Por fim, o Post 28, do Perfil P33,
combina repertérios militares e religiosos ao afirmar: “Vamos cercar os
03 Poderes, nés estamos tomando o poder de assalto (...) acreditamos
que o Deus todo poderoso é quem vai fazer”, traduzindo a convocacao
politica em missao de fé.

Narrativamente, observa-se o frame de injustica moral e martirio, no
qual o grupo é retratado como perseguido, mas investido de uma miss@o
transcendental (Gamson e Modigliani, 1989). A presenca de simbolos re-
ligiosos e militares reconfigura a luta politica em termos de batalha espiri-
tual entre o bem e o mal, deslocando o conflito do campo institucional
para o da salvacdo moral.

As emocdes predominantes sdo indignacdo moral, medo e esperan-
ca redentora, frequentemente mescladas a orgulho identitdrio. Essa gra-
matica afetiva reforca a polarizacdo emocional (Martin e Nai, 2024), ao
atribuir superioridade moral ao grupo e enquadrar adversérios como per-
seguidores. A emocdo aqui ndo apenas diagnostica a injustica, mas
transforma o sofrimento em sentido redentor, conferindo coesdo simbéli-
ca & comunidade.

Em relacéo a radicalizac@o, os posts exibem chamadas & acéo impli-
citas, mas com forte potencial de mobilizagdo. O martirio narrado opera
como legitimacdo moral do enfrentamento: se o grupo jé sofre, reagir tor-
na-se uma resposta justa e necessdria. Conforme Malthaner (2017), essa
dindmica representa a normalizag@o simbélica da resisténcia radical, em
que a dor coletiva é reinterpretada como prova de justica divina e justifica-
tiva para agdes extremas.
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As affordances sGo amplamente instrumentalizadas. Hashtags como
#BrazilWasStolen, #BrazilianSpring, #VemPraBrasilia, #SELVA e
#SOSFFAA atuam como marcadores rituais de fé e pertencimento (High-
field, et al., 2013), agregando conteddos dispersos sob a gramdtica da
injustica. O padrdo de engajamento, com proporcéo elevada de curtidas
em relacéo a retweets, indica que essas postagens cumprem funcdo mais
afetiva do que difusiva — operando como gestos de reconhecimento sim-
bélico de um sofrimento partilhado (Papacharissi, 2015).

O Cluster 4 atua como base moral e emocional que sustenta os de-
mais. A indignacdo e a fé que aqui se articulam alimentam a convocagao
direta & acdo (Cluster 1), reforcam a legitimacGo dos atores militares
como defensores da nacéo (Cluster 2) e dao densidade emocional as nar-
rativas conspiratérias (Cluster 3). Ao transformar o sofrimento em capital
simbdlico e espiritual, as elites digitais reforcam lacos de identidade e jus-
tificam moralmente préticas de resisténcia. Sem esse enquadramento de
vitimizacdo, os demais clusters perderiam parte de sua poténcia.

Em sintese, o cluster evidencia como a emocdo moral e religiosa
opera como cimento narrativo da radicalizacdo politica: o sofrimento ndo
é apenas lamentado, mas convertido em prova de virtude e em justificati-
va para a acéo, consolidando a convergéncia entre fé, nacdo e mobiliza-
céo nas redes.

DiscussGo complementar: as figuras de elite

A andlise dos quatro clusters narrativos permite deslocar o olhar dos conted-
dos para os préprios atores que os produzem, evidenciando como diferentes
tipos de elites digitais configuram estratégias distintas de comunicagéo e
visibilidade.

Em linha com as abordagens recentes sobre radicalizacao digital, os
resultados demonstram que a radicalizacdo politica online ndo decorre
apenas de dindmicas estruturais de visibilidade, mas da interacdo entre
affordances algoritmicas, identidades afetivas e narrativas morais. E nesse
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entrelacamento que a desigualdade de atencéo se converte em desigual-
dade simbdlica e legitimidade emocional, permitindo que certos atores
transformem visibilidade em poder de mobilizacéo. Essa leitura amplia a
compreensdo das elites digitais: elas ndo sdo apenas nds centrais em re-
des desiguais, mas agentes que performam, negociam e amplificam emo-
¢oes e crencas dentro da légica algoritmica das plataformas.

Tipologias de elites

Embora a amostra néo diferencie formalmente os tipos de elite, a literatura
permite inferpretar a coexisténcia de estratégias comunicacionais distintas.
As elites tradicionais — politicos, jornalistas e representantes institucionais
— derivam sua autoridade do capital politico e medidtico acumulado no
espaco offline. J& as elites nativas digitais correspondem a influenciadores,
ativistas de rede e figuras pUblicas emergentes, que constroem sua legitimi-
dade predominantemente no ambiente online. Essa diferenciacdo ecoa as
formulacdes de Chadwick (2013) sobre o “sistema hibrido de media” e de
Klinger e Svensson (2015) acerca das novas elites digitais.

Ainda que essa distincéo ndo tenha sido operacionalizada como va-
ridvel empirica, as dinémicas observadas nos clusters narrativos permitem
inferir padrées compativeis com estratégias comunicacionais distintas.
Elites tradicionais tendem a explorar a légica de credibilidade institucional
e a associacdo a simbolos de autoridade (como as Forcas Armadas no
Cluster 2), enquanto elites nativas digitais recorrem com mais intensidade
a criacdo de publicos afetivos (Papacharissi, 2015) e ao uso de humor
como ferramenta de poder (Shifman, 2014). Essa complementaridade re-
vela como a disputa pela visibilidade é atravessada tanto por formas
convencionais de legitimidade quanto por recursos emocionais e partici-
pativos, caracteristicos da cultura digital.

Essa diferenciac@o também reflete o que Baldi (2024) e Papacharissi
(2015) discutem sobre a performatividade algoritmica e afetiva nas
plataformas: a visibilidade é continuamente negociada por meio de
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performances de autenticidade, indignacdo ou expertise, que convertem
atenc@o em autoridade simbdlica. Elites com capital prévio tendem a re-
produzir padrées de legitimidade institucional, enquanto as elites nativas
exploram a plasticidade das affordances para construir reconhecimento
por meio da emocdo e da presenca performativa. Essa dindmica opera
dentro da l6gica de mediacdo programada descrita por Van Dijck (2013),
na qual os algoritmos modulam o que & visto e quem é percebido como
relevante no espaco publico conectado.

Camara de eco vs. vieses de confirmacao

A andlise das interacdes sugere a necessidade de revisitar criticamente o
conceito de “cdmaras de eco”, frequentemente entendido de modo deter-
minista. Como ilustrado no Cluster 2, o uso irénico de hashtags e memes
revela uma circulacédo ambigua: contetdos podem ser compartilhados
por adversdrios ndo para apoiar, mas para ridicularizar — e, ainda assim,
reforcar a visibilidade. O Post 4, do Perfil P7, exemplifica esse fenédmeno
ao empregar #SELVA em tom de deboche, sendo amplamente replicado
até por opositores. Embora as elites concentrem engajamento maijoritério
em comunidades alinhadas, hd também circulacdo hostil, em que o ridi-
culo e o escdrnio reafirmam fronteiras identitérias (Papacharissi, 2015;
Shifman, 2014).

Como argumentaram Sunstein (2018) e Dubois e Blank (2018), o
isolamento informacional raramente é completo: usudrios continuam ex-
postos a conteldos divergentes, mas tendem a reinterpretd-los de forma
defensiva ou irénica. Nesse sentido, o viés de confirmacdo ndo implica
auséncia de contato com o outro, mas reapropriacéo adversarial de men-
sagens que reforcam o pertencimento do préprio grupo. Essa leitura é
complementada por Wardle e Derakhshan (2023), que demonstram
como as arquiteturas das plataformas e os circuitos de desinformacao
amplificam essa seletividade afetiva, convertendo o engajamento emoci-
onal — mesmo hostil — em visibilidade e capital algoritmico.
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Essa ambiguidade — circulacao dentro e fora das fronteiras de afini-
dade — indica que a visibilidade é moldada menos por bolhas estanques
e mais por dinédmicas de reforco algoritmico. O algoritmo néao distingue
aprovacédo de rejeicdo: qualquer interacéo, positiva ou negativa, contri-
bui para a amplificacdo. Essa l6gica paradoxal ilustra o que Van Dijck e
colegas (2018) descrevem como mediagdo programada na economia da
atencdo: um sistema que recompensa o engajamento independentemen-
te de sua intencdo ou valor informativo. Nesse circuito vicioso, até o esfor-
co de ridicularizar o adversdrio amplia sua visibilidade, transformando o

conflito politico em espetdculo emocional e mercadoria algoritmica.

Assimetria da visibilidade

A estrutura empirica observada confirma a existéncia de uma assimetria
profunda na distribuicdo da atencdo, na qual poucos perfis concentram a
maior parte do engajamento — um padrdo tipico das redes de escala livre
(Barabdsi e Albert, 1999; Clauset, et al., 2009; Newman, 2010). Esses
atores, favorecidos pela légica algoritmica de amplificacdo (Napoli,
2019), tornam-se outliers da visibilidade, capazes de definir os enquadra-
mentos legitimos do debate publico. Como argumenta Couldry (2012), a
concentracdo da visibilidade constitui uma forma de poder medidtico sim-
bélico, pois confere a certos atores a autoridade de determinar o que é
visto, ouvido e reconhecido.

Os resultados revelam que essa desigualdade ndo decorre apenas
de capital prévio — politico, medidtico ou institucional —, mas também
da capacidade de explorar as affordances e os afetos que estruturam a
circulagd@o nas plataformas. Elites digitais bem-sucedidas combinam ca-
pital simbélico (Bourdieu, 2007) e performatividade algoritmica da aten-
cGo (Baldi, 2024), traduzindo emocao em visibilidade e engajamento em
autoridade. Essa interacdo entre estrutura técnica e gramética afetiva ilus-
tra o que Papacharissi (2015) descreve como mediagGo emocional, onde
a visibilidade se conquista pela expressividade e pela conectividade.
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Desse modo, a assimetria da visibilidade é simultaneamente estrutu-
ral e simbdlica. Estrutural, porque a arquitetura algoritmica privilegia
guem & possui vantagem de exposicdo; simbdlica, porque o engajamen-
to afetivo transforma visibilidade em legitimidade. Essa dindmica confir-
ma a tese de Van Dijck e colegas (2018) sobre a mediacdo programada:
a atencdo é distribuida segundo critérios de performatividade e emocao,
ndo de relevancia publica. A radicalizacdo, nesse contexto, emerge como
efeito colateral da busca por visibilidade, na qual o conteddo mais reativo

e emocional tende a ser sistematicamente recompensado.

Conclusao: visibilidade, emocao e radicalizacdo nas elites
digitais

A andlise empreendida demonstrou que a mobilizacdo politica em ambi-
entes digitais resulta da interacdo entre estrutura algoritmica, narrativas
simbélicas e afetos. O caso brasileiro evidencia que a assimetria da visibi-
lidade, longe de ser mero subproduto das plataformas, constitui elemento
central na formacdo da polarizacéo e da radicalizacdo online. A radicali-
zacdo emerge, assim, ndo como desvio, mas como expressdo funcional
da economia afetiva e da competicdo por atencéo que estrutura as dind-
micas das redes.

Nessa linha, a andlise bivariada confirmou que os clusters narrativos
ndo s@o apenas categorias discursivas, mas eixos empiricos de visibilidade
diferenciada, onde a combinacdo entre intensidade emocional e enqua-
dramento narrativo determina o alcance do engajamento. Os quatro clus-
ters revelam um ecossistema narrativo interdependente: a Mobilizacéo
Direta fornece a convocacdo pragmética & acdo; a Identidade Militarista,
uma moldura simbélica de autoridade; a Internacionalizacdo/Conspira-
cGo amplia a escala e conecta a mobilizagéo local a repertérios transnacio-
nais; e a Vitimizacdo/Martirio oferece a base moral e emocional que
legitima o sofrimento como capital simbélico redentor. Em conjunto, esses
enquadramentos mostram que a eficdcia da mobilizacéo reside na

CIES-Iscte Working Paper 247/2026



POUCOS INFLUENCIAM MUITOS 49

complementaridade entre pragmatismo, simbolos, narrativas e afetos —
uma gramdtica hibrida de engajamento que articula emocao e técnica.

O estudo das figuras de elite reforca esse ponto ao evidenciar que a
assimetria da visibilidade ndo é apenas quantitativa, mas qualitativa. As
elites tradicionais mobilizam capital politico e institucional, enquanto as
elites nativas digitais exploram linguagens mais fluidas, criativas e partici-
pativas. Ambas convergem na disputa pela definicéo do que deve ser visto
e reconhecido como legitimo, reproduzindo a légica do preferential at-
tachment (Barabasi e Albert, 1999) e das affordances algoritmicas (Napo-
li, 2019). Esse entrelacamento entre emocdo, pertencimento e técnica
revela que a radicalizac@o é menos um processo cognitivo de persuaséo e
mais um processo identitdrio e performativo, sustentado por dindmicas de
visibilidade seletiva.

Do ponto de vista tedrico, os resultados permitem avancar em trés
direcoes.

Primeiro, ao criticar a nocéo de cdmaras de eco como espacos im-
permedveis, mostrando que mesmo a circulacéo hostil — via ridiculariza-
céo e deboche — reforca a centralidade das elites e a coesao interna dos
grupos.

Segundo, ao demonstrar que as conspiracdes funcionam como sig-
nificantes vazios (Laclau, 2013), capazes de unificar bases diversas sob
narrativas polissémicas de luta e salvacao.

Terceiro, ao articular emocéo e técnica, evidenciando que a interde-
pendéncia entre enquadramentos discursivos, capital simbélico e affor-
dances digitais constitui um mecanismo estruturante da mobilizacdo
politica contemporénea.

Os resultados aqui apresentados ndo configuram prova causal de
radicalizacdo comportamental, mas evidenciam condicdes estruturais e
simbélicas compativeis com processos de radicalizacéo digital. A concen-
tracéo da visibilidade, a legitimacao afetiva e a recorréncia de repertérios
de Mobilizacao Direta sugerem que as plataformas funcionam como me-
diadoras de predisposicées emocionais e politicas — convertendo o
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engajamento afetivo em instrumento de reforco narrativo e de normaliza-

céo simbdlica do extremismo.

CONSIDERACOES FINAIS

Este estudo concentrou-se em posts altamente engajados de elites digitais, o
que delimita a andlise as dindmicas de visibilidade do topo da rede. Pesqui-
sas futuras podem explorar a recepcdo por publicos de base e a interacdo
entre diferentes camadas de usudrios, examinando como as transformacées
continuas nos algoritmos reconfiguram as assimetrias observadas.

As evidéncias apontam correlagdes consistentes entre assimetria de
visibilidade e circulacao de narrativas radicalizadas, contudo ndo estabe-
lecem causalidade. Pesquisas futuras podem (I) expandir este modelo
para outras plataformas (YouTube, Telegram e WhatsApp), integrando da-
dos interplataforma e de media tradicionais, a fim de compreender as di-
ndmicas transversais de amplificacdo e legitimacao discursiva; (1) integrar
dimensdes psicossociais da radicalizacdo, explorando entrevistas com
produtores de conteddo e suas motivagdes emocionais.

Ao demonstrar empiricamente a relacéo entre affordances, engaja-
mento e intensidade discursiva, este estudo reforca o argumento de que
as plataformas né@o séo meios neutros, mas atores mediadores que mol-
dam a forma, o alcance e a emocéo do debate publico. Compreender a
assimetria da visibilidade é, portanto, compreender os mecanismos con-
temporéneos de poder, reconhecimento e pertencimento que estruturam
as democracias digitais do presente.
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