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Resumo

A presente dissertacdo analisa a moda sob duas perspetivas: industria € consumidor. O objetivo €
demonstrar a desconstrucdo de premissas tradicionais na industria da moda, nomeadamente o
vestir de acordo com o género e vestir de acordo com a idade. A metodologia adotada ¢
qualitativa, baseada na analise de seis capas da revista Vogue norte-americana e dos comentarios
publicados no /nstagram das respetivas capas. Na analise dos comentarios, ndo importa se sao
positivos ou negativos, mas sim que expressam uma opinido, permitindo compreender se os
consumidores estdo conscientes das mudancas. Do lado da industria, o discurso editorial das capas
evidencia o posicionamento em relacdo a essas premissas. Os resultados indicam que tanto a
industria como os consumidores reconhecem a alteragdo da premissa relacionada com o género,
enquanto a premissa associada a idade apresenta um discurso ambiguo. A investigacdo mostra
ainda que, apesar de ser uma inddstria tradicional, a moda revela que o mercado ndo esta
garantido, sendo necessario responder ao crescimento da influéncia das redes sociais e da politica
identitaria. Aponta, assim, para um futuro mais inclusivo, em que as decisdes de negodcio
consideram ndo apenas resultados econdmicos, mas também responsabilidades sociais,

oferecendo ao consumidor aquilo com que se identifica.

Palavras-chave: moda; industria; influencers; politica identitaria; género; idade.






Abstract

This dissertation analyzes fashion from two perspectives: industry and consumer. The aim is to
demonstrate the deconstruction of traditional premises in the fashion industry, namely dressing
according to gender and dressing according to age. The methodology adopted is qualitative, based
on the analysis of six covers of the American Vogue magazine and the comments published on
Instagram regarding these covers. In the analysis of the comments, it does not matter whether
they are positive or negative, but rather that they express an opinion, making it possible to
understand whether consumers are aware of the changes. On the industry side, the editorial
discourse of the covers highlights the positioning regarding these premises. The results indicate
that both the industry and consumers recognize the alteration of the premise related to gender,
while the premise associated with age presents an ambiguous discourse. The research further
shows that, despite being a traditional industry, fashion reveals that the market is not guaranteed,
and it is therefore necessary to respond to the growing influence of social media and identity
politics. It thus points to a more inclusive future, in which business decisions consider not only

economic outcomes but also social responsibilities, offering consumers what they identify with.

Keywords: fashion, industry, influencers, identity politics, gender, age
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INTRODUCAO

Num contexto em que a moda vive um paradoxo constante entre escutar os desejos do consumidor
e ditar as novas tendéncias, esta dissertacdo propoe-se observar e demonstrar uma transformagao
significativa: a alteracdo de premissas que, durante décadas, moldaram o modo como nos
vestimos. A industria da moda, outrora vertical e impositiva, passa atualmente por um processo
de descentralizacdo, conduzindo a que normas tradicionais, como vestir de acordo com o género
ou idade, sejam constantemente questionadas e reformuladas.

A moda ja ndo dita imperativamente o que vestir: o consumidor tornou-se um agente
ativo, escolhendo o que usar com base numa expressao identitaria e pessoal. Vestir-se ¢, hoje,
tanto um ato de consumo como uma forma de comunicacdo. “Desde os primordios que a moda €
reconhecida como uma forga social importante, que influencia o comportamento das pessoas ¢
estd intimamente ligada a vida social e econémica de uma nagdo” (Hurlock, 1929, citado por
Mrad et al., 2020, p. 2). Neste novo cenario, plataformas digitais como o /nstagram tornaram-se
espagos privilegiados onde essas mudangas se tornam visiveis, funcionando como vitrines da
diversidade estilistica e da desconstrucao de padrdes antes considerados inquestionaveis.

O objetivo desta dissertacdo ¢ demonstrar se as premissas tradicionais da moda — como
vestir de acordo com o género ou com a idade — estardo a ser reformuladas no panorama
contemporaneo. Neste enquadramento, propde-se como metafora orientadora desta analise a
imagem de um ecrd de telemovel dividido em dois lados: de um lado, quem produz contetido —
como a revista Vogue; do outro, quem o recebe, interpreta e reage — o consumidor. Esta dualidade
serve como fio condutor para questionar até que ponto as premissas tradicionais estdo a ser
desafiadas ou transformadas.

Reconhece-se ainda que diferentes segmentos de mercado — como as marcas de luxo e as
fast-fashion — reagem de maneiras distintas a essas mudangas. Como referem Mrad et al. (2020,
p.2), “ [...] com o aumento da competitividade do mercado ¢ o progresso socioecondémico, o
negocio e o consumo da moda foram moldados em dois segmentos principais — o luxo e a fast
fashion — com representacdes diferenciadas das marcas”. Embora figuras como influencers
digitais possam atuar como mediadores entre esses segmentos e os consumidores, o foco deste
estudo recai sobre a forma como certos codigos tradicionais poderdo estar a ser visivelmente
reformulados no discurso visual e na recegdo publica.

Este estudo torna-se relevante ao oferecer uma leitura critica dos possiveis novos co6digos
visuais na moda contemporanea. Mais do que evidenciar uma diversidade de estilo, trata-se de
uma demonstracao de que o ser humano procura renovar-se, independentemente do setor em que
se insere. Esta mudanga revela ndo apenas uma evolugao estética, mas também um aprimoramento

pessoal e uma maior capacidade de aceitagao. Observa-se, assim, uma transi¢do de um sujeito



passivo, que seguia normas impostas, para um individuo, que se representa conforme aquilo em
que acredita. Contudo, a possibilidade de analise em dois campos distintos — o lado da inddstria
e o lado do consumidor — permite uma leitura robusta e estratégica de um setor que, a primeira
vista, poderia estar consolidado. Demonstra-se, assim, que todos os setores, mesmo 0s mais
estabelecidos, estdo em constante transformagao. Este estudo evidencia a necessidade de atengao,
sensibilidade e, acima de tudo, humildade por parte das marcas, para reconhecer momentos de
estagnagdo e se reposicionarem perante um novo mundo.

A abordagem metodologica desta dissertagdo consiste numa analise qualitativa, centrada
na representagdo visual da moda e na sua rececao por parte do publico. O estudo tem como corpus
seis capas da revista Vogue norte-americana, selecionadas por evidenciarem possiveis quebras de
normas tradicionais associadas ao vestuario — como o uso de pecas que ndo estdo em
conformidade com o género ou com a idade convencionalmente atribuida aos modelos
representados.

Complementando, serdo realizadas duas analises: 1) uma andlise semiotica, visual e
discursiva dessas imagens, com inten¢do de compreender o posicionamento assumido pela
propria industria; e 2) uma analise da rece¢do do publico, com base nos comentarios publicados
nos posts correspondentes no perfil oficial da revista Vogue no Instagram (Vogue
[@voguemagazine], n.d.) extraidos por meio do software Phantombuster. A pergunta de partida
na qual se insere toda a investigac@o surge deste cruzamento entre o discurso editorial e a reagdo
digital, identificando-se como: De que forma as capas da revista Vogue e a reag¢do do publico
nas redes sociais online refletem a desconstru¢do de premissas tradicionais na industria da
moda? Desta forma, permite-se observar, de forma concreta, se ¢ como estas mudangas nas
premissas da moda se manifestam e sdo percebidas pelos consumidores.

A dissertacdo divide-se em cinco capitulos:

e Capitulo I — A desconstruc@o de antigas premissas e uma possivel mudan¢a no mundo da
moda;

e Capitulo II — Desenho da pesquisa;

e Capitulo III — Metodologia;

e Capitulo IV — Resultados e discussao;

e Capitulo V — Conclusdes e recomendagdes.



CAPITULO1

A DESCONSTRUCAO DE ANTIGAS PREMISSAS E UMA POSSIVEL MUDANCA NO
MUNDO DA MODA
1.1 Uma traducio ao caminho da Moda
Ao longo do estudo procura-se mencionar conceitos chave que permitam ajudar a compreender a
problematica do trabalho, mas também que ajudem na rutura de preconceitos ou falsas evidéncias,
que apenas nos dao uma ilusdao da compreensio da realidade (Quivy & Campenhoudt, 1998, p.26).
A indtstria da moda ¢, sem sombra de davidas, um tema que, para além de comportar
questdes estéticas, comporta também questdes culturais. Dai ser impossivel mencionar a historia
da moda sem mencionar também a relacdo que se estabelece com a cultura. “Ha certamente
muitos conceitos para explicar o que ¢ a cultura. Cultura é o conjunto de todas as caracteristicas
de um povo ao longo dos tempos, que resultam nas condigdes em que este povo vive hoje” (Viana,
2017, p. 51). Quando olhamos para este tema de uma perspetiva mais vanguardista, podemos
dizer que a moda representa ndo s6 um modo de vida, mas também uma época. Dependendo do
tempo em que nos encontramos, conseguimos destacar alguma pega de roupa ou até mesmo algum
tipo de tecido que se constitui como referéncia para a época em questdo. No entanto, a moda
também pode ser vista de uma perspetiva mais simplista e geral: “A moda ¢ um sentido geral, ¢ a
adocdo de uma postura, apreensao de uma realidade, de um comportamento, de uma identidade”
(Andrzejewski, 2012, p. 1). A utilizagdo de roupas pode conduzir a uma extensao de
personalidade, a diversidade que existe nas redes sociais online reforca a nogao de que o vestuario
deve ser estudado como uma extensdo da identidade pessoal, deixando de parte alguns
esteredtipos como género ou idade.

De acordo com Eicher (1981, citado em Miller, 1997, p. 223), o "eu" é comunicado de
trés maneiras: o "eu" que permitimos que todos conhecam (publico), o "eu" que
permitimos que amigos proximos e familiares conhegam (privado) € o "eu" que podemos
ndo permitir que ninguém ou apenas pessoas intimas conhegcam (secreto).

A intenc¢do de abordar o estudo com as premissas “vestir de acordo com género ou vestir de acordo
com a idade”, ndo so6 pretende evidenciar o desapego em relagdo ao que é considerado “correto”
vestir, mas também destacar a moda como uma forma de expressdo de identidade. No contexto
de uma sociedade que discute cada vez mais a liberdade de expressdo em redes sociais online, é
essencial compreender que essa abertura também reflete uma maior liberdade na escolha de

vestuario como um meio de comunicagao pessoal.



1.2. O surgimento do fenémeno ‘influencer’
“O problema da influéncia tem sido discutido nas areas do marketing e da comunicagdo ha ja
bastante tempo” (Katz & Lazarsfeld, 1955; Godin, 2000, como citado em Szczurski, 2017, p. 4).
A importancia da influéncia causada por um influencer ndo s6 deve deixar um alerta como
também deve ser vista como uma oportunidade, existe uma controvérsia nesta frase porque
existem dois lados no ‘ecrd’. Quando olhamos do lado de ‘dentro do ecrd’, estamos perante o lado
do influencer. “Os influenciadores de media social (IMS) [...] sdo vistos pelos consumidores como
fontes pessoais, auténticas, crediveis e acessiveis de informagoes, com o beneficio significativo
de uma ampla rede [...]” (De Veirman et al., 2017; Djafarova & Rushworth, 2017; Schouten,
Janssen, & Verspaget, 2020, citado em Harrigan et al., 2021). “Cada vez mais pessoas encaram
isto como uma profissdo. Alguns influenciadores vivem das suas competéncias nas redes sociais,
enquanto outros encaram esta atividade como um trabalho extra e uma paix@o” (Szczurski, 2017,
p. 4). A razdo de existéncia desta potencialidade de partilha de informagdo através de influencers
deve-se a uma “(...) ‘revolugdo’, causada pela internet, tal a transformagao radical nos processos
de comunicagdo que ela provoca” (Bessa, 2011, citado em Castanho & Zorzin, 2017, p. 38).

Importa perceber que um influencer ndo se prende necessariamente com a ideia de
“celebridade”, na medida em que uma celebridade leva a um distanciamento entre o ‘famoso’ e o
sujeito, deixando clara a diferenciagdo entre influencer e celebridade. O fenomeno de influencer
cria uma ligagdo proxima, de maneira que, quando o sujeito visualiza algum tipo de conteudo do
influencer em questdo, acaba por sentir que esta a falar diretamente para ele, deixando uma
conexao mais proxima e mais forte, “Os seres humanos sentem-se sozinhos e querem ser vistos e
conhecidos. As pessoas querem fazer parte de alguma coisa” (Godin, 2019, p. 34). Acrescentando
a isto, existe ainda uma frequéncia de visualizagao, ou seja, o sujeito consegue visualizar conteudo
mais frequentemente produzido por este influencer, enquanto, no caso de celebridade, o sujeito é
obrigado a aguardar por apari¢cdes ou trabalhos da celebridade em questdo. Encontra-se, desta
forma, um fator crucial para o estudo, porque permite que se verifique a razdo pela qual uma
celebridade ndo tem tanto impacto na vida dos consumidores: estes “Seguem pessoas reais nas
redes sociais em vez de celebridades nos meios de comunicagdo tradicionais” (Szczurski, 2017,
p. 4). Todavia, é possivel falar de uma celebridade que seja em simultaneo um influencer, desde
que este tenha uma participagdo ativa em redes sociais online e partilhe conteido de forma
publica. Portanto, existe intengdo em demonstrar aquilo que se vive ou aquilo que se utiliza, por
exemplo, acabando por estabelecer padrdes no comportamento de quem vé. E a partir deste
momento que entramos no outro lado, ou seja, o lado de ‘fora do ecrd’.

“O marketing ¢ uma demanda por fazer mudangas em nome daqueles que servimos, ¢
fazemos isso compreendendo as forgas irracionais que guiam cada um de n6s” (Godin, 2019, p.
33). Quando nos colocamos do lado do consumidor, ao visualizar contetido, ndo € dificil acreditar

que sentimos uma ligacao mais forte, quando estamos a receber mensagens de influencers, embora
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o sentimento possa ndo ser mutuo (no sentido recetor e emissor), a verdade ¢ que o sujeito, quando
“ouve” alguém a falar-lhe diretamente, sente que pertence a uma relagdo, sendo esta a verdadeira
ilusdo de influencer.

O atual sucesso das redes sociais tem levado ao aprimoramento da comunicagao
gerada pelo usuario nas redes sociais (Alam & Khan, 2019). Essa tendéncia convida as
marcas ¢ os clientes a participarem em processos colaborativos de compartilhamento de
conhecimento e informagdes relacionadas a produtos (Alam & Khan, 2019, citado em
Raposo, 2019, p. 31).

Esta caracterizagdo de “sucesso nas redes sociais” (Alam & Khan, 2019, citado em Raposo, 2019,
p. 31), provém na sua grande maioria da conexao existente entre o publico e o influencer. A crenga
que existe por parte do publico no influencer ndo € construida de um momento para o outro,
existem fatores relevantes para a criacdo de um elo. Os “Influenciadores utilizam as redes sociais
diariamente para expressar as suas opinides e criticas sobre diversos topicos (como estilo de vida,
saude, beleza) e objetos (por exemplo, marcas, servigos e produtos)” (Lajnef, 2023, p. 19364), o
que faz com que o publico assuma um sentimento de pertenca e identificacao.

O profissional de marketing é curioso em relagdo as outras pessoas. Questiona-se sobre o
que esta a fazer sofrer os outros, o que os motiva. Esta fascinado com os sonhos e as suas
crengas.

E tem a humildade de aceitar a falta de tempo e aten¢ao com que o seu publico luta todos
os dias (Godin, 2019, p. 58).

E neste fator que encontramos a sua maior forga: o influencer tem a possibilidade de dar poder a
quem vé (consumidor) para criticar ou apoiar, fazendo com que o individuo comum se sinta
“ouvido” (através de comentarios, partilhas, likes, etc.), mas também permite que se verifiquem
outras opinides, possibilitando a construg¢do de uma opinido publica, 0 que num paradigma mais
evoluido podera resultar na constru¢do de uma “comunidade”.

“No Mundo digital um influenciador € uma pessoa que se destaca da média pelo impacto
e pelo peso da sua influéncia. Essa influéncia exerce-se sobre um grupo (os seguidores) que pode
ser grande, pequeno ou mesmo um nicho” (Raposo, 2020, p. 65). O influencer, como verificamos,
consegue através deste fator de identificagdo gerar uma opinido acerca de determinada marca ou
produto, onde quem o segue passa a partilhar do mesmo pensamento e, portanto, existe uma
alteragdo de comportamento na decisdo de compra do consumidor, assume-se por isso que os
“Influenciadores digitais sdo aqueles cuja voz nas redes sociais ¢ a mais audivel e a mais

influente” (Szczurski, 2017, p. 7).



Contudo, é fundamental acrescentar que um influencer se distingue de uma técnica
tradicional de publicidade, porque, embora possa enaltecer uma marca ou um produto para que o
consumidor compre, procura criar uma historia, sendo que os seus seguidores nao se focam na
“marca ou em quem esta a apoiar”, mas, sim, em quem esta a contar a historia, uma vez que o
proprio influencer a conta como se fosse apenas sua. Este fenomeno ¢ denominado de Storytelling:
"As crengas populares sobre a narrativa — sobre como as historias funcionam, para que servem
e se devem ou ndo ser confiadas — devem estar no centro de uma abordagem sociologica a
narrativa” (Polletta et al., 2011, p. 110). Considera-se, assim, de acordo com Lajnef (2023), que
“Um influenciador ¢ um mediador entre os consumidores e as organizagdes” (Lajnef, 2023, p.
19364), uma estratégia que produz bastante efeito, porque o publico, quando ja tem um
conhecimento prévio do influencer em questdo, desenvolve um sentimento por ele, acabando por
preferir deixar de olhar para quem faz a publicidade (marca) e passando a olhar apenas para quem
a conta (influencer).

E neste sentido que se destaca a importancia da existéncia de uma possivel alteragdo em
premissas tradicionais na industria da moda, visto que o consumidor outrora se identificava com
premissas como: vestir de acordo com género ou vestir de acordo com a idade. Atualmente, o
consumidor procura esta identificacdo através de uma moda influenciada, acabando por colocar
em primeiro lugar o “eu” que o representa, incentivado por aquilo que vé através das redes sociais
online. “Atualmente, as pessoas consomem cada vez menos os meios de comunicagao tradicionais
analogicos, para consumirem cada vez mais formatos digitais” (Szczurski, 2017, p. 5), abrindo
portas para uma nova conexao entre o que o consumidor vé e aquilo que o faz ser capaz e confiante
de utilizar, resultando numa escolha de vestuario consciente de uma forma de expressdo e

comunicacao pessoal.

1.3. A procura de identidade e a constatacio de uma ‘Moda influenciada’

O conceito de moda “influenciada” reune todos os temas referidos até agora. Trata-se de uma
escolha realizada num contexto de decisdo de compra, que ¢ previamente influenciada através da
identificagdo de um sujeito com um influencer, devido a existéncia de redes sociais online, mas
que apenas se torna possivel através de uma intervengao da industria de moda fast-fashion.

A participacdo da industria de moda fast-fashion deve-se ao poder de compra do
consumidor, ou seja, quando um influencer opta por mostrar uma peca de roupa em redes sociais
online, essa pega em questdo pode criar “tendéncia”. A criagdo de uma tendéncia ¢ fomentada
pela relagdo dos consumidores com o influencer, como se verificou anteriormente, quando o
influencer tem um publico/comunidade, influencia a opinido do mesmo, resultando numa
possibilidade de compra cada vez que utiliza um produto ou uma marca. O estudo resulta desta

acdo de identificacdo de inumeros consumidores para com o influencer, traduzindo-se na



possibilidade de compra do mesmo artigo ou de um artigo semelhante, pois a capacidade de
compra de um influencer pode ndo coincidir com a capacidade de compra do consumidor comum.
Surge por isso a oportunidade por parte da industria de moda fast-fashion: a reprodugdo de uma
peca marcada como “tendéncia”, criada por uma marca inacessivel, muitas vezes caracterizada
como marca de luxo.

De acordo com Djelic & Ainamo (1999, citado em Bhardwaj & Fairhurst, 2010, p. 165)
podemos identificar uma transformagao nos ultimos 20 anos na industria da moda, que se deve,
fundamentalmente, a modifica¢des na estrutura da cadeia de abastecimento, isto €, o consumidor
nao ¢ o tnico a ficar afetado, toda a industria de vestuario acaba por ter uma alteracdo significativa
no mercado.

A esséncia entre produzir e vender o que o consumidor pretende alterou-se, assim como a
valorizacao sobre aquilo que se compra. Estamos perante um novo paradigma que leva a que,
tanto por parte da industria como por parte do consumidor, as exigéncias sejam cada vez maiores,
tornando-se mais dificil conseguir assistir aos dois extremos. Por um lado, identificamos um
consumidor mais atento, versatil exigente e informado, por outro, encontramos uma industria cada
vez mais, que ndo s6 tem de demonstrar que consegue corresponder as necessidades dos seus
consumidores, como ainda demonstrar que o faz de forma mais eficaz do que os seus
concorrentes.

Num contexto em que a industria da moda € o objeto de estudo principal, podemos
facilmente identificar que tanto a producdo em massa como a cadeia de abastecimento entraram
em declinio. A producgdo em larga escala, atualmente, ndo ¢ uma via segura para a obtencao do
lucro, isto porque, tal como ja verificamos, o consumidor esta em constante alteragdo em relagdo
ao que decide comprar. Por exemplo, quando o influencer partilha uma peca de roupa nas redes
sociais online, essa peca passa a ter um aumento de procura inesperado. Perante esta situagdo,
soma-se mais um fator a favor desta “tendéncia”, a exclusividade. Uma vez que a industria passa
a oferecer o que o consumidor procura e o consumidor passa a procurar aquilo que o inlfuencer
utiliza, ndo existe uma constante para nenhum dos lados. O que faz com que nao seja lucrativo
para a industria produzir em massa, porque, se nao atingir um auge (por exemplo: ser utilizado
por um influencer), nao tera qualquer tipo de procura, acabando por ser um prejuizo. O que leva
a questdo do declinio da cadeia de abastecimento, o foco deixa de ser apenas o custo de produgdo
da peca de vestuario, passando também a existir uma preocupagdo com a flexibilidade, a rapidez
¢ a capacidade de ajustar o design e a qualidade as necessidades do mercado (Doyle, Moore &
Morgan, 2006, citado em Bhardwaj & Fairhurst, 2010, p. 165).

Neste caso, passa a ser obrigatoria a preocupagdo em conseguir reproduzir a roupa
considerada inacessivel economicamente, para algo que seja acessivel e que o consumidor

procure, no exato momento em que esta a ser “tendéncia”. O timing torna-se fundamental, a



importancia entre ter a pega ideal no momento certo € o que fara tudo valer a pena, mas, caso nao
aconteca, pode ser um prejuizo crucial para a marca,

Tem sido ainda mais enfatizado que a capacidade de resposta ao mercado e a agilidade,
através da incorporacao rapida das preferéncias dos consumidores no processo de design
durante o desenvolvimento de produtos, aumentam as margens de lucro para os retalhistas
(Christopher, Lowson & Peck, 2004, citado em Bhardwaj & Fairhurst, 2010, p. 168).

O resultado entre uma procura constante em agradar ao consumidor e uma procura
incessante em conseguir a peca “tendéncia” € uma proliferacao de colegcdes que deixam premissas
tradicionais da industria de parte, como, por exemplo, colecdes de acordo com estagdes do ano.
Este fendmeno também tem contribuido para uma maior flexibilidade na abordagem a cole¢des
de diferentes faixas etarias ou género, passando a tornar-se colegdes rapidas e constantes (Doyle,
Moore & Morgan, 2006 citado em Bhardwaj & Fairhurst, 2010, p. 165).

Conforme Franks (2000, citado em Bhardwaj & Fairhurst, 2010, p. 165), surge a urgéncia
de adotar estratégias como “Perceber e Responder” para que, num mercado tdo dindmico e
exigente, as empresas consigam ser altamente eficazes. A importancia em identificar que existe
uma mudanga no mercado e o cuidado em responder adequadamente a essa mudanca torna-se o
método essencial para a obteng@o de rentabilidade.

Embora o mercado funcione de acordo com as necessidades que o consumidor apresenta,
¢ importante fazer demonstrar que o proprio mercado acaba por se modificar consoante as
oportunidades que surgem. “Baseando-se nos fundamentos de uma rapida capacidade de resposta,
a industria de vestudrio de moda passou de prever tendéncias futuras para utilizar dados em tempo
real para compreender as necessidades e desejos dos consumidores” (Jackson, 2001, citado em
Bhardwaj & Fairhurst, 2010, p. 169). Desta forma, a associag@o entre o que o ser humano precisa
e aquilo que se consegue fazer perante os recursos €, sem sombra de duvida, uma possivel razado
do desapego a premissas tradicionais como: “vestir de acordo com género ou vestir de acordo
com a idade”. A identificagdo da existéncia de uma extensdo de personalidade, a partir da
oportunidade de escolha de vestuario, permite que cada consumidor se demonstre ¢ apresente
consoante aquilo que € ou em aquilo em que acredita. A possibilidade de escolha é, por isso, um
tema fundamental a ser estudado, a capacidade oferecida através das redes sociais online de uma
partilha de diversidade torna a industria da moda um lugar disponivel para novas formas de

comunicacao pessoal.

1.4. A intervencao das redes sociais online
As redes sociais online devem por isso ser estudadas como uma possivel chave no

desencadeamento de novas premissas na industria da moda. A utiliza¢ao de redes sociais online
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¢, de facto, um tema com uma dualidade enorme, com a possibilidade de uma liberdade de
expressdo que podera fomentar pontos negativos (por exemplo: discurso de 6dio), também
permite uma liberdade positiva para a demonstragao de pensamentos que ndo estdo de acordo com
esteredtipos como género ou idade. Quando avaliamos o contexto de redes sociais online ¢ a
oportunidade que ddo ao consumidor de visualizar algo com que se identifica, focamos a atengao
para um tema altamente importante: Politica Identitaria. Buckingham (2008, p. 7) afirma que:

A politica identitaria implica, assim, um apelo ao reconhecimento de aspetos da
identidade que anteriormente foram negados, marginalizados ou estigmatizados.
Contudo, este apelo ndo ¢ feito em nome de uma 'humanidade' generalizada: é uma
reivindicagdo de identidade, ndo apesar da diferenca, mas por causa dela.

A politica identitaria € um fator que, mais uma vez, refor¢a a importancia de identificagdo com
um influencer, na medida em que o individuo, quando verifica que o influencer ndo se prende a
premissas como vestir de acordo com género ou vestir de acordo com a idade, pode acabar por
sentir um apoio e um encorajamento para fazer o mesmo, caso ndo se identifique, o que leva a
razao pela qual se trate de uma “[...] reivindica¢@o de identidade, ndo apesar da diferenca, mas
por causa dela” (Buckinham, 2008, p. 7).

Entendemos, assim, que ndo estamos apenas perante uma possivel mudancga por parte da
industria da moda, mas também uma possivel mudanga por parte do consumidor. A alteragdo do
seu comportamento ¢ de tal modo real e profunda que esta a abalar premissas com as quais o
antigo “eu” do consumidor se identificava. Num cenario em que anteriormente a decisdo de
compra do consumidor poderia estar relacionada com uma publicidade marcante ou um apreco
pela marca, atualmente, a representacdo do “eu” e a escolha de vestuario como um meio de
comunicacao pessoal prevalece: “O nosso cérebro desenvolve capacidades cognitivas através de
aprendizagem contextual: adquirindo conhecimento, encontrando relevancia nas coisas a partir
da nossa experiéncia de vida e desenvolvendo as nossas visdes holisticas” (Kotler, Kartajaya &
Setiawan, 2021, p. 124). O tema em questdo acaba por levar a percegdo de que, ndo s6 estamos a
conseguir abordar a desconstru¢do de normas sociais, como procura perceber o efeito de
influencers na formacdo de opinides e valores culturais, no contexto especifico de possiveis
alteracOes de estratégias de marcas globais na industria da moda.

Quando Simmel (1957, p. 543) descreve a moda como uma ““[...] imitagdo de um exemplo
dado”, que responde a procura por adaptagdo social, sugere que a moda conduz o individuo por
um caminho que ¢ comum a todos, proporcionando uma condigdo geral, que reduz o
comportamento de cada um a uma simples imitagdo. Isso demonstra que a moda procurou sempre
garantir uma aceitagdo social, mas, ao fazé-lo, reflete uma visdo antiquada. Hoje, a aceitagdo

social na moda ndo se baseia apenas na adaptacao a normas impostas, mas na identificagdo pessoal



do individuo com aquilo que escolhe expressar. Todavia, como no passado, ainda existia a
imitacdo de um modelo, hoje essa imitacdo permite uma maior liberdade, sendo adaptada a
personalidade de cada pessoa e ao seu “eu”, deixando em segundo plano a preocupagdo com o
contexto social. Portanto, tal como Simmel (1957) acrescenta, a moda ¢ um caminho que todos
percorrem, mas, ao contrario do que sugeria anteriormente, ndo procura uma aceitacdo de uma
“humanidade generalizada” (Buckingham, 2008, p. 7). Pelo contrario, ela torna-se um percurso
livre, incentivando a expressao de uma identidade pessoal e tnica.

Neste ponto, ¢ impossivel ndo realgar o facto de ndo se responder ao grande enigma:
“Afinal, quem comecou o qué?”’. A curiosidade em perceber quem despoletou este novo
paradigma ¢ inevitavel. No entanto, respeitando a estrutura deste trabalho, ¢ com um tom agridoce
que se deixa o tema em aberto. O estudo procura demonstrar que estamos perante uma possivel
alteragdo, em que, de facto, esta industria t3o historica e marcante na vida do Ser Humano esté a
ser modificada, deixando de lado a resolugdo final, acreditando que sera um tema a descodificar

em investigacdes futuras.

1.5. A identificacio de género e idade

Nesta investigag@o, a identificagdo de género e de idade é compreendida enquanto categorias
construidas socialmente, baseadas em normas que historicamente regulam identidades e
comportamentos. A relevancia deste estudo esta precisamente na forma como alguns participantes
se afastam dessas normas instituidas, revelando diferengas e questionando concegdes tradicionais
presentes na industria da moda. Como defende Silva (2012, p. 9), “todas as estruturas sociais,
valores e ideologias da sociedade sdo respostas as diferencas”, que, neste contexto, “surgem como
desigualdades”.

Além disso, alinhado com esta dtica, a roupa ou a aparéncia ndo pode ser vista como
neutra: ¢ através dela que normas relativas a idade (e também a género ou corpo) se manifestam,
se impdem ou podem ser questionadas. Como afirma Twigg (2007, p. 285), “A roupa media entre
o corpo nu ¢ o mundo social, entre o eu e a sociedade”.

Desta forma, nesta investigagdo, o género ¢ considerado na sua forma normativa mais
difundida, isto é, associado aos polos feminino e masculino. Expressdes que se afastem dessa
logica binaria ser@o interpretadas como formas de ndo conformidade as premissas tradicionais
que associam determinadas formas de vestir ao género. Do mesmo modo, a idade sera considerada
segundo a categorizacao cronologica estabelecida socialmente, sendo entendida como o tempo
decorrente desde o nascimento. Sempre que a aparéncia visual revele distanciamento das
expectativas associadas a faixa etaria, tal serd interpretado como ndo estar em conformidade a

premissa de “vestir de acordo com a idade”.
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CAPITULO 11

DESENHO DA PESQUISA

2.1. Modelo Conceptual

A associagdo entre os conceitos-chave e 0 modo como se encara a problematica do trabalho nem
sempre € descrita de forma concisa e simples. Por essa razdo, ¢ importante refletir e voltar a
encarar o problema de investigacao: “Uma quebra nas normas tradicionais de escolha de vestudrio
como vestir de acordo com género ou vestir de acordo com a idade”. E ainda: “Uma possivel
mudanga na industria da moda em resposta a esta quebra de normas tradicionais”.

A constatacdo de uma possivel mudanca na indistria da moda conduz a analise dos
comportamentos sociais que a acompanham. Esta associagdo ndo deve ser analisada como uma
simples relacdo de causa-efeito, mas sim, como “[...] uma maneira de estabelecer uma relagdo
entre o fenémeno social — colapso de premissas tradicionais, € outra coisa — industria da moda”
(Quivy & Campenhoudt, 1998, p. 98). Desta forma, pretende-se demonstrar uma possivel
mudanga na industria da moda e a sua ligagdo com o colapso de normas tradicionais como o
vestuario associado ao género ou a idade. Surgindo, assim, como pergunta de partida na
investigacao: De que forma as capas da revista Vogue e a reagdo do publico nas redes sociais
online refletem a desconstrugdo de premissas tradicionais na industria da moda?

A investigac@o tem como pressuposto o facto de que a moda, enquanto sistema cultural e
comunicacional, estd em constante transformacao, refletindo as dinamicas sociais, politicas e
identitarias do seu tempo. Como referem Quivy e Campenhoudt (1998, p. 98), ndo se trata de uma
simples reagdo de causa-efeito, mas, sim, uma tentativa de compreender a forma como uma
realidade social se pronuncia com a estrutura de funcionamento da industria. Ao analisar as seis
capas da revista Vogue e os 600 comentarios extraidos das redes sociais online — nomeadamente
o Instagram — pretende-se investigar se a industria estd a refletir, incentivar ou resistir a estas
mudangas culturais, e, simultaneamente, analisa-se a rece¢do por parte do publico,
compreendendo o papel ativo do consumidor na defini¢do ou contestagdo de novos codigos da
moda.

Posto isto, no modelo conceptual do presente estudo, definem-se alguns conceitos
fundamentais que sustentam esta investigacdo, que facilmente podem ser identificados na Figura
2.1, entre os quais: 1) a moda enquanto forma de expressdo de identidade; 2) a construcdo
identitaria mediada; 3) a industria da moda como sistema de produgdo cultural e 4) a rececdo e

participagdo do consumidor (consumo ativo).
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1. A moda enquanto
forma de expressdo de
identidade permite ao
individuo afirmar-se
perante as normas sociais
estabelecidas.

individuo, ao escolher
ndo ir ao encontro dos
padrdes associados ao
género ou a idade, esta,
na verdade, a servir-se da
moda como um meio de

4 7

2. O individuo vé o
influencer como modelo
de referéncia e, através da
observagdo, explora ou
valida a forma como
pretende  agir,  vestir,
comunicar ou apresentar-
se a0 mundo de maneira
Unica e pessoal
(Marwick, 2015).

3. A industria da moda
tem a capacidade de
construir discursos
visuais e simbolicos que
podem resultar num
incentivo, reforco ou
desafio as normas sociais.
Através de influencers,
capas de revistas e
escolhas editorias, podem
transmitir

posicionamentos  sobre:
identidade, género e

s

4. A recegio do
consumidor refere-se a
forma como 0s
consumidores nao
consomem a moda de
forma passiva, podendo
optar por interpretar e

reagir, atribuindo
significado ao que lhes ¢
apresentado pela

industria.  Quando  se
verifica a participagdo do
consumidor, dirigimos a

comunicar a sua i igaca i

identidade pessoal idade (Rocamora, 2002). iinevestlgagggoa alguréloﬁl}:g

(Entwistle, 2000). comentario, partilha,
critica ou apoio (Jenkins,
2006).

3. Industria da moda
como sistema de
producdo cultural

1. Moda enquanto
forma de expressao de
identidade

J

Figura 2.1 — Modelo Conceptual da Investiga¢do: Modos de Expressdo Identitaria e Transformagdo na Industria da Moda

2.2. Hipoteses de Investigacido ou Resultados

Relembrando a problematica e os conceitos fundamentais abordados anteriormente no modelo
conceptual, sera loégico enunciar um conjunto de hipdteses que procura responder a possiveis
relagdes entre o comportamento dos consumidores, a construgao identitaria e a reagdo da industria
da moda. A formulagdo das hipoteses tem por base transformacdes socioculturais que tém vindo

a desafiar normas tradicionais associadas ao género e a idade.

Hipotese 1 (H1): A utilizagdo da moda como forma de comunicagdo pessoal provoca uma
alteragdo no comportamento de compra dos consumidores. — A hipotese acima considera a moda,
enquanto linguagem individual, na medida em que influencia diretamente a forma como os

individuos escolhem produtos e estilos, afastando-se de padrdes normativos.

Hipoétese 2 (H2): As preferéncias manifestadas pelos consumidores influenciam a representagio
de produtos e estilos adotados pela Industria da Moda. — A seguinte hipotese parte da
possibilidade de que o consumidor assume um papel ativo na cadeia de valor da indistria da

moda, acabando por influenciar as escolhas editoriais e estéticas das marcas.
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Hipoétese 3 (H3): As tendéncias de moda sdo moldadas por uma interagdo entre o posicionamento

da industria e as escolhas do consumidor.
Hipoétese 3.1 (H3.1): As tendéncias de moda sdo marcadas pela posi¢ao da industria.
Hipotese 3.2 (H3.2): As tendéncias de moda s3o marcadas pelas alteragdes ou escolhas do

consumidor. — Esta dupla hipotese pretende testar a origem das tendéncias: se sdo impostas de

cima para baixo, ou moldadas a partir do comportamento do consumidor.
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CAPITULO 111

METODOLOGIA

3. Metodologia

A escolha do objeto de estudo necessita de uma justifica¢do, na medida em que desempenha um
papel central na andlise das dindmicas entre a indistria da moda e a desconstrugdo de normas
tradicionais. A opgao pela selecdo de seis revistas da Vogue deve-se ao estatuto que esta assume
enquanto uma das publicagdes mais influentes da industria da moda global. A capacidade que tem
em moldar discursos e representar mudancgas culturais torna-a um objeto empirico relevante.
Complementando, o Instagram surge como um espaco privilegiado de rececdo publica e de
interagdo entre consumidores e marcas, facilitando uma analise na reacdo social e cultural aos
contetdos promovidos pela industria (Marwick, 2015, p. 142).

A presente investigacdo adota uma abordagem qualitativa, com base numa analise de
contetido, mas, também, na analise discursiva, com o intuito de se conseguir analisar possiveis
transformagdes nos codigos culturais da moda demonstrados nas seis capas da revista Vogue. O
objetivo estd em compreender de que forma as capas da revista Vogue e a reagao do publico nas
redes sociais online refletem a desconstrugdo de premissas tradicionais na industria da moda,
como: “vestir de acordo com género ou a idade”. A pesquisa estd dividida em dois eixos

complementares:

Tabela 3.1 - Quadro de Andlise Metodologica: objetivos, indicadores e técnicas de tratamento de dados

1° Eixo: Nivel
da producdo

2° Eixo: Nivel
da recegdo

OBJETIVO INDICADORES/CATEGORIAS | FONTES DE DADOS TECNICA DE
ESPECIFICO ANALISE
Identificar  sinais de | Representagdes  visuais  (roupa; | Imagens e legendas nas | Analise de  conteudo

quebra de normas de
género e idade nas seis

capas da Vogue

Compreender [
posicionamento da

indistria face a mudanca

Avaliar a reacdo dos
consumidores as

mudancas apresentadas

Relacionar a  reacio
publica com mudanca na

indistria

postura; linguagem de género) frases

nas capas

Presenga de elementos disruptivos,

inclusdo de diversidade (idade;

género e estilo)

Comentarios positivos ou negativos;
referéncias a género; idade; estilo ou

choque

Frequéncia e tipo de reagdes,
alinhamento ou choque entre publico

e editorial

capas

Apresentagdo e conceitos

das capas

Comentarios no instagram

(n=600)

Interagdo nos comentarios

vs proposta da capa

(semidtica da imagem e

sociossemiotico visual)

Analise discursiva

Analise tematica e de

discurso

Interpretagdo  qualitativa

comparada
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Analise das seis Capas da Revista Vogue — Nivel da producio:
Perante uma selecd@o, obter-se-a um conjunto de seis capas apenas da edi¢do norte-americana da
revista Vogue que, de diferentes formas, podera representar um afastamento daquelas que serdo
consideradas como as normas tradicionais de vestuarios (no caso especifico: género ou idade).
Esta selegdo tem em conta tanto a apresentagdo visual como os elementos textuais e paratextuais
que a acompanham (como titulos, legendas, hashtags ou descri¢des utilizadas na publicagdo do
Instagram).
A presente analise guiar-se-4 por uma perspetiva qualitativa, com base em categorias como:
e Representacio de género;

e Representacao de faixa etaria;

Estilo visual (vestuario, pose, expressio);

Intencionalidade percebida (transgressao, provocagao, inclusao, etc).

A abordagem metodologica utilizada sera inspirada na andlise de discurso (Fairclough, 1995), na

semiotica da imagem — ao procurar interpretar os codigos visuais e simbolicos que estruturam as

capas de revista — como na sociossemiotica visual, ao considerar os contextos sociais, culturais e

ideologicos que moldam a sua produgao e rececao (Barthes, 1964; Kress & van Leeuwen, 1996).
De acordo com Fairclough (1995), a analise critica do discurso procura demonstrar como o
discurso — ou seja, a linguagem em uso, falada ou escrita — esta ligada a praticas sociais e relagdes
de poder. Fairclough refere que o discurso ndo ¢ apenas uma comunica¢do neutra, mas que
produz, mantém e transforma relagdes de poder, ideologias e desigualdades sociais. Existem,
portanto, trés niveis na Analise do Discurso:

1. Texto (analise micro) — foca-se no texto em si, ou seja, nas palavras, frases, gramatica,
vocabulario, recursos linguisticos e estilicos;

2. Pratica discursiva (analise meso) — analisa como o texto é produzido, distribuido e
consumido, incluindo quem o produz, para quem, em que contexto ¢ como este circula e
¢ interpretado pelo publico;

3. Pratica social (analise macro) — examina o contexto social mais amplo, como estruturas,
ideologias, instituigdes e relagdes de poder em que o discurso esta inserido. Neste nivel,
o discurso ¢ visto como parte das praticas sociais que podem reproduzir ou desafiar o

status quo.

Inspirada por autores como Roland Barthes (1964), a semiotica da imagem considera que toda
arepresentagdo visual opera em dois niveis: o denotativo (ou seja, aquilo que se v€) e o conotativo
(ou seja, o que isso simboliza). Esta perspetiva permite que se identifiquem os signos e os codigos
visuais que estruturam a composi¢ao estética, mas também simbolica, das capas da revista Vogue.
Por outro lado, a sociossemiotica visual, de acordo com Kress e van Leeuwen (1996), procura ir

além da analise formal, ao considerar que as imagens sdo textos sociais, produzidos num contexto
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ideologico especifico e que comunicam valores, relacdes de poder e normas sociais. Esta
abordagem permite interpretar ndo s6 o que esta representado visualmente, mas também como e
por que certas escolhas visuais (no caso especifico: vestuario, pose, enquadramento) reforgcam ou
desafiam convengoes de género e idade. Por fim, a articulag@o entre estas trés perspetivas permite
compreender de forma critica o papel simbolico das imagens na desconstrugdo (ou na

perpetuagdo) de normas culturais.

Anilise dos 600 Comentarios dos Seguidores no Instagram — Nivel da rececio:

Para aferir a recegdo e interpretagdo do publico em relagdo a cada uma das capas, serdo
analisados os comentarios deixados nas postagens oficiais da revista Vogue no Instagram. O
objetivo sera a leitura dos primeiros 100 comentarios de cada publicagao, desta forma ira ser feita
uma analise de cerca de 600 comentarios (100 por cada capa), em que, para melhor analise foi
feita uma separacao de tabelas. Assim, como podemos verificar no Anexo 10 — Tabelas dos 600
Comentarios extraidos das Publicacdes das Capas, existem duas Tabelas cada uma com cerca
de 300 comentario — a primeira: Comentarios de Capas_Género (n=300) e¢ a segunda:
Comentarios de Capas_Idade (n=300). A analise dos comentarios sera conduzida com base na
analise de contetido qualitativa, permitindo uma identificagdo de temas recorrentes, polarizacado
de opinido, termos utilizados como elogio ou critica e, ainda, possiveis controvérsias. As
categorias irdo surgir mediante o proprio corpus, através de codificag@o aberta (Strauss & Corbin,
2008), mas poderao incluir outras, como:

e Apoio/validacdo da capa;
e (Criticas relacionadas com estereotipos (género ou idade);
e Comentarios sobre inclusdo/diversidade;

e Reagdes emocionais (admiragao, repulsa, surpresa, etc).

Ao somar a analise de produgdo (revista) com a da rececdo (comentarios), a investigacao
procura evidenciar o posicionamento da industria da moda e os limites da sua aceitagdo por parte

do publico no digital.

'O processo de recolha e tratamento dos comentarios encontra-se representado esquematicamente no
Anexo 1.
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CAPITULO IV

RESULTADOS E DISCUSSAO

4. Estrutura da Apresentaciao dos Resultados
O presente capitulo demonstra os principais resultados obtidos a partir de uma analise de seis
capas da revista Vogue selecionadas, bem como 600 comentérios do publico nas respetivas
publicagdes no Instagram. Para sistematizar a analise visual, foram elaborados Guias de Analise
de Imagem de Capas (Anexo 8), concebidos com o objetivo de permitir uma avaliagdo técnica e
detalhada das imagens, facilitando a comparagdo entre elementos visuais, simbolicos e de
composi¢do. Estes guias fornecem um quadro estruturado para relacionar as escolhas estéticas e
narrativas das capas com a rece¢do do publico, permitindo assim uma interpretacdo mais rigorosa
e fundamentada no contexto da investigacdo. A analise foi realizada de forma a permitir uma
leitura comparativa entre os dois eixos centrais do estudo: o abandono da norma de se vestir de
acordo com o género ¢ o abandono da norma de se vestir de acordo com a idade.

Com base nesta divisdo, os resultados sao apresentados em duas secgoes:

e Analise visual e simbodlica das capas e analise do discurso adotado pela propria industria

na descricao das publicagdes;

e Analise dos comentarios dos seguidores da Vogue no Instagram.

Em cada seccdo, os dados sdo discutidos a luz da literatura previamente apresentada,
nomeadamente sobre a representagdo da moda, identidade, o papel dos influencers enquanto

agentes culturais e o desenvolvimento da industria.

Analise visual e simbdlica das seis capas — Nivel da Producao:

A linha temporal das seis capas analisadas esta entre 2020 e 2024, o grande objetivo desta
investigacdo passa por conseguir demonstrar uma possivel mudanga na industria da moda. Este
intervalo de quatro anos ajuda a investigacdo, pois permite a que se verifique exatamente o
proposito da pergunta de partida: De que forma as capas da revista Vogue e a reagdo do publico
nas redes sociais online refletem a desconstru¢do de premissas tradicionais na industria da

moda?

1* Premissa: vestir de acordo com o género

4.1.2. Capa 1 Vogue, Dez. 2020 — Harry Styles

Anailise da Imagem e Contextualizacio

A edi¢do de Dezembro de 2020 da Vogue norte-americana apresenta o cantor e influencer Harry

Styles, amplamente reconhecido como icone contemporaneo da moda (Vogue, 2020, November
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13). Nesta capa, Styles surge com um guarda-roupa que explora deliberadamente a fluidez de
género, combinando pecas tradicionalmente associadas aos universos masculino e feminino. A
analise do Anexo 8 — Guia de Anélise de Imagem de Capas — evidencia como os elementos visuais
reforcam uma identidade hibrida e desafiam convengdes estéticas normativas. A composi¢ao da
imagem confronta o leitor com a ambiguidade do “que seria esperado” para um homem vestir,

em contraste com o que efetivamente representa.

Rececio dos leitores

A analise dos comentarios online revela diferentes formas de receg@o. Alguns identificam uma
aparente transgressdo, enquanto outros relativizam a ousadia editorial. Como se 1€ no comentario
17: “Um homem branco, hetero e cisgénero a poder seguir as suas proprias regras... que
revolucionario. Meh. @& _2.”. Este exemplo mostra como parte do publico associa a capa a um
privilégio de representagdo — onde a liberdade estética ¢ facilmente aceite quando encarada por
figuras de elevado capital social. Contudo, conforme indicado no Anexo 11, a rececdo foi
maioritariamente positiva: dos comentarios analisados, 78 destacam-se como favoraveis, em

grande parte de fas que expressam adoracao pelo artista.

Estratégia Editorial e Comercial

Embora o discurso editorial da Vogue promova uma narrativa de rejeicdo de normas restritivas e
de celebracdo da autenticidade, a escolha de Styles ndo pode ser lida apenas como gesto
desinteressado. A presenca de uma celebridade global, com vasto alcance digital, revela também
um calculo estratégico. O uso de uma figura ja consolidada na cultura popular permite a revista
associar-se a discursos de inclusdo e diversidade sem correr riscos de rejeicdo em massa,
beneficiando ainda da promogdo organica criada pela propria base de fas. Assim, a capa articula
uma tensdo entre genuino apelo a liberdade individual e marketing de nicho, levantando a questao

de até que ponto a Vogue lidera mudangas sociais ou apenas capitaliza tendéncias culturais.

Integragao Tedrica

O proprio Styles, na citagdo destacada na capa — “Anytime you 're putting barriers up in your life,
you 're limiting yourself” (Sempre que colocas barreiras na tua vida, estas a limitar-te a ti proprio)
(Bowles, 2020, para. 5) — refor¢a a dimensdo de autenticidade e liberdade individual que a
imagem pretende comunicar. Ao analisar Barthes (1964), o proprio, distingue o denotativo do
conotativo, por exemplo como denotativo identificamos: o baldo e o campo; e o conotativo como
fluidez de género, liberdade individual, rutura com normas de masculinidade. Segundo o quw
defendem Kree e van Leeuwen (2006), poder-se-a concluir que esta capa subverte normas visuais
de género ao propor um modelo hibrido, desconstruindo esteredtipos convencionais. Numa leitura

mais critica, analisando o trabalho de Fairclough (1995), ajuda a compreender a capa ndo apenas
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como artefacto estético, mas como pratica discursiva: um veiculo de transformagdo cultural e,
simultaneamente, de estratégias de mercado, onde a moda ¢ usada como espago de negociagao

entre inclusdo simbdlica e objetos comerciais.

4.1.2. Capa 2 Vogue, Ago. 2022 — Emma Corrin

Anailise da Imagem e Contextualizacio

A escolha de Emma Corrin para a capa da edigdo de agosto de 2022 da Vogue norte-americana
reflete um alinhamento estratégico entre a relevancia mediatica e a agenda editorial. A atriz,
reconhecida pelo papel de Princesa Diana em The Crown, encontrava-se no centro do debate
publico no momento da publicacdo, o que reforga a logica de agenda setting por parte da revista,
que capitaliza o “buzz” associado ao seu percurso. Para além desse contexto, Corrin identifica-se
como pessoa ndo binaria (“They/Them”), o que a torna uma figura particularmente significativa

para uma narrativa de rutura com normas de género convencionais (Vogue, 2022, August).

Rececio dos Leitores

Visualmente a capa apresenta, como podemos verificar no Anexo 8 — Guia de Analise de Imagem
de Capas — a atriz de boné, com roupa casual e maquilhagem minimalista e com pelos visiveis
nas axilas, gesto que funciona como marcador simbolico de autenticidade e liberdade individual.
Este detalhe desencadeou reagdes contrastantes entre os leitores. Enquanto alguns comentarios
celebram a coragem e irreveréncia da imagem, outros interpretaram-na de forma negativa,
associando-a a desleixo. O comentario 105 (verificar Anexo 9), por exemplo, critica diretamente
a exibicao de pelos nas axilas, enquanto a sequéncia de comentarios 160 a 164 acusa a revista de
“falta de cuidado estético”. Esta polarizacdo ilustra a tensdo entre a intencao editorial — afirmar
uma nova representacdo de género — e a recegdo social, que continua fortemente moldada por

estigmas e expectativas normativas.

Estratégia Editorial e Comercial

A expressao facial de Corrin, marcada por um sorriso subtil e um gesto descontraido de ajustar o
boné, suaviza a ousadia do gesto e confere proximidade e naturalidade a imagem, equilibrando
irreveréncia e acessibilidade. Nesse sentido, a estratégia editorial da Vogue ndo € apenas estética:
ao valorizar a identidade ndo-binaria de Corrin, a revista projeta-se como agente de transformacao
cultural, mas simultaneamente assegura a amplificacdo da sua mensagem através da atencdo
mediatica e da polémica gerada nas redes sociais. Assim, a inclusdo ndo pode ser dissociada da
dimensao comercial, ja que a capa atrai publicos jovens e engajados, reforgando a relevancia da

marca no debate contemporaneo sobre género e representatividade.

Integracgdo Tedrica
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O titulo destacado na capa — “Rebel, Rebel, Emma Corrin on standing up and standing out”
(Rebelde, rebelde — Emma Corrin sobre afirmar-se e destacar-se) (Specter, 2022). — Reforga a
inteng@o de posicionar a atriz como protagonista de uma narrativa de resisténcia e afirmagdo. Ao
analisa o estudo de Barthes (1964), identifica-se o denotativo — o vestido, o boné, o cabelo curto
— ¢ o nivel conotativo, fluidez de género, rejeigdo das formas tradicionais sobre género e
autenticidade identitaria.

Considerando, a partir da perspetiva de semidtica estudada por Kress e van Leeuwen (2006),
pode-se concluir que esta capa rompe com os padroes normativos de feminilidade, apresentando
uma estética que recusa binarismos e propde novas possibilidades visuais de identidade. Na
mesma linha, de acordo com o estudo de Fairclough (1995), permite compreender que as frases
impressas na capa, possiveis de verificar no Anexo 8, ndo se limitam apenas a informar, mas
também a construir uma ideologia de aceitacao e visibilidade, inserindo a moda no centro de um
discurso de transformacdo social. Em suma, a capa de Emma Corrin revela tanto uma aposta
simbolica na diversidade quanto uma estratégia comercial, onde a inclusdo se afirma

simultaneamente como gesto cultural e como produto mediatico.

4.1.3. Capa 3 Vogue, Nov. 2024 — Billie Eilish

Anailise da Imagem e Contextualizacio

A presenga de Billie Eilish na capa da Vogue norte-americana de novembro de 2024 reafirma o
seu papel como uma figura influente na cultura pop contemporanea, especialmente pela forma
como questiona normas de género e defende a liberdade de expressdo individual. Nesta que ¢ a
sua segunda capa para a revista, a artista surge com um visual que conjuga elementos
tradicionalmente associados masculinos com uma estética minimalista. (Vogue, 2024, October
8). Esta opg¢ao insere-se em discursos atuais que problematizam os ‘binarismos’ de género na

moda e na representagdo mediatica (Specter, 2024).

Rececio dos Leitores

A capa gerou uma rececao globalmente positiva, contrastando com a polémica suscitada em
edigdes anteriores, como a de Emma Corrin. Visualmente, a aposta numa paleta de tons claros
reforga a percecdo de leveza e autenticidade, em consonancia com a postura publica de Billie
Eilish de rejeicdo de esteredtipos. O comentario 300 ilustra esta apreciacdo: “Esta capa... ¢é
requintada. A paleta de cores... as tonalidades de azul que complementam os olhos azuis. O
STYLING... no fio da navalha entre o suave, o masculino E o feminino. O fundo em espago
negativo. Excelente dire¢do de arte. Excelente fotografia/enquadramento. Excelente styling.
Excelente maquilhagem. O epitome de uma colaboracdo bem-sucedida.” Este exemplo mostra

como os leitores reconheceram a qualidade estética e simbolica da producao.
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Estratégia Editorial e Comercial

Diferente de outras capas mais controversas, esta edicao caracteriza-se por uma abordagem mais
segura. A escolha de Billie Eilish, amplamente reconhecida pela sua recusa em seguir normas de
género, permitiu a revista consolidar a sua narrativa de transformagéo cultural sem arriscar a
alienacgdo de leitores. Tal como se observa no Anexo 10 — Tabelas dos Comentarios extraidos das
Publicagoes das Capas, a esmagadora maioria dos comentarios apresenta-se positiva, o que reflete
o peso da base de fis da artista na rececdo publica. Esta capa pode, assim, ser lida como um
movimento estratégico da Vogue: depois das criticas intensas a capa de Corrin, a aposta em Eilish
funcionou como forma de recuperar consenso, enquanto reforgou a imagem da revista enquanto

promotora de inclusdo e diversidade.

Integracgdo Tedrica

Se olharmos primeiramente para a distingdo do denotativo e do conotativo estudada por Barthes
(1964), a distinga@o entre dois niveis na presente leitura é: o denotativo — fato branco, a gravata, a
pose frontal e o conotativo — a subversao das normas de género, a elegincia neutra ou o poder
pessoal. Considerando o que defendem os autores Kress e van Leeuwen (2006), a presente capa
pode constituir uma construgao visual com intencionalidade ideoldgica, comunicando valores de
inclusdo, fluidez identitaria e liberdade de expressdo. Ao fazé-lo, participa ativamente na
desconstrucdo das narrativas da moda contemporanea. De acordo com o estudo de Fairclough
(1995) na analise discurso visual, o discurso visual deve ser entendido como partica social. Neste
caso, ainda que ndo exista uma citagdo impressa na capa, a dire¢@o de arte e o enquadramento
editorial revelam a inteng@o de posicionar a moda ndo apenas como um espago estético, mas como

plataforma de intervengao cultural e social.

27 Premissa: vestir de acordo com a idade

4.1.4. Capa 4 Vogue, Jan. 2021 — Frances McDormand

Anailise da Imagem e Contextualizacio

Frances McDormand, premiada atriz norte-americana e reconhecida pela sua postura critica face
as exigéncias estéticas da industria cinematografica, surge na capa da Vogue de janeiro de 2021.
Ao longo da sua carreira a atriz tem-se distinguido por adotar em eventos formais roupas casuais
ou confortaveis — como fatos de treino, ténis ou vestidos minimalistas — recusando maquilhagem
pesada, penteados elaborados ou cirurgias estéticas, escolhas comuns entre celebridades da sua
faixa etaria. Nesta edi¢do, McDormand simboliza autenticidade ¢ maturidade ndo conformista,
questionando a ideia de que o prestigio mediatico exige glamour ou adequagdo a padrdes

convencionais de juventude e perfei¢do fisica (Vogue, 2020, December 10; Aguirre, 2020).

Rececio dos Leitores
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A rececdo do publico foi distinta da observada noutras capas. Em vez de comentarios centrados
na estética ou na provocagao visual, muitos leitores destacaram sobretudo o reconhecimento e a
carreira da atriz (Comentario 6, Anexo 9). Esta valorizacdo do percurso profissional sobrepds-se
a discussdo da sua aparéncia, sugerindo uma atitude de respeito e legitimagdo. A quebra da
premissa “vestir de acordo com a idade” parece, assim, mitigada pelo estatuto da atriz, cuja
imagem ¢ interpretada como expressdo de autenticidade, mais do que como desvio a normas

etarias.

Estratégia Editorial e Comercial

A escolha de McDormand constitui uma aposta editorial e comercialmente segura. Ao apresentar
uma atriz amplamente respeitada e galardoada, a Vogue legitima uma rutura com o ideal de moda
centrado na juventude e na sensualidade. O visual descontraido, associado ao conforto, reforca a
mensagem de que o estilo ndo deve ser definido pela idade cronoldgica, mas entendido como
expressao da identidade pessoal. Ainda assim, a revista sublinha repetidamente o estatuto da atriz
como “icone”, sugerindo que a sua presenga na capa ¢ justificada pelo capital simbdlico que
acumula ao longo da carreira. A inclusao de uma mulher mais velha na posicdo de destaque ¢,

assim, enquadrada como exce¢ao autorizada, mediada pelo prestigio individual.

Integracgdo Tedrica

Considerando o que defende o autor Barthes (1964), no plano denotativo poder-se-a observar o
fato de treino, os ténis e o cabelo despenteado; no conotativo, estes elementos remetem para
autenticidade, resisténcia a normatividade e recusa da feminilidade. Se analisarmos o que os
autores Kress & van Leeuwen (2006), defendem a presente capa desafia os cddigos visuais
dominantes ao representar uma mulher madura com um visual habitualmente associado a
adolescentes ou atletas, desafia os codigos visuais hegemonicos que tendem a valorizar apenas
corpos jovens como dignos de representagdo.

Ja de acordo com a analise de Fairclough (1995), permite compreender esta capa enquanto pratica
discursiva com implicacdes ideologicas: a moda deixa de ser representada como dominio
exclusivo da juventude e do glamour, para se afirmar como espago de diversidade, inclusdo e

reconfiguragdo do poder simbolico.

4.1.5. Capa 5 Vogue, Dez. 2021 — Sarah Jessica Parker

Anailise da Imagem e Contextualizacio

Sarah Jessica Parker ¢ uma atriz e icone de estilo reconhecida por reinventar-se ¢ combinar pecas
classicas com tendéncias ousadas (Fry, 2021, November 7). Esta capa evidencia a sua elegancia
contemporanea, que transcende a idade. O vestido de corte sofisticado, com paleta dourada,

prateada e cor-de-rosa, reflete ndo apenas glamour, mas também o estatuto consolidado da atriz,
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transmitindo dignidade e mérito. A postura confiante, o olhar direto e o styling que valoriza
caracteristicas naturais comunicam a autoaceitacdo e resisténcia a normas estéticas que limitam

mulheres maduras (Vogue, 2021, December 6).

Rececio dos Leitores

O publico reagiu de forma moderada, focando-se mais no reconhecimento da atriz do que na
estética da capa. Comentarios como o n° 144 — “Ela voltou? Querida, ela nunca saiu!” — ilustram
como a sua presenca ¢ percebida como continua e relevante, afastando o debate idade ou
necessidade de justificagdo estética. A capa € interpretada como reafirmagdo do estatuto de

Parker, transmitindo empoderamento e autenticidade.

Estratégia Editorial e Comercial

A Vogue articula uma mensagem clara: maturidade ndo ¢ sin6nimo de invisibilidade. A capa
posiciona Parker como simbolo de liberdade estética e de rutura com estereotipos ligados a idade.
A palavra “Iconic” reforga o reconhecimento e legitimidade da sua presenca na capa, funcionando
simultaneamente como justificativa editorial. O editorial combina o valor simbolico e estratégico,

utilizando uma figura consolidada para reforgar a credibilidade da proposta inclusiva da revista.

Integracgdo Tedrica

Ao analisar os estudos realizados por Barthes (1964), no seu estudo sobre a identificacdo do
denotativo e do conotativo, permite-nos distinguir como nivel denotativo — o vestido, o penteado,
a pose — e o nivel conotativo transmitindo elegancia atemporal, confianca e resisténcia a normas
estéticas. De acordo com a analise da semidtica e apoiado no estudo de Kress & van Leeuwen
(20006), interpretam a capa como narrativa que desafia padrdes de beleza convencionais e
envelhecimento, promovendo novas oportunidades e redefinindo o estilo na idade adulta. Por
ultimo, ao olhar para o que defende Fairclough (1995) ressalta que, na presente capa, ao se
destacar Parker, a Vogue contribui para a valorizagdo da diversidade etéria e para a inclusdo da

moda, exercendo um papel ativo na transformagao cultural necessaria ao setor.

4.1.6. Capa 6 Vogue, Mar. 2023 — Erykah Badu

Anailise da Imagem e Contextualizacio

Erykah Badu regressa as suas origens em South Dallas, vestindo um casaco da colabora¢do Marni
x Erykah Badu, resultado de um processo participativo entre a artista e a marca (Vogue, 2023,
February 8: Nnadi, 2023, February 8). Com mais de 50 anos, Badu desafia normas estéticas
padronizadas e expande o seu impacto cultural na musica, moda, satde holistica e ativismo,
afirmando-se como simbolo de resisténcia estética ¢ valorizagdo da diversidade cultural (Nnadi,

2023, February 8).
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Rececio dos Leitores

A analise da recegdo do publico foi limitada, uma vez que a maioria dos comentarios encontrados
ndo estavam relacionados com a estética ou simbolismo da capa, impossibilitando uma avaliagdo
consistente da reacdo do publico. Embora ndo existam comentarios diretos sobre a estética, €
provavel que a recegao fosse positiva junto do publico que segue a artista, dada a sua trajetoria de

irreveréncia e ativismo cultural, reforcando a estratégia segura da Vogue.

Estratégia Editorial e Comercial

A frase de destaque — “Erykah Badu Radical, Relevant, Real” (Erykah Badu Radical, Relevante,
Real) (Vogue, 2023, February 8) — reforca a imagem de uma artista fiel a sua esséncia e simbolo
de autenticidade. A pose lateral, cabelo afro esvoagante € o cenario com por-do-sol transmite
liberdade, ancestralidade e espiritualidade. A escolha da Vogue posiciona Badu como icone de
pluralidade cultural, enquanto refor¢a a relevancia da marca para um publico engajado e
diversidade estética e cultural. E possivel identificar nesta capa uma intengdo de demonstrar a
importancia e versatilidade de Badu, funcionando como justificagdo do discurso editorial. No
entanto, ndo hd uma contestacdo explicita da premissa de “vestir de acordo com a idade”; o
editorial enfatiza o percurso da artista, conhecido pela irreveréncia e desapego a normas
tradicionais. Assim, a capa pode ser interpretada como uma estratégia editorial que apoia
simbolicamente mudangas na representagdo, mas mantém-se relativamente segura em termos de

inovagao estética.

Integragdo Tedrica

Olhando para o autor Barthes (1964), e o seu estudo sobre a distingdo entre o nivel denotativo, e
o nivel conotativo da imagem. Poder-se-4 afirmar o denotativo: o casaco metalizado, cabelo e
cendrio, enquanto o conotativo: comunica liberdade, ancestralidade e resisténcia. Os autores
Kress & van Leeuwen (2006), e o estudo sobre a semiotica, permitem a que se faga o destaque a
rutura com os paradigmas dominantes de feminilidade universal e juventude valorizando o corpo
negro e maduro. Por ultimo analisando o estudo feito por Fairclough (1995), podemos referir que
esta capa evidencia que o discurso visual da Vogue, cria uma pratica discursiva inclusiva,
reposicionando a influéncia e reconhecendo saberes ancestrais, praticas comunitarias e expressoes

culturais ditas como dignas de ocuparem o centro do discurso mediatico.

Analise dos Comentarios dos Seguidores no Instagram — Nivel da Recec¢ao:
No dia 14/07/2025, foi realizada a extracdo de 100 comentarios por post da conta

@voguemagazine (Vogue [@voguemagazine], n.d.) correspondente a cada capa de revista,
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englobando cerca de 600 comentarios no seu todo. A extragdo pretende analisar de forma objetiva
o comportamento do publico, para isso, os comentarios sdo separados em dois grupos: Grupo 1 —
Comentarios referentes a premissa vestir de acordo com género; e Grupo 2 — Comentarios
referentes a premissa vestir de acordo com a idade. Quando estamos perante uma plataforma como
o Instagram, ¢ importante notar que nem todos os comentarios poderdo ser proveitosos para a
pesquisa, dai existir uma sele¢do de comentarios de acordo com o pensamento que neles se reflete,
os comentarios selecionados podem ser visualizados no Anexo 9.

A explicacdo do teor informativo dos comentarios deve-se a possibilidade de verificagao
de uma alteragdo de opinido do publico através de: apoio/validagdo da capa; criticas relacionadas
a estereotipos (género ou idade); comentarios sobre inclusdo/diversidade; reagdes emocionais
(admiragdo, repulsa, surpresa, etc.). Assim, ao analisar-se 0os comentarios de um post que conta
com a presenga de um influencer, que nao se apresente necessariamente de acordo com premissas
tradicionais, acaba por se conseguir exemplificar a desconstrugdo de premissas tradicionais na
industria da moda, e a reagdo do publico sobre essa desconstrugdo de premissas.

A linha temporal dos posts analisados esta entre 2020 e 2024, o grande objetivo desta
investigacdo passa por conseguir demonstrar uma possivel mudanga na industria da moda. Este
intervalo de quatro anos ajuda a investigacdo, pois permite a que se verifique exatamente o
proposito da pergunta de partida: De que forma as capas da revista Vogue e a reagcdo do publico
nas redes sociais online refletem a desconstru¢do de premissas tradicionais na industria da

moda?

O que dizem os comentarios?
Grupo 1: Comentarios referentes a premissa vestir de acordo com género (n=300)

O primeiro momento de analise aos comentarios esta de acordo com a 1* Tabela, possivel de
verificar no Anexo 10, os dados foram organizados de acordo com o tipo de comentario, onde
foram ainda classificados de acordo com o seu teor: negativo (cor vermelha), positivo (cor verde)
ou neutro® (cor amarela). Importa salientar que estamos perante a presenca de influencers, logo
existe um viés em relacdo as suas influéncias nos seguidores, por isso, existem muitos
comentarios que estdo mais centrados no que este influencer representa, ao invés da discussao
que se pretende demonstrar em relagdo a premissa: vestir de acordo com o género.

A analise que ira ser realizada nao olha de forma tdo detalhada para cada capa, como
acontece no Nivel da Producao, pois a inten¢ao primordial neste momento sera perceber a opinido
e rececdo do publico a premissa: vestir de acordo com o género, € ndo uma percegao sobre a
opinido que o publico tem, acerca do influencer em questdo. Posto isto, ao analisar a primeira

tabela do Anexo 10, facilmente identificamos que a capa com mais comentdrios negativos € a

2 a consideragdo de um comentdrio neutro deve-se a um comentario que ndo aponte caracter negativo,
mas que também ndo seja um manifesto claro de apoio/validagdo como o caso de um comentario positivo.
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Capa 2 — Emma Corrin com 33 comentarios negativos, em seguida a Capa 1 — Harry Styles com
8 comentarios negativos e por ultimo a Capa 3 — Billie Eilish com 3 comentarios negativos. A
intencao de comecar o estudo pela analise de comentarios negativos, deve-se ao facto de que sdo
os comentarios negativos que demonstram mais facilmente se o consumidor estd ou nao
consciente desta possivel mudanca na industria da moda, porque existe uma tendéncia em
comparar o que seria “correto” vestir de acordo com antigos padrdes com que se identifica, ao
invés do que vé representado na capa.

Quando anteriormente se analisou o posicionamento e o discurso editorial das capas,
identificou-se que a Capa 2 — Emma Corrin, seria a que mais contraria a premissa tradicional:
vestir de acordo com o género, considerando-se por isso o discurso editorial uma possivel razao
para este resultado, ou seja, podera existir uma influéncia de pensamento no consumidor pelo
discurso utilizado na capa. Os comentarios sao claros em relagdo a contestacao da atriz demonstrar
alguns parametros aos quais a sociedade ndo estd habituada como: pelos nas axilas, roupa
descontraida e corte de cabelo masculino. Entre os 33 comentarios negativos a esta capa, foi feita
uma selecao dos que ajudam na demonstracdo de uma possivel mudanga na industria da moda,
por exemplo: Comentario 105.

Verifica-se no comentario, uma associagdo entre a forma como a Vogue adota esta

mudanga — no que diz respeito a premissa de vestir de acordo com o género — ¢ a influéncia de
uma nova geracao, mais atenta as redes sociais online. Dai a sugestdo, por parte do autor do
comentario, de que este tipo de editorial teria sido mais apropriado em formato digital. A critica
implicita € que estas transformacgdes visuais e ideoldgicas sdo impulsionadas sobretudo por uma
audiéncia jovem, digital e “woke’, que desafia normas tradicionais de género e estética.
O comentario centra-se na figura da atual editora-chefe da Vogue, Anna Wintour. Embora num
tom por vezes agressivo, revela que a moda, ao desafiar convengdes de género, estd ndo so a
redefinir codigos estéticos, mas também a confrontar estruturas de poder, privilégio e tradigdo.
Conclui-se, portanto, que a Capa 2 — Emma Corrin, representa uma batalha simbdlica entre o
antigo e o0 novo: uma tentativa clara de apelar a uma nova geragdo de leitores e consumidores,
mas que também expde a discordia existente entre diferentes publicos no seio da sociedade
contemporanea. Trata-se de um momento de rutura, em que o papel da moda enquanto reflexo de
mudanga cultural ¢ particularmente visivel.

Durante a analise dos comentarios, observou-se que a data e, sobretudo, a hora da
publicacdo dos mesmos pode desempenhar um papel relevante na formagdo da opinido do

publico. Em plataformas como o instagram, os comentarios mais recentes tendem a surgir em

3 “Woke’, um termo que originalmente servia para assinalar consciéncia, especialmente em relagdo a
injusticas sociais e discriminagdo, ¢ agora também utilizado de forma estigmatizante para rotular empresas
devido a inconsisténcias entre as suas iniciativas sociais corporativas (CSIs) e o proposito, os valores ou as
praticas da propria empresa.” (Warren, 2022, p.170)
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destaque, o que significa que o utilizador, ao aceder a uma publicacdo, é exposto prioritariamente
as reagOes mais atuais. Este fator tem implicagdes na forma como a opinido individual ¢ formada,
uma vez que a leitura prévia de outros comentarios pode influenciar a perce¢do da imagem e do
contetdo publicado, funcionando como uma moldura interpretativa.

Por exemplo, no caso especifico da Capa 2 — Emma Corrin, registou-se um grupo de cinco
comentarios de teor claramente negativo (n *.160 a 164), todos publicados num intervalo de
apenas 13 minutos — entre as 20:31h e as 20:44h. O comentario imediatamente anterior (20:26h)
era positivo, tal como o seguinte (as 20:49h), ambos com uma diferenga de cinco minutos em
relacdo ao inicio e fim daquele intervalo negativo. Este padrao temporal pode sugerir um efeito
de contagio discursivo, em que os utilizadores, ao lerem comentarios recentes com tom
depreciativo, sentem-se mais inclinados a alinhar com essa opinido dominante.

Embora esta investigacdo ndo tenha como objetivo principal a analise quantitativa das
dindmicas de interagdo digital, este tipo de observagao permite reforgar a ideia de que as redes
sociais online ndo sdo apenas repositorios de opinido, mas também espagos de influéncia mutua
de negociacao simbolica. A reagdo sequencial negativa identificada neste caso reflete uma clara
resisténcia a mudancas editoriais associadas a capa em questao — resisténcia essa que se insere no
debate mais amplo sobre a dire¢do da Vogue contemporinea e o afastamento das suas normas
estéticas tradicionais.

No seguimento da analise dos comentarios negativos, destaca-se o comentario n. °152,
que estabelece uma comparacdo entre a capa de Emma Corrin e uma edi¢ao anterior da Vogue
protagonizada por Harry Styles, em 2020. O autor do comentario exprime desagrado com a atual
proposta editorial, remetendo a “culpa” deste tipo de imagem — que desafia normas de género — a
capa com Harry Styles, sugerindo que foi a partir dai que a revista iniciou este percurso de
desconstrugdo estética. Este comentario, embora breve e ironico, pode ser interpretado como um
reconhecimento involuntario de que a capa de Harry Styles representou um ponto de viragem
simbolico na representagdo de género na indistria da moda. Ao mesmo tempo, evidencia-se uma
rejeicdo ativa dessa mudanca, demonstrando que, para alguns leitores, a Vogue deixou de
corresponder as expectativas tradicionais do que deve ser a apresentagdo de masculinidade ou
feminilidade nas suas capas.

Ao direcionar a analise para a capa protagonizada por Harry Styles, identifica-se uma
predominancia de comentarios positivos. No entanto, estes comentarios revelam-se, em muitos
casos, menos proveitosos para os objetivos desta investigagdo, uma vez que — como era expectavel
— existe um viés significativo associado a sua vasta legido de fas. Grande parte das respostas
limitam-se a expressdes de admirag@o ou afeto pelo influencer, sem fazer referéncia direta a sua
indumentaria ou a mensagem simbolica representada por esta edicdo da Vogue.

E fundamental reforgar que o propésito central desta investigagio ndo é distinguir

comentarios positivos de negativos, mas sim identificar sinais, ainda que implicitos, de percecao
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de mudanga na industria da moda. O teor emocional dos comentarios €, por isso, secundario — a
sua classificac@o entre positivo, negativo ou neutro serve apenas como ferramenta de estruturagao
de analise, desde que revelem alguma consciéncia relativamente a transformacao em curso nas
normas de representacdo de género e idade.

Por essa razdo, foram selecionados nove comentarios classificados como negativos,
positivos ou neutros, por se revelarem pertinentes para a discussdo. Trata-se dos comentarios n.”
17, 39,73, 90, 92, 95, 97 ¢ 100. Independentemente do teor, todos evidenciam uma reacdo a
posicao assumida pela capa e a forma como o publico interpreta essa representagdo. Por exemplo,
os comentarios n. *® 97 e 100 expressam aprovac¢ao, descrevendo a capa como uma “obra de arte”
e afirmando que “E assim que um homem deve ser” — declaragdes que revelam um
reconhecimento da proposta estética e simbolica apresentada pela Vogue.

Por outro lado, surgem também reacdes de discordia, como nos comentarios n.** 17,39 ¢
92, que expressam criticas diretas a legitimidade da mudanca representada: “Um homem branco,
heterossexual e cisgénero a poder seguir as suas proprias regras... que revolucionario”, ou ainda
expressoes como “Isto ¢ uma piada?”’ e “Fazes o que for preciso so para que as noticias sejam
sobre TI”. Estes comentarios, ainda que criticos, demonstram uma percegao clara da mudanga em
curso, revelando que o publico esta consciente da rutura com normas tradicionais.

Acrescenta-se, por fim, o comentario n.° 93, de natureza mais neutra, que se distancia de
uma posi¢ao de aprovacdo ou rejeicdo e foca-se na questdo essencial da mudanga. O autor da
publicacdo recupera uma citagdo da entrevista de Harry Styles, utilizada também no editorial da
capa: “Dezenas de milhdes de pessoas concordam com o Harry” — evidenciando a existéncia de
um movimento coletivo que questiona esteredtipos, nomeadamente os relacionados com o género.

A cultura participativa revela-se um aspeto particularmente relevante nesta investigacao,
dado o impacto evidente que as comunidades digitais t€ém na rececéo de contetudos publicados em
plataformas como o Instagram. Torna-se, por isso, fascinante observar como a for¢ca de uma
comunidade de fas pode influenciar significativamente a rece¢ao de determinadas capas da Vogue,
em contraste com outras protagonizadas por figuras que ndo agregam uma base de apoio tdo
ampla. Este ¢ precisamente o caso da terceira capa, protagonizada por Billie Eilish.

Apesar de a capa de Billie Eilish, apresentar uma produgdo visualmente rica — com um
posicionamento claro da Vogue em termos de construgdo estética e simbolica — a recegdo por
parte do publico revelou-se pouco viavel para os objetivos desta investigacdo. A maioria dos
comentarios diz respeito a idolatria por parte dos fas, centrando-se mais na figura da influencer
do que na proposta visual da capa em si. E importante destacar que Billie Eilish, desde o inicio
da sua carreira, habituou o publico a uma imagem deliberadamente ambigua, sem um alinhamento
evidente com estéticas estritamente femininas ou masculinas. Provavelmente por essa razio, o
publico ndo reagiu com surpresa ou choque a sua apresentagdo nesta edigdo, o que contrasta com

casos como o de Emma Corrin e Harry Styles.
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Curiosamente, diversos comentdrios comparam a imagem de Billie Eilish a personagem
Kento Nanami, uma figura masculina do universo anime Jujutsu Kaisen’. Embora esta
comparagdo ndo apresente a partida, uma reflexdo consciente sobre os codigos de género, acaba
por evidenciar um ponto relevante: a leitura da sua indumentéria como associada ao universo
estético masculino. Assim, mesmo que os comentarios ndo manifestem uma discussao explicita
sobre a mudanga na industria da moda, o simples facto de associarem a cantora a uma figura
masculina sugere a percecdo — ainda que implicita — de que as normas tradicionais sobre género
¢ aparéncia estdo a ser questionadas. Isto reforca a ideia de que ja ndo existem padrdes rigidos
sobre como se deve vestir de acordo com o género ou a idade, sinalizando uma transformagao em

curso.

Grupo 2: Comentarios referentes a premissa vestir de acordo com a idade (n=300)

Apesar da riqueza dos dados obtidos na analise dos comentarios relativos a premissa “vestir de
acordo com o género”, a extracdo de informago no que respeita a premissa “vestir de acordo com
a idade” revelou-se menos abundante. Por conseguinte, a analise da rece¢do das capas que
desafiam esta norma sera mais sucinta. No entanto, importa sublinhar que esta limitagdo ndo
compromete a fiabilidade dos dados recolhidos, mas sim aposta para a necessidade de, em
investigacdes futuras, se dedicar uma atencdo mais aprofundada e reunir um volume de dados
mais alargado, de forma a enriquecer a compreensao do fenémeno no seu todo.

Estabelecido este ponto, a Capa n.° 6, protagonizada por Erykah Badu, serd a menos
explorada nesta analise, uma vez que a maioria dos comentarios associados revela padrdes
gerados por inteligéncia artificial, estando frequentemente relacionados a apelos, pedidos de ajuda
ou promogdo de servigcos ou produtos. Embora esta ocorréncia possa constituir uma variante
interessante para futuros estudos sobre interagdo digital e cultura participativa, ndo se enquadra
nos objetivos e delimitagdes da presente investigagcdo. Ainda assim, os comentarios que abordem
diretamente a tematica da analise — nomeadamente a relagdo entre vestuario ¢ idade — serdo
devidamente considerados.

A percecdo do publico sobre a intengao do discurso editorial revela-se, neste caso, mais
clara do que na analise anterior. Os comentarios incidem, de forma evidente, sobre a representacao
de mulheres mais velhas, sendo essa representagdo valorizada ou questionada de acordo com a
opinido de cada autor. Verifica-se ainda uma particularidade interessante: a nog¢ao de “respeito”
surge de forma recorrente na construcao discursiva dos comentarios. Essa referéncia, explicita ou
implicita, parece funcionar como um moderador de tom, sugerindo um cuidado acrescido na

forma como a opinido € expressa. Esta tendéncia, ainda que observada neste conjunto especifico

4 Kento Nanami é uma personagem da série japonesa Jujutsu Kaisen, caracterizado por uma aparéncia
formal, austera e tipicamente associada a masculinidade tradicional (ver Fandom, n.d.).
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de comentarios, pode ser interpretada como um reflexo da forma como determinados publicos —
nomeadamente 0os mais jovens — moldam o seu discurso em funcdo da idade da figura
representada. Ao contrario do que se observou na analise da premissa “vestir de acordo com o
género”, onde o tom era frequentemente mais direto e polarizado, neste caso nota-se uma maior
contencado e delicadeza. Embora esta leitura ndo deva ser generalizada como uma regra absoluta,
permite uma perspetiva relevante sobre como a idade pode influenciar a forma de resposta ptblica
a conteudos que desafiam normas tradicionais da moda.

A Capa n.° 4, protagonizada por Frances McDormand retne comentérios relevantes no
que diz respeito a percecdo do publico, destacando-se os comentarios n. ** 3; 6; 18; 58; 88 e 101
(Anexo 9). Os dois primeiros comentarios referidos ndo se limitam a discutir a relagdo entre
vestuario e idade, mas vao além dessa abordagem, evidenciando uma valorizagdo explicita de
figuras publicas que corporizam o ideal de “beleza natural”. Este tipo de reagdo sugere que, para
além da quebra de normas etarias na moda, esta também em curso uma reconfigurag@o do conceito
de beleza, que comeca a incluir — e até a celebrar — sinais de envelhecimento e expressdes
auténticas. Tal rececdo permite observar um sinal de mudanga, ainda que parcial, nos paradigmas
de representagdes tradicionais promovidos por publicagdes como a Vogue. Por outro lado,
também se identificam comentarios que reagem negativamente & mesma capa, contrariando as
tematicas até aqui discutidas. Comentarios como os n. *® 10; 51 e 52 demonstram uma percegao
de que a aposta mais natural é sinonimo de desleixo, estando fora dos padrdes habituais associados
a imagem da Vogue. No entanto, o simples facto de estes comentarios destacarem uma quebra
com estética tradicional da revista €, por si s, indicativo de que algo estd a mudar. A sua
existéncia confirma a presenca de uma consciéncia coletiva — seja de aprovacgdo ou rejeigao —
relativamente a transformagio em curso. E precisamente neste ponto que reside a relevancia desta
investigacdo: demonstrar que a mudanga estd em marcha e compreender até que ponto o publico
esta consciente dela, ja que esse “ponto de situacdo” constitui o ponto de partida fundamental para
uma evolu¢ao mais aprofundada noutras vertentes da representacao.

A andlise da Capa n.° 5, protagonizada por Sarah Jessica Parker, revelou resultados
semelhantes aos da Capa n.° 3, com Billie Eilish, devido a influéncia da Cultura Participativa.
Verificou-se um viés significativo nos comentarios, que se afastam da tematica principal desta
investigacdo. No entanto, € possivel identificar uma ligagdo entre a perspetiva dos fas e a percecao
do discurso editorial, que sugere o regresso da atriz — como se esta tivesse estado ausente da esfera
publica. Todavia, os comentarios indicam que o publico ndo partilha dessa leitura: muitos
destacam que Sarah Jessica Parker “nunca saiu dos holofotes” e que a ideia de regresso esta apenas
associada ao facto de, atualmente, a atriz estar mais velha, sendo essa a narrativa escolhida pela
revista para justificar a sua presenca na capa. Os comentarios n. * 144;153; 184, questionam a
necessidade desse enquadramento editorial, enquanto o comentario n.° 201, valida essa proposta,

afirmando que “a rainha voltou”. Independentemente do teor da opinido, a simples possivel
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existéncia de uma explicacgdo editorial para justificar a presenca de uma figura mais velha na capa
sugere que a industria ainda sente necessidade de enquadrar esse gesto como excecional. Esta
escolha pode ser interpretada como reflexo de inseguranga por parte da propria publicacdo em
romper abertamente com a premissa tradicional de que se deve “vestir de acordo com a idade”.
Por contraste, os comentarios demonstram que o publico, especialmente o mais fiel a figura da
atriz, ja ndo considera a sua presenga fora do habitual. Esta dissonancia evidencia que a mudanga
estd a acontecer, mas ainda requer validagdes simbolicas — tanto por parte das revistas, como dos
leitores.

A necessidade de justificar editorialmente a presenca de figuras femininas mais velhas
nas capas de revistas como a Vogue podera indicar que ainda existe, em ambas as partes, alguma
resisténcia ou hesitagdo em normalizar esse tipo de representacdo. Por esta razdo, longe de
invalidar a mudanca em curso, reforca antes a sua pertinéncia e a importancia de uma analise
critica sobre o modo como estas figuras sdo enquadradas editorialmente.

Embora de forma subtil, também na analise das capas relacionadas com a premissa “vestir
de acordo com a idade” ¢ possivel identificar sinais de efeito de contagio discursivo. Na Capa n.°
4 protagonizada por Frances McDormand, surgem dois comentarios (n.”* 51 e 52) que contrastam
com a tendéncia geral de apreciagdo positiva da figura apresentada. Esta divergéncia pode ilustrar
a forma como os utilizadores, ao depararem-se com comentarios recentes de tom depreciativo, se
sentem mais inclinados a alinhar-se com esse tipo de discurso — reforcando uma opinido
dominante ou, pelo menos, visivel. O comentario n.° 51 invoca diretamente a premissa abordada
anteriormente (“@Vogue, por favor, parem com esta treta de homens a vestirem-se como
mulheres. Voltem a elegancia intemporal que costumavam representar”). Apesar de ndo estar
diretamente relacionado com o tema da idade, revela que o publico parece mais atento a questao
de género do que a da idade. Ja o comentario n.° 52, embora menos desenvolvido (“Vogue esta
horrivel agora”), segue na mesma linha depreciativa. Ambos foram publicados com uma diferenca
de cerca de quatro minutos e separados do bloco anterior de comentarios por cerca de 15 a 18 —
padrdo temporal que, conforme identificado noutros momentos, pode indicar um possivel
contagio discursivo.

Por ultimo, o comentario n.° 148, referente a Capa n.° 5 com Sarah Jessica Parker,
enriquece a analise ao expor a tentativa da industria de normalizar e apresentar como respeitavel
o uso de “cabelo grisalho”. Contudo, o autor discorda, considerando essa abordagem uma forma
subtil de discriminagdo, ja que os cabelos brancos ndo sdo exclusivos das mulheres mais velhas.
Esta observacdo revela que tanto a industria como o publico ainda enfrentam contradi¢des e
incertezas quanto a representagdo da idade.

Por um lado, existe uma valorizagdo da representatividade de figuras mais velhas; por

outro, ha sinais de que o discurso editorial ndo reflete plenamente essa diversidade, ao atribuir
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caracteristicas como o “cabelo grisalho” a um grupo especifico, o que gera resisténcia em quem
ndo se revé nessa associagao.

Em conclusdo, a observagdo de um maior cuidado nos comentarios dirigidos a figuras
mais velhas revela-se intimamente ligada a vivéncia em comunidade. Este receio e atengdo em
expressar opinides podem ser entendidos ndo como sinais de ignorancia, mas como atos de
consideragdo, resultantes de um habito socialmente enraizado de respeito pelos mais velhos.
Assim, a analise da segunda premissa — “vestir de acordo com a idade” — torna-se particularmente
complexa, pois ndo se limita a uma norma restrita de vestuario, mas insere-se num contexto em
que o padrio social dominante é responder com deferéncia, em vez da transparéncia observada
na premissa “vestir de acordo com o género”. Desta forma, o discurso sobre a idade mantém-se
num espago ambiguo, onde tanto o contetido das respostas como o proprio contexto em que estas
se produzem refletem padrdes sociais de respeito que obscurecem uma leitura mais direta ou

espontanea.
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CAPITULO V
CONCLUSAO E RECOMENDACOES

O presente estudo teve como objetivo conseguir responder a pergunta de partida: De que forma
as capas da revista Vogue e a reagdo do publico nas redes sociais online refletem a desconstru¢cdo
de premissas tradicionais na industria da moda? Tal como proposto na introdugdo, a investigagdo
foi concebida a partir da metafora de um ecra de telemovel dividido em dois lados, permitindo
observar, por um lado o posicionamento editorial da industria e, por outro, a rececao do publico
na plataforma Instagram.

A analise das capas revelou tentativas da industria em reposicionar-se face as exigéncias
contemporaneas. Apesar de subtil, a linguagem visual das capas carrega mensagens simbolicas
com implica¢des sociais relevantes. A industria procura responder as expectativas de um publico
cada vez mais atento, mas nem sempre o faz de forma clara ou eficaz, o que pode originar a
discursos ambiguos ou mal interpretados.

O enquadramento tedrico foi decisivo para esta leitura: Roland Barthes (1964) permitiu
desvendar as camadas conotativas das imagens; Kress e van Leewen (2006) ofereceram uma
analise estrutural as composi¢Oes visuais, analisadas no seu contexto sociocultural; e Norman
Fairclough (1995) contribuiu para compreender o discurso editorial como pratica social e como
instrumento de negociagdo de valores e relagdes de poder.

Tal como a analise editorial das capas foi essencial para compreender o posicionamento
da industria da moda, a receg@o do publico constituiu uma dimensdo igualmente relevante nesta
investigacdo — refletindo o dialogo sugerido pelo titulo “Moda em Duas Vozes”. O Instagram
como campo de observagdo revelou-se especialmente pertinente, ao permitir aceder a opinides
expressas num ambiente digital espontaneo e informal. Apesar da possibilidade de fenomenos de
contagio discursivo entre comentarios, a analise permitiu identificar tendéncias relevantes.
Mesmo quando os comentarios ndo abordam diretamente as premissas “vestir de acordo com o
género” ou “vestir de acordo com a idade”, refletem percegdes culturais que contribuem para
compreender o impacto social das narrativas editoriais.

No que respeita a primeira premissa, a analise permitiu concluir que tanto a industria
como o publico reconhecem uma tentativa de desconstrugao das normas tradicionais. A industria
adota um posicionamento mais aberto, promovendo representagcdes visuais e discursivas que
sugerem novas possibilidades de expressdo de género através do vestuario. Esta inten¢do €, em
grande medida, percecionada pelo publico, que reage de forma diversa — ora apoiando, ora
criticando — mas que, em ambos casos, revela consciéncia da mudanga em curso. Assim, pode
afirmar-se que a desconstrugdo da premissa tradicional € compreendida por ambas as partes, ainda

que a sua aceitagao varie.
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Por outro lado, no que diz respeito a segunda premissa, ndo se verifica uma percecao tao
consolidada por parte da industria e do publico. Embora exista alguma evidéncia de que a
indastria procura contrariar o esteredtipo do publico associado a idade, essa intengdo ¢
frequentemente acompanhada de justificagdes que legitimam a presenga de figuras mais velhas,
o0 que revela uma abordagem mais condicionada. Do lado do publico, embora existam comentarios
que assinalam essa tentativa de mudanca, estes ndo sdo expressivos o suficiente para indicar uma
consciéncia coletiva clara, como se verificou na premissa anterior. Assim, conclui-se que a
desconstrugdo desta premissa ainda ndo € plenamente reconhecida por ambas as partes. Contudo,
os indicios identificados sugerem que, com o tempo, podera emergir uma maior consciéncia sobre
esta questdo, o que justifica o interesse em futuras investigacdes sobre a tematica.

Embora ambas as premissas analisadas revelem sinais de transformagao na industria e na
percecdo publica, o estudo apresenta limitagdes, nomeadamente o niimero reduzido de capas
analisadas e a restri¢do ao Instagram, o que dificulta generalizagcdes mais amplas. A escassez de
bibliografia que articule o discurso editorial de moda com a rece¢do publica digital evidencia
lacunas teoricas na area. Futuras investigagdes poderdo explorar um corpus mais diversificado,
incluindo capas de outras revistas de moda, campanhas digitais e videos, para avaliar se os padrdes
observados refletem um comportamento generalizado da industria ou particularidades de cada
marca. O estudo de novas plataformas visuais emergentes permitiria compreender como
diferentes formatos influenciam a comunicacdo da moda. Adicionalmente, a aplicacdo de
métodos qualitativos, como entrevistas, ¢ a comparagdo entre diferentes contextos culturais
geografico, podera aprofundar a perce¢do do consumidor e o impacto da politica identitaria na
rececdo de mensagens editoriais.

Ao analisar as capas da Vogue e os comentarios associados no Instagram, a investigacao
permite compreender como a industria comunica valores, normas e identidades, especialmente
em relacdo ao género e a idade, bem como os consumidores interpretam e respondem a estas
mensagens. A dissertacdo evidencia a interagdo entre a indstria e o publico, demonstrando que
a comunica¢do da moda nao ¢ literal, mas sim, um diadlogo constante, onde o feedback do
consumidor influencia percecdes e estratégias da industria. Adicionalmente, ao abordar a
influéncia da politica identitaria e das redes sociais online, o estudo contribui para a reflexao sobre
o papel da comunica¢do da moda na inclus@o e na construcdo de identidades contemporéneas,
realcando como uma industria tradicional se pode adaptar a novos valores sociais e culturais,
reforgando a sua relevancia para investigagdo académica em comunicacdo, cultura e moda.

Vivenciamos um tempo em que a moda ja ndo se limita a ditar tendéncias: ¢ a
possibilidade de expressar quem somos, sem nos sentirmos julgamos ou discriminados. A era
digital deu voz a quem, muitas vezes, se sentia de parte, e evidenciou que uma industria nao se
mantém intocavel. Este estudo convida o leitor a refletir sobre tradigdes, num contexto onde a

moda comega, finalmente, a ouvir ¢ a falar de forma diferente.

36



Referéncias Bibliograficas

Aguirre, A. (2020, December 10). The world according to Frances McDormand. Vogue.

https://www.vogue.com/article/frances-mcdormand-cover-january-2021

Andrzejewski, L. (2012). A moda como histéria. Historica — Revista Eletronica do Arquivo
Publico do Estado de Sao Paulo, 53, 1-8.

Barthes, R. (1964). Rhetoric of the image. In S. Heath (Ed. & Trans.), Image, music, text (pp. 32—
51). Hill and Wang.
https://pages.ucsd.edu/~bgoldfarb/cocul08/data/texts/barthes_rhetoric_of.pdf

Bhardwaj, V., & Fairhurst, A. (2010). Fast fashion: Response to changes in the fashion industry.
The International Review of Retail, Distribution and Consumer Research, 20(1), 165—
173. https://doi.org/10.1080/09593960903498300

Bowles, H. (2020, November 13). Harry Styles makes his own rules. Vogue.
https://www.vogue.com/article/harry-styles-cover-december-2020

Buckingham, D. (Ed.). (2008). Youth, identity, and digital media. The MIT Press.

Castanho, M. 1. S., & Zorzim, T. J. 1. (2017). Internet, cultura do consumo e subjetividade de

jovens. Pesquisas e Praticas Psicossociais, 12(1), 36-53.

http://www.seer.ufsj.edu.br/revista ppp/article/view/1904

Entwistle, J. (2000). The fashioned body: Fashion, dress and modern social theory. Polity Press.
Fairclough, N. (1995). Critical discourse analysis: The critical study of language. Longman.
Fandom. (n.d.). Kento Nanami. In Jujutsu Kaisen Wiki. Recuperado em 17 de setembro de 2025,

de https://jujutsukaisen.fandom.com/pt-br/wiki/Kento Nanami

Fry, N. (2021, November 7). And just like that...Carrie’s back! Sarah Jessica Parker opens up

about a grand return. Vogue. https://www.vogue.com/article/sarah-jessica-parker-cover-
december-2021

Godin, S. (2019). Isto é marketing: Se queres ser visto, aprende a ver. Ideias de Ler.

Harrigan, P., Daly, T. M., Coussement, K., Lee, J. A., Soutar, G. N., & Evers, U. (2021).
Identifying influencers on social media. [International Journal of Information

Management, 56, 102246. https://doi.org/10.1016/j.jinfomgt.2020.102246

Jenkins, H. (2006). Convergence culture: Where old and new media collide. New Y ork University
Press.

Kotler, P., Kartajaya, H., & Setiawan, 1. (2021). Marketing 5.0: Technology for humanity.
ACTUAL.

Kress, G., & van Leeuwen, T. (2006). Reading images: The grammar of visual design (2nd ed.).
Routledge.

37


https://www.vogue.com/article/frances-mcdormand-cover-january-2021
https://pages.ucsd.edu/~bgoldfarb/cocu108/data/texts/barthes_rhetoric_of.pdf
https://doi.org/10.1080/09593960903498300
https://www.vogue.com/article/harry-styles-cover-december-2020
http://www.seer.ufsj.edu.br/revista_ppp/article/view/1904
https://jujutsukaisen.fandom.com/pt-br/wiki/Kento_Nanami
https://www.vogue.com/article/sarah-jessica-parker-cover-december-2021
https://www.vogue.com/article/sarah-jessica-parker-cover-december-2021
https://doi.org/10.1016/j.jinfomgt.2020.102246

Lajnef, K. (2023). The effect of social media influencers’ on teenagers’ behavior: An empirical
study using cognitive map technique. Current Psychology, 42, 19364-19377.
https://doi.org/10.1007/s12144-023-04273-1

Marwick, A. E. (2015). Instafame: Luxury selfies in the attention economy. Public Culture, 27(1),
137-160. https://doi.org/10.1215/08992363-2798379

Miller, K. A. (1997). Dress: Private and secret self-expression. Clothing and Textiles Research
Journal, 15(4), 223-234. https://doi.org/10.1177/0887302x97015004
Mrad, M., Majdalani, J., Cui, C. C., & El Khansa, Z. (2020). Brand addiction in the contexts of

luxury and fast-fashion brands. Journal of Retailing and Consumer Services, 55, 102089.
https://doi.org/10.1016/j.jretconser.2020.102089
Nnadi, C. (2023, February 8). The second coming of Erykah Badu. Vogue.

https://www.vogue.com/article/erykah-badu-march-cover-2023-interview

Polletta, F., Chen, P. C. B., Gardner, B. G., & Motes, A. (2011). The sociology of storytelling.
Annual Review of Sociology, 37(1), 109-130. https://doi.org/10.1146/annurev-soc-
081309-150106

Quivy, R., & Van Campenhoudt, L. (1998). Manual de investigacao em ciéncias sociais (2° ed.).
Gradiva.

Raposo, D. A. G. (2019). The role of advertising, influencers and celebrity endorsement on brand
love: The YouTuber’s effect [Master’s thesis, ISCTE — Instituto Universitario de Lisboa].
Repositorio ISCTE.

Raposo, M. (2020). Profissao: #Influencer — Estratégias, taticas, melhores momentos para
publicar, conquistar seguidores e criar engagement. Manuscrito.

Rocamora, A. (2002). Fields of fashion. Journal of Consumer Culture, 2(3), 341-362.
https://doi.org/10.1177/146954050200200303

Silva, E. B. (2012). Des-construindo género em ciéncia e tecnologia. Cadernos Pagu, 10, 7—
20. https://periodicos.sbu.unicamp.br/ojs/index.php/cadpagu/article/view/2134

Simmel, G. (1957). Fashion. American Journal of Sociology, 62(6), 541-558.
https://doi.org/10.1086/222102

Specter, E. (2022, August). Emma Corrin is breaking all the rules. Vogue.

https://www.vogue.com/article/emma-corrin-august-2022-cover

Specter, E. (2024, October 8). Billie Eilish has grown up. Vogue.

https://www.vogue.com/article/billie-eilish-november-2024-cover-interview

Strauss, A., & Corbin, J. (2008). Pesquisa qualitativa: Técnicas e procedimentos para o
desenvolvimento de teoria fundamentada (3% ed.). Artmed.

Szczurski, M. M. (2017). Social media influencer: A lifestyle or a profession of the XXI century?
International Journal of Management and Applied Science, 3(10), 4-7.
https://www.iraj.in/journal/journal file/journal pdf/14-414-15149777894-7.pdf

38


https://doi.org/10.1007/s12144-023-04273-1
https://doi.org/10.1215/08992363-2798379
https://doi.org/10.1177/0887302x97015004
https://doi.org/10.1016/j.jretconser.2020.102089
https://www.vogue.com/article/erykah-badu-march-cover-2023-interview
https://doi.org/10.1146/annurev-soc-081309-150106
https://doi.org/10.1146/annurev-soc-081309-150106
https://doi.org/10.1177/146954050200200303
https://periodicos.sbu.unicamp.br/ojs/index.php/cadpagu/article/view/2134
https://doi.org/10.1086/222102
https://www.vogue.com/article/emma-corrin-august-2022-cover
https://www.vogue.com/article/billie-eilish-november-2024-cover-interview
https://www.iraj.in/journal/journal_file/journal_pdf/14-414-15149777894-7.pdf

Twigg, J. (2007). Clothing, age and the body: A critical review. Ageing and Society, 27(2), 285—

305. https://doi.org/10.1017/S0144686X06005472

Viana, F. R. P. (2017). Para documentar a historia da moda: De James Laver as blogueiras

fashion [Tese de doutorado, Universidade de Sao Paulo, Escola de Comunicagdes ¢
Artes]. Universidade de Sao Paulo.

https://www.livrosabertos.abcd.usp.br/portaldelivrosUSP/catalog/book/165

Warren, D. E. (2022). “Woke” corporations and the stigmatization of corporate social initiatives.

Business Ethics Quarterly, 32(1), 169-198. https://doi.org/10.1017/beq.2021.41

Vogue [@voguemagazine]. (n.d.). Instagram. https://www.instagram.com/voguemagazine/

Vogue.

Vogue.

Vogue.

Vogue.

Vogue.

Vogue.

(2020, November 13). @harrystyles is our December issue cover star! Tap the link in our
bio to read how the star is making and playing by his own rules... [Photograph].
Instagram. https://www.instagram.com/p/CHiE40EFMvw/

(2020, December 10). The world according to Frances McDormand [Fotografia].
Instagram. https://www.instagram.com/p/ClnquRCsDgd/

(2021, December 6). Sarah Jessica Parker, edi¢do Dezembro 2021 [Fotografia].
Instagram. https://www.instagram.com/p/CV-b46gFeTP/

(2022, August). Rebel, rebel. @emmalouisecorrin first rose to fame by portraying a
genteel,  distinctly  British  vision of femininity...[Fotografia]. Instagram.
https://www.instagram.com/p/Cfg4wBkshEr/
(2023, February 8). Ervkah Badu, edigdo Mar¢o 2023 [Fotografial. Instagram.
https://www.instagram.com/p/CoZuhfZD80Q9/

(2024, October 8). Billie Eilish ¢ a capa da edi¢do de novembro de 2024 da Vogue
[Fotografia]. Instagram. https://www.instagram.com/p/DA2-zL jtjHz/

39


https://doi.org/10.1017/S0144686X06005472
https://www.livrosabertos.abcd.usp.br/portaldelivrosUSP/catalog/book/165
https://doi.org/10.1017/beq.2021.41
https://www.instagram.com/voguemagazine/
https://www.instagram.com/p/CHiE4oEFMvw/
https://www.instagram.com/p/CInquRCsDgd/
https://www.instagram.com/p/CV-b46gFeTP/
https://www.instagram.com/p/Cfq4wBkshEr/
https://www.instagram.com/p/CoZuhfZD8Q9/
https://www.instagram.com/p/DA2-zLjtjHz/

40



Anexos

41






Anexo 1

Fluxograma do processo de recolha e tratamento dos comentarios
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Anexo 2

Capa 1 — Harry Styles, edicdo Dezembro 2020

@ voguemagazine & - Seguir

@ voguemagazine & 235 sem
@harrystyles is our December issue

cover star!
DEC
“ANYTIME YOU'RE Tap the link in our bio to read how the
PUTTING BARRIERS UP star is making and playing by his own
IN YOUR LIFE, YOU'RE rules. Photographed by @tylersphotos,

LIMITING YOURSELF” styled by Camilla Nickerson, written by

@hamishbowles.
Ver tradugao

Para ti v

N 3 sem
Harry @ @ @ @ 99V Q

Responder

S 28 sem

LOVE U HARRY » Q

QY W
33 357 gostos
13 de novembro de 2020

‘ Adicionar comentario... @

~ BABY LOVE :
EMILY RATAJKOWSKI ON THE MA

~ AND MYSTERY OF PREGNANCY

¥ FINDING JOY NOW

FASHION (AND GIFTS!) FOR EVERYONE

L RO :

¥

Descri¢do Capa darevista Vogue com Harry Styles. Imagem publicada no Instagram oficial da revista, mostrando a legenda
original:

“@harrystyles is our December issue cover star! Tap the link in our bio to read how the star is making and playing by his
own rules. Photographed by @tylersphotos, styled by Camilla Nickerson, written by @hamishbowles.” ("@harrystyles é
a estrela de capa da nossa edi¢do de dezembro! Clica no link na nossa bio para leres como a estrela esta a criar e a seguir

as suas proprias regras. Fotografado por @tylersphotos, com styling de Camilla Nickerson e texto de @hamishbowles.")
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Anexo 3

Capa 2 — Emma Corrin, edi¢do Agosto 2022

@ voguemagazine #& - Seguir

voguemagazine & 150 sem

Rebel, rebel. @emmalouisecorrin first
rose to fame by portraying a genteel,
distinctly British vision of femininity on
#TheCrown, even as they discarded that
REBEL, REBEL same ideal of femininity in their own life.

E M M A With two blockbuster films on the
horizon, Emma Corrin opens up for
CO R RI N Vogue's August issue about fluidity, fun,
ON STANDING UP and dressing up to stand out. Tap the
EHRSTANDINGOUY link in our bio for the full profile.

Photographed by @jamie.hawkesworth,
Styled by @alex_jordan_harrington,
Written by @specteremma. Vogue,

August 2022
Ver tradugao

Para ti v

Qv W

50 293 gostos
6 de julho de 2022

' Adicionar comentario... @

Descri¢ao Capa da revista Vogue com Emma Corrin. Imagem publicada no Instagram oficial da revista, mostrando a
legenda original:

“Rebel, rebel. @emmalouisecorrin first rose to fame by portraying a genteel, distinctly British visiono f femininity on
#TheCrown, even as they discarded thet same ideal of femininity in their own life.

With two blockbuster films on the horizon, Emma Corrin opens up for Vogue’s August issue about fluidity, fun, and dressing
up to stand out. Tap the link in our bio for the full profile.
Photographed by @jamie.hawkesworth, Styled by @alex_jordan_harrington, Written by @specteremma. Vogue, August
2022 (Rebelde, rebelde. @emmalouisecorrin tornou-se famosa ao interpretar uma visdo gentil e distintamente britanica
da feminilidade em #TheCrown, mesmo que tenha rejeitado esse mesmo ideal de feminilidade na sua propria vida.
Com dois filmes de grande sucesso prestes a estrear, Emma Corrin abre-se para a edi¢do de agosto da Vogue sobre
fluidez, diversdo e vestir-se para se destacar. Clica no link na nossa bio para o perfil completo.
Fotografada por @jamie.hawkesworth, estilizada por @alex_jordan_harrington, texto de @specteremma. Vogue, agosto
de 2022).
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Anexo 4

Capa 3 — Billie Eilish, edi¢ao Novembro 2024

@ voguemagazine & - Seguir

voguemagazine & Editada - 32 sem
At just 22, @BillieEilish is already nine
Grammy Awards into the kind of annually

NOV escalating superstardom most artists
“THE TRUTH only dream of. “l got famous at 13 and
IS, WE CAN suddenly had to live a really weird life,"
ALL MAKE she says, recalling the avalanche of
CHANGE” attention that poured in after her first hit

single, “Ocean Eyes,” went viral in 2015.
Now, Eilish is taking her third studio
album, “Hit Me Hard and Soft,” on her
seventh headlining tour—but it's the first
she's doing largely on her own, without
her older brother and collaborator,
@finneas, backing her up on guitar, and
without her mom, Maggie Baird, on the
sidelines at every show. Billie is learning
how she wants to be in the world, and it
feels a little like a moment—Ilike she's
graduated.

QY W

672 471 gostos
8 de outubro de 2024

‘ Adicionar comentario... @

LBILLIE EILSH

Descricao Capa da revista Vogue com Billie Eilish. Imagem publicada no Instagram oficial da revista, mostrando a legenda
original:

“At just 22, @BillieEilish is already nine Grammy Awards into the kind of annually escalating superstardom most artists
only dream of. “I got famous at 13 and suddenly had to live a really werid life”, she says, recalling the avalanche of
attention that poured in after her first hit single, “Ocean Eyes”, went viral in 2015. Now, Eilish is taking her third studio
album, “Hit Me Hard and Soft”, on her seventh haedlining tour — but it’s the first she’s doing largely on her own, without
her older brother and collaborator, @finneas, backing her up on guitar, and without her mom, Maggie Baird, on the
sidelines at every show. Billie is learning how she wants to be in the world, and it feels a little like a moment — like she’s
graduated.” (Com apenas 22 anos, @BillieEilish ja soma nove prémios Grammy, numa trajetoria de estrelato crescente
que a maioria dos artistas so consegue imaginar. “Fiquei famosa aos 13 anos e, de repente, tive de viver uma vida mesmo
estranha”, diz ela, recordando a avalanche de aten¢do que surgiu apos o seu primeiro single, “Ocean Eyes”, se ter tornado
viral em 2015. Agora, Eilish esta a levar o seu terceiro album de estudio, “Hit Me Hard and Soft”, para a sua sétima
digressdo como cabecga de cartaz — mas ¢ a primeira vez que o faz praticamente sozinha, sem o apoio do irmdo mais velho
e colaborador, @finneas, na guitarra, e sem a presenga constante da mde, Maggie Baird, nos bastidores de todos os
concertos. Billie esta a aprender como quer estar no mundo — e parece um momento marcante, como se tivesse acabado

de se formar).
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Anexo 5

Capa 4 — Frances McDormand, edi¢ao Janeiro 2021

@ voguemagazine & - Seguir

0 voguemagazine & 231 sem
For our January issue, Vogue celebrates
four cover stars who embody values like
creativity, inclusivity and a fierce
independence of spirit. In their
FRA CES individuality and leadership, these four

CD MAND suggest the thrilling changes we expect
HOLL)
ICONOCLAST

in the new year. Here,
#FrancesMcDormand leads the pack.

DRESSING

Tap the link in our bio to read the full
FOR R‘lsElSHTURE profile on McDormand, who as an

THATMATIERS actress is as chameleonic as she is

i unfailingly herself. Photographed by
@annieleibovitz, styled by
@jordenbickham, written by

@abbyaguirre, Vogue, January 2021.
Ver tradugéo

Para ti v

L VOGUE ! R
VAIES 2001 (R

NEW YEAR, NEW WORLD ‘ Adicionar comentario... @

Descri¢do Capa da revista Vogue com Frances McDormand. Imagem publicada no Instagram oficial da revista, mostrando
a legenda original:

“For our January issue, Vogue celebrates four cover stars who embody values like creativity, inclusivity and a fierce
Independence of spirit. In their individuality and leadership, these four suggest the thrilling changes we expect tn the new
year. Here, #FrancesMcDormand leads the pack.

Tap the link in our bio to read the full profile on McDormand, who as na actress is as chameleonic as she is unfailingly
herself- Photographed by @annieleibovitz, styled by @jordenbickham, written by @abbyaguirre, Vogue, January 2021
(Para a nossa edi¢do de janeiro, a Vogue celebra quatro estrelas de capa que incorporam valores como a criatividade, a
inclusividade e uma feroz independéncia de espirito. Na sua individualidade e lideranga, estas quatro figuras sugerem as
mudancgas entusiasmantes que esperamos para o novo ano. Aqui, a Frances McDormand lidera o grupo.
Clica no link na nossa bio para leres o perfil completo de McDormand, que, enquanto atriz, é tdo camaleonica quanto
inabalavelmente fiel a si propria.

Fotografada por @annieleibovitz, com styling de @jordenbickham, texto de @abbyaguirre. Vogue, janeiro de 2021).
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Anexo 6

Capa 5 — Sarah Jessica Parker, edigdo Dezembro 2021

voguemagazine & - Seguir

voguemagazine & 184 sem

With an unforgettable role,
@sarahjessicaparker defined a way of
being glamorous, fallible, and lovable all
at once. And just like that, she's ready to
do it all over again.

AND JUST LIKE THAT... \ % For Vogue's December issue, Parker

o' opens up about returning to the SATC
universe in the era of social media,
reprising the role of Carrie Bradshaw,
and celebrating women as they are—at
any age.

Tap the link in our bio to read the full
profile. Photographed by
@studio_jackson, styled by
@tabithasimmons, written by

@frynaomifry, Vogue, December 2021
Ver tradugao

QY A

419 031 gostos
7 de novembro de 2021

icoNic i

7 KARU LAGERFELD'S LIFE N OBJECTS NG
“DENIM'S ETERNAL APPEAL 3 Adicionar comentério... (:)
= ZLING GIFTS FOR THE HOLIDAYS
77 N

Descricao Capa da revista Vogue com Sarah J. Parker. Imagem publicada no Instagram oficial da revista, mostrando a
legenda original:

“With an unforgettable role, @sarahjessicaparker defined a way of being glamorous, fallible, and lovable all at once. And
Just like that, she’s ready to do it all over again.

For Vogue’s December issue, Parker opens up about returning to the SATC universe in the era of social media, reprising
the role of Carrie Bradshaw, and celebrating women as they are — at any age.

Tap the link in our bio to read the full profile. Photographed by @studio_jackson, styled by @tabithasimmons, written by
@frynaomifry, Vogue, December 2021 (Com um papel inesquecivel, @sarahjessicaparker definiu uma forma de ser
glamorosa, falivel e adordavel ao mesmo tempo. E assim, ela estd pronta para repetir tudo de novo.
Na edi¢do de dezembro da Vogue, Parker abre-se sobre o regresso ao universo de SATC na era das redes sociais, reprisar
o papel de Carrie Bradshaw, e celebrar as mulheres como elas sdo — em qualquer idade.
Clica no link na nossa bio para ler o perfil completo. Fotografada por @studio_jackson, styling por @tabithasimmons,
texto de @firynaomifry, Vogue, dezembro de 2021).
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Anexo 7

Capa 6 — Erykah Badu, edi¢ao Margo 2023

@ voguemagazine & - Seguir

0 voguemagazine & 118 sem

@ErykahBadu has long made her
ethereal personal style and signature
sound—an enthralling blend of hip-hop,
soul, jazz, and funk—her calling card.
Now, the fashion world is finally catching
up to her.

For Vogue's March issue, friends and
family of the four-time Grammy winner—
including designers Thom Browne and
Francesco Risso of Marni—describe
Badu's enduring and otherworldly
influence. Plus, we get a sneak peek at
her 2023 to-do list, which includes
continuing her work as a doula, breaking
into the cannabis industry, and a bevy of
exciting collaborations.

Tap the link in our bio for the full profile.

Alhatamcanbhad bie Alaaaia hadoaaacih

Qv W

100 121 gostos
8 de fevereiro de 2023

i ' Adicionar comentario... @

Descri¢ao Capa da revista Vogue com Erykah Badu. Imagem publicada no Instagram oficial da revista, mostrando a
legenda original:

“@ErykahBadu has long made her ethereal personal style and signature sound — an enthralling blend oh hip-hop, soul,
Jjazz, and funk — her calling card. Now, the fashion world is finally catching up to her.

For Vogue’s March issue, friends and family of the four-time Grammy winner — including designers Thom Browne and
Francesco Risso of Mani — describe Badu’s enduring and otherworldly influence. Plus, we get a sneak peek at her 2023
to-do list, which includes continuing her work as a doula, breaking into the cannabis industry, and a bevy of exciting
collaborations.

Tap the link in our bio for the full profile. Photographed by @jamie.hawkesworth, Styled by @alex_jordan harrington,
Written by Chioma Nnadi (@nnadibynature). Vogue, March 2023 (@ErykahBadu ha muito que transformou o seu estilo
pessoal etéreo e som caracteristico — uma envolvente mistura de hip-hop, soul, jazz e funk — na sua marca de identidade.
Agora, o mundo da moda estd finalmente a acompanhar 0 seu ritmo.
Na edig¢do de marco da Vogue, amigos e familiares da vencedora de quatro prémios Grammy — incluindo os designers
Thom Browne e Francesco Risso, da Marni — descrevem a influéncia duradoura e quase sobrenatural de Badu. Para além
disso, temos um vislumbre da sua lista de afazeres para 2023, que inclui continuar o seu trabalho como doula, entrar na
industria da cannabis e uma série de colaboragoes entusiasmantes.
Clica no link na nossa bio para leres 0 perfil completo.
Fotografada por @jamie.hawkesworth, styling de @alex_jordan_harrington, texto de Chioma Nnadi (@nnadibynature).
Vogue, margo de 2023)
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Anexo 8

Guias de Analise de Imagem de Capas
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Anexo 9

Tabela 1 — Grupo 1: Comentirios referentes a premissa vestir de acordo com género

Capa 2 —

Emma Corrin

Comentario 105 - Pelos nas axilas na capa da Vogue?!
A Anna esta em coma? Foi invadida por extraterrestres? Estamos a ser castigados por
gostarmos de moda enquanto o mundo colapsa com guerras, recessdo e alteragdes
climaticas???Acabei de receber esta edigdo (estamos com cerca de um més de atraso no
Paquistdo) e fiquei absolutamente estupefacta com a imagem da capa. Ja tem sido dificil
ajustar-me a mediocridade que a Vogue tem vindo a promover em nome do “talento” (vejo
melhor fotografia e styling nas contas de influencers desconhecidos no Instagram do que nas
paginas desta biblia da moda outrora reverenciada). Mas ver a ignominia de um styling tdo
desleixado e sem graca foi simplesmente revoltante. O que torna tudo ainda pior € o facto de a
mente por tras desta revista nem sequer endossar este tipo de desleixo. Estamos a falar de uma
mulher que resistiu ferozmente — e com sucesso — ao grunge nos anos 90. E as raparigas
dessas imagens eram apenas insipidas e despenteadas — nao preguicosas e repulsivas. Esta
capa foi um ato descarado de bajulagdo aos “policias do woke”. Ora bem, se € para fazer isso,
ao menos que seja numa plataforma temporaria como uma capa digital, onde estes justiceiros
de teclado possam fazer um duplo clique para se sentirem validados e depois seguir com a vida.
Uma capa de revista fisica ¢ um elemento visual que, teoricamente, deveria fascinar-te durante
um més inteiro, se ndo mais. Por isso, € para o leitor mais tradicional, que ainda gosta de folhear
paginas brilhantes e aspira a elegancia e ao requinte que a Vogue outrora representava. Isto €

como servir estrume de cavalo em porcelana fina. Para quem ¢ isto?

Capa 2 —

Emma Corrin

Comentario 160 - Saudades da Vogue.

Da boa e classica e cheia de glamour e sonhos, VOGUE!&

Capa 2 —

Emma Corrin

Comentario 161 - E por isto que a @britishvogue ¢é superior.

Capa 2 —

Emma Corrin

Comentario 162 - Tenho saudades das capas classicas e glamorosas da Vogue. &

Capa 2 —

Emma Corrin

Comentario 163 - Isto é contetido para a Teen Vogue, ndo para a Vogue.

Capa 2 —

Emma Corrin

Comentério 164 - A Ellen na capa &

Capa 2 —

Emma Corrin

Comentario 152 - Nao, ndo, obrigado Harry Styles, seus idiotas.

Capa 1 -
Harry Styles

Comentario 17 - Um homem branco, hetero e cisgénero a poder seguir as suas proprias

regras... que revolucionario. Meh. ©2a
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Capa 1 - Comentario 39 - Isso ¢ uma piada?

Harry Styles

Capa 1 - Comentario 73 - Nojento.

Harry Styles

Capa 1 — Comentarios 90 - Parece meio gay.

Harry Styles

Capa 1 - Comentarios 92 - Fazes o que for preciso s6 para que as noticias sejam sobre TI.
Harry Styles

Capal— Comentario 95 - Isto ¢ gay.

Harry Styles

Capa 1 - Comentario 97 - Isto € uma obra de arte.

Harry Styles

Capa 1 - Comentario 100 - E assim que um homem deve ser. Adoro-o, mesmo!
Harry Styles

Capa 1 - Comentario 93 - Dezenas de milhdes de pessoas concordam com o Harry.
Harry Styles

Tabela 2 — Grupo 2: Comentarios referentes a premissa vestir de acordo com a idade

Capa 4 — Comentario 3 - Finalmente li o artigo e esta 6timo! Obrigada, Vogue, por colocarem na capa
Fraces uma mulher mais velha, natural, sem artificios, uma mulher real. Estou tdo orgulhosa de ti
McDormand também, Frances! Es uma rainha ¢

Capa 4 — Comentario 6 - Que capa! Que atriz! Linda, forte e natural! E por causa de mulheres como ela
Fraces que vamos ao cinema. Expressoes faciais reais, rugas ¢ uma presenca maravilhosa. &
McDormand

Capa 4 — Comentario 18 - Finalmente um pouco mais de representagao.

Fraces

McDormand

Capa 4 — Comentario 58 - Isto ¢ fenomenal. Mais mulheres com mais de 50 anos nas vossas capas,
Fraces POR FAVOR!

McDormand

Capa 4 — Comentario 88 - E tdo maravilhoso ver a Frances McDormand na capa! Que atriz incrivel,
Fraces cheia de talento cativante. Adoro a sua autenticidade e honestidade natural. E linda por ser ela
McDormand propria. Uma mulher notavel para apreciar e servir de exemplo a todas as mulheres, de todas

as idades!!! Feliz Natal - & ¥
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Capa 4 — Comentario 101 - Nao poderiam ter escolhido uma inspira¢do melhor LA AT

Fraces

McDormand

Capa 4 — Comentario 10 - Que feio... sinto falta do glamour que a Vogue costumava ter. Hoje em dia ¢
Fraces uma inspecg¢ao total, da-me mesmo pena ver a diregdo que tomou.

McDormand

Capa 4 — Comentario 51 - @Vogue, por favor, por favor, parem com esta treta de homens a vestir-se
Fraces como mulheres. Voltem a elegancia intemporal que costumavam representar.

McDormand

Capa 4 — Comentario 52 - A Vogue esta horrivel agora.

Fraces

McDormand

Capa 5 — Sarah | Comentario 144 - Ela voltou? Querida, ela nunca saiu!

J. Parker

Capa 5 — Sarah | Comentérios 153 - WEla nunca foi embora®’ Linda e deslumbrante no vestido DG.

J. Parker

Capa 5 — Sarah | Comentario 184 - Nao pude deixar de me perguntar... por que ¢ que acharias que a

J. Parker (@sarahjessicaparker alguma vez se foi embora? Ela sempre ficou nos nossos coragdes V Eu

trato cada passadeira como se fosse uma passerelle para atravessar a correr por causa dela.

#SATC

Capa 5 — Sarah

J. Parker
Capa 5 — Sarah | Comentario 148 - Adoro-a e adoro o programa. Ela ¢ realmente talentosa — e nunca recebe o
J. Parker crédito pelo seu talento, apenas pela novidade. Mas... a insisténcia da imprensa com a

questao do cabelo grisalho ¢ a coisa mais parva do mundo — alguém realmente acha que isto
parece um cabelo NATURAL, em vez de fios cuidadosamente selecionados e realgados de
cinza? Entdo... estdo a tentar combater estigmas do envelhecimento e a fazer um ponto sobre
envelhecer naturalmente... pintando o cabelo? E depois de toda a polémica que o original
recebeu por nao ser “woke”, e tudo o mais, a coisa mais interessante que conseguem destacar
¢ o cabelo das mulheres? Adoro-a e adoro o programa, € ndo quero ser uma voz apenas para
criticar e ajudar a destruir o programa, mas a questdo do cabelo grisalho é verdadeiramente o
ponto mais ridiculo de todos — e todas as outras atrizes a serem aconselhadas pelo seu PR que
isto ¢ uma nova tendéncia “woke” para parecer “corajosa”... ndo €. As pessoas ficam

grisalhas aos 28 anos.
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Se alguma coisa, ¢ ainda MAIS ageista dizer que, passado uma certa idade, deves parar de
pintar o cabelo e cuidar da tua aparéncia — ndo ha nada mais ageista. Se quiseres ficar

grisalha? Fica grisalha. Escolha pessoal.
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Anexo 10

Tabelas dos 600 Comentarios extraidos das Publicagcdes das Capas
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Anexo 11

Comparagdo entre Numero de Comentario e Numero de Likes por Teor de Comentéario - Género

Capa 1: Comparagao entre Nimero de Comentarios e Niimero de Likes por Teor de Comentario
Numero_Comentarios Likes

100

75

50

25

Positivo Neutro Negativo

Teor do Comentéario

Capa 2: Comparagao entre Niumero de Comentarios e Niumero de Likes por Teor de Comentario
Numero_Comentarios Likes
50
40

30

20

Positivo Neutro Negativo

Teor do Comentario

Capa 3: Comparagéao entre Niumero de Comentarios e Nimero de Likes por Teor de Comentario
Numero_Comentarios Likes

2500

2000

1500

1000

500

Positivo Neutro Negativo

Teor do Comentério
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Anexo 12

Comparagdo entre Numero de Comentarios ¢ Numero de Likes por Teor de Comentario — Idade

Capa 4: Comparacgao entre Namero de Comentarios e Numero de Likes por Teor de
Comentario

Numero_Comentarios Likes

80

60

40

20

Positivo Neutro Negativo

Teor do Comentario

Capa 5: Comparagao entre Numero de Comentarios e Nimero de Likes por Teor de
Comentario

Numero_Comentarios Likes

80

60

40

20

Positivo Neutro Negativo

Teor do Comentario

Capa 6: Comparagao entre Nimero de Comentarios e Niumero de Likes por Teor de
Comentario

Numero_Comentarios Likes

80

60

40

20

Positivo Neutro Negativo

Teor do Comentario
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