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Resumo

As colaboragdes, também conhecidas com featurings, tornaram-se um elemento central da
industria musical contemporanea, passando de praticas ocasionais para assumirem um papel
estruturante na criagcdo, promog¢ao e circulagdo de musica. No caso portugués, este fenomeno
reflete uma logica editorial e estratégica orientada para a visibilidade digital, interse¢dao de
publicos e legitimagdo simbolica. Esta investigagdo procurou compreender de que forma
o featuring se consolidou como um mecanismo de mediagdo cultural na musica popular

portuguesa e quais as suas implicagdes.

O estudo seguiu uma metodologia mista: uma analise quantitativa baseada nos fops anuais
da Audiogest, permitindo observar tendéncias relativas a frequéncia de featurings. Numa
segunda fase, realizou-se um estudo de caso do album Fim do Nada, de Mizzy Miles — um

projeto inteiramente constituido por colaboragdes.

A andlise dos dados revela que 44% do universo total de faixas analisadas nos tops
20 anuais incluiam colaboracdes, ou seja, 61 das 140. Embora nio se verifique uma relagao
direta entre featuring e sucesso sustentado, estas colaboracdes tendem a acelerar a entrada de
cancdes nas tabelas e a potenciar o seu alcance digital. No caso de Fim do Nada, destaca-se
uma logica de co-branding estrategicamente desenhada. Estes resultados sugerem que
o featuring ¢ hoje uma ferramenta crucial na musica popular portuguesa, operando na
interse¢do entre criatividade artistica, estratégias de mercado e dindmicas de mediagdo digital

e cultural.

Palavras-chave: Colabora¢des musicais, Musica popular portuguesa, Featuring, Co-branding,

Cultura digital






Abstract

Collaborations, also known as featurings, have become a central element of the contemporary
music industry, evolving from occasional practices to assuming a structuring role in the
creation, promotion, and circulation of music. In the Portuguese case, this phenomenon reflects
an editorial and strategic logic oriented towards digital visibility, audience intersection, and
symbolic legitimation. This research aimed to understand how the featuring has consolidated
itself as a mechanism of cultural mediation in Portuguese popular music and what its

implications are.

The study followed a mixed methodology: a quantitative analysis based on Audiogest
annual charts, allowing the observation of trends related to the frequency of featurings. In a
second stage, a case study was carried out on the album Fim do Nada, by Mizzy Miles — a

project entirely composed of collaborations.

The data analysis reveals that 44% of the total universe of tracks included in the annual top
20 charts featured collaborations, that is, 61 out of 140. Although no direct relationship between
featuring and sustained success was identified, these collaborations tend to accelerate the entry
of songs into the charts and enhance their digital reach. In the case of Fim do Nada, a
strategically designed co-branding logic stands out. These results suggest that featuring is now
a crucial tool in Portuguese popular music, operating at the intersection of artistic creativity,

market strategies, and dynamics of digital and cultural mediation.

Keywords: Musical collaborations, Portuguese popular music, Featuring, Co-branding, Digital

culture
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CAPITULO 1

Introducao

A colaboracdo artistica tem assumido um papel central na industria musical contemporanea,
refletindo transformagdes mais amplas na forma como a musica ¢ criada, promovida e
consumida. No contexto da cultura digital, marcada pela fragmentacdo da atencdo e pela
emergéncia de novos modelos de producao e distribui¢do (Radovanovi¢, 2022), as colaboracdes
musicais — frequentemente designadas por featurings — deixaram de ser uma excecao para se
tornarem numa pratica recorrente na criagdo musical atual (McKenzie et al., 2021). Este
fenomeno global manifesta-se também na musica popular portuguesa, onde a pratica
colaborativa tem ganho destaque nos ultimos anos, tanto do ponto de vista artistico como

estratégico.

A crescente valorizagdo das colaboracdes reflete nao apenas uma vontade artistica de
cruzar estilos e experiéncias, mas também uma dindmica de mercado em que a unido de
diferentes artistas permite combinar audiéncias, aumentar a visibilidade e responder as
exigéncias do ecossistema das plataformas digitais em rede. Neste cendrio, as editoras
discograficas, os algoritmos de recomendacdo e as redes sociais online (RSO) desempenham
um papel importante, incentivando praticas colaborativas que maximizem o alcance e a
rentabilidade dos conteidos musicais (Morris & Powers, 2015). O featuring, neste contexto,
surge como um instrumento hibrido: ao mesmo tempo criativo € promocional, simbdlico e

comercial.

Apesar da sua crescente importancia, o estudo das colaboragdes na musica popular
portuguesa ainda € escasso, como era ja apontado por Naves (2014), especialmente numa
perspetiva que integre dimensdes quantitativas e qualitativas. A maioria das investigacdes foca-
se em mercados internacionais ou em geéneros especificos, deixando por explorar o modo como
estas praticas se materializam e evoluem no contexto nacional. Esta lacuna torna-se ainda mais
significativa se considerarmos a rapida transformagdo da industria musical portuguesa nos
ultimos anos, com o aumento do consumo digital, a internacionaliza¢do de alguns artistas e a

diversificacao do panorama sonoro.



Embora o fendmeno de colaboracdes se tenha consolidado sobretudo na era do streaming,
as colaboragdes musicais tém antecedentes historicos na musica popular internacional, mas
também portuguesa. Desde duetos no fado e no pop-rock até a circulagdo de musicos entre
projetos, bandas e estéticas, a pratica colaborativa sempre existiu!, ainda que de forma menos
formalizada. A digitalizagdo e a visibilidade medidtica das tltimas duas décadas tornaram essas
parcerias mais explicitas, estandardizadas e estratégicas. Assim, o atual protagonismo do
featuring deve ser entendido como continuagdo de uma tradicdo colaborativa, agora

amplificada pelas plataformas em rede e pela economia digital.

Face a este enquadramento, a presente dissertacdo propde-se a investigar o papel das
colaborag¢des musicais na musica popular portuguesa contemporanea, com especial enfoque na
sua frequéncia, estrutura e fungdes simbolicas, estéticas e comerciais. Parte-se do pressuposto
de que o featuring deixou de ser um adorno musical para se tornar numa estratégia estrutural,
tal como descrito por Deshmane e Martinez-de-Albéniz (2022), tanto a nivel da criagao artistica

como da circulacao mediatica.
Este estudo tem como base duas questdes fundamentais:

1. Qual tem sido a presenga e a evolucao das colaboragdes musicais nos tops do mercado

portugués nos ultimos anos?

2. De que forma estas colaboragdes podem operar como estratégias de visibilidade,

legitimagao simbdlica e constru¢do de uma marca artistica?
Para responder a estas questdes, delinearam-se trés objetivos principais:

= Mapear a frequéncia e evolugdo das colaboragcdes musicais nas can¢des mais ouvidas
em Portugal entre 2017 e 2024, com base na andlise de dados secundarios, a saber os

rankings da Audiogest;

» Identificar padrdes estruturais e simbolicos em faixas colaborativas, através da analise

do album Fim do Nada, de Mizzy Miles, como estudo de caso;

! Confira-se, a titulo de exemplo, a faixa que resulta de uma entrevista de Jodo Peste dos Pop Dell’ Arte ao socidlogo Paquete
de Oliveira (ligado a funda¢do do Mestrado em Comunicag@o, Cultura ¢ Tecnologias da Informagao) e presente na coletanea
da editora Ama Romanta em 1986.



= Interpretar a influéncia das colaboracdes nas estratégias de posicionamento artistico e

comercial, a luz das dinamicas da cultura digital e da economia da atengao.

A escolha do album Fim do Nada como objeto de andlise qualitativa justifica-se pelo seu
carater paradigmatico: trata-se de um projeto inteiramente concebido com base em
colaboragdes, envolvendo artistas de diferentes perfis, géneros e geografias, e inscreve-se numa
perspetiva assumidamente editorial e criativa. A sua analise permite observar com profundidade
os mecanismos de co-branding, partilha de protagonismo e projecdo de publicos que

caracterizam as praticas colaborativas contemporaneas.

A pertinéncia desta investigacdao reside, portanto, na necessidade de compreender um
fendmeno em expansdo que atravessa ndo apenas a esfera musical, mas também os processos
de mediacao, identidade e consumo cultural. Ao articular dados empiricos com uma reflexao
critica, pretende-se contribuir para o aprofundamento do conhecimento sobre a industria
musical portuguesa, através de uma abordagem mista que, segundo Creswell (2014), permite

uma compreensdo mais completa de fenomenos complexos como o que aqui se estuda.

Esta dissertagdo organiza-se em cinco capitulos principais. O Capitulo 1 apresenta esta
introducdo, contextualizando o tema e os objetivos da investigagcdo. O Capitulo 2 desenvolve a
revisdao da literatura, abordando os conceitos-chave de colaboragdo artistica, featuring,
branding e co-branding, bem como as transformagdes na industria musical global e portuguesa.
O Capitulo 3 expde a metodologia, detalhando a abordagem mista (quantitativa e qualitativa)
adotada, a construcdo da base de dados e os critérios de andlise do estudo de caso. No Capitulo
4, sao apresentados os resultados, divididos entre a analise dos dados da Audiogest ¢ a leitura
aprofundada do é&lbum Fim do Nada. Ja4 o Capitulo 5 aborda a respetiva discussdo,
estabelecendo uma articulagdo critica com a literatura existente. Por fim, o Capitulo 6 retine as
conclusdes, destacando os principais contributos da investigagdo, as suas limita¢des e sugestdes

para pesquisas futuras.

Ao longo do trabalho, procurar-se-a perceber se as colabora¢des musicais, longe de serem
apenas uma tendéncia transitdria, constituem hoje um mecanismo fundamental na configuragao
da musica popular contemporanea em Portugal, refletindo as tensdes entre criatividade,

mercado e identidade na era digital.






CAPITULO 2

Revisao da Literatura

2.1. Colaboracao Artistica e o Featuring

A colaboracao artistica € um processo criativo que resulta da interagao entre varias partes, com
o objetivo de gerar conhecimento e producdes que superem os limites individuais. Mais do que
apenas um meio para alcangar resultados tangiveis, ¢ também uma abordagem metodologica
que valoriza a troca de ideias, perspetivas e experiéncias. Este processo ¢ caracterizado pela sua
natureza dindmica, pois permite ajustes continuos as praticas adotadas ao longo do percurso

criativo, fomentando novas formas de pensar e de agir (Morgan & Castle, 2024).

Na industria musical, este conceito engloba a partilha de talentos e recursos para criar algo
que ndo poderia ser alcangado individualmente, quer seja uma mdusica, um album ou um
espetaculo. A colaboracdo entre artistas musicais € vista como uma ferramenta que combina
capacidades complementares, como a unido de diferentes vozes, géneros musicais ou métodos
de produgdo. Apesar de ser uma pratica recorrente ha varias décadas, durante grande parte do
séc. XX foi ocultada ou relegada para a ficha técnica dos albuns. As estratégias de marketing
adotadas pelas editoras discograficas favoreciam uma imagem autossuficiente dos artistas

(McKenzie et al., 2021).

No entanto, nos ultimos anos verificou-se uma valorizagdo crescente das colaboracdes
como abordagem criativa e comercial. A industria musical passou a aceitar amplamente o
conceito de artista convidado ou featuring artist. O termo featuring, frequentemente abreviado
para feat. ou ft, simboliza uma parceria entre dois ou mais artistas, sobretudo
vocalistas/intérpretes, onde sdo unidos esfor¢os para criar uma obra que combine as suas

identidades musicais (Deshmane & Martinez-de-Albéniz, 2022).

Este conceito comegou a popularizar-se dentro da cultura hip-hop que, desde a sua origem
nos anos 1970, se destacou pela sua forte componente colaborativa. Esta abordagem estendeu-
se para a producao musical, cuja pratica habitual era incorporar multiplos artistas numa mesma
faixa, quer pela alternancia de rimas entre MC'’s, pela colaboragdao na producdo musical
— beatmaking — ou pela introdu¢ao de refrdes melddicos interpretados por vocalistas

convidados (Komaniecki, 2017). Com a crescente popularizagdo do hip-hop na década



seguinte, a cooperagdo entre musicos comegou a ser reconhecida, dando origem ao

termo featuring como forma de creditar os artistas convidados (Rose, 1994).

Esta expressdo comecou a ganhar destaque na industria musical, apesar das cangdes que
incluiam artistas convidados dificilmente alcangarem sucesso comercial. Contudo, o panorama
mudou quando, em 1990, She Ain’t Worth It de Glenn Medeiros com Bobby Brown se tornou
na primeira can¢ao com o termo featuring a atingir o topo da Billboard Hot 100 nos EUA. Esta
colaboracgdo entre pop e rap revelou o potencial da fusdo entre géneros, numa industria que
historicamente promovia a segmentacdo musical (Ordanini et al., 2018). Como destaca
Molanphy (2015) durante as décadas de 1990 e 2000, foram dois os modelos que se tornaram
predominantes: o rapper convidado, que acrescentava uma dimensao hip-hop a musicas pop, e
o cantor convidado, que incorporava melodias pop (normalmente no refrdo) a faixas de rap.
Nos anos seguintes a pratica expandiu-se para outros géneros e passou a incluir DJ’s e
produtores musicais, que podem assumir o papel de artistas principais, enquanto cantores sao

creditados como convidados?.

Hoje, a presenca de featurings nas tabelas de cang¢des mais ouvidas € incontornavel,
representando uma mudanga na forma como a industria reconhece o carater colaborativo da
musica popular. A nivel artistico, as colaboragdes permitem experiéncias estilisticas e criativas,
enquanto a nivel comercial, alavancam as marcas individuais dos artistas para maximizar o seu

alcance (McKenzie et al., 2021).

2.2. Co-Branding: O Artista como Marca
A imagem de um artista desempenha um papel central na sua rece¢do por parte do publico.
Portanto, o conceito de branding pode permitir compreender como € construida e gerida a sua

identidade e, consequentemente, as colaboragdes encaradas como uma forma de co-branding.

O branding ¢ essencial para que as marcas se destaquem no mercado, atraiam novos
consumidores e promovam a fidelizagao dos atuais. Através da associacdo de um produto a um
conceito especifico, utilizando simbolos que o consumidor identifica e interpreta, as marcas
conseguem diferenciar-se e tornar-se relevantes. Segundo Durmaz (2016), uma marca pode ser
representada por diversos elementos simbolicos, como palavras, formas, nimeros ou sons,
permitindo distinguir produtos e servigos. Mais do que um elemento estratégico, o branding

estabelece uma conexdo emocional com os consumidores, influenciando a percego e o sucesso

2 Como exemplos temos os casos de Calvin Harris, David Guetta, DJ Khaled ou Metro Boomin.



de uma marca. Wheeler (2018) refere que o consumidor desenvolve vinculos emocionais com
as marcas, confia nelas e acredita na sua superioridade. O branding é um fator determinante

para o €xito de qualquer empresa, independentemente do seu setor de atuacao.

Ao aplicar este conceito a industria musical percebemos que se relaciona com a forma
como um artista desenvolve a sua identidade, através de elementos como o seu género musical,
imagem visual e presenca digital. Fracchia (2022) afirma que a narrativa, textualidade e
visualidade sdo essenciais, pois reforcam o simbolismo e a percecdo. O branding permite que
os artistas se destaquem, favorecendo a fidelizacdo do publico e a criagdo de oportunidades
comerciais. Podemos encontrar alguns exemplos quando vemos um artista ao vivo, em

videoclipes ou em cartazes (Brabazon, 2011).

O co-branding ¢ uma estratégia de cooperacao entre duas ou mais marcas, onde cada
participante mantém a sua identidade, beneficiando-se mutuamente do reconhecimento e da
associagao de valores. Segundo Blackett & Boad (1999), o co-branding pode assumir
diferentes formatos, desde colaboragdes superficiais voltadas para a notoriedade
(reach/awareness co-branding), até parcerias mais profundas, como o co-branding de
competéncias complementares, onde duas marcas com estatuto semelhante combinam os seus

produtos e servigos para criar um maior impacto no mercado.

No setor musical, esta estratégia manifesta-se frequentemente através de featurings e
parcerias entre artistas € marcas. A colaboracdo entre musicos pode ser entendida como um
processo de co-branding, onde a troca de capital simbolico desempenha um papel crucial
(Deshmane & Martinez-de-Albéniz, 2022). De acordo com McKenzie et al. (2021), as
colaboragdes t€ém um impacto promocional significativo, permitindo que os artistas atinjam

novas audiéncias e se tornem mais relevantes.

Esta ndo ¢ apenas uma ferramenta de promocao imediata, mas também uma estratégia de
longo prazo que permite a constru¢do de uma marca artistica. Fazé-lo regularmente pode
aumentar a popularidade futura dos artistas, refletindo-se em melhores desempenhos das

cangdes subsequentes (Deshmane & Martinez-de-Albéniz, 2022).
As colaboragdes permitem aos artistas:

» Expandir o seu publico-alvo, atingindo audiéncias que, de outra forma, ndo seriam

expostas a sua musica;



» Criar oportunidades comerciais, incluindo patrocinios e parcerias com marcas e
empresas;

* Aumentar a sua relevancia, mantendo-se na vanguarda das tendéncias musicais.
Contudo, também existem desafios:

* Uma dependéncia excessiva em featurings pode dificultar a consolida¢do de uma
personalidade artistica.
* Desalinhamento ou perda da identidade original dos artistas envolvidos.

» A banalizacdo das colabora¢des pode reduzir o seu impacto.

Apesar destes inconvenientes, a tendéncia global indica que as colaboragdes continuardo a
desempenhar um papel fundamental na indastria musical, funcionando ndo apenas como
estratégias de crescimento, mas também como mecanismos de inovagdo e reinvengdo de

sonoridades ¢ da marca de artistas (Ordanini et al., 2018).

2.3. Tendéncias das Colaboracoes

A dependéncia da promog¢do de artistas convidados como estratégia de marketing tem
aumentado significativamente, refletindo mudangas nos padrdes de consumo. A existéncia de
uma colaborag¢do tornou-se num fator vital na previsdo de sucessos comerciais, tal como
caracteristicas como a duragao ou o nivel de loudness de uma musica (Silva et al., 2022). Um
featuring aumenta a probabilidade de se atingir os lugares cimeiros das tabelas de streamings e
audicdes. Essa tendéncia pode ser constatada pelo aumento da sua presenca na US Billboard

100 nas ultimas trés décadas.
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Fig. 1 — Numero de cangdes com featurings em cada ano no Top 100 da Billboard dos E.U.A.
— 1988 a 2018. Fonte: McKenzie et al. (2021).



Quando dois musicos colaboram, a fusdo das suas identidades sonoras pode resultar numa
produgdo inovadora e apelativa para diferentes audi€ncias. A sinergia criativa permite que cada
artista contribua com a sua especialidade, enriquecendo a composi¢ao final. Por isso, as
colaboragdes podem assumir diferentes formas, cada uma com um impacto ¢ um objetivo

especifico.

Entre artistas com diferentes niveis de popularidade podem beneficiar ambas as partes:
musicos emergentes ganham visibilidade ao associar-se a nomes estabelecidos, enquanto os
ultimos podem manter-se relevantes ao aliarem-se a novos talentos. Para além disto,
colaboragdes dentro do mesmo género reforcam a identidade dos artistas e consolidam a sua
presenca dentro de um nicho musical. Por outro lado, quando sdo feitos crossovers entre
géneros, a audiéncia potencial ¢ ampliada, dado que, ¢ criado um produto hibrido atrativo para
diferentes comunidades de ouvintes. Parcerias como The Weeknd e Anitta (r&b e funk carioca),
Jay-Z e Linkin Park (hip-hop e rock) ou David Guetta e Sia (EDM e pop) exemplificam o
potencial dos crossovers, gerando grandes sucessos comerciais e influenciando tendéncias
globais. Sao retratos de uma mudanca cultural em dire¢do a uma crescente fusdo de estilos na

industria musical (McKenzie et al., 2021).

Nao obstante, a flexibilidade das fronteiras dos géneros ira afetar o sucesso dessas
colaboragdes. Por exemplo, a musica pop como tem restricdes mais maledveis, ird permitir uma
cooperagdo com maior probabilidade de sucesso, em comparacdo com géneros com limites
mais rigorosos, como o country ou o rock. E quanto maior for a distncia cultural entre os
géneros musicais maior sera a tendéncia para o sucesso. Isto alinha-se com as teorias de co-
branding, que defendem que a fusdo de aptiddes distintas pode gerar melhores resultados. No
entanto, essa relagdo pode passar a ter um impacto negativo em casos de diferencas extremas

entre estilos (Ordanini et al., 2018).

Os artistas devem considerar cuidadosamente as suas colaboragdes, garantindo que
preservam a sua identidade ao unirem esfor¢os com outros musicos. O sucesso de um featuring
depende ndo s6 do produto final, mas também do ponto de partida de cada um dos artistas

envolvidos.

2.4. Fatores de Sucesso e Desafios

As colaboragdes tém inumeros beneficios, desde a inovagao artistica até ao sucesso comercial.

Todavia, o seu impacto depende de diversos aspetos, desde a compatibilidade estilistica até a



estratégia de marketing adotada. Paralelamente, desafios como conflitos criativos e questdes
contratuais podem dificultar o processo e comprometer os resultados esperados. Assim,
compreender os fatores que impulsionam o sucesso das colaboragdes e os desafios que podem

surgir ¢ fundamental para maximizar o seu potencial.

A complementaridade de estilos ¢ um dos principais fatores que determinam o éxito de
uma parceria musical, nomeadamente através dos crossovers entre géneros, como referido
anteriormente. Porém, a estratégia de marketing associada as colaboragdes ¢ também
determinante para o seu sucesso. As plataformas digitais tém aqui um papel fundamental, pois
revolucionaram a forma como a musica ¢ distribuida, promovida e consumida. Aquando de um
langamento podem ser realizadas agdes coordenadas entre as equipas dos artistas, como

campanhas nas redes sociais, lancamento de um videoclipe ou espetadculos ao vivo.

Plataformas de streaming, como o Spotify, transformaram os padroes de consumo musical.
Oferecem uma vasta biblioteca musical acessivel a qualquer momento e, como estas empresas
detém uma enorme quantidade de dados que traduzem os habitos e tendéncias de consumo dos
ouvintes, alimentam algoritmos que sao utilizados para possibilitar uma experiéncia
personalizada ao utilizador (Morris & Powers, 2015). Portanto, estas recomendagdes podem ser

decisivas na visibilidade de uma colaboracao.

Ao mesmo tempo, as redes sociais online também sdo essenciais para os artistas
fortalecerem a sua presenca e ligagdo com os seguidores. A atividade regular nestas
plataformas, onde os utilizadores passam em média 118 minutos por dia, pode expandir a
audiéncia e incentivar a partilha da sua musica (An et al., 2017, como citado em Fonseca, 2023).
Contetdos como trends, videos ou desafios interativos podem levar a viralizagdo de uma
musica através da envolvéncia dos utilizadores na sua promogdo. Para Radovanovi¢ (2022)
existe uma predisposicdo para a composicdo musical se adequar a tendéncias online e
potencialmente viralizar. O TikTok em particular tornou-se numa ferramenta poderosa para o
sucesso musical e construcao da narrativa dos artistas, permitindo que certas musicas atinjam
milhdes de ouvintes. A industria musical tem acompanhado a sua influéncia em rankings como
a Billboard 100 e o Spotify Viral 50, dado que, a maioria dos utilizadores procura musicas em

servigos de streaming ap6s ouvi-las nesta plataforma (Jorgenson, 2022).

Porém, divergéncias criativas entre os artistas podem comprometer a coesdo da miusica,

tornando o processo de producao mais complexo. O equilibrio entre inovagao e preservacgao da



identidade de cada colaborador ¢ essencial para evitar a alienagdo dos ouvintes. De acordo com
Wikstrom (2010), a criatividade artistica resulta da combinagao entre inspiragdes individuais e
tendéncias de mercado, sendo que a liberdade criativa deve ser enquadrada num contexto que
permita a sua concretizagao e valorizagdo. No entanto, quando multiplos artistas trabalham em

conjunto, estas diferencas podem gerar conflitos que afetam a qualidade final da obra.

Os aspetos contratuais representam outro desafio significativo nas colaboragdes musicais.
A divisdo de royalties e direitos autorais exige negociagdes detalhadas para evitar litigios
futuros, uma vez que a percentagem de lucros provenientes do streaming, vendas digitais e
direitos de reprodugado pode ser um ponto de conflito. Os royalties sao geralmente distribuidos
entre editoras, autores, intérpretes e produtores, seguindo modelos de reparticdo que podem
levar a desigualdades, como por exemplo, quando um dos artistas envolvidos possui maior
notoriedade (Wikstrom, 2010). Em muitos casos, os contratos incluem clausulas que obrigam
a cedéncia parcial ou total dos direitos sobre a obra, impossibilitando os artistas de contestar
futuramente a sua remuneracao, independentemente do formato em que a musica seja explorada
(Passman, 2014). Estas condigdes podem limitar a sua autonomia e comprometer rendimentos

a longo prazo.

Owsinski (2011) destaca que a crescente emancipacao dos musicos sobre as suas carreiras
e processo de distribuicdo digital contrasta com a permanéncia de barreiras impostas pelos
contratos tradicionais, que podem restringir oportunidades futuras. Para lidar com estas
limitagdes, os artistas procuram diversificar as suas fontes de receita, apostando em espetaculos
ao Vvivo ou parcerias com marcas para compensar a redu¢do dos lucros provenientes da

distribuicao digital (Passman, 2014).

Apesar destes desafios, as colaboragdes musicais podem proporcionar oportunidades
unicas de expansdo da audiéncia, inovagdo criativa e fortalecimento da marca artistica.
Contudo, como indica a literatura existente, o sucesso dessas parcerias depende de uma
abordagem estratégica que concilie a dimensdo artistica com uma gestao eficaz dos aspetos
comerciais e legais, assegurando que os direitos e interesses de todos os envolvidos sejam

respeitados.

2.5. Dimensao Sociocultural

As colaboragdes desempenham um papel fundamental na dindmica cultural e social da industria

musical contemporanea. Para além dos impactos a nivel artistico e comercial, estas parcerias
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contribuem também para a promocao da diversidade e para a aceitacdo de géneros emergentes.
As mais recentes transformagdes socioculturais t€ém apresentado a musica como um dos
elementos centrais na rearticulacdo de identidades, promovendo o didlogo entre tradigcdes
populares e novas expressdes musicais (Mendonga, 2008). A interacdo entre artistas de
diferentes contextos culturais e estilisticos ndo s6 amplia o alcance da sua musica, mas também
desafia convengdes estabelecidas e a hegemonia cultural na industria musical, criando novas

possibilidades estéticas.

A digitalizacdo e a globalizagdo da musica transformaram a maneira como os géneros se
interligam. A tecnologia e as RSO tém simplificado o processo de colaboracao, permitindo que
artistas de diferentes partes do mundo se conectem e experimentem novas abordagens musicais
(McKenzie et al., 2021). Este fendémeno pode ser observado em parcerias entre musicos
ocidentais e de géneros tradicionalmente localizados em mercados especificos, como o

afrobeats, o reggaeton ou o k-pop, que alcancaram audiéncias globais.

As colaboragdes musicais funcionam como um mecanismo de transferéncia de capital entre
artistas, permitindo que musicos menos estabelecidos beneficiem da visibilidade e credibilidade
dos seus parceiros mais conhecidos (Deshmane & Martinez-de-Albéniz, 2022). Este processo
facilita a legitimacao de géneros emergentes, acelerando a sua aceitacao pelo publico e pela

industria.

Contudo, a abertura para novos estilos enfrenta desafios. Barreiras culturais e comerciais
podem dificultar a expansdo de certas sonoridades. Géneros musicais mais conservadores,
tendem a apresentar maior resisténcia a incorporagao de influéncias externas, enquanto estilos
mais flexiveis, permitem fusdes mais naturais (Ordanini et al., 2018). Portanto, a aceita¢do de
novas sonoridades depende da permeabilidade estilistica do género em questao e da disposi¢ado

do publico em explorar novas estéticas musicais.

2.6. Colaboracgdes no Contexto Portugués

A industria musical portuguesa tem sido fortemente impulsionada pelo crescimento
do streaming, que representou 73% das receitas totais no primeiro semestre de 2024, refletindo
a tendéncia global de consumo digital de musica. Face ao mesmo periodo do ano anterior as
vendas digitais cresceram 26%, destacando a crescente adesdo a estas plataformas. Apesar desta

predominancia, o mercado de vendas fisicas registou um crescimento de 17%, com destaque



para o vinil, que representou 69% das vendas fisicas, demonstrando um ressurgimento deste

formato (Audiogest, 2024).

A industria continua a ser dominada por grandes editoras como a Universal Music, Sony
Music e Warner Music, apesar das labels independentes também desempenharem um papel
relevante, representando 29,3% das receitas. A afirmacdo da musica portuguesa mantém-se
como um desafio, sendo que 80% do consumo provém de repertério estrangeiro, evidenciando
a menor presencga da produgdo nacional no mercado. Assim, o setor apresenta um crescimento
robusto, apesar dos desafios no fortalecimento da identidade musical portuguesa no panorama

nacional (Audiogest, 2024).

As estratégias de mercado seguidas a nivel internacional sdo replicadas no mercado
portugués, em grande parte devido a forte presencga de editoras discograficas subsidiarias de
entidades multinacionais que regulam o mercado global (Naves, 2014). Podemos entio concluir
que provavelmente as colaboracdes entre artistas musicais em Portugal surgiram como uma
tentativa de acompanhar as tendéncias no estrangeiro. Desta forma, a evoluc@o deste fendmeno
pode ser vista ndo apenas como uma estratégia para capitalizar os beneficios proporcionados
pelas colaboragdes, mas também como um reflexo da globalizagdo da indistria musical. A
crescente interligacdo entre mercados facilita a troca de influéncias e incentiva os artistas
nacionais a explorarem parcerias, tanto dentro do pais como a nivel internacional, com o

objetivo de aumentar a sua projecao e competitividade.

A historia das colaboragdes musicais em Portugal reflete a evolugdo da propria industria
musical e a sua adaptag@o as dinamicas globais. Embora os registos sobre este fendmeno sejam
limitados, ¢ possivel identificar colabora¢des emblematicas desde o século XX, principalmente
no fado, onde intérpretes como Amalia Rodrigues estabeleceram parcerias com musicos de
outros géneros e compositores de diferentes tradi¢des musicais. Com o desenvolvimento da
musica popular e o crescimento do rock portugués nos anos 80 e 90, surgiram colaboragdes
entre bandas e artistas de diferentes estilos, promovendo uma maior diversidade sonora e
ajudando a legitimar novos géneros no panorama nacional. Como grande referéncia temos os
Resisténcia, grupo que reuniu membros de bandas como Xutos & Pontapés, Delfins e Radio

Macau, promovendo a cooperagdo dentro do rock portugués.

No século XXI, com a digitalizacdo da industria e a influéncia do mercado global, as

colaboragdes tornaram-se uma estratégia recorrente para a expansdo da audiéncia e
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consolidagdo artistica. O hip-hop e o pop tém sido alguns dos géneros onde as colaboragdes se
intensificaram, refletindo a tendéncia de fusao estilistica ¢ a crescente interacdo entre artistas
nacionais. Um exemplo recente ¢ o dlbum “Fim do Nada” de Mizzy Milles, Dj e produtor que,
ao estilo de nomes internacionais como Metro Boomin ou Dj Khaled langou em 2025 um album

inteiramente composto por colaboragdes com varios artistas mainstream (Lusa, 2025).

A forte ligacao historica e linguistica entre Portugal e paises de expressao portuguesa tem
também fomentado parcerias que atravessam diferentes géneros musicais. No universo do fado,
Carminho colaborou com Caetano Veloso e Chico Buarque, enriquecendo-o com novas
influéncias. Na musica urbana, a colaboracdo entre artistas portugueses como Plutonio e
Bérbara Bandeira com rappers brasileiros tem consolidado uma sonoridade comum entre os
dois paises. Além disso, colaboragdes entre artistas africanos, como Mayra Andrade, Calema
ou Bonga, e musicos portugueses demonstram a crescente fusao de ritmos tradicionais africanos
com a musica contemporanea. Estas parcerias nao s6 ampliam a visibilidade dos artistas
envolvidos, como também contribuem para a preservacao e reinvencdo das identidades

musicais luséfonas.

As colaboragdes em Portugal s3o um fendmeno crescente e multifacetado, apresentando
oportunidades artisticas e comerciais. Contudo, h4 ainda um vasto campo de pesquisa a ser
explorado, nomeadamente no impacto das colaboragdes na formacao de tendéncias musicais,
no posicionamento dos artistas e nos desafios legais que decorrem destas parcerias.
Compreender a sua evolucdo permitird perceber também as transformagdes na industria musical

portuguesa.



CAPITULO 3

Metodologia

3.1. Estratégia de Investigaciao

A presente dissertagdo adota uma metodologia mista, conjugando uma andalise quantitativa e
qualitativa, tal como proposto por Creswell (2014), que defende esta estratégia como
particularmente eficaz quando se pretende alcangar uma compreensao abrangente do fenémeno
em estudo, articulando a generalizacdo dos dados com a profundidade interpretativa. Esta
abordagem visa mapear tendéncias gerais do mercado e, a0 mesmo tempo, compreender a
logica estética, simbolica e promocional das colaboragdes artisticas, numa perspetiva

complementar e integrada, através de um estudo de caso.

A escolha de uma estratégia metodoldgica mista € com uso de dados primarios e
secundarios justifica-se pela natureza do objeto de estudo — as colaboragdes musicais — que
se desenvolvem tanto em planos estatisticos (presenca nas tabelas de vendas, performance em
plataformas ou estratégias editoriais) como simbolicos (identidade artistica, co-branding, fusao
de publicos ou alinhamento estético). Neste sentido, tal como referem Johnson et al. (2007), a
metodologia mista tem-se afirmado como uma terceira via na investigagdo cientifica, por
possibilitar a articulagdo entre diferentes perspetivas metodoldgicas e ampliar o alcance
interpretativo dos resultados. A articulagdo entre métodos distintos, conhecida como
triangulagdo metodoldgica, permite observar o fendmeno sob multiplas perspetivas,

aumentando a validade interna e a riqueza interpretativa dos resultados (Denzin, 1978).

3.2. Recolha e Tratamento de Dados Quantitativos

A andlise quantitativa, tal como definida por Babbie (2010), visa identificar padroes
mensuraveis e recorréncias significativas em grandes conjuntos de dados, permitindo uma visao
agregada das dinamicas do mercado musical. Esta assentou na constru¢do de uma base de dados
com as 20 cang¢des mais ouvidas em Portugal, entre os anos de 2017 e 2024 (com exce¢do de
2018, devido a inexisténcia de dados), totalizando assim um corpus de estudo de 140 faixas,
permitindo desenvolver uma analise longitudinal das colaborag¢des musicais no topo das tabelas

nacionais. A fonte de dados secundarios utilizada foi a Audiogest® — Associac¢do para a Gestdo

3 Link para as tabelas oficiais de vendas da Audiogest: https://www.audiogest.pt/tabelas-oficiais-de-vendas-?lang=pt
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e Distribui¢do de Direitos, instituicdo com utilidade publica legalmente constituida como
Entidade de Gestao Coletiva de Direitos dos Produtores Fonograficos em Portugal (Audiogest,
2025). Os rankings foram recolhidos diretamente dos relatorios anuais da entidade, sendo
selecionados por constituirem um indicador setorial padronizado, transparente e passivel de
verificagao publica. A escolha desta fonte reforca a fiabilidade e a comparabilidade dos dados,
uma vez que resulta de critérios metodologicos estaveis aplicados de forma sistematica pela
mesma entidade. Assim, privilegiam-se dados secundarios institucionais, garantindo

replicabilidade, coeréncia longitudinal e robustez para a anélise quantitativa desenvolvida.

O recorte temporal 2017-2024 foi definido pela disponibilidade de dados e por conjugar a
consolidagdo do consumo digital e das logicas algoritmicas no mercado portugués, que
reconfiguram produgdo, promogdo ¢ difusdo musical, ¢ a disponibilidade, consisténcia e
comparabilidade dos rankings anuais publicados pela Audiogest nesse intervalo. A auséncia de
2018 decorre da indisponibilidade publica de dados homogéneos para esse ano; a sua exclusao

preserva a comparabilidade longitudinal sem comprometer a robustez descritiva do corpus.

O Top 20 anual capta o segmento mais visivel do repertorio comercial, permitindo uma
leitura macro fiel mas analiticamente manejavel (balango entre cobertura e profundidade), em
linha com o objetivo de mapear tendéncias estruturais e testar a centralidade das colaboragdes

em posicdes de maior trafego/impacto.
Para cada uma das 140 faixas presente nos tops anuais, foram recolhidas as seguintes varidveis:

* Presenca ou ndo de colaboragao (featuring);
» Nacionalidade do artista principal;

= Nacionalidade do(s) artista(s) convidado(s);
» Editora discografica;

= Galardoes (Platina, Ouro, etc.);

e Ano de lancamento.

Posteriormente, os dados foram organizados e tratados em Microsoft Excel, de modo a
serem produzidos graficos comparativos e indicadores estatisticos simples. Esta base de dados
encontra-se presente em anexo (Tabela 2). A andlise foi conduzida de forma descritiva e
longitudinal, com o objetivo de identificar padroes de crescimento, estagnagdo ou retracdo do

uso de colaboragdes ao longo dos anos. Esta leitura estatistica permitiu levantar hipoteses sobre



a evolugdo da pratica colaborativa, a relacdo entre editoras e colaboragdes, bem como o papel

dos featurings na circulagdo da musica portuguesa nos rankings nacionais.

Embora a abordagem ndo permita inferéncias causais, a analise quantitativa oferece uma
perspetiva estruturada sobre as dindmicas dos fops do mercado musical portugués e cria uma

base para as interpretagdes desenvolvidas posteriormente.

3.3. Abordagem Qualitativa e Justificacdo do Estudo de Caso

De forma a complementar a analise quantitativa com uma leitura mais profunda das logicas de
producdo e circulacdo das colaboragdes musicais, foi desenvolvido um estudo de caso centrado
no album Fim do Nada, do produtor portugués Mizzy Miles, lancado a 31 de janeiro de 2025.
O estudo de caso, enquanto estratégia metodologica, permite investigar de forma aprofundada
um fenémeno no seu contexto real, especialmente quando as fronteiras entre o objeto € o seu

meio envolvente nao sao claramente definidas (Yin, 2009).

Este 4album foi escolhido por ser um exemplo recente das dindmicas colaborativas
analisadas ao longo desta dissertagdao. Trata-se de um objeto artistico inteiramente concebido
com base em colaboragdes, envolvendo artistas com diferentes niveis de notoriedade, géneros
musicais e perfis de publico. Todas as faixas do album (com excegao dos skits) sao colaboragdes
entre Mizzy Miles e outros intérpretes, incluindo nomes estabelecidos (como Bispo, Ivandro ou

Diogo Pigarra) e artistas emergentes (como Van Zee ou SleepyThePrince).
A escolha deste objeto empirico fundamenta-se em trés critérios principais:

» Relevancia: o album foi um dos lancamentos mais notorios de 2025, com varias faixas

certificadas com platina e elevada rotagao nas plataformas digitais.

» Diversidade: a multiplicidade de colaboragdes permite observar diferentes tipos de
relacdes simbolicas e editoriais, desde colabora¢des horizontais (entre artistas do
mesmo estatuto) até colaboragdes assimétricas (entre artistas consagrados e

emergentes).

» Correspondéncia com as tendéncias identificadas na andlise quantitativa: o album
funciona como um microcosmo das praticas de colaboracdao observadas no panorama
nacional entre 2017 e 2024, representando a loégica de co-branding, expansdo de

publicos e ampliagdo de alcance digital.
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3.4. Procedimentos da Analise Qualitativa

Foi seguida uma abordagem préxima da analise de conteudo, entendida como um conjunto de
técnicas de interpretacdo de mensagens que visa identificar unidades temadticas, relagdes
simbdlicas e estruturas discursivas (Bardin, 2009). Consistiu numa andlise da estrutura de cada

can¢do, com base nas versoes disponiveis na plataforma digital Spotify, de modo a identificar:

» Tempo de duracao total de cada faixa;

= Momento de entrada de cada artista convidado (intro, refrdo, verso, ponte, etc.);
= Numero de versos, refroes ou intervengdes atribuidas a cada artista;

= Nacionalidade dos artistas convidados;

» Numero de streams na plataforma de streaming Spotify.

Esta anélise de dados priméarios permitiu classificar cada featuring segundo a sua fungao
dentro da cang¢do e identificar padrdes recorrentes de distribui¢do de voz e atencao no album.

Encontra-se sistematizada na Tabela 1, presente no capitulo seguinte.

No sentido de enriquecer esta investigacdo com contributos diretos, foi tentado o contacto
com Mizzy Miles e/ou elementos da sua equipa e editora. Contudo, ndo foi possivel obter
resposta dentro do periodo de realizagdo do estudo, o que limitou o acesso a informagao
contextual adicional. A recolha exploratoria de materiais disponiveis online — nomeadamente
entrevistas, conteidos promocionais e registos de bastidores — revelou-se igualmente
insuficiente, dado que estes materiais eram pontuais, pouco consistentes ¢ nao ofereciam

profundidade analitica adequada aos objetivos da investigacao.

Assim, ndo se incorporou um corpus extensivo de dados qualitativos secundarios por duas
razdes: a inexisténcia de fontes estaveis, completas e sistematicas que permitissem uma analise
rigorosa, ¢ a necessidade de preservar a homogeneidade das fontes utilizadas, evitando

enviesamentos editoriais ou promocionais dificeis de controlar num recorte transversal curto.

Neste contexto, a componente qualitativa centrou-se no estudo de caso Fim do Nada,
analisado a partir de elementos verificaveis: estrutura interna das faixas (versos, entradas,
refrdes), diversidade e combinagdo de artistas, e indicadores publicos de rececdo digital. A
op¢ao metodologica assegura coeréncia, fiabilidade e alinhamento com a pergunta de

investigacao, privilegiando dados acessiveis, comparaveis e replicaveis.



3.5. Articulacio Entre as Duas Abordagens

As duas abordagens ndo se sucedem de forma estanque, mas sdo interdependentes e
complementares. A analise quantitativa oferece um panorama global da evolugdo das
colaboragdes musicais no mercado portugués, permitindo tragar padrdes de frequéncia,
distribui¢do e impacto editorial. Ja a andlise qualitativa permite compreender como estas
colaboracdes sdo efetivamente concebidas, negociadas e apresentadas ao publico, através de

um estudo aprofundado de um caso exemplar.

Assim, a estrutura do capitulo seguinte reflete esta complementaridade, organizando-se em

dois momentos distintos:
1. Um primeiro momento de analise macro, onde se mapeiam tendéncias do top nacional.

2. Um segundo momento de analise micro, onde se detalha um caso representativo dessas

tendéncias, ilustrando com profundidade as dinamicas anteriormente identificadas.

Este cruzamento metodolégico permite observar o fendmeno das colabora¢cdes musicais
sob diferentes angulos — industrial, simbolico, estético € mercadologico —, oferecendo uma
leitura plural e critica de um dos mecanismos marcantes da misica popular contemporanea em

Portugal.
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CAPITULO 4
Resultados

Este capitulo apresenta os principais resultados da investigacdo. Propde-se a
observar tendéncias, padroes de atuacdo e estratégias comunicacionais presentes em
colaboracdes musicais relevantes no contexto nacional. A analise pretende identificar como
estas praticas se alinham com transformag¢des mais amplas da indlstria musical, nomeadamente
no que diz respeito ao papel das plataformas digitais, a segmentacao de publicos e a construgao

da imagem artistica.
O capitulo estrutura-se em duas subsecgdes que abordam:
» A evolucdo da presenca de colaboragdes no top nacional;

= Estudo de caso do album Fim do Nada;

4.1. Evoluc¢ao das Colaboracoes no Top Nacional

A fim de compreender a presenga e a evolugdo das colaboragdes musicais no mercado
portugués, foi construida e analisada uma base de dados com as 20 can¢des mais vendidas
anualmente, entre 2017 e 2024 (a exce¢ao de 2018, como referido anteriormente), com base
nos rankings oficiais da Audiogest, disponivel para consulta em anexo (Tabela 2). Esta analise
incidiu sobre a frequéncia de musicas que incluem artistas convidados, bem como na presenca

de repertorio nacional, nesse mesmo universo de faixas.

Os resultados revelam oscilagdes na percentagem de musicas com colaboragdes ao longo
do periodo em andlise. Em 2017, registaram-se 12 faixas com featuring no top 20, indicando
uma forte presenga desta estratégia no mercado portugués nesse ano. Nos anos seguintes,
observa-se uma tendéncia decrescente, atingindo o seu valor mais baixo em 2021, com apenas
6 cangdes a incluirem colaboragdes. Em 2022, verifica-se uma recuperagao significativa, com

10 das faixas a resultarem de parcerias entre artistas.
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Fig. 2 — Numero de cangdes com artistas convidados em cada ano Top 20 nacional — 2017 a 2024.

Fonte: Audiogest, dados tratados pelo autor.

A percentagem de musicas com featuring durante todo o periodo analisado situa-se nos
44%, o que significa que, das 140 faixas dos fops 20 anuais consideradas, 61 envolveram
colaboragdes artisticas. Esta constatagdo refor¢a a ideia de que o featuring constitui uma pratica

estruturante na producgdo e promocado musical contemporanea a nivel nacional.

O grafico acima ilustra esta evolugdo, evidenciando ndo apenas a oscilagdo da pratica ao
longo dos anos, mas também a sua presenga consistente nas faixas de maior sucesso. Esta
analise permite concluir que, ainda que ndo exista uma linha crescente continua, as

colaboragdes musicais ocupam um lugar significativo no topo das tabelas nacionais.
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Fig. 3 — Galarddes de Platina (PL) atribuidos por tipo de musica —2017 a 2024.

Fonte: Audiogest, dados tratados pelo autor.



Embora esta abordagem ndo permita inferir causalidade — ou seja, ndo € possivel afirmar
que uma musica foi mais bem-sucedida por ter um featuring —, os dados sugerem, pelo menos,
que esta € uma estratégia recorrente no repertorio comercial popular dominante (McKenzie et

al., 2021).

Estas observagdes estdo em consondncia com a literatura consultada. Segundo Ordanini et
al. (2018), as colaboragdes entre artistas podem potenciar a aceitagdo comercial de uma musica,
especialmente quando envolvem géneros ou audiéncias distintas. McKenzie et al. (2021)
reforcam esta ideia ao demonstrar que as musicas com featurings tendem a alcangar melhores
posicdes nas plataformas de streaming, por beneficiarem da soma das bases de fas dos artistas
envolvidos. Assim, esta pratica pode ser interpretada como uma resposta as exigéncias de um
mercado competitivo, onde a fusdo de publicos e estilos através da colaboragao permite ampliar

o alcance de cada langamento.

A queda verificada entre 2019 e 2021 podera ser parcialmente explicada por fatores
externos, nomeadamente os constrangimentos inerentes a pandemia de COVID-19, que
dificultaram a logistica e o investimento em projetos colaborativos, especialmente aqueles que
dependiam de gravagdes presenciais, videoclipes ou agdes promocionais conjuntas. O
crescimento observado em 2022 pode indicar uma retoma das estratégias de colabora¢do como
ferramenta de visibilidade e inovacao.
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Fig. 4 — Numero de cangdes de artistas portugueses em cada ano no Top 20 nacional — 2017 a 2024.

Fonte: Audiogest, dados tratados pelo autor.
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No entanto, ao cruzar estes dados com a origem das musicas — especificamente, se se
tratam de produgdes portuguesas ou ndo —, surgem nuances importantes. Em 2017, nenhuma
das musicas no top era portuguesa. A partir de 2019 verifica-se uma maior presenca de
repertorio nacional: metade do top era constituido por musicas portuguesas nesse ano. No
entanto, esse valor caiu para apenas 2 em 2021 e 2022. Isto sugere uma realidade marcada por
forte oscilacdo e dependéncia de fatores externos como o investimento da industria, a

mediatizagdo dos artistas ou os contextos econdémicos e culturais de cada ano.
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Fig. 5 — Numero de cangdes de artistas portugueses com e sem featuring em cada ano no Top 20 nacional — 2017 a 2024.

Fonte: Audiogest, dados tratados pelo autor.

Mais interessante ainda ¢ analisar o papel das colabora¢des no que toca a presenca de
musica portuguesa neste top. Em 2019 e 2020, 3 das musicas portuguesas de maior sucesso
foram colaboragdes com outros artistas, mostrando que o featuring pode ter funcionado como
estratégia de afirmacdo de artistas nacionais num panorama competitivo e dominado por
reportorio internacional. Em 2021, embora tenham existido 6 musicas com featuring no top
nenhuma era portuguesa — revelando uma clivagem entre colaboragdes e producao local nesse
ano. Ja em 2022, entre as duas musicas portuguesas que conseguiram figurar no top, uma

resultava de uma colaboragao internacional.

Estes dados permitem levantar algumas hipdteses: serd que os featurings aumentam as
hipoteses de uma miusica portuguesa atingir o topo da popularidade como medida pela
Audiogest? Ou sera que, pelo contrario, a entrada no circuito colaborativo, sobretudo com

artistas internacionais ou com maior proje¢ao, ¢ uma consequéncia da ja alcancada visibilidade?



Embora o presente estudo ndo permita responder de forma conclusiva a estas perguntas, os
dados apontam para uma relacdo entre a colabora¢do e a internacionalizagdo da musica
portuguesa — seja pela abertura a publicos mais amplos, seja pelo alinhamento com tendéncias
globais da industria. Esta ideia ¢ sustentada por autores como Deshmane & Martinez-de-
Albéniz (2022), que destacam o featuring como um mecanismo de “troca de capital simbolico”
entre artistas com niveis distintos de notoriedade. No contexto portugués, este intercdmbio pode
funcionar como porta de entrada em mercados externos, ou como estratégia para garantir

presenca nos tops dominados por grandes editoras multinacionais.
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Fig. 6 — Editoras mais presentes em cada ano no Top 20 nacional — 2017 a 2024.

Fonte: Audiogest, dados tratados pelo autor.

Por outro lado, a anélise também permite observar que a colabora¢do ndo ¢ uma garantia
de sucesso comercial para artistas nacionais. Por exemplo, em 2021, como ja referido, apesar
de existirem seis faixas com featuring no top, nenhuma delas era portuguesa. Isto pode refletir
nao sé limitacdes de acesso as redes de colaboragdo mais valorizadas pelo publico e pelas
plataformas, mas também uma fragilidade estrutural do setor musical portugués, que depende

fortemente de tendéncias globais para que os seus artistas tenham visibilidade.

A par destes fatores, ¢ importante considerar ainda o papel das editoras e das plataformas
digitais, que funcionam como mediadoras entre os artistas e o publico. A curadoria de playlists,
os algoritmos de recomendacdo e as campanhas promocionais t€ém um peso significativo na
exposicao de uma musica — e as colaboragdes, por reunirem multiplos publicos e artistas,

tendem a ser favorecidas neste ecossistema (Morris & Powers, 2015; Radovanovi¢, 2022).
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Uma leitura mais detalhada da base de dados revela que as colaboragdes musicais nao
ocorrem de forma aleatdria, mas estdo muitas vezes relacionadas com estratégias editoriais
estruturadas®. As trés editoras com maior nimero de musicas no top nacional entre 2017 ¢ 2024
foram, por ordem de representatividade, a Sony Music, a Universal e a Warner. Todas estas
pertencem ao grupo das chamadas majors, conglomerados internacionais com forte presencga

nos mercados locais.
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Fig. 7— Numero de cang¢des com artistas convidados por Editora Discografica — 2017 a 2024.

Fonte: Audiogest, dados tratados pelo autor.

A andlise do nimero de featurings por editora mostra variagdes interessantes. A Universal,
por exemplo, apresentam uma taxa de colaboracdo de 11 em 29 entradas totais, o que indica
uma aposta em parcerias como mecanismo de promogdo. J4 a Sony Music, apesar das 41
entradas no fop, apenas registou cerca de 9 cangdes com featuring, o que pode sugerir uma

valorizagdo maior de carreiras individuais ou de artistas com forte identidade autoral.

Destaca-se ainda o caso das colaboragdes entre editoras, reforcando a ideia de que a
cooperacao entre estas tende também a materializar-se em aliancas criativas entre artistas. Estes
dados sugerem que as colaboragdes ndo sdo apenas uma decisdao artistica, mas uma pratica
encorajada (ou até promovida ativamente) pelas editoras, sobretudo em contextos onde ¢
considerado necessario combinar publicos e ampliar o alcance. As majors operam assim como

intermedidrias culturais com grande influéncia na curadoria do que ¢ promovido e consumido.

4 A analise respeitou as designagdes originais das editoras presentes nos rankings da Audiogest, ndo agregando automaticamente
variagdes nominais como “Sony” e “Sony Music”. Esta op¢ao metodoldgica visa assegurar a fidelidade aos dados primarios e
evitar suposigdes ndo verificaveis no momento da analise.



No caso portugués, onde muitos artistas dependem de contratos de licenciamento ou de
distribuicdo com estas estruturas, ¢ plausivel considerar que as colabora¢des funcionam
também como forma de legitimacdo dentro do sistema industrial, facilitando a entrada de novos

nomes ou a reinven¢do de artistas em fases de transigdo de carreira.
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Fig. 8 — Permanéncia média no Top 20 nacional por tipo de musica — 2017 a 2024.

Fonte: Audiogest, dados tratados pelo autor.

Ao analisar a permanéncia média das musicas nos tops de vendas ¢ revelado que as
colaboragdes musicais ndo garantem maior longevidade nas tabelas. As musicas sem artistas
convidados permanecem, em média, 1,13 anos no top, enquanto aquelas com um featuring
ficam cerca de 1,02 anos. Esta diferenca, ainda que subtil, sugere que o impacto das
colaboragdes tende a ser mais imediato do que sustentado, refor¢cando a perspetiva de Deshmane
& Martinez-de-Albéniz (2022) de que o featuring €, muitas vezes, uma estratégia voltada para

visibilidade momentanea e ndo necessariamente para a consolidacdo a longo prazo.

1.0

e o o
I o o

Tempo médio (anos)

e
[}

0.0

Com Featuring Sem Featuring

Fig. 9 — Tempo médio até entrada no Top 20 nacional por tipo de musica — 2017 a 2024.

Fonte: Audiogest, dados tratados pelo autor.
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Outra conclusdo que se pode retirar ¢ que as musicas com featuring entraram no top
nacional mais rapidamente do que aquelas sem colaboragdes. Em média, estas atingiram o top
cerca de 0,36 anos (aproximadamente quatro meses) apds o seu lancamento, enquanto as
musicas a solo demoraram cerca de 0,95 anos (quase um ano). Esta diferenca reforga a ideia de
que os featurings operam como aceleradores de visibilidade, permitindo que as faixas
capitalizem rapidamente o capital simbdlico e as audiéncias combinadas dos artistas
envolvidos. Embora este dado ndo permita inferir sucesso sustentado, sugere que a estratégia

colaborativa tem efeitos imediatos e tangiveis na velocidade de difusdo e recegao publica.
Em sintese, a analise quantitativa permite afirmar que:

* As colaboragdes representam uma fragao importante das musicas de maior sucesso em

Portugal;

= Ha anos em que as colaboragdes parecem ter contribuido para a presenca de artistas

nacionais no top;

= Contudo, a relagdo entre featuring e sucesso comercial portugués ¢ irregular e

dependente de multiplas variaveis.

* As colaboracdes surgem muitas vezes associadas a grandes editoras internacionais, o

que sugere um papel ativo destas estruturas na promogao de parcerias estratégicas;

= Além disso, tendem a acelerar a entrada no top, embora ndo garantam maior

permanéncia, o que indica um impacto mais imediato do que sustentado.

Esta primeira andlise estatistica fornece uma base empirica para sustentar as reflexdes que
serdo desenvolvidas na sec¢do seguinte, onde se ira procurar aprofundar os contextos,

estratégias e significados associados as colaboragdes no panorama musical portugués atual.

4.2. Mizzy Miles e o Album Fim do Nada

O produtor e DJ portugués Mizzy Miles consolidou-se, nos ultimos anos, como uma figura
central da musica urbana nacional, ocupando uma posi¢do hibrida entre criagdo musical,
curadoria artistica € mediacao cultural. O lan¢camento do seu album de estreia, Fim do Nada, a
31 de janeiro de 2025, marca um momento decisivo no seu percurso. Representa também um
modelo particularmente relevante de colaboragdo na musica popular portuguesa

contemporanea, sendo por 1sso selecionado como objeto de estudo qualitativo nesta dissertagao.



Trata-se de um album composto por 16 faixas, todas concebidas como parcerias entre o
produtor e diferentes artistas lus6fonos, excluindo as faixas 4 e 11 por se tratarem de skits, ou
seja, excertos de didlogos ou encenagdes, que servem para contar uma historia e conferir
coeréncia conceptual ao album. A lista de colaboracgdes inclui artistas mainstream como Slow
J, Ivandro, Teto ou Diogo Picarra. Esta configuracdo transforma o 4lbum numa plataforma
colaborativa, assumidamente desenhada para atingir multiplos publicos, cruzar estéticas e

ampliar o alcance do projeto.

A logica editorial por detras de Fim do Nada é claramente estratégica. Langado pela Sony
Music, uma das trés majors com maior presenca no top nacional, o dlbum posiciona-se como
um produto pensado de raiz para circular com eficicia no ecossistema contemporaneo de
consumo musical. A articulagdo entre curadoria, produgcdo e comunicagdo segue modelos
internacionais, onde o produtor ¢ também um agregador de talentos e um arquiteto da
experiéncia do ouvinte. Mizzy Miles assume esse papel de forma consciente, organizando
colaboragdes, dirigindo escolhas vocais e estilisticas, e construindo um objeto com coeréncia

sonora e visual.

A campanha de comunicacdo de Fim do Nada também reflete esta gestdo colaborativa:
singles, feasers visuais, vlogs e snippets de estidio foram divulgados nos meses que
antecederam o langamento oficial. A imagem do projeto, partilhada entre os diferentes
colaboradores, amplificou a sua circulagao, reforcando a ideia de que o album foi pensado desde

a origem como uma estratégia de expansao de rede, e ndo apenas como uma colegao de musicas.

Uma das faixas que melhor ilustra esta estratégia ¢ Beng¢do, com Van Zee e Bispo, que
permaneceu durante largas semanas no primeiro lugar do Top diério do Spotify Portugal e foi
distinguida com quédrupla platina. A cangdo reune elementos melddicos e ritmicos pop, num
registo emocional e introspetivo, compativel tanto com a escuta individual como com a partilha
em redes sociais. Ao mesmo tempo, a presenga de dois artistas em momentos distintos da
carreira — Bispo, ja consagrado, ¢ Van Zee, em ascensao — reforga a logica de co-branding

que atravessa todo o album.

Do ponto de vista estratégico, o album ilustra aquilo que Deshmane ¢ Martinez-de-Albéniz
(2022) definem como “troca de capital simbdlico”: uma logica onde artistas com notoriedades
distintas colaboram de forma mutuamente vantajosa. Fim do Nada ¢, assim, um espago onde se

cruzam estéticas, geragdes e audiéncias, criando pontes entre nichos e o mainstream.
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Neste sentido, o album materializa muitas das tendéncias observadas na analise anterior de
dados secundarios. Se ali se demonstrava que as colaboragdes estdo frequentemente associadas
a grandes editoras e tendem a ter melhor desempenho em certos parametros, aqui vé-se como
essas dinamicas se concretizam artisticamente. Fim do Nada é, por isso, um objeto empirico
representativo das transformagdes recentes na producdo musical em Portugal, onde a

colaboragdo ¢ o eixo central de uma obra pensada para se popularizar e permanecer relevante.

4.2.1. Analise Estrutural das Colaboracoes

A leitura sistematizada das faixas do album Fim do Nada permite identificar um conjunto de
padrdes recorrentes na forma como as colaboragdes sdo estruturadas, tanto ao nivel da
organiza¢do interna das cangdes como do protagonismo atribuido aos artistas convidados.
Através de uma tabela de analise estrutural presente na Tabela 1, ¢ possivel compreender como
a participacdo dos diferentes intérpretes ndo se limita & mera presenca simbdlica, mas ¢

desenhada de forma a ampliar o alcance, a identidade e a performance digital de cada faixa.

Tabela 1 - Anélise estrutural das colaborag¢des no album Fim do Nada'

i Duragiio N°de Artistas Nacionalidade . ,
Faixa (min.) Artistas Convidados dos Feats. Momento de Entrada (min.) Intervengdes dos Artistas
e R Gson — Pré-Refrdo, Refrdo; Kroa — Intro,
WORLWIDE 3:51 2 Wet Bed Gang? Portugal Z?s°“_‘]9i 134212:80—] '3 L’7 Versos 1 ¢ 4; Zizzy — Versos 2 ¢ 4;
zzy — 1304 o Zara G - Versos 3 e 4.
i ¢ Deejay Telio, Deejay Telio — 0:14; Deejay Telio — Pré-Refrdo, Refrdo, Verso 2;
Champs-Elysées e 3 JulinhoKSD  /Angola, Portugal Julinho KSD  0:58. Julinho KSD — Verso 1, Outro.
; , Zizzy - 0:18; Zara G - 0:37; Zizzy — Refrdo; Zara G — Verso 1;
BRI gs2 - Wet Bed Gang’ i o Gson — 1:16 ; Kroa - 2:14, Gson — Verso 2; Kroa — Verso 3.
18-09-2023% 1:20 1
) 3 RRY y Slow J — Intro, Verso 1, Pré-Refrio, Refrdo;
Champions League 2:41 3 Slow J, Gson Portugal Slow J - 0:00; Gson — 1:18. Gaon= Versa 2) Reftio Outeo.
FEuropa 336 4 Deejay Telio, Angola, Brasil, Deejay Telio - 0:19; Deejay Telio — Refrdo; Teto — Verso 1;
P - Teto, Gson Portugal Teto - 0:57; Gson — 1:54. Gson — Verso 2, Refrio.
WIU - Intro, Verso 1, Pré-Refrdo, Outro;
Toxico 3:16 3 Ivandro, WIU Portugal, Brasil WIU - 0:01; Ivandro - 0:17. Ivandro — Refrdo, Verso 2, Pré-Refréo,
Qutro.
; " ; ks » Nenny — Refrdo, Verso 1, Outro;
Delulu 3:32 3 Nenny, MC PH Portugal, Brasil Nenny - 0:15; MC PH - 2:00. MC PH — Verso 2, Refrio.
. . . Agir - 0:15; Agir — Intro, Refrio, Outro;
s 2:50 - Agir Portugal Mizzy Miles  0:49. Mizzy Miles = Verso,
God Bless 2:30 3 SlowJ,Teto  Portugal, Brasil  Slow J - 0:09; Teto - 1:15. Slow 1~ Ve 1, Reftho;

Teto — Verso 2, Refrdo.

The Streets Gon’Love

This One? vl L
FIM DO NADA 4:06 3 T-Rex, Zara G Portugal T-Rex - 0:05; Zara G — 2:02. T-Rex~Inoo, Refiko, Ve |;
Zara G — Verso 2.
Ninguém Entende . . R 5 Teto — Intro, Verso 1, Refrdo;
Nada 3:16 3 Teto, MC PH Brasil Teto — 0:04; MC PH - 0:40. MC PH — Verso 2, Refrio.

; : Diogo Pigarra, Diogo Pigarra — 0:14; Diogo Pigarra — Intro, Verso 1, Refrdo;
Tempestade 2:14 3 Sleepy ThePrince Portugal SleepyThePrince — 1:03. SleepyThePrince — Verso 2, Bridge.
Estrada 3:57 3 Slow J, Profjam Portugal Slow J - 0:12; Profjam — 2:00. Slowil 5 /ntro, Reltflo,Verso ;

Profjam — Verso 2.
Bengdo 3:25 3 Van Zee, Bispo Portugal Van Zee - 0:10; Bispo — 1:46. Van Zee - Iniro, Refrio, Verso 1, Outro;

Bispo — Refrdo, Verso 2, Outro.

Dados recolhidos através da plataforma de streaming Spotify a 23/06/2025;
Wet Bed Gang ¢ um coletivo constituido por 4 elementos (Gson, Zizzy, Kroa e Zara G);
Skits.

N° de Streams
no Spotify

1363 065

974 216

1052 550
179 586
5409 138

22 686 927

1513247

1078 292
299 401
1218282
137 536
7147 693
16 006 795
321513
2434773

23 486 321



Uma das observagdes mais evidentes diz respeito ao momento de entrada de cada um dos
artistas convidados. Em grande parte das faixas, o primeiro entra rapidamente na faixa, nos
primeiros 20 segundos. J& o segundo featuring entra tardiamente, por norma ja apos o primeiro
minuto, 0 que permite que a musica se introduza rapidamente com uma atmosfera instrumental
curta, logo seguida de uma infro vocal ou um refrdo marcante antes da chegada de novas vozes,
que irdo dar uma nova dinamica a canc¢do. Este padrio ¢ evidente em temas
como Estrada (Slow J entra aos 0:12 min. e Profjam apenas aos 2:00 min.). No entanto, também
existem excecdes onde o segundo artista surge mais cedo na faixa, o que revela uma diversidade

de estratégias, consoante o objetivo expressivo ou promocional da faixa.

Outro dado relevante ¢ a distribuicdo das partes cantadas entre os artistas. As colaboragdes
nado seguem um modelo uniforme: algumas faixas apresentam um equilibrio quase simétrico
entre os intérpretes (ex.: God Bless, com Slow J e Teto a partilharem versos e o refrdo),
enquanto outras distribuem os papéis de forma assimétrica, reservando a um dos artistas o refrao
ou apenas um verso (ex.: FIM DO NADA, onde Zara G apenas intervém no segundo verso).
Esta variagdo permite classificar o tipo de colaboragdes presentes no album entre

um protagonismo partilhado, reforgo melddico ou participagdo complementar.

No caso de faixas como Champions League, observa-se um esquema narrativo tipico: Slow
J introduz e estabelece o tom da musica, enquanto Gson reforca e encerra, promovendo uma
dinamica de didlogo artistico e validacdo mutua. Esta logica aproxima-se de uma ideia de
curadoria vocal exercida por Mizzy Miles, que constroi cada faixa como uma composi¢ao onde

cada voz tem uma funcao especifica, em vez de uma simples sobreposicao de contributos.

Também se verifica uma forte representacdo da musica urbana portuguesa, mas sem
descurar a presenca de artistas da lusofonia, nomeadamente do Brasil (WIU, MC PH, Teto) e
de Angola (Deejay Telio). Esta diversidade geografica das colaboragdes confirma a intengdo
de projetar o album para uma audiéncia lus6fona ampla, apostando em pontes culturais e

linguisticas como estratégia de expansao de publicos.

A andlise estrutural feita também reforga a correlagdo entre tempo de exposi¢ao dos artistas
convidados e o nimero de streams registados nas plataformas digitais. De forma consistente,
as faixas com protagonismo mais equilibrado — em que os artistas t€ém uma presenca vocal
significativa e diversificada ao longo da can¢do — tendem a coincidir com os casos de maior

sucesso digital. Ben¢do, Europa e Ninguéem Entende Nada sao exemplos paradigmaticos: cada
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uma apresenta estruturas colaborativas densas, com multiplas intervencdes dos feats. em versos,
refroes e outras partes, o que contribui para um maior dinamismo ¢ memorabilidade da faixa.
Para além disso, nota-se uma tendéncia positiva entre o nimero de artistas envolvidos e a
performance digital: faixas com trés ou mais artistas registaram frequentemente valores
elevados de reproducdo, sugerindo que a multiplicidade de vozes e publicos contribui para

alargar o alcance da musica.

Adicionalmente, a nacionalidade dos artistas parece desempenhar um papel relevante no
alcance digital. As faixas que envolvem artistas estrangeiros, sobretudo do Brasil, beneficiam
de uma visibilidade alargada a outros mercados lus6fonos, potenciando a viralizagao e a entrada
em playlists editoriais internacionais. Esta estratégia de hibridizagdo linguistica e
cultural amplia o capital simboélico de Mizzy Miles e alavanca a circulagdo do album para além

das fronteiras nacionais.

Estes fatores sugerem que o sucesso de faixas com colaboragdes ndo depende apenas da
notoriedade individual dos artistas envolvidos, mas resulta de uma conjugagdo estratégica de
variaveis: a intencao e diversidade das participagdes, o cruzamento de publicos e geografias, €
a capacidade de construir faixas com identidade partilhada e apelo emocional ou melddico
reconhecivel (Deshmane & Martinez-de-Albéniz, 2022; Ordanini et al., 2018). Fim do Nada,
nesse sentido, evidencia um modelo de curadoria colaborativa onde o design estrutural das

musicas esta ligado a sua performance comercial.

Em sintese, as colaboragdes neste objeto de estudo revelam-se como elementos centrais de
constru¢do musical, narrativa e promocional. A forma como os featurings sao integrados —
quando entram, o que cantam, com quem partilham a faixa — traduz uma logica de design
estratégico, onde a participagdo de cada artista ¢ pensada para maximizar o valor simbolico e
comercial da can¢do. Este modelo confirma a ideia de que, no atual ecossistema musical, a
colaboragdo ndo ¢ apenas uma pratica estética, mas uma engrenagem essencial na producao e

circulagdo de conteudos.



CAPITULO 5

Discussao

A andlise integrada dos dados quantitativos e qualitativos permite observar uma convergéncia
significativa com os principais eixos conceptuais abordados na revisdo da literatura,
nomeadamente no que se refere ao papel das colaboragdes como estratégia de co-branding,
instrumento de ampliacdo de publicos e mecanismo de legitimacdo simbdlica na industria

musical contemporanea.

Em primeiro lugar, os dados da Audiogest evidenciam que, no total do periodo
considerado, 44% das faixas analisadas incluiam colaboragdes, isto é, 61 em 140. Esta
percentagem est4 alinhada com o que McKenzie et al. (2021) identificam como novo normal
na industria musical global, em que o featuring passou a pratica estrutural. A sua prevaléncia
nas tabelas nacionais corrobora a ideia de que as colaboragdes se tornaram uma ferramenta
essencial para reforcar a performance comercial das musicas, sobretudo em ecossistemas

digitais mediados por algoritmos e plataformas de streaming.

Este padrao ¢ intensificado quando analisado em articulacdo com a ldégica de capital
simbolico referida por Deshmane e Martinez-de-Albéniz (2022). As colaboragdes observadas
nos tops nacionais revelam-se frequentemente como trocas assimétricas, nas quais artistas
emergentes se associam a nomes mais estabelecidos, ou em que se cruzam diferentes geografias
culturais — como parcerias entre artistas portugueses e brasileiros. Tal como descrito na revisao
da literatura, estas trocas nao sao apenas artisticas, mas sobretudo estratégicas: visam alavancar

a visibilidade, legitimar estéticas e facilitar o acesso a publicos alargados.

A analise mais fina do album Fim do Nada confirma e aprofunda estas dinamicas. Através
da sua constru¢do exclusivamente colaborativa, Mizzy Miles assume um papel de curador e
produtor que se aproxima da figura de um agregador de marcas. A estrutura do album, com
multiplos artistas de diferentes perfis e geografias, constitui um verdadeiro exercicio de co-
branding musical, onde a soma das partes pretende criar um produto mais competitivo e
viralizavel do que qualquer uma das identidades em separado. Tal como Fracchia (2022)

assinala, a articulagdo narrativa, visual e simbolica desempenha aqui um papel decisivo, sendo
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evidente a preocupagdo com a coeréncia estética do dlbum e com a sua circulagdo enquanto

objeto cultural partilhavel.

Adicionalmente, a andlise estrutural das faixas do album permite observar padrdes que
reforcam o papel das colaboracgdes enquanto elementos de design estratégico. A entrada faseada
dos artistas convidados, a distribuicao calculada dos versos ¢ refroes ¢ a diversidade de
nacionalidades envolvidas demonstram que estas decisdes sdo tomadas com base numa logica
de otimizacdo da aten¢do e da retencdo do ouvinte — dois critérios centrais no ambiente das
plataformas digitais (Radovanovi¢, 2022). Esta observacao alinha-se com o argumento de Silva
et al. (2022), segundo o qual as colaboragdes funcionam como varidveis significativas na

previsao do sucesso de uma musica.

No caso do album Fim do Nada, a correlagao entre protagonismo equilibrado dos artistas
convidados e o numero de streams registados ¢é particularmente reveladora. Faixas com maior
densidade colaborativa apresentam desempenhos digitais superiores, sugerindo que o
envolvimento efetivo dos feats. na narrativa sonora da faixa aumenta o seu apelo. Esta evidéncia
empirica da corpo ao argumento tedrico de que a colaboragao eficaz ndo se resume a presenga
simbolica de um nome, mas implica uma participacgdo ativa e estruturada que contribua para a

identidade da obra (Ordanini et al., 2018).

Outro aspeto relevante € a articulagdo entre colaboragdes e presenca de musica portuguesa
nas tabelas nacionais. A analise aos dados da Audiogest revelou que, em anos como 2019 ou
2020, as colaboragdes contribuiram para a entrada de artistas nacionais no top 20, enquanto que
em anos como 2021 essa relacao foi inexistente. Este dado remete para a reflexdo de Naves
(2014), que alerta para a fragilidade estrutural da industria musical portuguesa e a sua
dependéncia de tendéncias internacionais. A colaboragdo, neste contexto, funciona tanto como
uma oportunidade de afirmagdo como um risco de subalternizac¢do, dependendo da forma como

¢ operacionalizada.

Este equilibrio entre oportunidade e risco também ¢ abordado na literatura sobre co-
branding (Blackett & Boad, 1999), que identifica a possibilidade de perda de identidade ou
dependéncia excessiva de parceiros como uma ameaga nas aliangas entre marcas. A realidade
portuguesa parece ecoar este risco, especialmente quando as colaborag¢des sdo dominadas por

editoras multinacionais com agendas globais. O facto de as trés majors — Sony, Universal e



Warner — concentrarem a maioria das colaboragdes mais bem-sucedidas reforga a tese de que

estas estratégias sdo, muitas vezes, induzidas por dinamicas editoriais e ndo apenas criativas.

Por fim, importa destacar a dimensdo sociocultural das colaboragdes, tal como explorada
por Mendonga (2008) e McKenzie et al. (2021). A presenca de artistas da lusofonia no
album Fim do Nada, incluindo nomes do Brasil e Angola, ndo s6 amplia o mercado potencial,
como refor¢a um imaginario cultural partilhado que atravessa fronteiras linguisticas e sonoras.
Este tipo de colaboragdo contribui para a circulacdo de estéticas marginalizadas e para a
afirmacao de uma identidade musical pés-nacional, alinhada com as tendéncias de globalizagado

cultural e recombinacao estilistica.

Em suma, a analise combinada dos dados da Audiogest ¢ do estudo de caso de Fim do
Nada nao s6 confirma os principais argumentos da literatura sobre colaboragdes musicais —
como a sua eficacia comercial, o valor simbolico das trocas e a fun¢do de alavanca editorial —
como também evidencia as especificidades do contexto portugués: uma industria marcada pela
oscilagdo entre afirmagdo local e dependéncia externa, onde a colaboragdo ¢ simultaneamente
estratégia, risco e oportunidade. A interdependéncia entre logica estética e 16gica de mercado
emerge, assim, como um trago central da misica popular contemporanea, exigindo dos artistas

e das editoras uma gestao sofisticada do equilibrio entre identidade, inovacao e alcance.
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CAPITULO 6

Conclusoes

A presente dissertagdo procurou compreender o papel das colaboragdes artisticas na musica
popular portuguesa contemporanea, através de uma andlise integrada de dados secunddarios
quantitativos da Audiogest e de um estudo de caso aprofundado do album Fim do Nada, de
Mizzy Miles. A investigagdo partiu da premissa de que o featuring, outrora marginal ou
esporadico, se tornou numa estratégia central da indudstria musical global — uma tendéncia
também observavel no contexto nacional. Com base nesse ponto de partida, delinearam-se trés
objetivos principais: mapear a frequéncia e a evolu¢do das colabora¢des musicais em Portugal
nas musicas mais ouvidas; identificar padrdes estruturais nas faixas colaborativas; e interpretar
as suas fungdes simbolicas, estéticas e comerciais a luz das dinamicas contemporaneas da

cultura digital.

Do ponto de vista quantitativo, os dados revelaram que as colaboragdes representam 44%
do total de faixas que integraram o top 20 nacional no periodo de tempo analisado — 61 em
140. Esta percentagem demonstra uma regularidade assinaldvel e contradiz a ideia de que
o0 featuring é apenas um recurso pontual. Em alguns anos, foi possivel observar uma relagao
entre o aumento de colaboragdes e a presenca reforgada de artistas nacionais nas tabelas, o que
sugere que estas podem, em certos contextos, funcionar como mecanismos de visibilidade e

legitimagao.

Contudo, a analise também demonstrou que o sucesso de uma colaboragdo nao depende
exclusivamente da notoriedade individual dos artistas envolvidos. Como indicado tanto pela
literatura (Deshmane & Martinez-de-Albéniz, 2022; Ordanini et al., 2018) como pelos dados
do estudo, sdo igualmente determinantes fatores como a diversidade das participagdes, a
distribui¢ao de protagonismo, o cruzamento de publicos e geografias e a capacidade de construir
uma faixa com identidade partilhada. Estes elementos estruturais foram particularmente

evidentes no estudo de caso escolhido.

O album Fim do Nada apresenta-se como uma amostra exemplar de uma logica editorial e

de curadoria baseada na colaboragao. Todas as suas faixas contém feats. e, mais do que simples
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somas de nomes, demonstram um planeamento atento a narrativa, a diversidade estilistica e ao
apelo melddico. A alternancia de vozes, a ordem de entrada dos artistas, e a visibilidade que
cada um assume em diferentes momentos do album revelam uma estratégia deliberada de
expansdo de audiéncia e de refor¢o simbdlico. O projeto confirma, assim, os principios do co-
branding (Blackett & Boad, 1999), traduzidos para o campo musical: parcerias estratégicas que
associam valores simbolicos e aumentam a probabilidade de captacdo de atengdo num mercado
saturado. Este equilibrio entre intengao artistica e calculo estratégico levanta questdes sobre a
propria natureza da criagdo musical contemporanea, onde os limites entre arte, marketing e

posicionamento pessoal se tornam cada vez mais difusos.

Para além dos resultados imediatos, importa refletir sobre as implicacdes praticas desta
investigacdo. Para os artistas, a colaboragdo mostra-se nao apenas como uma oportunidade de
alargar audiéncias, mas também como um risco de perda de identidade se usada de forma
excessiva ou meramente instrumental. Para as editoras, confirma-se como um recurso editorial
eficaz, mas dependente da capacidade de equilibrar inovagdo criativa e pressao comercial. Ja
para as plataformas digitais, os resultados refor¢am a centralidade da logica algoritmica na
circulagdo musical, favorecendo obras colaborativas que somam publicos distintos e geram

maior potencial de viralizagao.

Num plano mais sociocultural, a andlise evidenciou ainda como as colaboragdes
atravessam fronteiras linguisticas e geograficas, particularmente no espaco lusofono. As
parcerias entre artistas portugueses, brasileiros e africanos revelam-se ndo apenas estratégias de
mercado, mas também momentos de reconfiguragdo identitaria que contribuem para a
circulacao de sonoridades hibridas e para a legitimagao de géneros marginalizados. Este dado
abre espaco para novas leituras sobre o papel das colabora¢des na consolidagdo de uma
identidade musical pds-nacional, onde a lingua portuguesa funciona como eixo de ligacao e
onde a partilha de repertorios reflete tanto afinidades culturais como logicas de expansdo

comercial.

Adicionalmente ¢ importante considerar também a forma como o fendmeno afeta
diferentes segmentos do setor musical. Enquanto as majors concentram a maioria das
colaboragdes de maior impacto, as editoras e os artistas independentes enfrentam maiores
desafios para aceder a estas redes colaborativas. O incentivo a criacao de featurings fora do
circuito das multinacionais pode, no entanto, constituir uma via alternativa para reforcar a

diversidade estética e afirmar identidades autorais mais singulares. Neste sentido, uma politica



cultural mais atenta poderia incentivar e apoiar estas colabora¢des independentes, equilibrando

o peso das majors e promovendo um panorama musical mais plural e sustentavel.

Também a andlise das editoras e das plataformas digitais reforca esta leitura. A presenca
dominante das chamadas majors— Sony Music, Universal Music e Warner Music — nas
colaboragdes de maior sucesso ilustra a relevancia das infraestruturas editoriais na orquestragao
destas parcerias. E a forma como cada editora adota o featuring como estratégia demonstra
diferentes abordagens a gestao de carreira dos seus artistas: por exemplo, as taxas mais elevadas
de colaboragdes registadas na Universal e na Warner, contrastando com a menor prevaléncia

na Sony Music, podem refletir orientagdes distintas no posicionamento estratégico.

Por outro lado, o papel das plataformas digitais ¢ incontorndvel. A curadoria algoritmica
do Spotify, a visibilidade oferecida por playlists editoriais € o comportamento dos utilizadores
enquanto agentes de disseminac¢ado reforcam a eficacia das colaboragdes como mecanismos de
alcance. Conforme identificado por Morris & Powers (2015) e Radovanovi¢ (2022),
o featuring beneficia desta arquitetura digital por gerar engagement, juntar audiéncias distintas

e alimentar narrativas virais nas redes sociais — aspetos confirmados em Fim do Nada.

Do mesmo modo, ¢ pertinente refletir sobre as projecdes futuras do fendmeno. As
colaboracdes entre musicos, mediadas por plataformas digitais, tenderdo a intensificar-se num
contexto de crescente fragmentagdo da atengdo e de competicao por visibilidade. A integracao
de novas tecnologias — como a inteligéncia artificial aplicada a produgdo musical ou as
experiéncias imersivas em ambientes virtuais — podera abrir espaco a formatos colaborativos
inéditos, onde a logica do featuring se expanda para além da gravagao tradicional e se articule
com outras formas de cria¢do cultural. Estas possibilidades levantam novas questdes estéticas
e €ticas, exigindo um olhar critico sobre a forma como as colaboragdes continuarao a moldar o

presente e o futuro da musica popular.

Do ponto de vista metodologico, o cruzamento entre dados primarios e secundarios € uma
analise estatistica longitudinal e estudo qualitativo permitiu uma compreensdo mais rica e
multifacetada do fenomeno. O trabalho ndo se limitou a contagem de colaboragdes, procurando
compreender o seu como e porqué — isto €, as logicas simbolicas, estéticas e estratégicas
subjacentes a sua produgdo e circulacdo. Esta combinacdo de abordagens demonstrou-se
frutifera para abordar um objeto que se situa na intersec¢do entre cultura artistica e logica de

mercado.
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Ainda assim, importa reconhecer algumas limita¢cdes do presente estudo. Em primeiro
lugar, a base de dados secundarios utilizada contempla apenas as 20 faixas mais ouvidas em
cada ano segundo os critérios da Audiogest, o que exclui uma parte significativa do espetro
musical portugués, sobretudo géneros alternativos, artistas independentes e projetos com menor
circulacdo comercial. A andlise, portanto, privilegia a dimensao mainstream do fenémeno. Em
segundo lugar, o estudo de caso foi construido a partir de fontes publicas, ndo tendo sido
possivel aceder a materiais de bastidores ou realizar entrevistas com os intervenientes. Essa
auséncia de uma dimensao etnografica limita o acesso as inteng¢des, decisdes e eventuais tensdes

internas associadas ao processo colaborativo.

Além disso, seria relevante compreender até que ponto o featuring impacta a perce¢ao do
publico sobre a obra, o artista ou a autenticidade da cangdo — algo que esta investigagao,
centrada nos produtores e estruturas, nao abordou diretamente. Esta lacuna aponta para uma das
possiveis direcdes de futuras investigacdes: a abordagem ao fendmeno das colaboragdes a partir
da otica dos consumidores. Seria pertinente realizar inquéritos quantitativos ou grupos focais
qualitativos para explorar como os publicos interpretam, valorizam (ou desvalorizam) as
colabora¢des musicais. Esta perspetiva permitiria compreender se o featuring ¢ visto como um
sinal de qualidade, uma manobra promocional ou uma banaliza¢do da identidade autoral — e

como estas percecgdes se relacionam com a fidelizagdo ao artista ou ao género musical.
Outras linhas de pesquisa incluem:

* A comparagdo entre diferentes géneros musicais, para perceber se a colaboragdo tem o

mesmo peso e fun¢cdo em todos os universos estéticos;
» O papel das colaboragdes na internacionalizagdo de artistas portugueses;

= E a andlise das dinamicas de género, etnia ou territério associadas aos padrdes de

colaboracao.

Em sintese, esta dissertacdo procurou ir além da observacao superficial de uma tendéncia
musical para interrogar de forma mais metodica e sustentada empiricamente os modos como a
colaboragdo se tornou num dispositivo central da producdo cultural contemporanea.
O featuring ¢ mais do que um gesto artistico: € uma resposta as pressdes da economia da
atenc¢do, as exigéncias da visibilidade permanente e a reconfiguracdo das identidades na era

digital. Ainda que centrada no contexto portugués, esta andlise dialoga com dinamicas



lus6fonas como se viu e mesmo globais, podendo contribuir para investigagdes comparadas em
outras geografias culturais onde a colaboragdo artistica assume um papel crescente. Estudar este
fendmeno permite ndo apenas compreender as transformagdes da industria musical portuguesa,

mas também refletir sobre os modos de criagdo, circulagdo e recegdo cultural no presente.
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Tabela 2 — Base de Dados dos Tops Anuais da Audiogest

Anexos

2017 1 Despacito Luis Fonsi Daddy Yankee Sim Universal Music Nio 2017
2017 2 Shape Of You Ed Sheeran Ndo Warner Music Nio 2017
2017 3 Unforgettable French Montana Swae Lee Sim Sony Music Nao 2017
2017 4 Something Just Like This The Chainsmokers Coldplay Sim Sony Music / Warner Music| Nao 2017
2017 5 Attention Charlie Puth Ndo Warner Music Nao 2017
2017 6 Humble. Kendrick Lamar Nio Universal Music Nao 2017
2017 7 Felices los 4 Maluma Ndo Sony Music Nao 2017
2017 8 | Don't Wanna Live Forever Taylor Swift Zayn Sim Sony / Universal Nio 2016
2017 9 Believer Imagine Dragons Ndo Universal Music Nio 2017
2017 10 Swalla Jason Derulo Nicki Minaj e Ty Dolla $ign Sim Warner Music Nao 2017
2017 11 It Ain't Me Kygo Selena Gomez Sim Sony / Universal Néo 2017
2017 12 Mi Gente 1. Balvin Willy William Sim Universal Nao 2017
2017 13 Rockstar Post Malone 21 Savage Sim Universal Music Nao 2017
2017 14 | Feel It Coming The Weeknd Daft Punk Sim Universal Music Nio 2016
2017 15 Thunder Imagine Dragons Ndo Universal Music Nio 2017
2017 16 Starboy The Weeknd Daft Punk Sim Universal Nio 2016
2017 17 Congratulations Post Malone Quavo Sim Universal Music Nao 2017
2017 18 Havana Camila Cabello Young Thug Sim Sony Music Nao 2017
2017 19 New Rules Dua Lipa Ndo Warner Nao 2017
2017 20 There's Nothing Holdin' Me Back Shawn Mendes N3o Universal Music Nio 2017
2019 1 Bairro Wet Bed Gang Ndo Altafonte 3PL Sim 2019
2019 2 Tou Bem Profjam Lhast Sim Sony Music 3PL Sim 2018
2019 3 Old Town Road Lil Nas X Nio Sony Music 3PL Nio 2018
2019 4 Bad Guy Billie Eilish Nao Universal 2PL Nao 2019
2019 5 Meu Deus Pluténio Nio Sony Music 2PL Sim 2019
2019 6 I Don't Care Ed Sheeran Justin Bieber Sim Universal / Warner 2PL Nio 2019
2019 7 Sefiorita Shawn Mendes Camila Cabello Sim Universal 2PL Nao 2019
2019 8 Shallow Lady Gaga Bradley Cooper Sim Universal 3PL Nao 2018
2019 9 Sentimento Safari Julinho KSD Nao Sony Music PL Sim 2019
2019 10 1 de Abril Plutdnio Nio Sony Music 2PL Sim 2019
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2019 11 Con Calma Daddy Yankee Snow Sim Universal PL Nao 2019
2019 12 7 Rings Ariana Grande Nio Universal PL Nio 2019
2019 13 A Vontade Profjam Finix MG Sim Sony Music 2PL Sim 2019
2019 14 After Party Deejay Telio Deedz B Sim Altafonte PL Sim 2019
2019 oI5 Sushi Nenny Nio Altafonte Sim 2019
2018 16 Someone You Loved Lewis Capaldi Nao Universal PL Ndo 2019
2018 17 Wow. Post Malone Nio Universal PL Nao 2018
2019 18 Agora é Tudo Meu DENNIS Mc Kevinho Sim Sony Music 2PL Nao 2018
2019 19 Irresponsével Wet Bed Gang Nio Altafonte PL Sim 2019
2019 20 Bussola Nenny Nao Altafonte Sim 2019
2020 1 Blinding Lights The Weeknd Nao Universal 4apL Nao 2020
2020 2 Menina solta Giulia Be N&o Warner 3PL Nio 2020
2020 3 The Box Roddy Ricch Nio Warner 3PL Nio 2019
2020 4 Louco Piruka Bluay Sim Altafonte 3PL Sim 2019
2020 5 Tempo FRANKIEONTHEGUITAR| T-Rex, Lon3r Johny e Bispo Sim sony Music 2PL Sim 2020
2020 6 Don't Start Now Dua Lipa Nio Warner 3PL Nio 2019
2020 7 Somos lguais Pluténio Ndo Sony Music 3PL Sim 2019
2020 8 Dance Monkey Tones and | Nio Warner 4apPL Nao 2019
2020 9 Rockstar DaBaby Roddy Ricch Sim Universal 2PL Nio 2020
2020 10 Roses Saint Jhn Nio sony Music 2PL Nio 2018
2020 11 Te Amo Calema Ndo Sony Music 2PL Sim 2020
2020 12 Tusa Karol G Nicki Minaj Sim Universal 2PL Nao 2019
2020 13 Watermelon Sugar Harry Styles Nao Sony Music 2PL Nao 2020
2020 14 Highest In The Room Travis Scott Nao Sony Music 3PL Ndo 2019
2020 15 Breaking Me Topic A7S Sim Universal 2PL Nio 2019
2020 16 Toosie Slide Drake Nio Universal 2PL Nio 2020
2020 17 Life Is Good Future Drake Sim Sony / Universal 2PL Nio 2020
2020 18 Essa Saia Bispo Ivandro Sim Sony Music 3PL Sim 2019
2020 19 Roxanne Arizona Zervas Nao Sony Music 2PL Nao 2019
2020 20 Hoji N'ka ta Rola Julinho KSD Nio Sony Music 3PL Sim 2019
2021 1 Montero (Call Me By Your Name) Lil Nas X Ndo Sony Music 3PL Nao 2021




2021 2 Save Your Tears The Weeknd Nio Universal 3PL Ndo 2020
2021 3 Bipolar Mc Davi Mc Pedrinho e Mc Don Juan Sim Ingrooves 2PL Nio 2021
2021 4 Drivers License Olivia Rodrigo Nio Universal 2PL Nio 2021
2021 5 Borboletas Gama WNTD Nao Sony Music 2PL Sim 2020
2021 6 Industry Baby Lil Nas X Jack Harlow Sim Sony / Warner 2PL Nio 2021
2021 7 Morena Luan Santana Nio Sony Music 2PL Nio 2021
2021 8 Te Amo Calema Nio Sony Music SPL Sim 2020
2021 9 Pepas Farruko Néo Sony Music 2PL N3o 2021
2021 10 Good4 U Olivia Rodrigo Nao Universal 2PL N3o 2021
2021 11 love nwantiti {(Ah Ah Ah) Ckay Nao Warner 2PL Nao 2019
2021 12 Blinding Lights The Weeknd Néo Universal 7PL Nao 2020
2021 13 The Business Tiesto Nao Warner 2PL Nao 2020
2021 14 Stay The Kid LAROI Justin Bieber Sim Sony / Universal 2PL Ndo 2021
2021 15 Peaches Justin Bieber Daniel Ceaser e Giveon Sim Universal 2PL Nao 2021
2021 16 inesquecivel Giulia Be Luan Santana Sim Warner 3PL N3o 2020
2021 17 Beggin' Maneskin Ndo Sony Music 2PL Ndo 2017
2021 18 Goosebumps HVME Nao Sony Music 2PL Ndo 2020
2021 19 Levitating Dua Lipa DaBaby Sim Universal / Warner 2PL Nao 2020
2021 20 Without You The Kid LAROI Nio Sony Music 2PL Nio 2021
2022 1 Dancarina Pedro Sampaio Mc Pedrinho Sim Warner 6PL Nio 2022
2022 2 As It Was Harry Styles N3o Sony Music 4PL Nao 2022
2022 3 Lua Ivandro Ndo Sony Music 4PL Sim 2022
2022 4 Galopa Pedro Sampaio Nao Warner 4PL Nao 2021
2022 5 Morena Luan Santana Nio Sony Music 6PL Nio 2021
2022 6 Heat Waves Glass Animals N3o Universal 5PL N3o 2020
2022 7 Envolver Anitta Nio Warner 4PL Nao 2021
2022 8 Man Amour Zzoilo Aitana Sim Universal 4PL Nao 2021
2022 9 Onde Anda Calema Zé Filipe Sim Universal / Sony 4PL Sim 2022
2022 10 Cold Heart Elton John Dua Lipa Sim Universal / Warner 4PL Nao 2021
2022 11 love nwantiti (Ah Ah Ah) Ckay Nao Warner SPL Nao 2019
2022 12 Bam Bam Camila Cabello Ed Sheeran Sim Warner / Sony 2PL N3o 2022
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2022 13 Enemy Imagine Dragons JID e League Of Legends Sim Universal 3PL Nao 2021
2022 14 Pepas Farruko Nio Sony Music SPL Nao 2021
2022 15 Ai Preto L7NNON DJ Biel do Furduncinho e Biancg Sim Warner 2PL Ndo 2022
2022 16 No Chado Novinha Pedro Sampaio Pedro Sampaio Sim Warner 2PL Nio 2022
2022 17  Fu Vou Com Carinho Ela Quer Com Forg: Mc Don Juan MC G15 e Mc Davi Sim Warner 2PL Néo 2022
2022 18 Another Love Tom Odell Ndo Sony Music 4PL Nao 2013
2022 19 Stay The Kid LAROI Justin Bieber Sim Sony / Universal 4PL Nio 2021
2022 20 Save Your Tears The Weeknd Néo Universal SPL Nao 2020
2023 1 Ta OK DENNIS MC Kevin o Chris Sim Sony Music SPL Nao 2023
2023 2 Como Tu Barbara Bandeira Ivandro Sim Warner / Sony 7PL Sim 2022
2023 3 Chakras Ivandro Julinho KSD Sim Universal / Sany 4PL Sim 2023
2023 4 Calm Down Rema N&o Universal 6PL Ndo 2022
2023 Fi Coragdo de Gelo Wiu Nao Sony Music 4PL Nao 2022
2023 6 Flowers Miley Cyrus Ndo Sony Music 4PL Nao 2023
2023 7 CASA D.AM.A. Buba Espinho Sim Sony / Warner 4PL Sim 2022
2023 8 La Bachata Manuel Turizo Ndo Sony Music 5PL Nao 2022
2023 9 Lua Ivandro Nao Sony Music 8PL Sim 2022
2023 10 Die For You The Weeknd Nio Universal 6PL Nido 2016
2023 11 TATUDO BEM T-Rex Nao Universal 3PL Sim 2023
2023 12 Quevedo: Bzrp Music Sessions, Vol.52 Bizarrap Quevedo Sim The Orchard SPL Nao 2022
2023 13 Planeta Bispo Barbara Tinoco Sim Universal 3PL Sim 2023
2023 14 Novidade na Area Mc Livinho Dj Matt D Sim Warner 3PL Nao 2023
2023 15 Creepin' Metro Boomin The Weeknd e 21 Savage Sim Universal / Sany 3PL Nao 2022
2023 16 As It Was Harry Styles Ndo Sony Music 7PL Nédo 2022
2023 17 chamada n3o atendida Bérbara Tinoco Nio Barbara Tinoco 3PL Sim 2022
2023 18 Kill Bill SZA Nao Sony Music 3PL Nio 2022
2023 19 Maria Joana Nuno Ribeiro Calema e Mariza Sim Warner / Universal 3PL Sim 2023
2023 20 Another Love Tom Odell Nio Sony Music 7PL Nao 2013
2024 1 Tata Slow J Nio Sony Muisic SPL Sim 2023
2024 2 Beautiful Things Benson Boone Ndo Warner 4PL Nédo 2024
2024 3 Bengao Mizzy Miles Van Zee e Bispo Sim Sony / Universal 4pL Sim 2024




2024 4 Ald Dillaz Pluténio Sim Sony Music 4pL Sim 2024
2024 5 Lose Control Teddy Swims Nao Warner 4PL Nio 2023
2024 6 PocPoc Pedro Sampaio Nao Warner 4PL Nado 2023
2024 7 Birds Of A Feather Billie Eilish Nao Universal 3PL Nao 2023
2024 8 Si No Estds Ifiigo Quintero Nao Believe Digital N3o 2022
2024 9 Espresso Sabrina Carpenter Ndo Universal 3PL Nao 2024
2024 10 Habibi Dillaz Ndo Sony Music 3PL Sim 2024
2024 11 Carro Barbara Bandeira Dillaz Sim Sony / Warner 4PL Sim 2023
2024 12 Cavalinho Pedro Sampaio Gasparzinho Sim Warner 3PL N3o 2024
2024 13 Die With A Smile Lady Gaga Bruno Mars Sim Universal / Warner 2PL Nao 2024
2024 14 Move Adam Port ryv, Keinemusik, Orso e Malachy Sim MTN Nao 2024
2024 15 Alma Nua Van Zee Nao Universal SPL Sim 2022
2024 16 Si Antes Te Hubiera Conocido Karol G Nao Universal 2PL Nio 2024
2024 17 MTG Quem Nao Quer Sou Eu Dj Topo Seu Jorge, Mc Leozin e MC G15 Sim Independente Nao 2023
2024 18 Nota 100 Dillaz Julinho KSD Sim Sony Music 2PL Sim 2024
2024 19 Faz Bem Bluay Julinho KSD Sim Sony / Universal 2PL Sim 2024
2024 20 Too Sweet Hozier Ndo Universal 2PL Nao 2024
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