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Espaco Piblico e Criatividade Urbana
A dindmica dos lugares em trés bairros culturais'

Luis Balula®

Resumo: A desterritorializagdo da esfera piblica e as formagdes sociais emergentes nos
“espacos publicos” virtuais da sociedade em rede tém vindo a concorrer para uma acentuada
erosdo da vida colectiva nos espacos piiblicos e lugares urbanos tradicionais. No entanto, a
par desta nova cidade dos fluxos, determinadas dreas urbanas centrais distinguem-se enquanto
espacos de referéncia para a cidade dos lugares. Este estudo — que pretende contribuir para a
discussédo da Cidade Criativa — analiza comparativamente as dindmicas de trés destes lugares
urbanos, informalmente reconhecidos enquanto “bairros criativos”, ou “bairros culturais”:
Bairro Alto em Lisboa; Vila Gracia em Barcelona; e Vila Madalena em Sio Paulo.

Na primeira parte do artigo expéem-se os pressupostos teéricos do estudo: uma abordagem ao
tema da criatividade urbana a partir do binémio espago piiblico/esfera piblica; o reconheci-
mento da importincia de determinadas actividades econémicas para a vitalidade dos espagos
ptblicos; e a hipdtese que a morfologia do espago publico — determinante da forma como as
pessoas dele se apropriam — associada a uma grande concentragio de espagos privados de uso
publico, contribui decisivamente para a criatividade e competitividade dos territérios urbanos.
A segunda parte do artigo descreve os trés estudos de caso, em que se analisam comparati-
vamente as dindmicas dos espagos piiblicos e dos espacos privados de uso piblico dos trés
bairros em termos da sua funcionalidade, acessibilidade, e morfologia; bem como a percep¢éo
de diversos agentes-chave locais das relagdes entre estes factores urbanisticos e a criatividade,
vitalidade, e competitividade de cada bairro.

Esta andlise permite identificar algumas das condigdes e oportunidades dos territérios ur-
banos tradicionais para atrair e fixar actores e actividades criativas. Por outro lado, permite
igualmente examinar criticamente a possibilidade de desenvolvimento de novas dreas urbanas

competitivas mas socialmente e culturalmente responséveis.

Palavras-chave: Espaco publico; Criatividade; Cidades criativas; Bairros culturais; Acti-
vidades econémicas; Vitalidade urbana; Competitividade urbana; Bairro

Alto, Vila Gracia, Vila Madalena.

Espaco piblico e esfera piblica of creativity, in fact, always lie in the existing,
historically developed urban environment.
When making the city more attractive in (Hospers, 2003: 143)
the knowledge economy the local authorities
can invest in the creativity of their population. Nocentrodapélis grega, adgora representa o es-
But a word of warning: creative cities cannot pago piiblico por exceléncia. Cercada por edificios
be constructed from the ground up. The roots piblicos e local de mercados e feiras, esta praca

' Este artigo foi desenvolvido no dmbito do projecto de investigagio Creatcity — uma cultura de governanca para a cidade criativa: vitalidade
urbana e redes internacionais. O prejecte Creatcity (2007-2010) é financiade pela Fundagao para a Ciéncia e Tecnelegia (FCT/MCTES): PTBC/
/AUR/65885/2006.
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central constitui igualmente o lugar privilegiado de
encontro dos cidadios, onde os temas da cidade sdo
debatidos e onde se formam as decisdes politicas.

Figura 1 - Agora de Atenas:
o espaco publico arquetipico

AGIINAL
GORA

A este espaco piblico arquetipico — paisagem
simbélica da democracia participativa — ndo sao
alheias, no entanto, as contradigdes. Aristételes
considerava a pélis uma “comunidade natural” cujo
governo era directamente exercido pelos cidadaos,
no entanto recomendava a interdi¢io do espago da
agora a uma parcela considerdvel dessa mesma
comunidade (nomeadamente os trabalhadores, os
agricultores, a maioria das mulheres e os escravos?).
E tal como napélis grega, muitos dos espagos ptabli-
cos do passado — como o férum romano, o mercado
medieval, as avenidas e pracas monumentais do
Renascimento, ou os cafés boémios e os saldes
do Iluminismo — foram na verdade lugares relativa-
mente pouco inclusivos, no sentido moderno do termo.

No entanto, a nogéo de que o espaco publico deve
ser um espaco equalitério, ndo excludente, e de livre
acesso a todos os individuos é uma ideia central do
actual debate teérico da cidade®. Vejamos algumas
das defini¢oes de espago piblico recentemente
propostas. Espacos publicos sio:

— Lugares urbanos abertos ao piblico que habitual-
mente congregam um elevado niimero de pessoas.

(Barnett, 2003: 288)

— Territérios colectivos onde as pessoas prosseguem
as actwidades funcionais e rituais que unem uma

* Stacy Warren, 20006.

sociedade, quer nas rotinas da vida quotidiana,
quer em evenios ciclicos ou pontuats. (Carr et

al., 1992: xi)

— Espagos que dao suporte, produzem, ou facilitam
interacgoes soctais e culturats.

(Carmona et al., 2003: 114)

— Espagos que sugerem uma abertura e um livre
acesso a todos (...) onde estranhos se encontram
de forma equalitdria e onde existe liberdade de
expressdo e de reunido entre cidadaos. (Warren,

2006)

— Lugares cuja manutengao é assegurada por en-
tidades piiblicas em beneficio da comunidade e
que tdealmente podem ser utilizados por todos os
ctdadaos, independentemente da sua condigao
soctal e econdmica, idade, raga, etnia, ou género.

(Chapman, 2006)

Ainda que algumas das defini¢oes, retiradas
do seu contexto, possam remeter para os actuais
lugares virtuais da esfera ptblica (por exemplo:
“espacos que ddo suporte, produzem, ou facilitam
interacgoes socials e culturais”), todas elas se refe-
rem a territérios socioespaciais concrelos, a lugares
fisicos da sociedade urbana que funcionam enquan-
to territorios colectivos e onde ocorrem encontros e
trocas entre uma diversidade (idealmente universal)
de cidaddos e actores da vida social.

E ainda possivel identificar no conjunto destas
definigoes trés dimensodes centrais ao conceito de
espaco publico: uma dimenséo social — lugar pri-
mariamente vocactonado para a vida em sociedade;
uma dimenséo funcional — lugar onde ocorrem diver-
sas actividades; e uma dimensao simbdélica — lugar
que concentra significados (mais ou menos) parti-
lhados por diferentes pessoas/grupos soctais. Todos
estes “lugares”, por outro lado, indiciam territérios,
sitios concretos onde estas dimensdes coexistem.
Para além daquilo que acontece no espago publico, é
assim igualmente importante considerar aquilo que
ele é, ou seja, os lugares fisicos que o conformam,
o palco no qual os actores sociais se movimentam.

Para equacionar os temas da criatividade, vita-

* Encontramo-la por exemplo nas teméticas do espago piblico enquanto lugar liminal de celebragio da diferenca e de encontro com o “outro”;
enquanto lugar objectificado por pressoes de privatizagao, comercializa¢ao e gentrifica¢do; ou enquanto lugar de contestagao e conflito.
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lidade e competitividade com as teméticas do es-
paco publico interessa-nos abordar os espagos que
facilitam a mobilidade cultural; onde se dao trocas
imateriais de pontos de vista, de experiéncias de
vida; onde é possivel evoluir e mudar de perspec-
tiva. Mas, numa época em que a esfera piblica se
tem vindo a desmaterializar em bits de comunicacgio
instantinea, e em que entidades sociais e espaciais
nio coincidem necessariamente, interessa-nos
sobretudo abordar os espacos relacionais onde o
corpo estd directamente investido no plano social;
onde se pode viver a experiencia fisica da presenga
dos outros; e onde hd um confronto dinimico de
diferentes significados/interpretagoes associados
ao uso de um territério comum.

Muitos dos teéricos da cidade preocupam-se,
com boa razdo, em estudar as novas geografias
espaciais da cidade fragmentdria e o novo meio
(sub)urbano em que “a periferia substituiu o cen-
tro” e em que a proximidade social ndo depende
necessariamente da proximidade espacial. Com
efeito, quando pessoas e actividades se distribuem
no espaco em padroes cada vez mais dispersos, o
espaco plblico perde parte das fungoes que outrora
cumpriu na vida social da cidade: lugar de encontro
para o debate politico, para trocas comerciais, e
para representagoes culturais. Da mesma forma,
quando as redes de comunicagao instantinea criam
novas arenas de debate e sistemas de troca que
nio dependem do espago fisico nem de contactos
face-a-face, a importancia dos espagos urbanos vé-
-se gradualmente diminuida (Balula, 2008). Nesse
sentido procura-se hoje perceber e codificar as
formas suburbanas emergentes® e também as for-
macdes sociais emergentes nos “espacos ptblicos”
inovadores da sociedade em rede, na qual a impor-
tAncia dos lugares tradicionais (fisicos/materiais) de
encontro parece ter diminuido francamente, face as
potencialidades virtuais dos lugares de encontro
electrénico.

Esta desterritorializacio da esfera publica, no
entanto, sugere deslocamentos de sentido que exi-
gem uma abordagem critica. O mapear destas novas
geografias ndo implica necessariamente a aceitagio
tdcita de uma “cidade de fluxos” enquanto condi-
¢éo estrutural inescapével, cujas consequéncias
— nomeadamente a erosio da “cidade de lugares”

— devamos abragar sem questionar. Como diversos
autores tém vindo a afirmar (pe., Hall, 1998; Acs,
2002; Hospers, 2003; Walters and Brown, 2005),
ainda que a rede digital global constitua uma infra-
-estrutura com o potencial para alterar de forma
dramética a morfologia da cidade tradicional, o
poder do lugar prevalecerd, pois as pessoas continu-
am a valorizar os contactos face-a-face, e tendem a
gravitar para os lugares fisicos onde as transacg¢oes
humanas possuem qualidades Gnicas, impossiveis
de transmitir através de um cabo. Contrariamente
as expectativas da “morte do lugar” veiculadas pri-
meiramente por Melvin Webber (1964) a propésito
do advento da massificagdo do uso do automével e
posteriormente ampliadas pela ideia da “morte da
geografia” veiculada pelos tecnofuturistas durante
a fase inicial da revolugdo tecnolégica do final do
século xx (pe. Mitchell, 1995; Kelly, 1998; Gilder,
2000), a realidade (e a investigacio actual) tem
vindo a demonstrar o oposto: a importancia e o valor
do lugar tende a aumentar apesar (ou precisamente
por causa) da dimenséo nio-espacial do “espaco”
electrénico e das redes sociais digitais. Conforme
Richard Florida notou, os lugares urbanos mais
atraentes para as classes criativas sio aqueles que
oferecem uma diversidade de experiéncias, uma
variedade de actividades, e possibilitam diferentes
estilos de vida (Florida 2002:11). Tal como Flori-
da, também Joel Garreau acredita que o principal
objectivo da cidade do futuro devera ser a provisio
de condi¢oes 6ptimas para os contactos face-a-face,
uma antiga mas primdria necessidade humana
(Garreau, 2001). Neste contexto, o espago ptblico
da cidade tradicional surge enquanto o meio urbano
por exceléncia, onde estas actividades humanas tém
mais hipéteses de florescer.

Por outro lado, criatividade, vitalidade e competi-
tividade urbanas sdo frequentemente atribuidas aos
territérios paradigmdticos do dinamismo empresa-
rial, investimento financeiro e sucesso econémico,
como Sillicon Valley ou os parques empresariais
onde se estimula a inovagéo e o progresso tecnol6-
gico. No entanto, ainda que servidos por uma rede
de comunicagdes e informagao que liga intensiva-
mente todos os nés do sistema, os padroes de vida
social de um parque tecnolégico sdo, regra geral,
extremamente limitados. Um parque tecnolégico

* Michael Dear, 2000:14. Dear chega a afirmar que “o telefone e o modem tornaram j4 a rua irrelevante”. (Dear, 1995:31).

* Cf., por exemplo, Domingues, 2010.
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“nio faz cidade” e, como afirma o cientista politico
Langdon Winner a propésito da vida social em Si-
licon Valley, “quem habita a regido . . . encara hoje
uma mancha caética de estradas, longas horas no
transito e padroes de vida social cheios de stress.”

(Winner, 2006: 1095)

Figura 2 — Parque tecnolégico

em Sillicon Valley

Interessa-nos assim estudar os espagos piblicos
de sucesso da cidade histérica tradicional — as
ruas, pragas e jardins de bairros que possuem
ainda uma vida social vibrante — pois estas dreas
urbanas centrais ndo sé constituem um repositério
de boas préticas de fazer cidade, como comprova-
ram j4 possuir robustez e flexibilidade suficientes
para se adaptar, repetidas vezes, aos mais diversos
processos de transformagio urbana e social. Perante
as incertezas formais e a crescente insustentabili-
dade da cidade sem modelo, é nestes espagos — e
através das suas redes sociais complexas — que a
criatividade e vitalidade urbanas, sobretudo no que
toca as actividades culturais, encontram um terri-
tério de excepgao para se desenvolver. Com efeito,
e conforme tem vindo a ser crescentemente aper-
cebido por diversos autores, é muito provéavel que
os espacos publicos tradicionais de determinadas
dreas urbanas venham a tornar-se precisamente nos
locais indispensdveis as actividades e interac¢oes
colectivas de uma sociedade electronicamente
conectada, mas socialmente atomizada.

Tipologias de espagos urbanos

Em 1748 o arquitecto italiano Giambattista Nolli
completa o primeiro levantamento cartografico

detalhado da cidade de Roma. O mapa resultante
— hoje conhecido como o Mapa de Nolli — constitui
um documento exemplar para o entendimento e
estudo do espago piblico urbano.

Figura 3 — Detalhe do Mapa de Nolli
(Roma, 1748)

Nolli utiliza uma técnica ja conhecida na época
— a técnica de figura-fundo, em que os elementos
solidos (edificios e quarteirdes) sao representados a
negro e 0s espagos vazios (ruas e pragas) a branco.
No entanto, introduz uma importante inovagio:
neste mapa ele representa igualmente a branco o
interior dos edificios ptiblicos®, o que nos d4, pela
primeira vez, uma percepgdo visual inteiramente
diferente da composicio do espaco urbano. ) que,
ao incluir certos espagos interiores enquanto pro-
longamento dos espagos piblicos exteriores Nolli
estd, de facto, a cartografar os lugares da esfera
ptblica na Roma do seu tempo.

Este tipo de representacao permite-nos distinguir
trés tipos de espagos urbanos, nomeadamente: espa-
¢os privados, espacos publicos, e espagos privados
acessiveis ao ptblico. E, se fosse possivel assistir,
como num filme rdpido, & evolucdo temporal do
mapa de Nolli observar-se-ia um facto interessante:
enquanto que as duas primeiras categorias perma-
neceriam praticamente imutdveis, assistirfamos a
uma intensa dindmica de transformagao nos espacos
privados de acesso ptblico: muitos deles simples-
mente desapareceriam, enquanto que novas dreas
em branco surgiriam escavadas nos blocos negros
dos quarteirdes.

A dindmica de transformagao dos espagos priva-
dos acessiveis ao publico tem directamente a ver
com a dindmica de transformacéo das actividades

® A data, predominantemente igrejas e capelas, mas também diversos colégios, alguns paldcios, e as miltiplas arcadas existentes.
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(usos do solo) que funcionam enquanto magnetos
de pessoas. Enquanto que hoje certas actividades
econémicas — como cinemas e auditérios, bares e
restaurantes, mercados e comércio diverso — exer-
cem uma natural atrac¢do e vivem essencialmente
do contacto com as pessoas que passam nas ruas,
outras actividades — como armazéns, blocos exclu-
sivamente habitacionais ou de escritérios, inddstria
pesada, ou grandes superficies comerciais — sus-
citam poucas relacdes com o exterior. Do ponto de
vista da vitalidade do espaco urbano, as actividades
mais relevantes — e com maior interesse para o nosso
estudo — sflo precisamente aquelas que ocorrem nos
espagos privados de uso piblico e que produzem
um grande ntimero de transac¢oes humanas entre
o interior e o exterior dos edificios.

E necessério reconhecer que a vasta maioria dos
actuais espacos privados de uso piblico ndo sio de
acesso livre, pois alojam actividades econémicas
que exigem geralmente o pagamento de um ingresso,
ou 0 consumo de algum tipo de produto ou servigo.
Com efeito, hd um grande défice de espacos interio-
res ptiblicos, ou “salas de estar” urbanas, na cidade
actual, onde seja possivel permanecer sem pagar
ou consumir algo. No entanto, apesar desta forte
limitagdo em termos de acessibilidade universal, os
espacos privados acessiveis ao ptblico constituem
uma importante extensdo do espago publico da rua
e influem decisivamente na vitalidade do espago
urbano. A permeabilidade dos edificios, ou melhor,
aforma como as actividades ‘de dentro’ dos edificios
transbordam para fora deles, dado o seu grau de
atractividade, é assim um factor importante para
o estudo da dindmica do espago publico urbano.

Jan Gehl no seu j4 célebre classico Life Between
Buildings (1971), identificou a existéncia de trés
categorias distintas de actividades humanas nos
espagos publicos: actividades necessdrias, sociais e
opcionais. Partindo desta nomenclatura, e associan-
do-a as actividades econémicas que ocorrem nos
espacos privados acessiveis ao publico, podemos
igualmente distinguir as actividades necessdrias —
predominantemente dirigidas para a comunidade
local e que satisfazem necessidades estritamente
funcionais (por ex.: o comércio didrio de proximi-
dade, bancos e consultérios, ou estabelecimentos
de ensino e de saide); as actividades sociais — que

dependem da presenca simultdnea de muitas pes-
soas e salisfazem as necessidades gregdrias e de
convivio informal da comunidade (por ex.: cinemas
e teatros, bares e restaurantes, ou associagﬁ)es cul-
turais); e as actividades opcionais — que satisfazem
necessidades especificas de determinados sectores
da sociedade (por ex.: hotéis, museus e galerias de
arte, antiqudrios, ou bibliotecas e livrarias). Dife-
rentemente das actividades necessérias, quer as
actividades sociais quer as actividades opcionais
possuem um grau de atractividade supralocal.

A presenga de actividades opcionais, conforme
observou Gehl, resulta num aumento significativo
dos contactos e interac¢oes humanas, refor¢ando o
papel aglutinador das actividades sociais. Por outro
lado, o argumento central de Gehl, preconizando
que os espacos publicos de menor qualidade sdo
precisamente aqueles onde ocorrem apenas acti-
vidades necessdrias, sugere que a vitalidade do
espaco piblico de uma drea urbana e, consequen-
temente, o seu potencial de criatividade e compe-
titividade relativamente a outras dreas, depende
da presenca de um elevado ntimero de actividades

opclonais e sociais.
Multifuncionalidade e densidade

A este respeito importa referir ainda duas outras
qualidades, habitualmente reconhecidas enquanto
fundamentais a vitalidade do espaco piblico urba-
no’: a multifuncionalidade e a densidade.

As dreas urbanas podem ser multifuncionais —
isto é, conter em si uma diversidade de funcoes,
ou actividades — porque contém edificios de usos
mistos (por ex.: coméreio no rés-do-chio e habita-
¢80 nos pisos superiores), ou porque contém uma
mistura de edificios monofuncionais destinados a
usos diferenciados. A teoria sugere que do ponto
de vista da vitalidade do espago urbano o primeiro
tipo é geralmente preferivel (Carmona et al., 2003,
179-82).

Areas urbanas onde ocorre uma multiplicidade
de fungoes diversas, onde estd sempre a acontecer
qualquer coisa, dia e noite, e onde, consequente-
mente, a possibilidade de encontros casuais é maior
— diz Jacobs (1969) — sio os lugares com o maior
potencial de empreendedorismo, inovacao e criati-

" Cf. por ex.: Jacobs, J., 1961, 1969; Lynch, 1981; Lozano, 1990; Jacobs, A., 1993.
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vidade®. Conforme referido por Hospers (2003:150),
alguns estudos recentes (Quigley, 1998; Glaeser,
2000; Van Oort, 2003) que testaram empiricamente
as ideias de Jacobs vieram comprovar que as dreas
urbanas multifuncionais, quer nos EU, quer na UE,
tém dindmicas de crescimento mais acentuadas
que as dreas urbanas monofuncionais, em termos
econémicos, sociais e espaciais.

A densidade de residentes e utentes de uma drea
urbana, por outro lado, é um factor importante para
garantir uma massa critica que viabilize um elevado
ntmero de actividades diversas. A concentragao de
um elevado nimero de pessoas numa dada &rea,
no entanto, é uma condi¢io necesséria, mas ndo
suficiente, para estimular a sua criatividade. A cria-
tividade urbana depende sobretudo da densidade
de interacgdes entre os actores sociais. O potencial
de criatividade de uma dada drea urbana serd assim
tanto maior quanto maior for o nimero de activi-
dades nela presentes que favorecam encontros e
contactos interpessoais {requentes, que por sua vez
estimulam o debate de ideias, a critica e a inovagao.

O papel da aglomeracio é fundamental para a
criatividade (Costa et al., 2007) e algumas dreas
centrais da cidade tradicional — que associam um
forte valor simbélico a uma elevada densidade e
multiplicidade de actividades, particularmente as
opcionais e sociais — possuem espacos publicos de
grande vitalidade e sdo naturalmente propicias a
emergéncia de actividades criativas.

Figura 4 — Espaco piiblico de uma area

urbana central

A concentragio espacial de actividades diversas
numa malha urbana densa como a destes bairros
centrais determina ainda uma outra caracteristica
fundamental a vitalidade do espaco publico: a
facilidade de nele se poder andar a pé (walkabi-
lity). Contrariamente ao espaco urbano da cidade
extensa, onde as actividades se situam distantes
umas das outras em lugares apenas acessiveis
de carro, os espagos publicos das dreas urbanas
centrais onde haja uma intensa concentragio de
actividades interligadas por ruas e pracas acessiveis
e confortdveis para os pedes multiplica os contactos
humanos informais, favorece o desenvolvimento de
redes sociais de proximidade, e constitui um ter-
ritério privilegiado para a inser¢do de actividades

criativas.
Estudos de caso

Neste estudo analizam-se trés bairros distintos
que aparentemente retinem as condigbes acima
descritas. Sdo dreas urbanas multifuncionais, cujos
espacos piblicos possuem uma vitalidade notdvel,
organizadas numa malha densa de ruas, onde ocorre
uma grande diversidade de actividades sociais e
opcionais em espacos privados de uso publico.

Do ponto de vista urbanistico, os bairros em
anélise — Bairro Alto, em Lisboa; Vila Gracia,
em Barcelona; e Vila Madalena, em Sdo Paulo —
foram seleccionados por possuirem um conjunto
de caracterfsticas tnicas que os distinguem, e cujo
cardcter “histérico” ndo tem impedido a sua trans-
formagdo, nomeadamente através da assimilagio de
novos usos que lhes tém vindo a imprimir dindmicas
sociais inovadoras e criativas. Com efeito, estes
bairros, informalmente identificados e reconhecidos
enquanto “bairros culturais”, reinem muitas das
caracterfisticas das “vilas urbanas” de Tony Aldous®
e dos bairros ideais conceptualizados pelos propo-

2710

nentes de um “novo urbanismo”'’, nomeadamente:

* Uma dimensao suficientemente pequena para
que a distincia entre os diversos lugares seja

8 Jane Jacobs identificou quatro pré-condicdes para a criacdo e preservacdo de bairros vibrantes e com diversidade: (1) grande densidade de po-
pulagdo e de actividades; (2) mistura de usos; (3) ruas e quarteirdes de pequena dimensio e amigdveis para o pedo; (4) manutencao de edificios

antigos misturados com outros mais modernos.
° Cf. Aldous, 1992.
10°Cf. CNU, 1998; Balula, 2000.
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facilmente percorrivel a pé'! e para que as pes-
soas tenham a possibilidade de conhecer-se;
mas suficientemente grande para permitir um
leque alargado de actividades diversas, bem
como um servigo de transportes ptblicos.

* Uma concentragio de actividades civicas, cul-
turais, institucionais e comerciais, que propor-
ciona uma diversidade de pontos de encontro,
quer formais quer informais.

* Uma diversidade de usos, nio s6 no bairro em
geral mas também em cada quarteirdo.

* Uma malha densa de ruas interligadas, confor-
mando quarteirdes de dimensoes relativamente
pequenas, que possibilitam miltiplas escolhas
de percursos alternativos e encorajam o andar
a pé.

Um ambiente confortdvel e seguro para os
pedes, que admite o automével sem no entanto
privilegiar o seu uso.

* Uma combinacio de edificios de diferentes tipos
e dimensoes, incluindo um elevado nimero de
edificios de usos mistos'?.

* Uma concentragao de edificios “robustos”, isto
é, com o potencial para se adaptar a diferentes
usos, conforme as necessidades de diferentes
épocas.

* Uma relagio aproximadamente equilibrada
entre quantidade de empregos e quantidade de
unidades residenciais'®.

* Um elevado nivel de actividade a diferentes

horas do dia, bem como uma economia nocturna

que proporciona lugares de lazer, encontro e

entretenimento.

Interessou-nos, neste estudo exploratério, perce-
ber as dindmicas dos espagos piblicos dos bairros
em questdo em termos da sua funcionalidade,
acessibilidade e morfologia; bem como a percepcio
dos actores locais das relagoes entre estes factores
urbanfisticos e a criatividade, vitalidade e compe-
titividade de cada bairro.

Metodologicamente, a primeira parte do inqué-
rito realizou-se através de um levantamento fun-
cional em que se registaram todas as actividades
actualmente existentes, e que incluem um total
de vinte e oito tipologias distintas. Paralelamente
fez-se ainda um levantamento sumério do nivel
de servigo dos transportes puablicos; e realizou-se
um levantamento fotografico exaustivo dos trés
bairros, em que se procurou captar as dindmicas
dos espagos putblicos a diferentes horas do dia e
também de noite.

A segunda parte do inquérito contou com uma
série de vinte e duas entrevistas, realizadas a
actores-chave locais, em que se investigou a sua
percepc¢ao do bairro respectivo em termos de cria-
tividade, vitalidade e competitividade, e de onde
se extrairam as principais referéncias a aspectos
urbanisticos, funcionais e espaciais'.

Analise urbanistica e espacial

Ainda que de dimensbes varidveis — Bairro
Alto com uma 4rea de cerca de 21 ha; Vila Gra-
cia com cerca de 96 ha; e Vila Madalena com
cerca de 89 ha — os trés bairros possuem uma
morfologia semelhante, sendo formados inte-
gralmente por malhas ortogonais irregulares. A
diversa génese dos bairros determina, no entanto,
importantes diferengas'. O Bairro Alto, mais
antigo, apresenta tracados mais orginicos, ruas
e quarteirbes mais estreitos, e nenhuma praga
(as existentes situam-se todas nas periferias do
bairro); Vila Gracia, por outro lado, distingue-
-se precisamente por um elevado nimero de
pracas, no seio de uma malha compacta de ruas
conformando quarteirbes de dimensao varidvel;
e Vila Madalena, com um tracado mais rigido e
regular (mais puramente ortogonal) distingue-
-se pela maior largura das ruas e pela dimenséo
dos quarteirdes, substancialmente maior que em

qualquer dos outros casos.

' Correspondente a uma distancia méxima de 600 metros, ou o equivalente a cerca de 7 minutos a pé entre os lugares mais centrais do bairro e os

lugares mais distantes
12 Por exemplo residencial e comercial, ou residencial e escritérios.
'3 Idealmente numa relagio de 1:1.

0 trabalho de campo decorreu nas trés cidades em perfodos distintos, entre 2008 e 2009.
1> Ver descri¢ées pormenorizadas da génese e evolucdo dos trés bairros em: Rolddo, Vasconcelos e Latoeira, “Um Estudo sobre as Cidades Criati-
vas—Apresentacdo do diagndstico aos estudos de caso: Lisboa, Sao Paulo e Barcelona” (2010), artigo produzido no 4mbito do projecto Creatcity,

no qual o presente estudo igualmente se insere.
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Figura 5 — Mapas figura-fundo dos bairros
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Morfologicamente existem ainda outras impor-
tantes distingoes a assinalar. Assim, quer as ruas
do Bairro Alto — com edificios predominantemente
de 3 e 4 pisos — quer as ruas de Vila Gracia — com
edificios predominantemente de 4 e 5 pisos — sdo
ruas-canal bastante estreitas, ambas com uma re-
lagdo tipica de 1:2 entre a largura da rua e a altura
das fachadas dos edificios, o que determina que o
espaco publico seja bastante fechado e contido. Ja
em Vila Madalena esta relagiio é tipicamente de
3:1, o que significa um espago ptblico muito mais
aberto e menos contido, ainda que em determina-
dos lugares a existéncia de drvores nos passeios
contribua para uma sensagao de maior fechamento
espacial. Em Vila Gracia as intimeras pragas, ain-
da que de pequena dimensao, constituem lugares
de abertura visual no interior da malha fechada

de ruas. No Bairro Alto, por outro lado, a malha
fechada é interrupta, as pragas sao todas exteriores
ao bairro e funcionam enquanto “dirios” e “portas

de entrada” do bairro.

Figura 6 — Sec¢des-tipo dos bairros

m
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Interessou-nos ainda analisar comparativamen-
te a distribuigdo de espaco livre ptblico (ruas e
pracas) e de espaco privado (as implantag¢oes dos
quarteiroes), por forma a avaliar, para cada caso, a
drea de espaco ptblico em relagdo a érea total do
bairro. Assim, conforme se pode observar o quadro
da Figura 7, enquanto que no Bairro Alto os espagos
publicos abrangem praticamente 1/4 da totalidade
da drea do bairro, em Vila Gracia, que possui ruas
um pouco mais largas e um grande nimero de
pracas, os espacos piblicos representam ji 1/3 da
area total do bairro. Vila Madalena, devido as suas
ruas francamente mais largas e a existéncia de duas
grandes pragas, apresenta a maior percentagem de
espaco putblico (41%) relativamente a totalidade
da drea do bairro.

Figura 7 — Relacio espago publico/espago privado

BAIRRO ALTO  VILA GRACIA VILA MADALENA
Area Total do Bairro 21,4 ha 96,4 ha 89,0 ha

Area Espago Privado 14,3 ha 64,9 ha 52,8 ha

Area Espaco Piblico 5,2 ha = 24% 31,4 ha = 33% 36,2 ha = 41%
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Quanto a segurancga e conforto pedonal dos es-
pacos publicos, quer Vila Gracia quer o Bairro Alto
sdo ambientes urbanos amigdveis para o pedo onde é
f4cil, e pode ser agraddvel, andar a pé. A dimensao
dos quarteirdes em ambos os casos é pequena, o
que multiplica as alternativas de percurso origem-
-destino; existem diversas ruas pedonalizadas, ou
de trinsito automével limitado; e hd um grande
ntmero de fachadas activas que atraem o olhar e
animam os percursos pedonais. A relagdo peao/
/automével é mais ordenada em Vila Gracia — onde
h4 passeios confortdveis e bem delimitados para a
circulagio de pedes, de nivel com a faixa de roda-
gem — que no Bairro Alto, onde os passeios estreitos
e desnivelados da via de circulagdo automével,
bem como separadores mal colocados, dificultam
e tornam mais inseguras as deslocacoes pedonais.

Vila Madalena, por outro lado, é claramente um
bairro motorizado. Ainda que os passeios, mais
amplos, constituam um espaco de estar e circular
seguro e aclivamente apropriado pelas pessoas,
os quarteirdes sdao demasiado longos para grandes
percursos a pé, e os possiveis destinos distribuem-
-se de um modo mais disperso. A prépria paisagem
urbana, em contraste com os outros dois bairros, é
em grande parte dominada pela presenga constante
do automével.

Figura 8 — Espacos piblicos caracteristicos
do Bairro Alto

Figura 9 — Espacos piblicos caracteristicos

de Vila Gracia

Figura 10 - Espacos piblicos
caracteristicos de Vila Madalena

De entre os trés bairros Vila Madalena é, com-

provadamente, o menos pedonal (walkable) e onde
as pessoas dependem mais do automével para a
sua vida quotidiana. Isto mesmo é demonstrado
pelo modelo “Walk Score”!®, que avalia o grau de

16 “Walk Score” é um algoritmo que calcula a pedonalidade (walkabi-
lity) de um endereco baseado na distancia a que ele se encontra de
uma série de actividades urbanas. O que é medido é a possibilidade
de se ter um estilo de vida ndo dependente do automével para o
dia-a-dia. O algoritmo inclui as seguintes actividades: mercearias
e supermercados, restaurantes, cafés, bares, cinemas, escolas, par-
ques, bibliotecas, livrarias, gindsios, farmdcias, lojas de ferragens,
lojas de vestudrio e lojas de audiovisuais. O rigor do método depende
do rigor dos registos actualizados do “Google Maps”, no qual se
baseia. O website http://www.walkscore.com/, onde é possivel
realizar estes cdlculos, foi langado em 2007 e tem vindo desde af a
ser desenvolvido e aperfeigoado.
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pedonalidade (walkability) de uma determinada
drea urbana.

Procedeu-se a um cdlculo comparativo dos
trés bairros de acordo com o modelo “Walk Sco-
re”. Dado que o método permite apenas medir a
pedonalidade de localizagbes pontuais, seleccio-
naram-se em cada bairro cinco localizagoes (uma
central e as outras quatro em dreas a norte, sul,
este e oeste) por forma a obter um valor agregado
para o bairro. De acordo com os cdlculos, descritos
no quadro da Figura 11, o Bairro Alto destaca-se
enquanto o mais pedonal (¢ walker’s paradise),
onde a maioria das necessidades quotidianas po-
dem ser supridas a pé, e é perfeitamente possivel
viver sem carro. Vila Gracia apresenta maiores
variagoes de acessibilidade interna, mas em geral
é um bairro bastante pedonal, onde no entanto o
acesso a algumas das actividades essenciais requer
uma bicicleta, moto, transporte ptablico, ou carro.
Vila Madalena, por outro lado, surge enquanto um
bairro onde as pessoas definitivamente dependem
de algum tipo de transporte para aceder a uma
grande parte das suas necessidades.

Figura 11 - “Walk Score”
- uma medida de pedonalidade’

BAIRRO ALTO....cccovvviinirnniinniinniinncnnns 90% (walkers’ paradise)

Rua da Atalaia (Central).... ....94%
Péteo do Tijolo (N)
Rua do Loreto (S) ...
Rua do Século (O) ..
Trav. Agua—Flor (E)

VILA GRACIA 68% (somewhat walkable)

Carrer del Robi (Central) ................... 2%
Carrer de la Granja (N) ...
Carrer del Peril (S)
Carrer Gran de Gracia (0) ...
Carrer de Bacells (E)

....609%
... 74%
....02%

VILA MADALENA ...ccovviiiiiiiinniiannnnnes 38% (car-dependent)

Rua Fidalga (Central) ....
Rua Rodesia (N) ..
Rua Belmiro Braga (S)
Rua Moras (0) .. 45%
Rua Simpatia (E) ...cccocevevvvereiiennn.31%

'7 http://www.walkscore.com / (accessed 28.01.2010):

Um factor essencial de vitalidade e também
de sustentabilidade urbana, a pedonalidade dos
bairros, é portanto em grande parte determinada
quer pelo tipo de actividades neles existentes (em
espacos privados de uso piblico), quer pelo seu
grau de concentracio ou disperséo.

Por forma a avaliar a dindmica actual dos es-
pacos privados de uso ptblico — que funcionam
enquanto magnetos de pessoas e contribuem para
a vitalidade do bairro — procurou-se identificar e
localizar as actividades existentes em cada bairro,
por forma a perceber a sua composicéo e distribui-
¢ao espacial. Nos levantamentos funcionais rea-
lizados cartografaram-se as localiza¢oes de todas
as actividades urbanas existentes. De acordo com
a metodologia proposta, as vinte e oito tipologias
de actividade identificadas foram agrupadas em
trés tipos: 1) actividades necessérias — predomi-
nantemente dirigidas para a comunidade local
e que satisfazem as necessidades estritamente
funcionais da comunidade; 2) actividades sociais
— que dependem da presenca simultinea de muitas
pessoas e satisfazem as necessidades gregérias e
de convivio informal da comunidade; e 3) activi-
dades opcionais — que satisfazem necessidades
especificas de determinados grupos sociais (ver
quadro da Figura 12).

Figura 12 — Actividades urbanas:
Necessarias, Sociais e Opcionais

Actividades urbanas:

Necessarias

satisfazem as necessidades funcionais da comunidade
- Comércio tradicional “de proximidade”
- Oficinas tradicionais

- Estabelecimentos de Ensino

- Estabelecimentos de Satide

- Estabelecimentos de Apoio Social

- Estabelecimentos Administrativos

- Estabelecimentos de Seguranca Piblica
- Bancos

- Escritérios e Consultérios

90-100% = Walkers’ Paradise: Most errands can be accomplished on foot and many people get by without owning a car.

70-89% = Very Walkable: It’s possible to get by without owning a car.

50-69% = Somewhat Walkable: Some stores and amenities are within walking distance, but many everyday trips still require a bike, public

transportation, or car.

25-49% = Car-Dependent: Only a few destinations are within easy walking range. For most errands, driving or public transportation is a must.
0-24% = Car-Dependent (Driving Only): Virtually no neighborhood destinations within walking range. You can walk from your house to your car!
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Sociais

satisfazem as necessidades gregdrias e de convivio
da comunidade

- Bares, Cafés, Cervejarias e Restaurantes

- Cinemas Teatros e Auditérios

- Associagoes Promotoras de Actividades Culturais
- Associagoes Civicas

Opcionais

satisfazem as necessidades de sectores especificos
da soctedade

- Comércio de “imagem criativa”

- Comércio de grandes cadeias

- Oficinas “criativas”

- Bibliotecas e Arquivos

- Galerias de Arte

- Ateliers de Artistas

- Antiqudrios

- Livrarias e Alfarrabistas

- Estabelecimentos de Ensino Artistico

- Museus e Grandes Equipamentos Culturais
- Estabelecimentos hoteleiros

Conforme esperado, o nmero total de activida-
des em espacos privados de uso ptblico é bastante
elevado no Bairro Alto e em Vila Gracia, enquanto
que é comparativamente bastante mais moderado
em Vila Madalena.

Vila Gracia regista a maior concentragdo de
actividades necessérias (comércio diério, oficinas,
servigos publicos, ete.) e também de actividades
opcionais (coméreio “criativo”, livrarias, grandes
cadeias, galerias de arte, etc.). O Bairro Alto regista
a maior concentracdo de actividades sociais (restau-
rantes, bares, associagoes culturais, etc.) e também
um elevado niimero de actividades opcionais. No
caso de Vila Madalena — onde se confirma uma
comparativamente baixa concentragdo de activi-
dades de qualquer género — a incidéncia dos trés
tipos €, no entanto, relativamente equilibrada (ver
quadro da Figura 13).

Figura 13 — Concentracio de actividades
urbanas
(n.° de unidades em 10 hectares'®)

Necessarias  Sociais Opcionais Total

BAIRRO ALTO 50 110 100 260
VILA GRACIA 80 40 110 230
VILA MADALENA 20 30 20 70

% Arredondado as dezenas.

Os mapas das Figuras seguintes ilustram a con-
centragdo do tipo de actividades dominantes em
cada um dos bairros estudados.

Figura 14 — Bairro Alto: actividades sociais

100m

Figura 15 - Vila Gracia: actividades opcionais
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Figura 16 — Vila Madalena: actividades sociais

Percepc¢ao dos agentes locais

Realizou-se ainda uma série de entrevistas explo-
ratérias a diversos actores-chave em cada cidade'
por forma a obter, a partir do conhecimento local,
uma visao partilhada e uma apreciacao qualitativa
do bairro respectivo. Destas entrevistas emerge
um grupo de qualidades comuns aos trés bairros,
apontadas pelos inquiridos enquanto factores espe-
cificos que os distinguem de outras 4reas urbanas
da mesma cidade. Sdo eles:

* Um espago piblico fortemente marcado pela
presenga de comércio.

* Um espacgo publico onde hd boas condigoes de
acessibilidade e mobilidade.

* Um espago piblico facilmente apropridvel.

* Um ambiente propicio a emergéncia de comércio
inovador.

¢ Existéncia de equipamentos culturais.

¢ Existéncia de vida nocturna.

* Um bairro associado & ideia de “vida boémia.”

¢ Existéncia de um conflito (ruido) entre a vida
nocturna e alguns residentes.

* Uma mistura de elementos (edificios, comér-
cios, espagos) contemporineos com elementos

tradicionais.

Enquanto factores especificos que contribuem
para a criatividade dos bairros, os entrevistados

apontaram em comum os seguintes topicos:

¢ Existéncia de institui¢des criativas; o bairro
constitui um ponto de encontro de individuos e
grupos criativos.

¢ Existéncia de comércio e servigos inovadores,
como ateliers artisticos, oficinas de artesanato
criativo, galerias de arte, etc.

¢ Existéncia de lojas e bares “personalizados”.

* Uma renovagio e um rejuvenescimento da po-
pulagéo residente.

Enquanto factores especificos que contribuem
para a competitividade dos bairros, os entrevistados
apontaram em comum:

* A orientagdo para o mercado exterior.

* A existéncia de animagao nocturna.

* A existéncia de comércio inovador (design,
galerias de arte, etc.).

De acordo com os entrevistados, em Vila Gracia
destacam-se ainda duas outras qualidades que
distinguem o bairro dos demais: uma forte tradicao
e identidade prépria; e a presenca de um tecido
associativo muito activo, que contribui para um forte
sentido comunitério. Esta forte tradigio associativa
e cultural é precisamente apontada enquanto factor
diferenciador face a outros bairros de Barcelona e
decisivo para a competitividade do bairro.

Em Vila Madalena sio ainda apontados enquanto
factores diferenciadores especificos, uma elevada
presenca de estudantes e universitérios residentes
(proximidade da Universidade de Sdo Paulo) e, pela
negativa, um excesso de trafego automével.

No Bairro Alto, para além dos factores comuns

1922 no total: 8 no Bairro Alto; 8 em Vila Gracia; 6 em Vila Madalena. Os entrevistados incluem: consultores de desenvolvimento urbano, de politicas
piblicas e de indtstrias criativas; agentes de institui¢des ligadas a produgdo e organizacio de actividades culturais; agentes da administragio pablica
local (municipios, ayuntamentos ou prefeituras); actores institucionais e governamentais (niveis central, regional ou federal); e agentes decisivos
no pensamento da cidade (urbanismo, desenvolvimento econémico e/ou social). Para uma descri¢do pormenorizada das entrevistas e dos agentes
entrevistados ver Roldao, Vasconcelos e Latoeira (2010) “Um estudo sobre as Cidades Criativas—Apresentagao do diagnéstico aos estudos de caso:
Lisboa, Sao Paulo e Barcelona”, artigo produzido no &mbito do projecto de investiga¢do Creatcity, no qual o presente estudo igualmente se insere.
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assinalados, os entrevistados referem ainda enquan-
to factor diferenciador o grande contraste existente
entre duas formas de uso do bairro, dado que a vasta
maioria dos utentes ndo sdo residentes.

Consultados sobre quais os factores passi-
vels de aumentar a vitalidade, a criatividade e a
competitividade dos bairros, os inquiridos — com
maior incidéncia de respostas acerca do Bairro
Alto — apontaram uma série de necessidades de
aAmbito urbanistico, conforme descritas no quadro
da Figura 17.

contexto internacional em que diversas crises
estruturais exacerbam a competitividade dos terri-
térios, a grande vantagem competitiva dos “bairros
culturais” reside acima de tudo na manutengao da
vitalidade dos seus espacos piblicos®.

Conforme vimos, a vitalidade do espaco piblico
—aquilo que habitualmente entendemos por espago
ptblico urbano, as ruas e pragas, os espagos abertos
exteriores — depende em grande parte da vitali-
dade e diversidade das actividades que ocorrem
em determinados espacos interiores — os espagos

Figura 17 — Factores urbanisticos apontados enquanto passiveis de aumentar a vitalidade,

a criatividade e a competitividade dos bairros

BAIRRO VILA VILA
ALTO GRACIA MADALENA

¢ Melhorar a infra-estrutura urbana (ex. estacionamento) ([ J
® Melhorar a mobilidade pedonal ([ J o
¢ Melhorar a cobertura de transportes ptblicos o
¢ Requalificar o espago ptblico o
¢ Reabilitar e reconverter edificios degradados/devolutos
® Melhorar o acesso ao mercado do arrendamento

(rendas demasiado elevadas) [ (]
¢ Criar organismo/associacao de interesses

(comerciais / culturais) locais o
¢ Melhorar a qualidade de vida dos residentes

(ruido / mobilidade) o o
¢ Compatibilizar as diferentes vivéncias do bairro

(moradores / comerciantes / consumidores) [ )

® Melhorar a limpeza da via pablica/ limpar os graffitis

Conclusoes

Os casos de estudo analisados parecem confirmar
o argumento de Gert-Jan Hospers (2003), quando
este afirma que a criatividade nio ocorre no vicuo,
e que certos meios urbanos, ricos em sedimentos
de histéria, sio os lugares — os suportes fisicos e
sociais — por exceléncia onde a criatividade langa

as suas rafzes. Acrescentarfamos que, no actual

privados de uso piblico — que com eles interagem.
Os espacos privados de uso piblico, sejam eles
restaurantes, bares, lojas de vestudrio, escolas,
oficinas, museus, ou academias de misica — sdo
extensdes naturais dos espacos piblicos exteriores,
e contribuem decisivamente para o seu cardcter e
para a sua maior ou menor vitalidade.

Os bairros culturais serdo tanto mais “criativos”
quanto maior for a sua capacidade de atrair “actores

2 A noc¢do de competitividade territorial, tal como foi abordada no &mbito do projecto de investigacdo Creaicity, no qual o presente estudo se insere,

implica “a capacidade de um espago oferecer qualidade de vida e bem-estar aos seus cidadaos, permitindo-lhe assim sustentar, justamente,
actividades e dinimicas de desenvolvimento diferenciadoras face aos outros territérios™.
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criativos” (individuos, institui¢oes, actividades),
que escolhem nele se fixar, residir, ou trabalhar, e
o reconhecam enquanto lugar de encontro e trocas
com os seus pares. A existéncia de um elevado
ndmero de actividades sociais e opcionais facilita
os contactos interpessoais e interinstitucionais, e
contribui para o aumento dessa atractibilidade. Por
outro lado, a existéncia de um elevado ntimero de
actividades necessdrias — dirigidas & comunidade
local — € essencial ao bem-estar e a qualidade de
vida dos residentes.

Os resultados da andlise urbanistica permitem
concluir que, no que respeita a relagao proporcional
entre estas actividades, nao hd ntimeros de oiro
ou proporgoes ideais: nos trés bairros os tipos de
actividades misturam-se em diferentes proporgoes,
e a maior concentracido de um ou de outro tipo de
actividade gera apenas diferentes ambientes urba-
nos e diferentes vivéncias de bairro.

De acordo com as entrevistas realizadas, Vila
Gracia, o bairro onde existe a maior concentrag¢ao
de actividades necessdrias € um bairro acolhedor e
agraddvel para os seus residentes, um bairro “pe-
queno” — como diz um dos entrevistados, apesar
dos seus quase 100 hectares — onde se vive “como
numa aldeia”. Ja no Bairro Alto e em Vila Mada-
lena, onde predominam as actividades sociats (por
defini¢ao com um grau de atractividade supralocal),
verifica-se uma maior tensdo entre os estilos de
vida dos residentes e dos utentes do bairro, e os
entrevistados sentem a necessidade de “compatibi-
lizar as diferentes vivéncias do bairro” e gerar um
maior envolvimento enire moradores, comerciantes
e consumidores.

Em qualquer dos bairros, a elevada concen-
tracdo de actividades opcionais (na sua maioria
pertencentes ao sector “criativo”) complementa o
papel aglutinador das actividades sociais e atribui
aos bairros uma marca de “criatividade urbana”.
A concentragao destas actividades é precisamente
referida pelos entrevistados enquanto um impor-
tante factor de criatividade.

No que toca as actividades urbanas em espacgos
privados de uso publico, o mix de actividades
produz diferentes formas de apropriagdo socio-
espacial, enquanto que concentracao e diversidade
surgem enquanto as qualidades essenciais a vita-
lidade dos bairros.

Quanto a drea disponivel de espago ptblico

exterior relativamente ao espago privado — uma
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relacdo de aproximadamente 1:3 no Bairro Alto,
1:2 em Vila Gracia, e 1:1,5 em Vila Madalena —
parece ndo haver, igualmente, uma receita ideal. No
entanto, é de salientar que o Bairro Alto se situa ja
no limiar minimo de quantidade de espaco piblico
para tornar uma 4rea urbana vidvel.

A morfologia do espaco ptblico, por outro lado,
surge como factor importante pois afecta directa-
mente a forma como as pessoas dele se apropriam.
Assim, apesar da sua malha densa, temos as ind-
meras pracgas de Vila Gracia, auténticas salas de
estar urbanas onde pessoas de vdrias idades e com
motivagoes diversas se encontram informalmente a
diferentes horas do dia. Sdo espagos ptblicos aglu-
tinadores sociais, que contribuem para reforgar o
sentido de comunidade, ou — conforme afirmou um
dos entrevistados — “um sentimento de identidade
[de bairro] muito elevado™.

Ja o espaco publico do Bairro Alto, dada a sua
morfologia de ruas estreitas e a total auséncia de
pracas, necessita cumprir duas fungoes simulta-
neas: espaco de estar e canal de circulagio. Os
encontros informais ddo-se na rua — quer de dia (re-
sidentes e turistas), quer de noite (convivio a porta
dos bares) — o que atribui as relagoes interpessoais
um cardcter mais transitério. Se as pragas de Vila
Gracia oferecem a oportunidade para um convivio
mais “passivo” e inclusivo, aqui o convivio de rua
(sobretudo a noite) é quase exclusivamente “activo”
e fortemente dominado pela faixa etdria dos jovens,
algo que — na opinifo de um entrevistado e residen-
te — “é por vezes cansalivo para quem cd mora”.

A morfologia de Vila Madalena — uma malha
ortogonal de longos quarteirdes e ruas bastante
largas (com duas ou trés faixas de rodagem, esta-
cionamento lateral e passeios amplos) — determina
que o espaco publico exterior seja partilhado, com
algum conlflito, entre pedes e automéveis. A maior
dispersdo das actividades, como vimos, torna o
uso do automével, ou de algum outro meio de
transporte motorizado indispensédvel para muitas
das deslocagoes intra-bairro. Além disso — con-
forme referido por um entrevistado — “o bairro é
atravessado por muito trafego de passagem”, por
vezes “em excesso”. Os passeios mais amplos e
o estacionamento paralelo ao passeio (que prote-
ge do trifego automével), permitem no entanto a
existéncia de esplanadas — locais privilegiados de
convivio que contribuem muito para a vitalidade da
rua — e oferecem diversos lugares informais para
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sentar e conviver com outros (como um muro, umas
escadas de moradia, ou um recanto com bancos sob
uma 4rvore).

Em qualquer dos trés bairros — com maior inten-
sidade em Vila Gracia e menor em Vila Madalena
— o grande ntmero de actividades urbanas origina
naturalmente um grande ntimero de fachadas acti-
vas e permedveis. As fachadas activas e permedveis,
tipicas dos espagos privados de uso ptblico — com
montras deixando ver luzes e decoragdes interiores,
e portas abertas para a rua por onde se pode entrar e
sair — sa0 um factor importante para a pedonalidade
do espago publico, pois contribuem para encurtar,
subjectivamente, distdncias e também para enri-
quecer, sensorialmente, a experiéncia de andar na
rua. A morfologia dos espacos piblicos — ruas e
pragas delimitadas por fachadas de edificios — é
assim, nestes trés bairros, dilatada muito para além
das barreiras fisicas que objectivamente os contém.

Ao nivel da imagem, os trés bairros tém em co-
mum “uma mistura de elementos contemporéneos
com elementos tradicionais”, o que é visto enquanto
um factor muito positivo. No caso de Vila Madalena,
no entanto, conforme foi observado, “a possibili-
dade de substitui¢do [permitida no plano director]
de moradias unifamiliares por grandes prédios
[alguns com cerca de 20 pisos] esté a desvirtuar as
caracterfsticas tradicionais” e o sentido de lugar do
bairro. Quer em Vila Madalena, quer no Bairro Alto,
a requalificagdo do espaco publico foi apontada
enquanto factor passivel de melhorar a imagem e,
consequentemente, aumentar a vitalidade do bairro.
No Bairro Alto foi ainda apontada a necessidade de
reabilitar os muitos edificios degradados.

Resumindo as principais observagoes: 1) a con-
centraco e a diversidade de actividades necessa-
rias, sociais e opcionais sdo qualidades essenciais
a vitalidade — e decorrente competitividade — das
dreas urbanas; 2) os bairros estudados tém vita-

lidade devido a presenca intensiva daqueles trés
tipos de actividades; 3) é este mix de actividades,
equilibrado por forma a servir residentes mas tam-
bém orientado para o exterior, num ambiente urbano
que se adapta a contemporaneidade sem perder as
principais caracteristicas tradicionais, que constitui
um factor de atracgao e fixagao de usos e individuos
criativos; 4) por outro lado, a morfologia do espago
publico é importante, na medida em que afecta a
forma como as pessoas dele se apropriam e, conse-
quentemente, determina diferentes possibilidades
de estilos de vida.

Algumas das reflexdes actuais sobre a cidade
criativa tendem a adoptar uma lggica funcionalista
e economicista, que concebe a aglomeracio de “in-
distrias” criativas com vista a criagao de economias
de escala, como se se tratasse da organizagao de
um eficaz parque empresarial. Trata-se do mesmo
racional sob o qual continuamos a promover um
desenvolvimento urbano néo sustentdvel baseado
na suburbanizac¢io, no zonamento funcional, e
na absoluta dependéncia do automével. O que o
exemplo destes “bairros criativos” demonstra, no
entanto, é que a competitividade de um territério
pode ser atingida de forma sustentével se ele for
entendido enquanto um ecossistema complexo,
que evolui e se adapta as novas condigoes de forma
incremental, prosseguindo formas inovadoras sem
no entanto perder a continuidade com a tradigéo e
as formas do passado.

O presente estudo aborda apenas alguns aspectos
essenciais, mas necessariamente parcelares, da
criatividade do meio urbano. O aprofundamen-
to do estudo destes bairros, nas suas miultiplas
componentes, pode contribuir decisivamente nio
apenas para a sua propria continuidade enquanto
territérios urbanos criativos, como também para o
futuro desenvolvimento de cidades competitivas

mas socialmente e culturalmente responsdveis.
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