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RESUMO

O desenvolvimento das redes sociais online (RSO) revolucionou a forma como as
comunidades interagem e como o marketing ¢ conduzido, abrindo portas para a
colaboragdo, a partilha de conhecimento e o envolvimento direto com o publico-alvo. Isto
simplificou o processo para empresas e industrias divulgarem suas mensagens por meio
das plataformas online, resultando numa comunicagao mais eficaz com diversos publicos
e grupos demograficos.

O TikTok destaca-se como a plataforma lider na descoberta de nova musica
devido a sua énfase no som e na musica. As musicas populares no TikTok frequentemente
alcangam posicdes destacadas em tabelas musicais, como a Billboard 100 ou a Spotify
Viral 50 — mesmo aquelas que ndo estdo no mainstream ha décadas ou que sdo apenas
trechos de projetos ndo langados.

Deste modo, a presente dissertagdo tem como objetivo compreender de que forma
as RSO tem influenciado a industria da musica, mais especificamente, o poder do TikTok
na difusdo da musicas e artistas. O objetivo central passou por analisar € compreender o
modo como o TikTok influencia a escolha das musicas que chegam até aos meios de
comunicacdo tradicional, nomeadamente, a radio. Para tal, foi realizada uma recolha e
posterior andlise de conteudos recolhidos do top 10 as 10 da radio portuguesa Mega Hits
e do top Portugal Viral 20 da plataforma TikTok.

Da recolha efetuada foram obtidos 420 contetidos, 280 referentes a tabela do
TikTok e 140 a tabela da radio Mega Hits. Através dos resultados alcancados foi possivel
evidenciar que o TikTok desempenha um papel revelante na promogao e popularizagao
de musicas, inclusive aquelas de épocas passadas. A convergéncia entre o TikTok e a
radio destaca a estreita ligacdo entre essas duas formas de consumo musical o que sugere
que o TikTok ndo apenas molda as preferéncias musicais dos seus utilizadores, mas
também tem o potencial de influenciar o consumo de musica para além da plataforma. A
influéncia das RSO sobre as tendéncias musicais ¢ inegavel, e frequentemente, as musicas
populares no TikTok acabam por conquistar um lugar nas tabelas de reproducdo das

radios tradicionais.

Palavras-chave: Redes Sociais Online, TikTok, Musica, Indastria Musical, Radio.



ABSTRACT
The development of online social networks (OSNs) has revolutionized the way

communities interact and how marketing is conducted, opening doors to collaboration,
knowledge sharing and direct engagement with target audiences. This has simplified the
process for companies and industries to publicize their messages via online platforms,
resulting in more effective communication with diverse audiences and demographic
groups.

TikTok stands out as the leading platform for discovering new music due to its
emphasis on sound and music in content production. Songs, even those that haven't been
in the mainstream for decades or are just snippets from unreleased projects, emerge
organically on the platform. Popular songs on TikTok often reach prominent positions in
music charts such as the Billboard 100 or the Spotify Viral 50.

The main aim of this dissertation is therefore to understand how online social
networks have influenced the music industry, more specifically the power of TikTok in
disseminating songs and artists. The main objective is to analyze and understand how
TikTok influences the choice of music that reaches the traditional media, namely radio.
To this end, content was collected and analyzed from the top 10 to 10 of Portuguese radio
station Mega Hits and from the top Portugal Viral 20 of the TikTok platform.

420 pieces of content were collected, 280 from the TikTok chart and 140 from the
Mega Hits radio chart. The results showed that TikTok plays an important role in
promoting and popularizing music, including music from past eras. The convergence
between TikTok and radio highlights the close connection between these two forms of
music consumption, which suggests that TikTok not only molds the musical preferences
of its users, but also has the potential to influence music consumption beyond the
platform. The influence of social networks on music trends is undeniable, and popular
songs on TikTok often end up gaining a place in the playback charts of traditional radio

stations.

Keywords: Online Social Networks, TikTok, Music, Music Industry, Radio.
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INTRODUCAO

Nos ultimos anos, a era digital tem testemunhado um aumento vertiginoso na importancia
das redes sociais online (doravante RSO). As RSO, como Facebook, Twitter, Instagram
e TikTok, transformaram a maneira como vivemos nosso quotidiano, afetando aspetos
que vao desde a comunicacao até a formagao da identidade individual. Através das RSO
os individuos conheceram uma nova forma de se interligar de forma instantanea e pratica,
partilhando informacdes, experiéncias e opinides.

As RSO transformaram a interacdo entre comunidades e o marketing,
proporcionando oportunidade para a colaboragdo, compartilhamento de conhecimento e
envolvimento direto com o publico-alvo. Tornou-se mais facil para empresas e industrias
dar a conhecer a sua mensagem através das RSO, gerando uma comunicagdo mais
eficazes para diferentes publicos e grupos demogréficos (Shirky, 2008). A participacdo e
envolvéncia do proprio publico comega a ser um fator a considerar aquando da elaboragao
de estratégicas de marketing, e as RSO assumem o papel principal na comunicagio. O
conceito de confianca do consumidor ja ndo ¢ vertical, mas sim horizontal. Se outrora os
consumidores eram influenciados por campanhas e conhecimentos especializados, agora
estudos recentes em varios setores mostram que a maioria dos consumidores acredita mais
no fator “f” (amigos, familia, amigos no Facebook, seguidores no Twitter) '(Kotler et.
All, 2017). A maioria rege-se agora por conselhos de estranhos nas ROS e confia mais
neles do que na publicidade e nas opinides de especialistas (ibidem, 2017).

As novas tecnologias e a primazia das RSO revolucionaram o modelo de negdcios
de multiplas industrias, entre elas, a indastria da musica que se viu for¢ada a reavaliar sua
abordagem. A era digital trouxe beneficios e desafios tanto para consumidores quanto
para produtores, avangando rapidamente além de nossa compreensdo (Halonen-
Akatwijuka e Regner, 2004). A indlstria musical teve de adotar novos modelos de
negocio, de forma a estar alinhada com os novos padrdes de consumo de entretenimento.
O novo paradigma da industria refletiu-se, consequentemente, na queda significativa da
venda de 4lbuns fisicos e no aumento dos servigos de streaming por assinatura (Brembilla,
2019). No preambulo deste novo panorama digital, a industria musical abragou também
a distribui¢do cross-media e as narrativas transmedia como forma de proporcionar

experiéncias centradas na musica Nas RSO.

! Tradugdo livre de “friends, family, Facebook friends, Twitter followers”.



Por sua vez, a plataforma TikTok surge e traz consigo uma mudanga na forma
como a musica ¢ criada, descoberta e promovida na era digital. Desenvolvido pela
empresa chinesa ByteDance, o TikTok permite aos utilizadores criarem, editarem e
partilharem videos de até 60 segundos, geralmente definidos ao som de musicas
populares, e ganhou uma répida popularidade entre os jovens. A ascensdo do TikTok
criou um novo meio eficaz para artistas emergentes ganharem visibilidade, muitas vezes
levando musicas desconhecidas a tornarem-se virais, €, eventualmente, alcangcarem o
sucesso nas tabelas musicais (Lotz, 2017). O conceito da "TikTok-to-Spotify Pipeline"
foi introduzido para descrever a conexdo entre musicas que se tornam viral no TikTok e
seu impacto no sucesso dos artistas no Spotify. Em outras palavras, essa analise destaca
como a relagdo entre o TikTok e o Spotify atualmente impulsiona o surgimento de novos
talentos e acordos discograficos. Quando uma musica ganha destaque no TikTok, gerando
uma onda de entusiasmo de curto prazo, essa empolgacdo tende a diminuir com o tempo.

Posto isto, com esta dissertacdo pretende-se entender de que forma o TikTok esta
a influenciar a inddstria da musica, mais especificamente, como ¢ que a plataforma esta
a influenciar a sele¢do de musicas que passa diariamente na radio portuguesa Mega Hits.
O objetivo central passa por entender como € que a radio, através de uma tabela musical
semanal, que ¢ composta por musicas votadas pelos seus ouvintes, esta ligada com as
musicas mais virais junto dos utilizadores portugueses. Este tipo de investigagdo ¢
definido pela seguinte pergunta de investigagdo — Qual o impacto do TikTok nas tabelas
musicais da radio Mega Hits? — e de objetivos.

Assim, através desta metodologia, pretende-se responder também aos seguintes
objetivos:

e Identificar as confluéncias entre os éxitos identificados no TikTok e na
radio jovem Mega Hits;

e Perceber se existem tendéncias a nivel das propriedades das musicas como
colaboragdes, nacionalidades de artistas e géneros musicais destes dois
tops;

e Identificar a frequéncia com que as tendéncias do TikTok se fazem sentir

na radio portuguesa Mega Hits;



A motivacdo por detrds desta dissertagdo prende-se com o crescente interesse
pessoal na utilizacdo do TikTok, nomeadamente pela forma como os contetidos desta
RSO estdo tdo interligados com a musica. A plataforma tem registado um grande
crescimento a nivel nacional e encontra-se atualmente este o fop 5 de aplicagdes mais
utilizadas entre os portugueses (Digital Report, 2022). Por sua vez, a industria da musica,
em especial nos aspetos que mais dependiam dos meios de comunicagao tradicional, foi
um dos setores que mais teve de se adaptar face aos avangos tecnologicos e a era digital,
tanto em termos de produ¢do musical, como a nivel de captacao de talentos e de difusdo
de trabalhos. O meio de comunicagdo tradicional, em especial a radio, destacam-se pelo
facto de serem o espelho da industria da musica atual e, por isso, torna-se relevante
analisar a forma como a utiliza¢do do TikTok para o langamento, promogao e divulgacdo
de musica ira influenciar a estratégia da radio portuguesa na selecdo das musicas que da
a conhecer diariamente aos seus ouvintes.

Desenvolvida no ambito do Mestrado em Gestao de Novos Media, esta dissertagao
estd organizada em trés grandes capitulos. O primeiro diz respeito a revisdo de literatura,
onde se analisa a nova era das RSO e as mudangas da industria da musica face a esta nova
era, o poder das RSO aquando aliadas as novas estratégias da industria, as narrativas
musicais transmedia que surgem ao longo das RSO, e o TikTok e a sua relagdo com a
industria da musica, de forma teérica. No segundo capitulo s@o descritas as estratégias
metodoldgicas utilizadas neste projeto, nomeadamente a recolha de conteudos e
respetivamente analise. Por fim, no ultimo capitulo sdo analisados os resultados obtidos

com esta investigacao.



CAPITULO 1 - REVISAO DA LITERATURA

1. A nova era das redes sociais online
As RSO tém-se tornado cada vez mais importante nos tltimos anos a medida que cada
vez mais pessoas as utilizam para se ligarem entre elas, partilharem informagoes e se
envolverem com marcas e negécios. RSO como Facebook, Instagram, Twitter, TikTok,
LinkedIn, e YouTube tornaram-se parte integrante da vida quotidiana de muitos, e
mudaram a forma como comunicamos € interagimos uns com os outros.

Uma das principais razdes para esta crescente importancia das RSO prende-se com a
adotacdo generalizada de dispositivos méveis. Os smartphones e os tablets tornaram mais
facil o acesso as plataformas de RSO, o que, por sua vez, levou a uma explosao no numero
de utilizadores. Como resultado, as RSO tornaram-se uma ferramenta poderosa para as
empresas, marcas e organizagdes alcancarem e se relacionarem com o seu publico-alvo.

Outra razdo para este crescimento poderd ser a difusdo e aumento do marketing de
influéncia. Os influenciadores digitais sdo consumidores que sdo mais propensos a
procurar informagdes, recomendar produtos e/ou marcas, partilhar as suas opinides com
um namero significativo de seguidores nos seus perfis de RSO e que tém a capacidade de
causar efeitos sobre eles, nomeadamente mudangas comportamentais (Veirman et al.,
2017; Keller & Fay, 2016). Sdo tendencialmente vistos como uma fonte credivel e
imparcial que age no melhor interesse dos seus seguidores, pelo que estes acabam
frequentemente por comprar os produtos mencionados pelo lider de opinido, o que os
torna efetivamente influenciadores (Piskorski & Brooks, 2017).

Paralelamente as RSO tornaram-se uma fonte chave de noticias e informagao para a
populacdo. Com o declinio dos meios de comunicagdo tradicionais, os meios de
comunicag¢do social entraram em cena para preencher o vazio e muitos sdo aqueles que
recorrem agora as RSO para se manterem a par dos acontecimentos.

A nova era das RSO caracteriza-se também por novas tendéncias e desenvolvimentos
que atualmente moldam o comportamento dos seus utilizadores. Foi dada uma nova
importancia a videos curtos, que se tornou um formato cada vez mais popular para os
conteudos das RSO, com plataformas como TikTok e o Instagram Reels a liderar o
caminho. Estas plataformas sdo concebidas para serem altamente envolventes e
partilhdveis, com caracteristicas como sobreposicdes de musica, efeitos especiais e filtros.
As RSO estdo também cada vez mais focadas na construgdo e apoio a criacdo e
manuten¢do de comunidades online, com caracteristicas como grupos, foruns e paginas

comunitarias que permitem aos utilizadores interligarem-se em rede consoante os seus



interesses e passatempos. Isto permite que se criem relacdes em torno de interesses e
passatempos comuns.

A industria da musica ndo foi exce¢do e verificou uma evolucdo notdvel com a
crescente inclusdo das RSO no quotidiano. As RSO sdo agora onde o publico se retne,
construindo as suas proprias comunidades e partilhando experiéncias, musicas e artistas,
0 que por sua vez encoraja o maior envolvimento dos utilizadores com a industria (2019,
Le, Hoang). A expansdo das RSO criou o seu caminho para emergir profundamente na
industria da musica (Le, 2019). Acredita-se que as RSO estdo altamente integradas na

industria da musica, especialmente apos a introdu¢ao dos servigos de streaming.

1.1. As mudancas na industria da musica

A tecnologia, e a sua constante evolugdo durante a ultima década, tem sido o fio
condutor das mais variadas transformac¢des do quotidiano. Desde a forma de comunicar
a forma como se consomem conteudos, até a maneira como se toma conhecimento de
novos trabalhos de um artista, ou de uma nova musica ou banda, a tecnologia tem
alavancado as mais surpreendentes inovagoes.

A evolugdo da industria da miisica acompanhou a par e passo a evolugdo dos meios
de comunicagao, dos media, ¢ dos formatos de distribui¢do. Se antes era necessario estar
associado a uma editora discografica de renome para atingir o sucesso na industria, hoje
esse sucesso, pode estar, ao alcance de uma conta nas RSO.

A histéria da musica, anteriormente espalhada entre cassetes, disco de vinil e CD, esta
agora acessivel na internet, a qualquer hora e em qualquer lugar com rede. Plataformas
como o Spotify — um servigo de streaming de musica que nasceu em 2016 — obrigaram
grandes editoras discograficas como a Warner Brothers, Sony Music Entertainment e a
Universal Musical Company a alterarem a forma com produziam e disseminavam musica.
(Khosravian, 2021). Estes desenvolvimentos compeliram a que as grandes editorias se
reinventassem, que aprendessem a destacar-se num mundo agora altamente dominado
pelo digital. O formato MP3, e subsequentemente, as plataformas de streaming, vieram
substituir em parte os albuns fisicos. CDs e vinis entraram em desuso e plataformas como
Tidal, iTunes, Spotify difundiram o acesso a musica sem limites, disponivel em qualquer
momento ¢ muito mais acessivel — estando acessiveis diretamente nos telemoveis com
internet de cada individuo.

Com todas as mudangas que vieram com o surgimento da internet, a industria da

musica nao ficou intocada. A forma como se consome musica mudou consideravelmente



nos ultimos anos a medida que foram estabelecidos novos conceitos de distribui¢do de
musica digital (Doerr et al., 2010). Um servigo de streaming de musica oferece diversas
funcdes aos seus utilizadores, sendo o foco principal ¢ o fornecimento de extensas
bibliotecas de musicas e albuns através de uma ligacdo a internet (Zimmer, 2018).
Atualmente, estes servigos sdo a op¢do musical que mais cresce (Cesareo e Pastore,
2014).

O crescimento dos servigos e plataformas de streaming revolucionou o consumo de
musica, uma vez que o nimero de utilizadores destes servigos continua a aumentar de
forma progressiva® (IFPI, 2021). A era digital da comunicagdo instantinea e das
comunidades das RSO afetou inquestionavelmente, a todos os niveis, a forma como os
individuos comunicam uns com os outros. Estes desenvolvimentos mostram também
afetar a forma como as suas identidades sdo formadas, tanto a nivel individual como a

nivel coletivo.

1.2.0 poder das RSO na industria musical

As RSO retiram beneficios substanciais da industria musical. A propria muasica ¢ um
ingrediente vital para a conversa social uma vez que permite que o conteudo se mantenha
atualizado com novos lancamentos constantes e anuncios de digressdes. O desejo
constante de noticias sobre os artistas favoritos gera envolvimento nas plataformas e os
proprios artistas ddo o seu contributo cultural e sdo influenciadores de valor, conferindo
uma credibilidade que por vezes falta nas esferas sociais atuais. (MusicWatchMusic &
Social Media Study, 2018)

9 em 10 utilizadores de RSO realizam uma atividade relacionada com musica no
ambito de uma aplicacdo, de acordo com dados compilados pela Music Watch.
Constatou-se que quase 60% dos utilizadores das RSO visitam os servigos de streaming
para ouvir musica depois de verem uma atualizagdo, um fweet ou uma publicacao,
tornando-os suscetiveis de partilhar cangdes, albuns ou listas de reproducdo de servigos
de streaming. Foi também registado que 63% dos utilizadores concordam que descobrem
novos artistas nas RSO (Billboard, 2018).

Atualmente a internet tornou o acesso a musica numa questdo de segundos (Molla e

Kafka, 2018). As RSO sdo consideradas uma plataforma onde os amantes da musica

2 Desde 2012 que o nimero de utilizadores da plataforma de streaming Spotify aumentou de 15 para 100
milh&es a nivel mundial, o que faz dela uma excelente candidata a principal forma de as pessoas
consumirem musica (Aguiar e Waldfogel, 2018).



descobrem novas cangdes, novos artistas, € comunicam com pessoas que pensam da
mesma maneira. Tornaram-se ferramentas essenciais na descoberta de musica de artistas
uma vez que se podem rapidamente tornar virais nestas plataformas através da partilha e
promogado dos utilizadores com os seus seguidores. Também os artistas comecaram a
utilizar as RSO como forma de promover a sua musica. Ao publicar atualizagdes, partilhar
videos, e envolver os fas nas RSO, os artistas podem, eventualmente, alcangar um publico

mais vasto (MusicWatchMusic & Social Media Study, 2018).

Al 18- 25- 35- 45-
24 34 44 54 55+

Music apps 74 47 20

Radio/satellite radio 19 25

Social media m 17

Recommendations from friends and

tamily 27 28 26 23
Movies/TV 27 26 21
Commercials 13 17 16 14 12 9
Websites/blogs 13 17 17 15 13 8
Video games 9 20 15 9 - 1
Podcasts 8 1 12 10 7 3

YouGov

Figura 1. Resposta a pergunta “Como descobre nova musica?”
Fonte: YouGov

As aplicac¢des de musica como o Spotify sdo a forma mais popular de descobrir novas
musicas (36%) de acordo com dados do YouGov (Figura 1), a medida que mais
consumidores migram para as aplicagdes de streaming. As RSO sdo também uma
plataforma poderosa para os artistas, uma vez que 32% dos consumidores dizem que ¢ ai
que encontram musica nova. Os consumidores com idades compreendidas entre os 18 e
os 24 anos (50%) e os 25 e os 34 anos (43%) sdo especialmente propensos a encontrar
artistas de que gostam em plataformas como o TikTok, o Instagram e o Facebook. Os
dados também mostram que a radio ndo estd morta. Um terco dos consumidores globais
continua a encontrar musica recente na radio terrestre ou por satélite (33%); no entanto,
¢ mais provavel que este grupo tenha mais de 35 anos (YouGov, 2021).

Numa analise conduzida pela IFPI?, focada nos mercados musicais do mundo, foi
realcado o continuo apetite e paixdo das pessoas pela musica e que esta tem um papel

central em vdrias areas do quotidiano. Dados mostram que 5% dos inquiridos consome

? International Federation of Phonographic Industry: uma organizagdo que representa os interesses da
industria da musica a nivel mundial.



musica através de redes sociais como Facebook ou Instagram; 8% em plataformas com
videos de curta duracdo, por exemplo, TikTok; 10% através de musica comprada, como
CDs, vinil, DVDs e downloads digitais; 17% através de musica na radio; 19% através de
streaming de video, por exemplo, no Youtube; e, por fim, 24% através da subscri¢do de
servigos de audio via streaming.

No geral, as RSO tiveram um impacto profundo na industria musical, democratizando
0 acesso ao publico, produzindo fontes de receitas, e transformando a forma como as
pessoas descobrem e consomem musica. O seu impacto na industrial musical foi
significativo, transformando a forma como os musicos criam, promovem, ¢ distribuem a
sua musica. Tornaram possiveis aos musicos e artistas alcancar audiéncias por todo o
mundo sem necessidades de discograficas internacionais ou intermedidrios. A sua
interagdo com fas foi também facilitada, utilizando as RSO para partilhar os bastidores
das suas vidas, responder aos comentarios e feedback dos fas, e construir relagdes mais
estreitas com os seus seguidores.

No entanto, num cenario ideal existem também desvantagens a destacar. A era digital
tornou mais facil para qualquer pessoa criar e distribuir musica, mas podera estar a gerar
uma saturacdo de mercado. Destacar-se no meio da imensa concorréncia pode ser um
desafio. O rapido aparecimento de novas tecnologias na era digital remodelou
inegavelmente o panorama da industria musical, obrigando a uma reavaliagdo dos
modelos de negdcio tradicionais. Embora estes avancos oferegam luxo e oportunidades,
também apresentam desafios que podem ser comparados a uma faca de dois gumes. A
industria da musica teve de lidar com o ritmo acelerado da mudanga, lutando por vezes
para acompanhar a evolug¢do do panorama digital (Stafford, 2010).

Uma consequéncia notavel desta transformacdo ¢ a diminui¢cdo da importancia das
editoras discograficas. Os artistas dispdem agora dos meios para se autopromoverem
através de plataformas como as RSO, o que lhes confere um maior controlo e propriedade
sobre o seu trabalho (ibidem, 2010). No entanto, esta independéncia recém-descoberta
traz consigo o seu proprio conjunto de complexidades, a medida que os artistas navegam
pelos meandros do marketing digital, da distribuicdo e do envolvimento do publico. A
indastria da musica encontra-se numa encruzilhada, onde o fascinio da autonomia
coexiste com a dificil tarefa de dominar o dominio digital em constante mudanca.

(Halonen-Akatwijuka and Regner, 2004).



1.3.Transmedia Music Storytelling
Confrontada com as evolugdes tecnologicas, econdmicas e culturais, € com a rapida
evolucdo da era digital, a industria da musica foi obrigada a recorrer a novos modelos de
negécio que fossem compativeis com os novos habitos de consumo do mundo do
entretenimento. Prova desta adaptagdo aos novos héabitos de consumo ¢ a consideravel
quada nas vendas de albuns e o aumento da aposta em servigos de subscri¢do streaming,
que reforgaram a “nova cara” da industria da musica. A industria da musica “abragou”
tanto os principios da distribuicdo cross media, como também os modelos de world-
building e de narrativa transmedia (transmedia storytelling), cruzando-se com varias
outras linguagens dos meios de comunicacdo social de forma a produzir narrativas e
experiéncia centradas na musica (Brembilla, 2019).

Como objeto desta mudanga de dindmica, Brembilla apresenta como exemplo o
projeto de transmedia music associado ao lancamento do album Lemonade de Beyoncé,
em 2016. O langamento oficial do sexto album de estidio da artista foi acompanhado do
langamento de um filme de uma hora exibido pela HBO, que visava servir de
representagdo visual do album conceptual, dividido por 11 capitulos?, cada um ligado a
uma das musicas do album. Este ¢ um excelente exemplo de como as estratégias e
narrativas transmedia na industria da musica podem ser diversas e combinar os varios
modelos dentro do mesmo projeto. Brembilla destaca que, no caso Beyoncé/Jay-Z foi
possivel assistir & narragdo da musica (através do album conceptual), a representagao
visual do conceito musical (dlbum visual divulgado através do filme), cross-marketing
(com marcas de moda, pegas de literatura e com a promog¢ao cruzada de ambos os albuns),
branding (a estética e carater iconico associados a marca Beyoncé) e a sinergia de
industrias (da musica e da televisdo, com a HBO).

No caso da industria musical, as narrativas transmedia podem adotar uma variedade
de formas e feitios. Para que a musica ser mais do que um single, ou um album vendido
diretamente os consumidores, ¢ necessario que seja também algo que apela as economias

efetivas da vida cultural. Ou seja, ¢ fundamental compreender o que ¢ que motiva a

4 Cada capitulo abordava a inspiracéo por detrds da composicdo da misica e revelava o conceito que
que cada uma delas teria uma vez que fosse tocada ao vivo. Em cada capitulo, Beyoncé usa vestidos e
acessorios de marcas de luxo como Roberto Cavalli e Yves Saint Laurent, que se tornaram instantaneamente
best-seller icénicos. Em paralelo, o seu marido Jay-Z, que, durante o langamento do dlbum Lemonade,
havia sido acusado de infidelidade, prepara o seu dlbum 4:44 que viria adicionar ainda mais & narrativa
criada. Vdérias musicas foram facilmente identificadas como resposta ao dlbum de Beyoncé, despertado
ainda mais interesse por parte do ptblico na narrativa do casal.



tomada de decisdo dos consumidores e “moldar” os contetidos, marca, ou artistas nao
através de uma transagdo individual, mas através da soma total das intera¢cdes com o
cliente — um processo continuo que ocorro através de uma séria de diferentes “pontos de
contato” dos meios de comunicagdo (Jenkins, 2006, 62-63). A teoria de Jenkins ¢
facilmente aplicavel a singles, artistas e albuns que ganham notoriedade através do
TikTok, sendo que, na maioria dos casos, ¢ ai que ocorre o primeiro ponto de contacto
com o publico, e onde acaba por transbordar para outros meios de comunica¢iao, como a
radio e televisdo; e outras redes sociais como Instagram — através da funcionalidade de
“Musica” nas historias; como o Youtube e, eventualmente € com maior sucesso, O
Spotify.

A utiliza¢do de musica como ferramenta base dos conteudos produzidos no TikTok
transforma um mero single num conceito, numa narrativa que criar, e através da sua
posterior difusdo, reforca a sua relagdo com o publico através de experiéncias imersivas,
emocionais e duradouras, agora associadas a contetidos visuais. Centrados na musica, 0s
contextos produzidos no TikTok procuram criar narrativas ou acrescentar a narrativas ja

existentes, ligadas a um single, algum ou artistas especificos.

1.4.0 TikTok

Atualmente disponivel em mais de 150 paises, a plataforma TikTok tem mais de mil
milhdes de utilizadores, tendo sido descarregada mais de 210 milhdes de vezes s6 nos
Estados Unidos da América. Foi criado a partir dos alicerces que anteriormente erguiam
a rede social, Musica.ly, uma plataforma conhecida pelos contetidos ligados com videos
de lip-sync. Apbs ter sido comprado pela empresa de tecnologia chinesa, ByteDance, o
Musica.ly deu entdo origem ao TikTok. (Ngo, 2021).

O TikTok e os seus videos de curta duragdo tém vindo a ganhar notoriedade ao longo
dos ultimos anos contribuindo, por sua vez, para as mudangas na cultura pop, no ativismo
social e no estilo de vida dos seus utilizadores.

No seu langamento, foi inevitavelmente associado aos videos de /ip-sync. Contudo,
com o passar do tempo, e 2 medida que os utilizadores comegaram a partilhar videos
curtos a dangar, com coreografias elaboradas, o conceito da rede social mudou e a criagao
de contetidos ao som de uma determinada musica tornou-se tendéncia. Assim, esta nova
rede social juntou-se ao Spotify no revolucionar da industria da musica e do

entretenimento, através de user-generated content criativo (Khosravian, 2021).

10



Desde musica a movimentos sociais, o TikTok sem sido uma plataforma fundamental
na difusdo de artistas, de opinides e de mensagens sociais e, com o rapido crescimento
que registou durante a pandemia, o TikTok tornou-se a rede social mais popular junto das
camadas mais jovens. Desde moda, culindria a lifestyle, a influéncia diaria *dos criadores
de contetdos do TikTok nos préprios utilizadores e consumidores da plataforma ¢ cada
vez mais notoria.

No espoletar da crise pandémica de 2020, onde a populagdo isolada procurava
diariamente novas fontes de entretenimento, o TikTok registou um crescimento
significativo no seu nimero de utilizadores, e um igual aumento no consumo de
conteudos dentro da plataforma. Em 2020 foi aplicagdo mais descarregada, com 850
milhdes de descargas, registando no mesmo ano uma média de 600 milhdes de
utilizadores diarios. Atualmente, dados mostram que os utilizadores da plataforma Tiktok
sdo, em grande parte, adolescentes ou jovens adultos, reforcando que 40% dos
utilizadores se fixam entre os 81 e os 24 anos (Influencers Marketign Hub 2022). Em
2022, em comparacao a redes sociais como o Instagram, Facebook e Youtube, registou
um alto nivel de engagement, especialmente para influenciadores digitais. Ainda que a
maioria das redes sociais tenha assistido a uma queda gradual de engagement organico
nos ultimos anos (com excecdo de 2020, dado o panorama pandémico e o refugio da
populacdo nas redes sociais, o TikTok registou uma queda quase impercetivel. Isto podera
estar relacionado com a forga do algoritmo do TikTok em ter na mira conteudos que
corresponde aos interesses diretos dos utilizadores, através do feed For You (Influencers

Marketing Hub 2022).

5 Algumas pegas de roupa de esgotam apGs um video que entra nas trends, turnés esgotadas apds a
partilha massiva de videos de fas que estiveram presentes no ultimo concerto do artista, determinados
ingredientes cada vez mais dificeis de encontrar nos supermercados porque uma receita de tornou viral no
TikTok sdo ocorréncia que se tornam no “novo normal” nos ultimos trés anos.
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Qualquer pessoa que contacte com geragdes mais jovens ird compreender a
importancia do TikTok na chamada Geragdo Z. Também o relatorio Influencer Marketing
Hub 2022 nos ajuda a compreender o panorama demografico desta RSO, analisando a
interessante divisdo de género, representada no grafico infra (Figura 2). E possivel
distinguir um enviesamento feminino entre os utilizadores até 24 anos. Ademais, o
equilibrio volta a ser restaurado aquando da anélise dos utilizadores que se inserem na
geracdo Millennial (que engloba as faixas etarias dos 24-34 e 35-44), identificando uma

ligeira dominancia do sexo masculino nos poucos utilizados mais velhos.
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MarketingHub

Figura 2. Dados demograficos dos utilizadores do TikTok

Fonte: Influencer Marketing Hub, 2022

No TikTok, os utilizadores criam pequenos contetidos de video, integrando pequenos
clips (de 15 segundos a 3 minutos) de sons® populares. Estes sons podem ser ou da
biblioteca de sons do Tiktok, comumente composta por musicas populares de artistas
conhecidos, ou novos langamentos, ou por Audios Originais criados pelos utilizadores.
Adicionar um sound que estejam nas tendéncias do TikTok aos videos aumenta a
probabilidade de este se tornar viral e percorrer caminho até a pagina Para Ti’, onde um
unico video viral se pode traduzir em milhares de seguidores.

Esta € uma forma eficaz de fazer crescer uma marca, um conceito ou um utilizador

no TikTok. Varios sdo os exemplos possiveis de apresentar como casos de sucesso desta

¢ Cada video no TikTok é acompanhado por um som. Estes sons podem ser da biblioteca de sons do
TikTok ou um audio original do criador do video. Ao percorrer a pagina Para si, podera reparar que um
determinado som ¢ utilizado por varios criadores.

7 E a primeira pagina em que se entra quando se abre a aplicagdo TikTok. E um feed com curadoria de
videos de criadores que pode nio seguir, mas o algoritmo do TikTok pensa que vai gostar deles com base
nos seus interesses e interagdes anteriores.
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técnica. O cantor Sam Smith utilizou a plataforma aquando da divulgacdo da sua nova
cangdo “Unholy” em colaboragdo com Kim Patras. A partilha de pequenos clips pelo
proprio cantar, que incluiam pequenos trechos da musica, desencadeou uma tendéncia
viral no TikTok, ainda antes da musica ser lancada oficialmente nas respetivas
plataformas de streaming. Milhares de utilizadores criaram as suas proprias
interpretagdes, criando videos com trechos da musica, arrendando milhares de seguidores
e de visualizagdes.

A musica ¢ o nucleo da experiéncia na plataforma, providenciando uma linha que une
os utilizadores e as varias comunidades, enquanto traz as ultimas tendéncias até aos
criadores de contetdos. O TikTok ocupa um lugar central na criacdo, consumo e
interpretagdo da musica moderna, servindo de bastidores para artistas e criadores que
nesta rede social sdo livres de interagir e combinar as suas particularidades e talentos de
forma a impulsionar tendéncias. A musica no TikTok ¢ criada por musicos, produtores
musicais, promotores, gravadores, e outros elementos-chave da industria da musica, e
carregada na plataforma como forma de ser integrada pelos utilizadores nos contetidos

criados e gerados pelos utilizadores (Toscher, 2021).

1.4.1. O TikTok e a industria musical

Atualmente, ndo ¢ incomum utilizar as RSO para a partilha e descoberta de nova
musica (Franklin, 2012). E, como vimos, entre os grandes protagonistas deste processo
de partilha e descoberta, estd o TikTok, que se tem vindo mostrar como uma ferramenta
essencial para a promogao de artistas e de discograficas.

Através do seu modo de funcionamento, onde o som e a musica desempenham um
papel importante na produ¢do de consumo de contetidos, o TikTok tornou-se a plataforma
de eleigdo para a descoberta de nova musica. As musicas surgem de forma organica na
plataforma, mesmo que estejam fora do mainstream ha décadas ou que sejam apenas
pequenos excertos de um projeto que ainda ndo foi langado ao publico. Musicas que se
tornam tendéncia no TikTok acabam frequentemente por ganhar a sua posi¢ao em tabelas
como Billboard 100 ou Spotify Viral 50.

De acordo com um estudo realizado pela MRC Data, cerca de 67% dos utilizadores
da plataforma procuram musicas em servigos de streaming como Spotify, Tidal e Apple
Music, ap0s as ouvirem pela primeira vez no TikTok. Assim, torna-se necessario entender
a relagdo entre o TikTok e as plataformas de streaming, em especial entender a “TikTok

to Spotify Pipeline”.
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Num estudo desenvolvido pela Vox sobre como ¢ que o TikTok estd a moldar a
industria da musica, o conceito de TikTok-to-Spotify Pipeline foi introduzido como a
ligagdo entre musicas que se tornam virais no TikTok e o seu impacto no sucesso dos
artistas no Spotify. Ou seja, de acordo com a analise da Vox, ¢ a liga¢ao TikTok- Spotify
que atualmente espoleta novos talentos e novos acordos discograficos. Quando uma
musica descola no TikTok, acabando por se tornar viral, é criada um entusiasmo de curto
prazo que, eventualmente desvanece. Contudo, esta viralidade momentanea pode, na
realidade, gerar um comportamento de streaming sustentado a longo prazo pelo Spotify.

Nesta analise, ¢ tido em consideragdo pela Vox a progressao da carreira dos artistas
JVKE como exemplo de TikTok-to-Spotify Pipeline (Figura 3). O pico da sua viralidade
estd alinhado com o inicio do seu rapido crescimento no Spotify, o que se prologou apds
o buzz conquistado no TikTok ter acalmado. Para JVKE, o TikTok foi a sua principal
plataforma de marketing e promog¢ao, acabando por lancar todo um novo ciclo de vida da

sua musica no Spotify.

4 MILLION  PEAK TIKTOK VIRALITY

3 MILLION ‘

2 MILLION TIKTOK-TO-SPOTIFY PIPELINE

1 MILLION

21?° ol ol o\ &pq’ o> x\‘x" sx\q’o
Figura 3. Exemplifica¢do da TikTok-To-Spotify Pipeline

Fonte: Vox

Assim, o sucesso no TikTok leva a uma onda de novos ouvintes e a entrada de novos
artistas e dos seus projetos nas varias playlists do Spotify, for¢ando, por sua vez, ciclos
de ativagdo do seu algoritmo. E criado um impulso concentrado nos streams que
determinada musica acumula no Spotify, seguindo-se playlists curadas pelo algoritmo ou
pelos proprios utilizadores. Ao longo desta andlise, foi sinalizado que 46% dos 125

artistas emergentes assinaram contratos com grandes discograficas apds se tornarem
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virais no TikTok, o que, por sua vez, demonstra que as proprias discograficas
compreendem a importancia que a plataforma tem no atual panorama da industria da
musica. O reconhecimento desta importancia, no entanto, ficou altamente consolidado
quando as grandes e importantes discograficas a nivel mundial comegaram a estabelecer
acordos de licenciamento com o TikTok.

De acordo com a Bloomberg, no final de 2022, as trés principais discograficas —
Grupo Warner Music, Sony Music Entertainment e Grupo Universal Music — negociaram
novos acordos com o TikTok como forma de garantir algum tipo de receita publicitaria
gerada pela plataforma. As principais discograficas celebraram os chamados acordos de
'buy-out’ com a TikTok, que prevé que a plataforma ird pagar uma quantia fixa para
utilizar musica licenciada através do seu servigo a partir do catdlogo de uma grande

discografica por periodos de dois anos.

1.4.2. A criacao de éxitos musicais

O TikTok ajudou a langar as carreiras de muitos artistas novos, gragas a
capacidade Unica da plataforma de transformar os momentos viris em sucesso geral. A
comunidade TikTok criou estrelas como Lil Nas X e Olivia Rodrigo, e trouxe um novo
reconhecimento para bandas e musicas ja com algum tempo de carreira/lancamento. Os
utilizadores do TikTok, e as consequentes comunidades que vao surgindo na plataforma,
sdo o reflexo das comunidades da sociedade moderna. Estas comunidades TikTok
espelham ecossistemas diversificados de criadores, pessoas, criadores de tendéncias, e
tudo que se encontre no meio.

Um estudo conduzido pela MCR Data ®revela o profundo impacto que o TikTok
esta a ter na industria musical, assim como na forma como a industria se relaciona com
marcas, artistas e audiéncias. Este impacto vem alterar a forma como o publico estd a
descobrir novas cangdes, artistas e tendéncias da banda sonora, e que o sucesso viva da
plataforma, a medida que as faixas popularizadas no TikTok vdo chegando as tabelas

musicais, como as tabelas Billboard® ou os tops nacionais das radios. A musica € o0 som

8 Um estudo solicitado pelo proprio TikTok a MCR Data de forma a descobrir o que realmente
impulsiona as tendéncias da plataforma e o seu impacto na cultura. Fonte:
https://newsroom.tiktok.com/en-us/new-studies-quantify-tiktoks-growing-impact-on-culture-and-music
® As tabelas da Billboard tabulam a popularidade semanal relativa de cangdes € albuns nos Estados
Unidos e noutros paises. Os resultados sdao publicados na revista Billboard. A Billboard biz, a extensao
online das tabelas da Billboard, fornece tabelas semanais adicionais, bem como tabelas de fim de ano.
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sdo a linguagem universal do TikTok, desempenhando um papel integral na criatividade,
vivacidade e impacto cultura dos seus utilizadores.

A TikTok Marketing Science analisou como as audiéncias interagem com a
musica aquando da utiliza¢do da plataforma e divulgou que 80% dos utilizadores que
participaram nos estudos descobrem musica nova na plataforma e que este ¢ o lugar
nimero 1 para a descoberta de musica — mais do que outras plataformas digitais, servigos
de streaming e amigos. Para mais de metade dos participantes, cerca de 56%, dessa
descoberta acontece naturalmente no feed For You®*. Esta investigacdo ajudou a
identificar trés fatores principais da experiéncia musical no TikTok: Descobrir, Ser
Descoberto e Redescobrir. Paul Hourican, chefe de operagdes musicais no Reino Unido
no TikTok, defende que os artistas e a sua musica sdo uma parte central da experiéncia
do TikTok, sendo esta uma plataforma de som que tem vindo a transformar a forma como
os fas fazem, descobrem e se envolvem com a musica, com os artistas, ajudando a
construcdo de bases de fas e ao alcance de um enorme sucesso. Hourican defende que o
poder do TikTok é que ajuda os fas a descobrir a musica de qualquer artista, seja
emergente ou estabelecida.

Os dados recolhidos em conjunto com a MCR Data revelam que o TikTok expde
ao publico novos sons e musicas que acompanham atentamente as tltimas tendéncias da
cultura pop. Estes dados revelaram também que os utilizadores da plataforma possuem
uma “mentalidade de descobertas” que impulsiona o seu comportamento e a sua jornada
na mesma, enquanto mostram como o TikTok estd a inspira as pessoas a sair das suas
proprias bolhas de escolhas musicas. Através de tendéncias, musicas virais € o iminente
sucesso de artistas que escolhem as RSO para impulsionar as suas carreiras, os individuos
encontram novas musicas, artistas e estilos, poe sua vez inspirados a interagir a partilhar
conteudos, dentro e fora da plataforma.

Contudo, a descoberta ndo para fora da plataforma — os utilizadores que se
inspiram na musica no TikTok transportam este entusiasmo para fora da aplicacdo. Um
estudo divulgado pelo TikTok For Business mostra que, depois de ouvirem uma musica
nova, quase metade das pessoas no TikTok adicionam a cang¢o aos seus favoritos (47%),
veem o perfil dos artistas (46%), e até seguem o artista no TikTok (43%), desencadeando

por sua vez uma onda de descoberta de novos artistas.
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1.4.3. A redescoberta de éxitos intemporais
O TikTok tem sido fundamental para trazer €xitos musicais antigos de volta a ribalta
através da sua utilizacdo de conteudos gerados pelo utilizador. Como mencionado
anteriormente, os utilizadores de TikTok criam frequentemente videos utilizando cangdes
populares como musica de fundo, e estes videos podem rapidamente tornar-se virais,
expondo uma nova geragao de utilizadores a cangdes mais antigas. Em muitos casos, estes
videos mostram as canc¢des de uma forma nova e criativa, tornando-as mais apelativas
para o publico mais jovem.

Facilitou aos utilizadores a descoberta de novas musicas através do seu algoritmo,
que sugere videos baseados no histérico e preferéncias de visualizagdo de um utilizador.
Este algoritmo tem sido particularmente eficaz na introducao de cang¢des mais antigas que
os utilizadores podem nao ter ouvido antes ajudando a reavivar o interesse em certas
cangodes, criando tendéncias ou desafios que estdo associados a essas cangdes. Por
exemplo, num desafio de danca popular no TikTok pode ser colocado uma cangdo mais
antiga, levando a um aumento do interesse e das correntes para essa cangao.

Os sucessos dos anos 80 sdo um excelente exemplo de musicas '°que voltaram a
ganhar popularidade no TikTok através do uso de desafios e memes. A plataforma permite
que os utilizadores criem videos curtos e criativos, € muitos optaram por usar essas
musicas nostalgicas para criar contetido. Além disso, muitas dessas musicas foram usadas
em trilhas sonoras de filmes e séries que se tornaram populares novamente na ultima
década. Isso ajudou a reintroduzir essas musicas para uma nova geracgao de fas e levou a

um ressurgimento de seu apelo.

10 Alguns exemplos sdo "Footloose" de Kenny Loggins, originalmente apresentada no filme homoénimo de
1984, e que se tornou banda sonora popular para videos de danca no TikTok; e “Running Up That Hill" de
Kate Bush, que recuperou popularidade nos tltimos anos apds ter sido utilizada em vérios programas de
televisdo e filmes populares nos dltimos anos, incluindo "Stranger Things" e "Atomic Blonde", o que ajudou
a apresenta-la a uma nova geragdo de fas.
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CAPITULO 2 - ESTRATEGIA METODOLOGICA

Neste capitulo, serd apresentada a estratégia metodologica aplicada para dar resposta a
questao de partida, bem como aos objetivos estipulados. A metodologia utilizada para a
investigacdo do papel atual da RSO na industria da musica ¢ de extrema importancia e,
de forma a analisar estar relacdo de dindmica de forma abrangente, foi adotada uma
abordagem de método mistos, que engloba técnicas de recolha de dados quantitativos e
qualitativos. Esta metodologia tem por objetivo proporcionar a compreensdo holistica da
forma como as RSO transformaram a industria, incluindo compreender o seu impacto na
cria¢do, promogao, distribui¢ao e consumo de musica.

A recolha de dados ¢ uma fase critica na investigagdo, uma vez que pode
minimizar a ocorréncia de erros durante o projeto de investigacdo e melhorar a qualidade
dos resultados. Assim, como parte de um processo de investigacdo completo, ¢ essencial
uma estratégica de recolha de dados bem planeada e abrangente (Taherdoost, 2021).
Deste modo, importa referir que este projeto de pesquisa se baseou na aplicacdo do
meétodo de recolha de dados, através do levantamento semanal das musicas incluidas nas
tabelas musicas tanto do TikTok como da radio Mega Hits.

Para garantir resultados exatos, foi essencial dedicar tempo suficiente a recolha de
dados de elevada qualidade aquando da conceg¢do do estudo. Dados inadequados ou
imprecisos podem comprometer a exatiddo dos resultados (Kabir, 2016). Os dados
extraidos, foram compilados em duas bases de dados diferentes, organizados por semanas
— da semana 1 a semana 14 — ¢ cada musica foi analisada tendo em consideracao 6
variaveis: posicao nas tabelas, nome, artista, nacionalidade dos artistas, colaboragdo e ano
de langamento.

Taherdoost (2021) aborda os métodos de recolha de dados e individualizada as
duas categorias que os compdem: os métodos de recolha de dados primarios e
secundarios. Os dados ndo publicados e que sdo a informag¢do em primeira mao que ndo
¢ alterada por nenhum individuo sdo conhecidos como dados primarios. Noutros termos,
estes sdo os tipos de dados recolhidos por investigadores que utilizam diferentes
abordagens para reunir e recolher dados primarios para um objetivo especifico. Assim, a
validade, a fiabilidade, a objetividade e a autenticidade dos dados s3o mais importantes
nos dados primarios em comparagdo com os tipos de dados secundarios (Taherdoost,
2021). Para obter dados primarios, podem ser utilizadas diferentes fontes, tais como

experiéncias, inquéritos, entrevistas e questionarios (Kabir, 2016; Taherdoost, 2021).
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Ja no que toca a dados secunddrios, estes sdo definidos por Taherdoost como
dados recolhidos de fontes publicadas, o que significa que os dados ja foram recolhidos
por outra pessoa por outro motivo e podem ser utilizados também para outros fins numa
investigacdo. Os dados secundarios sdo parte essencial da investiga¢do e podem ajuda a
conceber um estudo e fornecer uma base de referéncia para comparar resultados
primérios. Existem diferentes fontes de dados secundarios, tais como registos, livros,
artigos de investigagdo e artigos da Internet. (ibidem, 2021)

Secondary Data Collection Primary Data Collection

Published Printed Sources — Questionnaires

Books — Interviews

Journals/Periodicals — Focus Group Interviews

Observation

Magazines/Newspapers

Published Electronic Sources b Survey

General Websites b Experimental Method
Weblogs

Unpublished Personal Records b Activity Sampling Technique

Diaries — Memo Motion Study

Letters | Process Analysis

E-Journals ‘ — Case-studies
Government Records ‘

— Link Analysis

Census Data/Population Statistics I Time and Motion Study

Diaries ‘

1t T T T T T T T T T T T

Public Sector Records ‘ — Statistical Method

Figura 4. Métodos de Recolha de Dados
Fonte: Taherdoost (2021)

No caso da presente investigacao, a recolha de dados a partir de tabelas de musica,
que implica a recolha de informagdes sobre titulos, artistas, classificagdes e outros dados
pertinentes anteriormente mencionados, insere-se na categoria de métodos de dados
secundarios. Tal como defende Taherdoost (2021), os conteudos recolhidos ¢ analisados
nesta investigagdo sao pré-existentes e ja haviam sido recolhidos para outros fins. No caso
das tabelas de musica da RSO TikTok, através do algoritmo da mesma, as musicas foram
compiladas e classificadas mediante a sua popularidade entre os utilizadores; e no caso

da tabela de radio, esta foi elaborada apds a recolha dos votos semanais dos ouvintes.
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Segundo Taherdoost (2021), trata-se de um método tanto com vantagens como
desvantagens. Os dados secundarios sdo mais baratos e mais faceis de obter em
compara¢cdo com os dados primarios. Para além disso, ndo existe qualquer tipo de
responsabilidade pela qualidade dos dados, uma vez que estes sdo apenas relatados no
estudo. Contudo, estes beneficios trazem as suas desvantagens, uma vez que a falta de
responsabilidade pelos dados pode fazer com que estes ndo sejam inteiramente fiaveis ou
exatos. Por exemplo, aquando da utilizagdo de dados secundérios, ¢ importante ndo
esquecer o contexto, uma vez que nao fard sentido utiliza-los numa situagdo que nao se
encaixe com aquela em que os dados foram primariamente recolhidos (Hox & Boeije,
2005).

Contudo, face ao objetivo de realizar uma investigacdo sobre a influéncia das
redes sociais na industria musical utilizando dados de tabelas de musica, a utilizagao deste
tipo de metodologia permite obter informagdes sobre cangdes e artistas populares nas
plataformas de redes sociais, a correlacdo entre as mengdes nas RSO e as classificagdes
nas tabelas e outras analises relacionadas. Estes dados secundarios sdo um recurso valioso
para compreender a intera¢do entre as RSO e a industria musical, sem exigir uma nova
recolha de dados diretamente de individuos ou fontes.

Para responder a questdo de investigagdo, assim como aos objetivos definidos
anteriormente, foram analisados dados retirados da rede social TikTok e dados
apresentados pela radio portuguesa Mega Hits. Os dados posteriormente analisados foram
extraidos de forma manual, com recurso a ferramenta “captura de ecrd” durante o periodo
entre 27 de fevereiro de 2022 a 25 de junho de 2022. A extragdo dos conteudos foi feita
semanalmente, sendo o sdbado o dia selecionado para a recolha. No caso do TikTok,
foram analisados os dados referentes ao top Portugal Viral 20, uma lista formada, e
atualizada diariamente, através da curadoria das musicas mais populares entre os
utilizadores da aplicagdo em Portugal. Ja no caso da radio, os dados analisados dizem
respeito ao Top 10 as 10, uma contagem apresentada todos os domingos de manha pelo
locutor Diogo Pires na radio Mega Hits que junta os votos dos ouvintes de forma a
apresentar quais as 10 musicas mais ouvidas e/ou mais populares da semana. Este top da
radio reflete ndo s6 musicas mais tocadas e populares junto dos ouvintes, como ¢ também
um indicador importante do gosto do publico consumidor mais tradicional.

O objetivo geral da recolha de conteudos foi analisar individualmente os dados de
cada uma das tabelas de musica de forma a aferir a influéncia do Tik Tok no consumo de

musica em Portugal, focalizando especificamente a comparagdo entre os resultados das
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tabelas musicais da radio Mega Hits e as musicas mais populares nas RSO, representadas
pelo top Portugal Viral 20.

A analise dos dados recolhidos consiste na comparagdo sistemadtica e periodica
entre as musicas presentes no Top 10 as 10 e no top Portugal Viral 20 durante um
periodo de 14 semanas consecutivas. Essa abordagem temporal permitiu identificar
possiveis relagdes entre a popularidade das musicas nas RSO e seu desempenho nas
tabelas musicais da rddio Mega Hits. Além disso, sera possivel observar tendéncias ao
longo do tempo e verificar se a influéncia das RSO se mantém constante ou sofre
variagdes. Ao analisar os resultados da comparacao, procurou-se identificar a presenca de
uma relacdo direta ou indireta entre a popularidade das musicas nas redes sociais e sua
posicao nas tabelas musicais da radio Mega Hits. Sera considerada a possibilidade de que
musicas que obtiverem destaque nas RSO possam ser impulsionadas para o sucesso nas

radios, ou se outros fatores influenciam a sele¢do de musicas pelas estagcdes de radio.
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CAPITULO 3 — ANALISE DE RESULTADOS

3.1.Analise Tematica

A andlise tematica dos dados recolhidos proporcionou uma visdo sobre varias
categorias que tornam possivel uma visdo mais objetiva sobre o panorama atual da
industria da musica. Os dados captados tiveram em consideragao 6 categorias: o nome da
musica, o nome do artista, o ano de langamento, se ¢ uma colabora¢do, a nacionalidade
do(s) artista(s), e o género musical. Ao longo do periodo em analise foram recolhidos 420
conteudos, 280 referentes a tabela do TikTok e 140 referentes a tabela da radio Mega

Hits.

3.1.1. Featurings Vs Solo

Um dos pontos de analise pertinentes face aos contetudos recolhido ¢ a identificacao
de musicas fruto de colaboragdes entre artistas. De um ponto de vista, o envolvimento de
artistas de renome nas grava¢des musicais pode ser entendido como um processo de
produgdo em colaboragdo, em que a producdo se torna uma fun¢do dos contributos
combinados dos artistas (McKenzie et al., 2021). De um outro angulo, mesmo que a
colaboragdo ndo permita uma melhoria objetiva da qualidade das musicas, ¢ também
defendido que os artistas podem também conseguir um aumento da procura se ganharem
exposicao junto de um publico mais vasto de fas (ibidem, 2021).

Contudo, as colaborag¢des ndo estdo isentas de desvantagens. Artistas emergentes que
dependem demasiado de colaboragdes arriscam-se a ter dificuldades em estabelecer a sua
propria base de fas. Por outro lado, também os artistas ja estabelecidos que optam por
colaboragdes podem ter dificuldades em manter uma ligagdo com os seus atuais fas caso
as colaboragdes saiam da esfera de trabalhos comuns do artista (McKenzie et al., 2021).

Além disso, musicas fruto de colaboragdes com artistas tornaram-se tao proeminentes
nas tabelas que podem ja ndo servir para se diferenciarem de outras cangdes. Assim, tendo
em consideracdo este argumento defendido por McKenzie, Crosby e Lenten (2021),
foram analisadas as colaboragdes tanto no top Portugal Viral 20 do TikTok como no top
10 as 10 da radio Mega Hits. No caso do TikTok, ao longo do periodo analisado, os
contetidos recolhidos sdo compostos por 51,42% de musicas em colaboragdo com um ou
mais artistas e por 48, 57% de musicas a solo, ou seja, com a presenca apenas de um

artista.
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Grdfico 1. Andlise de musicas em colaboragdo no Top Portugal Viral 20

No caso da radio Mega Hits, a tendéncia reverteu-se um pouco. Durante o periodo de 14
semanas, 40% das musicas que chegaram ao Top 10 as 10 foram em colaboragdo com

um ou mais artistas enquanto 60% foram musicas a solo.

TOP 10 as 10

m Colaboragbes m Solo

6 6 5/54
.I\ HHthLhn

P RN > 2° 20
S & & & & &£ 'b° * 'b° (\'b Q'Z’ A GO G
SRS SO S S SR SN Q @ Q Q Q

=
o
(o]

O R, N WA~ UL N 0 O

Grdfico 2. Analise de musicas em colaboragdo no Top 10 as 10

As diferengas contraditorias em ambas as tabelas podem indicar que no TikTok a forte
presenga de colaboragdes deve-se ao facto de, numa plataforma onde a musica serve

diretamente para a produ¢do de conteudos por parte dos utilizadores e onde se vive do

23



nimero de seguidores e visualizagdes, musicas em colaboragdo com um ou mais artistas
tendem a ter uma viralidade maior e a cativar mais bases de fas presentes na mesma. Por
exemplo, colaboragdes entre artistas de renome (com grandes seguidores nas RSO) e
artistas emergentes (com uma base de seguidores em crescimento) sdo particularmente
uteis a este respeito (McKenzie et al., 2021). No caso da radio, em especial da Mega Hits
que procura criar um espaco para a promocao de novos artistas e de novos trabalhos de
artistas mais emergentes, a tendéncia serd para que trabalhos a solo ganhem mais
popularidade. E também importante notar que, o Top 10 as 10 é compilado mediante a
votacdo semanal dos ouvintes, ou seja, artistas com trabalhos a solo poderdo ser

impulsionados nesta tabela pelos votos dos fas.

3.1.2. Ano de Lancamento

Um aspeto inegavel do TikTok, ¢ a sua capacidade de fazer ressurgir musicas antigas
para as geracdes mais jovens. Embora o ressurgimento de cangdes mais antigas ndo seja
propriamente uma novidade, o TikTok baseia-se no envolvimento breve e frequente com
os utilizadores para continuar a criar tendéncias que os incluam (The Boar, 2021). A
rapida popularizagdo de musicas mais antigas no TikTok pode também criar
oportunidades fantasticas para os artistas mais pequenos recuperarem a exposi¢ao e, por
isso, ao longo do periodo em anélise, foi também recolhido o ano de langamento de cada
contetido, tanto do TikTok como da radio.

Nesta sec¢do, o objetivo ¢ discernir padrdes e tendéncias nos anos de langamento
de musicas e explorar a existéncia de dados que apoiem a premissa de que a industria da
musica estd a aproveitar as estratégias acimas mencionadas para fazer ressurgir musicas
mais antigas nas tabelas. Assim, a andlise feita ao Top Portugal Viral 20, identificou
musicas langadas em 2017 (1,70%), 2020 (4,29%), 2021 (19,64%), ¢ 2022 (74,28%). Era
expectavel a forte presenga dos anos 2022 e 2021 uma vez que a recolha dos dados foi
realizada nos primeiros meses de 2022. Contudo, a presenca notéria que alguns éxitos
langados em 2020 e 2017, musicas que ja haviam sido langadas ha 2 — 5 anos, pode ir de

encontro ao argumento do ressurgir de musicas mais antigas.
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Grdfico 3. Andlise do ano de langamento das musicas no Top Portugal Viral 20

No que toca ao Top 10 as 10, o padrdo que se esperava registar no TikTok, foi um
pouco mais evidente. Ainda que ndo tenham sido registadas musicas lancadas nos anos
90 ou 80 como identificado num estudo realizado pela Insider, foram identificados varios
anos de lancamento nomeadamente 2014 (1,43%), 2017 (0,71%), 2018 (2,94%), 2019
(1,43%), 2020 (4,29%), 2021(51,43%) e 2022 (37,40%). Tal como registado no TikTok,
0s anos com maior presenca sdo 2021 e 2022, com a ligeira diferenca de que no caso da
radio, o ano de 2021 foi o mais evidente. Isto podera indicar que, ainda que a radio tenha
0s seus mecanismos para estar em concordancia com as tendéncias musicais mais
recentes, o proprio publico entra em contacto e comeca a consumir determinadas musicas
com algum atraso face ao lancamento. Por outro lado, a identificagdo de anos de
langamento mais antigos como 2014, 2017, 2018 e 2019 pode vir a confirmar o argumento

de que a industria musical estd a apostar no ressurgimento de éxitos antigos.
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Grdfico 4. Andlise do ano de langamento das musicas no Top 10 as 10

3.1.3. Géneros musicais

Nesta sec¢do serd aprofundada a recolha e analise dos varios géneros musicais
identificados durante a recolha dos contetidos em ambas as tabelas. Para garantir uma
abordagem padronizada na categorizagdo, foi utilizado um sistema de classifica¢do!!
fornecido pela plataforma Chosic'2.

No caso desta investigacdo, ao invés de serem considerados todos os géneros
apresentados pelo Chosic, foram apenas considerados os géneros e subgéneros que foram
identificados nas tabelas analisadas. Assim, os contetdos foram categorizados mediante
os seguintes géneros musicais: “Pop”, “Pop/Rock”, “Rock”, “Dance”, “Pop/Dance”,
“Funk Brasileiro”, “Funk/Pop”, “Indie”, “Indie/Pop”, “Hip-Hop”, “Hip-Hop/Pop”, “Hip-
Hop/R&B”, “Hip-Hop/Rap”, “Rap”, “Trap”, “Afrobeat”, “Reggaeton”, “Pop/R&B” e
“Sertanejo”.

A analise de género, usando o sistema do Chosic, permitiu obter percecdes
esclarecedoras sobre o cendrio musical das tendéncias do TikTok e das tendéncias
semanais da radio Mega Hits. As tendéncias do TikTok, captadas através do Top Viral
20 Portugal, mostram que, ao longo das 14 semanas de andlise, os géneros musicais para
populares junto dos utilizadores em Portugal foram o Funk Brasileiro (37,50%), o Pop
(19,29%), o Trap (12,50%) e o Hip-Hop (8,21%).

' A abordagem utilizada pela plataforma abrange mais de 6 000 géneros musicais, baseia-se na riqueza
de dados musicais disponiveis através da API do Spotify e aproveita técnicas algoritmicas para organizar
géneros em uma estrutura hierarquica. Cada género principal dentro deste sistema representa uma
categoria musical ampla e bem conhecida, como Pop, Eletronica, Jazz ¢ muito mais, com subgéneros
associados que fornecem distingdes mais refinadas.

12 Uma ferramenta online que permite descobrir novas musicas e artistas e identificar géneros musicais
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Grdfico 5. Andlise dos géneros musicais presentes no top Portugal Viral 20

Relativamente as tendéncias musicais registadas na radio Mega Hits, entre as musicas
mais votada pelos seus ouvintes ao logo do periodo em analise, o Pop (35,71%), o Hip-
Hop (10,71%), o Pop/R&B (8,57%) e o Funk Brasileiro (7,86%) sdo os géneros musicais

mais populares.
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Grdfico 6. Analise dos géneros musicais presentes no top 10 as 10
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Assim, com base nos dados apresentados, ¢ possivel destacar que as tendéncias do
TikTok ilustram claramente o dominio do Funk Brasileiro, um género de musica bastante
popular tanto entre a populacdo portuguesa como entre as comunidades brasileiras
presentes em territorio portugués. Com o avanco das tecnologias e a adesdo das pessoas
ao ambiente digital, interfaces como Instagram e TikTok também se tornaram importante
para a industria da musica e ¢ a partir dessas dindmicas que o funk brasileiro tem se
estruturado como um dos géneros mais representados no TikTok (Breda & Valiati, 2022).

A musica Pop, por sua vez, mantém a sua proeminéncia no cenario musical, o que
sugere que este género musical continua a transcender fronteiras e a cativar o publico. A
presenca de Trap e Hip-Hop indica o surgimento e a influéncia de géneros musicais
urbanos e contemporaneos entre os utilizadores do TikTok. Estes géneros destacam-se
frequentemente em desafios virais e em conteudo gerado pelo utilizador. Em
contrapartida, a musica Pop reina nas radios portuguesas de segmento juvenil, o que vem
reafirmar a popularidade duradoura deste género em plataformas de radio tradicionais. O
Hip-Hop mantém uma presenca significativa entre os ouvintes da Mega Hits. A sua forte
presenca tanto no TikTok quanto na radio tradicional sublinha sua influéncia generalizada
na cena musical portuguesa. O surgimento do Pop/R&B (como uma categoria de género
distinta reflete os gostos em evolucdo dos ouvintes de radio. Por fim, o Funk Brasileiro
também encontra seu lugar na radio Mega Hits, indicando um ressurgimento deste género
para além das tendéncias do TikTok. Este ressurgimento pode ser atribuido a ressonancia

daquilo que ¢ consumido na plataforma.

3.1.4. Nacionalidade do Artista

Foi realizada também uma andlise a nacionalidade dos artistas principais dos
contetidos recolhidos com o objetivo de informagdes sobre a diversidade das
nacionalidades dos artistas e a forma como esta reflete a natureza do consumo de musica
na era digital. No caso do TikTok, e tendo em mente quais os géneros musicais mais
populares analisados na sec¢do anterior, ndo € surpreendente ver que 60% dos artistas sao
de nacionalidade brasileira. Por sua vez, e fortemente interligados com a propagacao e
criagdo de grandes éxitos musicais, foram identificados 13,20% de artistas com
nacionalidade dos Estados Unidos e 10% com nacionalidade do Reino Unido. A
proeminéncia da musica do Reino Unido e dos EUA na cena mundial pode ser atribuida
a legados histdricos, influéncia cultural e infra-estruturas industriais. Ambos os paises

tém um patrimoénio musical rico e inovador, sendo o inglés uma lingua muito falada, o
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que torna a sua musica acessivel em todo o mundo. As suas editoras discograficas,

estidios e cenarios de musica ao vivo fornecem recursos aos artistas e enquanto o

panorama musical global se diversifica, o legado do Reino Unido e dos EUA continua a

ser uma forga significativa na formacao da musica contemporanea.
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Grdfico 7. Andlise das nacionalidades dos artistas no Top Portugal Viral 20

Na rédio, a variedade de nacionalidades registadas foi um superior a do TikTok,

incluido paises como Franca, Nigéria, Suécia, Alemanha, Holanda e Italia. Contudo, as

nacionalidades a destacaram foram Estados Unidos (39,29%), Brasil (17,9%), Reino

Unido (12,9%), Canada (10,71%) e Portugal (6,42%). Ou seja, também na radio ¢

possivel identificar tanto o peso das industrias musicas do RU e dos EUA, assim como

do Canadé, onde a principal lingua ¢ o inglés, do Brasil com a continua difusdo e

crescimento do Funk brasileiro, e, claro, de Portugal.
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Grdfico 8. Analise das nacionalidades dos artistas no Top 10 as 10
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3.2. Analise Semanal

A analise geral aos conteudos recolhidos em ambos os tops, serviu para reconhecer
tendéncias, cruzamentos e confluéncias que foram possiveis registar ao logo das 14
semanas analisadas. A andlise das semanas demonstra que o TikTok desempenhou um
papel significativo na promocao e popularizagcao de musicas, mesmo aquelas lancadas ha
algum tempo. A influéncia do TikTok nas tendéncias da musica ¢ notavel, e as musicas
populares no TikTok muitas vezes encontram seu caminho para as tabelas de radio
tradicionais. A confluéncia de musicas entre o TikTok e a radio destaca a interconexao
entre essas duas formas de consumo de musica. Isso sugere que o TikTok ndo apenas
influencia as preferéncias musicais dos utilizadores, mas também pode afetar o consumo
de musica fora da plataforma. Isso representa uma mudanga significativa na dindmica da
industria musical e destaca a importancia de considerar as RSO e, sobretudo, o TikTok
como uma plataforma crucial para a promogao e disseminagdo da musica. A tabela que
se segue resume as principais observagdes das semanas em andlise, tanto a nivel das ja
mencionadas confluéncias, como presengas nas tops e avaliagdo da evolugao das mesmas.
Durante vérias semanas, varios foram os artistas que marcaram presenga em ambos 0s
tops, contudo com musicas diferentes. Na semana 1, tanto a artista britanica Adele como
o rapper Lil Nas X marcaram presenca em ambos os tops, mas com duas musicas
diferentes, indicando uma possivel diferenga no consumo de musica nas RSO em
comparac¢do com a radio. A mesma situagdo voltou a ser registada na 2* semana de analise
com a artista Anitta; na 4* semana com Justin Bieber; na 8 e¢ 9* semana com Pedro
Sampaio; com Harry Styles também na 9* semana; e por fim na ultima semana de analise
com o portugués Ivandro.

Ao logo da andlise foi também possivel verificar a forma como o TikTok
impulsiona musicas desconhecidas para o sucesso global e, também, um trampolim para
o sucesso na radio. A musica “ABCDEFU” de Gayle ilustra este ponto. A cantora
americana Taylor Gayle Rutherford era relativamente desconhecida na industria musical
antes de langar o seu single. No entanto, a sua sorte mudou drasticamente quando a sua
musica “ABCDEFU” ganhou for¢a no TikTok. A popularidade da musica disparou e
rapidamente se tornou um som favorito entre os criadores, acumulando milhdes de
interagdes e visualizagdes. Lancada em 2021, a cangdo rapidamente estabeleceu o seu
dominio nas tabelas de musica globais, transcendendo as suas origens no TikTok e

conquistado uma nomeagao para um Grammy para Gayle em 2022.
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A musica de Emmy Meli, “I Am Woman”, demonstra igualmente o poder do
TikTok enquanto impulsionador. A cantora e compositora escreveu alguns “pequenos
mantras” para si propria, musicou-os e publicou-os no TikTok. As pessoas comegaram a
usar a cancdo nos TikToks para ilustrar as mensagens da letra, como “Sou imbativel” e
“Sou criativa”. A cangdo explodiu no TikTok de vérias formas e rapidamente se tornou
viral.

Também Anitta e a musica “Envolver” entrou no top Portugal Viral 20 na 5*
semana, contudo manteve-se presente no top do TikTok durante varias semanas. A
musica da cantora brasileira foi um éxito quase imediato nas RSO apos ser associado a
um TikTok challenge onde os criadores eram convidados a fazer a sua melhor
interpretagdo da danga apresentada pela Anitta no videoclip da mesma. A hashtag
relacionada com este desafio tem atualmente cerca de 274 milhoes de visualizagdes no
TikTok.

Por fim, também as musicas “Stay” de The Kid Laroi e Justin Bieber e “As It
Was” de Harry Styles sdo importantes de destacar por ser exemplos de como o TikTok
pode ser visto como um trampolim para o sucesso na radio. Ou seja, ambas as musicas
registaram uma presenga continua no top Portugal Viral 20 ao longo das semanas, sendo
protagonistas de varios videos, desafios e tendéncias na plataforma e de, eventualmente,
conquistaram o seu lugar no Top 10 as 10.

O artista que marcou presenca mais consistentemente foi Pedro Sampaio e que, foi
também, uma evidéncia de como a presenca no TikTok pode ser eventualmente espelhada
pela radio. Ainda que com musicas diferentes, os seus €xitos ganharam terreno no top
Portugal Viral 20 e ao longo da andlise comegou a verificar-se o igual sucesso no Top
10 as 10.

Os contetdos recolhidos permitiram também reconhecer o regresso de €xitos antigos
as tendéncias musicais, levantando questdes sobre como as RSO podem reviver musicas
antigas e influenciar os ouvintes da radio. “I Love You So” ¢ uma musica da banda The
Walters lancada em 2014 que comecou a ganhar popularidade no TikTok durante o verdo
de 2021. Esta musica foi utilizada principalmente em videos com um carater emocional
sendo umas das tendéncias era os utilizadores utilizarem a cangdo como musica de fundo
enquanto desenhavam coragdes com os dedos. Por sua vez, conquistou lugares de

destaque no top Portugal Viral 20.
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Semana

Semana 1

Semana 2

Semana 3

Semana 4

Semana 5

Semana 6

Semana 7

Semana 8

Semana 9

Artista

Adele

Lil Nas X
Pedro Sampaio

Adele

Anitta

Farruko
Imagine Dragons
Pedro Sampaio
The Walters

Pedro Sampaio
Justin Bieber

Pedro Sampaio
Gayle
Imagine Dragons
Anitta
Xama
Anitta
Xama

Pedro Sampaio
Pedro Sampaio

Anitta
Emmy Meli
Xama
Pedro Sampaio
Imagine Dragons

Justin Bieber

Harry Styles

Musica
Easy On Me
Oh My God
Industry Baby
Thats What [ Want
Galopa
Easy On Me
Oh My God
No Chao Novinha
Boys Don’t Cry
Pepas
Enemy
Dangarina
I Love You So
Dangarina
Ghost
Stay ft. The Kid Laroi
Dangarina
ABCDEFU
Enemy
Envolver
Malvadao
Envolver
Malvadao
Dangarina
Dangarina
Galopa
No Chao Novinha
I Am Woman
Malvadao
Dangarina
Enemy
Stay ft. The Kid Laroi
As It Was
Golden

Tabela
TikTok
Radio
TikTok
Radio
TikTok/Radio
TikTok
Radio
TikTok
Radio
TikTok/Radio
TikTok/Radio
TikTok/Radio
TikTok
TikTok/Radio
Radio
TikTok
TikTok/Radio
Radio
TikTok/Radio
TikTok/Radio
TikTok/Radio
TikTok/Radio
TikTok/Radio
TikTok/Radio
TikTok/Radio
Radio
TikTok/Radio
Radio
TikTok/Radio
TikTok/Radio
TikTok/Radio
Radio
TikTok
Radio
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Xama Malvadao TikTok/Radio

Imagine Dragons Enemy TikTok/Rédio
Semana 10 : .
Harry Styles As It Was TikTok/Radio
Ivandro Lua TikTok/Radio
Xama Malvadao TikTok/Radio
Semana 11
Ivandro Lua TikTok/Radio
Ivandro Lua TikTok/Radio
Semana 12 Anitta Envolver TikTok/Radio
Jack Harlow First Class Radio
Anitta Envolver TikTok/Radio
Semana 13 Ivandro Lua TikTok/Radio
Pedro Sampaio Dangarina TikTok/Rédio
Pedro Sampaio Dangarina TikTok/Rédio
Harry Styles As It Was TikTok/Radio
Anitta Envolver TikTok/Radio
Semana 14 '
Moga Radio
Ivandro
Lua TikTok
Maro Saudade, saudade TikTok

Quadro 1. Analise das confluéncias de musicas entre o top 10 as 10 e o top Portugal Viral 20

Legenda:
- Radio -TikTok - Confluéncia entre Radio e TikTok
CONCLUSOES

A presente dissertagdo partiu de uma revisdo bibliografica sobre a forma como crescente
digitalizag¢@o e as RSO impactaram a industria musical, nomeadamente as suas estratégias
comunicacionais, com o intuito de desenvolver uma andlise mais focada no impacto que
as musicas difundidas no TikTok tém na radio portuguesa usando a radio MegaHits como
exemplo. Para isso, estudaram-se os conteudos recolhidos, ou seja, as musicas do top
Portugal Viral 20 e do Top 10 as 10, como forma de entender de que forma algumas das
suas caracteristicas (nacionalidade de artistas, género musica, colaboragdes e ano de
langamento) podem influenciar o seu sucesso na radio. Assim, ao longo de cerca de 3
meses (14 semanas) foram recolhidos semanalmente contetidos dos dois tops e

compilados em tabelas de andlise para apuramento de resultados.
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A recolha de conteudos proporcionou um corpus empirico de 420 conteudos.
Destes, 280 foram referentes a tabela do TikTok, Portugal Viral 20, e 140 referentes a
tabela da radio, Top 10 as 10. Isto significa que, semanalmente, eram recolhidos 20
contetidos do TikTok e 10 da radio. A andlise foi divida em duas partes: uma andlise
tematica que permitiu identificar quais os géneros musicais representados, quais as
nacionalidades mais predominantes entre os artistas presentes, quais os anos de
langamento mais comuns, e se hd uma maior tendéncia para musicas em colaboragdo no
TikTok ou na radio; e uma andlise semanal que teve como objetivo identificar a cada
semana confluéncias de musicas entre ambos o0s tops, assim como analisar o trajeto de
um top para o outro ao longo do tempo.

A andlise tematica revelou que as colaboragdes entre artistas sdo uma parte
significativa do cendrio musical sendo que no TikTok, mais de metade das musicas
analisadas (51,42%) eram colaborag¢des, enquanto na radio Mega Hits, as musicas a solo
representavam a maioria (60%).

Conclui-se também que o TikTok tem o poder de ressuscitar musicas mais antigas
para as geragdes mais jovens. Musicas langadas em 2021 e 2022 dominaram o TikTok,
mas também houve um ressurgimento notavel de musicas lancadas em 2020 e até mesmo
em 2014. Isso sugere que a plataforma contribui para a popularizagdo de musicas mais
antigas, proporcionando oportunidades para artistas recuperarem a exposicao.

Por sua vez, os géneros musicais mais populares no TikTok foram o Funk
Brasileiro, Pop, Trap e Hip-Hop. No entanto, na radio Mega Hits, o Pop, Hip-Hop,
Pop/R&B e Funk Brasileiro foram os mais votados pelos ouvintes. Essa analise ressalta
como o TikTok e a radio Mega Hits tém preferéncias musicais ligeiramente diferentes,
mas ainda refletem a popularidade continua de géneros como Funk Brasileiro, Pop e Hip-
Hop. Também foi possivel concluir que, no TikTok, a maioria dos artistas eram
brasileiros (60%), seguidos por artistas dos EUA (13,20%) e do Reino Unido (10%). Na
radio Mega Hits, os artistas dos EUA (39,29%) lideraram, seguidos por artistas brasileiros
(17,9%), do Reino Unido (12,9%), do Canada (10,71%) e de Portugal (6,42%). Isso
destaca como a musica continua a ser uma industria global, com influéncias de varias
nacionalidades, mas também enfatiza a influéncia duradoura das industrias musicais dos
EUA e do Reino Unido.

J& através da andlise semanal, a principal conclusdo a retirar devera ser o
fendomeno das musicas que cruzam entre o TikTok e a radio reflete a influéncia do TikTok

no consumo de musica tradicional. Esta anélise demonstra que o TikTok desempenhou
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um papel significativo na promog¢ao de popularizacdo de musicas, mesmo as mais antigas.
A confluéncia de musicas entre o TikTok e a radio destaca a interconexao entre essas
duas formas de consumo de musica. Isso sugere que o TikTok ndo apenas influencia as
preferéncias musicais dos utilizadores, mas também pode afetar o consumo de musica
fora da plataforma. A influéncia das RSO nas tendéncias da musica é notavel, e as musicas
populares no TikTok muitas vezes encontram seu caminho para as tabelas de radio
tradicionais.

Em resumo, a andlise revelou que a industria da musica estd em constante
evolucdo, com o TikTok desempenhando um papel significativo na promog¢ao de musicas,
incluindo as mais antigas, e na popularizacdo de géneros musicais variados. Além disso,
a colaboracdo entre artistas ¢ uma estratégia comum, mas a preferéncia por trabalhos a
solo também tem o seu espago. A diversidade de nacionalidades de artistas reflete a
natureza global da musica e a influéncia duradoura das indistrias musicais dos EUA e do
Reino Unido, bem como o crescimento da cena musical brasileira e portuguesa em
Portugal. Por sua vez, a analise semanal revela uma presenca constante de musicas
populares no TikTok nos tops da radio jovem portuguesa o que indica que as RSO
desempenham um papel cada vez mais importante na definicdo das tendéncias musicais
e na promocao de musicas. Isso representa uma mudanca significativa na dinamica da
industria musical e destaca a importancia de considerar as RSO como uma plataforma

crucial para a promog¢ao e disseminacdo da musica.
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ANEXOS

Anexo A. Resultados Top 10 as 10 na 1° semana de analise

Posicdo Musica Artista Nacionalidade Ano Génro Colaboracdo
1 GET INTO IT (YUH) DOJA CAT EUA 2021 HIP-HOP/RAP NAO
2 OH MY GOD ADELE EN 2021 POP NAO
3 SG DJ SNAKE FR 2022 POP SIM
4 GALOPA PEDRO SAMPAIO BR 2022 FUNK NAO
5 FINGERS CROSSED | LAUREN SPENCER-SMITH CND 2022 POP NAO
6 IT'LL BE OKAY SHAWN MENDES CND 2021 POP NAO
7 | AM WOMAN EMMY MELI EUA 2021 POP NAO
8 THATS WHAT | WANT LIL NAS X EUA 2021 HIP-HOP/RAP NAO
SAD GIRLZ LUV
9 MONEY (REMIX) AMAARAE EUA 2021 POP/R&B SIM
10 DON'T WAKE ME UP JONAS BLUE EN 2022 POP SIM
Anexo B. Resultados Portugal Viral 20 na 1* semana de analise
Posicdo Msica Artista Nacionalidad Género Colaboracd Ano
1 DANCARINA PEDRO SAMPAIO BR FUNK SIM 2022
2 MALVADAO XAMA BR TRAP SIM 2021
3 212 CHEFIN OFICIAL BR FUNK SIM 2022
4 GALOPA PEDRO SAMPAIO BR FUNK NAO 2022
5 HEAT WAVES GLASS ANIMALS EN INDIE NAO 2020
6 MALVADA ZE FILIPE BR SERTANEJO NAO 2022
7 ENEMY IMAGINE DRAGON EUA POP/ROCK SIM 2022
8 TRAVA NA POSE, DJ PATRICK MUNIZ BR FUNK SIM 2021
CHAMA NO ZOOM, DA CLOSE
9 NO CHAO NOVINHA ANITTA BR FUNK SIM 2022
10 FATO TREINO DO CITY SIPPINPURPP PT HIP-HOP/TRAP NAO 2022
11 PEPAS FARRUKO PORTO RICO REGGAETON NAO 2021
12 INDUSTRY BABY LIL NAS X EUA HIP-HOP SIM 2021
13 STAY THE KID LAROI AUS HIP-HOP/POP SIM 2021
14 ABCDEFU GAYLE EUA POP NAO 2022
15 MACA DILLAZ PT HIP-HOP/RAP NAO 2022
16 PANDORA DJ MATT D BR FUNK SIM 2022
17 INFINITY JAYMES YOUNG EUA INDIE/POP NAO 2017
18 MON AMOUR 2Z0LL0 ES POP SIM 2022
19 EASY ON ME ADELE EN POP NAO 2021
20 IDIOTA JAo BR POP NAO 2021
Anexo C. Resultados Top 10 as 10 na 2° semana de analise
Posicdo Musica Artista Nacionalidade Ano Género Colaboracdo
1 OH MY GOD ADELE EN 2021 POP NAO
2 ENEMY IMAGINE DRAGONS EUA 2022 POP/ROCK SIM
3 GHOST TOWN BENSON BOONE EUA 2021 POP NAO
4 BEGGIN' MANESKIN I 2017 ROCK NAO
5 BOYS DONT CRY ANITTA BR 2022 POP/FUNK NAO
6 DOITTOIT ACRAZE EUA 2021 POP/DANCE NAO
7 GET INTO IT (YUH) DOJA CAT EUA 2021 HIP-HOP/RAP NAO
8 PEPAS FARRUKO PR 2021 REGGAETON NAO
9 AT MY WORST BLACK BEAR EUA 2021 POP/R&B NAO
10 LIGHT SWITCH CHARLIE PUTH EUA 2022 POP NAO
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Anexo D. Resultados Portugal Viral 20 na 2* semana de analise

Posicdo Masica Artista Nacionalidade Género Colaboracdo Ano
1 DANCARINA PEDRO SAMPAIO BR FUNK SIM 2022
2 MALVADAO XAMA BR TRAP SIM 2021
3 212 CHEFIN OFICIAL BR FUNK NAO 2022
4 GALOPA PEDRO SAMPAIO BR FUNK NAO 2022
5 HEAT WAVES GLASS ANIMALS EN INDIE NAO 2020
6 FATO TREINO DO CITY SIPPINPURPP PT HIP-HOP/TRAP NAO 2022
7 ENEMY IMAGINE DRAGON EUA POP/ROCK SIM 2022
8 NO CHAO NOVINHA ANITTA BR FUNK SIM 2022
9 MALVADA ZE FILIPE BR SERTANEJO NAO 2022

TRAVA NA POSE,
10 CHAMA NO ZOOM, DA CLOSE DJ PATRICK MUNIZ BR FUNK SIM —
11 PEPAS FARRUKO PORTO RICO REGGAETON NAO 2021
12 INDUSTRY BABY LIL NAS X EUA HIP-HOP SIM 2021
13 MACA DILLAZ PT HIP-HOP/RAP NAO 2022
14 ABCDEFU GAYLE EUA POP NAO 2022
15 STAY THE KID LAROI AUS HIP-HOP/POP SIM 2021
16 PANDORA DJ MATT D BR FUNK SIM 2021
17 INFINITY JAYMES YOUNG EUA INDIE/POP NAO 2021
18 IDIOTA JAO BR POP NAO 2017
19 MON AMOUR 2Z0LL0 ES POP SIM 2022
20 EASY ON ME ADELE EN POP NAO 2021
Anexo E. Resultados Top 10 as 10 na 3" semana de analise

Posicdo Mdsica Artista Nacionalidade Ano Género Colaboragdo
1 DANCARINA PEDRO SAMPAIO BR 2022 FUNK SIM
2 NO LIE SEAN PAUL JAM 2018 POP SIM
3 GHOST TOWN BENSON BOONE EUA 2021 POP NAO
4 HURRICANE KANYE WEST EUA 2021 HIP-HOP SIM
5 | LOVE YOU SO THE WALTERS EUA 2014 INDIE NAO
6 DON'T LIE JULINHO KSD PT 2021 HIP-HOP SIM
7 SACRIFICE THE WEEDND CND 2022 POP/R&B NAO
8 ESSENCE WIZKID NG 2020 AFROBEAT SIM
9 PODE TENTAR MANINHO BR 2021 POP NAO
10 THE MOTTO TIESTO NL 2021 POP/DANCE SIM
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Anexo F. Resultados Portugal Viral 20 na 3" semana de analise

Posicdo Musica Artista Nacionalidade Género Colaboragdo Ano
1 DANCARINA PEDRO SAMPAIO BR FUNK SIM 2022
2 MALVADAO XAMA BR TRAP SIM 2021
3 GALOPA PEDRO SAMPAIO BR FUNK NAO 2022
4 212 CHEFIN OFICIAL BR FUNK NAO 2022
5 LUA IVANDRO PT HIP-HOP NAO 2022
6 MALVADA ZE FILIPE BR SERTANEJO NAO 2022
7 SAUDADE, SAUDADE MARO PT POP NAO 2022
8 NO CHAO NOVINHA ANITTA BR FUNK SIM 2022
9 HEAT WAVES GLASS ANIMALS EN INDIE NAO 2020

TRAVA NA POSE,
AT
10 CHAMA NO ZOOM, DA CLOSE DJ PATRICK MUNIZ BR FUNK SIM 2021
11 0l, COMO CE TA? VULGO FK BR TRAP SIm 2022
12 MON AMOUR 2Z0LL0 ES PoP SIM 2022
13 PEPAS FARRUKO PR REGGAETON NAO 2021
14 ENEMY IMAGINE DRAGONS EUA POP/ROCK NAO 2022
15 VONTADE DE MORDER SIMONE E SIMARIA BR SERTANEJO SIM 2022
16 INFINITY JAYMES YOUNG EUA INDIE/POP NAO 2017
17 ABCDEFU GAYLE EUA POP NAO 2021
18 WHERE ARE YOU NOW LOST FREQUENCIES BL POP/DANCE SIM 2021
19 COLD HEART ELTON JOHN EN POP/DANCE SIM 2022
20 INDUSTRY BABY LIL NAS X EUA HIP-HOP SIm 2021
Anexo G. Resultados Top 10 as 10 na 4* semana de analise

Posicdo Musica Artista Nacionalidade Ano Género Colaboracido
1 SACRIFICE THE WEEKND CND 2022 POP/R&B NAO
2 DANCARINA PEDRO SAMPAIO BR 2022 FUNK SIM
3 OVERPASS GRAFFITI ED SHEERAN EN 2021 POP NAO
4 GHOST JUSTIN BIEBER CND 2021 POP NAO
5 | LOVE YOU SO THE WALTERS EUA 2014 INDIE NAO
6 IT'LL BE OKAY SHAWN MENDES CND 2021 POP NAO
7 TO THE MOON JNR CHOI EM 2021 HIP-HOP NAO
8 FAIR TRADE DRAKE CND 2021 HIP-HOP/RAP SIM
9 WORKING TATE MCRAE CND 2021 POP/R&B SIM
10 THE MOTTO TIESTO NL 2021 POP/DANCE SIM
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Anexo H. Resultados Portugal Viral 20 na 4" semana de analise

Posicdo Musica Artista Nacionalidade Género Colaboragdo Ano
1 DANCARINA PEDRO SAMPAIO BR FUNK SIM 2022
2 ENVOLVER ANITTA BR POP NAO 2022
3 MALVADAO 3 XAMA BR TRAP SIM 2021
4 GALOPA PEDRO SAMPAIO BR FUNK NAO 2022
5 LUA IVANDRO PT HIP-HOP NAO 2022
6 212 CHEFIN OFICIAL BR FUNK NAO 2022
7 NO CHAO NOVINHA ANITTA BR FUNK SIM 2022
8 HEAT WAVES GLASS ANIMALS EN INDIE NAO 2020
9 MON AMOUR 2Z0LL0 ES POP SIM 2022
10 MALVADA ZE FILIPE BR SERTANEJO NAO 2022
11 SENTADONA (REMIX) S2 DAVI KNELP BR FUNK SIM 2022
12 0l, COMO CE TA? VULGO FK BR TRAP SIM 2022
13 ENEMY IMAGINE DRAGONS EUA POP/ROCK NAO 2022
14 TRAVA NA POSE, DJ PATRICK MUNIZ BR FUNK SIM 2021

CHAMA NO ZOOM, DA CLOSE
15 PEPAS FARRUKO PR REGGAETON NAO 2021
16 COLD HEART ELTON JOHN EN POP/DANCE SIM 2022
17 STAY THE KID LAROI AUS HIP-HOP/POP SIM 2021
18 ABALO EMOCIONAL (AO VIVO)|  LUAN SANTANA BR SERTANEJO NAO 2022
19 ABCDEFU GAYLE EUA POP NAO 2021
20 INFINITY JAYMES YOUNG EUA INDIE/POP NAO 2017
Anexo 1. Resultados Top 10 as 10 na 5" semana de analise
Posicdo Mdsica Artista Nacionalidade Ano Género Colaboracdo
1 DANCARINA PEDRO SAMPAIO BR 2022 FUNK SIM
2 NO LIE SEAN PAUL JAM - EUA 2018 POP SIM
3 ABCDEFU GAYLE EUA 2021 POP NAO
4 SHIVERS ED SHEERAN EN 2021 POP NAO
5 OUT OF TIME THE WEEDND CND 2022 POP/R&B NAO
6 OH MY GOD ADELE EN 2021 POP NAO
7 SACRIFICIE THE WEEDND CND 2022 POP/R&B NAO
8 ESSENCE WIZKID EUA 2020 AFROBEAT SIM
9 DONT GO YET CAMILLA CABELLO EUA 2021 POP NAO
10 LET SOMEBODY GO COLDPLAY EN 2021 POP SIM
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Anexo J. Resultados Portugal Viral 20 na 5" semana de analise

Posicdo Masica Artista Nacionalidade Género Colaboracdo Ano
1 DANCARINA PEDRO SAMPAIO BR FUNK SIM 2022
2 ENVOLVER ANITTA BR POP NAO 2022
3 MALVADAO 3 XAMA BR TRAP sim 2021
4 GALOPA PEDRO SAMPAIO BR FUNK NAO 2021
5 LUA IVANDRO PT HIP-HOP NAO 2022
6 SENTADONA (REMIX) S2 DAVI KNEIP BR FUNK SimM 2022
7 MON AMOUR 2z0LL0 ES POP sim 2022
8 212 CHEFIN OFICIAL BR FUNK NAO 2092
9 HEAT WAVES GLASS ANIMALS EN INDIE NAO 2020
10 NO CHAO NOVINHA ANITTA BR FUNK sim 2022
1 MALVADA ZE FILIPE BR SERTANEIO NAO 2022
12 SIMPLESMENTE ELA MC GABZIN BR FUNK NAO 2022
13 0l, COMO CE TA? VULGO FK BR TRAP SIM 2022
14 TRAVA NA POSE, DJ PATRICK MUNIZ BR FUNK SIM
CHAMA NO Z00M_ DA CIOSE 2021
15 ENEMY IMAGINE DRAGONS EUA POP/ROCK NAO 2022
16 WHERE ARE YOU NOW LOST FREQUENCIES BL POP/DANCE SimM 2021
17 STAY THE KID LAROI AUS HIP-HOP/POP SimM 2021
18 ABALO EMOCIONAL (AO VIVO) LUAN SANTANA BR SERTANEJO NAO 2022
19 INDUSTRY BABY LIL NAS X EUA HIP-HOP SIM 2021
20 COLRD HEART ELTON JOHN EN POP/DANCE SIM 2022
Anexo K. Resultados Top 10 as 10 na 6” semana de analise
Posicdo Musica Artista Nacionalidade Ano Género Colaboracdo
1 ENVOLVER ANITTA BR 2021 POP/FUNK NAO
2 TO THE MOON JRN CHOI EN 2021 HIP-HOP NAO
3 ABCDEFU GAYLE EUA 2021 POP NAO
4 MOCA IVANDRO PT 2021 HIP-HOP NAO
5 LET SOMEBODY GO COLDPLAY EN 2021 POP SIM
6 NO LIE SEAN PAUL JAM - EUA 2018 POP SIM
7 ENEMY IMAGINE DRAGONS EUA 2022 POP/ROCK SIM
8 YOU RIGHT DOJA EUA 2021 HIP-HOP/R&B SIM
9 BLIDING LIGHTS THE WEEKND CND 2020 POP/R&B NAO
10 IN YOUR ARMS TOPIC ALE 2022 POP/DANCE SIM
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Anexo L. Resultados Portugal Viral 20 na 6" semana de analise

Posicdo Masica Artista Nacionalidade Género Colaboracdo Ano
1 AS IT WAS HARRY STYLES EN POP NAO 2022
2 LUA IVANDRO PT HIP-HOP NAO 2022
3 SENTADONA (REMIX) S2 DAVI KNELP BR FUNK SIM 2022
4 GALOPA PEDRO SAMPAIO BR FUNK NAO 2021
5 SIMPLESMENTE ELA MC GABZIN BR FUNK NAO 2022
6 212 CHEFIN OFICIAL BR FUNK NAO 2022
7 PAPAIA DILLAZ PT HIP-HOP/RAP NAO 2022
8 MON AMOUR 2Z0LL0 ES POP SIM 2022
9 MACA DILLAZ PT HIP-HOP/RAP NAO 2022
10 HEAT WAVES GLASS ANIMALS EN INDIE NAO 2020
11 NO CHAO NOVINHA ANITTA BR FUNK SIM 2022
12 MALVADA ZE FILIPE BR SERTANEJO NAO 2022
13 SIMPLESMENTE ELA MC GABZIN BR FUNK NAO 2022
14 0Ol, COMO CE TA? VULGO FK BR TRAP SIM 2022

TRAVA NA POSE,
15 CHAMA NO ZOOM, DA CLOSE DJ PATRICK MUNIZ BR FUNK SIM 2021
16 BAM BAM CAMILA CABELLO EUA POP SIM 2022
17 DANCARINA PEDRO SAMPAIO BR FUNK SIM 2022
18 STAY THE KID LAROI AUS HIP-HOP/POP SIM 2021
19 FIRST CLASS JACK HARLOW EUA HIP-HOP NAO 2022
20 INDUSTRY BABY LIL NAS X EUA HIP-HOP SIM 2021
Anexo M. Resultados Top 10 as 10 na 7" semana de analise

Posi¢do Musica Artista N lidad Ano Género Colaboracic
1 SACRIFICE THE WEEKND CND 2022 POP/R&B NAO
2 DANCARINA PEDRO SAMPAIO BR 2022 FUNK siM
3 LEAVE THE DOOR OPEN BRUNO MARS EUA 2021 R&B sIM
4 SHIVERS ED SHEERAN EN 2021 POP NAO
5 MALVADAO XAMA BR 2021 TRAP SIM
6 MOTH TO A FLAME SWEDISH HOUSE MAFIA SUE 2022 POP/DANCE sIM
7 ENVOLVER ANITTA BR 2022 POP NAO
8 OUT OF TIME THE WEEKND CND 2022 POP/R&B NAO
9 LOUCO PIRUKA PT 2021 HIP-HOP/R&B SIM
10 LIGHT SWITCH CHARLIE PUTH EUA 2022 POP NAO

46




Anexo N. Resultados Portugal Viral 20 na 7* semana de analise

Posicdo Masica Artista Nacionalidade Género Colaboracdo Ano
1 DANCARINA PEDRO SAMPAIO BR FUNK SIM 2022
2 AS IT WAS HARRY STYLES EN POP NAO 2022
3 ENVOLVER ANITTA BR POP NAO 2022
4 MALVADAO 3 XAMA BR TRAP SIM 2021
5 SENTADONA (REMIX) S2 DAVI KNELP BR FUNK SIM 2022
6 GALOPA PEDRO SAMPAIO BR FUNK NAO 2021
7 SIMPLESMENTE ELA MC GABZIN BR FUNK NAO 2022
8 MON AMOUR 2Z0LL0 ES POP SIM 2022
9 VAMPIRO MATUE BR TRAP SIM 2022
10 LUA IVANDRO PT HIP-HOP NAO 2022
11 MALVADA ZE FILIPE BR SERTANEJO NAO 2022
TRAVA NA POSE,
12 CHAMA NO ZOOM, DA CLOSE DJ PATRICK MUNIZ BR FUNK SIM 2021
13 FIM DE SEMANA NO RIO TETO BR TRAP NAO 2021
14 212 CHEFIN OFICIAL BR FUNK SIM 2022
15 NO CHAO NOVINHA ANITTA BR FUNK SIM 2022
16 HEAT WAVES GLASS ANIMALS EN INDIE NAO 2020
17 BAM BAM CAMILA CABELLO EUVA POP SIM 2022
18 0l, COMO CE TA? VULGO FK BR FUNK SIM 2022
19 FIRST CLASS JACK HARLOW EUA HIP-HOP NAO 2022
20 MACA DILLAZ PT HIP-HOP/RAP NAO 2022
Anexo O. Resultados Top 10 as 10 na 8" semana de analise
Posicdo Musica Artista Nacionalidade Ano Género Colaboracdo
1 DANCARINA PEDRO SAMPAIO BR 2022 POP/FUNK SIM
2 ENEMY IMAGINE DRAGONS EUA 2022 POP/ROCK SIM
3 | AM WOMAN EMMY MELI EUA 2021 POP NAO
4 NO CHAO NOVINHA ANITTA BR 2021 FUNK SIM
5 BOYFRIEND DOVE CAMERON EUA 2022 POP NAO
6 TO THE MOON JNR UK 2021 HIP-HOP SIM
7 SACRIFICE THE WEEKND CND 2022 POP/R&B NAO
8 GALOPA PEDRO SAMPAIO BR 2022 FUNK NAO
9 KISS ME MORE DOJA CAT EUA 2021 HIP-HOP/R&B SIM
10 CIGARETTES JUICE WRLD EUA 2022 RAP NAO

47




Anexo P. Resultados Portugal Viral 20 na 8" semana de analise

Posicdo Masica Artista Nacionalidade Género Colaboracido Ano
1 DANCARINA PEDRO SAMPAIO BR FUNK SIM 2022
2 AS IT WAS HARRY STYLES EN POP NAO 2022
3 SIMPLESMENTE ELA MC GABZIN BR FUNK NAO 2022
4 MALVADAO 3 XAMA BR TRAP SIM 2021
5 ENVOLVER ANITTA BR POP NAO 2022
6 VAMPIRO MATUE BR TRAP SIM 2022
7 LUA IVANDRO PT HIP-HOP NAO 2022
8 SENTADONA (REMIX) S2 DAVI KNELP BR FUNK SIM 2022
9 MON AMOUR 2Z0LL0 ES POP SIM 2022
10 GALOPA PEDRO SAMPAIO BR FUNK NAO 2021
11 BAM BAM CAMILA CABELLO EUA POP SIM 2022
12 FIM DE SEMANA NO RIO TETO BR TRAP NAO 2022
13 FIRST CLASS JACK HARLOW EUA HIP-HOP NAO 2022
TRAVA NA POSE,
14 CHAMA NO ZOOM, DA CLOSE DJ PATRICK MUNIZ BR FUNK SIm 2021
15 HEAT WAVES GLASS ANIMALS EN INDIE NAO 2020
16 MALVADA ZE FILIPE BR SERTANEJO NAO 2022
17 212 CHEFIN OFICIAL BR FUNK SIm 2021
DESENROLA BATE
18 JOGA DE LADIN L7NNON BR FUNK SIm 2022
19 0l, COMO CE TA? VULGO FK BR FUNK SIM 2021
20 NO CHAO NOVINHA ANITTA BR FUNK SIm 2022
Anexo Q. Resultados Top 10 as 10 na 9" semana de analise
Posicdo Musica Artista Nacionalidade Ano Género Colaboracido
1 ENEMY IMAGINE DRAGONS EUA 2022 POP/ROCK SIM
2 MALVADAO XAMA BR 2021 TRAP SIM
3 STAY THE KID LAROI AUS 2021 HIP-HOP/POP SIM
4 YOU RIGHT DOJA CAT EUA 2021 HIP-HOP/R&B SIM
5 IDIOTA JAO BR 2021 POP NAO
6 TOXIC BOYWITHUKE EUA 2022 RAP NAO
7 DANCARINA PEDRO SAMPAIO BR 2022 FUNK SIM
8 LOVE AGAIN DUA LIPA UK 2020 POP NAO
9 GOLDEN HARRY STYLES UK 2019 POP NAO
10 OUT OF TIME THE WEEKND CND 2022 POP/R&B SIM
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Anexo R. Resultados Portugal Viral 20 na 9* semana de analise

Posicdo Masica Artista Nacionalidade Género Colaboragdo Ano
1 DANCARINA PEDRO SAMPAIO BR FUNK SIM 2022
2 AS IT WAS HARRY STYLES EN POP NAO 2022
3 SIMPLESMENTE ELA MC GABZIN BR FUNK NAO 2022
4 ENVOLVER ANITTA BR POP NAO 2022
5 MALVADAO 3 XAMA BR TRAP SIM 2021
6 LUA IVANDRO PT HIP-HOP NAO 2022
7 BAM BAM CAMILA CABELLO EUA POP SIM 2022
8 MON AMOUR 2Z0LL0 ES POP SIM 2022
9 VAMPIRO MATUE BR TRAP SIM 2022
10 SENTADONA (REMIX) S2 DAVI KNELP BR FUNK SIM 2022
11 GALOPA PEDRO SAMPAIO BR FUNK NAO 2022
12 FIRST CLASS JACK HARLOW EUA HIP-HOP NAO 2022
13 FIM DE SEMANA NO RIO TETO BR TRAP NAO 2022
TRAVA NA POSE,
14 CHAMA NO ZOOM, DA CLOSE DJ PATRICK MUNIZ BR FUNK SIM 2021
DESENROLA BATE
15 JOGA DE LADIN L7NNON BR FUNK SIm 2022
16 ENEMY IMAGINE DRAGONS EUA POP/ROCK NAO 2022
17 HEAT WAVES GLASS ANIMALS EN INDIE NAO 2020
18 MALVADA ZE FILIPE BR SERTANEJO NAO 2022
19 0l, COMO CE TA? VULGO FK BR FUNK SIM 2022
20 212 CHEFIN OFICIAL BR FUNK SIM 2022
Anexo S. Resultados Top 10 as 10 na 10” semana de analise
Posicdo Musica Artista Nacionalidade Ano Género Colaboracio
1 MALVADAO XAMA BR 2021 TRAP SIM
2 LUA IVANDRO PT 2022 HIP-HOP NAO
3 | AM WOMAN EMMY MELI EUA 2021 POP NAO
4 DON'T LIE JULINHO KSD PT 2021 HIP-HOP SIM
5 AS IT WAS HARRY STYLES UK 2022 POP NAO
6 TO THE MOON JRN CHOI UK 2021 HIP-HOP NAO
7 ENEMY IMAGINE DRAGONS EUA 2022 POP/ROCK SIM
8 HAPPIER THAN EVER BILLIE EILISH EUA 2021 POP NAO
9 TAKE YOU DANCING JASON DERULO EUA 2020 POP NAO
10 MAMIII BECKY G EUA 2022 REGGAETON SIM

49




Anexo T. Resultados Portugal Viral 20 na 10* semana de analise

Posicdo Mdasica Artista Nacionalidade Género Colaboragdo Ano
1 DANCARINA PEDRO SAMPAIO BR FUNK SIM 2022
2 AS IT WAS HARRY STYLES EN POP NAO 2022
3 SIMPLESMENTE ELA MC GABZIN BR FUNK NAO 2022
4 MALVADAO 3 XAMA BR TRAP SIM 2021
5 ENVOLVER ANITTA BR POP NAO 2022
6 LUA IVANDRO PT HIP-HOP NAO 2022
7 MON AMOUR 7z0LL0 ES poP SIM 2022
8 VAMPIRO MATUE BR TRAP SIM 2022
9 BAM BAM CAMILA CABELLO EUA poP SIM 2022
10 SENTADONA (REMIX) 52 DAVI KNELP BR FUNK SIM 2022
11 GALOPA PEDRO SAMPAIO BR FUNK NAO 2022
DESENROLA BATE BR SUNK 2022
12 JOGA DE LADIN L7NNON SIM
TRAVA NA POSE, BR FUNK 2021
13 |CHAMA NO ZOOM, DA CLOSE|  DJ PATRICK MUNIZ SIM
14 FIM DE SEMANA NO RIO TETO BR TRAP NAO 2022
15 HEAT WAVES GLASS ANIMALS EN INDIE NAO 2022
16 GOSTOSINHO TU CAl MC PEPEU BR FUNK SIM 2022
17 FIRST CLASS JACK HARLOW EUA HIP-HOP NAO 2022
18 MALVADA Z€ FILIPE BR SERTANEJO NAO 2022
19 01, COMO CE TA? VULGO FK BR FUNK SIM 2022
20 212 CHEFIN OFICIAL BR FUNK SIM 2022
Anexo U. Resultados Top 10 as 10 na 11 semana de analise
Posicdo Masica Artista Nacionalidade Ano Género Colaboragdo
1 LIGHT SWITCH CHARLIE PUTH EUA 2021 POP NAO
2 LUA IVANDRO PT 2022 HIP-HOP NAO
3 ENEMY IMAGINE DRAGONS EUA 2022 POP/ROCK SIM
4 LOVE TONIGHT SHOUSE AUS 2021 POP/DANCE NAO
5 DESESPERADOS RAUW ALEJANDRO PR 2022 REGGEATON SIM
6 NO LIE SEAN PAUL JAM-EUA 2018 POP SIM
7 MALVADAO XAMA BR 2021 TRAP SIM
8 WOMAN DOJA CAT EUA 2021 POP/DANCE NAO
9 THE MOTTO TIESTO AVA MAX NL 2021 POP/DANCE NAO
10 BOYFRIEND DOVE CAMERON EUA 2022 POP NAO
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Anexo V. Resultados Portugal Viral 20 na 11* semana de analise

Posicdo Masica Artista Nacionalidade Género Colaboragédo Ano
1 DANCARINA PEDRO SAMPAIO BR FUNK SIM 2022
2 AS IT WAS HARRY STYLES EN POP NAO 2022
3 SIMPLESMENTE ELA MC GABZIN BR FUNK NAO 2022
4 MALVADAO 3 XAMA BR TRAP SIM 2021
5 LUA IVANDRO PT HIP-HOP NAO 2022
6 MON AMOUR 2z0LL0 ES POP simM 2022
7 BAM BAM CAMILA CABELLO EUA POP SIM 2022
8 ENVOLVER ANITTA BR POP NAO 2022
9 SENTADONA (REMIX) 52 DAVI KNELP BR FUNK SIM 2022
10 VAMPIRO MATUE BR TRAP siM 2022
11 GOSTOSINHO TU CAI MC PEPEU BR FUNK SIM 2022
DESENROLA BATE
12 JOGA DE LADIN L7NNON BR FUNK SIM 2022
13 GALOPA PEDRO SAMPAIO BR FUNK NAO 2022
TRAVA NA POSE,
14 CHAMA NO ZOOM, DA CLOSE DJ PATRICK MUNIZ BR FUNK SIM 2021
15 FIM DE SEMANA NO RIO TETO BR TRAP NAO 2022
16 FIRST CLASS JACK HARLOW EUA HIP-HOP NAO 2022
17 HEAT WAVES GLASS ANIMALS EN INDIE NAO 2020
18 MALVADA ZE FILIPE BR SERTANEJO NAO 2022
19 ABALO EMOCIONAL LUAN SANTANA BR SERTANEJO NAO 2022
20 NO CHAO NOVINHA ANITTA BR FUNK SIM 2022
Anexo W. Resultados Top 10 as 10 na 12* semana de analise
Posicdo Masica Artista Nacionalidade Ano Género Colaboragdo
1 LUA IVANDRO PT 2022 HIP-HOP NAO
2 ENVOLVER ANITTA BR 2021 POP/FUNK NAO
3 | AM WOMAN EMMY MELI EUA 2021 POP NAO
4 THATS WHAT | WANT LIL NAS X EUA 2021 HIP-HOP NAO
5 FIRST CLASS JACK HARLOW EUA 2022 HIP-HOP/RAP NAO
6 TO THE MOON JNR CHOI UK 2021 HIP-HOP NAO
7 LIGHT SWITCH CHARLIE PUTH EUA 2021 POP NAO
8 WOMAN DOJA CAT EUA 2021 POP NAO
9 PODE TENTAR MANINHO BR 2021 POP NAO
10 MAMIII BECKY G EUA 2022 REGGAETON SIM
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Anexo X. Resultados Portugal Viral 20 na 12 semana de analise

Posicdo Mdsica Artista Nacionalidade Género Colaboragdo Ano
1 DANCARINA PEDRO SAMPAIO BR FUNK SIM 2022
2 AS IT WAS HARRY STYLES EN POP NAO 2022
3 SIMPLESMENTE ELA MC GABZIN BR FUNK NAO 2022
4 SAUDADE, SAUDADE MARO BR POP NAO 2022
5 GOSTOSINHO TU CAl MC PEPEU BR FUNK SIM 2022
6 LUA IVANDRO PT HIP-HOP NAO 2022
7 ACORDA PEDRINHO JOVEM DIONISIO BR INDIE NAO 2022
8 BAM BAM CAMILA CABELLO EUA POP SIM 2022
9 MALVADAO 3 XAMA BR TRAP SIM 2022
10 MON AMOUR 2Z0LL0 ES POP SIM 2022
11 VAMPIRO MATUE BR TRAP SIM 2022
12 ENVOLVER ANITTA BR POP NAO 2022
13 SENTADONA (REMIX) S2 DAVI KNELP BR FUNK SIM 2022
14 FIM DE SEMANA NO RIO TETO BR TRAP NAO 2022
15 N95 KENDRICK LAMAR EUA HIP-HOP/RAP NAO 2022
16 GALOPA PEDRO SAMPAIO BR FUNK NAO 2022
DESENROLA BATE
17 JOGA DE LADIN L7NNON BR FUNK SIM 2022
TRAVA NA POSE,
18 CHAMA NO ZOOM, DA CLOSE DJ PATRICK MUNIZ BR FUNK SIM 2021
19 QUE RABAO ANITTA BR FUNK SIM 2022
20 HEAT WAVES GLASS ANIMALS EN INDIE NAO 2020
Anexo Y. Resultados Top 10 as 10 na 13" semana de analise
Posicdo Masica Artista Nacionalidade Ano Género Colaboragdo
1 ENVOLVER ANITTA BR 2021 POP/FUNK NAO
2 DANCARINA PEDRO SAMPAIO BR 2022 FUNK SIM
3 ENEMY IMAGINE DRAGONS EUA 2022 POP/ROCK SIM
4 NEED TO KNOW DOJA CAT EUA 2021 POP/DANCE NAO
5 LOVE ME MORE SAM SMITH UK 2022 POP NAO
6 NO LIE SEAN PAUL JAM-EUA 2018 POP SIM
7 LUA IVANDRO PT 2022 HIP-HOP NAO
8 NO CHAO NOVINHA ANITTA BR 2021 FUNK SIM
9 LET SOMEBODY GO COLDPLAY UK 2021 POP SIm
10 BONES IMAGINE DRAGONS EUA 2022 POP/ROCK NAO
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Anexo Z. Resultados Portugal Viral 20 na 13" semana de analise

Posicdo Masica Artista Nacionalidade Género Colaboragédo Ano
1 DANCARINA PEDRO SAMPAIO BR FUNK SIM 2022
2 AS IT WAS HARRY STYLES EN POP NAO 2022
3 SIMPLESMENTE ELA MC GABZIN BR FUNK NAO 2022
4 SAUDADE, SAUDADE MARO PT POP NAO 2022
5 GOSTOSINHO TU CAl MC PEPEU BR FUNK SIM 2022
6 LUA IVANDRO PT HIP-HOP NAO 2022
7 ACORDA PEDRINHO JOVEM DIONISIO BR INDIE NAO 2022
8 BAM BAM CAMILA CABELLO EUA POP SiM 2022
9 MALVADAO 3 XAMA BR TRAP SIM 2021
10 MON AMOUR 2zZ0LL0 ES POP SIM 2022
11 VAMPIRO MATUE BR TRAP SIM 2022
12 ENVOLVER ANITTA BR POP NAO 2022
13 SENTADONA (REMIX) 52 DAVI KNELP BR FUNK SIM 2022
14 FIM DE SEMANA NO RIO TETO BR TRAP NAO 2022
15 N95 KENDRICK LAMAR EUA HIP-HOP/RAP NAO 2022
16 GALOPA PEDRO SAMPAIO BR FUNK NAO 2022
DESENROLA BATE
17 SO DE LADIN L7NNON BR FUNK SIM 2022
TRAVA NA POSE,
18 CHAMA NO ZOOM, DA CLOSE DJ PATRICK MUNIZ BR FUNK SIM 2021
19 QUE RABAO ANITTA BR FUNK SIM 2022
20 HEAT WAVES GLASS ANIMALS EN INDIE NAO 2020
Anexo A.A. Resultados Top 10 as 10 na 14" semana de analise
Posicdo Musica Artista Nacionalidade Ano Género Colaboracdo
1 DANCARINA PEDRO SAMPAIO BR 2022 FUNK SIM
2 AS IT WAS HARRY STYLES UK 2022 POP NAO
3 MOTHTO A FLAME | SWEDISH HOUSE MAFIA SUE 2022 POP/DANCE SIM
4 MOCA IVANDRO PT 2021 HIP-HOP NAO
5 MAMIII BECKY G EUA 2022 REGGEATON SIM
6 LIGHT SWIFT CHARLIE PUTH EUA 2022 POP NAO
7 ENVOLVER ANITTA BR 2021 POP/FUNK NAO
8 BAD HABITS ED SHEERAN UK 2021 POP NAO
9 BREAKING ME TOPIC GER 2019 POP/DANCE SIm
10 LOVE ME MORE SAM SMITH UK 2022 POP NAO
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Anexo A.B. Resultados Portugal Viral 20 na 13" semana de analise

Posicdo Mdsica Artista Nacionalidade Género Colaboracdo Ano
1 DANCARINA PEDRO SAMPAIO BR FUNK SIM 2022
2 AS IT WAS HARRY STYLES EN POP NAO 2022
3 SIMPLESMENTE ELA MC GABZIN BR FUNK NAO 2022
4 SAUDADE, SAUDADE MARO PT POP NAO 2022
5 GOSTOSINHO TU CAl MC PEPEU BR FUNK SIM 2022
6 LUA IVANDRO PT HIP-HOP NAO 2022
7 ACORDA PEDRINHO JOVEM DIONISIO BR INDIE NAO 2022
8 BAM BAM CAMILA CABELLO EUA POP SIM 2022
9 MALVADAO 3 XAMA BR TRAP SIM 2021
10 MON AMOUR 2Z0LL0 ES POP SIM 2022
11 VAMPIRO MATUE BR TRAP SIM 2022
12 ENVOLVER ANITTA BR POP NAO 2022
13 SENTADONA (REMIX) S2 DAVI KNELP BR FUNK SIM 2022
14 FIM DE SEMANA NO RIO TETO BR TRAP NAO 2022
15 NS5 KENDRICK LAMAR EUA HIP-HOP/RAP NAO 2022
16 GALOPA PEDRO SAMPAIO BR FUNK NAO 2022
17 DESENROLA BATE L7NNON BR FUNK SIM 2022

JOGA DE LADIN
18 CHAM:F:\I}:‘ZAON:MP,OIS)ECLOSE DJ PATRICK MUNIZ BR FUNK SIM 2021
19 QUE RABAO ANITTA BR FUNK SIM 2022
20 HEAT WAVES GLASS ANIMALS EN INDIE NAO 2020
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