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A Rddio, como a Pintura, é uma arte indirecta.

Fernando Curado Ribeiro, 1964

Para a rddio que tem um lugar cativo no meu coragéo,

0s meus pais que me deram a voz e todos os que me ouvem.
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Resumo:

A comédia existe no horario nobre em todas as principais esta¢des de radio. O foco desta andlise esta
nas novas expressdes da linguagem na radio de humor e como mudou o programa O Homem que
Mordeu o Cdo nos 25 anos de emissdo. Surgindo durante a revolu¢do da internet, a rubrica recorreu
as tecnologias sem perder a sua identidade radiofdnica, aproximando os ouvintes. Com a discussdo
guanto a existéncia de limites do humor e a longevidade das publicacdes web, nos quais se inserem os
programas de radio, em pauta o enfoque estd em constatar a sua possivel interferéncia na producao
dos programas e em que formatos se verifica. Por sequéncia, perceber se os préprios temas que sdo

levados aos programas se moldam ao virtual.

Para analisar a transi¢cdo para o transmedia, a percecao das alteragdes nos temas e na linguagem, e as
suas razoes, é necessdrio olhar o passado: compreender os primeiros anos da radio em Portugal, a
passagem para o formato portatil e a adaptacdo a internet e ao transmedia, através de uma revisdo
da comédia com enfoque na histéria do humor portugués, na teoria do riso, nos limites do humor, e
na cultura do cancelamento. Por fim, pretende-se examinar O Homem que Mordeu o Cdo, com uma
reflexdao sobre o programa - os formatos transmedia, a imagem do humorista e a comunidade de fas

do programa - mediante uma andlise de conteldo a 175 episédios, entre 1999 e 2023.

Palavras-chave:
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Abstract:

Comedy exists in prime time of all the major radio stations. The focus of this analysis is on the new
expressions of language in comedy radio and how the show O Homem que Mordeu o Cédo has changed
in its 25 years of broadcasting. Emerging during the internet revolution, the rubric has made use of
technologies without losing its radio identity, bringing listeners closer. With the discussion about the
existence of humor limits and the longevity of web publications, in which radio shows are inserted, the
focus is on the possible interference in the production of programs, and in which formats it occurs. To

understand if the very themes that are taken to the programs are molded to the virtual.

To analyse the transition to transmedia, the perception of changes in themes and language and its
reasons is the focus of this research, it is necessary to look at the past: the first years of radio in
Portugal, the passage to the portable format and the adaptation to the internet and transmedia.
Comedy, focusing on the history of Portuguese humour, is also addressed through the theory of
laughter, the limits of humour and culture of cancellation. Finally, O Homem que Mordeu o Céo, with
a reflection on the show - the transmedia formats, the image of the comedian and the community of

fans of the show - is discussed through content analysis of 175 episodes, between 1999 and 2023.

Keywords:

Radio . Comedy . Language . Limits of Humor . Cancel Culture . Community
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Introducao

A comédia tem espaco nas manhas da radio ha décadas, no entanto, os humoristas conquistaram um
novo lugar: antes responsaveis por excertos do programa, agora sao os principais locutores matinais,
sendo membros das equipas (S. C. SANTOS, 2013). Estdo no horario nobre em todas as principais
estacdOes de radio, e o que se alterou vai além do posicionamento ou relevancia.

A dissertacdo foca-se nas novas expressdes da linguagem na radio de humor, mais
especificamente incidindo no programa O Homem que Mordeu o Cdo (referido em excertos do
trabalho como HQMC devido a sua extensdo). A primeira ideia surge a 5 de agosto de 2020, quando
apds o episddio matinal do HQMC, “Forte Rebaldaria Marota com Tamboris e Lavagantes e Ainda
Ratocalipse Ill”, os ouvintes da Rddio Comercial enviaram mensagens em que referiam a vida sexual
de lavagantes enquanto um tema demasiado explicito para aquele horario, quando as criangas
poderiam estar nas viaturas — apesar de ser um dia de férias escolares. A partir desta passagem, surge
a curiosidade de compreender como tera mudado o programa desde a sua fundacdo por Nuno Markl
em 1997. Surgindo durante o renascimento cultural da radio (EDMOND, 2015), o HQMC é uma ideia
encomendada pela direcdo da Media Capital que procurava analisar noticias fora do normal. Recorreu
as tecnologias (sites, blogs, emissdes online e comunicagdo com ouvintes via mail) sem perder a sua
identidade radiofdnica, aproximando os ouvintes. Com a discussdo quanto a existéncia de limites do
humor e a longevidade das publicacdes web, nos quais se inserem os programas de radio, em pauta o
enfoque esta em constatar a sua possivel interferéncia na produgdo dos programas e em que formatos
se verifica. Por sequéncia, perceber se os préprios temas que sdo levados aos programas se moldam
ao virtual.

No Mestrado de Comunicacdo Cultura e Tecnologias da Informagcdo, o HQMC surge pela
primeira vez na Unidade curricular de Praticas Discursivas, na qual produzi uma “primeira amostra” de
anadlise a linguagem do programa, com 23 episddios. Apesar de o humor e a radio serem temas
transversais a todos os trabalhos que fiz no mestrado, retomei o HQMC como enfoque na investigacdo
para as cadeiras de Desenho de Pesquisa e Narrativas Digitais e Entretenimento Transmedia, apostei
na pesquisa do tema, sendo esta dissertacdo um aprofundamento dos temas e da pesquisa que feita
no decorrer destes dois anos letivos.

Com 25 anos de programa, as perguntas de partida sdo: como se fez a transi¢cdao para o
transmedia; quais as alteragGes nos temas e na linguagem dos programas de radio; existindo, a que se
devem as mudancas. Para concretizar este projeto a dissertacdao aborda sucessivamente: a radio,
aprofundando os seus primeiros anos em Portugal, a passagem para o formato portatil e a adaptacdo

a internet e o transmedia; a comédia, com enfoque na histéria do humor portugués, na teoria do riso,



nos limites do humor e na cultura do cancelamento; por fim, O Homem que Mordeu o Cdo, com uma
reflexdo sobre o programa - os formatos transmedia, a imagem do humorista e a comunidade de fas
do programa - e a andlise do seu conteudo.

Nesta investigacdo, sdo usados essencialmente trés métodos: revisdo de literatura, entrevistas
e analise de conteudo. A revisdo de literatura tem como foco abordar o todo antes de aprofunda-lo,
perceber quais sdo as lacunas por preencher e leitura relevante para o problema (CRESWELL, 2016).
As conversas procuram construir uma narrativa de vida (BERTAUX, 1997), sendo que os beneficios
desta metodologia passaram pelo conhecimento e experiéncia dos autores em primeira mao, algo que
facilitou a ultrapassar a barreira existente no que toca a auséncia de producdes literdrias (FODDY,
1996). A experiéncia e parecer dos entrevistados estd contemplada quer na revisdo tedrica quer na
analise d’'O Homem que Mordeu o Cdo, contando com as entrevistas a Ana Zanatti enquanto integrante
dos Parodiantes de Lisboa; David Cristina, Jodo Pinto e Pedro Luzindro, como comediantes da
atualidade, tendo em perspetiva limites e alteracdo do humor; Herman José, uma das bases do humor
atual portugués; e Patricia Pereira, na ética de produtora d’O Homem que Mordeu o Cdo e membro
proximo da equipa. Por ultimo, que merecerd o devido aprofundamento metodoldgico no quarto

capitulo do trabalho, foi elaborada uma analise de 175 episddios - entre 1999 e 2023.



l. A radio

1. Os primeiros anos da radio em Portugal

A primeira vez que sdo feitas emissdes em Portugal marca o ano de 1914, com a Radio Hertz, de
Fernando Gardelho Medeiros. Em 1923 surge a Sociedade Portuguesa de Amadores de Telefonia sem
Fio e, mais de uma década depois, o primeiro meio oficial, a Emissora Nacional de Radiodifusao (atual
Antena 1) enquanto ferramenta do Estado - Antdnio Ferro pretendia que a radio atingisse toda a gente,
guer enquanto “propaganda direta” quer enquanto instrumento de “educacao civica, moral e artistica
do povo e renovagdo do gosto” (SANTOS, 2017, p. 51).

No Estado Novo a radio serviu como forma de “distrair a populacdao”, fazendo com que se
“esquecesse” da ditadura (CORDEIRO, 2004, p. 2). Mesmo com a censura, foi nas primeiras duas
décadas da sua popularidade, entre 1930 e 1950, que aconteceram os “anos de ouro da radio”, em
gue a realidade era transposta para os estidios com espetaculos e dramatizagdes (idem). Num pais
marcado pela ruralidade - onde os jornais demoravam a chegar as localidades fora da drea de Lisboa
ou do Porto - e pelo analfabetismo - mais de metade da populagdo nao sabia ler ou escrever nos anos
30 - a radio trouxe a informacdo e o entretenimento ao lar, dando ao publico a possibilidade de
conhecer da musica as noticias, desde o desporto a politica (RIBEIRO, 2010). Com a coberturas de
festas em comunidades locais, programas de variedades e radionovelas, prendiam os ouvintes,
levando a um crescimento da audiéncia (MATOSO, 2020). Dado o papel da voz no relacionamento
humano, fez com que o animador ganhasse um destaque (idem) com o qual a audiéncia criava
afinidade. Foi com a sua massificacdo que se comecou a criar um star system com os “artistas de radio”
e com os locutores dos programas (RIBEIRO, 2010).

Apods o 25 de abril, “com a queda da censura e a conquista da liberdade de expressdo”, segundo
Cordeiro (2004, p. 4) tém inicio trés fases de alteragdo: a nacionalizagdo do setor, que ndo teve os
efeitos esperados, levando a uma “perda de vitalidade”; a auséncia de legislagcdo e o mercado fechado
a iniciativa privada que conduzem ao surgimento de rddios “livres” ou “piratas” cujo “conteudo
programatico nao tinha grande definicdo, ou preocupagdo com as expectativas dos ouvintes”; e, por
ultimo, um projeto de lei que trouxe, depois de meio século de ditadura, “(...) uma comercializacdo
tardia do sector dos media no final da década de 1980” (HALLIN & MANCINI, 2004, cit in JORGE, 2011;
p. 52). Também neste periodo, a semente que transformou os participantes da radio de “lideres de

opinido” em “pares” surgiu (ALVES, 2011; p. 358).



2. Da rua ao bolso passa pelo lar

Nos primeiros anos da radio, a aposta foi no meio cultural elitista, considerando quem poderia adquirir
o aparelho, com “transmissdo de concertos de musica erudita e palestras sobre arte e literatura”
(RIBEIRO, 2010, p. 116). No entanto, a conversdo para a producdo de entretenimento e animacédo deu-
se rapidamente para que aumentasse a “aceita¢do pelas massas” e a “pluralidade de recetores”, a par
de uma tecnologia que rapidamente encontrou outros moldes mais econdmicos e da procura pela
“comodizac¢do do lazer” (idem). Este fendmeno ndo sé se deu na Europa como também além mar, na
América do Norte, com a afirmac¢do da radio como uma nova forma de entretenimento (idem). Em
1964, Fernando Curado Ribeiro afirmava que o poder ja se estendia a “(...) todas as partes do mundo,
e a todos os meios sociais, onde devia constituir um dos principais agentes de difusdo de cultura

intelectual, artistica ou politica” (RIBEIRO, 1964, p. 7).

Inicialmente a radio constituia um momento comunitario em que os acontecimentos eram
partilhados presencialmente com os concidaddos: ouvida em salGes, os ouvintes buscavam
“informacdo, educacdo e distragdo, que chegava na forma de pecas dramaticas ou cémicas” tendo
como destaque em Portugal as reunides de amigos e vizinhos para escutarem as suas “paixdes
radiofdnicas” - musica, radionovelas e teatro (Silva, 2005b cit in PORTELA, 2011, p. 35). Este momento
mantém-se no lar: o “advento do altifalante” permite que toda a familia faga parte da experiéncia
(SANTOS, 2017, p. 29). Como um “ataque insuspeitado, naquele ambiente em que os individuos nao
oferecem resisténcia” (RIBEIRO, 1964, p. 26). A entrada do entretenimento no lar, reservado a espagos

publicos, atenua a barreira entre a esfera publica e privada (RIBEIRO, 2010).

Na década de 70 a radio volta a esfera publica ao estar presente em transportes como o aviao,
barco e elétrico, dando o primeiro passo para tornar-se num objeto mével, levando a que este habito
se torne numa atividade solitdria (EDMOND, 2015). Em simultaneo, a radio generalista populariza-se
nos horarios mais importantes de manh3, apds o almoco e a noite (SANTOS, 2017), com o objetivo
primordial de “despertar a sociedade” oferecendo um “contributo e aplicacdo no quotidiano das

pessoas” (MENDONCA, 2015, p. 11).



3. Ainternet deu a mdo ao transmedia

McLuhan via os meios como uma extensdo dos nossos sentidos, provocando um alargamento da
interatividade perante o mundo (MCLUHAN e FIORI, 2001). Em 1991, Marsha Kinder utilizou, pela
primeira vez, o conceito transmedia para “descrever a expansdao multiplataforma e multimodal de
conteldos de media” (FREEMAN & GAMBARATO, 2018, p. 1). No entanto, apenas em 2003, Henry
Jenkins cunha o conceito de Narrativa Transmedia, levando a sua adoc¢do generalizada; baseava-se na
entrada numa “nova era” - com a convergéncia de meios seria “inevitdvel o fluxo de conteudos através
de multiplos canais" (JENKINS, 2007). Jenkins (2007) defende que o transmedia da ao produtora a
oportunidade para que o conteldo seja melhor, através de uma expansao complementar. A radio
ganhou espago sem perder a emissdo hertziana: os ouvintes passam a encontrar conteudo online ou
consumir novos formatos que se interligam e até complementam.

E nesta senda que se introduz a radio n as mudancas pés-modernas, onde deixou de ser um
exclusivo das ondas hertzianas e se transformou em digital — com a internet, podcasts e redes sociais
online -, mudando ndo sé a forma dos contelldos como também a relacdo com os ouvintes (ALVES,
2011). A relagdo entre radio e internet é inicialmente vista como uma ameaca: apds a televisao, um
novo meio surgia enquanto substituto (BONIXE, 2011a). Em 2006, havia 1,538 milhdes de clientes do
servico de internet em Portugal, e 1,331 milhGes em banda larga (PORTELA, 2011, p. 16). A ideia de
ameagca foi tdo curta quanto o espago em que se comegam a fazer os primeiros desenvolvimentos da
radio no digital: sem tirar a relevancia a voz, passa a ser vista como uma “orquestra tribal” ao invés do
“tambor” descrito por McLuhan (ALVES, 2011, p. 361).

No final dos anos noventa as emissoras ddo os primeiros passos no streaming das suas
emissdes nos devidos sites e a produzir pequenas noticias, dado que a internet durava apenas alguns
minutos pagos antes de passar a ilimitada (PEREIRA, 2023): o site da Radio Renasceng¢a, em 1995
(BONIXE, 2010); em 1996, o da TSF, com um projeto de interacdo Férum, aberto a participacdo dos
ouvintes, por Francisco Sena Santos (MENESES, 2012); no inicio dos anos 2000, a Antena 1 chega a ter
a oferta da formulagdo de noticidrios criando uma playlist de noticias (BONIXE, 2010). Seguem-se os
arquivos dos programas transmitidos anteriormente, que rapidamente abrem a porta ao podcast em
2005 (MENESES, 2012), permitindo um espacgo radiofénico pessoal que fragmenta as audiéncias e
aborda uma amplitude de interesses, criando nichos de publicos especificos (PORTELA, 2011).

Tais avancos ndao “mataram a radio star”, antes tornando o processo mais humano mantendo
o companheiro dudio (BIEWEN e DILWORTH, 2017). Os avangos nao tiram a liderancga a radio “classica”:

a emissdo hertziana continua a ditar os moldes dos programas pois os conteudos sdo maioritariamente



concebidos para a grelha, nos dias Uteis e com enfoque nos horarios de maior alcance (CARDOSO, et
al, 2016).

Além disso, rejuvenesce a radio ao nivel dos ouvintes, alcangando os mais jovens (NOGALES
SOTO, 2020). Com a nova interatividade com o publico e o acesso a eventos e informacdo constante,
a radio ganhou uma nova presenga no acompanhamento individual do quotidiano (ALVES, 2011). Nos
confinamentos, quando o teletrabalho era obrigatdrio, o consumo radiofdnico digital foi elevado: 2
milhdes e 844 mil portugueses ouviram radio pela internet, representando 33% do universo em analise

(BONIXE, 2021, p. 78).



II. A comédia

1. Em Portugal

a. Ridendo castigat mores

A heranga portuguesa do humor estd desde o comego ligada a satira. As cantigas trovadorescas
floresciam no século Xlll na Europa (CAMARGO, 2021), com origem na cultura greco-romana oral, o
que facilitava a sua propagacdo numa sociedade onde a escrita estava na posse do clero e da alta
sociedade — embora sé nos tenham chegado através de compilagdes em manuscritos (idem).

Por passarem ‘de boca em boca’, as can¢bes eram modificadas com a passagem do tempo,
sempre com o dualismo: de um lado, um tributo a senhoras de alta linhagem, ligadas ao amor e desejo
- de amigo ou de amor - ; de outro as cantigas de escdrnio, maldizer e risadilha, satiricas e criticas, que
sdo o primeiro registo de literatura humoristica em territdrio nacional (idem). O satirico do género
tem dois vetores sociais aliados: o integrador, que reforca a participacdo da comunidade; e o
diferenciador onde se sublinham os detalhes peculiares de cada um (idem). Robi (1980, pp. 8 a 10)
esclarece: as de escdrnio sdo ‘veladas, indiretas e impessoais’; as de maldizer em contrapartida sdo
diretas, tanto quanto ao explicito quanto ao “atacado”; e as de risadilha, feitas apenas com piadas e
sem conteudo informativo.

A oralidade adapta-se aos palcos e a critica e satira pessoal chegam a encenacgao. Nos séculos
XIV e XV Gil Vicente teve por base o teatro greco-romano para o oficio de poeta e organizador de festas
teatrais (Alves, 2018). Tragou criticas a sociedade sua contemporanea personificada na satira vicentina

‘

e uma condenagdo aos maus costumes do seu tempo, destacando a ‘ md influéncia’ e o ‘poder
corruptor de bens terrenos' (PAULA-SOARES, 2018, p. 184): em O Auto da Barca do Inferno, por
exemplo, ha uma critica que transcende o estatuto ou condigdo social e profissional (idem). Os erros
da sociedade eram demonstrados expondo dos “ricos aos pobres, nobres e plebeus”, ndo deixando
que o clero escapasse, bem como povo e a imoralidade das alcoviteiras e charlatdes (CARDOSO &
GARBELINI, 2014, p. 64); ndo se curvou ao tempo ou as ameagas que se afirmavam; ndo aparentou
receio de demonstrar o descontentamento com os cddigos morais da sociedade (PAULA-SOARES,
2018).

Apods Gil Vicente, também S3 de Miranda tenta marcar a comédia e o teatro nacional,

comegando por procurar um publico culto com referéncias cldssicas, sempre sem sucesso (COUTO,

2004). Apesar da sua obra se passar em lItdlia e evocar “o passado latino”, ha “sinais de cedéncia ao



gosto popular portugués” com “provérbios, sentencas, jogos brejeiros de palavras e alusGes a

circunstancias sociais e mentais claramente portuguesas” (idem, p. 34).

b. Pelas paginas dos jornais

Passados dois séculos, a comédia salta para as paginas dos jornais. Nos primeiros relatos pelas paginas,
criticava-se o pais pela “decadéncia moral” devido a “impreparacao civica e cultural” (HEMEROTECA,
s.d. pp. 7 e 8). Na continuagdo de um humor critico e satirico segue-se Eca de Queiroz, em As Farpas
(1871 a 1882), com artigos sobre acontecimentos quotidianos lisboetas e apontamentos sobre “filhos
da observacgdo do interior da familia da capital” (BRUNO, 2019). Ao contrario do que acontecia a Gil
Vicente, Eca tinha uma escrita mais doutrinaria, mantendo-se sagaz e critico face a sociedade
contemporanea em temas como “o namoro, o adultério, a ociosidade em familia” (idem) aliados a
atualidade e as noticias. A publicacdo semanal sediada na capital, A Comédia Portuguesa (1888 a 1902)
— que se fundiu em 1903 com A Parddia, de Rafael Bordalo Pinheiro, a que sucede Pontos nos ii, entre
1885 e 1891 (HEMEROTECA, s.d.) - centrava-se em “costumes, casos, politica, artes e letras” (idem).
As caricaturas, que por sua vez também ganharam maior destaque na segunda metade do século XIX,
tém na imprensa humoristica figuras como Rafael Bordalo Pinheiro (MATOS, 2010, p. 51), o que é
significativo dado que na revolugao republicana as noticias chegavam ao publico analfabeto através
das caricaturas apresentadas nestas publicacdes. A sua importancia deve-se sobretudo a facilidade
com que estes cartoons traziam a uma populagdo maioritariamente analfabeta uma mensagem de
facil compreensao e muitas vezes educativa.

Sé no inicio do século XX, com a Primeira Republica, o humor tenta afastar-se da “discussao, a
polémica, o combate” e ganha espaco, temporariamente, no “entretenimento, a noticia, a
informacdo”, que se tornaram a principal preocupacdo e objetivo do novo jornalismo (idem, p. 53).
Nestas caricaturas ficaram registados os momentos mais importantes do periodo revoluciondrio como
“os confrontos militares, a unido do povo com a Republica, a fuga de D. Manuel Il, os adesivos e a
instauracdo do governo provisorio” (idem, p. 60). Surge a promessa de liberdade de expressdo, nunca

efetivada, mesmo quando se reduziram as restri¢cées provenientes da monarquia (idem).

c. Volta aos palcos, surgem as camaras

A abertura dos media ndo tem uma longa duragdo e os tempos que se seguem sao marcados pelo lapis
azul da ditadura. As décadas de 40 a 50 sdo marcados pelo humor caracteristico do Teatro de Revista.

Falava-se de qualquer assunto, mas contornando a censura: a “mao na anca”, os “gritos muito altos”



e o explicito do texto “estava cheio de subtilezas” e criticas ao poder politico (Markl, 2011, cit in
DUARTE, 2012, p. 103). Nos palcos é necessaria uma “leitura nas entrelinhas” pois os textos também
passavam pelas garras da censura, e o esforgo para atribuir outro significado além do politico era um
ato deirreveréncia (DIOGO, 2001). As revistas, que atrairam as pessoas para os teatros, como é o caso
do Parque Mayer, acabam por ser transportadas para o grande ecrd, com maior intervencdo da
propaganda salazarista.

No cinema, em relacdo privilegiada com a industria fonografica e da radio, as “comédias a
portuguesa” eram explicitamente vocacionadas para o entretenimento e propaganda em torno da
transmissdo “dos bons costumes”: “do pobre mas honrado; do bom pai de familia e bom catdlico; da
mae zelosa; da esposa subalterna e guardadora do lar; da donzela casta, prendada, ideal para casal”
(MARQUES, 2016, p. 5). Vincados pela ideologia do Estado Novo com personagens que estdao em linha

com um ideal de pessoa criado pelo salazarismo, a intriga amorosa termina sempre com o “dar o né”

(idem). Salientam-se filmes como A Cancgdo de Lisboa (1933) e O Pdtio das Cantigas (1942).

d. Nas ondas da voz, o caminho radio

Quando o humor entra nos estldios de radio em 1930, ainda com o ‘lapis azul’ da ditadura, faziam-se
sketches com piadas disfarcadas semelhantes ao que acontecia com o teatro de revista (CORDEIRO,
2004). Além dos palcos, colhia influéncia de caracteristicas da imprensa, quer jornais quer revistas:
estdrias curtas, atuais e com personagens portugueses (SANTOS, 2015). O que se perdia em imagem
era dado em som com a criacdo de um ambiente e pluralidade de vozes (idem). Neste periodo o humor
dava a mdo a educagdo e reflexdo, sem “esquecer cddigos morais implicitos”: defende-se a
escolarizacdo obrigatdria, retrato dos habitantes da regido de emissao e da filosofia de desconstrugao
(SANTOS, 2004).

As primeiras incursdes estdo em programas como As Ligbes de Tonecas (1934, Radio Clube
Portugués), que recriavam uma escola com trocadilhos e trocas de identidade (DUARTE, 2012); A Voz
dos Ridiculos (1945 até julho de 2013, sendo o programa de maior duracdo na radio portuguesa, na
Portuense Rédio Clube), que articulava piadas a moda do Porto com musica original (SANTOS, 2004);
e, mais tarde, Os Parodiantes de Lisboa (1947), um grupo de comediantes portugueses - criado pelos
irmaos Andrade - que produziram inumeros programas radiofénicos e vieram ditar muito do futuro
formato que ainda se faz em Portugal. O primeiro programa foi Parada da Parddia, com trinta minutos,
pelo mote “tristezas ndo pagam dividas, nem publicidade rosa” - algo que se ligava com o antecessor
do antes jornal A Bomba, com emissdes em 1946 (SANTOS, 2017). Em 1971 produziam doze

programas, maioritariamente diarios (idem). Ana Zanatti teve a sua entrada no mundo da radio pelos



Parodiantes de Lisboa apds a sua passagem pelo teatro de revista. Naqueles tempos ndo deixavam de
tentar a ousadia nas meias palavras, insinuagdes e frases de sentido duplo, algo que “as vezes corria
bem, outras os textos eram mutilados pelos censores” (ZANATTI, 2023). Os textos s6 chegavam as suas
maos no momento em que gravavam no prédio perto do Café Vava, com locutores “mais vocacionados
para ler e interpretar os mini folhetins e sketches e outros mais especializados na leitura da
publicidade” (idem). Os Parodiantes de Lisboa caem em 2007, apds 60 anos a fazer humor com “uma
audiéncia incrivel, ndo s6 em Portugal continental como na Madeira, Agores, Angola, Mo¢cambique e
paises onde havia comunidades de emigrantes portugueses” (idem), devido a um prejuizo de mais de
200 mil euros (SANTOS, 2017).

Na Radio Comercial, o primeiro programa que surge no inicio do p6s-liberdade é A Flor do Eter
(1979), na estreia de Herman José (DUARTE, 2012). Um ano depois surge Pdo com Manteiga, um
humor construido com a ridicularizacdo do real e comparag¢des absurdas, retornando a criacdo do
storytelling (CRUZ, et. Al, 2007). Este ponto marca o inicio de uma bipolarizagcdo: de um lado o teatro

de revista e os Parodiantes de Lisboa e, do outro, Herman José (DUARTE, 2012).

e. Pequenos e grandes ecrds, com uma perna nos palcos

Ao chegar a Portugal a televisdo abre a antena a comédia. Num momento inicial, e ainda em ditadura,
muito aliado ao humor tipico do entretenimento da “comédia a portuguesa” e do Teatro de Revista
surge Os Televizinhos (1957) com musicas originais. Seguem-se Anedota da Semana, Os Trés Saloios e
Riso e Ritmo (os trés em 1964). Ja em liberdade, experimentam-se os talk shows com o Eu Show Nico
(1980) e O Tal Canal (1983), a grande estreia de Herman José na Televisdo e o seu pontapé de saida
para a consagracdo de ‘pai do humor atual portugués’.

Os registos sobre o stand-up em Portugal sdo quase nulos, mas através de registos dos media
é possivel perceber que terd chegado pelo final dos anos noventa, sendo que o seu primeiro registo é
no Arquivo RTP, no programa Estudio 5 emitido em 2002. Segue-se Levanta-te e Ri (na SIC, a partir de
2003), a adaptacdo do programa de radio O Homem que Mordeu o Céo (ao vivo no mesmo ano em que
se inicia na TVI, em 2003 até 2005) e Sempre em Pé (na RTP, 2006 a 2008). E importante evidenciar
gue a passagem para o humor online é muito baseada em sketches ou transmedia de formatos ja

presentes noutros meios, o que leva a que nao Ihe tenha sido dado particular destaque.
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2. Teorias do riso

O ‘humor’ constitui um temperamento que diverge da norma, perante um sentimento de
superioridade ou incongruéncias (EAGLETON, 2022), teoria fundamentada primeiro por Platdo. O riso
é estudado pela primeira vez na Grécia Antiga ligada a um castigo, “morrer a rir”: uma expressao
utilizada por Homero quando assiste ao castigo que Ulisses inflige a Iros (MINOIS, 2007). Nos primeiros
registos, o riso é caracterizado como uma passagem da animalidade para a humanidade; aos deuses
era uma forma de controlar agressividade, medo ou demonstrar uma tomada de consciéncia mortal
da dependéncia do corpo (idem). O riso enquanto alegria surge-nos pela primeira vez na Biblia
Hebraica: “Deus vai encher tua boca de riso”(idem, p. 81). Mais tarde a reflexdo volta a Grécia, em V
a.C. e distingue-se o riso bom do mau: Aristételes em Etica a Nicémaco distingue o bem educado do
mal educado (EAGLETON, 2022,).

Apenas dois mil anos mais tarde volta a teorizar-se sobre o motivo do riso. Demonizado pela
religido Catdlica na Idade Média, havia uma clara distingao de significancia dependendo da classe que
o praticava (idem). Thomas Hobbes descreve a sua razdo enquanto gldria subita (PEREIRA, 2016a).
Rejeitada por Francis Hutcheson, a segunda teoria baseia-se na percegao da incongruéncia, defendidas
por Kant e Schopenhauer (idem). Segue-se um repescar da teoria da superioridade com variacgdes,
apresentada por Freud: a sobreposi¢cdo do superego ao ego enquanto descarga psiquica (idem). Esta
aproxima-se daquilo que é aceite na atualidade: o riso enquanto alivio, “a base de um entendimento

altamente influente acerca dele, a chamada teoria do escape” (EAGLETON, 2022, p. 24).

Em 1900, Bergson (2019, p. 14) delineia que nada é cémico fora do humano: a paisagem nunca
sera ridicula; o animal nunca tera graca a menos que vejamos, na sua atitude, uma expressdo ou
atitude humana; até nos objetos nao é da sua matéria que lhes provém graca, mas sim do capricho
humano que foi molde. Destaca alguns dos principais formatos em que o cémico é produzido: a
caricatura, o mecanico inserido no vivo, a impressao de outro, insinuagGes, o diabo de mola (em que
ha uma subida progressiva que sobe e desce), o fantoche (com uma personificacdo), a bola de neve
(em que existe um crescendo), a repeticdo, a inversdo, interferéncias, qui pro quos, trocadilhos e os
exageros (rigidez, arrasto ou velocidade). Em suma, Bergson estende os motivos do humor para algo
gue ndo é estatico nem tdo pouco limitado a uma Unica razdo. Assim sendo, as diferentes teorias ndo
se invalidam necessariamente, podendo complementar-se e ser o motivo do riso em diferentes
momentos.

No final do século XX, Olbrechts-Tyteca (1974 cit in ATTARDO, 1994) explica a razdo para as
teorias do humor precisarem de distanciar-se do riso: primeiro, o gargalhar excede o humor, podendo

ser fisiolégico ao invés de cémico; nem sempre tem o mesmo significado; ndo é diretamente
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proporcional a intensidade do humor, dependendo dos individuos em causa e do seu contexto; a
comédia pode gerar um sorriso ao invés do riso que, por sua vez, nem sempre podem ser observados
diretamente, podendo inclusive ser forjados.

Com o passar dos anos deu-se a sofisticacdo do humor, de fantasias complexas a piadas, filmes
e desenhos animados que tém vdrias storylines a acontecer em simultaneo (MORREALL, 2009). Na
evolugdo individual o riso enquanto ato consciente surge no segundo ano da crianga como
manifestacdo de acdo incongruente em relacdo ao objeto, sucedida pela etiquetagem da
incongruéncia de objetos e eventos, passando para uma incongruéncia conceitual até finalmente
chegar ao quarto estagio, onde consideramos multiplos significados (idem). Tal evolugdo deve-se a
mudanca cognitiva, a diferenciacdo entre modo de jogo e sério - sem preocupacdes conceituais ou
praticas-, emogdes cognitivas ao invés de choque com gosto, e ainda o riso enquanto relaxamento e
demonstracdo de brincadeira (idem).

Sublinhe-se que acdo trata quase sempre de um fendmeno social, que recebe uma significacao
social, uma vez que o riso surge mais acompanhado do que sozinho (LOCKYER & PICKERING, 2005).
Para que a piada seja compreendida é necessdrio que haja uma cumplicidade entre os envolvidos e
gue a cultura seja partilhada, pois a ndo existéncia de uma identidade implicita ou conhecimento pode

levar a ameaca do entendimento (SOUSA, 2017).

3. Limites do humor, um confronto de perspetivas

Sousa (2017, p. 42), defende que os utdpicos acreditam que o humor é a Unica expressdo
verdadeiramente livre, podendo ultrapassar fronteiras do racional, desconstruir a incongruéncia ou
exagerar; reconstruir a realidade numa "visdo desembaciada, mais realista e desnudada” e
consecutivamente parcialmente perigosa. Desde os primdrdios, o receio face ao humor ndo nasce da
frivolidade, mas sim do terror face a um descontrolo a escala coletiva, um motim popular ou um
Carnaval medieval, um caos comico (EAGLETON, 2022). Tal situacdo s6 pode ser limitada quando ha a
existéncia de uma boa disposicdo e espirito conciliatério que ultrapassa a crenga de classes e
superioridade face a capital intelectual; como destacado por Hegel, “irregularidades sdo fonte de
entretenimento e ndo de desdém” (idem, p. 118).

A ética humoristica de quem defende a aplicacdo de limites levanta questdes para que se
encontre as razGes pelas quais as pessoas se sentem ofendidas com o que procura divertir (LOCKYER
& PICKERING, 2005): perceber que tipos de questdes sdao negocidveis na relagdo cdmica implica a
reflexdo em duas dimensdes - o significado e as referéncias - identificando a linha entre a ofensa e a

piada (idem); analisar que tipo de piadas sdo efetivamente incompreendidas ou, por outro lado, se se
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trata de apenas a uma aplicacdo discreta de preconceitos que sdo apenas identificados por aqueles
gue pertencem a minoria em questao, escapando aos restantes (idem).

Lockyer e Picketing (2005) destacam que essas trocas podem ser realizadas de forma benigna
e mutua, mas nunca descurando o debate sobre as piadas étnicas e misdginas sdo apenas uma graca
ou se validam preconceitos, tendo em conta que giram em torno de esteredtipos - se a piada prejudica
ou nado os afetados por ela e o contexto social onde é dita. Os autores definem quais as caracteristicas
de uma piada violenta (idem): onde é possivel identificar uma ou mais vitimas; os esteredtipos que a
levam a tornar-se mais vulnerdvel; ser um personagem secundario, sem agao particular, onde sofre
apenas o preconceito; a violéncia de segregacdo ser o foco da piada; e ndo acontece enquanto um
acidente. Para evitar desentendimentos, os autores listam quatro maximas que podem evitar mal
entendidos (idem): as piadas serem assinaladas com um formato que as identifique como tal; serem
recebidas pelo ouvinte com riso ou sorriso; a rapida identificacdo da graca do que foi proferido; a
responsabilizacdo pelo conteudo da piada; e percecdo do outro lado da moeda. Ao avaliar o humor
moralmente desvinculamos o pratico, o cognitivo ou ambos (idem).

N&o obstante, no inicio do século XX Bergson (2019) destacava que o comico necessitava de
uma anestesia para a emogao e empatia; o bom senso, na perspetiva do autor, é necessario de ambas
as partes, e ndo é estatico porque se adapta e readapta. O riso nunca é absolutamente justo: pode ser
humilhante ou afirmativo, podendo ser utilizado como um fardo da consciéncia moral, e a prépria
teoria da superioridade coloca questdes no que toca ao estatuto da linguagem, como o fato de que as
imitacGes podem ser sensiveis (EAGLETON, 2022). Eagleton (2022, p. 104), salienta que o riso nos pode
“libertar do colete de forgas das conveng¢des”, mas em simultaneo hd um elemento sadico no
desconforto dos outros.

A imposicdo de limites revela também a importante reflexdao quanto aos castigos aplicaveis:
em Direito a Ofender, David Hume (2015) reflete sobre o ataque a sede da revista Charlie Hebdo e o
derramamento de sangue que se deu pelo ataque a crenca religiosa. Evidencia que os maiores perigos
a liberdade humoristica sdo as “balas ocasionais” e a “sistematica adversativa” do “mas” (idem, p. 13).
Para o autor, ha a necessidade de a liberdade de expressdo ser um direito indivisivel e universal, que
carece de ser para todos e ndo apenas para as partes de que gostamos ou preferimos - porque senao
passa de um direito a um privilégio (idem). Defende que, ao contrario do que se faz ao limitar, a melhor
forma de lutar contra o ddio e ideias que desprezamos é trazé-las ao de cima e debaté-las (idem). O
“mau gosto”, segundo Rui Zink (2016), ndo é um conceito objetivo e a ideia de que a liberdade termina
onde comeca a do outro leva a que o espago ndo seja idéntico para todos. Para que ndo se veja o
humor cair numa “censura”, Morel (2009, p. 8) propde duas estratégias: “a afirmacdo de que o riso

expressa sentimentos de superioridade, mas encontrar algo de valor nisso” e, em contrapartida,
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“rejeitar a Teoria da Superioridade em favor de uma em que o riso e o humor se baseiam em algo que
ndo é antissocial”.

Para Ricardo Araujo Pereira (2016b, p. 15) os limites do humor devem ser iguais aos da
liberdade de expressdo, podendo inclusivamente ser mais elasticos pois o “discurso humoristico tem
caracteristicas especificas que o distinguem de outros tipos” devido ao abuso de recursos estilisticos.
As pessoas tém o direito de se sentir ofendidas, mas na opinido de Ricardo Araujo Pereira, até as
opinides que ultrapassam os limites do respeito e se apresentam como discriminagdes tém um efeito
de reconhecer que tal sujeito é preconceituoso (idem). Apenas os principios legais de cada pais ddo
aos comediantes a capacidade de conhecer limites (SOUSA, 2017). Em Portugal o humor pode ser
limitado pela Constituicdo: “Direito a Integridade” Pessoal (art. 252) e “Outros direitos pessoais” (art.
269) — onde se insere os direitos a identidade pessoal, ao bom nome e reputac¢do, a imagem, a reserva
da intimidade da vida privada e familiar e a protecao legal contra quaisquer formas de discriminacao.
Em contrapartida, a liberdade humoristica estd garantida constitucionalmente em: Liberdade de
expressdo e informacdo (art. 372), Liberdade de imprensa e meios de comunicagao social (art. 382) —
quando inserido num 6rgdo de comunicagao social — e Liberdade de criacdo cultural (art, 429).

Herman José (2022) ressalta que mesmo em liberdade “os regimes totalitarios, os fanatismos
religiosos, e os egoismos, fardo com que a luta pela liberdade criativa nunca esteja ganha”, como um
circulo vicioso. O humor ndo é estanque, ndo sé no tempo como também no espaco, destaca Pedro
Luzindro (2022): “O publico urbano tem muito pouco espago para qualquer coisa que soe racial,
sexista... Qualquer coisa que soe a um humor que ndo seja woke. Mas ao sair de certos circuitos é
completamente diferente”, ha uma falta da consciéncia do que é uma piada, e ndo uma opinido. Jodo
Pinto (2022) define que os limites para ele estdo num critério base: nunca fazer “uma piada que nao
pudesse fazer se o alvo dela estivesse a frente” - se “ndo ofende quem estivesse a frente” presume
que “nao ofende mais ninguém”. David Cristina (2022) defende que hoje se segue a ideologia tribal,
aplicada ao riso: “quando uma norma é quebrada” é necessario perceber se foi aceite pela audiéncia
ou ndo - “o trabalho do humorista é pisar os limites e essa nocdo de limites ndo é transversal; os limites
do humor sdo pessoais”, o que leva a que, ao estabelecer limites exista uma quantidade de piadas que
se perderam, diferenciando-se do discurso de édio porque a liberdade ndo equivale a violéncia (idem).
Para Cristina (2022) é necessario ressaltar que um comediante ndo muda o mundo; “na melhor das
hipdteses identifica problemas”, que “tem imensa graca”, mas nunca oferece soluges porque estas

“ndo tém graca nenhuma”.
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a. Cultura do Cancelamento

Cultura do cancelamento pode ser definida como “jogos de linguagem (...) no interior de alguma
pratica social, cujos conteudos reivindicam alguma pretensdo de correcdo” e até de maior abrangéncia
de conhecimento (CAMILLO & URASHIMA, 2021, p. 7). Um ajuste publico de contas em relacdo a uma
“social que ndo passou por um controle adequado nos canais tradicionais” (idem) para com o sujeito
que ultrapassa os limites morais considerados numa determinada comunidade ou conjunto de
pessoas. POe-se em causa a liberdade de expressdo, uma vez que tal cancelamento provém de um
desacordo face a uma situagdo considerada como normativa por determinado grupo. Por norma, ha
um individuo que se destaca, sendo o membro que pode fazer com que o grupo reaja, acionando a sua
rede contra o “infrator” (idem).

Tais limites podem surgir no que toca a sexualidade, religido, género ou qualquer outro tema
que se ligue intimamente com o sujeito afetado. O conceito de cancelamento estd associado
atualmente as redes sociais online, que facilitam a criacdo de comunidades globalizadas e a expansao
de informacdo difundida na mesma. Com a internet a criagdo de uma comunidade que se opusesse
em massa e de larga repercussao é mais facil. O cancelamento depende de “um grupo de pessoas que
estejam unidas em torno de algum sentido normativo especifico” (idem).

A revolta contra as figuras publicas por norma foca-se em palavras proferidas, raramente
levando a uma profunda analise de ideias e opiniées (HUME, 2015). Tal ato provém da critica de que
certos termos ndo podem em circunstancia nenhuma ser ditos, quase como uma demonizag¢do dos
conceitos (idem). Herman José (2022) salienta a necessidade de adaptar “os temas, as intensidades, as
picardias” ao gosto da plateia, até por ter perdido a “paciéncia para polémicas” deixando a luta a
colegas mais jovens “que mantém os seus coletes anti-balas em bom estado”. No tempo de risco,
Humor de Perdicdo (1988), de Herman José, foi cancelado por uma “censura fora de época a um sketch
em que era feita uma entrevista a Rainha Santa Isabel, a dois episddios do final da série, altamente

criticado pela audiéncia.
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lll. O Homem que Mordeu o Cao

O Homem que Mordeu o Céo (HQMC) comegou a 6 de outubro de 1997 a partir de “uma ideia
encomendada” e que, através do seu crescimento “imparavel” e “alucinante”, trouxe a Nuno Markl
uma fama “inesperada e pouco convencional” (MARKL cit in NUNES, 2016; p. 35). O programa, que
pode ser inserido no género recreativo (Meneses, 2012), esteve no ar entre 1997 e 2002 na Radio
Comercial. Na perspetiva de Patricia Pereira (2023), que se junta a equipa das manhas enquanto

IM

produtora, foi a fase em que a Rddio Comercial “atravessou um periodo muito cinzento”: o objetivo
da nova administracdo passou por tirar o cunho rock a Comercial e dar-lhe um som pop, por acredita
gue ndo havia espaco para evolucdo do formato anterior. Com as Manhds da Comercial “6rfas de
radio” (idem), e na inexisténcia de alternativa, a equipa e o programa O Homem que Mordeu o Cdo
passam para a nova radio regional Best Rock FM, entre 2003 e 2004, porque “ndo se podia deitar fora
aquele legado” (idem). Na passagem para uma radio local e a saida de uma nacional, existe “um
contrassenso” no “legado Best Rock”: surgem “livros, programa de televisdo e espetdculos ao vivo”; e
uma maior exposicdo em dois anos “muito intensos” poderia ter levado a que o crescimento fosse
exponencial (idem). Apds um hiato, esta de volta a Rddio Comercial a partir de 2013: a estagdo
permanece a mesma, mas ja pertencera aos grupos Lusomundo, Media Capital (em 1997) e, a partir
de 2021, Bauer Media. Na aquisicdao pela Media Capital, locutores como Nuno Markl e a rubrica O
Homem que Mordeu o Cdo tiveram um grande contributo para a nova vaga de crescimento (PORTO
EDITORA, 2022) e a chegada a publicos mais jovens. A Rddio Comercial é desde 2009 lider de
audiéncias.

A premissa de O Homem que Mordeu o Cdo é simples: “é um ensinamento basico do jornalismo
levado ao extremo” quando o oficio se aprende é ensinado “que ndo é noticia quando um cdo morde
um homem, mas sim quando um homem morde um cdo” (MARKL. 2002, p. 10). No programa, “O titulo
da rubrica é tdo insdlito como as historias que esta retratava” (DUARTE, 2012, p. 48): contava noticias
gue nao tinham espacgo nos noticiarios, aproveitando a facilitagdo do acesso a internet (idem) e, mais
tarde, as redes sociais online - atualmente o Reddit tornou-se uma fonte habitual do locutor. Além das
histérias encontradas, ha espaco para a interatividade, com a rececdo de sugestdes dos ouvintes que
serdo posteriormente adicionadas — algo que aumenta linearmente com o crescimento da internet. H3
uma mistura entre o entretenimento e a informagdo (ATTARDO, 2014), pois apesar de parte das
noticias serem reais ha espaco para a extrapolacdao. Embora parte dos temas constituirem noticias, o
programa é um segmento de entretenimento humoristico, um dos formatos mais comuns nas manhas

da radio a partir da década de oitenta. Com duracdo entre os 4 e os 16 minutos, o programa esteve
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em grelha entre 1997 e 1 de abril de 2016 (8h50 e 9h50), com dois episédios distintos diariamente em

direto. Atualmente, conta apenas com um espaco na grelha as 08h50.

Quanto ao espago geografico, abarca tanto sdo noticias portuguesas quanto internacionais
(especialmente provenientes dos Estados Unidos), oscilando entre faits divers do passado e da
atualidade. Num programa que se baseia no absurdo nem sempre a realidade é mantida como algo
fidedigno pois parte das noticias chega a ser incoerente face ao que é aceite como verdadeiro pela
generalidade das pessoas (por exemplo, quando se aborda o paranormal). As tematicas vdo do absurdo
de coisas banais (como o roubo de roupa interior em Téquio em 1999) a histdrias pouco habituais e
momentos mais insdlitos: esta caracteristica dd espaco para que existam quer expansdes quer
adaptac¢bes da rubrica radio. H4 uma linha editorial proeminente nos formatos, quer pela forma como
a linguagem é usada, quer pelo uso continuo das soundtracks (até 2022, onde ganhou uma nova
versdo) e backtracks originais ou do design do programa, que usa caricaturas produzidas por Nuno
Markl — com pequenas alteragGes ao longo dos anos deixam uma linha editorial continua. Com tantos
formatos, hd uma extensao do universo criado em torno do programa, dando énfase ao seu criador e
difundindo o conteudo — proporcionando que os consumidores entrem pela radio, internet, livros,
televisdo, espetdculo ou até pelo jogo. Apesar de ser gratuito ouvir o programa, a publicidade no seu
inicio e/ou final e todos estes formatos transmedia pagos (a exce¢do da televisdo e da internet) sdo
grandes fontes de rendimento do programa — que, devido a sua longevidade e sucesso de vendas de

extensodes, se pode concluir como rentavel, mesmo sem dados especificos disponiveis.

1. Formatos transmedia

Nos seus 25 anos, muitos foram os meios e até formatos para os quais O Homem que Mordeu o Cdo
foi transposto — inclusivamente spin-offs com outros programas de Nuno Markl como Caderneta de
Cromos e As Minhas Coisas Favoritas (onde o autor dedicou episédios a rubrica). Quanto as
adaptacgbes, nunca sdao de instancia Unica, recebendo prolongamentos do conteudo e fazendo com
gue a narrativa se estenda. Fora da radio, a primeira extensdo do programa deu-se no espaco online
(MARKL, 2002): o programa teve entre 1997 e 2004 uma publicagdo na integra, no site da Rddio
Comercial' e no blog do programa? (onde também estavam disponiveis contetidos exclusivos como

videos dos espetaculos ao vivo), além de uma net radio, que emitia o programa 24 horas por dia3,

Ihttp://www.radiocomercial.iol.pt/rubricas/rubricas hmc.asp
2http://ohomemguemordeuocao.no.sapo.pt
3http://hgmc.freeservers.com
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atualmente desativados 4. No perfil no Youtube da Rddio Comercial sdo publicados os episddios diarios
em video; no entanto sdo apenas adaptacdes, nada acrescentam — ndo hd interagdes diretas com a
imagem ou referéncias ao que esta a ser mostrado — a nao ser a possibilidade de ver os locutores.

Ao nivel dos formatos fisicos foram publicados cinco livros, que seriam por si sé adaptacdes
do programa ao texto escrito — com compilagdo das melhores histdrias e pequenas ilustragGes feitas
pelo autor - se ndo existissem os seus complementos que estendem a experiéncia. O Homem que
Mordeu o Cdo (2002), que trazia um CD de 60 minutos com histdrias inéditas nunca emitidas no
programa, um glossario e uma lista de “desbloqueadores de conversa”; O Regresso D’'O Homem que
Mordeu o Cdo: A Irmandade Canidea (2003) que é acompanhado por alguns dados sobre o autor, um
conjunto de frases inspiradoras “a Paulo Coelho”, um DVD (com um documentdrio que sera ainda
desenvolvido, o videoclip do hino do Gimba, wallpapers e icons), notas e fotos do espetaculo ao vivo;
O Homem Que Mordeu o Céo - A Revolugdo (2004), com a possibilidade de enviar um SMS (pago) ao
autor a publicar posteriormente num site® que ja ndo se encontra ativo; e O Novo, Incrivel, Definitivo,
Arrebatador, Estrondoso, Monumental e Titdnico Livro d'O Homem Que Mordeu o Cdo (2014) e O
Homem Que Mordeu o Cdo - Os Cldssicos (2015), apenas adaptagdes, sem qualquer complemento que

as distinga enquanto extensdo do programa.

Quanto ao documentdrio langado em 2003, a luz dos dias de hoje seria considerado um
mockumentary — com estrutura de um documentario real, mas eventos narrados inventados — que

~

satiriza “o dia-a-dia do homem que faz O Homem que Mordeu o Cdo”. Utiliza “desbloqueadores de
conversa” no quotidiano, sessoes de autdgrafos onde ninguém aparece, e conferéncias em Ciéncias da
Comunicacgdo para apenas um aluno. Ainda que utilizando a casa do autor, em Benfica, o café habitual

na rua Sampaio e Pina, e o estudio da Radio Comercial.

O programa de televisdo, um late night show na TVI de uma hora, com duas temporadas
iniciadas a 20 de Outubro de 2003 e que se prolonga até 2005. Iniciava um programa num novo
formato, dando-lhe cerca de uma hora, quinta-feira a meia-noite, permitiu estender o formato a
convidados, intervencdes musicais, sketches de intervencao e histérias auxiliadas por video, com Nuno
Markl, Pedro Ribeiro e Maria de Vasconcelos como apresentadores. Na sua estreia contou, segundo a
Marktest (2004), com “3.1% de audiéncia média, 30.3% de share e 1.029.700 espectadores que viram
em média 26.6% da duragao total do evento”.

Os espetaculos ao vivo deram-se num formato muito semelhante ao do programa de televisao

em 2003, 2015 e 2017 (quando O Homem que Mordeu o Cdo celebrou 20 anos), evidenciando a

4 A partir de 2013 o programa so é publicado em dudio no novo site da Rddio Comercial e na Apple Podcasts.
5 http://www.hgmc-revolucao.te.pt
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importancia que tem a conversao para o formato de radio ao vivo, uma vez que obriga a adaptacdo
dos ouvintes habituados a ter o seu programa no conforto da sua casa (EDMOND, 2015). Na sua
primeira edi¢cdo, produzida pela UAU nos idos anos 2000, as adaptag¢Oes da radio ao espetdculo eram
escassas (PEREIRA, 2023): a adesdo esteve sobretudo ligada “a magia da radio, de ndo verem caras, e
de repente ter essa possibilidade” de ver O Homem que Mordeu o Cdo, tendo enchido o Coliseu do
Porto e o Tivoli BBVA®.

O programa chega ainda aos jogos de tabuleiro em diferentes formatos, sempre feitos pela
Creative Toys em parceria com a Rddio Comercial. Em 2019 é langada a primeira versdao, O Homem que
Mordeu o Cdo, permitindo aos jogadores elaborarem as prdprias noticias, como se estivessem a fazer
um programa (integrando-os no storyworld), com base num conjunto de cartdes’. Ha ainda O Homem
que Mordeu o Cdo - Edicdo Caderneta de Cromos, um especial com referéncias aos anos 70 e 80 (outra
rubrica do locutor); O Homem Que Mordeu O Cdo — Escdndalos, com histdrias mais bizarras e
escandalosas, muitas vezes até gréficas; e ainda O Petiz que Mordeu o Cdo, edicdo desenhada para

criangas.

Para além do ja mencionado, em 2022, a titulo da comemoragao dos 25 anos, foram langadas
novas formas de merchandising: duas versdes de ténis, feito em plastico reciclado pela Zouri, e um
boneco com o design de O Homem que Mordeu o Cdo em peluche cuja caixa imita a estética do
primeiro livro da rubrica®. Todos os formatos foram promovidos no meio de base, a radio, e

individualmente por Nuno Markl nas suas redes sociais online.

2. Nuno Markl: a imagem do humorista

Nos primdrdios da palavra idolatria havia uma conotacdo diferente relacionada com fisiologia e
medicina - apenas em meados do século XIX passa a significar um homem ativo no humor, “um criador
consciente do riso” (ATTARDO, 2014, p. 371). Na radio prende-se com o facto de que a “personalidade
do apresentador é altamente relevante no desenvolvimento do processo de fidelizagcdo dos ouvintes"
(ALVES, 2011, p. 362). Tendo a massificacdo da radio facilitado a criagdo de um star system onde, além
de locutor, torna-se objeto da cultura de fas e do desenvolvimento de comunidades (RIBEIRO, 2010).

Nuno Markl teve nesse sentido uma importante tarefa na concretizacdo e na popularizacdo de HQMC.

6 Neste espetdculo surgem como convidados, ainda a dar os seus primeiros passos: Ricardo Araljo Pereira, Zé
Diogo Quintela, Marco Horacio, Eduardo Madeira e Filipe Homem Fonseca (idem).

7 Estando na sua 32 edi¢do com novas regras, cartas tematicas, pedes e cartas personalizadas (sendo uma forma
de levar os fas a adquirir novos formatos através de pequenas alteracgdes).

8 A pré-venda esgotou passado uma hora.
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A entrada na radio data o primeiro ano da década de noventa, como jornalista no Correio da
Manhé Rddio. Apds a formagao no CENJOR e cerca de 10 anos de radio pirata. Em 1992 faz o primeiro
programa de radio (ndo planeado) Prok Der e Vier, semanal com 25 minutos de promocgao da radio que
passaram a ser totalmente compostos por sketches humoristicos de Markl (DUARTE, 2012). Apds o fim
da Correio da Manhé Rddio em 1993 comecou com A Saga de Abilio Mortaca, uma radionovela de
comédia com personalidades convidadas a cada episddio, ao final da tarde (idem). Em 1997 é
encomendado pela Rddio Comercial o programa O Homem que Mordeu o Cdo e em 2003, apds a
interrupcdo da rubrica na qual se debruca a tese, chega a Antena 3, onde produz Hd vida em Markl!
(2004), Laboratoraliloleblico (2003), O Livro dos Porqués (2006) e Coisas que Acontecem (2008) —
projeto semelhante ao HQMC, proveniente da saudade e vontade de analisar a bizarria e a realidade
(NUNES, 2016). O ultimo programa, sendo gravado, fez com que perdesse a espontaneidade e empatia
gue caracteriza os diretos (DUARTE, 2012), periodo em que muitos dos seus ouvintes da Comercial
julgavam que tinha desistido da radio (NUNES, 2016). Regressa a Rddio Comercial com A Caderneta de
Cromos (2009), Grandiosa Histdria Universal das Traquitanas (2012), O Homem que Mordeu o Cdo
(2013) e, no ultimo ano, As Minhas Coisas Favoritas (2022).

Patricia Pereira (2023) da como elemento de grande relevancia o passado do humorista para
a identificacdo da audiéncia: “ele era o underdog, ele era o cromo da escola, a quem ninguém ligava”,
e a sua bagagem é contada na radio alcancando “milhares de pessoas que se revém naquilo que ele
conta”. Nas palavras do prdprio, o comediante procura através dos pormenores concretizar o riso,
sendo muitas vezes “cobaia do seu prdprio trabalho” com situacBes pessoais e corriqueiras do
quotidiano (MARKL cit in DUARTE, 2012). Na radio, encontra o espago para experimentar o humor no

apelo “imaginacdo dos ouvintes” e ao “poder de sintese” (idem, p. 110).

a. Comunidade

Se em 1964 Fernando Curado Ribeiro dizia que a radio estava condicionada a “representagdo Unica e
pelo numeroso publico atingido” (p. 20), com o fendmeno da internet ha multiplos formatos e
referéncias que conduzem a audiéncia a crescer ainda mais. Antes de analisar como se formam as
comunidades de fas no universo da rddio e do HQMC importa compreender de que se tratam estes
dois conceitos.

Uma comunidade pode ser definida como um conjunto de individuos que se ligam devido a
um fator comum (COSTA, 2005). O conceito de comunidade vinculado aos media surge na Escola de
Chicago em 1920 por John Dewey, que os pensa como “forg¢a difusora de esclarecimento e modos de

compreensdao comuns, facilitadora da argumentagdo e da discussdo publica, que fomentaria o
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conhecimento mutuo e o vinculo social” (SUBTIL, 2006, p. 1080). A teoria de Dewey era baseada no
formato jornal, acreditando que deveria estar ao alcance de todas as classes para que fosse criado um
“homem comum” (idem, p. 1081). No final do século XX, o conceito desvincula-se das necessidades
basicas dos pilares desta nocdo: localidade, parentesco ou vizinhanga (COSTA, 2005). Também
Bourdieu (2010) referia a necessidade de existirem valores e interesses em comum.

Na atualidade, a internet leva a que o conceito ndo se torne global, antes remete para o
individualismo, liberdade, seguranca, estética e seguranca (BAUMAN, 2003 cit in COSTA, 2005). Tao
pouco as comunidades online tém as mesmas caracteristicas que as restantes: deparamo-nos com um
novo sentido de sociedade “rizomatica, transitéria, desprendida de tempo e espaco, baseada muito
mais na cooperacdo e trocas objetivas do que na permanéncia de lacos” (LEVY, 2002, cit in COSTA,
2005, p. 247) que s6 pode ser alcancada numa maior abrangéncia. O humor tem uma grande
capacidade de quebrar barreiras interpessoais, podendo ser um “quebra-gelo” (ATTARDO, 2014): é um
facilitador de vinculo entre grupos sociais e pode proporcionar a cooperacao.

Um fa pode ser definido enquanto sujeito que tem particular proximidade com um idolo ou
objeto especifico. Num momento inicial era sobretudo associado ao feminino: o enfoque estava nas
formas extremas da adoragdo e crencgas infundadas (NIGHTINGALE & ROSS, 2003) como Elvis estar
vivo. O fandom é visto pelos autores como uma questdo de identidade, uma forma de
representatividade, de pertenca; mas, ao mesmo tempo, uma voz independente (idem). Na
atualidade, a concec¢do de fas dentro da comunidade estd ligada a imersdo e ao tempo dedicado, ao
consumo de informagdes sobre o idolo e ao consumo e compra de produtos (JORGE, 2011).

Os media online tiveram um importante papel em mudar a percec¢do dos fas sobre a distancia
entre eles e os idolos (DUFFETT, 2013). Os fas tém um maior acesso ao envolvimento na agao coletiva
devido a possibilidade de discussdao “aberta, comunitdria, publica” e a resposta instantanea a eventos
culturais (idem, p. 393), desmentindo a ideia de que o fandom é passivo (idem, p. 275). Com a internet
ha ainda espaco para a producdo pelos fas, novas narrativas e performances (DUFFETT, 2013). Estes
novos canais permitiram que se esbatesse a funcdo de gatekeeping, mas Bruns (2003, cit in BRAS DE
SA, 2010) propde a definicdo de gatewatching: o controlo ndo estd apenas nos media, é dividido por
lideres de opinidao imponentes nas redes sociais online.

No universo da radio, os apresentadores ndo experienciam o publico enquanto "objeto
discreto” - ao contrario do departamento de gestdo e marketing, que cria discursos materiais discretos
-, mas sim como sujeito relacional coletivo - que precisa de desenvolver emoc¢des e a conexdao do
relacionamento (WOLFENDEN, 2011). Os ouvintes tornam a escuta de um programa uma tradi¢ao
enquanto fas, um habito que acaba por acontecer de forma natural na sua duracdo (IRAWATI, OKTA E

YUHASTINA, 2021). Surge neste habito a possibilidade da criacdo de um didlogo: o talkback tem sido a
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base da construcdo da primeira etapa da relagdo entre os locutores e o publico, no processo de a
tornarem uma referéncia primdria (WOLFENDEN, 2011).

Tendo em vista o caso especifico do HQMC, as redes proporcionam esta variante em duas
perspetivas. Por um lado, os fds sentem a proximidade com o idolo porque podem comunicar
diretamente, promovendo a espontaneidade do utilizador e a quebra de barreiras ao acesso (BONIXE,
2011b). Markl tem incentivado ao longo dos anos a interacdo, num momento inicial pelo mail®, onde
era possivel enviar comentarios, sugestdes de noticias e histdrias. Entre 2013 e 2015 foi alimentada
uma pagina de Facebook dedicada ao programa onde eram publicadas as "evidéncias" da veracidade
das noticias, funcdo atualmente realizada pela péagina pessoal de Instagram do locutor. Por outro, a
interacdo entre os fas que proporciona o aumento da comunidade, desenvolvendo funcdes internas
em que acolhem, apoiam e socializam (DUFFETT, 2013). Por exemplo, no inicio dos anos 2000 tera sido
criado um férum dedicado ao Nuno Markl, organizado pelos fas do autor de programa, O Marklismo*°
(MARKL, 2002), que ndo recebe contelidos desde 2003. Na quarentena, o video era transmitido no
Facebook e os ouvintes podiam interagir ao momento ou mais tarde, sendo o Unico programa com os
comentarios ativos (MATOSO, 2020). Quer o blog, quer as redes sociais online proporcionam liga¢cGes
online e conversas, publicas ou privadas, com pares que também sigam o programa (BONINI, 2012).

Como o programa ja conta com 25 anos de histéria, apesar do destaque dado as comunidades
online, hd momentos em que estas se uniram de forma presencial atuando como “um corpo coletivo”
de forma externa (DUFFETT, 2013). Quando mencionado anteriormente que HQMC ficara “orfdo de
radio”, a criagdo e continuidade na Best Rock devem-se a unido de um grupo de fas em 2003 que “fez
finca pé com a administragdo que estava a entrar” com “uma campanha online a pedir para que O
Homem que Mordeu o Céo e o programa das manhas ndo acabasse” e conseguindo, inclusive, reuniGes
com o novo diretor numa “coisa quase religiosa para com O Homem que Mordeu o Cdo e o Nuno”
(PEREIRA, 2023).

Com a sua proeminéncia no humor (sendo o autor uma das grandes referéncias da comédia
nacional), o publico inicialmente jovem adulto envelheceu, continuando a acompanhar o programa,
mas acolhendo os mais novos. Os ouvintes sdo sempre uma mistura entre a primeira (jogo de tabuleiro
e sugestdes) e a terceira pessoa (apenas ouvir, ler ou ver); ao aceitar sugestdes, o autor acaba por dar
espaco aos seus ouvintes para participarem mais diretamente, sendo que a comunidade tem mais

impacto em espacos de discussao e sugestdes do que propriamente enquanto prosumer.

9 cao@radiocomercial.iol.pt ou, mais tarde, cao@comercial.iol.pt
10 http://marklismo.tripod.com
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IV. Meétodos e Analise

1. Defini¢do de métodos e técnicas

a. Estudo de caso

Antes de partir para a analise de conteddo do caso em particular, impde-se a necessidade de
compreender as os métodos e técnicas da investigacdo a usar. O estudo de caso é um método de
pesquisa que se baseia, por norma, em dados qualitativos recolhidos de “eventos reais” procurando
“explicar, explorar e descrever fendmenos atuais inseridos em seu proprio contexto” (BRANSKI,
FRANCO & LIMA, 2015, p. 1), ou seja, ndo procura descobrir a realidade, mas sim interpretar o seu
significado (MEIRINHOS & OSORIO, 2010, 57). Subdivide-se em descritivo, exploratério e explanatério;
nesta investigacdo o vetor utilizado pode ser definido como descritivo (MEIRINHOS & OSORIO, 2010,
57): de um fendmeno em especifico - O Homem que Mordeu o Cdo - num determinado contexto - a
radio portuguesa, sob a influéncia da sociedade que o rodeia.

Para uma analise aprofundada do estudo de caso é necessdrio criar uma teia de ideias que
conduzem as suas conclusdes (AMENDOEIRA & FIGUEIREDO, 2018, p. 103) “através da relagdo das
guestdes de investigacdo, fontes de evidéncia, interpretacdo dos achados e discussdo dos resultados”
(YIN, 2010, cit in AMENDOEIRA & FIGUEIREDO, 2018, p. 104). Nesse sentido, carece de varias técnicas

para o seu desenvolvimento.

b. Analise de Conteudo

A analise de conteudo foi definida por Lasswell (1968 cit in JOAO, ROSSI & SERRALVO, 2014, p. 40)
como uma técnica que «enfatiza a quantificacdo do “o que” a mensagem comunica e apresenta sua
classica formulagdo: quem diz o qué para quem com qual efeito?». Amado (2000) definiu-a como uma
forma de organizar um “conjunto de categorias de significacdo” de diferentes tipos de comunicacao
para obter um “contetdo manifesto”: desde logo através de uma “descricdo objetiva, sistematica e
até quantitativa” e de seguida através de “um processo critico interpretativo”. Paralelamente esteve,
num momento inicial, subordinada ao conteudo escrito, ligada aos jornais e noticias de guerra, mas
tem sido aplicada ao video, imagem, fotografia e dudio (JOAO, ROSSI & SERRALVO, 2014).

Nesta investigacdo, foram necessdrias varias etapas: num primeiro momento, foi conduzida
uma revisao bibliografica: sdo apresentados e discutidos os conceitos da pesquisa, a identificacdo e

analise do conhecimento pré-existente sobre o tema. Deste modo, tendo por base ideias de outros
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autores, é fundamentado este trabalho, construindo a estrutura base de pesquisa (HART, 1998, cit in
BRANSKI, FRANCO & LIMA, 2015, p. 3) em linha com o principio de que “posicionamento critico sé é
vidvel diante de conhecimento prévio” (GRZYBOVSKI & MOZZATO, 2011, p. 738).

Em seguida, para a compreensdo de “narrativas da realidade” (idem) foram realizadas

Iz

entrevistas semiestruturadas, consideradas “uma das fontes de informacdo mais importantes”
(MEIRINHOS & OSORIO, 2010, p. 62) sem “ordem pré-estabelecida na formulagdo de perguntas”,
permitindo maior flexibilidade para compreender a envolvente do Programa e do seu locutor
(MEIRINHOS & OSORIO, 2010, p. 63). Neste sentido, foi ainda considerado util desenvolver um Focus
Group: um conjunto de especialistas que, em conjunto, abordam um tema especifico. A técnica de
investigacdo aplicada neste estudo procurou recolher dados sobre o humor e, em especifico, O Homem
que Mordeu o Cdo através da interagao (MORGAN, 1996, p. 130). Comediantes e associados ao
programa ou ao universo humoristico foram uma fonte de recolha de dados, para que fosse possivel a
discussdo dos temas levantados no questiondario, proporcionando ndo sé a recolha de experiéncias
como o seu cruzamento e a construgao de uma meméria coletiva (idem).

Apesar da analise de conteuldo ser tradicionalmente um método quantitativo, como defendia
Berelson em 1952, a sua vertente qualitativa ganhou relevancia (JOAO, ROSSI & SERRALVO, 2014), pois
0 seu objetivo passa pela compreensdo de razGes, valores, motiva¢oes e fendmenos, através de uma
abordagem observacional (BRITO, OLIVEIRA & SILVA, 2021). A amostra é mais pequena e a analise de
dados ndo estatistica, subjetiva e interpretativa (idem), particularmente adequada a esta investigacao,
apontada a compreensdo das mudancas no humor radiofénico no caso especifico de um programa,
necessariamente com baixa generalizagao e replicagdo (idem).

A mais-valia estratégia metodoldgica seguida decorre ainda de uma categorizacdo (FLICK,
2009, cit in GRZYBOVSKI & MOZZATO, 2011); cuja analise faz passar o objeto “por um crivo de
classificacdo e de quantificagdo, segundo a frequéncia de presenga ou auséncia de itens de sentido”,
gue permitem interpretar a mensagem (OLIVEIRA, 2008, p. 571). Segue algumas regras especificas
como a exaustividade, a exclusividade, a homogeneidade, a pertinéncia, a objetividade, a
produtividade e os conteudos categorizdveis —, ou seja, matéria, forma, apreciacdo e valorizagao,
valores, interesse e motivacOes e status pessoal (AMADO, 2000) - as dimensGes em que temas
aparecem e a sua interpretagao face a critérios, tedricos ou empiricos (OLIVEIRA, 2008) permite a
representacao do conteudo “rigorosa e objetiva” (AMADO, 2000, p. 54).

Assim sendo, a identificacdo e quantificacdo de temas sdo a primeira etapa, até estes serem
interpretados pela analise de conteldo que traz forma a “dados brutos”, uma vez que so trabalhados
estes obtém sentido (GRZYBOVSKI & MOZZATO, 2011, p. 733). No entanto, esse sentido ndo é estatico,
podendo conter varios significados e graus de interpretacdo (JOAO, ROSSI & SERRALVO, 2014, p. 46).
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2. O Homem que Mordeu o Cdo enquanto estudo de caso

Apds uma introducdo a histéria de O Homem que Mordeu o Céo e as suas vertentes, quer transmedia,
guer de comunidade, a andlise de conteldo terd como foco as alteracGes de temas, tipos de linguagem
e mecanismos de criacdo de humor utilizados. Seguindo conceitos de Bourdieu (1998), foi avaliado o
valor social e a poder simbdlico dos episddios deste programa: o tratamento para com os ouvintes - na
Rddio Comercial é usado o “vocé” - e o habitus linguistico - ao ouvir o episédio aceita-se o tema como
bizarro, como uma conjugacgdo entre o imagindario e o ilégico. Através das técnicas apresentadas por
Berger (2018, p. 353), foram utilizadas quatro categorias, que se subdividem, para a classificacdo de
tipos de construcdo de humor na andlise de conteudo. A linguagem, que por sua vez pode
corresponder a alusdo, eloquéncia, definigGo, exagero, frontalidade, infantilismo, insultos, ironia, mal-
entendido, excesso, trocadilhos, reparticdo, ridiculo, sarcasmo e sdtira. A Idgica, que pode
corresponder a absurdo, acidente, analogia, catdlogo, coincidéncia, compara¢éo, desapontamento,
ignordncia, erro, repeticdo, inversdo, rigidez, tema, desmascaramento e variagdo. Quanto a
identidade, a relagdo entre o antes e o depois, burlesco, caricatura, excentricidade, constrangimento,
exposicdo, grotesca, imitagdo, mimetismo, parddia, escala e esteredtipo. Por ultimo, no que toca a
acdo pode-se ser perseguigdo, desastrado, embaragoso e tipos de velocidade.

Foram analisados 175 episédios, correspondentes a um total de 14 anos, tendo sido feito um
esforco para manter a cadéncia de duas semanas por ano, a primeira de margo e de setembro, algo
gue nem sempre se revelou possivel: de entre 1997 e 2002, consequéncia da remocdo de todos os
ficheiros de arquivo decidida pela Comercial aquando da mudanca da sua Dire¢cdo nesse ultimo ano,
apenas foram aferidos cinco episddios da primeira semana de marg¢o de 1999, disponibilizados online
por um fa do programa. O periodo entre 2003 e 2004, em que o HQMC ja estava na Best Rock, ndao
remete para datas fixas, tratando-se de ficheiros de arquivo que apenas contém a data em que foram
importados para os dez CDS gentilmente cedidos por Patricia Pereira. Neste ultimo conjunto de
episodios, selecionados aleatoriamente, houve a preocupacao de escolher ficheiros sequenciais (para
gue ndo se perda a liga¢do), ouvindo vinte de cada um dos anos (correspondente a dois episddios por
dia em duas semanas). Ja entre 2013 e 2022, todas as emissGes estdo disponiveis online, no site da
Rddio Comercial, fazendo com que tenha sido possivel manter a cadéncia das semanas escolhidas.

Das tabelas (exemplo abaixo)! que deram origem ao texto de andlise mais descritiva constava

horario, data, tema, titulo, alvo do humor, um pequeno resumo, a fonte do material comentado no

u Todas as andlises a episodios estdo disponiveis em:
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1GNyUVUoaB8D6KaAww3mjPV -
X7G3SaVu/edit?usp=sharing&ouid=105875940315085575572&rtpof=true&sd=true

25


https://docs.google.com/spreadsheets/d/1GNyUVUoaB8D6KaAww3mjPV_-X7G3SaVu/edit?usp=sharing&ouid=105875940315085575572&rtpof=true&sd=true
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1GNyUVUoaB8D6KaAww3mjPV_-X7G3SaVu/edit?usp=sharing&ouid=105875940315085575572&rtpof=true&sd=true
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1GNyUVUoaB8D6KaAww3mjPV_-X7G3SaVu/edit?usp=sharing&ouid=105875940315085575572&rtpof=true&sd=true
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1GNyUVUoaB8D6KaAww3mjPV_-X7G3SaVu/edit?usp=sharing&ouid=105875940315085575572&rtpof=true&sd=true

programa, as modalidades de humor (seguindo conceitos de Berger, apresentados anteriormente), se

a sua explicitude, duracao, analise ao locutor, equipa, notas e temporadas.

Figura 1 - Exemplo de Tabela de Analise de Contetdo Utilizada.

Horario 9h00

Data 02/03/1999

Tema Sexualidade; Animais

Alvo Noticias inesperadas
Tailandia Preservativos; EUA. Limpeza de uma quinta com porcos para

Resumo diminuicdo de pena de cadeia; noruegués, fazer mais vinho e praticar mais
sexo, mais tempo de vida.

Retiradas de Jornais Regionais

Linguagem: alusdo, trocadilhos, ridiculo

Logica: absurdo

Identidade: burlesco e caricatura

Acdo: desastrada e embaragosa, na velocidade normal.

Modalidade de Humor

Explicitude Explicito

Duragao 06:58

Voz demasiado colocada, tom artificial. Pouco nasalada e, é evidente a
diferenca perante o inesperado e o programado: quando os acidentes

Andlise do locutor , . . .
acontecem ou a conversa € mais informal, a voz fica mais nasalada e

descontraida.
Equipa que acompanha | Malato, Pedro Ribeiro, Ana Lamy
Notas Nada a acrescentar
Temporada 1999

Fonte: dados proprios.

a. Apresentagao da Analise de Conteudo

1999

Foram analisados seis episddios transmitidos pela Rddio Comercial entre 2 e 5 de margo; quatro as
08h50 e dois as 09h50. A duracdo da rubrica varia entre os 3m49 e os 7m44. Entre os temas
predominantes destacam-se a sexualidade (trés), vida (trés) e musica (dois); ha também episddios com
referéncias a animais (um), politica (um), sorte (um), paranormal (um), compras (um), crime (um) e
amigos (um). A fonte das histérias é diversa: cada episddio tem mais do que uma e em todos houve
recurso a jornais regionais (seis) - foi destacada a Reuters num deles -, havendo referéncia a
experiéncias de colegas (dois), internet (um) e uma enciclopédia (um). A localizacdo é na maioria mista

(trés), mas ha episddios s6 com internacionais (dois) e nacionais (um).
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Todos os episddios tiveram como alvo comum os afetos pela noticia (seis), ainda que se
adicionem José Carlos Malato, Fernando Alvim, a impressora e o préprio Nuno Markl. Para a
construcdao do humor, foram utilizados, no que toca a linguagem, alusdo (seis), ridiculo (seis) e
trocadilho (um); ao nivel da ldgica, absurdo (seis), em predominancia, e acidente (um); quanto a
identidade, burlesco (seis) e caricatura (seis); por ultimo, a acdo é embaracosa e desastrada, mas segue
a velocidade normal em todos os episddios. Todos os episédios sdo de léxico explicito.

Analisando o proprio locutor, neste conjunto de episédios Nuno Markl tem a voz demasiado
colocada, pouco nasalada, um tom artificial, sendo evidente a diferenga entre o inesperado e o
programado - quando os acidentes acontecem ou a conversa é mais informal, a voz fica mais nasalada
e casual. A equipa das manhas contava com José Carlos Malato, Pedro Ribeiro e Ana Lamy nestes

episodios, a excegdo do ultimo, em que Malato ja se encontrava de férias.

2003

Foram analisados vinte episddios?? transmitidos pela Rddio Comercial; sete edicbes das 08h50, seis
das 09h50 e em sete ndo foi possivel detetar se seriam a primeira ou segunda edigdo. A duracdo da
rubrica varia entre os 4m10 e os 8m12. Os temas vdo de crime (nove), sexualidade (sete),
entretenimento (cinco), medicina (quatro), drogas (quatro), idosos (trés), alimentacdo (trés), religido
(dois), relagdes (dois), recorde (dois), acidente (dois), ciéncia (dois), trabalho (um), género (um),
compras (um), tecnologia (um), necessidades (um), sobrenatural (um) a politica (um). As fontes sdo
diversificadas, predominam as noticias (dezasseis), pessoais (duas) e a RTP 1 (um). A localizagdo é na
maioria internacional (treze), havendo mistas (cinco) e nacionais (dois).

O alvo da piada esta nos afetos pela noticia (dezoito), no préoprio Nuno Markl (sete), havendo
episodios com alvos mais especificos como os acaros (um) e, no episddio da RTP, o Concorrente e
Jorge Gabriel (um). Para a construgdo do humor foram utilizados, no que toca a linguagem, alusdo
(vinte), eloquéncia (vinte), exagero (vinte), excesso (vinte), sarcasmo (vinte) e ridiculo (vinte); ao nivel
da ldgica, absurdo (vinte), tema (vinte), variagdes (vinte) e acidente (sete); quanto a identidade, o
burlesco (nove), caricatura (vinte), excentricidade (vinte) e parddia (vinte). Por dltimo, a agdo é
embaragosa, mas segue uma velocidade normal na sua maioria (doze), lenta (trés) e rapida (cinco).

Onze sao de léxico explicito.

12 Gravados nos CDs disponibilizados entre os meses de margo (um), julho (oito), agosto (dois) e dezembro
(nove). Os ficheiros dos episddios foram retirados dos CD1 (um), CD2 (trés), CD3 (dois), CD4 (quatro), CD5
(quatro), o CD7 (trés) e o CD8 (trés).
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Analisando o proprio locutor, neste conjunto de episddios ndo ha uma uniformidade tdo
grande quanto se encontrava nos anteriores, mas ha uma légica evolutiva temporal: Nuno Markl tem
a voz demasiado colocada em parte (trés), chegando a uma voz mais descontraida, nasalada e com
mais confiante (sete), seguindo-se de uma voz mais semelhante a da atualidade nos ultimos (dez). A
equipa das manhas contava com Pedro Ribeiro e Maria Vasconcelos, e nas férias de Pedro Ribeiro ha
a presenca de Ana Isabel Arroja (cinco). A ressaltar que ha referéncias aos espetaculos ao vivo e a

votacdo no forum das Producgdes Ficticias.

2004

Foram analisados vinte episddios®? transmitidos pela Best Rock FM, sete foram a edi¢do das 08h50,
nove a das 09h50 e em quatro nao foi possivel detetar se seriam a primeira ou segunda edi¢do. A
duracdo da rubrica varia entre os 4m18 e os 8m36. Os temas vdo de crime (nove), temas pessoais
(cinco), alimentacdo (cinco), entretenimento (cinco), relagGes (trés), saude (trés), sexualidade (trés),
ciéncia (dois), desporto (dois), festividades (dois), invencgdes (dois), idosos (dois), legal (dois), medicina
(dois), musica (dois), sobrenatural (um), habitagdao (um), acidente (um), compras (um), religido (um),
politica (um) e animais (um) — sendo que num dos episddios ha um especial, a “Enciclopédia Canidea”.
A fonte das histdrias é diversa predominam as noticias (dezoito) e referéncias pessoais e da equipa
(nove). A localizagdo é na maioria internacional (nove), havendo mista (oito) e nacional (trés).

O alvo da piada esta nos afetos pela noticia (vinte) e no préprio Nuno Markl (cinco). Para a
construcdao do humor foram utilizados, no que toca a linguagem, alusdo (vinte), definicao (vinte),
exagero (vinte), sarcasmo (vinte) e ridiculo (vinte); ao nivel da ldgica, absurdo (vinte), tema (vinte),
variagcOes (vinte) e acidente (nove); quanto a identidade, o burlesco (seis), caricatura (vinte),
excentricidade (vinte), parddia (vinte) e relacdo antes/ depois (um). Por Ultimo, a acdo é embaracosa,
mas segue uma velocidade normal (5), lenta (onze) e rapida (quatro). Apenas seis contém termos
explicitos.

Neste conjunto de episddios ha uma maior uniformidade no locutor: a voz nasalada, que
adquire ocasionalmente um tom mais sério, mas muito semelhante a da atualidade (dezoito); apenas
em dois é colocada de uma forma diferente. A equipa das manhas contava com Pedro Ribeiro e Maria

Vasconcelos, havendo a presenca de Ana Isabel Arroja nas férias dos colegas (dois). Ha referéncias ao

13 Gravados nos CDs disponibilizados entre os meses de janeiro (dez), abril (um), julho (quatro), agosto (um)
setembro (dois) e outubro (dois). Os ficheiros dos episddios foram retirados dos CD1 (dez), CD2 (dois) e DVD2
(oito).
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site, a perda de audiéncia ao trocar de emissora de radio, ao sucesso do livro e a mensagens de

ouvintes.

2013

Foram analisados vinte e dois episddios transmitidos pela Rddio Comercial de 18 de fevereiro, de 4 a
8 de marco e de 2 a 6 de setembro - todos da primeira temporada, distribuidos igualmente entre os
dois horarios. A duragdo da rubrica varia entre os 4m45 e os 11m25. Os temas abordados incluem
acidentes (seis), sexualidade (cinco), legal (quatro), politica (quatro), crime (trés), entretenimento
(dois), animais (dois), pessoal (dois), invenc¢Ges (um), relacdes (um), medicina (um), drogas (um),
desporto (um) a entretenimento (um). Em dois dos episddios ha um especial sobre “desbloqueadores
de conversa” e outro é totalmente dedicado a tematica. A fonte das histdrias é diversa, apesar do
nuimero de situacdes por episddio ter sido reduzido: noticias (dezassete), pessoais e da equipa (dez),
redes sociais online (sete) e ainda televisdo (um). A localizacdo é na maioria internacional (catorze),
havendo ainda mistas (duas) e nacionais (quatro).

O alvo da piada estd nos afetos pela noticia (dezassete), nos candidatos (trés) e nos
“desbloqueadores” (dois). Para a construcdo do humor foram utilizados: no que toca a linguagem,
exagero (vinte e um), ridiculo (dezanove), satira (dezassete), excesso (dezassete), metafora (trés),
frontalidade (dois), alusdo (um), definicdo (um), sarcasmo (um), reparticdo (um) e mal-entendido (um);
ao nivel da ldgica, absurdo (vinte e dois), tema (vinte e um), acidente (sete), coincidéncia (um),
imitacdo (um) e ignorancia (um); quanto a identidade, excentricidade (vinte e dois), caricatura (vinte
e um), parddia (vinte), o burlesco (dois) e relagdo antes/ depois (um). Por Ultimo, a acdo é por vezes
embaracosa (dois), desastrada (dois) ou de superioridade (um), mas segue uma velocidade normal
(dezanove) ou com oscilagGes (dois). Apenas cinco sao de léxico explicito.

Neste conjunto de episddios a voz do locutor esta mais descontraida e ha um maior a vontade
ao microfone, comecando a ter sonoplastia, com uma trilha de fundo e efeitos sonoros no decorrer
do episddio. A equipa das manhas contava com Vanda Miranda, Pedro Ribeiro e Vasco Palmeirim e em

setembro hd também a presenca de Ricardo Araujo Pereira.

2014

Foram analisados dezasseis episédios transmitidos pela Rddio Comercial de 3 a 7 de marg¢o - ndao
havendo episddios nos dias 3 e 4 porque Nuno Markl “estava de pai” - e de 8 a 12 de setembro - todos
da primeira temporada, distribuidos igualmente entre os dois horarios. A duracdo da rubrica varia

entre os 5m42 e os 10m26. Os temas abordados foram crime (quatro), pessoal (trés), musica (dois),
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recordes (dois), alimentagdo (dois), paranormal (dois), saude (um), legal (um), drogas (um), inusitado
(um), aplicagbes (um), amor (um), cultura (um), jardinagem (um), recordes (um) e animais (um). A
fonte das histdrias é diversa, o nimero de situagdes por episddio reduziu-se ainda mais, assim como a
sua duracdo, versando noticias (quinze) e pessoais e da equipa (seis). A localizacdo é na maioria
internacional (nove), havendo mistas (cinco) e uma nacional.

O alvo da piada esta sobretudo nos afetos pela noticia (onze), no préprio (sete), em Stephen
Hawking (um) e ainda no ouvinte e no motorista (um). Para a constru¢do do humor foram utilizados:
no que toca a linguagem, ridiculo (dezasseis), sarcasmo (quinze), excesso (catorze), exagero (catorze),
eloquéncia (treze), alusdo (doze), satira (um) e erro (um); ao nivel da ldgica, tema (dezasseis), absurdo
(quinze), variagGes (catorze), erro (um) e acidente (um); quanto a identidade, parddia (dezasseis),
constrangimento (catorze), excentricidade (treze), burlesco (sete). Por ultimo, a agdo é quase sempre
embaracosa (quinze) e com velocidade normal, menos num em que a velocidade inicial é superior e
vai desacelerando. Apenas oito sdo de léxico explicito.

A confianca do locutor e conforto ao microfone mantém-se. A equipa das manhds contava com
Ricardo Araujo Pereira, Pedro Ribeiro, Vasco Palmeirim e Vanda Miranda — esta apenas no segundo
periodo da manha. Ha varias mengdes a redes sociais online, apelos aos ouvintes e até ao contacto

com a comunidade.

2015

Foram analisados dezoito episddios transmitidos pela Rddio Comercial de 2 a 6 de margo (primeira
temporada) e de 1 a 4 de setembro (segunda temporada) - para apanhar o arranque -, distribuidos
igualmente entre os dois hordrios. A duragdo da rubrica varia entre os 5m22 e os 10m25. Os temas
abordados foram crime (oito), pessoal (sete), medicina (quatro), animais (trés), compras (trés),
relacGes (dois), relagées (um), paranormal (um), mortalidade (um), internet (um), natureza (um),
sexualidade (um), entretenimento (um), moda (um), apps (um), sorte (um) e invengdes (um). A fonte
das histdrias foi noticias (dezasseis) e pessoais (nove). A localizagdo é na maioria mista (nove), havendo
igualmente internacional (sete) e nacional (dois).

O alvo da piada estd sobretudo nos afetos pela noticia (dezasseis) e no préprio (oito). Para a
construcdo do humor foram utilizados: no que toca a linguagem, alusdo (dezoito), eloquéncia
(dezoito), exagero (dezoito), excesso (dezoito), sarcasmo (dezoito) e ridiculo (dezoito); ao nivel da
légica, tema (dezoito), absurdo (dezoito), variagbes (dezoito), erro (seis) e acidente (quatro); quanto
aidentidade, constrangimento (dezoito), pardédia (dezoito), excentricidade (dezoito) e burlesco (dois).

Por ultimo, a acdo é sempre embaracosa e com velocidade normal. Apenas dois sdo de |éxico explicito.

30



A confianca do locutor e conforto ao microfone mantém-se, e muitas das noticias foram
enviadas pelos ouvintes. A equipa das manhds contava com Ricardo Aradjo Pereira -apenas no

primeiro hordrio -, Pedro Ribeiro, Vasco Palmeirim e Vanda Miranda.

2016

Foram analisados dez episddios transmitidos pela Rddio Comercial de 7 a 11 de marg¢o (segunda
temporada), distribuidos igualmente entre os dois horarios. Nao ha uma segunda semana pois entre
31 de julho e 29 de novembro n3o houve programas?®*. A duracdo da rubrica varia entre os 4m44 e os
7m20 e os temas abordados foram crime (trés), pessoal (dois), sexualidade (dois), compras (dois),
entretenimento (um), partidas (um), paranormal (um), inveng¢des (um), politica (um), morte (um),
relacGes (um) e animais (um). As fontes das histdrias sdo as noticias (dez) e pessoais (trés). A localizacdo
€ na maioria internacional (seis), havendo mista (trés) e uma nacional.

O alvo da piada estd nos afetos pela noticia (dez) e no préprio (trés). Para a construcao do
humor foram utilizados: no que toca a linguagem, alusdo (dez), eloquéncia (dez), exagero (dez),
excesso (dez), sarcasmo (dez) e ridiculo (dez); ao nivel da légica, tema (dez), absurdo (dez), variagdes
(dez) e erro (dois); quanto a identidade, constrangimento (dez), parédia (dez), excentricidade (dez) e
burlesco (dois). Por ultimo, a acdo é embaragosa (dez) e com velocidade normal (nove), a excegdo de
um (onde é lenta). Apenas dois sdo de Iéxico explicito, com um cuidado em assuntos de cariz sexual.

Nada se modifica na locucdo. A equipa das manhas contava com César Mourao, Pedro Ribeiro,

Vasco Palmeirim e Vanda Miranda.

2017

Foram analisados dez episddios transmitidos pela Rddio Comercial de 6 a 10 de marco e de 4 a 8 de
setembro (ambas da terceira temporada), um episddio por dia - em margo ainda as 9:50, em setembro
ja no hordrio atual 8:50. A durac¢do da rubrica varia entre os 5m32 e os 12m09. Os temas abordados
foram referéncias pessoais (cinco), crime (quatro), medicina (trés), sexualidade (trés), acidente (dois),
compras (dois), relagdes (dois), animais (um), ciéncia (um), drogas (um) e ideologia (um). As fontes das
histérias sdo as noticias (dez) e pessoais (sete). A localizacdo é na maioria mista (sete), havendo

internacional (trés).

14 Sem justificacdo encontrada
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O alvo da piada esta nos afetos pela noticia (nove) e no préprio (seis). Para a construgdo do
humor foram utilizados: no que toca a linguagem, alusdo (dez), eloquéncia (dez), sarcasmo (dez),
ridiculo (dez), exagero (nove) e excesso (nove); ao nivel da légica, tema (dez), absurdo (dez), variagdes
(dez), acidente (nove) e erro (oito); quanto a identidade, constrangimento (dez), parddia (dez),
excentricidade (dez) e burlesco (trés). Por ultimo, a acdo é embaracosa e com velocidade acelerada
(dez). Cinco dos episddios sao explicitos.

N&o ha alteragdes significativas na locucdo. A equipa das manhds contava com Pedro Ribeiro,
Vasco Palmeirim, Ricardo Araujo Pereira e Luisa Barbosa (apenas em marg¢o). Em setembro acresce
Vera Fernandes e César Mourdo. Foi realizada a divulgacdo do evento de 20 anos do HQMC e utilizadas

noticias enviadas por ouvintes.

2018

Foram analisados dez episddios transmitidos pela Rddio Comercial de 5 a 9 de margo e de 3 a 7 de
setembro (ambas da terceira temporada), um episédio por dia as 8h50. A duracdo da rubrica varia
entre os 5m38 e os 10m30. Os temas abordados foram animais (quatro),trabalho (trés), sexualidade
(dois), acidentes (dois), lingerie (um), comida (um), escola (um), habitacdo (um), medicina (um) e
pessoal (um) As fontes das histdrias sdo as noticias (dez) e pessoais (trés). A localizagdo é na maioria
internacional (sete), havendo mista (trés).

O alvo da piada estd nos afetos pela noticia (dez) e no préprio (quatro). Para a construcdo do
humor foram utilizados: no que toca a linguagem, alusdo (dez), eloquéncia (dez), sarcasmo (dez),
ridiculo (dez), exagero (dez), excesso (dez) e metafora (trés); ao nivel da légica, tema (dez), absurdo
(dez), variagGes (dez), acidente (cinco) e erro (cinco); quanto a identidade, constrangimento (dez),
parédia (dez), excentricidade (dez) e burlesco (trés). Por ultimo, a acdo é embaragosa e com
velocidade acelerada (dez). Apenas um é de Iéxico explicito.

Nao ha alteragdes significativas na locucdo. A equipa das manhas contava com Pedro Ribeiro,

Vasco Palmeirim, Ricardo Araudjo Pereira e Vera Fernandes.

2019

Foram analisados nove episddios transmitidos pela Rddio Comercial de 4 a 8 de marco (sem dia 5) e de
2 a 6 de setembro (ambas da terceira temporada), um episddio por dia as 8h50. A duragdo da rubrica
varia entre os 6m28 e os 12m22. Os temas abordados foram relacionamentos (cinco), pessoal (trés),
entretenimento (dois), apps (dois), redes sociais online (dois), medicina (dois), sexualidade (um),

invencgées (um), internet (um), religido (um), trabalho (um), fas (um) e natureza (um). As fontes das
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histdrias sdo as noticias (oito), pessoais (quatro) e redes sociais online (dois). A localizagdo é na maioria
internacional (cinco), havendo mista (trés) e nacional (uma).

O alvo da piada esta nos afetos pela noticia (oito) e no proprio (trés). Para a construgao do
humor foram utilizados: no que toca a linguagem, alusdo (nove), eloquéncia (nove), sarcasmo (nove),
exagero (nove), ridiculo (oito) e excesso (oito); ao nivel da légica, variacdes (nove), tema (oito), absurdo
(oito) e erro (dois); quanto a identidade, constrangimento (nove), parédia (nove), excentricidade (oito)
e burlesco (quatro). Por ultimo, a acdo é embaragosa e com velocidade acelerada (nove). Apenas trés
sao de Iéxico explicito.

Nao ha alteragdes significativas na locucdo. A equipa das manhas contava com Pedro Ribeiro,
Vasco Palmeirim e Vera Fernandes. Em marc¢o coincide com a semana do Carnaval (havendo falta de
certos locutores em alguns dias) e é feita uma queixa que diz que o Instagram de Nuno Markl

(publicacdo HQMC) tem “coisas imprdprias para a petizada".

2020

Foram analisados nove episddios transmitidos pela Rddio Comercial de 3 a 13 de mar¢o (comega a ser
publicado apenas as segundas, quartas e sextas, entre 29 de novembro de 2019 e 6 de abril de 2020,
guando volta a ser didrio), 5 de agosto e de 2 a 6 de setembro (sempre terceira temporada), um
episodio por dia as 8h50. A duragdo da rubrica varia entre os 8m54 e os 15m22. Os temas abordados
foram pandemia (quatro), pessoal (quatro), religido (trés), animais (dois),medicina (dois), relacGes
(dois), acidente (um) ciéncias (um), comida (um), compras (um), crime (um) invenc¢des (um), musica
(um), sexualidade (um) e tatuagem (um). As fontes das histdrias sdo as noticias (nove), pessoais (cinco)
e redes sociais online (um). A localizacdo é na maioria internacional (cinco), havendo também mistas
(quatro).

O alvo da piada estda nos afetos pela noticia (oito) e no préprio (cinco). Para a construgdo do
humor foram utilizados: no que toca a linguagem, alusdo (nove), eloquéncia (nove), sarcasmo (nove),
exagero (nove), ridiculo (nove) e excesso (oito); ao nivel da légica, variagdes (nove), tema (nove),
absurdo (nove), acidente (quatro) e erro (quatro); quanto a identidade, constrangimento (nove),
pardédia (nove), excentricidade (oito) e burlesco (quatro). Por ultimo, a acdo é embaragosa e com
velocidade acelerada (nove). Apenas dois sdo de léxico explicito.

Nao ha alteragdes significativas na locucdo. A equipa das manhas contava com Pedro Ribeiro,
Vasco Palmeirim, Elsa Teixeira e Vera Fernandes. Devido aos confinamentos, neste periodo o som tinha

qualidade reduzida.
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2021

Foram analisados nove episddios transmitidos pela Rddio Comercial de 3 a 5 de margo (terceira
temporada) e de 7 a 10 de setembro (quarta temporada), um episédio por dia as 8h50. A duracdo da
rubrica varia entre os 8m45 e os 14m43. Os temas abordados foram referéncias pessoais (cinco),
animais (trés), familia (dois), relagGes (dois), medicina (dois), crime (dois), arte (um), lazer (um), musica
(um), ciéncia (um) e politica (um). As fontes das histérias sdo as noticias (oito), pessoais (trés) e redes
sociais online (trés). A localizagao é na maioria internacional (seis), com nacional (duas) e mista (um) .

O alvo da piada esta nos afetos pela noticia (oito) e no préprio (dois). Para a construgdo do
humor foram utilizados: no que toca a linguagem, exagero (nove), ridiculo (nove), excesso (oito), satira
(cinco), ironia (quatro), insultos (trés) e alusao (dois); ao nivel da légica, absurdo (nove), comparagado
(nove), tema (nove), variacdo (nove) e repeticdo (trés); quanto a identidade, caricatura (nove),
excentricidade (nove), parddia (nove), esteredtipo (nove), burlesco (dois) e mimetismo (um). Por
ultimo, a acdo é embaragosa e com velocidade normal (nove) - nos ultimos trés esta mais rapida devido
ao que parece um erro de gravacao. Nenhum é de léxico explicito.

Ndo ha alteragdes significativas na locucdo, apenas elevada intera¢do no Instagram com os
seguidores do programa (de sugestbes e comentarios). A equipa das manhds contava com Pedro

Ribeiro, Vasco Palmeirim, Vera Fernandes e Elsa Teixeira, em marco.

2022

Foram analisados onze episédios transmitidos pela Rddio Comercial de 7 a 11 de margo (quarta
temporada), de 7 a 10 de setembro e 6 de outubro - dia do aniversario de 25 anos - (quarta temporada
até 7 de setembro e quinta a partir de 8), um episédio por dia as 8h50. A duragdo da rubrica varia entre
os 8m50 e os 16m09. Os temas abordados foram relagGes (oito), pessoal (cinco), animais (dois),
entretenimento (dois), musica (um), recorde (um), crime (um), sexualidade (um), compras (um),
politica (um), humanizagdo (um), nascimento (um) e profissdo (um). As fontes das histérias sdo as
redes sociais online - Reddit - (sete), noticias (cinco) e pessoais (cinco) e. A localizacdo é na maioria
internacional (oito), com nacional (uma) e mistas (duas).

O alvo da piada estd nos afetos pela noticia (nove) e no préprio (dois). Para a construcdo do
humor foram utilizados: no que toca a linguagem, exagero (nove), ridiculo (nove) satira (cinco), ironia
(quatro), insultos (trés), ridiculo (oito), exagero (sete), ironia (seis), satira (seis), excesso (quatro),
alusdo (quatro), insultos (dois), infantilismo (dois), definicdo (um) e frontalidade; ao nivel da ldgica,
absurdo (onze), tema (dez), comparacdo (trés), variacdo (trés), repeticdo (trés), desapontamento (um),

acidente (um), coincidéncia (um) e ignorancia (um); quanto a identidade, caricatura (dez),
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excentricidade (cinco), constrangimento (quatro), parddia (quatro), esteredtipo (trés), burlesco (trés)
e satira (dois). Por ultimo, a acdo é embaracosa e com velocidade normal (onze). Trés sdo de léxico
explicito.

Ndo ha alteracbes significativas na locugdo, apesar de abordar temas mais sérios e haver
énfase em determinados pontos. A equipa das manhas contava com Pedro Ribeiro, Vasco Palmeirim,

Vera Fernandes e Gilmario Vemba, a partir de setembro.

2023

Foram analisados cinco episédios transmitidos pela Rddio Comercial de 6 a 10 de margo (quinta
temporada), um episddio por dia as 8h50. A duragdo da rubrica varia entre os 10m49 e os 16m12. Os
temas abordados foram comida (dois), sobrenatural (dois), relagdes (dois), animais (um), crime (um),
entretenimento (um) e pessoal (um). O sobrenatural marca um retorno da rubrica “c3ofiles”. As fontes
das histdrias sdo as redes sociais online (cinco) - Reddit (quatro) e WhatsApp (um) - noticias (dois) e
pessoais (um). A localizacdo é na maioria internacional (quatro), com nacional (um).

O alvo da piada estd nos afetos pela noticia (cinco) e no préprio (dois). Para a construcdo do
humor foram utilizados: no que toca a linguagem, alusdo (cinco), eloquéncia (cinco), exagero (cinco),
excesso (cinco), ridiculo (cinco) e sarcasmo (cinco); ao nivel da légica, absurdo (cinco), acidente (trés),
tema (cinco), variagdo (cinco) e erro (trés); quanto a identidade, excentricidade (cinco), parddia (cinco)
e constrangimento (cinco). Por ultimo, a acdo é embaracosa e com velocidade normal (cinco). Nenhum
é de léxico explicito.

Ndo ha alteragdes significativas na locucdo, apenas elevada interagdo no Instagram com os
seguidores do programa (de sugestGes e comentdrios). A equipa das manhas contava com Pedro
Ribeiro, Vasco Palmeirim, Vera Fernandes e Gilmario Vemba (apenas em dois dias), com Carolina

Deslandes enquanto convidada no ultimo.

b. Resultados da Andlise

A extensdo de vinte e cinco anos torna impossivel que O Homem que Mordeu o Cdo permanecesse
intocado pela mudanga. Ao nivel estrutural, é importante dar énfase a que o desaparecimento do
segundo programa didrio conduziu a um aumento significativo do tempo de programa: nos primeiros
anos mantinha-se entre os trés e os sete minutos (salvo exce¢des), atualmente encontra-se entre os
dez e os dezasseis minutos. A destacar que, apesar de haver uma nova temporada, ndo segue uma

duracdo especifica ou existe algo que vinque a mudanca.
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Quanto as fontes, € visivel o aumento nas redes sociais nos ultimos cinco anos; as referéncias

pessoais e de equipa crescem a partir de 2013, havendo inclusive episédios que se dedicam na sua

totalidade ao tema, em detrimento das noticias - quer nacionais, quer internacionais, que embora

variem ao longo das temporadas, ndo apresentam alteracGes significativas na predominancia do

internacional. Os alvos oscilam entre os afetos pela noticia e o préprio - as histérias pessoais, como ja

mencionado, crescem nos Ultimos anos.
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Figura 2 - Fonte da histdria.
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Figura 3 - Localizagdo Geografica.
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Figura 4 - Alvo da Piada.

Afetos pela historia Proprio

Fonte: dados proprios.

Quanto aos mecanismos do humor, as alteracdes estdo mais ligadas aos temas apresentados
do que a longevidade do programa, nao sendo sentidas grandes altera¢Ges; no entanto, sobressai a
predominancia do exagero, da alusdo e do ridiculo ao nivel da linguagem, do absurdo, do acidente, do
tema e das varia¢Oes ao nivel da légica, da excentricidade e da parddia na identidade, e do embaragoso

na a¢do (ndo sendo esta contemplada no grafico, uma vez que a a¢do ndo se é tdo linear quanto os

restantes mecanismos.

Figura 5 - Alteragdo dos Mecanismos de Humor.®
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Fonte: dados proprios.

15 Dada a extensdo das diferentes Métodos de Construcdo de Humor utilizadas, sdo representados aqueles que
se repetem trés vezes ou mais no conjunto de episddios.
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Quanto aos temas, hd uma constancia do crime e das experiéncias pessoais, sendo que os

restantes também encontram cadéncia - como as relagdes e a medicina.

Figura 6 - Alteracdo dos Temas.¢
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Fonte: dados proprios.

E possivel perceber uma mudanca na postura do locutor: inicialmente adotava uma posic3o
quase de jornalista, em que se mantinha sério a dar as noticias, e a confianga ndo é tdo evidente,
deixando a duvida por vezes de ser “comédia ou melodrama” devido a voz séria (BIEWEN & DILWORTH,
2017); a partir de 2013, sente-se que a voz do locutor esta mais descontraida e existe um maior a
vontade ao microfone. E destacado que a procura se divide entre encontrar a “voz nas teméticas” e a
“voz na forma como se aborda o tema”, que acabam por ser desenvolvidos pelo background (Luzindro,
2022). A forma como o locutor olha para si, segundo Patricia Pereira (2023), mudou: “acha-se mais
graca”, com aumento da sua autoconfianca. Tais altera¢cdes devem-se sobretudo a “bagagem” que faz
com que se reconheca enquanto “valioso” no sentido do reconhecimento das pessoas: quer na radio,
com o aumento dos anos de experiéncia e dos programas que tem antes de voltar ao HQMC, entre
2005 e 2008 na Antena 3 e de 2009 a 2013 na Rddio Comercial; quer na vida pessoal, devido a
paternidade, relagGes e até mesmo do amadurecimento derivado do aumento da idade (idem). O
humorista comegou a conhecer o que é eficaz - consciente ou ndo - percebendo o que determinado
tema vai espoletar ao nivel da reagdo e de engagement (idem).

Outra caracteristica que influencia o programa estd presa a equipa que comp&e a manhg,

juntamente com Nuno Markl. Nos primeiros anos, José Carlos Malato, Ana Lamy e Pedro Ribeiro -

16 Dada a extensdo dos Temas abordados nos episddios, representados aqueles que se repetem duas vezes ou
mais no conjunto de episddios, ndo contemplando os que aconteceram apenas num ano. Foram também
incorporados numa categoria mais abrangente sempre que analogos.
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chegando a falar temas como “botdo de rosa no ar” (idem) -; quando passam para a Best Rock Maria
Vasconcelos junta-se a Nuno e Pedro (com Ana Isabel Arroja a fazer substituicdes de férias); quando
volta a Rddio Comercial junta-se Vasco Palmeirim, que se mantém até aos dias de hoje, mas também
passam pelas cadeiras do estudio Vanda Miranda, Luisa Barbosa, Ricardo Arauljo Pereira, César
Mourdo, Elsa Teixeira, e nos ultimos anos Vera Fernandes faz parte da equipa assim como Gilmario
Vemba nos ultimos meses. Patricia Pereira faz duas salvaguardas essenciais para a compreensdo de
como os outros locutores influenciam o programa: quer Ricardo Araudjo Pereira quer César Mourdo ou
Gilmario Vemba foram comediantes que também receberam um espacgo para fazerem um programa
de humor na Rddio Comercial, mas “nenhum deles sobrepds ao [Homem que Mordeu o] Cdo”, porque
ha um “respeito” para com Nuno Markl (idem). Por outro lado, Pereira (idem) destaca a importancia
especifica de Vasco Palmeirim, dado que os dois locutores “se complementam” - algo visivel quer na
radio quer em projetos em outros canais de comunicacdo (como o Task Master, na RTP 1) -; considerar
um colega enquanto “um par” estd ligado a existéncia de uma “bagagem cultural comum” e uma
“experiéncia semelhante”.

Os “assuntos da vida” sdo integrados nos temas do comediante (LUZINDRO, 2022); a este
respeito Bergson (2019) destaca que a realidade é vizinha a alta comédia e facilmente com ela se faz
humor, mesmo que fiqguemos presos a factos. Esta tematica foi sendo reforcada por Nuno Markl ao
longo da carreira, pois no inicio apareciam ocasionalmente histérias pessoais, mas apds o hiato do
programa sdao muito mais frequentes: comecam com uma ligacdo entre as noticias, e ao longo do
tempo passam a ser o tema do episddio completo. Como destaca Patricia Pereira (2023), “o Nuno
conta cada vez melhor as histdrias dele”, algo que deriva do aumento de confianga nas suas préprias
produgdes.

Jodo Pinto (2022) explica que além da prépria mudanga de perspetivas da sociedade também
os temas que “ocupam” e “preocupam” se alteram, assim como as ferramentas e formas de
construcdo da piada. O autor tem também vindo a mudar a forma como apresenta e expGe os temas:
nos episédios do dia 9 de fevereiro de 2013, por exemplo, alguns dos comentdrios feitos seriam
interpretados como misdginos: a ironizacdo de uma mulher que, querendo dormir com mais de cem
homens para bater um recorde, ter namorado que aceita a situacdo. Em contrapartida, tendo em conta
apenas os episddios analisados, é adotada uma posicao mais reivindicativa a 5 de margo de 2021
guando fala sobre a posi¢do de Bolsonaro face a pandemia, e a 10 de margo de 2022 quando refere a
dificuldade em encontrar formas de fazer humor com a situacdo da guerra. Na atualidade, Patricia
Pereira (2023) confessa preocupar-se com “a moda do cancelamento”: podendo ser ou ndo dada
importancia, “tudo ganha uma grande relevancia, tudo explode no Twitter, tudo explode na internet”
(idem). Na base do cancelamento estd uma diferenca de opinido levada a extremos como, por

exemplo, ameacas de morte (idem). Enquanto anteriormente os canais se resumiam ao e-mail ou ao
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telefone, hoje o Whatsapp faz a ligagdo direta ao estidio e as rea¢des sdo imediatas. Pereira destaca
gue, na sua dtica, “se tiver havido feedback a reclamar é porque o programa foi mesmo muito bom”.

A prépria linguagem e as suas praticas discursivas alteram-se e na atualidade existe uma
flexibilidade (CHOULIARAKI e FAIRCLOUGH, 1999, p. 5) que se reflete na alteracdo dos termos
utilizados no programa - é o exemplo do chalupa que desaparece gradualmente ao longo dos 25 anos.
Ao longo dos anos os proprios temas sofrem alteragdes, como ja mencionado, mas dando o foco ao
explicito: o lado da sexualidade apresentado no programa tem vindo a diminuir: assim como a sua
explicitude.

Figura 7 - Explicitude dos Episddios.
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Fonte: dados proprios.

Além do ja mencionado amadurecimento destaca-se o cariz da radio: em 2002, com a chegada
de Pedro Tojal, a Rddio Comercial perde o seu cunho Rock - que permitia “arrojo, auddcia, atrevimento,
loucura” e volta-se para o Pop (PEREIRA, 2023). Pereira (idem) destaca até um certo edge e hype a
volta do que era feito ao nivel da programacdo: “A radio era sempre ao limite e também O Homem
que Mordeu o Cdo” - era algo esperado pelos ouvintes. A Rddio Comercial, atualmente enquanto
generalista que se foca na musica Pop, acaba por atingir um grupo diverso de publico, com geragbes e
contextos socioculturais diferentes, o que gera um conflito de interesses (MENESES, 2012): hd um
desfasamento entre as perspetivas geracionais, seja pela educacéo ou ideais (BOURDIEU, 2010), que
altera a perce¢do das pessoas relativa ao humor produzido. Patricia Pereira (2023) afirma que os
ouvintes que antes desfrutavam do “ser no limite” poderdo ser os mesmos que atualmente, mais de
vinte anos depois, “enviam emails a dizer que tinham filhos no carro”; hd um acompanhamento natural
da passagem do tempo, pois os ouvintes “crescem e tém as suas familias” (idem). Acaba por existir
uma dualidade: “gostam de encontrar um ponto de contacto com o filho, mas ndao querem que o filho
oica falar do sexo dos lavagantes, ainda que seja numa metdafora”, quer por ser “demasiado arrojado”

quer por “ndo quererem responder a perguntas” (idem).
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Conclusao

Em 25 anos de O Homem que Mordeu o Cdo mudam-se os tempos e muda-se o humor. E o programa
de comédia em radio com maior longevidade ainda em emissdo — perde apenas para A Voz dos
Ridiculos que decorreu de 1945 a 2013. Apesar de todas as radios terem um segmento de humor nas
manhas, até aos dias de hoje O Homem que Mordeu o Cdo mantém-se Unico e fiel a sua premissa
inicial, com o humor sendo enlagado a noticias e factos absurdos. Na sua extensdo, o programa
adaptou-se ndo sé as mudangas sociais como também as inovacGes tecnoldgicas, que trouxeram
desafios aos formatos dudio. Em investigagbes sobre as alteragdes do humor produzidas
anteriormente o foco estava apenas nas temadticas, especialmente na politica, ou procurava
compreender a influéncia da atualidade na sua produgdo, ndo dando suficiente destaque a linguagem

ou aos métodos de constru¢ao humoristica.

A partir das mensagens enviadas pelos ouvintes a 5 de agosto de 2020 sobre a explicitude do
programa, surge a vontade de perceber se desde 1997 as novas expressdes da linguagem da radio de
humor deram espaco a mais liberdade criativa no HQMC. Com esta dissertagdo procurei compreender:
como se fez a transicdo para o transmedia; quais as alteracdes nos temas e na linguagem dos
programas de radio; e a que se devem tais potenciais mudangas. Foram utilizados trés métodos de
investigacdo: a revisdo de literatura, que procurou compreender a radio e o humor, interpretando
lacunas e construindo bases para a resolucao da problematica; as entrevistas, que proporcionaram a
contribuicdo de um focus group no conhecimento e constru¢ao da memdria coletiva, permitindo que
fossem ultrapassadas as barreiras impostas pela auséncia de producdo literdria; e a analise de
conteudo do estudo caso, que permitiu uma revisdo comparativa dos quinze anos analisados.

E possivel compreender que os valores sociais (BOURDIEU, 1998) de quem ouve o HQMC se
alteraram durante os anos de emissdo; apesar de Nuno Markl continuar a possuir um poder simbdlico
na construcdo das narrativas apresentadas a comunidade que o acompanha, o grupo ndo permanece
indiferente a passagem do tempo. O HQMC perdeu alguma auddacia particular dos seus anos iniciais,
transformando-se num programa mais familiar em linha com o amadurecimento do locutor e dos seus
ouvintes (PEREIRA, 2023). N3o foi apenas o programa que se alterou na radio: também o papel da
musica tem vindo a sobrepor-se ao didlogo (idem). As emissdes na atualidade correspondem “a novos
estilos de vida e a uma sociedade mais complexa” que traga os estilos da “comédia radiofdnica
contemporanea em Portugal”, mesmo que continue a ter a interferéncia da tradicdao cdmica (OLIVEIRA,

2014, p. 227).
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Mais do que conclusGes quanto ao peso dos limites do humor, foram verificadas as barreiras
das linhas editoriais de cada radio (idem, p. 99) ou, neste caso, dos géneros em que se integrava no
inicio do programa e nos quais se insere apés as modificagdes. No programa, ainda que os mecanismos
de construcdo de comédia permanecam semelhantes, acontecem aperfeicoamentos: ha uma maior
diferenca na sua selecdo, fonte - que passa dos jornais para as redes sociais online, e acaba por estar
cada vez mais centrada na prépria vida de Nuno Markl. Na postura, explicitude e tematicas o mote ndo
esta preso apenas a um fator, mas sim a conjugacdo entre o amadurecimento, as mudancgas de uma

radio rock para pop, os colegas e até mesmo o pensamento da sociedade.

Apesar de em 2011 Nuno Markl ter afirmado que “o futuro do humor passa muito pela
internet”, uma vez que a audiéncia ja ndo espera que o humor seja fornecido apenas pelos media
(DUARTE, 2012, p. 111), este programa em especifico estd preso a emissao hertziana, tendo apenas a

vertente de podcast e video ativas - sem que tomem principal destaque na criagdo.

Detém uma forte ligacdo ao transmedia desde a sua criacdo, inicialmente com o blog e, mais
tarde, com a sua extensdo para outros formatos - como os livros, os jogos e os espetdculos. As redes
sociais online (inicialmente o Facebook do programa, agora o Instagram pessoal), outrora papel
desempenhado pelos blogs, tém uma fun¢do de prova da realidade, uma forma de atribuir tessitura
enunciativa a piada com a materialidade hipertextual e hipermediatica (NASCIMENTO, 2016). Por
outro lado, desempenham também um canal primordial de comunicacdo em que sdo aceites sugestdes
de programas, aproximando o ouvinte do locutor, mas também dando abertura a criticas: nos assuntos
mais controversos os utilizadores podem discordar, ofender ou, em ultima instancia, cancelar. O
Humor anda numa corda bamba “entre ofensa e perseguicdao”, “opinido e discurso de ddio” e por vezes
fatores determinantes do humor como a sdtira sdo postos em causa, sobretudo quando se fala de

pessoas ou crencgas existentes - “a mensagem flerta constantemente com a callnia e a difamacao”

(LIEBEL, 2016).

Nas limitagGes que existiram na elaboracdo desta dissertacdao destacam-se desde logo a
impossibilidade de realizacdo de uma entrevista com o criador do programa, devido a indisponibilidade
de agenda (apds tentativas via e-mail e telefone entre agosto de 2022 e abril de 2023). Por outro lado,
a auséncia de literatura no que toca a histéria da comédia em Portugal quanto a raddio em especifico.
Também a inexisténcia de programas de arquivo de 1997 a 2002 se constitui uma limita¢cdo no acesso
ao conteldo analisavel, o que, a par das limitacGes de espaco de uma dissertacdo, constrangeu o
corpus a 175 episddios num universo com mais de 1400 (lancados entre fevereiro de 2013 e abril de

2023), privando o trabalho de conclusdes com maior alcance.
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Anexos

Guido de entrevistas

A. Herman José

28 de dezembro de 2022, via e-mail.

1.
2.

Como era entrar no humor em 19707 E na radio?

No seu percurso de humor foram muitos os temas que abordou. Apesar de ndo existir uma
censura na atualidade, continua subtilmente a apresentar temas. A que se deve esta
construcdo de humor por camadas?

Tendo percorrido todos os media enquanto humorista, iniciando-se nos teatros, sente que o
humor se altera consoante o meio? Essa adaptacao é feita devido a natureza destes diferentes
meios ou por diferengas entre os tipos de audiéncias?

Sendo conhecido como o pai do humor atual portugués, sente que nos ultimos cinquenta anos
as alteracbes do humor foram lineares para uma conquista de maior liberdade? Ou
acontecimentos como o Charlie Hebdo, em 2015, e os Oscares, em 2022 levam a que surja um

receio?

Ana Zanatti

26 de janeiro de 2023, via e-mail.

1.

2
3
4.
5
6

Lembra-se do seu primeiro contacto com o humor, ainda como audiéncia?
Havia a percecdo dos temas escondidos nas entrelinhas?
De que forma se da a sua chegada ao humor?
O que eram, nas suas palavras, os Parodiantes de Lisboa?
O seu primeiro contacto devera ter sido como ouvinte. De que forma via o programa?
Como eram feitos o programa Parodiantes de Lisboa?
a. Participava também na criacdo dos episddios?
Tendo chegado ao programa no inicio dos anos 70, havia a preocupac¢do de omitir certos
temas?
a. Sesim, como se contornavam essas limitagdes?
Havia receio, enquanto figura publica dos temas abordados?
No decorrer dos tempos, dando a baliza entre os anos 60 e a atualidade, acredita que o humor

sofreu altera¢des?

10. Estamos mais perto de uma liberdade humoristica do que estdvamos no poés 25 de abril?
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C

David Cristina, Jodo Pinto e Pedro Luzindro

22 de dezembro de 2022, presencial, no Comedy Club Lisboa. Gravado com um ZOOM H4N e um

microfone de punho.

1.

2
3
4.,
5

Lembra-se do seu primeiro contacto com o humor na infancia?

Isso tem alguma influéncia no trabalho que produz?

Quando foi a primeira vez que fez humor?

Havia um cuidado especial nos temas e na forma como era feito?

Comparando o momento atual da sua carreira com o inicio, houve uma altera¢do de temas?
a. Edaformacomo sdo abordados?

Os publicos de humor mudaram muito ao longo dos anos?

Patricia Pereira

15 de margo de 2023, presencial, no Café Martins. Gravado com um ZOOM H4N e um microfone de

punho.

1.

Foste uma das pecas da passagem da Rddio Comercial para o online, como foi esse processo?
a. Aaderéncia dos ouvintes foi imediata?
b. O HQMC também se demarcou pela presenga online, desde o seu inicio.

Quanto tempo estiveste na produgcao das manhas?
a. EdoHomem que Mordeu o Cdo?

No inicio dos anos 2000, o Homem que Mordeu o Cdo marcou uma mudanca dos fas da radio?
a. E osespetdculos ao vivo?

Em algum momento tiveste uma presenga mais ativa na producdo da rubrica em si?

Ha um hiato na produgdo deste programa, como foi recebido o seu retorno?

Sentes que houve uma mudanca?
a. Ostemas eram mais sexuais, sem duvida mais explicitos?

Enquanto alguém que estd atrds da mesa de mistura, hd uma diferenca na reacdao dos

ouvintes?
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E.

Nuno Markl

N3o realizada

1.
2.

10.

11.

Lembra-se do seu primeiro contacto com o humor, ainda como audiéncia?
Havia a percecdo dos temas escondidos nas entrelinhas ou a liberdade gargalhava mais alto?
O Homem que Mordeu o Céo teve um crescimento repentino de ouvintes, como isso afetou a
criacao?

a. Um programa de radio encher uma sala de espetaculos ndo era comum.

b. Sente que marcou a diferenca no tipo de fas de radio?
O que difere no Nuno locutor de 1997 e no de 20237

a. Afetatambém O Homem que Mordeu o Cdo?

b. Porque se deu a interrupcdo entre 31 de julho e 29 de novembro de 20167?
Porque houve apenas trés episddios por semana entre 26 de novembro de 2019 e 26 de abril
de 20207
Ha um hiato na producdo deste programa, como foi recebido o seu retorno?
Sente que voltar a fazé-lo, nove anos depois, trouxe uma diferen¢a na sua abordagem?
Ha uma diferenca entre os seus 1997 e 2003, 2003 e 2013, e, mesmo que menos acentuada
entre 2013 e 2023. Os temas eram mais sexuais, sem duvida mais explicitos, o que dita a
transi¢ao?
O que leva as duas edi¢Ges a passarem s6 uma?

a. Foiporisso que aumentou a duragdo?
Ha receio, enquanto figura publica dos temas que aborda?

a. Sente que hd sempre a iminéncia da cultura do cancelamento?
Estamos mais perto de uma liberdade humoristica do que estavamos no final da década de

oitenta?
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