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Resumo

Nos ultimos anos, o termo ‘populismo’ emergiu na agenda politico-mediatica has democracias
ocidentais. Enquanto fendbmeno politico, o populismo foi observado como uma oposi¢ao entre
0 povo puro e a elite corrupta, com o objetivo de restaurar a soberania popular. As redes
sociais apresentam caracteristicas essenciais na disseminacdo da mensagem politica
populista. Em Portugal, a direita radical é representada por dois partidos politicos: o mais
antigo, o Partido Nacional Renovador/ Ergue-te (PNR/ E) e 0 mais recente, o Chega (CH),
gue garantiu a primeira representacéo parlamentar do populismo de direita em democracia.
Na presente dissertacao foi realizada uma analise de conteudo em torno de uma amostra de
videos dos canais de YouTube dos respetivos partidos populistas de direita em Portugal na
campanha para as eleicdes legislativas de 2019 e 2022. Foi demonstrada a existéncia de
diferencas quer ao nivel da utilizacdo do YouTube, quer ao nivel do estilo de comunicagéo
dos dois partidos, com o PNR/ E a adotar um discurso de maior estigmatiza¢ao dos outgroups,
por oposicao a divisdo entre o povo e a elite politica, propagada pelo CH. Por fim, o PNR/ E

assume um estilo de comunicag&o mais populista do que o CH.

Palavras-Chave: Populismo de direita, Redes Sociais Online, Comunicacgéo Politica, Chega,

Partido Nacional Renovador
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Abstract

In recent years, the term ‘populism’ has emerged on the political-media agenda in Western
democracies. As a political phenomenon, populism has been observed as an opposition
between the pure people and the corrupt elite, with the aim of restoring popular sovereignty.
Social media presents the main features of the dissemination of the populist political message.
In Portugal, the radical right is represented by two political parties: the oldest, the Partido
Nacional Renovador/ Ergue-te (PNR/ E) and the most recent, Chega (CH), which obtained the
first parliamentary representation of right-wing populism in democracy. In the present
dissertation a content analysis was carried out around a sample of videos from the YouTube
channels of the respective right-wing populist parties in Portugal in the campaign for the 2019
and 2022 general elections. The existence of differences was shown both in the use of
YouTube and in the communication style of the two parties, with the PNR/ E adopting a
discourse of greater stigmatization, as opposed to the division between the people and the
political elite, propagated by the CH. Finally, the PNR/ E assumes a more populist style than
the CH.

Keywords: Right-wing populism, Social Media, Political Communication, Chega, Partido

Nacional Renovador
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Introducéo

Nos ultimos anos, o termo ‘populismo’ foi catapultado para a agenda politico-mediatica na
maioria das democracias ocidentais. Todavia, 0 seu significado controverso, envolto em
calorosos debates, frequentemente, pouco contribuiu para a clareza em torno do proprio
conceito. Cas Mudde (2004) ofereceu a principal definicdo do fendmeno poalitico,
descrevendo-o como uma “ideologia (ténue) que considera a sociedade dividida, em ultima
instancia, entre dois grupos homogéneos e antagonicos, o ‘povo puro’ versus a ‘elite corrupta’
e que defende a politica como uma expressao da vontade geral do povo” (p. 543, traducao
prépria). Nesse sentido, a controvérsia em torno da palavra, assim como a sua constante
utilizacdo conduziu a que Mudde e Kaltwasser (2017) afirmassem que “populismo é uma das
principais palavras da moda do século XXI” (p. 13).

A partir de 2016, a sucessdao de um conjunto de acontecimentos politicos
preponderantes, tais como, a saida do Reino Unido da Unido Europeia; a eleicdo do
multimilionério Donald Trump para a Presidéncia dos Estados Unidos; os resultados eleitorais
expressivos da Lega Nord, Alternative fiir Deutschland e Front National, respetivamente, em
Itdlia, Alemanha e Franca ou, ainda, a elei¢cao presidencial do ex-capitdo do exército brasileiro
Jair Bolsonaro foram sintomas de uma nova realidade politica comum, caracterizada pelo
desprezo dos fundamentos das democracias liberais através da emergéncia de liderancas
carismaticas, retratadas como porta-vozes da vontade popular. Assim, ao nivel da Ciéncia
Politica, o populismo é interpretado, essencialmente, como um fenémeno politico de natureza
global (Mudde, 2004; Mudde & Kaltwasser, 2017).

Apesar da dimensao politica do populismo, tal ndo significa que este seja apenas um
objeto de estudo por parte da Ciéncia Politica. Por conseguinte, ao nivel da Comunicacéo,
também foram apresentados, recentemente, um conjunto de contributos que procuram
compreender o modelo de comunicagéo populista (Aalberg & De Vreese, 2017; Albertazzi &
McDonnell, 2008; Bartlett, 2014; Bracciale & Martella, 2017; De Vreese et al, 2018; Engesser
et al, 2017; Jagers & Walgrave, 2007; Postill, 2018; Reinemann et al, 2017).



Os partidos populistas empregam, essencialmente, um modelo de comunicacdo
hibrido, apostando quer nos meios de comunicacgédo tradicionais (imprensa escrita, radio ou
cadeias de televisdo), quer nos meios de comunicacéo digitais (websites, blogs ou redes
sociais). Porém, o fator digital € uma componente preponderante, uma vez que as redes
sociais, como por exemplo o Facebook ou o Twitter, permitem a criagdo de uma comunicacao
direta, personalizada e eficaz entre os politicos populistas e a audiéncia (Bartlett, 2014;
Engesser et al, 2017; Ernst et al, 2017; Ernst et al, 2019; Gerbaudo, 2014; Kramer, 2017;
Zliiga et al, 2020).

Nos ultimos vinte anos, o espaco politico da direita radical em Portugal foi apenas
expressamente assumido pelo PNR, cuja validacao legal, por parte do Tribunal Constitucional,
ocorreu em 2000, proveniente de uma alteragcdo dos estatutos do antigo PRD (Costa, 2011).
No entanto, o PNR nunca teve resultados eleitorais significativos, circunscrito a uma posi¢céo
marginal. Posteriormente, em abril de 2019, o Tribunal Constitucional legaliza um novo partido
de direita antissistema portugués, o CH, que na sua estreia eleitoral elege o seu lider, André
Ventura, com cerca de 1,30% dos votos como deputado na Assembleia da Republica,
certificando a representacdo parlamentar da direita radical na democracia portuguesa.

No que concerne a literatura, a maioria das referéncias bibliograficas apresentam uma
operacionalizacdo do conceito de populismo (Albertazzi & McDonnell, 2008; Engesser et al,
2017; Ernst et al, 2017; Rooduijn, 2014). Porém, a literatura também apresenta determinadas
limitacdes, nomeadamente, as escassas publicacfes que atentam as dimensdes estilisticas
do populismo (Bracciale & Martella, 2017; De Vreese et al, 2018; Jagers & Walgrave, 2007;
Reinemann et al, 2017), assim como, a insuficiéncia de estudos de caso ou estudos
comparativos na avaliagdo entre a comunicacdo de diferentes partidos populistas (Bobba,
2018; Bracciale & Martella, 2017; Ernst et al, 2017; Ernst et al, 2019; Jagers & Walgrave,
2007).

Neste ambito, a pergunta de partida a que se pretende responder é a seguinte: em
que medida os videos, publicados nos canais oficiais do CH e do PNR/ E, podem ser
classificados como populistas? O principal objetivo é a elaboracdo de uma analise
exploratério-comparativa para identificar a frequéncia das dimensbes do populismo no
discurso dos partidos populistas de direita em Portugal. Por conseguinte, o periodo temporal
em analise inclui a campanha para as elei¢cdes legislativas de 2019 e 2022, estabelecendo
uma comparacgdo entre a comunicacao politica de ambos os protagonistas em momentos
eleitorais distintos. Nesse sentido, esta dissertacdo pretende oferecer um contributo ao nivel
do estudo do YouTube enquanto plataforma de comunicacgéo politica, mas também um estudo

comparativo entre dois partidos populistas no mesmo sistema politico.
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CAPITULO 1
Revisao da Literatura

1.1. Populismo: a construgcao do conceito

A partir de 2016, a sucessdo de um conjunto de acontecimentos politicos marcantes a nivel
global, como por exemplo o Brexit, a eleicdo de Donald Trump como 45.° Presidente dos
Estados Unidos ou, ainda, os resultados eleitorais expressivos de varios partidos politicos
antissistema na Europa despertou a opiniao publica para o surgimento de um fenémeno
politico global, o populismo.

Segundo Boulianne et al (2020), a ascensdo dos movimentos populistas encontra-se
relacionada com diversos fatores histéricos, mais concretamente, o desenvolvimento do
processo de globalizag&o, a intensificagdo dos movimentos migratorios, as crises econémicas,
as desigualdades e as transformacdes culturais.

A discussdo em torno do populismo e o estado da democracia liberal rapidamente
caracterizou o debate na opinidao publica. Além disso, a escolha do proprio termo ‘populismo’
como palavra do ano, em 2017, reflete a presenca do fendbmeno na agenda mediatica
(Cambridge, 2017). No entanto, a propria banalizacdo do termo, frequentemente utilizado
durante o calor dos debates politicos, contribuiu para uma percecao confusa e ininteligivel em
torno do significado, por parte da generalidade da opinido publica.

No que diz respeito a academia, particularmente a Ciéncia Politica, a investigacdo
acerca do populismo ficou marcada por um conjunto de trés abordagens: a abordagem
ideoldgica, a politico-estratégica e, por Ultimo, a sociocultural. A primeira perspetiva incide,
essencialmente, no conjunto de ideias fragmentadas que estruturam o populismo, com base
numa divisdo social bipolar entre o povo e as elites em torno de um critério de moralidade
(Mudde, 2004). Em segundo lugar, a abordagem politico-estratégica observa o populismo
como um instrumento tatico, segundo o qual o lider populista procura exercer o poder politico
numa relagéo direta e ndo-institucionalizada com os seus apoiantes (Weyland, 2017). Por fim,
congregando as concec¢des anteriores, surge a perspetiva sociocultural que atenta na relacéo
sui generis entre o lider e a base de apoio populista através de um conjunto de apelos de

“baixo nivel”, inseridos num contexto social, cultural e histérico especifico (Ostiguy, 2017).



Embora o papel fulcral da Ciéncia Politica, também a Comunicacao procurou analisar
0 populismo, patente em duas perspetivas que refletem o papel precursor das abordagens
anteriores: em primeiro lugar, o populismo como ideologia politica (Albertazzi & McDonnell,
2008; Engesser et al, 2017; Ernst et al, 2017; Rooduijn, 2014); em segundo lugar, o populismo
como estilo de comunicacdo (Bracciale & Martella, 2017; De Vreese et al, 2018; Jagers &
Walgrave, 2007; Reinemann et al, 2017).

No que concerne a primeira perspetiva — o populismo como ideologia politica — a
maioria dos investigadores, que adotam esta linha de pensamento, recorrem a abordagem
ideolégica do cientista politico Cas Mudde (2004) que definiu o populismo como uma
“ideologia (ténue) que considera a sociedade dividida, em ultima instancia, entre dois grupos
homogéneos e antagoénicos, o ‘povo puro’ e a ‘elite corrupta’ e que defende a politica como
uma expressao da vontade geral do povo” (p. 543, traducgao propria).

Apesar da natureza inovadora da concecao de Mudde (2004), foram varias as criticas
que apontam para o caracter paradoxal entre a designacao de ‘ideologia’, pressupondo um
conjunto de principios estruturais de organizagdo da sociedade, e a natureza ténue do
populismo, contribuindo para hesitacdes quanto a propria utilizacdo da conceptualizacéo
(Maly, 2018; Weyland, 2017). Porém, como refere Taggart (2000), o “coragao vazio do
populismo é invariavelmente remediado com os valores de outras ideologias” (p. 115,
traducao proépria). Assim, o posicionamento do populismo na escala esquerda-direita ocorre,
essencialmente, através das ideologias subjacentes (Engesser et al, 2017).

Relativamente a segunda perspetiva — 0 populismo como estilo de comunicacédo — a
maioria dos investigadores, adeptos desta visdo, real¢ca o contributo pioneiro de Jagers e
Walgrave (2007) que definiram o populismo como um “estilo de comunicagéo politica dos
atores politicos! que se referem ao povo” (p. 322, tradugao propria). Neste sentido, os autores
referem que “o populismo é simplesmente uma estratégia para mobilizar apoio, € uma técnica-
padrao de comunicagao para alcangar eleitorado” (p. 323, tradug&o propria). Assim, esta otica
reflete a influéncia da abordagem politico-estratégica (Weyland, 2017).

Independentemente da diferenga nas abordagens sobre a comunicacédo populista, a
maioria dos autores identificam trés dimensdes essenciais no seu contetdo: as referéncias e
0s apelos ao povo; o ataque as elites e, por ultimo, a exclusédo de outros grupos da sociedade
(Albertazzi & McDonnell, 2008; Bracciale & Martella, 2017; Engesser et al, 2017; Ernst et al,
2017; Ernst et al, 2019; Jagers & Walgrave, 2007; Kramer, 2017; Reinemann et al, 2017;
Rooduijn, 2014).

! Nesta designacdo de ‘atores politicos’, Jagers e Walgrave (2007) incluem os politicos individuais, os partidos
politicos, lideres de movimentos sociais, grupos de interesse ou jornalistas.
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Em primeiro lugar, as referéncias ao povo constituem o nucleo essencial do populismo
(Jagers & Walgrave, 2007). Os apelos a popula¢ao ocorrem, segundo Taggart (2000), através
da idealizacao da “patria como imaginacao”, mais concretamente, a nogéo populista de uma
comunidade monolitica, caracterizada por um conjunto de virtudes e interesses semelhantes,
com vista a “construir o que foi perdido no presente” (p. 95, traducéo propria). Assim, o
principal objetivo do populismo € a restauracdo da soberania popular através de um lider
carismatico que se identifica com os valores da comunidade e, consequentemente, se assume
como o intérprete da vontade popular.

Seguidamente, o ataque as elites permite a identificacdo do principal outgroup, os
‘inimigos do povo’, retratados de forma eticamente impura e acusados de deturpacdo dos
ideais democraticos, condicionando a participagéo e o desenvolvimento da comunidade. Em
contraposicao a natureza coesa e una do povo, as elites sdo subgrupos na sociedade, como
por exemplo as instituicdes politicas, econémicas, judiciais ou os meios de comunicacao
social. Segundo Jagers e Walgrave (2007), “quanto mais disperso o antielitismo — isto €,
dirigido contra as categorias gerais e universais da elite — mais fervoroso e radical ele €” (p.
324, traducao propria). Deste modo, a énfase na caracterizagao negativa das elites pretende
ndo apenas reforgar o distanciamento moral e ético face ao povo, como também mobilizar os
apoiantes do populismo contra o establishment.

Por ultimo, tal como refere Pereira et al (2022), “o populismo, mesmo que se reporte a
voz do ‘povo’ ndo inclui a comunidade em geral, nem se aplica a comunidade politica, antes
instaura fissuras e exclusées das quais nutre” (p. 20). Por outras palavras, a nogao de
‘comunidade imaginada’, utilizada pelos populistas de direita, ndo inclui a totalidade da
populacéo, mas aposta na excluséo e estigmatizacdo dos grupos culturalmente diferentes em
favor dos cidadaos nativos. Nesse sentido, a excluséo dos ‘outros’ abrange grupos internos/
externos a sociedade, estrangeiros, minorias étnicas, sexuais ou religiosas, cujos valores e
interesses sdo considerados incompativeis com a légica populista e observados como uma
espécie de “fardo para a sociedade” (Jagers & Walgrave, 2007: 324, tradugéo prépria).

Segundo von Beyme (1988), apds a derrota do fascismo, em 1945, o pensamento
politico dos partidos no espectro da extrema-direita foi marcado por trés fases: a primeira, o
neofascismo, caracterizado pela nostalgia de pequenos grupos marginais que permaneceram
leais a ideologia fascista; a segunda, o surgimento de partidos populistas de direita que
procuraram quer o distanciamento da memoria histérica do fascismo, quer protestar contra a
situacdo socioecondmica da Europa do pds-guerra, a discriminacdo do interior rural ou a
expansao do Estado Social e, por fim, a partir da década de 1980, a entrada dos partidos
politicos de direita radical nos parlamentos nacionais. Mais tarde, Cas Mudde (2019) advoga
uma quarta vaga, iniciada em 2000, impulsionada pelo terrorismo islamico, a Grande

Recesséo e a crise migratéria, consolidando a direita radical na Europa Ocidental.



Por conseguinte, Piero Ignazi (1992) procurou estabelecer uma distingdo entre os
novos e os velhos partidos no espaco politico da extrema-direita, baseado em trés critérios: o
espacial, o histérico-ideolégico e o0 posicionamento perante o sistema democrético.
Consequentemente, a velha extrema-direita € caracterizada por referéncias ao fascismo e um
perfil hostil perante a democracia, enquanto a nova extrema-direita & apenas tipificada por
atitudes antissistema. Por seu turno, Beyme (2019) aponta trés parametros distintivos do
extremismo de direita face ao populismo de direita: em primeiro lugar, o recurso a atos
violentos como método de afirmacéo politica; em segundo lugar, a subversao do regime
democratico e, por fim, o repadio face a instituicdes supranacionais, como por exemplo a
Unido Europeia.

Por outras palavras, a extrema-direita procura a aniquilagdo da democracia com
recurso a violéncia, enquanto o populismo de direta radical, através de uma lbgica
antissistema e revisionista, pretende a implementagdo de mudangas estruturais no
funcionamento do sistema, evitando qualquer atitude nostalgica para com o legado histérico
do autoritarismo do periodo entre guerras (Jagers & Walgrave, 2007; Pelinka, 2013). Assim,
em virtude da relacdo equidistante com a heranga do fascismo, Pelinka (2013) referiu-se aos
partidos politicos de direita na Europa como “partidos sem histéria” (p. 11, tradugéo propria).

Nos ultimos anos, o sucesso eleitoral dos partidos populistas de direita radical foi
garantido, em grande parte, pela retorica antissistema e de protesto ao invés da
estigmatizacao e violéncia, evitando qualquer aproximacéo ao extremismo de direita (Pelinka,
2013). Por conseguinte, o populismo de direita radical resgatara um conjunto de tematicas
identitarias, nomeadamente, a imigracdo, 0os impostos, o crime e o nacionalismo (Taggart,
2000), inseridos numa légica de protesto contra o establishment e de revisionismo do modelo
demaocréatico representativo.

Relativamente as dimensfes do populismo de direita radical, o ingroup e o principal
alvo do discurso € o povo, que simboliza a “patria como imaginagao” (Taggart, 2000), retratado
de forma maioritaria, homogénea e genuina. Por oposi¢éo, a dimensao antielitista aponta o
dedo aos ‘inimigos do povo’, mais concretamente, ao conjunto de forgas de bloqueio da
vontade popular, nomeadamente, as instituicdes politicas (o Governo, os partidos politicos, o
Parlamento, entre outros); as instituicdes supranacionais (Unido Europeia ou a Organizacdo
das Nac¢bes Unidas); os media tradicionais ou, ainda, os tribunais (Engesser et al, 2017). Por
ultimo, a exclusdo dos ‘outros’ remete para a critica do populismo contemporaneo a
sobrerrepresentacao das minorais, como por exemplo 0s estrangeiros, as minorias étnicas,
religiosas ou sexuais face a subrepresentacdo da maioria, constituida pelos ‘cidadaos
comuns’ (Kramer, 2017; Wirz et al, 2018).



O populismo de direita no YouTube: o Chega e o PNR/ Ergue-te em perspetiva comparada

Apesar da importancia do contetido na andlise da comunicacgé&o politica do populismo,
alguns autores (Bracciale & Martella, 2017; Engesser et al, 2017; Ernst et al, 2019) definiram
um conjunto de caracteristicas estilisticas na forma como a mensagem é difundida, como por
exemplo o recurso a dramatizagéo, a polarizacdo, a moralidade, a franqueza, a mediocridade,
a linguagem coloquial, entre outras (p. 1285, traducéo prépria). No entanto, Jagers e Walgrave
(2007) referem que “a autoapresentacido pode assumir diversas formas — usando linguagem
casual ou coloquial ou adotando um cédigo de vestuario — mas o elemento mais importante
de um estilo politico é o conteldo do discurso” (p. 322-23, traducao prépria).

No ambito desta dissertacdo, seguirei a nocdo de populismo, avancada por De Vreese
et al (2018) definido como um “fendmeno de comunicagao que pode ser operacionalizado
através da utilizacéo frequente ou ndo frequente de caracteristicas de conteudo e recursos de
estilo” (p. 426, tradugdo propria). Assim, os autores procuram analisar o conteudo das
mensagens populistas, uma vez que o “populismo é entendido como as caracteristicas da
comunicacgao politica ao invés das caracteristicas do emissor da mensagem” (p. 425, traducéo

propria).

1.2. A comunicacéo politica do populismo

Em “The Third Age of Political Communication: Influences and Features” (1999), Jay Blumler
e Dennis Kavanagh apresentaram uma perspetiva longitudinal da comunicacédo politica nas
sociedades ocidentais. A “era dourada dos partidos”, a partir do final da Segunda Guerra
Mundial, foi caracterizada por um modelo de comunicac¢éo politica controlado pelos partidos
politicos através da propaganda, com enfoque nas medidas concretas, assim como, um
sentido de voto do eleitorado, determinado pela seletividade, pelo refor¢o das suas opinides
e pela lealdade de grupos.

A partir da década de 1960, com o aparecimento dos canais publicos de televisdo nas
sociedades ocidentais, ocorre uma transformacdo na comunicacado politica. A alteracdo dos
padrdes de consumo de comunicacdo €, essencialmente, explicada por quatro fatores: o
primeiro, a reducdo da exposicao dos leitores & propaganda politica, difundida através dos
jornais, clubes ou outras associacdes ligadas aos partidos politicos; o segundo, a televiséo,
constitucionalmente garantida por normas de justica, imparcialidade e neutralidade, tornou-se
o principal meio de comunicagdo nas sociedades ocidentais; o terceiro, 0 maior alcance de
certos segmentos do eleitorado, outrora excluidos dos fluxos informativos e, por fim, o formato
dos noticiarios televisivos, com os seus horarios fixos, a linguagem politica intimista, os
soundbites ou a personalizacao dos lideres partidarios contribuiram para uma nova gestao da

politica. Assim, com o fim do monopdlio da comunicacéo politica, por parte dos partidos



politicos, estes adaptaram-se ao modus operandi da televisdo, com a prevaléncia da
mensagem, baseada em percecfes e rapidamente consumida pelo publico, ao invés da
mensagem programatica e profundamente ideoldgica.

A ultima etapa é caracterizada pela “abundancia, ubiquidade, alcance e celeridade”
dos meios de comunicacdo. Num primeiro momento, o até entdo principal meio de
comunicagao — a televisdo — altera o seu padrdo de informagéo, com a emergéncia de uma
classe jornalistica especializada em diversas tematicas, um conjunto de formatos orientados
para diversos interesses do publico e um servico noticioso de vinte e quatro horas. Além desse
aspeto, verifica-se uma diversificacdo dos canais de televisdo e radio através de tecnologia
por cabo ou satélite, assim como, 0s primeiros passos para a digitalizacdo. Num segundo
momento, ocorre a proliferagdo do equipamento nas habita¢cées — a multiplicacdo dos radios
e televisBes, as camaras de video, leitores de disco ou videojogos — pelo que, se atesta o
inicio de uma nova realidade além dos mass media, a propagacgéao de noticias e ideias politicas
através dos computadores.

Por conseguinte, na terceira era, a comunicacao politica € desenvolvida através de
cinco padrdes: o primeiro, a intensificacdo da profissionalizagdo da consultoria politica, ou
seja, a cada vez maior dependéncia dos atores politicos por assisténcia profissional na gestéo
dos media, na capacidade de planeamento das campanhas, no posicionamento face a
assuntos mediaticos, no acompanhamento das tendéncias da opinido publica ou na resposta
a adversarios politicos; o segundo, 0 aumento da competicdo, isto é, a existéncia de um
ambiente mediatico competitivo, quer pelas mdultiplas ofertas de informacéo e entretenimento,
quer pela ‘especializacado’ do jornalismo, no qual os politicos procuram informar, revelar e
atrair os meios de comunicacdo social; o terceiro, a popularizacdo do antielitismo e do
populismo, nomeadamente, a rutura com um estilo top-down passivo e a adaptacdo para uma
comunicagdo orientada para a interagdo com o publico-alvo; o quarto, a diversificacdo
centrifuga, com a transicdo de uma audiéncia massificada e popularizada, por parte da
televisao, para um publico heterogéneo, espelhando as diversas preferéncias por varios meios
de comunicacdao e, por ultimo, a alteracdo da rececao da politica, por parte da audiéncia, como
um reflexo da abundéncia mediatica.

Em 2016, Blumler reconhece uma transformacéo ainda maior do panorama mediatico
face aquela que descrevera, com a proliferacéo de varios meios de comunicacéo, profetizando
o inicio de uma nova era de comunicacao politica, apoiada na utilizacéo crescente da internet,
afirmando que “onde tudo era uniforme, coerente e simples; agora tudo aparenta ser confuso,
multiplo, variado e com diversas correntes” (p. 28, tradugao prépria). Posteriormente, Gunn
Enli (2017) denomina a quarta etapa como a ‘era das redes sociais’, caracterizada pela
alteracdo na balanca de poder entre os atores politicos e o poder editorial dos media. Assim,

atualmente, as redes sociais representam um canal de distribuicdo fundamental na
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comunicacdo dos partidos politicos (Stieglitz & Dang-Xuan, 2013). Por sua vez, 0 recurso a
estas ferramentas, por parte dos atores politicos, adquire especial relevo numa conjuntura de
decréscimo da participacéo eleitoral nas democracias ocidentais (Bartlett, 2014).

Segundo Hopster (2021), a arquitetura das redes sociais permite quatro importantes
vantagens na disseminacdo da mensagem populista, nomeadamente: o contorno dos filtros
editorais dos mass media; a partilha de contetdo sensacionalista; a incitacdo a um estilo de
comunicac¢ao supérfluo ou, ainda, uma percecdo em tempo real das tendéncias da opinido
publica.

A alteracdo estrutural na balanca de poder mediatico, outrora monopolizado pelos
mainstream media, permitiu uma democratizacdo na producdo de conteido. Numa outra
perspetiva, a emergéncia das redes sociais transformou o paradigma de uma audiéncia
passiva e recetora para uma audiéncia participativa e capaz de produzir e distribuir os seus
proprios contetdos. Ao nivel do populismo, as plataformas digitais permitiram o refor¢o de
uma comunicacao direta com a audiéncia, possibilitando mecanismos de conexao e interacéo
com os utilizadores (Bartlett, 2014; De Vreese et al, 2018; Hopster, 2021).

Apesar das redes sociais proporcionarem o contorno dos filtros editoriais tradicionais,
o mesmo ndo significa uma imunidade dos conteudos partilhados face a qualquer tipo de
fitragem. Pelo contrario, o gatekeeping jornalistico foi substituido pelos algoritmos,
mecanismos matematicos incorporados no design das diversas plataformas que, através da
selecdo e classificacdo dos itens, procuram maximizar a atencdo da audiéncia perante a
natureza compativel dos contelidos apresentados. Desta forma, numa 6tica de ‘viralizagao’, a
internet e as redes sociais, segundo Varios autores, sdo favoraveis a propagacdo da
mensagem populista, caracterizada pelo recurso a simplicidade, emotividade e negatividade
(Bracciale & Martella, 2017; Engesser et al, 2017; Hopster, 2021; Postill, 2018).

Segundo Schroeder (2018), o populismo “nédo pode ser entendido sem uma teoria que
tenha em conta a forma como as novas tecnologias permitem aos partidos e movimentos se
tornarem ‘contra-publicos’ que moldam a agenda politica nos media” (p. 61, tradugao propria).
Por outras palavras, a capacidade de produzir contetdos, por parte das redes sociais, permite
aos atores politicos a possibilidade de condicionar a agenda mediatica, incluindo os meios de
comunicacdo tradicionais.

Por sua vez, as redes sociais favorecem a homofilia, mais concretamente, a
capacidade de associacdo e relacdo entre individuos com interesses semelhantes,
contribuindo para a criagdo de comunidades online de crengas partilhadas — as echo
chambers — e, por conseguinte, uma maior propensdo para a polarizacdo das opinides dos
utilizadores (Boulianne et al, 2020). Ademais, as redes sociais oferecem uma forma inédita de
quantificacdo do eleitorado, contribuindo para certificar a base de legitimidade popular do lider

populista na batalha da opinido publica (Taggart, 2000; Weyland, 2017).



Consequentemente, alguns autores observaram indicios de compatibilidade entre a
mensagem populista e 0 modus operandi das redes sociais (Finlayson, 2020; Hopster, 2021).
Primeiramente, algumas referéncias apontam a capacidade das plataformas em favorecerem
um estilo de condi¢do politica, caracterizado pela polarizacdo binaria e pelas emocdes
exacerbadas (Boulianne et al, 2020; Lim, 2020). No caso de Paolo Gerbaudo (2014), a
apropriacdo dos meios digitais, por parte do populismo, constitui a evidéncia flagrante de um
‘populismo 2.0°, mais concretamente, a emergéncia de uma “ideologia ou mais precisamente
uma orientacao ideoldgica que perspetiva as redes sociais como 0 meio para se dirigirem ao
‘povo’ no sentido da totalidade ou proximo de totalidade da comunicagéo politica” (p. 1-2,
traducdo propria).

No que diz respeito & dindmica da propagacdo do populismo via redes sociais,
Engesser et al (2017) consideram que a sua mensagem politica se difunde de uma forma
fragmentada, pelo que as principais justificagbes que apresentam para tal desfecho estéo
relacionadas quer com a natureza simplista, quer com a versatilidade na alteracdo dos
principios da propria agéo politica, por parte dos atores populistas (p. 1222, tradugao prépria).

A maleabilidade do populismo contribui para uma comunicagdo mais dependente da
figura carismatica do lider, pelo que o mesmo representa um dos fatores preditores das
intencdes de voto nesta tipologia de partidos politicos (van der Brug & Mughan, 2007).
Segundo Kramer (2017), a personalizagéo politica € mais frequente no populismo de direita,
porém, esta ndo se aplica a relacdo entre a mensagem e a audiéncia, mas antes a “figura
centralizadora do lider” (p. 1298, tradugao prépria).

Embora as redes sociais funcionem como uma espécie de ‘bomba atéomica’ na
comunicacdo dos atores politicos populistas, a maioria dos académicos defende que os
mesmos recorrem a um modelo de comunicacgéo hibrido, mais concretamente, a utilizacéo
dos meios de comunicagéo tradicionais como fonte de informag&o e das redes sociais como
canal de distribuicdo da sua mensagem politica (Engesser et al, 2017; Ernst et al, 2019;
Jacobs et al, 2020; Kramer, 2017; Postill, 2018). Segundo Holt e Haller (2016), citado por
Kramer (2017), esta realidade constitui o ‘paradoxo da comunicagéo populista’, dado que,
“denunciam a ‘imprensa mentirosa’ ao mesmo tempo que usam os media como fonte quando
a sua cobertura se encaixa na visdo do mundo populista” (p. 1303, tradugao proépria).

O YouTube é uma rede social, criada em 2005, que permite a partilha de videos
produzidos pelos utilizadores. A arquitetura da plataforma permite a observacdo de duas
formas de interagdo do contetdo com a audiéncia: a primeira, com os likes/ dislikes, isto é,
reac6es andnimas tanto positivas, como negativas face aos videos; a segunda, através dos
comentarios dos utilizadores (Munger & Phillips, 2022). Além disso, é importante referir que o
YouTube assenta num sistema de tagging, ou seja, cada video esta associado a certas

palavras-chave, permitindo orientar as pesquisas do publico (Gueorguieva, 2008).
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Segundo Gueorguieva (2008), a emergéncia do YouTube contribuiu para alterar
significativamente a comunicagéo politica em virtude quer da capacidade ilimitada no acesso
a potenciais eleitores, quer na forma como os proprios atores politicos comunicam com a
audiéncia, com uma abordagem mais personalizada nos candidatos e nas suas préprias
gqualidades. Assim, perante um novo contexto mediatico de rapida producéo e disseminacao
de videos, esta nova plataforma audiovisual forcou os politicos a serem mais naturais, diretos
e honestos (Lizza, 2006 apud Gueorguieva, 2008: 195, traducdo propria).

De acordo com Munger e Phillips (2022), o YouTube apresenta diversas vantagens
para os criadores de contetdos politicos, particularmente: o sistema de recomendacdes,
gerado através de um algoritmo que permite apresentar uma lista de videos recomendados,
orientando as pesquisas segundo as palavras-chave, titulos ou contetdos anteriormente
vistos; os custos reduzidos na producao das publicacdes; a possibilidade de gerar receitas de
publicidade através de parcerias ou, ainda, comunicar emoc¢des através do formato video,
potenciando uma resposta emocional da audiéncia.

No que concerne a esta capacidade de ‘monetizacao’ do YouTube, Finlayson (2020)
defende que a alteragédo da producéo e consumo dos contetdos promove a percecao de uma
relacdo social diluida na relacdo comercial entre os consumidores e os politicos. Ademais, o
potencial de viralizagdo dos conteudos nesta plataforma € significativo, dado que é possivel
aceder a websites, links ou partilhar noutras redes sociais.

Relativamente a relagdo entre o YouTube e o populismo, a literatura é escassa,
abordando diferentes tépicos (Finlayson, 2020; Munger & Phillips, 2022; Réchert et al, 2020;
Rodriguez-Serrano et al, 2019). Num primeiro momento, Rodriguez-Serrano et al (2019)
procederam a uma andlise das estratégias narrativas audiovisuais no YouTube, por parte dos
partidos populistas de direita. Seguidamente, Finlayson (2020) procurou relacionar o ativismo
civico e o jornalismo de investigacdo do opositor russo Alexey Navalny com a comunicagéo
populista. Por sua vez, Rdochert et al (2020) observam a relacéo entre o contetdo populista
de direita no YouTube e o sistema de recomendacdes, confirmando a filtragem e prevaléncia
de videos populistas de direita entre os utilizadores de direita. Por fim, Munger e Phillips (2022)
dedicaram especial atengéo a relagédo entre os produtores de conteudos politicos atraves da
teoria da oferta e da procura, apontando para um grande potencial de radicalizagéo.

Embora os objetivos de investigacéo sejam diferentes, quer Munger e Phillips (2022),
qguer Rodriguez-Serrano et al (2019) convergem acerca do potencial de utilizacdo do YouTube
para a disseminacdo de contetdos politicos de direita. Por conseguinte, as redes sociais,
particularmente o YouTube, permitem aos partidos politicos radicais e/ou extraparlamentares
disseminarem a sua mensagem politica, contornando a escassa ou nenhuma visibilidade

mediatica, por parte dos mainstream media (Rodriguez-Serrano et al, 2019).

11



12



O populismo de direita no YouTube: o Chega e o PNR/ Ergue-te em perspetiva comparada

CAPITULO 2
Contextualizacéo

O caso portugués: a direita radical em democracia

No final da Segunda Guerra Mundial, o triunfo dos Aliados permitiu a libertacdo da Europa do
regime de Adolf Hitler, ao mesmo tempo que cada avanco das tropas em direcao a Berlim
denunciava os crimes do nazismo, perpetrados nos varios campos de concentracdo e
exterminio, como por exemplo Auschwitz-Birkenau ou Buchenwald. Por conseguinte, em
virtude dos crimes contra a Humanidade do nazismo, as democracias liberais impuseram um
conjunto de limites constitucionais, com vista ao bloqueio de movimentos de indole fascista.

Em 1974, Portugal iniciou a terceira vaga de democratizacdo com o fim do Estado
Novo (Huntington, 1991). Por sua vez, o legado histérico de aproximadamente meio século
de ditadura e a incapacidade de reorganizagdo dos movimentos e partidos de direita radical
na sociedade portuguesa condicionaram a sua acao politica no periodo pés-revolucionario
(Costa, 2011; Marchi, 2013). Assim, a secc¢édo n.° 4 do Artigo 46.° da Constituicao da Republica
exprime a vontade de limitagcdo politica do extremismo de direita, estimulada pela memoria
histérica da represséao salazarista — “ndo sao consentidas associagdes armadas nem de tipo
militar, militarizadas ou paramilitares, nem organizacdes racistas ou que perfilhem a ideologia
fascista”.

A conclusé@o do processo de descolonizagé@o e a transicdo democratica portuguesa
fragilizaram a acado politica dos principais partidos no espectro politico da extrema-direita,
ativos em meados da década de 1970 — o PDC, o MIRN e a FN. Posteriormente, a
reconfiguracéo do eleitorado a direita contribuiu para dois desfechos: o primeiro, a abstencéo
e marginalizagcdo do processo democratico, justificada pela ilegitimidade e repuadio face a
democracia; o segundo, 0 apoio tatico aos dois principais partidos politicos do centro-direita
no pos-25 de abril, 0o PSD e o CDS (Marchi, 2013).
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A partir dos anos 80, o fim do Império Colonial, a adesdo a CEE e o novo panorama
imigratério na sociedade portuguesa orientaram a nova geracdo de direita radical para um
nacionalismo étnico, enfatizando a “defesa da homogeneidade cultural e racial do Portugal
Europeu” (Marchi, 2013: 137, tradugao prépria). O novo paradigma seria, essencialmente,
conduzido por organizagOes juvenis que procuraram “absorver influéncias e assimilar o
discurso de organizagbes estrangeiras” (Costa, 2011). O MAN, criado em 1985, que esteve
envolvido em varios episédios de violéncia, ndo s6 lancou as sementes ideoldgicas do recente
canone nacionalista, como abriu o0 caminho para a formacao de um novo partido de extrema-
direita portuguesa (Marchi, 2013).

A primeira tentativa de formac¢do de uma nova forca politica de extrema-direita em
Portugal ocorreu em meados dos anos 90 com a formagédo da AN que congregava quer uma
geragdo salazarista, quer uma nova geracdo de direita radical. Porém, o projeto da AN foi
abandonado em 1999, explicado pela incapacidade em recolher as cerca de 7500 assinaturas,
requisito obrigatério para a legalizagdo de um partido politico pelo Tribunal Constitucional
(Costa, 2011; Marchi, 2013).

Apesar dos persistentes entraves, a hova geracéo da extrema-direita encontrou uma
forma eficaz em contornar os limites constitucionais com a infiltragdo de ex-membros da AN
no moribundo PRD. Em 2000, com a alteracéo dos estatutos do ex-PRD, ocorre 0 nascimento
do PNR, o primeiro partido politico com “aspiragdes de direita nacionalista portuguesa” no
p6s-25 de abril (Costa, 2011: 774).

Durante alguns anos, Portugal foi considerado uma excecdo no crescimento do
populismo de direita na Europa (Quintas da Silva, 2018). Em 2017, durante a pré-campanha
para as eleicbes autarquicas, o PSD apresentou André Ventura como o cabeca de lista do
partido no concelho de Loures, uma figura desconhecida entre os sociais-democratas. Porém,
até entdo, o maior protagonismo mediatico de André Ventura advinha da sua atividade
enquanto colunista e comentador na comunicagdo social sobre varias tematicas,
nomeadamente, segurancga, justica, politica e desporto. Ao nivel da imprensa escrita, Ventura
escreveu para o Correio da Manha e Vida Econdmica, pelo que, a partir de 2014, iniciou o seu
percurso na televisdo como comentador futebolistico no canal BTV e, mais tarde, na CMTV.
O estilo polémico e conflituoso, caracteristico do debate desportivo nos media, permitem ao
militante do PSD quer o aperfeicoamento na discussdo controversa, quer a conquista de
popularidade na audiéncia, afirmando André Ventura que esta foi “a melhor escola de debate
que teve” (Marchi, 2020: 26). Desta forma, a estratégia de campanha do candidato autarquico
do PSD assentava no seu proprio percurso nao-politico, nomeadamente, a formacéo juridica,
a proximidade aos temas da justica e seguranca ou até o estilo de comentario polémico e

combativo em programas desportivos.
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Nas primeiras entrevistas a imprensa, o candidato da coligacdo Primeiro Loures (PSD-
CDS-PPM) recorre a um tema sensivel, acusando a comunidade cigana de
subsidiodependéncia, polarizando o espaco politico e mediatico e transformando Ventura
numa “figura politica de proje¢ao nacional” (Marchi, 2020: 35). Embora derrotado na corrida
eleitoral a Loures, André Ventura adquiriu protagonismo medidtico e politico. Em finais de
2018, o comentador televisivo abandona o PSD, com vista a criacdo de um novo partido
politico de direita em Portugal. A postura de repudio de Ventura face ao PNR contribuiu para
acusacoes do lider, José Pinto Coelho, acusando o ex-militante social-democrata de ser um
“homem do sistema, com acesso privilegiado aos meios de comunicacao e de ter roubado o

programa politico do partido nacionalista” (Marchi, 2020: 37).

Em maio de 2019, com o novo partido em processo de legalizacdo, André Ventura
lidera a coligagdo Basta! (CH; PPM; PPV/CDC e Democracia 21) as eleigcbes europeias. No
entanto, os resultados eleitorais, com cerca de 1,49% dos votos, ficam aquém das
expectativas. Em abril de 2019, o Tribunal Constitucional inscreveu o CH como o 24.° partido

politico em Portugal (Lusa & Publico, 2019).

Em termos programaticos, o CH é um partido politico que conjuga duas vertentes: o
conservadorismo, em matéria de valores, como por exemplo o combate ao ‘marxismo cultural’,
e o liberalismo, em termos econdmicos, com a redugéo do Estado as suas fungdes soberanas.
Segundo Mendes (2021), o CH partilha com a sua familia politica uma perspetiva nativista,
populista e autoritaria (p. 348, traducao propria). No entanto, Riccardo Marchi (2020) refere o
seguinte: “a ideologia do partido é muito mais flexivel do que o seu caracter populista,

antissistema, de protesto; este sim, muito mais definidor da sua base” (p. 135).

A 6 de outubro de 2019, o CH conquistou 1,30% dos votos, elegendo o seu lider, André
Ventura, como deputado na Assembleia da Republica pelo circulo eleitoral de Lisboa. Deste
modo, o0 partido conseguiu algo inédito na historia da democracia em Portugal: a eleicdo do
primeiro deputado da direita radical no Parlamento. Em termos de conjuntura, a ascensao do
CH ocorre num periodo de crise na direita portuguesa, com o PSD a registar um dos piores

resultados eleitorais em 2019 (Mendes & Dennison, 2021).

A projecao nacional e mediatica do CH e do seu lider, André Ventura, apos as elei¢cdes
legislativas de 2019, forcaram a uma mudanca no espaco da direita populista em Portugal. O
esvaziamento eleitoral do PNR, liderado por José Pinto Coelho, nas eleicdes europeias
(0,49%) e nas legislativas de 2019 (0,33%), obrigaram o partido a uma alteracdo do nome
para ‘Ergue-te’, justificado pela “necessidade sentida de refrescar a imagem” (Lusa &
Observador, 2020).
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Em outubro de 2020, o PSD protagonizou um acordo de incidéncia parlamentar com
o CH e outros partidos politicos do centro-direita, apds as elei¢cdes regionais dos Agores,
marcando uma “legitimacdo” da direita populista na cena politica portuguesa (Santos &
Roque, 2021). Por sua vez, a aproximac¢ao do CH ao PSD provocou uma controvérsia e uma
nova diviséo no espago politico da direita em Portugal (Publico, 2020).

Segundo Carvalho (2022), a ascensdo eleitoral do CH estd relacionada com a
competicdo espacial entre os partidos politicos tradicionais e os fatores internos de procura
(p. 17, traducado propria). De acordo com Mendes (2021), existe a possibilidade de uma
reconfiguracéo do espaco da direita politica em Portugal. Por conseguinte, os resultados das
eleicbes legislativas de 2022 confirmam ambas as previsfes, justificando-as quer pela
estagnacao eleitoral da direita democratica, com o CDS a registar cerca de 1,60% dos votos
e, pela primeira vez, sem qualquer representagao parlamentar, quer pela consolidagédo do CH

como o terceiro maior partido politico, com a eleigdo de 12 deputados.
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CAPITULO 3
Plano de Investigacao e Metodologia

3.1. Questao de partida e hipoteses

O principal objetivo, no &mbito desta dissertagédo, é a elaboracdo de uma analise exploratorio-
comparativa para identificar a frequéncia das dimensdes do populismo de direita no discurso
dos principais partidos politicos que ocupam esta posi¢cdo na escala esquerda-direita em
Portugal, o CH e o PNR/ E. Por sua vez, um outro proposito adjacente é a comparagéo, ao
nivel das dimensdes do populismo, dos discursos dos respetivos partidos politicos em
momentos eleitorais distintos, as elei¢cdes legislativas de 2019 e 2022.

Por conseguinte, o objeto de estudo € o discurso do CH e do PNR/ E, propagado
através dos videos produzidos por ambos os partidos politicos nos respetivos canais oficiais
do YouTube. No que concerne ao enfoque no discurso, este é justificado através da sua
preponderancia no modus operandi do populismo (Jagers & Walgrave, 2007; De Vreese et al,
2018).

Posto isto, importa relembrar a pergunta de partida — em que medida os videos,
publicados nos canais oficiais do CH e do PNR/ E, podem ser classificados como populistas?

A relevancia desta investigacdo pode ser explicada por dois fatores: o primeiro, a
escassez de referéncias bibliograficas na relacdo entre o YouTube e o populismo de direita
(Munger & Phillips, 2022; Rodriguez-Serrano et al, 2019). Por sua vez, no contexto portugués,
os dados do Digital News Report Portugal 2021 afirmam que, no mesmo ano, o YouTube foi
a segunda rede social mais utilizada no pais (65,6%), com cerca de 19,9% dos inquiridos a
consumirem noticias através desta plataforma e que, no que respeita a estes utilizadores,
cerca de 20,2% admitiram seguir mais politicos/ ativistas (Cardoso et al, 2021).

O segundo fator que justifica a pertinéncia da investigacao €, fundamentalmente, a
natureza concorrencial entre os dois principais partidos populistas de direita em Portugal.
Segundo Quintas da Silva (2018), uma das principais causas apontadas para a pouca
permeabilidade do discurso populista no panorama portugués foi a incapacidade do PNR em
seguir uma estratégia de comunicacao persistente e coerente através das redes sociais. Em
contrapartida, apds a fundagdo do CH, em 2019, o seu canal de YouTube, o0 CHEGA TV,
atraiu atencfes na area do marketing e publicidade, justificado pelo crescimento exponencial

de subscritores, visualizagfes e alcance no contetdo partilhado (Marques, 2019).
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Em “The silent counter-revolution” (1992), Piero Ignazi apresenta uma proposta de
diferenciacdo entre os novos e os velhos partidos politicos no espectro politico da extrema-
direita. Por seu turno, a diferenca é sustentada em trés aspetos, nomeadamente, o
posicionamento do partido na escala esquerda-direita; as referéncias ao fascismo e, por
altimo, o perfil antissistema.

Embora ambos os partidos ocupem o mesmo espaco politico, a literatura sugere
diferencas substanciais no discurso, mais concretamente, o caracter flexivel, populista e de
protesto contra o establishment, empreendido pelo CH, por contraposicdo as ligacbes
passadas a grupos extremistas violentos, o recurso ao estigma e a nostalgia face ao periodo
do Estado Novo, por parte do PNR/ E (Marchi, 2013; Mendes & Denninson, 2021).

Posto isto, segundo a abordagem de Ignhazi (1992), consideramos o0 CH como um
partido politico que representa a nova extrema-direita e 0 PNR/ E como um partido da velha
extrema-direita. Apesar de ambos demonstrarem atitudes antissistema, existe também, no
altimo caso, um certo saudosismo pelo regime autoritario de Anténio de Oliveira Salazar e
Marcello Caetano. Assim, construimos a seguinte hipotese de investigagcéo, pressupondo um

discurso diferente, por parte dos dois partidos politicos no espago da direita radical populista:

H1: O estilo de comunicag¢édo do CH é mais populista do que o estilo de comunicacdo do PNR/
E.

3.2. Estratégia metodoldgica

No ambito desta dissertacdo, foi adotada uma estratégia metodoldgica de indole qualitativa
que, na perspetiva de Alan Bryman (2012), se caracteriza pela “énfase nas palavras ao invés

da quantificagdo na recolha e analise dos dados” (p. 36, tradugao prépria).

Por seu turno, em virtude do discurso dos principais partidos populistas de direita
radical constituir o objeto de investigagdo, o método de recolha de dados selecionado foi a
analise de contetudo. Segundo Holsti (1969: 14), citado por Bryman (2012), a analise de
conteudo designa “qualquer técnica para realizar inferéncias, que identifica caracteristicas
especificas objetivas e sistematicas nas mensagens (p. 289, traducéo prépria). Numa outra
perspetiva, Bardin (2011) refere que a “analise de conteudo leva em consideragao as
significacdes (conteudo), eventualmente, a sua forma e a distribuicdo desses conteudos e

formas (indices formais e analises de concorréncia)” (p. 49).
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Ao nivel do foco da andlise de conteudo, Bryman (2012) refere que a mesma se altera
consoante a natureza da prépria investigacdo, incidindo sobre diversos aspetos,
nomeadamente, a identificacdo das figuras no conteudo selecionado; as palavras, mais
concretamente, a sua frequéncia ao longo do texto e, consequentemente, através das
mesmas, a caracterizacdo dos intervenientes; as tematicas, particularmente, os tdpicos
acerca dos quais o investigador procederd a codificacdo e, por fim, as disposi¢des, ou seja, a

forma como o0 encadeamento da publicacéo estabelece as prioridades do préprio autor.

Por sua vez, Bardin (2011) avanca com outro conceito indispensavel na etapa da
recolha e analise de dados, nomeadamente, o termo unidade de registo que clarifica da
seguinte forma: “unidade de significacdo codificada que corresponde ao segmento de
conteudo considerado unidade de base, visando a categorizagao e a contagem frequencial”
(p. 134).

No que se refere a esta dissertacdo, as unidades de registo remetem para as
dimensdes que estruturam o populismo de direita: as referéncias ao povo, a critica ao
funcionamento do establishment e a exclusdo dos outgroups. Assim, através das expressdes
discursivas que constituem as unidades de andlise, o objetivo é avaliar quer a presenga, quer
a frequéncia das diversas dimensdes do populismo no discurso dos partidos populistas de
direita em Portugal, propagado nos videos publicados no YouTube durante a campanha para

as elei¢des legislativas de 2019 e 2022.

No que concerne as etapas de conceptualizacdo e operacionalizagdo, esta
Dissertacdo encontra-se, essencialmente, fundamentada no artigo cientifico “Populism as an
Expression of Political Communication Content and Style: A New Perspective” (2018), da
autoria de Claes H. de Vreese, Frank Esser, Toril Aalberg, Carsten Reinemann e James
Stanyer. Nesta publicacdo, os autores desenvolveram uma definicdo de populismo enquanto
fendbmeno de comunicagdo, assim como uma proposta de uma nova abordagem na

investigacdo comparativa acerca da comunicacao politica populista.

Segundo De Vreese et al (2018), o populismo € um “fendmeno de comunicagéo que
pode ser operacionalizado através da utilizacdo frequente ou ndo-frequente de caracteristicas
de conteudo e recursos de estilo” (p. 426, tradugao propria). No entanto, o populismo nao é
apenas um fendmeno exclusivo dos representantes politicos, mas também extensivo a outros

atores sociais, como por exemplo 0os meios de comunicac¢ao social ou 0s proprios cidadaos.
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Com inspiragdo em Jagers e Walgrave (2007), De Vreese et al (2018) distinguem entre
quatro tipos de populismo: o primeiro, 0 populismo vago que se refere apenas a caracterizacao
fundamental do fenédmeno, nomeadamente, as referéncias ao povo; o segundo, o populismo
antielitista que inclui quer os apelos ao povo, quer 0s ataques ao establishment; o terceiro, o
populismo de exclusdo diz respeito as alusfes a nacdo enquanto comunidade imaginada de
forma homogénea, por contraposicdo a exclusao dos outgroups e, por fim, o populismo
completo que congrega as referéncias ao povo, 0 ataque as elites que controlam o sistema,

bem como, a excluséo de certos grupos da nocéo de sociedade populista.

Por dltimo, importa apresentar o processo de constru¢cdo da amostra de casos
selecionados. Nesse sentido, procedemos a recolha de videos a partir dos canais oficiais dos
dois partidos politicos, 0o CHEGA TV (CH) e o Partido ERGUE-TE (PNR/ E). A sele¢édo dos
materiais audiovisuais respeitou, essencialmente, trés critérios: em primeiro lugar, os periodos
temporais em andlise — o primeiro compreendido entre 15 de agosto, com 0s primeiros
momentos de rentrée politica, e 4 de outubro de 2019, ultimo dia de campanha eleitoral; o
segundo englobando 2 de janeiro, com inicio da pré-campanha eleitoral através da
transmissao televisiva do primeiro debate, até 28 de janeiro, o Ultimo dia de campanha
eleitoral; o segundo, a durag&o dos videos, com um tempo maximo igual ou inferior a cerca
de cinco minutos e, por ultimo, a selegdo, em ambos 0s momentos, do mesmo ndamero de
videos por cada partido politico, preferencialmente publicados em datas préximas, com vista

a salvaguardar a equidade da amostra.

No que respeita aos periodos de analise, este pode ser justificado mediante a
importancia do periodo de campanha eleitoral como 0 momento de exceléncia no fluxo de
comunicagdo entre os partidos politicos/ representantes politicos individuais e os eleitores,

refletindo a necessidade de mobilizacdo do eleitorado (Bartlett, 2014).

Em suma, foi constituida uma amostra ndo probabilistica, mediante os critérios de
selecdo supramencionados. A nossa amostra € constituida por cerca de 20 videos (n=20),
obtidos a partir dos canais oficiais de ambos os partidos politicos no YouTube, publicados nos
periodos em andlise. Além disso, importa justificar a opg¢do por uma amostra nao
probabilistica, nomeadamente, a inclusdo de videos quer do CH, quer do PNR/ E com uma

duragdo semelhante, evitando qualquer cenario de enviesamento da amostra.
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CAPITULO 4
Apresentacéo e Discussao de Resultados

4.1. Consideragdes preliminares

Na comunicacao politica, a nivel partidario, a utilizacdo do YouTube tem como propoésito a
criacdo de uma coletdnea de conteudos audiovisuais relativamente a presenca dos
representantes politicos no espaco politico-mediatico. Por conseguinte, os canais oficiais do
YouTube dos partidos politicos funcionam como uma espécie de repositorio, congregando
quer videos produzidos pela estrutura interna partidaria, quer videos relativos a entrevistas ou
pecas jornalisticas, partilhadas a partir dos meios de comunicacgao social.

Em primeiro lugar, no que diz respeito aos partidos politicos com representagéo
parlamentar em Portugal, o canal de YouTube do partido de André Ventura, o CHEGA TV, é
nao sO o canal mais recente, criado em 2019, como também aqguele que regista o maior
namero de subscritores (84,5 mil) e 0o maior numero de visualizacdes (27,4 milhdes),
ultrapassando, em alcance nesta rede social, os partidos politicos tradicionais, como por
exemplo o PS, o PSD ou o PCP.

Tabela 1. Dados gerais dos canais de YouTube dos partidos politicos com assento

parlamentar

Canal de YouTube Ano de criagao Numero de NUumero de
(por partido) subscritores visualizacGes
partidosocialista 2007 7,65 mil 3,5 milhdes
PSDtv 2011 14,2 mil 5,9 milhdes
CHEGA TV 2019 84,5 mil 27,4 milhdes
Iniciativa Liberal 2016 21,5 mil 4.1 milhdes
PCP 2007 10,6 mil 3,8 milhdes
Esquerda Net 2007 13,3 mil 4,3 milhdes
PAN — Pessoas- 2011 2,24 mil 343 mil
Animais-Natureza
LIVRE 2014 2,41 mil 391 mil

Fonte: dados recolhidos a partir dos canais de YouTube (agosto de 2022)
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Em segundo lugar, relativamente ao espacgo politico do populismo de direita em
Portugal, ao nivel dos dados supramencionados, verificamos a existéncia de uma diferenca
abismal entre o CH e o PNR/ E, cujo canal oficial, fundado em 2013, regista cerca de 2,33 mil
subscritores e cerca de 374 mil visualizagbes. Por sua vez, ao nivel do ritmo de publicacao, o
CH apresenta um padréo de publicagdo periédico enquanto o PNR/ E exibe uma postura
irregular com longos periodos sem quaisquer contetdos, como por exemplo o intervalo de
cerca de 5 meses entre os videos publicados acerca das elei¢cdes legislativas de 2022 e do
Dia de Portugal. Por conseguinte, essa condi¢do evidencia um dos fatores apontados para o
insucesso do partido de José Pinto Coelho, a incapacidade de uma estratégia coerente e

persistente através das redes sociais (Quintas da Silva, 2018).

Tabela 2. Dados gerais dos canais de YouTube dos partidos populistas de direita radical

Canal de YouTube Ano de criagao NUumero de NUumero de
(por partido) subscritores visualiza¢Oes
CHEGA TV 2019 84,5 mil 27,4 milhdes
Partido ERGUE-TE 2013 2,33 mil 374 mil

Fonte: dados recolhidos a partir dos canais de YouTube (agosto de 2022)

Além disso, importa considerar a apresentacdo dos canais de YouTube do CH e do
PNR/ E, nomeadamente, as imagens de capa. Nesse sentido, podemos distinguir entre uma
comunicagdo centrada na imagem unipessoal do lider do CH, retratando-o0 como o porta-voz
dos “portugueses de bem”, por contraposicéo a do PNR/ E, que apresenta uma comunicagao
sem rosto, apostando na divulgagdo da nova imagem do partido. Ao nivel da opcédo pela
interjeicdo ‘Ergue-te’ como a nova designagéao do partido, justificada pela necessidade de
mudanga de imagem, esta também pode ser vista quer como uma reagdo ao permanente
insucesso eleitoral?, quer como uma aproximacdo a denominacdo do seu rival direto no
espaco da direita radical populista, o CH. Assim, as diferengas expostas demonstram outro
fator apontado para a pouca permeabilidade do PNR/ E em Portugal, ou seja, a falta de
lideranga carismatica (Marchi, 2013), por oposi¢éo a figura mediatica de André Ventura que

catapultou a ascensao politico-mediatica do préprio partido (Mendes, 2021).

2 Ver Anexo B
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Figura 1. Imagem de capa do CHEGA TV (agosto de 2022)

No que concerne a globalidade dos videos publicados nos canais oficias dos partidos
populistas de direita radical, segundo os periodos de campanha eleitoral para as elei¢cdes
legislativas de 2019 e 2022, o CH é o partido politico que regista 0 maior nimero de
conteudos, com aproximadamente 38 videos publicados. Porém, no ano de 2019, é o PNR/
E que apresenta um maior niumero de videos no YouTube, com cerca de 10 face a um total

de 6, difundidos pelo partido de André Ventura.

Ergue-te

Figura 2. Imagem de capa do Partido ERGUE-TE (agosto de 2022)

Posteriormente, importa especificar cada uma das categorias dos videos publicados
nos canais oficiais dos respetivos partidos politicos nos diferentes periodos de analise. Em
primeiro lugar, os videos para subscritores incluem contetddos produzidos pelas respetivas
forcas politicas, mais concretamente, os tempos de antena, a¢des de rua ou discursos em
comicios politicos. Em segundo lugar, ao nivel das entrevistas, estas dizem respeito a
presenca dos representantes partidarios no espaco politico-mediatico. Por fim, os debates
eleitorais e as intervengbes no Parlamento, especialmente propagados pelo CH, remetem
para a divulgagéo quer dos debates televisivos, quer das intervencdes em reunides plenarias

que incluam o lider do CH, André Ventura.
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Gréfico 1. Publicagbes do CH e PNR/ E no YouTube nas
campanhas para legislativas de 2019 e 2022
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Por conseguinte, importa referir que a amostra ndo probabilistica, no ambito desta
dissertagéo, foi constituida a partir da categoria videos para subscritores, com a inclusdo de
conteudos com tempo de duragdo semelhante e publicados em datas proximas. Nesse
sentido, com a preocupacao de garantir uma amostra equilibrada quer em termos de duracéo,
guer em termos do numero de contetdos por cada forca politica, foram selecionados cerca
de 20 videos (n=20), que incluem tempos de antena, didrios de campanha e declaracdes
diretas dos representantes partidarios, distribuidos em igual nimero por cada partido politico

nos respetivos periodos em andlise.

4.2. Analise dos Resultados

No que concerne a andlise dos resultados, esta serd realizada mediante trés aspetos
fundamentais: o primeiro, uma breve comparacdo entre as principais tematicas no discurso
dos partidos politicos; o segundo, a identificacdo dos principais atores politicos nos videos do
YouTube e, por ultimo, a sec¢do mais relevante, a categorizacdo e avaliagdo dos discursos
do CH e do PNR/ E nas quatro tipologias de populismo, avancadas por De Vreese et al (2018).

Relativamente aos assuntos abordados pelos partidos politicos nos videos difundidos
durante o periodo de campanha para as elei¢des legislativas em 2019 e 2022 nos respetivos
canais de YouTube, estes incluem, essencialmente, o que Cas Mudde (2010) designou como

a triade do populismo de direita radical — a corrupcao, a imigragdo e a seguranca.
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Em primeiro lugar, a corrupgdo constitui um tema incontornavel na retérica dos
partidos populistas de direita radical, estabelecendo a premissa inicial para a sua propria acdo
politica, mais concretamente, a corrupcao, a falta de ética e a perversao da vontade popular,
perpetrada pela elite politica ou o establishment, desprezando os interesses do povo.
Consequentemente, os populistas de direita apresentam-se como os fiéis representantes dos
cidaddos comuns, pretendendo a renovacao e purificacao do sistema politico e o alinhamento

entre a sua voz e a vontade popular.

“A corrupgao é crime de trai¢cdo a Patria, traicdo essa que condiciona a vida de uma nacgéo, dos
portugueses e cria desigualdades entre os mesmos. Com o PNR, os corruptos seréo julgados,
condenados, os seus bens confiscados e proibidos de voltar a exercer cargos publicos.”
(Partido ERGUE-TE, 24 de setembro de 2019)

“Mas enquanto nos chamam, em algumas varandas e em algumas ruas, ‘fascista’ e ‘racista’,
enquanto me apontam o dedo e dizem que sou o herdeiro de Salazar, enquanto nos estendem
a mao e nos chamam de extremistas, ha um pais que se destr6i as méos da corrupgao
socialista.” (CHEGA TV, 28 de janeiro de 2022)

Em segundo lugar, outro assunto frequente nos discursos do CH e do PNR/ E diz
respeito a questdo da seguranga, em termos concretos, a exploracdo de uma percecgéo de
crescimento da criminalidade e da inseguranca; a propagac¢éo da ideia de um sistema judicial
disfuncional, desigualitario e burocrético, incapaz de punir os criminosos, assim como, a

permanente desvalorizacdo das forgas e servigos de seguranca, por parte do poder politico.

“Sente-se seguro no seu pais? Ndo pode. Nao pode por duas razfes: a criminalidade, a
pequena criminalidade aumenta diariamente e isso é escondido de si (...). Em termos de
criminalidade, faremos um combate implacavel: queremos acabar com este discurso de
desculpabilizacdo dos bandidos. Se é bandido tem que ser tratado como tal e o seu lugar é na
prisdo.” (Partido ERGUE-TE, 24 de setembro de 2019)

“O que nos trouxe Abril, com as suas décadas subsequentes de socialismo, foi um deteriorar

das forcas de seguranca, de tal forma que, hoje, muitos olham para os bandidos como heréis

e para as forgas de seguranga como bandidos.” (CHEGA TV, 28 de janeiro de 2022)
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Além da corrupcdo e do discurso securitério, outro alvo dos partidos populistas de
direita radical em Portugal tem que ver com as questdes de género e cidadania,
especialmente, no seio da comunidade escolar. Por outras palavras, o CH e o PNR/ E
consideram as medidas de autodeterminacdo de género nas escolas e a disciplina de
Cidadania como instrumentos de doutrinacdo politica, por parte dos partidos de esquerda,
com vista a atacar a sua prépria concecdo de familia tradicional. Assim, frequentemente,
recorrem a termos como “ideologia de género” ou “marxismo cultural”’, com vista a reforcar

essa mesma ideia no publico-alvo.

“A escola ndo pode, nem deve doutrinar desde logo em temas de ambito sexual. E uma
violéncia para as nossas criancgas de tenra idade terem de ser doutrinadas desta forma como
a ideologia de género nos traz nas nossas escolas.” (Partido ERGUE-TE, 23 de setembro de
2019)

“Aquilo que proponho a cada um dos portugueses, a cada um dos eleitores, a cada pai de
familia, a cada mée, a cada avo é que questione os lideres dos partidos onde vota, como é que

se posicionam nestas questdes da ideologia de género.” (CHEGA TV, 22 de agosto de 2019)

Apesar das semelhancas ao nivel das tematicas entre os dois principais partidos
politicos no espectro da direita radical, existem também diferencas que importa destacar,
nomeadamente, 0 posicionamento perante as questdes da imigracdo e, ainda, perante o
conjunto de medidas de combate & pandemia da covid-19, por parte do PNR/ E.

A imigracao constitui um dos principais veértices do triangulo do discurso populista de
direita radical (Mudde, 2010). Por seu turno, a critica aos estrangeiros, no geral, e aos
migrantes e refugiados, em particular, serve dois propoésitos: o primeiro, a estigmatizacao,
associada as diferengas socioculturais e religiosas e consequente perda de soberania e
identidade nacional, acompanhadas de uma percecao de inseguranca; o segundo, a critica a
alocacgao de recursos a favor dos estrangeiros, por parte do Estado, ignorando os cidadaos
nativos. Neste sentido, nas campanhas para as elei¢cdes legislativas de 2019 e 2022, o PNR/
E assume uma posicao explicitamente combativa contra fluxos migratérios, contrastando com

uma postura taciturna do CH.

“A imigracdo em massa traduz-se numa ameaca a identidade, a soberania, a seguranca e a
sobrevivéncia futura de Portugal. Além disso, origina uma tremenda injustica social ao dar
apoios e subsidios de toda a espécie aos que vém para cé, negando-os aos nossos.” (Partido
ERGUE-TE, 22 de janeiro de 2022)
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Seguidamente, um outro assunto no qual o PNR/ E se distingue do CH tem que ver
com as medidas de emergéncia sanitaria implementadas no combate & pandemia. Por
conseguinte, o partido de José Pinto Coelho adotou uma posi¢do negacionista da covid-19,
classificando as medidas como um ataque aos direitos, liberdades e garantias dos cidadaos,
responsabilizando o Governo com a complacéncia da comunicacao social, reiterando o papel

do proprio partido como a Unica voz de resisténcia.

“Nos tempos que correm e desde ha quase dois anos estamos privados das mais basicas
liberdades e dos direitos fundamentais. Tudo isso em nome de uma putativa pandemia que nos
imp6s um vasto de conjunto de restricdes, proibicdes e obrigacdes que, além de insanas, sdo
criminosas! As medidas do Governo, além de andarem ao sabor do medo que muitos sentem,
inculcado pelo lixo jornalistico da comunicacgédo social terrorista, sdo desajustadas, altamente
exageradas, arbitrarias, sem qualquer evidéncia e eficicia, com contornos de irracionalidade,
incoeréncia, absurdo e ridiculo.” (Partido ERGUE-TE, 19 de janeiro de 2022)

Relativamente a identificagdo dos principais atores politicos nos videos dos respetivos
partidos populistas de direita radical, verificam-se disparidades entre o CH e o PNR/ E. A
semelhanga das imagens de capa no YouTube, a principal diferenca entre ambas as for¢as
politicas é a prevaléncia da figura do lider, que surge na totalidade dos contetdos do CH, com
excecdo de um momento, na campanha para as elei¢fes legislativas de 2019, onde o cabeca
de lista do partido por Braga, Manuel Matias, critica a “ideologia de género” nas escolas
portuguesas. Assim, ndo sdo apenas destacados alguns aspetos pessoais do lider do CH,
conforme explicito no video “André Ventura sem Filtros!”, como o0 mesmo se torna a figura
aglutinadora e o principal representante da acao politica do CH, contribuindo para a critica do
“partido de um homem s6” (Mendes, 2021).

Em sentido paralelo, o PNR/ E exibe um conjunto de rostos fragmentados em ambos
0Ss momentos eleitorais, intercalando entre os principais dirigentes como o seu lider, José
Pinto Coelho, os vice-presidentes Joao Patrocinio e Jodo Pais Amaral, candidatos pelo partido
em diversos circulos eleitorais e alguns cidaddos anénimos ou simpatizantes.
Consequentemente, esta situacdo evidencia um dos principais fatores prejudiciais na

afirmacéo do PNR/ E, a inexisténcia de um lider carismatico e centralizador (Marchi, 2013).
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Antes de proceder a categoriza¢do dos discursos do CH e do PNR/ E no YouTube
durante a campanha eleitoral para as legislativas de 2019 e 2022, importa relembrar o modelo
de operacionalizagdo da autoria de De Vreese et al (2018). Sucintamente, 0s autores propdem
cerca de quatro categorias de populismo: o populismo vago; o populismo antielitista; o
populismo de exclusdo e o populismo completo, cuja condicdo minima, em qualquer das
categorias, é a presenca de apelos ao povo, nos discursos dos atores politicos, aliados
respetivamente a atitudes criticas face ao establishment, a defesa da exclusdo de grupos
especificos da sociedade e, por fim, a conjugacdo das trés categorias supramencionadas.
Assim, um video apenas é classificado, segundo esta tipologia, caso se verifique a existéncia

de, pelo menos, expressdes discursivas que remetem para referéncias ao povo.

Gréfico 2. Classificacdo do discurso do CH e PNR/ E nas
legislativas de 2019 e 2022
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No que concerne as referéncias ao povo, estas sao constituidas por cerca de quatro
ideias-chave: a énfase nas suas virtudes, atribuindo um conjunto de qualidades, como por
exemplo o seu caracter honesto, leal ou trabalhador; o elogio as suas conquistas,
especificamente, a descricdo do povo enquanto responsavel por situagdes positivas; a visdo
do povo como comunidade monolitica que partilha interesses, sentimentos, opinides ou
aspiracdes e, por fim, a proximidade entre o ator populista e o povo, retratando-o como o
porta-voz da vontade popular. Por conseguinte, nos discursos do CH e do PNR/ E, nas
campanhas eleitorais de 2019 e 2022, ndo foram registados quaisquer conteddos que apenas
incluissem apelos ao povo.

N&o obstante a inexisténcia de videos incluidos na categoria populismo vago, 0
mesmo nao significa que ndo possamaos realizar uma comparacédo entre o tipo de apelos ao
povo, realizados pelo PNR/ E e pelo CH, nos periodos em andlise. Por um lado, o partido de
José Pinto Coelho evidencia uma retérica de invocagdes ao povo inseridas huma visdo mais

programatica, reforcando a sua vertente mais nacionalista.
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“O PNR ¢é o unico partido nacionalista em Portugal e, por isso, defende intransigentemente sem
concegdes nem negociagdes, aquilo que séo os nossos valores fundamentais, aquilo que é a
nossa mundivisdo.” (Partido ERGUE-TE, 26 de setembro de 2019)

“S6 assim poderemos salvar Portugal e devolver a nossa Patria o orgulho de sermos
portugueses.” (Partido ERGUE-TE, 29 de setembro de 2019)

“Temos de lutar com todas as forgcas por aquilo em que acreditamos, pela nossa mundivisao,
pelo nosso modelo de sociedade de direita nacional que pugna por um Estado nacional e
social.” (Partido ERGUE-TE, 16 de janeiro de 2022)

Além disso, existe um outro conjunto de circunstancias que marcam o tipo de apelos
ao povo, realizado pelo PNR/ E, na campanha para as elei¢bes legislativas de 2019 e 2022:
o primeiro, o partido como o fiel resistente contra as medidas de emergéncia sanitaria; o
segundo, o apelo ao voto, em certa medida angustiado, por este ser um “partido de
convicgdes, causas diferenciadoras e discurso coerente”, o que pode ser interpretado como
um efeito do permanente insucesso eleitoral do partido de José Pinto Coelho, ao mesmo
tempo que o partido de André Ventura consolida a sua posic¢ao.

“A minoria que resiste e luta pela liberdade e pela normalidade, ao contrario dos outros, ndo
tem quem a represente na Assembleia da Republica, e o Ergue-te, como Unico partido em
Portugal que sempre esteve na trincheira dos resistentes e corpo, alma e mensagem quer ser

a sua voz contra aqueles que nos escravizam!” (Partido ERGUE-TE, 19 de janeiro de 2022)

“De que adianta votar nos partidos que ja tém deputados assegurados? Ndo é muito mais
importante pér 14 o Ergue-te? Que fara toda a diferenca, pois é um partido de convic¢des,

causas diferenciadoras e discurso coerente?” (Partido ERGUE-TE, 27 de janeiro de 2022)

Numa outra perspetiva, o CH efetua apelos ao publico-alvo ndo numa légica
nacionalista, mas antes generalizada, com enfoque na diferenciagdo entre o ingroup/
outgroup, na representacao politica dos “portugueses comuns” e na restauragcao da soberania
popular como se de uma missdo messianica se tratasse, assim como na propria tentativa de
identificacao do lider, André Ventura, com o eleitorado, autoapresentando-se como o porta-

voz do povo.

“Chega disto, por isso, meus amigos é tempo de reagir! A todos deixo este apelo para que
lutem pelo futuro dos nossos filhos, pelo futuro de Portugal.” (CHEGA TV, 22 de agosto de
2019)
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“Se chegarmos ao fim da noite e tivermos uma votagédo absolutamente histérica, ndo havera
guem possa impedir que o poder volte para os portugueses comuns. O nosso objetivo & sempre
Portugal.” (CHEGA TV, 19 de janeiro de 2022)

“Devemos ter a capacidade, a humildade e o sentido de responsabilidade de perceber que o
momento histdrico que estamos a viver tem de ser efetivo servico aos portugueses. Eu tenho
dito muitas vezes: nés nascemos para mudar a vida das pessoas!” (CHEGA TV, 25 de janeiro
2022)

“Eu escolherei sempre o lado em que me ofendem, mas que defendo os portugueses do que o
lado em que todos gostam de mim e eu estou a gamar esses portugueses!” (CHEGA TV, 28
de janeiro de 2022)

Y s

Relativamente a critica as elites, esta € constituida por cerca de trés ideias
fundamentais, a caracterizagdo negativa do outgroup, associada a aspetos negativos como a
corrupgdo, a prevaléncia dos interesses das elites em detrimento do povo, entre outros; a
culpabilizagdo perante o contexto politico-social negativo e, por fim, a diferenciacdo entre a
imoralidade do outgroup e a pureza do ingroup. Nesse sentido, o populismo antielitista € um
dos principais tipos de populismo utilizados por ambos os partidos de direita radical em
Portugal, pelo que, em 2019, quer o CH, quer o PNR/ E registam o0 mesmo numero de videos
nesta categoria enquanto, em 2022, o partido de André Ventura supera o de José Pinto
Coelho.

Ademais, um outro aspeto que importa apresentar é sobre que segmentos se insere a
critica as elites, perpetradas por ambos os atores politicos do populismo de direita.
Independentemente do partido politico e da campanha eleitoral em especifico, o principal alvo
do discurso é a classe politica (atores politicos individuais, partidos politicos, Governo,
Parlamento, entre outros), frequentemente associados a corrup¢ao, promiscuidade ou, ainda,

ao beneficio proprio, secundarizando os interesses do povo.

“Como é possivel que se vote nesses partidos dando-lhes novas oportunidades? Portugal
sangra por dentro por causa dos corruptos!” (Partido ERGUE-TE, 24 de janeiro de 2022)

“Outros em Governo ou em coligagao, ja mostraram que cedem facilmente as suas bandeiras
por um lugar no Governo ou por um lugar em Secretarias de Estado.” (CHEGA TV, 19 de janeiro
de 2022)

“E dizemos que néo, o pais de Anténio Costa é o pais das maravilhas, é o pais em que tudo
esta bem, mas que h& hospitais, como alguns por onde eu passei, onde ha 4 anos de espera

por uma consulta. Este é o pais que nos deixaram.” (CHEGA TV, 22 de janeiro de 2022)
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Porém, neste aspeto, existem duas diferengas, quer entre os dois principais partidos
politicos em andlise, quer entre as duas campanhas eleitorais. Em primeiro lugar, além da
classe politica, o PNR/ E também evidencia uma atitude censuravel para com a Uniao
Europeia (‘o totalitarismo da Unido Europeia”); os meios de comunicagdo social (“lixo
jornalistico da comunicacgéao social terrorista”) ou, ainda, o sistema judicial, com acusacotes de
uma “teia de promiscuidade com o poder politico ao servigco dos poderosos, dos corruptos e
dos peddfilos”. Em segundo lugar, importa afirmar que a propria divulgacao dos videos
também reflete a evolucdo da campanha eleitoral, especificamente em 2022, através do apelo
ao voto util, por parte do CH, face a direita tradicional, refletindo a aproximacdo do PSD ao

PS nas sondagens.

“Se queremos que volte a velha direita dos cortes nas pensées em quem trabalhou uma vida
toda, se queremos que volte a direita que nunca fez nada contra a corrupgéo, se queremos que
volte a direita que cortou salarios, que convidou as pessoas a emigrar, se queremos a direita
gue deixou o Algarve ainda mais afastado.” (CHEGA TV, 25 de janeiro de 2022)

No que diz respeito a Ultima dimenséo do populismo, a exclusdo de outgroups, esta
remete para a ideia de distingdo no seio da comunidade, sustentada nas diferencas culturais,
religiosas, étnicas ou, também, em termos de valores e convivéncia social. Assim, segundo a
Otica populista, estes grupos constituem uma ameaca, uma vez que nao s6 sao protegidos
pelas elites, como também cumplices no ataque aos interesses do povo, justificando a sua
estigmatizacéo por parte da sociedade. Por conseguinte, nos casos selecionados, ndo foram
registados quaisquer conteldos incluidos na categoria populismo de excluséo.

Apesar de néo se verificarem quaisquer exemplos de populismo de exclusao, 0 mesmo
nao significa uma inexisténcia de expressoées discriminatérias, por parte do PNR/ E e do CH.
No primeiro caso, em ambos os periodos de analise, quer os migrantes e refugiados, quer os
criminosos constituem dois alvos incontornaveis. Enquanto os migrantes e refugiados se
encontram associados a estigmas culturais e religiosos, criminalidade ou a critica na alocagéo
de recursos em detrimento dos cidadaos nativos, 0os criminosos estao relacionados com uma

ideia permanente de impunidade.

“A imigracdo em massa traduz-se numa ameaca a identidade, a soberania, a seguranca e a
sobrevivéncia futura de Portugal. Além disso, origina uma tremenda injustica social ao dar
apoios e subsidios de toda a espécie aos que vém para cé, negando-os aos nossos.” (Partido
ERGUE-TE, 22 de janeiro de 2022)
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“Em termos de criminalidade, faremos um combate implacavel: queremos acabar com este
discurso de desculpabilizagédo dos bandidos. Se é bandido tem que ser tratado como tal e o
seu lugar é na prisdo.” (Partido ERGUE-TE, 24 de setembro de 2019)

Além destes grupos sociais, durante a campanha eleitoral de janeiro de 2022, o partido
de José Pinto Coelho alarga o espectro de adversarios, especificamente, as minorias sexuais,
os apologistas da “ideologia de género”, do aborto e da eutanasia, acusados, respetivamente,
de atacarem os valores da familia tradicional, mas também de uma “cultura de morte”; os
defensores da regionalizacao, cuja critica se insere na fragmentacéo politico-administrativa
do territério; as minorias étnicas, caracterizadas pela subsidiodependéncia e pelo desrespeito
as autoridades policiais; os mugulmanos, associados ao terrorismo islamico ou, ainda, a
maconaria, sociedade secreta referenciada como a principal fonte de corrupcdo e
promiscuidade no pais.

“Connosco tém a certeza de uma luta sem tréguas pelos valores da familia e da vida, contra
as agendas da ideologia de género, LGBT, aborto, eutanasia e qualquer outra forma de cultura
de morte.” (Partido ERGUE-TE, 16 de janeiro de 2022)

“Uma luta pela defesa constante da nossa soberania, identidade e patrimonio histérico-cultural
contra (...) a regionalizagdo e qualquer outra forma de enfraquecimento e desagregacédo da
Patria.” (Partido ERGUE-TE, 16 de janeiro de 2022)

“As ditas minorias étnicas vivem de apoios, ndo nos respeitam, nem a policia, nem tampouco
as nossas leis.” (Partido ERGUE-TE, 22 de janeiro de 2022)

“O Ergue-te quer travar o crescimento do islédo e proibir a construcdo de mesquitas em solo
patrio. Nao queremos o ovo da serpente na nossa terra.” (Partido ERGUE-TE, 22 de janeiro de
2022)

“O Ergue-te quer encetar um combate sem tréguas a macgonaria e a sua atividade obscura,
responséavel por grande parte da podriddo do poder politico, judicial, econémico e financeiro
em Portugal.” (Partido ERGUE-TE, 24de janeiro de 2022)

No segundo caso, em relacdo ao CH, os principais grupos excluidos da nocao de
comunidade dizem respeito, essencialmente, aos criminosos, associados a uma ideia de
impunidade perante a justica; aos seguidores do revisionismo historico que, na 6tica do partido
de André Ventura, pretendem retirar a dignidade aos ex-combatentes na guerra colonial e,
por ultimo, em sentido global, os opositores do CH que n&o apenas condicionam a sua acao

politica, como também a proépria restauracéo da soberania popular.
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“O que nos trouxe Abril, com as suas décadas subsequentes de socialismo, foi um deteriorar
permanente das forcas de seguranca, de tal forma que hoje muitos olham para os bandidos
como heréis e para as forcas de seguranga como bandidos.” (CHEGA TV, 28 de janeiro de
2022)

“O Chega se tiver alguma missao histérica e que merega o nome histérica (...) o topo destas
prioridades seria impedir que estes homens e mulheres que hoje querem reescrever a historia
ndo o possam fazer e devolver a dignidade aqueles que, como vocés, sdo responsaveis da
verdade, pela liberdade que nés temos hoje e pelo pais que nés temos hoje.” (CHEGA TV 24
de janeiro de 2022)

“Muitos tentam silenciar-nos, muitos tentam ignorar-nos, muitos tentam humilhar-nos e atacar-
nos de manha até a noite. Muitos chamam-nos de ‘fascistas’ por defendermos liberdade na
educacdo, outros chamam-nos ‘extremistas’ por defendermos uma justica a sério e ndo o

paraiso de impunidade em que Portugal se tornou.” (CHEGA TV, 28 de janeiro de 2022)

Em ultimo lugar, o populismo completo designa a categoria relativa a contetdos que
congreguem, simultaneamente, as principais dimensdes relativas a este estilo politico, em
termos concretos, 0s apelos ao povo, e evocacédo do lider populista como o fiel representante
da nacédo; o ataque ao establishment, caracterizado por um caracter corrupto, maquiavélico
que condiciona o desenvolvimento dos interesses do povo e, por fim, a exclusdo dos
outgroups, segmentos da sociedade protegidos pelas elites e camplices no ataque contra o
préprio povo. Assim, através desta categoria, é possivel proceder a testagem da H1 — O estilo
de comunicagdo do CH é mais populista do que o estilo de comunicagéo do PNR/ E.

No que respeita a andlise dos casos selecionados, através do Grafico 2, é possivel
verificar que, ao nivel dos partidos politicos, o PNR/ E regista um maior nimero de videos
incluidos na categoria populismo completo, enquanto o CH recorre com maior frequéncia a
categoria de populismo antielitista.

Porém, caso observemos os resultados ao nivel das campanhas eleitorais, verificamos
que o partido de José Pinto Coelho nédo regista qualquer variagdo no numero de videos
incluidos na seccéo de populismo completo; por sua vez, o partido de André Ventura exibe
uma tendéncia crescente de conteudos incluidos na mesma categoria, equiparando com o

PNR/ E na campanha para as elei¢cdes legislativas de 2022.
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Por outras palavras, o CH prefere um tipo de populismo que antagoniza as elites e o
povo, retratando a sociedade como um combate iminente do povo que pretende resgatar a
sua voz, atraves do lider do partido, André Ventura, contra a elite politica corrupta e desleal.
Por sua vez, o PNR/ E aposta num tipo de populismo mais robusto, englobando os apelos ao
povo e o0 ataque as elites, mas também a marginalizacdo de grupos especificos na
comunidade, como por exemplo, os refugiados e migrantes, as minorias sexuais e étnicas, 0s
crentes no isldao ou, ainda, membros da maconaria.

Por conseguinte, conforme supramencionado, ndo é possivel a confirmacdo da H1,
uma vez que, em ambas as campanhas eleitorais, 0 CH nao ultrapassa o PNR/ E em relacéo

a conteudos audiovisuais incluidos na categoria populismo completo.
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Conclusodes

Nos Ultimos anos, a emergéncia do populismo enquanto fendmeno politico-mediatico
contribuiu para um maior estudo acerca do seu modelo de comunicagdo, com particular
enfoque nas redes sociais. Assim, foi escolhida uma plataforma que prioriza um tipo de
comunicacdo audiovisual e que carece de aprofundamento cientifico na relagcdo com o
populismo de direita radical, o YouTube.

Nesta dissertacdo procuramos estabelecer uma perspetiva comparativa entre 0s
conteudos difundidos nos canais oficias de YouTube do PNR/ E e do CH durante a campanha
para as eleicdes legislativas de 2019 e 2022, com o objetivo de identificar a frequéncia das
dimensdes do populismo de direita quer entre ambos os partidos politicos, quer entre ambos
0S momentos eleitorais.

Por conseguinte, através da abordagem conceptual de De Vreese et al (2018),
definimos o populismo como um fendbmeno de comunicagéo politica, composto por cerca de
guatro categorias: 0 populismo vago; o populismo antielitista; o populismo de exclusao e, por
fim, o populismo completo.

Primeiramente, existem cerca de quatro diferencas fundamentais entre o conteudo
audiovisual do CH face ao do PNR/ E, nomeadamente em termos de estatisticas dos canais;
o ritmo de publicagéo no YouTube; o formato do contetdo divulgado e, por ultimo, os atores
politicos apresentados.

No que concerne aos canais de YouTube, 0o CHEGA TV, criado em 2019, regista cerca
de 85 mil subscritores e, aproximadamente, 27 milhdes de visualiza¢des, por contraposicéo
ao do Partido Ergue-te, 0 que apresenta cerca de 2,3 mil subscritores e um total de 374 mil
visualizacdes.

Por sua vez, ao nivel da frequéncia de publicacbes, também existem diferencas
profundas, com o partido de André Ventura a exibir um ritmo de publica¢cdes diario e
recorrente, em oposi¢ao ao partido de José Pinto Coelho, que evidencia longos periodos de
intervalo sem quaisquer contetdos partilhados num espaco temporal de meses.

Além destes aspetos, em termos de formato de conteldo, importa destacar que as
publicagbes do PNR/ E remetem para tempos de antena, ou seja, conteudos produzidos para
formato televisivo, posteriormente partilhados nas redes sociais; em sentido paralelo, o CH
aposta em publicacdes orientadas para a partilha noutras plataformas, como por exemplo o

Facebook ou o Twitter.
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Relativamente aos atores politicos, 0 CH apresenta, essencialmente, uma estratégia
de personalizagéo politica em torno da figura do seu préprio lider, André Ventura, contribuindo
para acusacoes de “partido de um homem s4”; em sentido oposto o PNR/ E manifesta uma
fragmentagcdo, com videos que apresentam diversos rostos do partido, nomeadamente, 0
presidente, José Pinto Coelho, os vice-presidentes, Jodo Patrocinio e Jodo Pais Amaral, ou
cabecas de lista por varios circulos eleitorais em ambos as elei¢cfes legislativas.

Neste sentido, ao nivel dos aspetos supramencionados, estes parecem confirmar duas
importantes conclusdes, replicadas em publicacdes anteriores, que contribuem para explicar
0 insucesso da permeabilidade do discurso do PNR/ E no panorama portugués, a auséncia
de uma liderancga carismatica (Marchi, 2013) e uma comunicacao alheada das redes sociais
(Quintas da Silva, 2018).

No que concerne ao principal objeto de estudo no &mbito desta dissertagdo, o discurso
dos partidos populistas de direita radical portugueses no YouTube, também existem
diferencas ao nivel das caracteristicas fundamentais do populismo, especificamente, os
apelos ao povo, os ataques as elites ou, ainda, a exclusdo dos outgroups.

Em primeiro lugar, quanto aos apelos ao povo, o PNR/ E apresenta um conjunto de
invocagdes inseridos numa légica nacionalista, de recuperacdo da identidade e orgulho
nacional; comparativamente, o CH estabelece um didlogo com o povo num pressuposto
generalizado, com a misséo de representar e recuperar a voz dos “portugueses comuns”.

Em segundo lugar, ainda que as elites politicas — atores politicos individuais, os
partidos politicos, o0 Governo, o Parlamento, entre outros — sejam o0s principais alvos, o PNR/
E, este também estende a sua critica a outras entidades, mais concretamente, a Uniéo
Europeia, revelando a sua postura eurocética para com modelos de governanca
supranacional em detrimento do Estado-na¢édo soberano; os meios de comunicagdo social,
cuja atitude hostil pode estar relacionada quer com a fraca visibilidade politico-mediatica
atribuida ao partido ou até com a sua cobertura noticiosa desfavoravel e, por fim, o sistema
judicial, em virtude do caso na justica que envolveu a organiza¢do antecessora do partido, o
MAN.

Em terceiro lugar, ao nivel da excluséo de outgroups, também se observam diferencgas,
mais concretamente, o0 PNR/ E com um espectro maior e mais especifico de grupos
opositores, mais concretamente, migrantes e refugiados, criminosos, minorias étnicas,
sexuais e religiosas ou, ainda, a maconaria. Nesse sentido, verificamos uma maior
estigmatizacdo do partido de José Pinto Coelho, por oposi¢cdo, o CH, que recorre a uma

abordagem mais comedida e abrangente.
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Por dltimo, em relacdo a hipotese de investigacdo no ambito desta dissertagcao, ndo
podemos confirmar a adocado, por parte do partido de André Ventura, de um estilo de
comunicacdo mais populista face ao partido de José Pinto Coelho, uma vez que, nas
campanhas para as elei¢des legislativas em 2019 e 2022, o CH néo regista videos incluidos
na categoria populismo completo em maior nimero do que o PNR/ E. Todavia, importa referir
gue, em janeiro de 2022, ambos os partidos registaram o mesmo numero de contetdos
inscritos neste grupo, evidenciando uma tendéncia crescente de estigmatizacdo dos
outgroups e, consequentemente, um maior populismo.

Apesar da incapacidade em confirmar a nossa hipotese de investigacao, os resultados
apresentados permitem destacar trés aspetos importantes: em primeiro lugar, no caso do CH,
0 recurso a apelos ao povo huma logica global, desprovida de elementos vincadamente
nacionalistas, evidenciando uma légica de autorrepresentacdo popular e de recuperacao do
poder perdido pelos “portugueses comuns”; em segundo lugar, o ataque as elites difuso,
empreendido pelo partido de André Ventura, apostando na principal esséncia do populismo,
a luta pelo poder politico entre o povo e a classe politica e, em terceiro lugar, o recurso ao
estigma, por parte do PNR/ E, para com certos grupos sociais.

Neste sentido, estes aspetos permitem realcar proposicdes, presentes na literatura,
gue contribuem, simultaneamente, para explicar o sucesso do CH e o insucesso do PNR/ E:
no primeiro caso, o discurso com enfoque no nucleo fundamental do populismo, ou seja, as
referéncias ao povo e uma critica difusa as elites, garantindo uma maior adesdo a mensagem
politica (Jagers & Walgrave, 2007) e, por ultimo, o recurso a uma maior estigmatizagéo para
com os outgroups, contribuindo para reforgar a percecéo de proximidade entre o PNR/ E e o
extremismo de direita (Marchi, 2013; Mendes & Denninson, 2021).

Apesar da imagem renovada, com a alteracdo da designacdo do partido politico, o
PNR/ E evidenciou incapacidade em aproveitar a oportunidade para apresentar uma nova
estratégia de comunicagcdo politica, persistindo num conjunto de erros, tais como a
comunicagéo irregular e alheada das redes sociais; a estigmatizagdo para com certos grupos
na sociedade ou, ainda, a inexisténcia de uma personalidade carismatica e agregadora na
lideranga do partido (Marchi, 2013; Mendes & Denninson, 2021; Quintas da Silva, 2018).

Além destas consideracfes, esta dissertacdo apresenta, também, um conjunto de
limitagbes que, nesta secgao, importa relembrar: a primeira, a inclusdo de uma amostra ndo
probabilistica, uma vez que, em ambos 0s momentos eleitorais, os conteddos foram
selecionados com o objetivo de garantir equidade no niumero de videos por cada partido com
duracdo semelhante, evitando qualquer representacdo proporcional e consequente
extrapolacdo para o universo de videos do CH e do PNR/ E; a segunda, a incidéncia do estudo
no contexto de campanha eleitoral, cujo discurso se encontra limitado quer a circunstancia de

apelo ao voto, quer aos temas que servem a estratégia eleitoral.
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No entanto, as delimitagbes enumeradas ndo diminuem o esfor¢o desta dissertacdo
em contribuir para uma maior exploracdo do YouTube enquanto canal de distribuicdo da
comunicacgdo politica do populismo de direita, ao mesmo tempo que aprofunda a literatura
acerca dos respetivos partidos politicos no periodo democratico em Portugal. Por
conseguinte, este exercicio pode, também, servir de inspiragdo a futuros estudos
comparativos, ao nivel da comunicacéo politica, em fenémenos ou partidos politicos de direita
radical inseridos no mesmo sistema politico-partidario, como por exemplo, no caso de Franca,
a disputa nas elei¢cdes presidenciais entre Marine Le Pen e Eric Zemmour ou, no caso italiano,
o triunfo do partido politico Fratelli d’ Italia nas elei¢es legislativas de 2022 e a sua relacao
com a Lega Nord.

Posto isto, mais do que apresentar uma nova referéncia no estudo da direita radical
populista, importa também realcar o contributo precursor para o estudo do fendGmeno, com
recurso a outros métodos de recolha e andlise de dados, como por exemplo a analise do
discurso ou, ainda, a exploragdo comparativa da interagdo do publico-alvo com o discurso

populista de direita, por parte de partidos politicos distintos, ao nivel das redes sociais.
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Anexos

Anexo A - Operacionalizacéo de Populismo

Conceito

Dimenséao

Variaveis

Populismo

Populismo vago

Expressées discursivas
que apelam ao povo

Populismo antielitista

Expressdes discursivas
que apelam ao povo

Expressdes discursivas
que critiquem as elites e 0
establishment

Populismo de exclusao

Expressdes discursivas
gue apelam ao povo

Expressoées discursivas
que excluem outgroups

Populismo completo

Expressoées discursivas
que apelam ao povo

Expressdes discursivas
gue critiguem as elites e 0
establishment

Expressdes discursivas
que excluem outgroups

Fonte: elaborada a partir de De Vreese et al, 2018
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Anexo B - Evolucéo dos resultados eleitorais em legislativas do
PNR/ E e do CH (%) entre 2002 e 2022
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Fonte: Secretaria-Geral do Ministério da Administrag&o Interna
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