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TRADICIONALMENTE, OS JORNAIS SEM-
PRE ESTIVERAM entre as principais insti-
tuicoes de mediagio cultural, atribuindo valor
simbdlico aos artistas, manifestacdes ¢ objetos
culturais. De certa forma, o espaco que os jor-
nais t¢m dedicado a cultura e as artes ¢ indica-
tivo do estatuto cultural dessas manifestacdes,
obras ou artistas na sociedade. O jornalismo
cultural constitui-se como um €spago essen-
cial para a informagfo, avaliacio e reflexdo da
Esfera Pablica Cultural e nos altimos anos tem
sido objeto de vérias investigagdes académicas
por toda a Europa. Neste artigo procuramos
cruzar dados de vérios estudos' que olham para
a cobertura jornalistica da cultura em paises da
Europa (com um olhar particular para Portugal)
e para 6rgios de comunicagio social distintos.
Pretendemos elaborar um diagnéstico do jor-
nalismo cultural europeu nas tdltimas décadas,
com particular foco para as manifestacoes cul-
turais que sdo alvo desta cobertura.

Transformacdes na cobertura
jornalistica da cultura

Ao longo da segunda metade do séc. XX e da
primeira década do séc. XXI, o jornalismo
cultural sofreu mutagdes quanto aos objetos
artisticos ¢ culturais que trata, a medida que o
proprio universo das artes ¢ da cultura também
foi evoluindo e sofrendo as suas alteracdes ao
longo dos anos. De forma geral ¢ transversal aos
vdrios paises da Europa Ocidental, as principais
manifestacdes culturais alvo de cobertura jor-
nalistica ao longo das décadas foram a musica,
a literatura, o cinema, a televisio, o teatro ¢ as
artes pldsticas.

Entre 1950 e 1960, os contetidos culturais nos
jornais generalistas europeus eram €scassos
¢ alguns dos jornais analisados ndo inclufam
seccoes de cultura. Dominava uma abordagem
de elitizacio com foco nas “artes intelectuais/
eruditas” como a musica cldssica, a 6pera, a li-
teratura, o teatro, as artes plasticas ou a danca.
As seccoes de cultura, quando existiam, eram
direcionadas para os leitores intelectuais com
formacdo superior. Depois, comegou a expan-
sdo cultural de forma gradual, com a publicagio
de pecas em secgoes de cultura explicitamente
identificadas (um percurso semelhante ao que
decorreu em Portugal).

A partir de 1960, ganha terreno a populariza-
¢io das paginas de cultura. Um conjunto de
novos temas ¢ manifestagdes comegou a ser
relevante para ser tratado jornalisticamente,
como temas relacionados com o consumismo
que se edificava em muitos destes paises (como
a gastronomia, o turismo, a moda). Tal estd re-
lacionado com a propria conceptualizagio de
cultura. Foi nos finais da década de 1960 que

a viragem culturalista trouxe novas perspetivas
de encarar a cultura ¢ o jornalismo cultural pas-
sou a envolver-se com uma grande variedade de
questoces, desde as artes a vida quotidiana, desde
a cultura, entendida estritamente como expres-
sd0 estética a cultura enquanto “estilo de vida”,
na acecdo do tedrico dos Culiural Studies, Ray-
mond Williams. A cultura passou a ser encarada
nos jornais como mais heterogénea, multiface-
tada e aberta do que as artes tradicionais.

A literatura e a musica continuaram a ser as
manifestacdes culturais estabelecidas nos
principais jornais curopeus, apesar da prolife-
racdo de outras manifestacoes culturais como
o cinema. A musica sofreu uma transformacio
radical, com o pop-rock em destaque. Verifi-
cou-se uma quebra em grande parte das “artes
intelectuais/eruditas” na cobertura jornalisti-
ca (Grifico 1), sendo o teatro ¢ a musica clds-
sica as manifestacoes mais expressivas desse
declinio. Esta tendéncia estd, de certa forma,
relacionada com a expansao da cultura popu-
lar e do seu consumo a partir dos anos 1960.
O desenvolvimento da producio, distribuicio
¢ consumo da cultura estimulou um aumento
na oferta de todo o tipo de produtos culturais
(livros, discos, pecas de teatro, concertos,
filmes, festivais, exposi¢des), mas também
a expansdo internacional dos mesmos (Ver-
boord & Janssen, 2015) contribuiu para as
transformacdes nas paginas culturais dos jor-
nais. Apos os anos 1990, o teatro ¢ a misica
classica deixaram de estar tdo presentes nestes
jornais de forma transversal. Esta tendéncia é
mais expressiva no Helsingin Sanomar (Fin-
landia) e no Le Monde (Franca), dois jornais
que se destacavam, por exemplo, pela sua am-
pla cobertura de matérias relativas ao teatro.

GRAFICO 1

A partir dos anos 2000 (devido a disseminacio
das inddstrias criativas ¢ implementacio de po-
liticas culturais), a cultura passa a estar presente
em quase todos os jornais € as artes tornam-se
apenas uma parte dessa cobertura (Purhonen et
al., 2019). As seccdes e as editorias de cultura
dos jornais moldam-se & popularizacio das ma-
nifestacdes culturais como a presenca crescente
de pecas sobre televisdo. Assistimos nas tltimas
décadas a disseminacio da cultura popular, o
relativo declinio da cobertura das artes tradicio-
nais, a globalizacio cultural, a comercializacio
e arelagio entre a cultura e a politica. Também
se registam diferencas entre os jornais. De for-
ma geral, 0 Dagens Nyheter (Suécia) ¢ 0 £/ Pais
(Espanha) representam jornais mais progres-
sistas ou liberais, atentos as novas tendéncias,
enquanto o Le Monde (Franca) e o Helsingin
Sanomar (Finlandia), jornais conservadores,
tém olhado com maior zelo para as novas ten-
déncias (espaco emergente do entretenimento,
lfestyle, a cobertura de manifestagoes como
o0s media ou os videojogos). O The Guardian
(Reino Unido) situa-se entre estes dois campos,
mostrando um equilibrio ao esbater as frontei-
ras entre musica popular e musica cldssica, tal
como o Helsingin Sanomar (Finlindia), pos-
suindo um certo conservadorismo, ao continuar
a realizar uma ampla cobertura das artes tradi-
cionais (Purhonen etal., 2019).

A grande transformaco no jornalismo cultural
europeu nas tltimas décadas foi a gradual po-
pularizacdo, bem como a internacionalizagio
de obras e artistas tratados, com um aumento
consideravel dos origindrios dos EUA. No
entanto, continuam a ser os produtos do
pais de origem de cada jornal a dominar nas
paginas de cultura destes jornais (Purhonen,

Percentagem de pecas jornalisticas que cobrem as “artes classicas” e as manifestagdes de cultura popular (esq.)
e 0s nimeros absolutos de pecas que cobrem as “artes classicas” e a cultura popular (direita) nos jornais ABC, El Pais
(Espanha), Dagens Nyheter (Suécia), The Guardian (Reino Unido), Helsingin Sanomat (Finlandia) e Le Monde (Franga).

Fonte: Purhonen, et al., 2019, p.51.
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JORNALISMO CULTURAL

E uma especializagio do jornalismo que cobre e reflete sobre o vasto campo das artes e da cultura.
Envolve-se com uma grande variedade de questoes, desde as artes a vida quotidiana, ou desde
a cultura, entendida estritamente como expressao estética, a cultura enquanto “estilo de vida”. O jor-
nalismo cultural, ao lidar com todas as manifestagoes artisticas e culturais, informa e dd a conhecer
as mais variadas obras, artistas e pensamentos, € possui uma natureza critica e reflexiva que orienta

a mediagdo da cultura civica e democratica.

O tratamento jornalistico da cultura deve ser encarado de forma diferenciada e autonoma a fim de
garantir, simultaneamente, o tratamento aprofundado das tematicas culturais, mas também que estas

ndo fiquem confinadas a um gueto (Mesquita, 2001).

Lauronen, & Heikkilid, 2019). Manifestacoes
como o cinema e a musica sdo as que envol-
vem um maior nimero de produtos e artistas
internacionais, enquanto o teatro, por exem-
plo, ¢ essencialmente local, com uma menor
distribuigio internacional (Janssen, Kuipers,
& Verboord, 2008).

Assistimos a uma ampliacio do campo de agio
do jornalismo cultural, com o cruzamento de
manifestacdes tradicionais com as populares
que emergiram num contexto alicercado no
consumo, entretenimento e lazer. Mas, quan-
do combinamos estas tendéncias com as crises
do jornalismo, a cultura ¢ das primeiras dreas a
sentir os efeitos ¢ os jornais acabam por se apro-
ximar da agenda imposta pelas industrias cultu-
rais, descurando o seu papel de mediadores e
orientadores dos leitores para a descoberta de
obras/artistas e reflexdo sobre as mesmas.

O caso portugués

Observou-se uma diminuicio do espago dedica-
do a cultura nos jornais portugueses que conti-
nua a alastrar-s¢ ainda hoje. A este cendrio estd
associada as crises que o jornalismo atravessa.
Os parcos recursos financeiros sdo conside-
rados um dos principais fatores que atingiu o
jornalismo cultural portugués e que levou vérios
jornais a diminuirem o espaco dedicado a cultu-
ra, a extinguirem varios suplementos ¢ a abdica-
rem de recursos humanos.

O estudo 4 Culura na Primeira Pdgina revela
que entre 2000 ¢ 2010 houve uma queda do
nimero de pecas € uma circunscricio a um le-
que restrito de temas, acontecimentos € prota-
gonistas (Baptista, 2017). Além da diminuicio
do espago dedicado a cultura nos jornais, pro-
cedeu-se a um abandono progressivo de uma
abordagem reflexiva, substituida pela simples
informacfo e divulgacio. “O jornalismo cult-
ral ja ndo se posiciona como recurso que ajuda
as pessoas a fazer escolhas com sentido entre
‘cultural commodiies’, antes parece promover
decisoes impulsivas, baseadas em critérios dis-
tantes de qualquer valoragfo artistica” (Baptis-
ta,2017,p. 72).

A musica, a literatura ¢ o cinema sdo os princi-
pais temas que o jornalismo cultural portugués
trata, & semelhanga dos vdrios paises europeus.
A atualidade foi o valor-noticia dominante ¢ em
2010 os principais acontecimentos culturais
presentes nas paginas dos jornais foram os 6bi-

tos de personalidades ligadas a cultura, os fes-
tivais de musica ¢ cinema, as estreias de filmes
¢ os lancamentos de discos e livros (Baptista,
2017). Este € o reflexo de uma transformacio
do jornalismo cultural que abdica da sua fun-
¢do curatorial e reflexiva e passa a dirigir-se ao
publico ndo enquanto cidaddo, mas enquanto
consumidor numa logica mercantil ¢ utilitaria
em que lhe fornece informacio para o seu quo-
tidiano numa 6tica de lazer (“a estreia do novo
blockbuster”, “o mais recente bestseller” ou “o
concerto que nio pode perder”).

Este jornalismo encontra-se, em grande parte,
centralizado na capital do pais. O Publico ¢ o
titulo que mais contribui para a cobertura jorna-
listica de matérias culturais e artisticas com uma
forte aposta de pecas sobre cultura no jornal,
mas também com o suplemento psilon.

Diversidade ou dispersao?

Hoje encontramos nas paginas de cultura o
dominio de manifestacdes como a musica, a
literatura e o cinema, do cruzamento do cam-
po culwural com o da politica, da cultura de ce-
lebridades, do lazer ¢ dfestyle e do consumo,
colocando o jornalismo cultural “num continuo
entre arte, cultura popular, Zfestyle ¢ consumo”
(Kristensen N. N., 2010, p. 69).

Por um lado, e seguindo Umberto Eco, pode-
mos encarar o panorama do jornalismo cultral
de forma apocaliptica associado a uma popula-
rizacdo das paginas de cultura, uma crise ¢ um
declinio de abordagens criticas ¢ interpretativas
das manifestacoes culturais ¢ um esbatimento
de fronteiras entre o dominio do consumo, do
entretenimento ¢ do jornalismo. Por outro,
de forma integrada, podemos entender que o
jornalismo se expandiu naturalmente ¢ se en-
contra em mutac¢do de acordo com a inddstria
de consumo ¢ com o contexto medidtico alta-
mente competitivo (Kristensen N. N., 2010).
Este cendrio leva-nos a questionar que pode-
mos estar perante o que T. S. Eliot (1996
[1948]) apontava com preocupagio em Nozas
para a Definicao de Culiura, quando referia
que das varias especializagdes da cultura pode-
ria advir a desintegracio cultural, gerando ni-
chos de debate e reflexio isolados. O debate
¢ circunscrito a pequenos circulos e nio se ex-
pande nem se relaciona com a cultura num
sentido amplo e proximo de toda a sociedade
dissipando-se dos 6rgos de comunicaggio social.

Por fim, apropriamo-nos das palavras de Eduar-
do Lourengo (2016) quando refere que a cultu-
ra se alimenta do imprevisivel, da liberdade, dos
criadores. “A Cultura ndo tem nem precisa de
outros atores que os criadores ¢ usufruidores
dela. Mas precisa, mais que de outro dominio,
de uma espécie de ator mdgico imune as ten-
tagoes da ‘libido cultural” com nome préprio”
(Lourenco, 2016, p. 104). E neste contexto
que o jornalismo cultural pode e deve exercer
a sua funcdo: informar, mas também ajudar o
publico a olhar para as obras, artistas, pensa-
mentos ¢ bens de forma interpretativa, apoiado
na promocdo de uma literacia cultural e ofere-
cendo-lhe solugdes mistas de géneros, formatos
¢ discursos, promovendo uma reflexdo sobre o
mundo ¢ as mais variadas questoes através das
manifestacdes culturais “para deixar que a vida
da cultura e a cultura como vida existam como
sujeito proprio” (Lourengo, 2016, p. 105).
Sabemos que as crises em que o jornalismo se
encontra envolto tornam tudo muito mais com-
plexo, incerto e angustiante, mas ndo podemos
descurar a missao nobre de oferecer aos leitores
a informacio necessdria para que estes possam
agir no seu quotidiano ¢ formar juizos. Ml

Notas

! Entre os varios estudos que temos como referéncia, destaca-se
Enter Culture, Exit Arts? (Purhonen et al., 2019), uma andlise
extensiva da cobertura jornalistica de cultura por parte de
jornais de varios paises entre 1960 e 2010 como o Helsingin
Sanomat (Finlindia), Dagens Nybeter (Suécia), Le Monde
(Franga), The Guardian (Reino Unido), ABC e El Pais
(Espanha).
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