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Resumo

No ambito da nossa investigacdo de doutoramento, financiada
pela FCT, procuramos conhecer as caracteristicas da cobertura
jornalistica a estreia dos filmes de 2019 pela imprensa online
portuguesa.

O Jornalismo de Cinema constitui um objecto de estudo ainda
muito pouco explorado pelas ciéncias sociais e da comunicacao.
Encarado como um subgénero do Jornalismo Cultural, o
Jornalismo de Cinema assume-se como um campo de sentido
informativo, critico e pedagdgico.

O presente artigo procura, a partir da analise de contelddo as
paginas online dos principais 6rgdos de comunicacdo social
portugueses (Publico, Correio da Manhd, Jornal de Noticias,
Didrio de Noticias, Expresso e Observador), do programa de
radio Cinemax, da Antena 3 e do programa de televisdo Cinebox,
da TVI24, identificar as caracteristicas da cobertura mediatica
aos filmes que estrearam no ano de 2019.

Desta forma, propomos analisar a cobertura jornalistica destes
filmes no momento da sua estreia, destacando o enfoque, os
géneros jornalisticos dominantes, os protagonistas destacados,
0 ambito em que o filme é mencionado e as op¢bes multimédia
utilizadas nas paginas online destes érgdaos de comunicacdo
social.
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Abstract

As part of our phD research, funded by FCT, we seek to know the
characteristics of the 2019 film premiere’s journalistic coverage
by the Portuguese online press.

Film Journalism is an object of study explored very little by the
social sciences and communication. Seen as a subgenre of Cul-
tural Journalism, Film Journalism is assumed as a field of infor-
mative, critical and pedagogical sense.

This chapter seeks, from the analysis of content to the online
pages of the main Portuguese media agencies (Publico, Correio
da Manhd, Jornal de Noticias, Didrio de Noticias, Expresso e Ob-
servador), the radio program Cinemax, Antena 3 and the televi-
sion program Cinebox, TVI24, to identify the characteristics of
the media coverage of films that debuted in 2019.

In this way, we propose to analyze the journalistic coverage of
these films at the time of their debut, highlighting the focus, the
dominant journalistic genres, the highlighted protagonists, the
scope in which the film is mentioned and the multimedia op-
tions used in the online pages of these media.
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Jornalismo de Cinema: breve contexto

A proposito do ciclo “Jornalismo & Cinema”, inserido nas
comemoragoes do 202 aniversario do semanario Expresso, em
1993, o seu fundador, Francisco Pinto Balsemao referia que “os
homens dos jornais sempre manifestaram, por seu lado, um
interesse quase anormal pelo cinema” (Balsemao, 1993: 9).

O jornalismo de cinema, enquanto especializacdo, possui
as mesmas caracteristicas distintivas do jornalismo cultural,
mas aplicadas ao contexto cinematografico. Algumas dessas
caracteristicas sdo a democratizacdo do conhecimento, ao
dar a conhecer e tornar acessivel determinadas obras, bens e
pensamentos. O caracter reflexivo que esta impresso no género
de exceléncia do jornalismo de cinema (e do cultural), a critica
e a dimensdo performativa em que o jornalismo contribui para
que o leitor/ouvinte/espectador desencadeie uma ag¢do (por
exemplo, ir ver um filme ou comprar um DVD).

Balsemado defendia, ja em 1993, que o cinema era parte inte-
grante do jornalismo, pois existiam “cada vez mais publicacGes
escritas, a televisdo, a prépria radio ocupam-se do cinema, pre-
cisam do cinema, noticiam o cinema, usam o cinema” (Balse-
mao, 1993: 9).

Sendo o papel do jornalismo “fornecer aos cidaddos a informa-
cdo de que precisam para serem livres e se autogovernarem”

(Kovach & Rosenstiel, 2005: 16), no que diz respeito a especia-
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lizagdo em jornalismo de cinema essa fungdo ndo é deixada de
lado. Para Mario Mesquita, referéncia incontornavel dos estudos
de jornalismo em Portugal, “a informacdo especializada deve ser
‘divulgacdo contextualizada’, sem se confundir com uma ‘vulga-
rizacdo’ que signifique auséncia de rigor e caricatura do saber,
a reboque das estratégias e dos interesses do ‘marketing cultu-
ral’” (Mesquita, 2001).

E neste sentido que Balsem3o referia que,

“ha que acompanhar a vida dos realizadores e dos actores. Ha
qgue noticiar os filmes em preparagdo. Ha que dar relevo aos
langcamentos comerciais das grandes produg¢des, normalmente
americanas, mesmo que ndo sejam grandes filmes” (Balsemao,
1993: 10).

Portanto, os filmes, nomeadamente as grandes produgdes (como
os blockbusters?), enquanto fendmeno cultural representam
noticias culturais, seja devido a fatores econdmicos, a presenca
de grandes celebridades, a inovagao tecnoldgica que é aplicada
nos filmes, ou até as campanhas de marketing que sao
implementadas em torno deste (Kristensen & From, 2013: 53).

Deste modo, o Jornalismo de Cinema, enquanto um subgénero
do Jornalismo Cultural, versa sobre o Cinema enquanto
manifestacdo artistica e industria cultural com objetivos
informativos, que promove a reflexao sobre a producao e cultura
cinematografica (independentemente da sua origem e destino),
o discurso da cinefilia e o consumo de filmes.

1 Sdo filmes populares entre o publico, com um elevado custo de produgdo e, por
conseguinte, um elevado sucesso financeiro a nivel de bilheteira.
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Numa analise feita ao programa Cinebox, da TVI24 observou-se
gue as rotinas associadas ao jornalismo de cinema (praticado
neste programa de televisado) sdo estruturadas em func¢do do ca-
lendario definido pelos estudios e distribuidoras, sendo a estreia
de um filme um momento determinante dessa atividade jorna-
listica (Lourenco, 2016: 123). E, neste sentido, que “os media
raramente sao a forca condutora por tras das noticias, muitos
dos conteudos pertencem a agenda e disseminac¢ao de activida-
des planeadas” (Santos Silva, 2015: 65), neste caso da industria
cinematografica.

Atualmente, ndo existe, em Portugal, nenhuma publicacdo dedi-
cada exclusivamente ao cinema, colocando a informacgdo sobre
0 cinema apenas nas paginas (impressas e online) da impren-
sa generalista, onde o cinema se constitui como uma das ma-
nifestagOes artisticas e culturais com maior presenca (Baptista,
2014). Ja na televisdo e radio, existem programas informativos
que se debrucam exclusivamente sobre o universo cinematogra-
fico: Cartaz Cinema (SIC Noticias), Janela Indiscreta (RTP), Cine-
box (TVI24), Cinetendinha (SICRadical e TVCine), A Grande llusdo
(Antena2) e Cinemax (Antenal e Antena3).

Ambito, corpus e metodologia da analise
O presente artigo propde analisar a cobertura jornalistica que foi
feita a estreia dos filmes que marcaram presenca em Portugal ao

longo do ano de 2019. O corpus desta investigacdao é compos-
to pelas versdes online dos principais jornais portugueses (Pu-
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blico, Correio da Manhd, Jornal de Noticias, Didrio de Noticias,
Expresso e Observador) e dos programas de radio (Cinemax, da
Antena3) e de televisdo (Cinebox, da TVI24) especializados em

cinema.

Analisaram-se os contextos em que a estreia destes filmes surgiu
nas paginas online destes jornais e programas, o destaque que
mereceram por parte destes, os géneros jornalisticos utilizados,
os protagonistas destacados e as fontes que foram ouvidas.
Este estudo é parte integrante de uma investigacdo mais alarga-
da que percorre toda a cobertura jornalistica no que diz respeito
ao cinema ao longo do ano de 2019.

Jornalismo e industria cinematografica: uma relagao
calendarizada

Estreias - 30,02%
Prémios - 14,09%
Festivais Internacionais - 13,23%
Antevisio - 9.20%
Festivais Nacionais - ‘ 8,98%
Obitos j 5,59%
| | ! )

1
0 100 200 300 400 500 600

Grafico 1: seis principais temas na cobertura jornalistica online sobre

cinema.
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A analise realizada permitiu perceber que, ao longo do ano de
2019, a cobertura jornalistica online a area do cinema ocorreu,
sobretudo, no momento da estreia dos filmes (Gréfico 1), se-
guida dos momentos de entrega de prémios, dos festivais inter-
nacionais, das antevisGes, dos festivais nacionais, dos ébitos de
figuras com ligacdo a atividade cinematografica, entre outros.

Do ponto de vista da producdo cinematografica, a estreia é um
momento em que um filme deixa de pertencer a equipa de pro-
ducdo e passa a estar acessivel ao publico nas vdrias salas de
cinema do pais (ou nas plataformas de streaming como a Netflix
ou a HBO). E um momento que, no caso de grandes producdes
como blockbusters, visa um grande investimento a nivel de di-
vulgacdo e marketing.

Em Portugal, estrearam, em 2019, mais de 400 produgdes ci-
nematograficas?, além dos filmes exibidos nas plataformas de
streaming.

O calenddrio de estreias é definido pela industria cinematogra-
fica, mais concretamente entre as distribuidoras e as exibido-
ras de cinema. Esta agenda do universo cinematografico a que,
além das estreias, se juntam os festivais, as cerimdnias de pré-
mios, etc., é constante ao longo dos anos com uma estrutura
gue se repete de ano a ano. Estas circunstancias levam a que os
jornalistas que se dedicam ao cinema estejam confinados a uma
agenda que é fortemente condicionada, na sua quase totalida-
de, pela industria cinematografica.

2 De acordo com os dados de exibigdo e estreias do Instituto do Cinema e do Audiovisual.
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Ora, do ponto de vista jornalistico, a estreia constitui-se como
o principal momento de noticiabilidade, uma vez que é a partir
dessa altura que o publico tem acesso a obra e porque lhe con-
fere um cardcter de atualidade enquanto valor-noticia.
Contudo, uma das criticas mais frequentes ao jornalismo cul-
tural (e consequentemente ao jornalismo de cinema) é a
cobertura, praticamente exclusiva, das agendas de eventos das
distribuidoras e a auséncia de conteudos fora do cartaz (Santos
Silva, 2012: 96). Por sua vez, José Faro (2014) observa que esta
realidade tem consequéncias como o empobrecimento da agen-
da cultural, uma abordagem superficial dos factos, a perda de
substancia nas reportagens e o sucesso dos departamentos de
marketing (Faro, 2014). Ja Daniel Piza (2003) critica o facto de a
producdo jornalistica dedicada a cultura estar fortemente foca-
da nos momentos de antecedéncia e lancamento dos produtos
culturais enquanto que mais tarde, depois de os produtos ja se
terem estabelecido e terem tido uma “carreira”, pequena que
seja, deixa de haver espaco e tempo para refletir sobre o signifi-
cado destes para o publico (Piza, 2003: 51).

Os filmes em estreia, uma presenca constante

As investigadoras dinamarquesas Nete Kristensen e Unni From
(2013) referem que a imprensa dedicada ao cinema cada vez
mais recorre as estreias de blockbusters como uma oportunida-
de para abordar estes filmes de forma analitica e reflexiva nas
varias pecas jornalisticas, contribuindo para a discussdo sobre o
filme enquanto um fenédmeno cultural, tendo em conta propo-
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sitos comerciais e publicitarios (Kristensen & From, 2013: 61).
Os blockbusters, ou os filmes de grande escala, tém sido e conti-
nuam a ser um objeto relevante do jornalismo de cinema.

Verificou-se que, durante o periodo de estreia, os filmes com
0 maior numero de pecas jornalisticas nas paginas online dos
jornais e programas analisados sdo algumas das grandes produ-
¢Oes cinematograficas que marcaram o ano de 20193 (Tabelal).
E o caso de Joker e O Rei Ledo (os dois filmes mais vistos em 2019
no pais*), bem como Star Wars, Era Uma Vez em Hollywood ou a
producdo da Netflix, O Irlandés.

Por sua vez, também houve uma preocupacao por parte dos jor-
nalistas que tratam as matérias de cinema em produzir varias
pecas jornalisticas sobre filmes portugueses aquando da estreia
destes. Os mais mencionados foram: Variagbes, A Herdade, Dia-
mantino, Linhas Tortas e Technoboss.

Filme Percentagem de pecas

Joker 0,9%
VariagGes 0,8%
O Irlandés 0,7%
Star Wars: Episédio IX - A Ascensdo de 0,6%
Skywalker

O Rei Ledo 0,6%
A Herdade 0,5%
Diamantino 0,5%

3 De acordo com Francisco Ferreira no artigo “Onde vamos ver os filmes?”, publicado na
revista E do semanario Expresso (Ferreira, 2019).

4 Segundo dados de bilheteira de 2019 disponibilizados pelo Instituto do Cinema e do
Audiovisual.
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O Cavalheiro com Arma 0,5%

Linhas Tortas 0,4%
Technoboss 0,4%
Toy Story 4 0,4%
Downtown Abbey 0,4%
Era Uma Vez em Hollywood 0,4%
Rocketman 0,4%

Tabela 1 Filmes com maior cobertura jornalistica online a sua estreia em 2019.

A este respeito, na investigacdo dedicada ao Cinebox da TVI24,
constatou-se que tanto a proximidade enquanto critério de no-
ticiabilidade como a facilidade em contactar diretamente com
os agentes portugueses (as produtoras nacionais, atores e reali-
zadores) sdo contributos determinantes para a realizacdo de va-
rios conteudos informativos sobre o cinema nacional (Lourenco,
2016: 121; Lourenco & Subtil, 2017: 245).

Curiosamente, o filme que estreou este ano e se tornou no mais
visto de sempre em todo o mundo — Os Vingadores: Endgame®—
teve uma estreia pouco presente nas paginas online dos jornais
portugueses.

Ainda neste quadro, algumas pecas jornalisticas sobre as es-
treias dos filmes Joker ou O Irlandés (maioritariamente publi-
cadas nos jornais Publico e Observador) foram das mais parti-
Ihadas nas redes sociais pelos leitores. A titulo de exemplo, um
artigo sobre o filme Joker, publicado no P3, do Publico, teve mais
de 15.000 partilhas. Quanto as estreias de filmes portugueses,

5 Em Portugal, foi o terceiro filme mais visto de 2019, segundo dados de bilheteira de
2019 disponibilizados pelo Instituto do Cinema e do Audiovisual.
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foram pecas sobre a estreia dos filmes Vitalina Varela, Snu e o
documentadrio Tony, as mais partilhadas.

No que diz respeito aos protagonistas das pecas jornalisticas sao
os realizadores que ganham maior destaque, seguidos dos ato-
res. Isto deve-se ao facto de se encarar a figura do realizador
como o autor e responsavel pela obra cinematografica, estando,
por isso, em grande maioria associado a qualquer filme que é
tratado pelos media.

Estreias sem recurso a fontes

Do corpus de analise, os trés jornais com o maior nimero de
pecas dedicadas ao cinema publicadas na sua versdo online, ao
longo do ano de 2019, foram o Publico (30,8%), o Observador
(22,5%) e o Jornal de Noticias (12,5%).

Em grande parte das pecas aquando das estreias de filmes ndo
houve recurso a fontes para a reda¢do das pecas jornalisticas.
Por sua vez, quando existiram fontes, foram os artistas (realiza-
dores, atores, etc.) o principal recurso a que os jornalistas recor-
reram. Ora, as fontes de informacdo jornalistica constituem-se
como ponto fulcral para a compreensao dos conteudos jornalis-
ticos (Lopes, 2016) e o facto de estas ndo estarem presentes na
producdo jornalistica nos momentos com maior frequéncia na
area do cinema (estreias) entende-se como um empobrecimen-
to do discurso jornalistico, com o risco de se perder o sentido de
ouvir e cruzar informacgdes provenientes de varias fontes, algo
essencial para a atividade jornalistica.
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Quanto as pecas jornalisticas com origem em agéncias noticio-
sas, verificou-se que, durante o periodo de estreias, muito rara-
mente se recorre a conteldos produzidos por agéncias. Contu-
do, se alargarmos o espectro de analise para toda a cobertura
online a area do cinema (e ndo apenas ao momento das es-
treias), verificamos que 18,7% tiveram a assinatura da Agéncia
Lusa e 18,2% das pegas publicadas ndo foram assinadas.

A critica como principal género jornalistico

Além da componente informativa (inerente ao jornalismo), o
jornalismo de cinema tem um papel fundamental na formacao
do publico, nomeadamente através de um género jornalistico
especifico: a critica. Esta deve “ensinar a ver, informar sobre o
que se V&, contextuar, ensinar, e por as questdes pertinentes a
propdsito de um filme, fazer saber interroga-lo” (Cunha, 2004:
88).

A critica foi o género jornalistico mais frequente na cobertura
online das estreias em 2019, seguida da noticia. No caso da criti-
ca, o jornal que mais contribuiu nesse sentido foi o Publico. Con-
tudo, embora no quadro tedrico a critica seja encarada como “a
operacdo de um juizo de valor sobre a obra, uma argumenta-
cdo fundamentada e justificada sobre o valor estético ou outro”
(Cunha, 2004: 87) e considerada como um dos géneros de maior
exigéncia intelectual do jornalismo, aquilo que se verificou nas
criticas de cinema publicadas nas pdginas online dos jornais por-
tugueses foi que, maioritariamente, utilizaram um estilo discur-
sivo descritivo, em que praticamente se relata a narrativa do fil-
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me e sdo esquecidas as orientagcbes pelas quais a critica se rege
enquanto género jornalistico e que Tito Cardoso e Cunha (2004)
enuncia.

Esta tendéncia vai ao encontro daquilo que Dora Santos Silva
(2014) refere quando diz que,

“a critica acaba por perder, infelizmente, o seu espacgo, sendo
substituida por géneros hibridos, como a review ou o roteiro,
onde os elementos de apreciagdao da obra, quando existem,
sdo legitimados por juizos de valor do quotidiano” (Santos Silva,
2014: 47).

Também nas paginas online dos jornais analisados se verificou
que grande parte das pecas sdao duplicadas das versdes impres-
sas desses 6rgdos de comunicacao social. Isto, por um lado, re-
flete, de certa forma, uma despreocupacao pela versdo online
do jornal, encarando a versdo impressa como o espago primor-
dial de publicacdo sem um investimento em conteudos adapta-
dos para os diferentes meios. Por outro lado, pode-se encarar
este facto como uma falta de recursos humanos para trabalhar
em ambas as versoes.

A multimédia inexistente

Na apresentacdo online das pecas jornalisticas, aquilo que se
verificou foi que estas sdo, regra-geral, acompanhadas por fo-
togramas dos filmes, fotografias dos atores e realizadores, por
vezes em galeria, ou os respetivos trailers. Contudo, ha publi-
cacdes como o Jornal de Noticias ou o Publico que apostam em
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conteudos em formato de video. No primeiro caso, sdo frequen-
temente disponibilizados videos onde um jornalista apresenta
as estreias da semana e videos com entrevistas exclusivas a ato-
res e realizadores. No caso do jornal Publico, a pratica comum é,
todas as semanas, ser publicado um video em formato de com-
pilacdo dos trailers das estreias da semana.

Por sua vez, no website do Cinebox, da TVI24, os conteudos que
sao disponibilizados ndo sao elaborados pela equipa do progra-
ma de televisdo, mas por jornalistas da editoria digital da TVI.
O que se verificou como a grande aposta desta pagina online
foi a multiplicacdao de excertos do programa de televisao. Isto
mostra, tal como referido anteriormente, que as paginas online
funcionam como um espaco de duplicacdo dos conteudos infor-
mativos dos jornais ou dos programas de televisao.

No entanto, no ambiente digital que vivemos, em que o jorna-
lismo dispde de um vasto leque de possibilidades de storytelling
onde se incluem as narrativas imersivas e interativas, ndo deixa
de ser curioso que estas opcdes sejam praticamente inexisten-
tes. Se, por um lado, assistimos a uma grande aposta na aplica-
¢do destas opgOes em jornais internacionais, como o The New
York Times, por outro, nas versdes online dos jornais portugue-
ses, as opgdes de storytelling como a hipertextualidade, a inte-
ratividade ou a multimédia sdo raramente observadas.
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Conclusoes

Apesar de este estudo pertencer a uma investigacao mais alar-
gada, pudemos apontar as principais tendéncias do jornalismo
de cinema online no caso concreto das estreias dos filmes. Per-
cebemos que as estreias se constituem como o principal mo-
mento de cobertura noticiosa no que ao cinema diz respeito e
gue a determinacdo da agenda de estreias é proveniente da in-
dustria a qual as rotinas jornalisticas se adaptam. Neste sentido,
0s jornais continuam a servir ndo sé enquanto uma janela do
marketing, mas também como uma plataforma de legitimacdo
publica, confirmacdo e reproducdo dos filmes enquanto filmes,
ou seja, tendo relevancia noticiosa, bem como um importante
fendmeno cultural (Kristensen & From, 2015a: 488).

VerificAmos também que raramente se recorre a fontes de infor-
macdo, que a critica é o principal género jornalistico utilizado no
momento das estreias e que as narrativas digitais interativas sao
uma paisagem ainda distante. Entendemos, portanto, que, nes-
te ambito do jornalismo de cinema, ainda hd um caminho a tri-
Ihar no sentido de existir uma critica que “ensine a ver”, com um
estilo discursivo maioritariamente interpretativo e que as pecas
jornalisticas recorram a fontes essenciais para a informagao que
transmitem. Além disso, um maior investimento em recursos
e trabalho criativo na elaboracdo das pecas jornalisticas sobre
cinema para o meio online, onde desejavelmente deixasse, de
forma gradual, de existir uma duplicacdao de pecas provenientes
da versdo impressa do jornal, mas sim conteldos pensados, es-
truturados e criados para o meio online, com todas as possibili-
dades de storytelling que dai advém.
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