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RESUMO

Esta investigacdo pretende, com base no conceito de representacdo do voto e estabelecendo uma relacédo
entre este e 0s comportamentos eleitorais dos individuos enquanto cidadaos, através da analise dos
discursos e percegdes que os mesmos identificam na sua relagdo com o sistema politico e o exercicio do
voto, procurar pistas para desenvolver uma abordagem de analise que permita uma maior integracéo dos
conceitos, disposicdes e reflexividade, na interpelagdo a tematica dos comportamentos de cidadania em
geral e eleitorais, em particular, considerando os espacos digitais como indicadores de mudanca.

Este trabalho teve como metodologia o processo dedutivo atraves da aplicagdo de um inquérito por
questionario, divulgado através das redes sociais, dada a importancia destas para a socializagdo dos
intervenientes, enquanto espaco de diferenciacdo, numa nova forma de organizacao social.

Concluiu-se que o voto, enquanto mecanismo do sistema democratico, é representado como Unico
e indispensavel para a intervencao dos cidaddos na mudanca do sistema politico e seus lideres, sendo
identificado como um dever/direito e um ato de cidadania.

A falta de confianga no sistema politico e seus representantes caracteriza esta amostra que, apesar
da realidade percecionada, apresenta uma fraca disposicdo para agir. E uma amostra escolarizada, que
procura estar informada sobre as questdes politicas, utilizando os diferentes meios de comunicacao
social, apresentando diferencas nos comportamentos face ao género. Porém, demonstra ser pouco

interventiva.

Palavras-chave: representagdes do voto, disposicBes, cidadania, reflexividade, participacdo civica,
participacéo eleitoral.

ABSTRACT

This research aims, based on the concept of representation of the vote and establishing a relationship
between it and the electoral behaviors of individuals as citizens, through the analysis of the discourses
and perceptions that they identify in their relationship with the political system and the exercise of the
vote, to seek clues to develop an approach of analysis that allows a greater integration of concepts,
provisions and reflexivity, in the question to the theme of citizenship behaviors in general and electoral,
in particular, considering digital spaces as indicators of change.

This work had as methodology the deductive process through the application of a questionnaire
survey, disseminated through social networks, given the importance of these for the socialization of the
actors, as a space of differentiation, in a new form of social organization.

It was concluded that voting, as a mechanism of the democratic system, is represented as unique
and indispensable for the intervention of citizens in the change of the political system and its leaders,
being identified as a duty/right and an act of citizenship.

The lack of confidence in the political system and its representatives characterizes this sample,

which, despite the reality, presents a weak willingness to act. It is a schooled sample, which seeks to be
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informed about political issues, using the different media, presenting differences in gender behaviors.

However, it proves to be unintervening.

keywords: representations of the vote, dispositions, citizenship, reflexivity, civic participation, electoral
participation.
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INTRODUCAO

A Sociologia tem procurado estudar e compreender, recorrendo as diferentes teorias sociolégicas, 0s
comportamentos dos individuos e das sociedades humanas. Num mundo marcado por transformacdes e
desigualdades, muitas sdo as inquietudes que se apresentam aos investigadores, face aos conflitos e
tensdes sociais que se manifestam no seio das sociedades contemporaneas, em particular em sociedades
informacionais, com a sua nova forma de organizacdo social, em que a internet originou novas
configuragdes na utilizacdo das tecnologias, mas também na relacdo entre os individuos e a sociedade
(Castells, 2005).

O afastamento dos individuos dos sistemas governativos nas sociedades democraticas,
independentemente da sua natureza ideolégica, tem sido objeto de estudo. “A democracia estd muito
mais presente em todo o0 Mundo, mas os eleitores em muitas democracias representativas estabelecidas
ndo parecem muito entusiasmados.” (Giddens, 2013). Esta falta de entusiasmo tem como consequéncia
um distanciamento dos individuos das instituicGes politicas, refletindo-se na falta de confianca que
demonstram ter sobre estas. Identificar as raz6es que condicionam as ag¢fes dos individuos para uma
menor participacao eleitoral, quando sdo chamados a prenunciarem-se e a escolher quem os represente,
foi o que influenciou esta investigagédo, no sentido de perceber quais as representacdes que os individuos
tém sobre o voto, das quais dependem as razBes dos seus comportamentos, sem perder de vista a
importancia das caracteristicas sociais, as quais as desigualdades estdo associadas. Acresce que se
devera ter presente que a sociologia deve acompanhar as mudancas e desenvolver novos paradigmas
capazes de analisar realidades e contextos distintos, onde 0s processos sociais assumem dependéncia
dos espacos tecnoldgicos em geral e, da internet, em particular (Lupton, 2014). Isto porque como refere
Giddens (2013) a internet tem um poder de democratizagéo, porque facilita a disseminagdo de ideias.

“As representagdes sociais constituem a forma como os individuos apropriam o mundo que os
rodeia, ajudando-os a compreender e a agir” (Jodelet, 1989 citada por Cabecinhas, 2009). Através das
representacdes o0s individuos constroem a sua visao sobre os diferentes dominios da sua vida e agem em
conformidade. No entanto, sabe-se que estas sdo influenciadas pelas desigualdades existentes nos
diferentes grupos da sociedade, dada a facilidade na apropriacdo do conhecimento e da informacéao por
parte de alguns grupos face a outros. Esta aquisicdo de informacdo e a reflexividade inerente, sdo
diretamente proporcionais aos recursos disponiveis a que cada um tem acesso. Os meios digitais sao
recursos que obrigam a novas formas de interacdo e promovem desigualdades. Por outro lado, a
comunicacdo social assume importancia no exercicio de cidadania através do papel de “agentes de
reflexividade” (Giddens, 1991 apud Cardoso, 2014), contribuindo para a elaboracao das representagoes.

As representagBes sociais do voto, enquanto conceito a trabalhar, influenciam as préticas de
cidadania dos individuos mediante os valores e atitudes que promovem e que se harmonizam em fungéo
das relagdes e interac6es individuais e de grupo. Estas interacGes ajudam na construcdo e interpretacdo

dos diferentes fendmenos com que lidam no quotidiano. As praticas de cidadania, por sua vez,
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influenciam as representacGes sociais do voto e interagem com as percecdes e decisdes face a
determinado acontecimento. No entanto, as representacdes sociais sdo condicionadas pelas
caracteristicas sociais que determinam o nivel de diferentes recursos, influenciando as disposi¢des que
servem de mediadoras e orientam, tanto as atitudes e valores dos individuos, como as suas
representacdes. Neste sentido, a comunicacdo social pode ter influéncia nestas representacdes uma vez
gue esta ndo se limita a transmitir informac&do, mas transforma-a, moldando parte da informacéo a qual
os individuos tém acesso (Giddens, 2013). De igual forma a rececdo das mensagens estdo sujeitas a
diferentes interpretacGes por parte de quem as recebe (idem, ibidem).

A abordagem das desigualdades sociais tem um papel fundamental, porque as oportunidades ndo
sdo iguais para todos os individuos na distribuicdo de recursos, em particular os recursos escolares,
diferenciadores nas relagfes de poder e capacitacao dos individuos em lidar melhor com realidades mais
complexas e que requerem maior reflexividade, onde se incluem os espacos digitais. A relagdo entre 0s
diferentes capitais que os individuos adquirem na sua socializagdo com a politica sdo potencialmente
diferenciadores, nos processos de participacdo e desempenho dos diferentes papeis que lhes estdo
atribuidos enquanto cidadaos.

A estruturacdo do presente trabalho serd apresentada no desenvolvimento dos capitulos a seguir
identificados.

No 1.° capitulo — Enquadramento Tedrico: comeca por se apresentar uma breve introdugéo sobre o
Estado da Arte. De seguida, dividido em subcapitulos, apresenta-se algumas abordagens teéricas sobre
0 tema das RepresentacGes sociais, bem como uma proposta da representacdo do voto, explorando as
suas diferentes dimensdes, com 0 objetivo de compreender os comportamentos eleitorais numa
conceptualizagdo socioldgica, bem como a sua explicagéo.

No 2.° capitulo — Organizacdo da pesquisa: apresenta-se 0 objeto, o objetivo central e objetivos
especificos do estudo em referéncia, bem como a sua pertinéncia para a sociologia.

No 3.° capitulo — Metodologias: Descrevem-se as estratégias metodoldgicas aplicadas no presente
estudo, as linhas diretivas que serviram de guia para a analise do objeto, apresentando o modelo de
analise e as hipdteses a testar, bem como a identificacdo da populagdo e da amostra que serviu de
referéncia para a aplicacdo do inquérito por questionario. De seguida apresenta-se uma breve nota sobre
questdes epistemoldgicas e éticas sobre o desenvolvimento da investigacdo.

No 4.° capitulo — Analise e discussdo dos resultados: identificam-se e explicam-se os resultados
obtidos que respondem as questdes elaboradas sobre o objeto, com o objetivo de perceber as distancias
ou aproximac0es dos dados recolhidos a realidade apresentada em outros estudos. Procura-se verificar
as hipdteses com o proposito de alcancar os objetivos e confrontar estes resultados com as teorias
revisitadas.

No 5.° capitulo — Conclus@es: descrevem-se as conclusdes, apresentando algumas limitagdes do

respetivo estudo.
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1. CAPITULO | ENQUADRAMENTO TEORICO
1.1. NOTAS INTRODUTORIAS SOBRE O ESTADO DA ARTE

Na literatura existem diferentes modelos de anélise dos comportamentos eleitorais, classificados de
diferentes formas e identificados por diferentes tipologias. Falamos do modelo sociol6gico, do modelo
sociopsicoldgico, do modelo econémico do voto (escolha racional), do modelo institucionalista, da
teoria das novas clivagens, entre outros (Freire, 2001, Costa, 2011, Santo, 2019). N&o se pretende aqui
explorar as caracteristicas e conceptualizagdes de cada modelo acima identificado, mas apenas
referenciar a sua existéncia.

Nas obras dos autores Lazarsfeld et al. (1944), “The People Choice”, Berelson et al. (1954)
“Voting” e Katz ¢ Lazersfeld (1995) “Personal Influence”, pioneiros na constru¢cdo do modelo
socioldgico, encontram-se 0s seguintes pressupostos: a participacéo eleitoral dos individuos depende do
acesso a informag&o, dando enfase as caracteristicas sociais, a presséo social que o individuo sofre por
parte da familia e outras rela¢fes sociais; tem em conta o setor de atividade e ndo descora o papel dos
partidos politicos e outras associa¢Oes da sociedade civil (Lazarsfeld et al., 1944; Freire, 2000, 2001;
Freire e Magalhées, 2002; Antunes, 2008; Costa, 2014). Posteriormente, Mayer “tipificou os modelos
explicativos do voto em socioldgicos ou deterministas” (Mayer, 1997 apud Santo, 2019).

Estudos sobre o caso portugués realcam a pouca influéncia das caracteristicas sociais no voto,
apoiando-se na prevaléncia dos lagcos como influenciadores das escolhas politicas (Magalhdes, 2008) ou
sobrevalorizando a simpatia pelos lideres e avaliacdo dos governantes (Jalali, 2009). De igual modo
Freire (2009), refere que o posicionamento na escala esquerda/direita tem pouca influéncia nas decisdes
de voto. De qualquer forma Santo (2019) afirma que os modelos sociol6gicos estdo mais vocacionados
para interpretar os fenémenos relacionados com os comportamentos eleitorais.

Encontramos na literatura maltiplos argumentos que descrevem 0s comportamentos sociais,
relativamente a forma como os individuos se relacionam com o governo, com os politicos, com as
instituicGes, no desempenho das suas préaticas de cidadania, apresentando diferentes perspetivas, umas
mais complexas, outras mais simplistas, assentes em teorias, nem sempre concordantes, sobre
caracteristicas sociais, percegdes, atitudes e valores que promovem as disposi¢Ges dos individuos para
agir relativamente a estas relagdes (Freire, 2000, 2001; Magalhées, 2001; Freire e Magalhdes, 2002;
Casanova, 2004; Antunes, 2008; Magalh&es, 2008; Freire, 2009; Godoy, 2013; Bruno Costa, 2014;
Tiago Carvalho, 2014; Casanova, 2016; Casanova e Almeida, 2018; Santo 2019). A falta de confianga
nas instituicbes reflete-se nos comportamentos de cidadania e na participagdo eleitoral, como nos
descrevem alguns autores (Magalhé&es, 2001; Jalali, 2004; Almeida et al., 2006; Jalali, 2009).

Muitas sdo as razdes elencadas pelos eleitores para justificar a falta de participacao eleitoral. O voto
pode ter diferentes significados para quem o utiliza, seja para apoiar, contestar ou simplesmente por
dever civico (Magalhdes, 2001). Esta relacdo de distanciamento promove outras preocupacdes

relativamente a forma como os individuos se vém representados. Como descreve Magalhaes, do ponto
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de vista normativo, os eleitores poderdo ter dois tipos de abstencdo eleitoral: abstencdo enquanto
“sintoma de normalizagdo da vida politica” ou, por outro lado, absten¢ao enquanto “sintoma de violagao
das condicdes de democracia”, considerando nesta tltima as desigualdades estruturais dos individuos
(2001:1080).

No entanto, para Belchior (2015a), o posicionamento ideolégico é um indicador referenciado, dado
gue muitos sdo os individuos que nédo se identificam com o atual sistema dos partidos politicos de
esquerda/direita, podendo esta identificacdo ideoldgica abstrata condicionar os menos informados nas
suas escolhas eleitorais. Por outro lado, as mudangas de posi¢cdo politica também podem estar
dependentes dos comportamentos dos partidos politicos e da informacdo que estes proponham aos
eleitores através do contetido dos seus programas (ldem, ibidem).

1.2. REPRESENTAGOES SOCIAIS: OBJETIVAS E SUBJETIVAS

No presente estudo as representacfes sociais s@o parte do eixo central do desenvolvimento do presente
trabalho, dado que estas constituem a forma como os individuos apropriam e transformam a realidade
que os rodeia, interiorizando as externalidades e exteriorizando as internalidades, permitindo-lhes uma
melhor compreensdo do mundo e, em funcéo disso, agir.

Na perspetiva de Durkheim as representagdes sdo consideradas coletivas, pois no seu entendimento
os individuos ndo exercem muita influéncia no social, mas é o social que exerce influéncia sobre os
individuos. Baseia o raciocinio no argumento de que as representa¢fes sdo o produto do conhecimento
e ciéncia que a sociedade acumula. Estas resultam de uma combinacéo entre as ideais e experiéncias de
geragOes passadas através de estruturas sociais pré-estabelecidas. No entanto, muitos dos individuos
entendem apenas parte desse conhecimento, outros ndo conseguem sequer atingir algumas nocdes da
realidade, ao qual Durkheim explica que “empregamos todos as mesmas palavras sem lhes darmos todos
o mesmo sentido” (2009[1912]:484). Esta concecao classica, apresenta uma visao macro relativamente
a forma como aborda as representac@es dos individuos. Trata-se assim de um conceito mais estatico e
simples para explicar a forma como os individuos entendem o mundo. Mais tarde Moscovici (2003)
elaborando a teoria de Durkheim, incluiu a dimenséo micro na analise das representagdes, transpondo
para a consciéncia dos individuos as acoes e reacfes destes ao mundo, procurando identificar como se
constroem as representacdes e qual o seu papel na dimensdo social dos individuos, tornando-as mais
complexas e dindmicas, dado que as sociedades contemporaneas também se apresentam mais complexas
do que as primitivas.

Entendem-se assim as representagdes como um conjunto de explicac@es, ideias e crengas que nos
permitem evocar um dado acontecimento. Estas resultam da interacdo social, através das manifestacdes
comuns a um determinado conjunto de individuos. Falamos de um sistema de interpretacdes que regula
0s comportamentos dos individuos na relagdo com os outros, influenciando o pensamento e que se

manifestam através da forma como estes agem perante o outro. Contudo, estas representacdes estao
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condicionadas pela estrutura social, dado que esta determina que nem todos tém o0 mesmo acesso e
liberdade no processo das representacGes (Cabecinhas, 2009).

Este processo continuo de receber e processar a informagéo sobre a realidade, ndo é processo Unico,
uma vez que os individuos também constroem significados e exteriorizam esses mesmos significados
na sua interacdo com os outros. Identifica-se deste modo que as representacGes sociais consubstanciam
uma forma de conhecimento socialmente produzido e coletivamente partilhado (Jodelet, 1989). Os
processos de comunicagdo e interiorizacdo que ddo origem as representaces dependem de fatores
culturais, sdo processos dindmicos, estdo em constante transformacdo e tém um caracter heuristico
(Vala, 1986).

E a forma como os individuos utilizam e interiorizam o conhecimento que Ihes permite tomar
decisdes na sua vida. A procura de satisfagdo pessoal, estd dependente da sua integragdo na estrutura
social, revelando “as clivagens, diferenciagdes e as relagdes de dominacao” (Cabecinhas, 2009:3) e
poder, como podemos evidenciar nas representacdes que os individuos tém de determinado objeto
(idem, ibidem). “Os sujeitos sociais compreendem o mundo social que os compreende.” (Bourdieu,
1979:446). Quer isto dizer, que as representacdes estdo para além das propriedades materiais. Estdo sim
dependentes de operagdes cognitivas que os individuos constroem sobre a realidade em que vivem, na
transformacdo de significados que produzem e, a0 mesmo tempo, reproduzem, como representacéo
dessa mesma realidade (idem, ibidem). Este facto torna-se relevante para a compreensdo e explicagdo
das representacGes sociais, dado que existe uma simbiose entre a forma como os individuos se
classificam e classificam os outros.

As representacfes sdo constituidas por um sistema de valores, nogdes e préaticas diretamente
dependentes das relagdes sociais e de processos simbolicos, que permitem aos individuos orientarem-se
no meio social, possibilitando a tomada de posic¢des relativamente a sua vida (Vala, 1986). A mudanca
de valores que se deu na modernidade tem contribuido para uma alteracdo substancial dos
comportamentos sociais, dado que os individuos fazem escolhas mais livres e diversificadas, com base
nas suas perceces, alterando a forma como solucionam os seus problemas, sem deixar de ter em conta
gue a posicao social condiciona estas escolhas (Almeida, 1996).

Coletivamente os individuos elaboram as especificidades das representagcdes sociais que estdo
dependentes da situacdo do grupo social onde ela é reproduzida o que, por sua vez, contribui para a
diferenciacdo desse grupo (Vala, 1986). Ndo obstante, as representagdes sociais “sdo todo o tipo de
avaliagbes cognitivas, de saberes, também estruturados, que se referem a realidades, processos,
situacdes” (Almeida, 1994:177). Estas constru¢des avaliativas e simbolicas que os individuos vao
produzindo ao longo da sua vida, sdo consequéncia de processos evolutivos que vdo acontecendo dentro
das sociedades. Porque como refere Giddens a “produgdo de conhecimento sistematico sobre a vida
social torna-se integrante da reproducéo do sistema, deslocando a vida social da fixidez da tradicdo”

(1991:51), evidenciando a apropria¢do do conhecimento através da reflexividade.
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A revolucdo digital que se tem verificado nas ultimas décadas, € um novo processo de mudanga das
sociedades, apesar de ainda ndo estar completamente acessivel a toda a populacao. Esta nova mudanca
representa uma necessidade de novos paradigmas que precisam de novas interpretacdes e novas teorias.
Estas transformag6es retomam como ponto central as relagdes em rede — “todas as conexdes directas ou
indirectas que unem um individuo ou um grupo a outros individuos ou grupos” (Giddens, 2013:924),
que se apresentam intermediadas por uma tecnologia que contribui para uma nova forma organizacional
das redes, transformando a interag&o entre os individuos e apresentando novas formas de sociabilidades
(Castells, 2005). Existem assim uma série de processos de mudancas, que influenciam os
comportamentos dos individuos e a forma como estes interagem, alterando os modelos teoricos
tradicionais da analise das redes de Granovetter, uma vez que estas relacdes se manifestam através das

redes sociais e plataformas digitais.

1.2.1. REPRESENTAGAO SOCIAL DO VOTO

O voto é uma instituicdo que tem como finalidade eleger através de sufragio, do qual é fim ultimo, os
representantes governativos e constitui-se numa atividade continuada de renovacdo das solucdes
politicas no sistema em que esta inserido (Santo, 2019), mas ndo deixa de evidenciar um comportamento
(Lisi, 2019).

“O processo de conquista dos direitos civis e politicos permitiu a extensdo do direito de voto,
facilitando o acesso dos cidad&os a esta forma de participacdo politica.” (Costa, 2014:74). Desde ent&o,
0 voto tem sido o veiculo utilizado pelos cidadaos, nos sistemas democraticos, como forma de escolha
dos governantes que 0s representam. Esta representatividade tem como primeiro objetivo assegurar a
implementacdo de processos de liberdade e igualdade, através do estabelecimento de normas e regras
que regulam a vida em sociedade. Porém, apesar da liberdade ter sido assegurada nas sociedades
democraticas, 0 mesmo nao se pode dizer da igualdade. Os governos ndo tém sido capazes de resolver
as desigualdades existentes nas sociedades contemporaneas e democraticas, que se tém vindo a
intensificar ao longo das décadas, sendo responsabilizados pelos cidaddos que entendem que a resolugdo
dos problemas da sociedade passa pela tomada de medidas politicas que favorecam o bem-estar social,
de igual forma para todos.

Nas percecOes que os cidadaos constroem relativamente ao ato de votar, isto é, nas representacoes
do voto, existe um conjunto de rela¢Ges sociais mediadoras que influenciam os interesses individuais e
coletivos, enquanto s&o constrangidos pelos contextos familiares, sociais e territoriais, que influenciam
a construcdo da realidade adaptada as suas circunstancias de vida. Isto porque, os individuos ndo s
fazem parte das dindmicas que impulsionam a sociedade, na sua relagdo com esta e na relagdo com 0s
outros, mas também na reflexdo interior (Casanova, 2004).

O entendimento do voto, como processo politico e enquanto mecanismo de participagcdo na

sociedade, permitindo escolher e fazer parte dessa mesma sociedade, funciona como um fator simbolico
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de uma realidade idealizada, que muitas vezes ndo é alcancada, provocando um distanciamento do
sistema. Os cidadaos conferem a si prdprios o direito de escolher o que mais Ihes convém, mobilizando
a sua acdo através do seu interesse (Almeida, 1996). Adaptar os processos reflexivos a esta realidade
torna-se dificil do ponto de vista tedrico, porque ndo existe uma sé forma de operacionalizacdo daqueles.

Com vista a realizacdo pessoal e através de processos individuais, o individuo promove a procura
de mecanismos individualistas, tendo por fim a sua satisfacdo pessoal. Porém, isto ndo quer dizer que
estejam excluidos dos grupos, com os quais se identificam e intensificam as representagdes comuns, na
procura de objetivos igualmente comuns. A participacéo eleitoral pode funcionar, assim, como meio
objetivo de alcancar essa realizagdo. Mas outra questdo se levanta. A consciéncia politica sobre o
funcionamento do sistema pode funcionar como catalisador de um processo de alteracdo da forma de
encarar os valores politicos e, por essa razao, construir percecoes sobre a realidade, adaptados aos seus
modos e estilos de vida, criando “universos de representagdo adequados” (Fernandes, 2000:203). Isto
pode levar o cidaddo a identificar a sua participacdo como desnecessaria ou sem valor, no sentido que
ndo trard alteragdes a sua situacdo de vida e, por esse motivo, abster-se de participar.

Neste contexto, referencia-se que 0s processos de representacdo que condicionam 0s
comportamentos relacionados com a politica — sejam eles de participagdo eleitoral, ou outro tipo de
manifestacBes e interesse por questdes relacionadas com o sistema politico, partidos politicos e/ou
governantes — dependem de inimeros fatores que promovem maior aproximagéo ou distanciamento
destas matérias. Os processos de circulacdo de informagdo que facilitam o acesso e divulgacdo das
informacdes sobre politica, tanto através dos meios de comunicagdo social, como das redes sociais,
embora numa realidade em constante mudanca, tém uma grande influéncia na deciséo dos individuos.
No geral, 0 acesso a informagdo encontra nas sociedades uma maior reflexividade social e, por
consequéncia, maior e melhor utilizacéo das informacdes disponiveis (Almeida, 1994).

As caracteristicas sociais dos individuos, como a idade, a classe social e os recursos culturais, sdo
processos que podem influenciar as representacdes do voto, acionando as disposicdes que, nas interaces
sociais que estabelecem ao longo da vida, promovem entendimentos sobre o fazer parte e tomar parte
da sociedade (Almeida, 1996). Estas percecbes podem funcionar como mecanismos que os cidaddos
utilizam para identificar as suas posi¢des politicas, identificando-se com aqueles que se aproximam mais
dos seus interesses pessoais (Belchior, 2015a).

As representacdes do voto, favorecem a participacdo eleitoral dos individuos tendo em conta a
simbologia que cada sujeito Ihe atribui, na razdo direta do custo/beneficio, mas sem deixar de estar

condicionada pelos contextos diferenciadores destes e 0 acesso a informacao e interpretacdo da mesma.

1.3. PERCECOES POLITICAS E DISPOSICOES

Nas sociedades contemporaneas o individuo tem sido o foco central das mudancas, das quais resulta o

crescimento da sua autonomia e liberdade, assumindo um papel preponderante nas mesmas. Este
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processo de centralidade introduz o conceito de individualizacdo que “significa primeiro, a
descontextualizacdo e, segundo a recontextualizacdo dos modos de vida da sociedade industrial
substituindo-o0s por outros novos, nos quais os individuos tém de produzir, encenar e montar eles
proprios as suas biografias” (Beck, 2000:13). Estas reconfiguracdes nas formas de agir e pensar dos
individuos, traduzem-se numa maior reflexividade! e liberdade nas decisdes e construgdes de novas
identidades. No entanto, e apesar de possuirem uma maior reflexividade no poder de decisdo e nas
escolhas, com mais racionalidade e opgOes, o0s individuos encontram caminhos de maior
responsabilidade, mas também de maior incerteza, porque hd medida que o individuo é mais livre, mais
exigéncias existem sobre ele (Beck, 2000).

As varias fases da vida de um individuo estdo assim condicionadas pelos processos sociais que nela
se vio desenvolvendo. O habitus® de Bourdieu, ¢ um conceito conciliador. E “definido como uma matriz
de disposi¢des socialmente estruturada e estruturante das praticas e representagdes sociais muito
diversas” (Casanova, 2016a:1). Porém, Lahire (2004a) refere que os sistemas ndo podem ser explicados
apenas pela soma dos seus componentes, porque 0s sujeitos tendem a acionar as suas disposi¢des de
acordo com os seus contextos, e dada a pluralidade existente nas disposicGes é indispensavel o exercicio
de reflexividade. “Este autor ndo parece, assim, considerar que disposigdes e reflexividade sejam nogdes
exclusivas e acentua o caracter socialmente determinado da reflexividade” (Casanova, 2016b:317).
Mediante este exercicio os sujeitos elaboram projetos e definem estratégias com base na realidade social
em gue se inserem e nos recursos acessiveis (Caetano, 2011).

As sociedades contemporaneas sao reflexivas, sociedades em que os individuos procuram a razéao
guando decidem sobre a sua vida, porgque sdo cada vez mais obrigados a fazer escolhas, a optar entre as
diferentes alternativas que lhes sdo apresentadas, isto é, predomina a multipla escolha com caracter de
decisdo (Giddens, 1995). Porém, o0 “conhecimento tacito” que os individuos tém do mundo permite-lhes
agir sem ativarem a reflexividade ou a racionalidade para o fazer (Caetano, 2011). Analisar estas
dindmicas torna-se essencial para a compreensdo dos fendmenos sociais que constituem as sociedades,
através das relacGes sociais entre 0s individuos e as estruturas, bem como o estudo dos seus modos de

vida.

1 “Capacidade das pessoas, dos grupos ¢ das sociedades refletirem sobre si mesmos e sobre os outros.” (Almeida,
1994:229).

2 “Este conceito é complexo € ocupa um lugar central na teoria socioldgica e na obra de Pierre Bourdieu. (...)
remonta a tradicao filos6fica de Sdo Tomas que desenvolve o conceito aristotélico de hexis. (...) Durkheim
utiliza o conceito para designar formas de estar homogéneas e estaveis no seio de sociedades fechadas, como
acontece em certas sociedades tradicionais, ou no seio de certas comunidades fechadas sobre si mesmas, como
nos mosteiros, unificando assim os dois tipos ideais de habitus (...) Pierre Bourdieu desenvolve este conceito e
define-o como “um sistema de disposi¢des adquiridas pela aprendizagem implicita ou explicita, que funciona
como sistema de esquemas cognitivos e corporais. (...) como o social ¢ interiorizado e exteriorizado. (...) os
principais habitus designam os habitus de classe, os habitus familiares e os habitus de campo (...) dependem
das posi¢des em termos de classes sociais e das posi¢des nos diferentes campos sociais.” (Etienne et al, 2008:42-
43).
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Tendo isto presente, a socializacdo politica reflete o percurso do individuo em contacto com o
sistema politico, no qual se vai integrando através do envolvimento e utilizacdo de instrumentos
disponiveis, para desenvolver as suas capacidades de cidadania e construir as suas percecfes sobre a
politica e o sistema (Santo, 2019).

Apesar das construcbes de identidades e dos diferentes papeis que os individuos véo interpretando
ao longo da vida, elas estdo sempre caracterizadas por regras, normas e valores que condicionam 0s
comportamentos dos individuos e as suas a¢des. Os individuos séo livres como agentes que podem agir
ou ndo, mentalmente preparados para assumir a responsabilidade das consequéncias das suas a¢des ou,
como refere Pena Pires (2012), sdo livres para agir mesmo que facam o que nao é esperado pelo outro.
Neste sentido a relagdo de ‘livre-arbitrio’ e a ‘imprevisibilidade’ devem ser analisadas como
propriedades que possibilitam as acdes concretas dos individuos, o que pressupde que estes podem
escolher, mas que apesar de existir a probabilidade de imprevisibilidade nas suas a¢des, estas ndo séo
necessariamente imprevisiveis (Pena Pires, 2012). Por outro lado, ¢ importante considerar que “a ac¢do
é composta por elementos racionais, utilitaristas, interpretativos e estratégicos, mas também praticos,
rituais e pragmaticos.” (Caetano, 2011:160).

O individuo na sua socializacdo esteve sempre dependente de estruturas como a familia, a escola, o
trabalho que o socializaram e lhe permitiram construir as suas disposi¢des mentais atraves das praticas
(Lahire, 2004b). No entanto, os media e as redes sociais tém tido um papel importante na socializagdo
dos individuos alterando a sua forma de comunicacdo e acesso & informacdo, em particular se
considerarmos que é através destes meios que os individuos tém contacto com o sistema politico
(Cardoso, 2014).

A socializagdo politica dos individuos é importante para a explicacdo dos comportamentos
eleitorais, dado que a relacdo destes com os ambientes e institui¢cbes politicas pode desempenhar um
papel impulsionador na compreensdo e interiorizagdo dos mecanismos associados a politica. André
Freire (2000) defende que os recursos materiais e educacionais dos individuos, podem ndo ser
condicionadores dos comportamentos eleitorais, se estes tiverem uma maior integracdo politica,
levando-o0s a uma maior participacdo. Revela que os contextos de socializagdo politica, em particular,
pela pressdo social (familia, comunicacdo social, etc.) no sentido da votacdo podem ser independentes
dos recursos de acesso & informacédo, bem como dos recursos educacionais e profissionais (Freire, 2001).

O comportamento do eleitorado portugués apresenta excecionalidade e por essa razdo a
aplicabilidade de modelos requer reformulacdo no estudo de democracias mais recentes (Mainwaring,
1999 apud Jalali, 2009). Porém Lisi continua a considerar relevante as caracteristicas sociais na analise
do comportamento eleitoral (2019).

Os individuos tém tendéncia em se identificarem com o grupo profissional ao qual pertencem e,
nessa medida, terem comportamentos semelhantes (Magalhdes, 2000; Freire, 2000; Freire, 2001;
Almeida et al., 2006; Carvalho, 2014; Casanova e Almeida, 2018). No entanto, as pessoas Sdo

confrontadas com um maior nimero de escolhas para a tomada de decisdo, e procuram informagédo
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especializada para o fazer, sendo os media muitas vezes o Unico meio utilizado para o acesso a essa
informacdo (Loader et al., 2004 apud Cardoso, 2014)

1.4, DESIGUALDADES SOCIAIS, EXPOSICAO AOS MEDIA E PRATICAS DE CIDADANIA

Nas ultimas décadas a cidadania tem vindo a ser questionada, pelo desigual acesso aos cuidados de
salide, devido ao aumento de fraude e corrupcdo (Etienne et al., 2008) ou pelos processos de
desigualdade, de integragdo social e diferenciacéo, dado que os direitos adquiridos ndo séo usufruidos
por todos de igual forma. Estes processos poderdo ser suficientes para que os individuos enquanto
cidaddos duvidem da integridade deste conceito. Esta divida podera igualmente ter contribuido para o
descrédito e para o afastamento dos individuos da participagdo ativa na sociedade (Magalhaes, 2001;
Cabral, 2000, 2003, 2018).

A cidadania politica, enquanto manifestacdo da sociedade civil, pode ser expressa em duas
dimensdes: ativa, traduzindo-se na participacdo politica; latente, que integra o envolvimento
comunitario dos individuos e que se expressa pelo interesse e discussdo de problemas comuns, sem
forgcosamente existir participagdo (Ekman e Amna, 2012 apud Carvalho, 2014). Por outro lado, Cabral
(2003; 2018) identificou duas formas distintas do exercicio do papel de cidaddo: o associativismo
classico que se identifica pela pertenga a organizagfes da sociedade civil (associagdes, sindicatos,
ordens, etc.) e o cidaddo que, como membro de um partido, tem a liberdade de agir perante uma
convocatoria do mesmo. Foi a este esforgo que Cabral designou de automobilizagdo, que significa o
esforgo de estar presente e fazer-se ouvir. Relativamente a participacdo em sindicatos, identifica-se um
decréscimo da sindicaliza¢do dos individuos (Estanque et al., 2015).

Em diferentes estudos, é apresentada uma tendéncia crescente da diminuigdo do exercicio de
cidadania politica, em particular na populagdo portuguesa mais jovem (Cabral, 2003, 2018). No entanto,
Cabral identificou que “a automobilizacdo é mais geradora de associativismo do que é gerador de
mobilizagdo” (Cabral, 2018:873). A falta do exercicio da cidadania politica pode ter incorporada na sua
génese, a falta de confianca nas instituicOes, a falta de mobilizagdo, mas também a percecdo que 0s
individuos tém de que a sua opinido, participacdo ou iniciativas em nada contribuirdo para a mudanca
(Cabral, 2000, 2003, 2018).

Algumas questdes e discussdes em torno dos motivos que levam a estes comportamentos, tém sido
abordadas, num confronto direto entre as diferentes teorias que problematizam e conceptualizam o
comportamento eleitoral (Freire, 2000, 2001; Magalhdes, 2001; Freire e Magalhées 2002; Godoy, 2013).

As realidades em analise sdo espacos de diferenciacdo e desigualdade. Por essa razao a comunicacao
e a forma como esta é disponibilizada, tem consequéncias que se traduzem nas mudancas e
transformacdes que assistimos na modernidade. As suas acessibilidades, dentro dos contextos sociais
dos individuos, sdo de extrema importancia para a construcdo da identidade e integracdo destes na

sociedade. Porque a forma como procuram, interiorizam, compreendem e reproduzem a informacéo a
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gue tém acesso, ndo é entendida da mesma maneira por todos os individuos, nem esta acessivel a todos
de igual modo. Assim, a comunicacao social tem um papel muito relevante na difusdo da informacéo e
na forma como esta chega aos eleitores, numa relacdo direta com o aumento das percecdes politicas
(Belchior, 2015a). Apesar da informacdo ter um papel relevante na formacgdo de opinido, ndo esta
provado que esta altere subitamente as convic¢des dos individuos (Antunes, 2008).

Por outro lado, a navegacdo na Internet e a utilizacdo das diferentes redes sociais e plataformas
permite aos utilizadores acesso a diferentes tipos de informacdo, facilitando de alguma forma a
diversidade cultural, comunicagdo e contacto com o0 mundo exterior. Mas ndo deixa de criar hiato entre
estes e os individuos que por diferentes razfes contextuais ndo tém acesso a estas novas tecnologias, 0
que, por si so, é causador de assimetrias e condicionalismos (Portela, 2016). “As redes sociais em
particular ajudam-nos a aumentar o conhecimento sobre essa diversidade. Porém, elas préprias sdo
afetadas pelos contextos culturais, politicos e econdmicos em que se inserem.” (Portela, 2016:24).

Do mesmo modo, podemos encontrar dentro do grupo de individuos com acesso as redes digitais,
desigualdades, dado que nem todos os individuos tém competéncias e conhecimentos que lhes
possibilitem acesso diferenciado a estas redes, permitindo-lhes manipular os dados e usufruir das
tecnologias de diferentes formas (Lupton, 2014). E evidente a relacio entre o uso das novas tecnologias
e as desigualdades sociais, dado que 0 acesso a estas redes dependem dos recursos culturais e
econdmicos, da idade, do género, bem como a falta de recursos informacionais (Lapa et al, 2018), ou de
literacia para tirar melhor partido da informacé&o (Cardoso, 2014).

O grau de dificuldade que os individuos tém em tomar posi¢oes sobre politica podera evidenciar
falta de literacia para decifrar e simplificar as mensagens politicas. Neste sentido a iliteracia politica
pode ser reveladora das fragilidades face a compreensdo dos programas eleitorais apresentados pelas
candidaturas e ter um papel relevante nas escolhas reflexivas dos individuos sobre o posicionamento
politico e como agir.

A escolaridade é uma dimensao essencial na andlise da distribuicdo da literacia, considerando a
importancia da formagdo escolar no que diz respeito a aquisi¢do das competéncias de escrita e leitura.
Mas sdo as descoincidéncias entre o grau de escolaridade e os niveis de literacia, uma vez que 0s
individuos com 0 mesmo grau de escolaridade ndo tém, obrigatoriamente, o mesmo nivel de literacia,
que sdo relevantes para a analise desta. Isto €, ndo existe uma correspondéncia linear entre a literacia e
a escolaridade dos individuos (Avila, 2007; 2008), o que pode explicar comportamentos eleitorais
diferenciados dentro dos mesmos grupos. A mensagem politica pode chegar a todos, mas € interiorizada
de diferentes formas, o que leva a que perante a necessidade de utilizacdo dessa informacéo para agir,
os individuos se confrontem com diferentes graus de dificuldade na sua compreenséo.

A falta de conhecimento ou a deficiéncia na interpretagdo das mensagens, aliada a uma inerente
insatisfacdo, podem ser, também, geradoras de desconfianca, relativamente as instituicdes politicas e
aos lideres. Baixos niveis de confianga podem indicar uma reduzida integracdo social. Por outro lado, a

falta de interesse pelos assuntos politicos, promove também um distanciamento e anomia relativamente
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ao desempenho do seu papel enquanto cidaddo, demitindo-se dos seus direitos e deveres, enquanto tal
(Belchior, 2015b).
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2. CAPITULO | ORGANIZACAO DA PESQUISA

2.1. OBJETIVO DA INVESTIGACAO

O presente trabalho de investigacdo tem por objetivo abordar a questdo do comportamento eleitoral na
perspetiva socioldgica, tendo em conta as representagdes que os individuos tém do voto que, por sua
vez, se reflete na sua participacdo eleitoral. Isto €, através da operacionalizacdo e sistematizacdo dos
conceitos encontrar forma de explicar o que leva os individuos a votar quando chamados a participar no
ato eleitoral. Procura-se analisar as caracteristicas sociais e a influéncia das representacfes do voto e 0
que os leva a agir, isto porque os individuos percecionam e transformam a realidade consoante as suas
origens sociais e as suas socializa¢des e agem tendo em conta os beneficios que advém dessa agdo. A
comunicacdo social e as redes sociais, também podem ser influenciadoras dessas representacdes, tendo
em conta o papel socializador que desempenham.

Assim, pretende-se identificar quais 0s aspetos mais relevantes a ter em conta para a analise da
representacdo do voto e dos comportamentos eleitorais e que relagfes existem entre estes e as diferentes
dimensdes operacionalizadas, para o entendimento das disposic¢Oes utilizadas pelos individuos quando
chamados a agir.

2.2. PROBLEMATICA

Na perspetiva da sociologia todos os fendmenos relacionados com a vida dos individuos emergem de
construgdes sociais produzidas, reproduzidas e transformadas pelas suas a¢des no quotidiano.

Para os individuos os aspetos politicos poderao ter diferentes leituras, consoante a sua sensibilidade
para estas matérias em fungdo da sua socializacdo politica, das pressdes sociais, do acesso a informagéo
ou das suas caracteristicas sociais. Isto quer dizer que é necessaria uma leitura transversal dos diferentes
dominios da sociedade para ter acesso a uma visao integrada da realidade.

A politica pode ser considerada, por muitos, como algo que nada tem a ver com as proprias vidas,
porque sdo questdes que devem ser remetidas apenas para quem de direito: os politicos. No entanto,
todos os individuos queiram ou nédo, sdo afetados pelos acontecimentos da esfera politica. A participacao
na sociedade, em funcdo dos direitos e deveres que os cidaddos adquiram nas sociedades democraticas,
tem subjacente a assun¢do de que todos a devem assumir para 0 bom funcionamento do sistema
democratico. A ndo consciéncia por todos do exposto anteriormente, traduz-se em desconhecimento e
afastamento do sistema politico, das instituicGes e de decisbes coletivas que contribuem para o
desenvolvimento do pais em geral e, dos direitos e deveres dos individuos, em particular.

Identificar as razdes dos comportamentos eleitorais através da representacdo do voto e da
valorizacdo que os individuos atribuem ao voto, através do acionamento das disposicdes e a necessaria
reflexividade, pode ser pertinente e contribuir para uma melhor compreenséo e explicagéo sociolégica

do espaco social politico e dos padrées dos comportamentos eleitorais.
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2.3. PERGUNTA DE PARTIDA

De acordo com o contexto tedrico atras apresentado, os individuos assumem diferentes posicdes face a
realidade social. Através das percecdes sobre os valores e a sociedade em que vivem, bem como as
atitudes e praticas que desenvolvem, cada um age de acordo com 0s esquemas mentais que representam
a realidade e os leva a tomar determinada posi¢do. Isto quer dizer que perante a mesma situacdo, 0s
individuos agem de maneiras diferentes, porque tém percecdes diferentes sobre a mesma questao.

Assumindo que a agdo tem sempre subjacente uma razdo, a pergunta de partida orientadora deste
trabalho de dissertacdo é a seguinte: quando convocados para participar nas elei¢des através do voto,
quais as razbes por que os individuos o fazem?

Em outubro de 2019, decorreram em Portugal as elei¢des legislativas. Constatou-se que a abstencao
ultrapassou 0s 50% (CNE, 2019), sendo esta percentagem generalizada em todo o territério nacional. O
que levou os individuos a ndo participar num ato de cidadania que lhes permite contribuir diretamente
na governacao do pais, permanece na obscuridade, apesar de diferentes estudos que apontam as
caracteristicas sociais como fator de diferenciacdo, ou outros em que a tonica assenta no interesse pela
politica e a confianga nos governantes. Sao muitos os fatores subjacentes aos contextos que ndo podem
ser linearmente estabelecidos de igual forma para todos os individuos.

Para tentar responder a pergunta de partida, avangou-se com esta investigagdo, procurando —
através da andlise e interpretacdo das diferentes percegdes, disposi¢des e representacfes sociais
relativamente ao voto, tendo em conta 0s comportamentos eleitorais e a participagdo associativa —
indicadores capazes de elucidar este facto e responder a questdo, sem perder de vista que este estudo é
exploratério, dado que a sua amostra ndo é representativa da popula¢do portuguesa e, como tal, ndo se
pode extrapolar conclusdes da mesma.

Perante esta abordagem, centramos 0 nosso estudo nos seguintes objetivos especificos:

« ldentificar as percecdes e representacdes sociais do voto dos individuos, atraves dos seus
discursos;

- Identificar as préaticas de cidadania através da participacao associativa dos individuos;

- ldentificar valores e atitudes que justificam os comportamentos eleitorais dos individuos;

« Conhecer as caracteristicas sociais dos individuos e a sua relevancia para a compreensdo

dos comportamentos eleitorais, em geral e a representacdo do voto, em particular.
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3. CAPITULO | METODOLOGIA

3.1. O MODELO DE ANALISE

O modelo de anélise visa estabelecer as relacBes entre o individuo e o espaco social onde este se insere.
Este representa as relagdes entre as caracteristicas sociais dos individuos, o acionamento das disposi¢des
nas representacdes sociais do voto e as praticas de cidadania que influenciam o voto®. A
operacionalizagdo dos conceitos e dimensdes* ajuda a uma melhor compreensdo do modelo de analise
elaborado para o presente estudo.

A representacdo do voto sera operacionalizada através da anélise dos discursos dos individuos a
pergunta aberta (P3) do inquérito aplicado, procurando nos discursos a identificacdo de padrdes e a
forma como os individuos percecionam o voto. Assim, a primeira hipétese geral visa perceber a relagao
da representacdo do voto na participacao eleitoral — H1: as representacdes sociais do voto dependem
das disposicOes e reflexividade na avaliacdo da realidade objetiva e subjetiva do voto, e variam em
funcio das caracteristicas sociais de quem as interpreta. E a partir destas caracteristicas que se consegue
compreender o voto de um jovem ou idoso, isto €, através do local onde vive e como vive (Figueiredo,
1991 apud Freire, 2001).

Sao vérios os fatores que justificam a participagdo eleitoral, segundo o modelo sociolégico. O
acesso a informacéo, a pressao social no voto, a facilidade em lidar com as questdes politicas, que estdo
dependentes da escolaridade e ainda o seu setor de atividade, sdo alguns dos motivos apresentados
(Lipset, 1959 apud Freire, 2001). Por essa razdo queremos testar as seguintes hipdteses especificas:
H1la: existem diferencas na representacdo do voto entre a idade e o sexo dos individuos; H1b: existe
relacdo entre a exposicdo a informacdo e o interesse na politica; Hlc: existem diferengas na
representacdo do voto entre os individuos que se posicionam politicamente e 0s que ndo se posicionam,
face ao interesse na politica e a participagdo eleitoral; H1d: a pressdo social da familia apresenta
diferencas significativas na participacao eleitoral; Hle: os individuos diferenciam a sua representacéo
do voto em fung&o da pertenga a um grupo.

As praticas de cidadania, conceito tratado no quadro tedrico deste trabalho, tém como segunda
hipotese geral: H2: as préticas de cidadania influenciam e sdo influenciadas pelas representacfes sociais
do voto que por sua vez influenciam a participacdo eleitoral. De acordo com Cabral (2000) a abstencao
esta correlacionada com a recusa por parte dos individuos de se posicionarem ideologicamente. Por
outro lado, afirma que existe uma baixa participacdo associada na procura de bens civicos e politicos.
Nesse sentido pretende-se verificar as seguintes hipoteses especificas; H2a: a participacdo associativa é
influenciada pelo interesse na politica e exposicdo a informacdo politica e influencia a participacdo

eleitoral; H2b: individuos com mais satisfacdo e confianca nas instituicdes tendem a votar mais.

3 Modelo de andlise figura 3-1, anexo A pag. 45.
4 Quadro 3-1, operacionalizagdo dos conceitos, anexo A pag. 45.
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Foi categorizado o indicador socioprofissional, através da transformacéo das varidveis: situacdo na
profissdo e profissdo, tendo por base a operacionalizac¢do do conceito de classe social utilizado na matriz
ACM, porque como referem os autores, “a tipologia ACM, sendo mais compacta, 0 que é vantajoso na
analise estatistica, da conta, de maneira mais abrangente, das principais clivagens e articulacdes
estruturais entre dimensdes de analise de classes” (Machado, et al., 2003).

Ao estimar a confiabilidade das questdes aplicadas no inquérito por questionério, através da sua
consisténcia interna, verifica-se que os indicadores usados apresentam um Alpha de Cronbach entre
0,678 e 0,894°.

3.2. O DESENHO DA PESQUISA

Existem soci6logos que defendem que a sociedade ndo é social da mesma forma que o era (Osborne e
Rose, 1997 apud por Fitzgerald, 2019) e que, por esse facto, os procedimentos metodoldgicos basicos
usados por grande parte dos cientistas ndo sdo suficientes para compreender e responder a um espaco
de fluidez, transacOes e mobilidades nas quais a vida social contemporénea se desenvolve (Burrows e
Savage 2014 apud por Fitzgerald, 2019). O mesmo acontece nos espagos informacionais, como é o
caso da internet.

Por essa razédo, nesta investigacdo optou-se pelo método extensivo através da aplicacdo de um
inquérito por questionario®, divulgado através das redes sociais. A sua aplicacdo néo exige relacdo de
comunicagdo oral entre o inquiridor e o inquirido, o que pode apresentar alguns beneficios relativamente
a postura do entrevistado, visto ndo se sentir condicionado pela presenca do entrevistador e, por esse
motivo, ndo sentir a pressao em responder ao que julga que o outro quer ouvir (Quivy e Campenhoudt,
2003 ). Pode também corrigir as respostas que entender.

Por outro lado, pode apresentar limitagcGes no sentido em que Ihe é permitido responder de forma
ndo pensada as questdes apresentadas e, por esta via, condicionar a veracidade das mesmas. Outra
limitagdo podera ser equacionada na aplicacdo de um questionario com todas as questdes completamente
fechadas porque, segundo Bourdieu et al. “pressupor que uma pergunta tem o mesmo sentido para
sujeitos sociais separados pelas diferencas de cultura, associadas a origem de classe, é ignorar que as
diferentes linguagens ndo diferem apenas pela amplitude de seu léxico ou grau de abstragdo, mas
também pelas tematicas e problematicas que veiculam.” (2002:57). Neste sentido, o inquérito por
questionario que serviu de recolha dos dados empiricos para elaboracdo desta investigacéo inclui, para
além das perguntas fechadas, duas perguntas abertas que permitem aos individuos descreverem os seus
sentimentos e percecdes sobre o que lhes é questionado, sem o condicionamento de respostas objetivas
e pré-estabelecidas pelo investigador, o que permite uma analise dos discursos dos respondentes. No

presente questionario foram utilizados indicadores que permitem medir empiricamente as dimensdes

5 Quadro 3-2, consisténcia interna das questdes do inquérito, anexo A pég. 45.
® Inquérito por questionario “razdes para votar ou nio votar nas eleicdes”, aplicado nas redes sociais entre
janeiro e marco de 2020, anexo C péag. 57.
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propostas na operacionalizacdo do modelo, tendo sido utilizadas algumas questdes sugestionadas por
outras, ja trabalhadas por diferentes autores. E o caso da questdo P1_b) e P1_g) inspirada no trabalho de
Antunes (2008); questdo P5, P8, P9, P17 inspiradas no Social Survey (ESS, 2016) e a questdo P15
inspirada em Andolina et al. (2003).

Antes da aplicacdo do inquérito por questionario, foram escolhidos 5 individuos, o mais
heterogéneos possivel, para aplicacdo do inquérito experimental. Com esta acdo garantimos que o
inquérito se encontra bem formulado e que a sua aplicabilidade seria bem-sucedida. A sua elaboragédo
teve por base a plataforma Qualtrics. Os dados recolhidos foram inseridos numa base de dados do SPSS,
que serviu para a elaboracéo de todos os elementos (quadros e gréficos, identificados como: Base de
dados SPSS, elaboragdo prépria) utilizados e disponibilizados neste trabalho.

3.3. IDENTIFICAGCAO E JUSTIFICACAO DA AMOSTRA

O objetivo desta investigacdo prende-se com o estudo da representacdo que os individuos tém do voto,
tendo por foco os individuos com acesso as redes sociais. Inicialmente, ponderou-se uma anélise
centrada no Concelho de Sintra. Ap6s a solicitacdo para a divulgacdo do inquérito a todas as freguesias
constatou-se que a adesdo ndo foi expressiva. Na presenca deste dado alterou-se a abordagem ao
inquérito. Neste sentido, foi elaborado um oficio e enviado por email a todas as Unifes de Freguesia e
Juntas de Freguesia de Portugal Continental, num total de 2882, a solicitar a colaboracdo para a
divulgacdo do link do inquérito por questionario na pagina do Facebook e/ou site da autarquia. Das
freguesias contactadas apenas 2% aceitaram a solicitacdo e publicaram o respetivo questionario, tendo
sido também publicado no Portal Nacional dos Municipios e Freguesias.

Assim, 0 nosso universo sdo todos os individuos maiores de 18 anos, residentes em Portugal com
acesso a internet e redes sociais, que acederam ao inquérito quando foi publicado.

Utilizando o método ndo probabilistico, apresenta-se uma amostra por conveniéncia, na qual foram
feitos esforcos no sentido de uma maior diversidade dos individuos, como se observa pela distribuicéo
da aplicacdo dos inquéritos, garantida pela publicacdo das freguesias, que se disponibilizaram a
colaborar e que correspondem aos distritos de: Aveiro, Beja, Faro, Coimbra, Lisboa, Porto, Santarém,
Setubal e Viana do Castelo. O inquérito foi também partilhado por todos os que entenderam fazé-lo.
Apesar desta amostra ndo ser representativa da populacdo portuguesa, podemos analisar a associacdo
entre as variaveis e as relacGes possiveis para compreender os comportamentos dos respondentes que
fazem parte da mesma.

Dos 1361 individuos que tencionaram responder ao inquérito, 161 ndo o chegaram a preencher,
porgue ndo deram consentimento para a utilizacdo das suas respostas’. No universo dos que tencionaram
responder ao inquérito, 150 individuos ndo concluiram a totalidade das perguntas, em particular as de

caracterizacdo social, pelo que dada a relevancia destas questdes para o estudo, ndo foram considerados.

7 Quadro 3-3, consentimento dado pelos individuos que acederam responder ao inquérito, anexo B pag. 46.
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Na presenca de uma amostra ndo aleatoria, ela ndo permite a indicacéo do erro probabilistico. No
entanto, comparando com uma amostra probabilistica de 1050 individuos, para um nivel de confianga

de 95% a mesma teria um erro maximo de 3%, e uma amplitude de 6.

3.4. NOTAS EPISTEMOLOGICAS E NOCOES DE ETICA

Os conhecimentos constroem-se a medida que se avanca nos estudos, na aplicacdo das metodologias e
seguindo os manuais, procurando deste modo, ndo so satisfazer a curiosidade enquanto investigadores,
utilizando a imaginacdo socioldgica, com o objetivo de conhecer a realidade a que nos consentimos
estudar, como, sem ambicBes irrealistas, conseguir identificar algo que possa contribuir para o
conhecimento dessa realidade no campo das ciéncias sociais.

No entanto, a investigacdo ndo resulta de uma soma de técnicas e metodologias, sendo necessaria
alguma vigilancia epistemoldgica e critica conceptual na construcdo do objeto cientifico. Esse objeto
ndo é mais do que um conjunto de interrogacGes sobre problemas a que o investigador procura
responder, com recurso a instrumentos que a propria ciéncia vai construindo. “Trata-se de conceitos e
relacdes entre conceitos constitutivos da teoria, dos caminhos criticos da pesquisa a que chamamos
método e, ainda, das técnicas de recolha e tratamento da informacéo que alimentam todo o processo de
producdo de conhecimento.” (Almeida, 2007:13).

O investigador que procura através de diferentes metodologias e processos analisar a realidade
que observa, ndo pode condicionar essa observagdo com base em crengas e ideias pré-concebidas,
porgue os comportamentos sdo dependentes de propriedades externas e, uma vez que 0 sociélogo
também é afectado por essas propriedades, pode de certo modo influenciar a sua conduta. Estas
influéncias podem colocar em causa as investigacdes e os seus resultados, dado que a abstracdo da
realidade pré-concebida e das pré-noc¢Ges podem guiar o seu olhar em determinado sentido. Por essa
razdo ele deve ser capaz de ter uma critica desconstrutiva, remetendo o seu conhecimento adquirido ao
questionamento constante sobre 0 mesmo, isto &, ser capaz de p6r em causa todas as suas ideias e
conhecimentos anteriores sobre o objeto que pertende estudar, porque os factos ndo falam por si. Para
Bourdieu (1989) é fundamental que o cientista assuma uma postura de constante vigilancia critica e
autocritica no método cientifico que utiliza na construcao da sua investigacao. Neste sentido o cientista
é determinado por principios e normas, por codigos de conduta e deontoldgicos que devem ser
cumpridos e tidos em consideracdo, sempre que se inicia uma investigacdo. As questdes deontoldgicas

e éticas sdo fundamentais para o desenvolvimento de uma ciéncia responsavel e respeitavel.
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4, CAPITULO | ANALISE E DISCUSSAO DOS RESULTADOS
4.1. CARACTERIZACAO DA AMOSTRA

A amostra que serviu de analise para este trabalho é constituida por 1050 individuos dos quais 51% séo
do sexo feminino®. A idade dos individuos varia entre os 18 e 88 anos. Para o sexo feminino (n=535) a
idade varia entre 18 e 78 (M = 40,44, DP = 13,17) e para 0 sexo masculino (n=515), entre 18 e 88 anos
(M =47,67, DP = 14,28). O valor da mediana é de 47 anos para 0 sexo masculino e 41 para o feminino®.

A amostra masculina revela-se mais envelhecida (quadro 4-1).

Quadro 4-1 — Distribui¢8o da amostra por sexo e escaldo etario (n = 1050)
Fonte: Base de dados SPSS elaboracéo prépria

Sexo
M F

N % N %
Escaldo etario 18a34 93 18.1 192 35.9
35a44 130 25.2 136 25.4
45a54 119 23.1 128 23.9
55a 64 108 21.0 59 11.0

>/=a65 65 12.6 20 3.7
Total 515 100.0 535 100.0

No dominio escolar os respondentes estdo distribuidos, em maioria, pelo ensino secundario e
superior, sendo os primeiros do sexo masculino e os segundos do sexo feminino (quadro 4-2). De
salientar que existe uma forte sobrerrepresentacéo dos individuos com o ensino superior, este fator pode
estar relacionado com a aplicagdo do inquérito nas redes sociais, estando em linha com os estudos que
identificam que os individuos que tém acesso a internet sdo, na maioria, mais escolarizados e detém

mais recursos tecnoldgicos (Cardoso, 2006).

Quadro 4-2 — Distribuicdo da amostra por sexo e grau de escolaridade completo (n= 1050)
Fonte: Base de dados SPSS elaboragéo propria

Sexo
M F
N % N %
Grau de Escolaridade Completo  Ensino Basico 63 12.2 32 6.0
Ensino Secundario 194 37.7 180 33.6
Ensino Superior 258 50.1 323 60.4
Total 515 100.0 535 100.0

Face ao emprego, a maioria (62,6%) sdo empregados por conta de outrem. Dos empregados por
conta propria 64,2% sao independentes, 23,9% tém 9 ou menos empregados e 11,9% tém 10 ou mais
empregados. Relativamente a sua simpatia politica a maioria dos trabalhadores independentes situam-
se a esquerda (17,9%), os patrGes com 9 ou menos empregados a esquerda (8,4%) e com 10 ou mais
trabalhadores ao centro (6,3%). Quanto ao setor de atividade 51% trabalha no setor privado. A maioria

dos respondentes (77,7%) ndo estéo filiados num sindicato e 71,4% reside em meio urbano®°.

8 Quadro 4-8, caracterizagdo dos respondentes, anexo B pag. 46.

® Quadro 4-9, média dos individuos por sexo e idade, anexo B pag. 46.

10 Recodificacéo da variavel P17 na nova variavel P17_Hab. De acordo com o INE as classificagGes para o espaco
urbano/semiurbano/rural tém em conta a densidade populacional. Neste caso optou-se por classificar o habitat
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4.2. ASREPRESENTACOES SOCIAIS E A PARTICIPACAO ELEITORAL
4.2.1. 0OSDISCURSOS SOBRE RAZOES E REGULARIDADE DE VOTO

Na analise dos discursos, um dos fatores relevantes para identificar as caracteristicas comuns entre 0s
respondentes, identifica-se nas percecdes e representacGes face ao voto. As representacdes sociais
diferenciam-se de acordo com as caracteristicas sociais dos individuos, razéo pela qual é pertinente a
afirma¢do de Fernandes quando refere que “as representacdes sdo construidas para que se possa viver
no meio social em que se esta inserido.” (2000:208).

Dos padrdes que se identificam nas percecdes dos individuos sobre as razdes! que justificam o ato
de votar ou ndo votar nas diferentes eleicOes, estes diferenciam-se em razdo da idade e do sexo!?. Na
sua maioria, sdo as mulheres mais jovens (18 aos 44) que consideram o voto como direito/dever e sdo
0s homens mais velhos (superior a 45 anos) que tém esse entendimento. Entre os 18 e 0s 34 anos, séo
as mulheres que afirmam que a sua opinido conta e o0 voto é um motor de mudanca e, por essa razao,
votam. Por outro lado, os homens dos 35 aos 44 anos, encaram 0 voto como motor de mudanca e uma
conquista democratica. Enquanto os homens dos 55 aos 64 anos entendem que a sua opinido conta na
hora de votar, apresentando um maior sentido de competéncia social e politica (Freire, 2001). O voto
foi representado pela maioria dos que responderam a questdo (n=802) como: direito/dever (58,3%);
motor de mudanca (11,7%); conquista democratica (6,3%). Confirma-se, assim, a nossa hipotese (H1a).

Identifica-se que os individuos, apesar de agrupados por classes!® quanto as percecdes sobre as
razdes para votar, a maioria, independentemente do seu o indicador socioprofissional*4, entendem o voto
como um direito/dever e tendem a votar sempre em todas as eleigdes.

A maioria dos respondentes concorda que deveria existir o voto eletronico (média de 3,26), bem
como ser obrigatério (média 2,99), apesar de no presente inquérito ndo se diferenciar o voto eletronico
presencial e ndo presencial. Relativamente ao ato de votar a maioria considera este como um ato de
cidadania (média de 3,67), e que ndo serve para penalizar o governo (média 2,32), sendo a Unica forma
de escolher como o pais deve ser governado (média de 3). Relativamente as perce¢des sobre a politica,
a maioria discorda que a politica seja matéria que diga respeito apenas aos politicos (1,59), mas ndo
considera que tudo o que faz no dia a dia seja politica (média 2,32). Em funcdo da classe os respondentes

tiveram a mesma percecdo relativamente ao voto e ato de votar.

nas categorias urbano e rural (através da agregacdo em urbano=grande cidade, pequena cidade e vila;
rural=aldeia, zona balnear, zona rural), a dimensdo populacional das vilas enviesavam a natureza da residéncia
dos individuos da amostra, dado que no pais existem zonas com elevada densidade populacional muito acima
dos 5000 habitantes e que administrativamente sio consideradas Vilas (e.g. Aguas Santas, Algueirdo-Mem
Martins, Cascais, Corroios, Rio de Mouro, Sintra, entre outras).

1 Variavel P3, recodificada na nova variavel P3_Raz.

12 Dependéncia significativa entre esta representagdo e o sexo (x%=14,882;p=0,021), associagdo fraca positiva
(VCramer(1050=0,119).

13 Figura 4-8, Distribuicio das razdes para votar em funcdo do indicador socioprofissional (%), anexo B pag. 47.

14 Codificagdo da nova variavel P27_classe da juncéo das variaveis P21 e P25.
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Figura 4-1- Média das respostas a perce¢do sobre o voto e politica
Fonte: Base de dados SPSS, calculos proprios

S&o elevadas as percentagens dos que afirmam votar “sempre” nas elei¢des Legislativas (88,3%),
nas Europeias (77,8%), nas Presidenciais (87,1%) e nas Autarquicas (87,7%). A menor participacdo é
nas elei¢cdes Europeias, em linha com os dados apresentados em estudos anteriores, que revelam que sdo
eleicBes com menor importancia para os cidaddos (Freire, 2000). Todavia, 3% afirma nunca ter votado
nas Legislativas, 7,6% nas Europeias, 3,1% nas Presidenciais e 4,2% nas Autarquicas. N&o surpreendem
as percentagens de participacdo eleitoral identificadas nesta amostra. Apesar deste inquérito ter sido
divulgado pelas redes sociais, ndo sendo presencial, pode revelar o fenémeno idéntico ao descrito por
Freire e Magalhdes (2002), de que a ndo participacdo eleitoral tem um caracter reprovador perante a
sociedade e, por essa razdo, os individuos podem ter alguma dificuldade em revelar a sua participagdo
efetiva, dado que alguns respondentes optaram por ndo justificar a razdo porque votaram ou héo.

Existe uma participacao eleitoral superior por parte dos homens relativamente as mulheres, sendo
estas, em maioria, que respondem nunca votar nas elei¢cfes. Os dados apresentam ainda diferencas
estatisticamente significativas®™ em todas as eleicdes em funcdo do sexo, apesar de alguns estudos
admitirem ndo existir estas diferencas nos niveis de participacdo eleitoral entre homens e mulheres
(Reto, 2000 apud Freire, 2001). Por outro lado, a idade apresenta dependéncia significativa'® apenas no
que se refere ao votar nas eleicdes Autarquicas, ndo sendo significativa nas restantes elei¢cGes. So a
maioria dos individuos com idades entre os 35 e 44 anos que afirmam votar sempre em todas as elei¢oes,
embora a maioria dos jovens (18 e 34 anos) afirmem que nunca votam nas Europeias. De acordo com
Freire (2001), quando a idade aumenta, aumenta também a participacdo eleitoral. Porém na presente

amostra ndo se chega a essa conclusao.

15 Quadro 4-10, frequéncia votar nas eleicdes em funcgdo do sexo, anexo B pég. 47. Legislativas (VCramer=0,122);
Europeias (VCramer=0,103); Presidenciais (VCramer=0,058); Autarquicas (VCramer=0,130).
16 Relagdo de dependéncia significativa (y%s=24,107;p=0,002).
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Para testar o impacto do sexo, idade, escolaridade, habitat, satisfacdo com as institui¢Ges, interesse
na politica, exposicdo a informagcéo, confianca nas instituicdes!’ e dificuldade em tomar posicdes sobre
politica, na tendéncia de voto'®, recorreu-se a uma regresséo logistica binaria (quadro 4-3) para estimar
as probabilidades possiveis.

Os resultados apresentados demonstram que apenas o interesse na politica, a confianca nas
instituicOes e a dificuldade em tomar posi¢Ges sobre politica tém um impacto significativo na tendéncia
de voto. O interesse® e a confianca?® apresentam uma relacdo positiva com a deciséo de votar. Mais
interesse e mais confianca implica tendéncia para votar. A dificuldade em tomar posi¢Ges sobre politica?
tem uma relagdo negativa: quanto menos dificuldade mais tendem a votar. Verifica-se ainda que a
escolaridade ndo tem influéncia na tendéncia de voto, excluindo-se a possibilidade de estar a ser
influenciada pela idade, porque nesta amostra, a maioria dos individuos em todas as idades, ttm o ensino
superior. Freire (2001) referiu a existéncia de diversos estudos que constataram que o efeito da
escolaridade na participacéo eleitoral era minimo. No entanto, a escolaridade apesar de ndo apresentar
dependéncia significativa?> com a exposicdo a informacéo politica, nem com a dificuldade em tomar
posicGes sobre politica, tem dependéncia significativa® com o interesse na politica. Isto é, quanto maior

0 grau de escolaridade maior o interesse, apesar da associacao ser fraca.

Quadro 4-3 — Fatores determinantes da tendéncia para votar

Nota: Regressao Logistica Binaria: 1) Valores estatisticamente significativos, para um grau de confianca de 99%.
2) Variavel dependente - Tendéncia de Voto (dummy): 0 = ndo voto; 1= voto. *p<0,05; ** p<0,01; ***p<0,001
Fonte: Base de dados SPSS, célculos préprios.

Tendéncia de voto

B Erro padrdo
Idade 0,011 0,010
Sexo -0,301 0,285
Escolaridade -0,012 0,208
Habitat 0,374 0,314
Interesse na politica ,971%** 0,181
Confianga nas instituigdes 1,555%** 0,258
Satisfacdo com a instituicdes 0,215 0,240
Exposicdo a informagéo politica 0,047 0,126
Dificuldade em tomar posigao sobre politica -0,427* 0,213
Constant -3,241* 1,267

Pseudo R?(Nagelkerke) 0,267
Y2(9) =413,305%**

Os meios de comunicacdo social sdao muitas vezes a fonte de acesso aos contetdos politicos. Desta
forma é relevante identificar o contacto dos individuos com estas matérias, tendo em conta a frequéncia

com que o fazem. Assim, os presentes dados revelam que os individuos que veem contetdos politicos,

17 Recodificacdo das variaveis P8_a) a P8_k) na nova variavel P8_conf.

18 vvariavel dummy da P3_ten, anteriormente recodificada da variavel P3, com duas categorias: ndo voto, voto.

19 (Wald(1)=28,899;p<0,001). Esta estatistica indica a importancia de cada variavel para explicar a tendéncia de
voto. Quanto maior o valor absoluto apresentado pela estatistica de Wald, maior a capacidade explicativa do
indicador. Ver quadro 4-11anexo B pag. 47.

20 (Wald(1y=36,335;p<0,001).

21 (Wald(y=4,011;p=0,045).

22 (5%6=9,670;p=0,139), (1%4=6,496;p=0,165).

23 Dependéncia significativa (y%=24,806;p<0,001), relagdo de associacio fraca, mas positiva (VCramer=0,109).
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fazem-no: diariamente na televisdo (53,3%), nas redes sociais (45,3%) e jornais/revistas online (36,8%).
Veem algumas vezes em jornais/revistas em papel (43,4%) e ouvem réadio (40,2%)?. Os homens
afirmam ver diariamente estes conteidos na televisdo (59,2%), redes sociais (48,7%) e imprensa online
(39,8%). Veem algumas vezes na imprensa em papel (40,8%) e na radio (40,6%). As mulheres afirmam
ver diariamente na televisdo (47,7%) e redes sociais (42,1%). Veem algumas vezes na imprensa em
papel (46%) e online (38,9%) e na radio (39,8%). Existe ainda uma percentagem de individuos (10,6%),
que afirma nunca ver noticias ou programas sobre politica, demonstrando total alheamento destas
matérias. Belchior acentuou o facto de Portugal ser um dos paises onde o desinteresse pela politica é
bastante acentuado, comparativamente aos paises europeus (2015b). No entanto, esta amostra revela
bastante interesse por programas e noticias sobre politica, se tivermos em conta que a maioria assiste
aos mesmos diariamente, através da televisao e redes sociais. Embora Silva (2020) tenha constatado que
uma percentagem baixa de portugueses utiliza a internet para ver conteidos politicos. Nesta amostra,
verifica-se, que uma grande parte dos individuos utilizam as redes sociais para o fazer. Alguns estudos
identificaram que 0s portugueses veem noticias sobre politica durante as campanhas eleitorais (Lobo et
al., 2020). Identifica-se nesta amostra, que os individuos veem programas e noticias sobre politica fora
das campanhas eleitorais.

De facto, a importancia da exposicédo a informacgéo politica? demonstra estar relacionada com o
interesse nas tematicas politicas, identificando-se uma relagéo significativa®, permitindo afirmar que
quando aumenta o interesse na politica tende a aumentar a exposic¢ao a informacéo sobre politica e vice-
versa, confirmando a nossa hipotese (H1b). Sdo as mulheres?’, em maioria, que estdo expostas com
pouca regularidade, independentemente da escolaridade e da idade, indiciando um afastamento com
diferencas significativas. Relativamente aos homens, nas idades compreendidas entre os 35 e 0s 54 anos
e com o ensino superior, estes veem informacdo com regularidade.

Importa assim perceber a importancia da relacdo destes individuos com os media e a gestdo da
informacéo a que se expdem, dado que, como descreve Cardoso (2014:400) “os media sdo a nossa
conexdo entre o vivido e o representado.” E tém uma fungéo essencial no desempenho do exercicio de
cidadania pela combinagdo a que obrigam entre “0 mediado e o face a face” (idem, ibidem). Por este
facto a literacia toma um papel importante na medida em que serve de facilitador, na localizacéo,
avaliacdo, interpretacdo e utilizacdo eficiente da informacéo (idem, ibidem).

No sentido de uma melhor caracterizacdo dos abstencionistas desta amostra, apresenta-se um

diagrama (figura 4-2), com os respetivos perfis dos respondentes que afirmam néo votar nas elei¢des e

24 Quadro 4-12, frequéncia de ver contetdos politicos nos meios de comunicagdo social, anexo B pag. 48.

% Recodificacdo da variavel P14, na nova variavel P14_exp (nenhuma= nunca; algumas vezes e ao fim de semana=
pouca regularidade; 3 e 5 vezes por semana=com regularidade; diariamente=muita regularidade).

% Existe uma relacdo de dependéncia significativa (y%9=177,782;p<0,001) e uma correlagdo fraca positiva
(rsq0s0)=0,355) entre o interesse na politica e a exposi¢do a informacdo politica, No entanto, a variancia
explicada é de apenas 13% (r?=0,126). Quer dizer que 87% da relagéo é explicada por outros fatores.

27 Relacdo de dependéncia significativa (x?3=30,733;p<0,001) e uma associacdo fraca positiva
(VCramer10s0)=0,171), entre a exposicao & informacao e o sexo.
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quais as razdes dessa opcdo. A maioria dos que nao votam por razdes pessoais (e.g. falta acessibilidade,
disponibilidade de horario, auséncia, satde) ou que ndo as especificam, sdo mulheres, jovens, vivem em
centros urbanos, tém o ensino superior, pertencem a classe dos EE, simpatizam com a esquerda,
demonstram algum interesse na politica, mas tém pouca confianca nas instituicdes. As diferencas que
existem relativamente aos homens, verificam-se na idade — estes sdo mais velhos —, diferem na classe
(PTE) e tém muito interesse na politica.

A maioria dos que ndo votam, porque ndo tém interesse ou demonstram descrédito face aos politicos
e politicas praticadas, também sdo mulheres, jovens, a residir em centros urbanos, tém o ensino superior,
pertencem a classe dos EE, ndo se identificam com nenhuma simpatia politica ou ndo respondem. Apesar

de terem algum interesse na politica, tm pouca confianga nas instituicbes. Os homens sdo mais velhos
e ndo tém nenhuma confianca nas institui¢des politicas.

Né&o vota - Razdes pessoais Né&o vota - Desinteresse/descrédito
Urbano (82,4%)
Urbano (74,3%)

T
= =)
= ; 2
3 Pouca confianca (64,7%) 3
2 Superior (58,8%) »
% PTE (50%) Nenhuma confianca (54,3%) “:\g

ari 0,
T Muito interesse politica Secundario (48,6%) .
(41,1%) EE (41,7%)
35a44anos Algum interesse politica (40%)
Esquerda (35,3%) Nio se identifica (31,4%) 45 a54 anos (31,4%)
do se identifica (31,4%
(29,4%) 35a44 anos (31,4%) N=73
=48 N&o  Né&ose
responde identifica
(23,7%) (23,7%)
Esquerda (35,5%)
18 a34 anos (36,8%)
18 a34 anos (41,9%) . EE (40,7 %) =
- EE (45 %) Superior (44,7%) =
??)_ > Pouca confianca (50%) E3
g Algum interesse politica(51,6% 3
b g P ( 9 Pouco interesse politica(60,5%) b
= Superior (61,3%) ©
= Pouca confianga (67,7%) X
= o
Urbano (83,9%) Urbano (86,8%)

N3&o vota - Razdes pessoais Na&o vota - Desinteresse/descrédito

Figura 4-2— Perfil do abstencionista da presente amostra
Distribuigdo dos abstencionistas em fungéo das razdes apresentadas para nao votar nas elei¢des (%)
Fonte: Base de dados SPSS, elaboragdo propria.

Como descreve Cabral (2000) os discursos e as praticas sdo, muitas vezes, contraditorios. Nesta
amostra a percentagem de individuos que afirmam néo votar €é relativamente baixa. De acordo com a
literatura, muitas vezes os entrevistados ou inquiridos quando respondem a questionarios tém a
perspetiva de responder ao que julgam ser moralmente mais correto (Magalhdes, 2001). Na analise dos
seus discursos, através da transcricdo de algumas respostas, identifica-se que quem vota tem presente o
sentido de dever, e considera que o voto € um direito conquistado pela democracia, apesar de identificar

diferentes problemas associados ao distanciamento dos governantes, quanto as suas obrigacdes para com
0s cidadéos.
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Quadro 4-4 — Transcrigéo de algumas das respostas sobre as razdes para votar ou ndo votar
Fonte: Base de dados SPSS, elaboragéo prépria.

Sexo | Idade Escolaridade Habitat Razdes apresentadas para votar ou ndo votar

“Portugal ¢ um dos paises mais corruptos a nivel da unido europeia...a razdo de votar é que

F 34 3.%ciclo EB clijdegde ainda tenho esperanca, a razdo de ndo votar é porque se pensar bem no assunto sei que ando
a trabalhar para pagar ao Estado para que eles possam encher os bolsos.”

“Nao sendo a tinica forma de expressdo da opinido e da vontade individual de cada um de

) ) Gr noés, o voto é, no sistema democratico em que vivemos, um poderoso e importante

M 58 Licenciatura cidade instrumento para que a expressao dessa opinido e dessa vontade possa adquirir algum

significado concreto. Por isso, ninguém deve desprezar a sua capacidade de voto,
conquistada e adquirida pela Democracia Portuguesa com muito custo e muito sofrimento.”

“Considero que o voto é mais do que um direito, ¢ um dever. Além de durante muitos anos,
vérios homens e mulheres tiveram de lutar para que hoje este seja um direito. E desrespeitar
F 29 Mestrado Vila aqueles que viveram em ditadura e tomar por garantida a nossa a liberdade. Seja de que forma
for, € uma forma de expressar as nossas ideologias e permitir que essas sejam representadas
pelos nossos governantes. O pais ndo evolui se ndo votarmos, nem que seja em branco!”

M 40 Secundério Vila “Nao voto, porque nao acredito nos politicos em geral. Voto nas autarquicas, porque penso
que desta forma vao melhorar a qualidade de vida na minha freguesia.”

“Nio voto. Horario de trabalho. E impossivel estar dos dois lados a0 mesmo tempo. Mas se

Curso Gr. AR . S
F 31 Tecnolégico | Cidade houvesse uma apl{cigao no telemdvel ou como se faz para o orgamento participativo, julgo
que seria mais facil.
M 78 1.9 ciclo EB Rural Voto porque ¢ um dever ClVlco, mas nao Soncordo como funcionam os Orgéos de Soberania
em particular a Assembleia da Republica.
Peq. “Nao me mantenho informada das datas das elei¢des. Os meus pais ndo me incutiram o
F 23 Mestrado ; . s e - L . 50
cidade sentido de dever votar, por norma vou s6 as elei¢des presidenciais que € quando eles vao.
« - = e F—
M 78 3.9ciclo EB Balnear | ~Nas elei¢des voto, ndo na cor politica, mas na pessoa em quem confio mais...
- Gr. “Sendo que tenho o direito ao voto e a oportunidade de dar a minha opinido, voto para dar
F 20 Secundario idad - . e
Cldade | um contributo para melhorar algumas coisas no nosso pais.
F 30 Mestrado cli:;je;d.e Muitas vezes ndo vou votar por ter de me deslocar ao local.
Aldeia | “Voto sempre e naquele que me apresenta um programa o mais aproximado as ideias que
M 48 Licenciatura defendo para uma Humanidade e Honestidades melhor entre o Ser Humano e sua relagéo
entre si mesmo e meio gue 0 envolve.”
F 38 Mestrado Aldeia | “Por questdes profissionais, nem sempre me foi possivel a deslocagio ao local de voto ou

usufruir das alternativas.”

Os individuos encaram 0s seus representantes com descontentamento e distanciamento, face ao
entendimento que tém sobre qual deveria ser o papel do governante, mais comprometido e defensor dos
seus direitos (quadro 4-4). O voto enquanto mecanismo de democracia demonstrou ser a Unica forma
que os individuos tém para escolher o governo, para se fazerem ouvir, ou para mudarem o ciclo eleitoral.
Porém, através da oferta politica, procuram identificar quem corresponde as perce¢des que tém sobre as
posicBes que defendem. Os que ndo votam, descrevem sentimentos de impunidade ou ndo se sentem
representados. A falta de interesse ou falta de mobilidade, é outro elemento apresentado como
condicionador da ida as urnas. O voto é assim, um elemento fundamental para o funcionamento da
democracia, representado enquanto tal. Esta posicdo ndo se sobrepde a forma expressiva como 0s
individuos valorizaram a sua opinido no momento do voto.

Por esta razdo € relevante perceber as percecBes sobre o que pensam os respondentes face a
afirmagdo “o que uma pessoa como eu pensa ndo interessa aos politicos”? no sentido de quantificar a
confianca interpessoal na relacdo com os politicos. Verifica-se uma tendéncia para as mulheres com o
ensino secundario e mais jovens discordarem da afirmacéo, mas a medida que vao avangando na idade

tendem a discordar menos?. Os homens tendem a discordar, mas existem mais homens entre os 35 e 44

28 Medido numa escala de 1 (discordo totalmente) a 4 (concordo totalmente)
2 Figura 4-9, média do que uma pessoa como eu pensa ndo interessa aos politicos em funcdo da escolaridade,
idade e sexo, anexo B pag. 48
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anos, com o ensino secundario e superior, que concordam que a sua opinidao ndo interessa aos politicos.
Uma percentagem muito baixa dos respondentes discorda totalmente da afirmacéo.

Para perceber se 0s individuos que responderam “o que uma pessoa como eu pensa nio interessa
aos politicos” procuram informagdo sobre politica, verificou-se que quem concorda com a afirmacéo,
ndo estd exposto a informagdo politica®® (média 2,51) com a mesma frequéncia, dos que discordam e
que estdo expostos diariamente (média de 2,10)%. De facto, quem esta mais exposto ndo concorda com
a afirmacdo, sendo as diferencas significativas®?. Constata-se que os mais expostos a informacéo
politica, consideram que a sua opinido conta. Quer isto dizer que existe tendéncia para os individuos
participarem mais, se considerarem que o facto de serem ouvidos, pode ter relevancia na mudanca e por
essa razéo votam, no mesmo sentido das conclusdes apresentadas por Freire e Magalhées (2002).

Procurou-se perceber as percecdes dos individuos sobre o sistema politico portugués e verificou-se
que 71,3% responderam que deveria haver mudancas no sistema politico, mas destes apenas 68%
descreveram que tipo de mudangas® consideravam dever existir.

A falta de representatividade é uma das questdes mais repetidas nos discursos, principalmente dos
homens com o ensino superior, nos diferentes escalGes etarios. Menos regalias para o0s politicos é
entendimento dos homens com o secundario entre os 35 e 54 anos e das mulheres dos 18 aos 44 anos,
com o ensino superior. Sdo as mulheres, em maioria, entre 0s 18 e 34 anos, com 0 ensino superior que
consideram que deveria existir mais transparéncia no sistema politico.

Por outro lado, a alteragdo ao sistema eleitoral, a melhoria dos servicos de salde e educagao, sdo
outras mudangas consideradas essenciais. Identificam-se assim bastantes discursos desfavoraveis sobre
0s comportamentos dos politicos e do sistema, que evidenciam uma representagcdo negativa sobre a
forma com se faz politica. Encontram-se diferencas significativas® entre as mudancas politicas em
fung&o do sexo e do escaldo etério.

Na analise dos discursos, identificaram-se as seguintes palavras mais repetidas®: menos deputados,
salde, justica, povo, corrupcdo, representatividade.

Transcrevem-se algumas das respostas a questdo sobre as percecdes das mudancgas que deveriam

existir no sistema politico (quadro 4-5).

30 Variavel P14, recodificada na nova em variavel P14_Exp.
31 Figura 4-10, média do que uma pessoa como eu pensa ndo interessa aos politicos em funcdo da exposicdo a
informacé&o politica, anexo B pag. 48

32 Oneway Anova (F(s.1046=7,661;p<0,001).

33 Variavel P16 _1, recodificada na nova variavel P16_mud.

3 Existe relagdo de dependéncia significativa (y24=53,605;p<0,001) com 0 sexo, e uma associacdo moderada
positiva (VCramer=0,325), com escaldao etario (y216=30,291;p=0,017) e uma associa¢do fraca positiva
(VCramer=0,112).

% Figura 4-11, Nuvem de palavras referente a sua repeticdo nas respostas a questdo: P16_1, anexo B, pag. 49.
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Quadro 4-5 — Percecéo sobre o entendimento das mudancas necessarias no sistema politico.
Transcricdo de algumas respostas sobre as alterac6es ao sistema politico.
Fonte: Base de dados SPSS, elaboragéo propria.

Sexo | ldade Escolaridade Habitat Percecdo das mudancas face ao sistema politico

Peq “Ha demasiados deputados e ministérios. Os politicos deveriam de ser avaliados pelo
cidade trabalho que prestam a comunidade e nao serem meros servidores dos interesses dos seus
partidos.”
“Nao referindo partidos e/ou orientagdes politicas, penso que o Governo se deveria
M M Mestrado Aldeia | Preocupar mais com questdes de Seguranca, Salide, Educacdo, Justica, entre outras. O que

atualmente acontece, no meu ver ndo me satisfaz! Mas ha 46 anos que parece que seja qual

for o partido no Governo, as coisas ndo funcionam, dai o descrédito na Classe Politica.”
“Os responsaveis politicos deveriam ser punidos em algum grau quando ndo cumprem as
promessas. Isso levava a que fossem feitas promessas de acordo com a realidade do pafs.
Também a justica/politica deveria estar mais separada para evitar tantos casos de
favorecimentos.”
“Criagao dos denominados circulos uninominais, de modo a que cada cidaddo saiba
M 53 Doutoramento | Aldeia | exatamente qual ou quais os deputados parlamentares representam a sua area de
residéncia.”
“Nao sou uma pessoa bem informada, portanto a minha opinido ¢ bastante abstrata. Acho
que hé falta de transparéncia no sistema politico atual, onde existem indmeros casos de
corrupgao (e alguns véo sendo desmantelados) que precisam de ser eliminados. Muitos
cargos dados em diversas entidades que compdem o sistema politico, nomeadamente
governos, autarquias, unidade de sadde, etc., sdo muitas vezes encarregadas a pessoas que
ndo estdo verdadeiras aptas para os cargos que desempenham. Muitas vezes estas pessoas
conseguem cargos importantes devido a cunhas e amiguismos, e isso para mim é mais uma
forma de corrupcéo. Toda esta esfera de falta de transparéncia no sistema, e de falta de rigor
na escolha de quem representa o estado portugués, contribui para uma falta de interesse e
de confianga por parte dos cidaddos na politica do pais.”
“Permitir votar diretamente nos deputados que sdo eleitos.”

F 65 Doutoramento

F 25 Licenciatura Vila

. . Gr.
F 22 Licenciatura Cidade

Esp. Gr.
M 62 Tecnolégica Cidade

L - “Diminui¢do nimero deputados, alteragdo sistema elei¢do - melhor representacdo do povo,
M 48 Secundario Aldeia deputados moradores nos circulos.”
] ] “QOs politicos serem responsabilizados pelo que fazem e deixarem de ter beneficios depois
F 51 Secundério Vila de sairem da politica, como pensio vitalicia, algo que condeno ¢é surreal!”

Estas formas de agir dos individuos, perante o atual sistema politico, demonstram um
distanciamento, ndo s6 dos politicos eleitos, como também das diferentes institui¢des que constituem o
estado democratico, indiciando um aumento da desconfianga sobre o poder politico e de tudo o que lhe

esta associado.

4.3. DESIGUALDADES SOCIAIS NOS COMPORTAMENTOS ELEITORAIS

Procedeu-se a analise dos indicadores correspondentes, para tentar perceber de que forma as praticas
associativas e mobilizadoras dos individuos, ou a sua pertenca a grupos especificos (partidos,
sindicatos), podem contribuir para a construcdo das representacdes do voto e influenciar os
comportamentos eleitorais, ou como as representa¢cbes do voto podem influenciar as praticas de

cidadania, na espectativa de confirmar as hipoteses.

4.3.1. PERCECOES FACE AO POSICIONAMENTO IDEOLOGICO E PRESSAO SOCIAL

Admite-se que o voto é um mecanismo utilizado pelos individuos que, como referido anteriormente, é
representado como um direito/dever, um ato de cidadania e um motor de mudanca, independentemente
se estes se identificam com o sistema partidario tal como existe. Neste sentido, procurou-se conhecer as

percecOes face a simpatia politica.
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Questionados sobre a percecdo quanto ao seu posicionamento ideolégico (esquerda/direita)®® —
optou-se por ndo se fazer referéncia a partidos politicos no questionario — verifica-se que a maioria se
identifica com a esquerda (33,1%), 20,4% com o centro e 14,6% com a direita. Relativamente a extrema
esquerda (1,3%) e a extrema direita (1,1%) os valores sdo residuais. No entanto, para além dos que nao
sabe e ndo responde (2,4% e 12,1% respetivamente), existem 15,1% que dizem que néo simpatizam com
nenhuma®’.

Relativamente & situagao socioprofissional, os individuos estdo representados em todas as diferentes
simpatias politicas. Destaca-se que a maioria dos EDL (5,6%), dos PTE (18,1%) dos EE (12,4%) e dos
O (1,6%) posicionam-se & esquerda. Os TI distribuem-se igualmente pela esquerda, centro e direita
(0,6% respetivamente). Estes dados apontam em sentido contrario ao que esta disponivel em alguma
literatura, que identifica que existe uma tendéncia por parte dos EDL e PTE em votar ao centro (Almeida
et al., 2006).

Verifica-se assim, que os individuos que se posicionam a esquerda® sdo em maioria do sexo
masculino, entre os 18 e 34 anos, com ensino superior, pertencem a classe dos PTE. Relativamente ao
centro, em maioria, sdo do sexo masculino, entre os 45 e 54 anos, tém ensino superior, e pertencem a
classe dos PTE. No que diz respeito a direita, a maioria também pertence ao sexo masculino, estdo no
escaldo entre 0s 45 e 54 anos, tém o ensino superior e pertencem a classe dos PTE. Na analise por sexo*
verifica-se que a maioria dos homens (17,1%) e mulheres (16%) posicionam-se a esquerda.

Dos respondentes que ndo sabem ou ndo respondem, a maioria, contrariamente aos restantes, sao
mulheres entre 0s 18 e 34 anos, tém ensino superior e pertencem aos EE. Igualmente os que ndo se
identificam com nenhuma posic¢do politica, s&o em maioria, mulheres, ttm o ensino secundario e
superior, idades compreendidas entre 18 e 44 anos e pertencem aos EE. Quando chamados a votar®, a
maioria afirma votar sempre nas elei¢des independentemente da natureza destas, ndo podendo concluir-
se que o facto de ndo se posicionar a esquerda ou direita, tenha influéncia na decisdo de votar, ndo se
confirmando a nossa hipétese (H1c).

Relativamente aos inativos* verifica-se que dos 284 respondentes, a maioria esta posicionada a
esquerda (n=97) e estes sdo desempregados (13%), reformados (46%), estudantes (38%) e domésticos
(2%). Os que se posicionam ao centro (n=70), sdo desempregados (13%), reformados (49%), estudantes
(36%) e domésticos (6%). No entanto, 41 respondentes ndo sabem ou ndo respondem dos quais a maioria

sdo desempregados ou estudantes e 34 individuos ndo se identificam com nenhuma posicédo politica,

% Recodificacdo da variavel P6, na nova variavel P6_pos, posicionamento politico. A escala utilizada (extrema
esquerda a extrema direita) de 5 pontos, diferencia-se das usualmente apresentadas por outros estudos, que o
fazem numa escala de 11 pontos. Existe relacéo de dependéncia entre o posicionamento politico, e a tendéncia
de voto (dummy), que nos mostra uma relagdo de dependéncia significativa (2 =56,104;p<0,001) e uma
associacao fraca positiva (\VCramer(876)=0,253).

37 Figura 4-12, distribuicdo sobre posicionamento ideoldgico, anexo B pag. 49.

3 Quadro 4-13, posicionamento ideoldgico em fungao das caracteristicas sociais, em linha (%), anexo B pag. 50.

39 Figura 4-13, distribuicdo do posicionamento ideoldgico em funcéo do sexo (%), anexo B pag. 50

40 Figura 4-14, distribuicdo sem identificacdo ideoldgica em funcéo da regularidade de voto, anexo B pag. 50.

41 Figura 4-15, distribuicdo do posicionamento ideolégico em funcdo dos inativos, anexo B pag. 50
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sendo a maioria estudantes. Freire (2009) aponta o interesse na politica e o posicionamento ideoldgico
como varidveis explicativas da abstencdo. Constata-se que existe uma predominancia em se
autoposicionarem a esquerda, independentemente da sua condi¢do e, que 0 seu posicionamento tem
relacdo significativa com a deciséo de votar.

Os individuos quando votam, sdo influenciados por diferentes processos. Questionados sobre a
percecéo que tém sobre o que os influencia ao votar (pressédo social)*?, a maioria dos que votam afirmam
ser influenciados na sua decisdo pelas convicgOes politicas (64,1%), seguido das campanhas politicas
(10,5%), da familia (5,2%)* e 6,38% dizem ndo ser influenciados por nenhuma das anteriores.
Encontramos dependéncia significativa e uma relacdo de associacdo, entre a pressdo social* e a
tendéncia de voto, apesar desta relacao ser fraca. Perante estes dados ndo é possivel confirmar a hipotese
(H1d) de que a familia tem uma importancia significativa na participacao eleitoral. Independentemente
da idade®, observa-se que a maioria, tanto homens como mulheres, identifica como influéncia para

votar, a convicgéo politica.

Filiagiio em sindicato Filiar- 52 num
pastico politico
Sim Nio B i ada i

40—

30—

10—

MEo voto Vota MEo voto Vato

Tendéncia de voto Tendéncia de voto

Figura 4-3 — Distribui¢do da tendéncia de voto em funcéo de filiado num sindicato e a importancia em filiar-se num partido politico (%)
Fonte: Base de dados SPSS, elaboragao propria.

Na relacéo entre a tendéncia de voto e a pertenca a um grupo*® (figura 4-3), verifica-se que a maioria
dos individuos que estdo filiados num sindicato e tém tendéncia a votar, consideram pouco importante
filiar-se num partido politico (9,2%). Também os que votam e ndo estdo filiados num sindicato
consideram pouco importante filiar-se num partido politico (33,8%). Encontramos uma percentagem
baixa de sindicalizados. Estudos anteriores ja tinham evidenciado esse facto (Estanque et al. 2015). Nada

aponta que o facto de pertencer a um sindicato considere ser importante filiar-se num partido e influencie

42 Recodificacdo da variavel P4, na nova variavel P4_pre.

4 Figura 4-16, Distribuicéo da tendéncia de voto em fungéo da pressdo social no voto, anexo A pag. 51.

4 Utilizou-se a variavel tendéncia de voto (dummy). Relacéo de dependéncia significativa (y%g=19,068; p<0,001),
existindo uma relacéo de associag&o fraca (VCramer(ios0=0,137).

4 A pressdo social e o escaldo etario sdo independentes (y?12=17,877;p=0,119), ndo existindo relagdo nem
associacao.

46 Existe uma relagdo de dependéncia significativa (y%2=20,483;p<0,001) entre a tendéncia de voto e a importancia
em filiar-se num partido politico existindo uma relagéo fraca de associacéo positiva (VCrameros0=0,140).
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a tendéncia para votar, dada a relacdo ser pouco explicativa. Verifica-se também que a relacdo entre
tendéncia de voto e a filiagdo num sindicato, ndo é significativa®’. Por outro lado, os que estéo filiados
em partidos politicos apresentam dependéncia significativa*® com a tendéncia para votar, apesar da fraca
associagdo, embora positiva. Estas conclusdes apresentam um sentido contrario ao que defendia Lipset
de que a “(...) associacdo dos individuos em organizagdes profissionais (ordens, sindicatos, etc.), (...)
funciona como catalisador da participacéo eleitoral (...) funcionando como agéncias de socializacdo na
participacdo” (Lipset, 1959 apud Freire, 2001:15).

As diferencas existentes entre os individuos do setor publico e privado e o respetivo impacto na
participacéo eleitoral apontadas por Freire (2001), encontram-se na dependéncia significativa® entre
votar em todas as elei¢des, por setor de atividade, com excegéo das elei¢Oes legislativas que demonstra
uma relagdo ndo significativa. Se verificarmos a relagdo entre o setor de atividade e a tendéncia de voto>

a relagdo € significativa.

4.3.2. PARTICIPAGAO ASSOCIATIVA, ACOES E VALORES CIVICOS EM CONTEXTO POLITICO

Os individuos tém tendéncia para se associarem no sentido de partilharem valores e interesses comuns,
como forma de desenvolver praticas de cidadania, apesar de puderem usufruir dos direitos de cidadania
sem 0s exercerem plenamente (Cabral, 2000).

No sentido de conhecer melhor os respondentes que tém uma participacdo ativa®, a analise das
caracteristicas sociais e atitudes politicas tornam-se essenciais como forma exploratéria. Identifica-se
que a maioria®?, apresenta ter o ensino superior, pertence a classe dos PTE, procura estar informados
sobre as questbes politicas, tem interesse na politica e ndo esta filiada em sindicatos. Apesar de
identificarmos, anteriormente, que a escolaridade ndo influencia a pratica de voto, verifica-se que existe
uma relacdo de dependéncia significativa entre a escolaridade®® e a participagdo associativa. Em maioria
sdo os individuos que tém o ensino superior 0s que mais participam em associa¢des. A escolaridade
desempenha assim um papel importante nas praticas de cidadania, sendo um dos fatores que contribui
para explicar estes fendmenos, em sintonia com o que defende Carvalho (2014).

S8o as mulheres com idades entre os 18 e 34 anos que mais participam nas organizagdes,
independentemente da natureza destas, com excecdo das organiza¢des ndo governamentais, em que a
maioria das mulheres que participa tem entre os 35 e 0s 44 anos. Comparativamente aos homens, Séo as

mulheres mais jovens as mais participativas enquanto os homens mais jovens participam pouco em todas

47 Teste de independéncia do qui-quadrado (y%=2,285;p=0,319).

48 Dependéncia significativa (y%=20,483;p<0,001), associacio fraca positiva (VCrameroso)=0,140).

4 Teste de independéncia do qui-quadrado entre votar nas Europeias (y%2=12,072;p=0,002), Presidenciais
(%2=7,833;p=0,020), Autarquicas (y%=10,083;p=0,006). Tendéncia de voto (y*1=9,125;p=0,003),

%0 Estatisticamente existe uma dependéncia significativa (y*»=11,611;p=0,003), associagdo fraca positiva
(VCramer=0,131).

51 Variavel de resposta maltipla P13, recodificada em $P13 part

52 Quadro 4-14, caracterizacdo dos individuos que tém participacdo associativa ativa, anexo A pag. 51.

53 Teste dependéncia qui-quadrado (y%12=30,011;p=0,003).
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as diferentes organizacdes. Os homens que mais participam situam-se entre 0s 55 e 64 anos, nas
instituicGes de solidariedade social e entre 0s 35 e 44 anos nas restantes.

A relacdo entre participacao associativa e tendéncia de voto ndo é estatisticamente significativa. Os
individuos que tém participacdo associativa sao influenciados pelo interesse na politica e pela exposi¢do
a informacéo. Contudo, isso ndo implica uma maior participacgdo eleitoral, ndo existindo relacao de causa
efeito.

A mobilizacdo tem subjacente interesses e valores que os individuos defendem relativamente a
aspetos sociais e politicos. Assim, foi questionada a importancia sobre algumas a¢des e valores civicos
no sentido de perceber se estas sdo relevantes na participagéo eleitoral.

Das agbes civicas exercidas nos Ultimos 6 meses (mobilizagdo ativa®) as que apresentam maior
registo, sdo: a assinatura de uma peticdo (38,5%) e participar num protesto publico (11,2%). Porém,
29,4% dos respondentes ndo participaram em nenhuma das mencionadas agoes®®.

A maioria de quem assinou uma peticéo é do sexo feminino (52,8%), situa-se no escaldo etario entre
0s 18 e 34 anos (29%), tem o ensino superior (58,2%), reside em meio urbano (75,3%), tem algum
interesse por politica (48%), esta exposto a informacdo politica com regularidade (41,1%), posiciona-se
a esquerda (42,4%), ndo considera importante filiar-se num partido politico (66,9%), ndo esté filiado em
sindicado (74,6%) e pertence a classe dos PTE (45,4%)%¢. Com excecéo da escolaridade, identificam-se
relagOes estatisticamente significativas, entre as a¢fes civicas e as caracteristicas sociais.

Verifica-se que existe evidéncia estatistica para afirmar que os diferentes pares de itens estdo
relacionados e sdo significativos (Coeficientes Rho Spearman entre 0,130 e 0,701), (quadro 4-6). Isto
quer dizer que existem relagdes fracas e relacbes médias entre a importancia que os individuos dao a
umas agdes e a outras, todas elas em sentido positivo, apesar da relacdo entre filiar-se num partido e

fazer voluntariado ser insignificante.

Quadro 4-6 — Coeficientes de correlacéo linear de Parsons entre os itens de acoes
Grau de significancia *** p<0,001
Fonte: Base de dados SPSS, elaboracéo propria.

Participar em Obedecer a Ser uma pessoa
acoes de todas as leise  Filiar-se num Fazer politicamente

solidariedade regulamentos  partido politico  voluntariado ativa
Participar em acdes de 1 2877 1837 7017 ,292*%7
solidariedade (n=1050) (n=1050) (n=1050) (n=1050)
Obedecer a todas as leis e 1 2147 2537 14577
regulamentos (n=1050) (n=1050) (n=1050)
Filiar-se num partido 1 1307 57277
politico (n=1050) (n=1050)
Fazer voluntariado 1 227
(n=1050)
Ser uma pessoa 1

politicamente ativa

54 Recodificacdo da variavel de resposta multipla P15, na nova variavel $P15_aco.
55 Quadro 4-15, mobilizacdo ativa - frequéncia das aces civicas, anexo B pag. 52.
56 Quadro 4-16, caracterizacdo dos individuos com mobilizacdo ativa, anexo B pag. 52.
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No entanto, ser um cidaddo politicamente ativo tem uma correlacdo positiva média com o filiar-se
num partido, sendo a variacdo desta explicada em 57% (r,=0,572). Quando aumenta a percecao de ser
um cidadao politicamente ativo aumenta a importancia em filiar-se num partido e vice-versa.

Por outro lado, participar em a¢6es de solidariedade tem uma correlacdo média positiva com o fazer
voluntariado, sendo a variancia dessa relagdo explicada em 70% (r>=0,701). Quando aumenta a
participacdo em acdes de solidariedade aumenta a participacdo no voluntariado e vice-versa.

Quadro 4-7 — Medidas de associagéo entre caracteristicas sociais e politicas e praticas de cidadania
Participagdo associativa (P13) e ages civicas(P_11) categorizadas numa escala de nenhuma, minima, moderada, elevada; valores civicos

categorizados numa escala de 1(nada importante) a 4(muito importante), (P12-a, b, c, e). Valores de associagdo VCramer significativos.
*p<0,05; **p<0,01; ***p<0,001.

Participacdo associativa Ac0es civicas Valores civicos

Pertenca a grupo

Filiado em sindicato - 0,151** -

Filiado em partido 0,490%** 0,262*** 0,313***
Percegdes politicas

Interesse na politica 0,182*** 0,204*** 0,258***

Posicionamento ideol6gico 0,158*** 0,127*** 0,118**

Exposicdo a informagdo politica 0,121*** 0,122%** 0,183***

Confianga nas instituicdes 0,141*** 0,83* 0,243***

Satisfagdo com instituicoes - 0,77* 0,148***
Percecoes individuais

Satisfacdo com a vida 0,091** 0,084** 0,112%**

Situagdo econémica - - -
Caracteristicas sociais

Escaldo etario 0,093** 0,108*** -

Sexo 0,204*** 0,176%** -

Escolaridade 0,116*** - -

Habitat 0,088* - -
Situacéo profissional

Setor de atividade - 0,115* -

Indicador socioprofissional 0,112** 0,121* -

Inativos 0,178** 0,168** -

Através do quadro 4-7, observa-se as associacOes e efeitos que as caracteristicas sociais e politicas
tém nas préticas de cidadania, identificando-se que a situagdo economica ndo é significativa e que o
setor de atividade apenas tem relacdo com as agdes civicas, bem como o facto de estar filiado num
sindicato. Por outro lado, 0 sexo e o escaldo etario, o indicador socioprofissional e o facto de estarem
inativos, ndo tem qualquer relagdo com a importancia que os individuos atribuem aos valores
apresentados. A relacdo com maior associa¢do deve-se ao facto de estar filiado num partido que promove
a participacdo associativa, as a¢0es civicas sdo mais valorizadas e 0s valores mais acentuados.

Relativamente as questdes sobre a percecdo das praticas sociais e direitos na sociedade®’, identifica-
se a percecdo de que aderir a movimentos sociais para reivindicar direitos ou participar em
manifestacdes contribui para a mudanca e a resolugédo de problemas sociais. Porém, existem 23,2% dos
respondentes que consideram que as pessoas ndo tém todas os mesmos direitos. Este nimero é
representado por 244 individuos. A maioria sdo masculinos (51,6%), com o ensino superior (51,6%),
seguido do secundério (40,2%), distribuidos entre 0s 18 e 0s 34 anos e 0s 35 0s 45 anos (24,6%; 25,8%

respetivamente), vivem em meio urbano (70,1%), pertencem a classe dos EE (43,7%), seguido dos PTE

57 Quadro 4-17, distribuicdo das percecdes sobre praticas sociais em funcdo da tendéncia para votar (%), anexo B
pag. 53.
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(34,2%) e dizem-se de esquerda (29,9%), seguido do centro (23,9%). Dos individuos inativos os
estudantes sdo a maioria (38,5%), seguidos dos reformados (36,5%).

Identifica-se, assim, uma percentagem consideravel de individuos, nesta amostra, que entendem
gue os direitos ndo devem ser iguais para todos. Esta evidéncia questiona quem sdo estes individuos e a

que direitos se referem. Esta questdo ndo encontra resposta no presente estudo.

4.3.3. CONFIANCA E SATISFACAO COM AS INSTITUICOES NO CONTEXTO POLITICO

A confianca e satisfacdo que os individuos tém nas instituicdes pode condicionar as suas percecoes e
praticas face ao funcionamento das mesmas, sejam elas politicas ou outras.

Os respondentes demonstram ter pouca confianga na avaliacdo que fazem das instituigdes. Verifica-
se que sao as Forcas de Seguranca a entidade em quem mais confiam (média de 3,10), seguida da Junta
de Freguesia (média de 3,01). Inversamente demonstram ter pouca confianca no Governo (média de
2,26), na Igreja (média de 2,26) e no Banco de Portugal (média de 2,18)%. Estes nimeros podem refletir
0 impacto mediatico de acontecimentos que envolveram instituicGes bancérias e da Igreja.

As mulheres demonstram ter pouca confianca nas instituicdes®®, em particular com idades entre os
18 e 24 anos (12%). Os homens também demonstram pouca confianga nas idades entre os 35 e 44 anos
(7,2%) e 0s 55 e 64 anos (7,1%), (figura 4-4). Na relagdo entre confianga nas institui¢des e tendéncia de
voto®, verifica-se que séo os individuos que ndo tém confianga nas instituicdes (44,2%)°% os que tém

tendéncia a ndo votar e que apresentam maior diferenca relativamente aos restantes.
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Figura 4-4 — Distribui¢do da confianca nas institui¢des pelo sexo e escaléo etério (%)
Fonte: Base de dados SPSS, elaboragéo propria.

%8 Figura 4-18, média da confianga nas instituicdes, anexo B pag. 53.

% Recodificagdo das variaveis P8_a); P8_b); P8_c); P8_d); P8_e); P8_f); P8_g); P8_h; P8_i); P8_j); P8_k), na
nova variavel P8_conf, medida numa escala de 1 (Nenhuma confianca) a 4 (muita confianca).

60 N&o se verificam os pressupostos para o teste do qui-quadrado.

81 Figura 4-19, distribuicdo da confianca nas instituicdes em funcio da tendéncia de voto, anexo B pég. 54.
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No entanto, se limitarmos a confianca apenas as instituicdes politicas®?, constata-se que as
percentagens dos individuos que ndo votam e que ndo tém nenhuma confianca nas instituicbes é de
apenas 3,9%%,

Identificando os determinantes da confianca nas instituicdes politicas®, verifica-se que existe pouca
confianca dos homens (45,8%) e mulheres (45,4%). Pouca confianca em todos os escalBes etarios com
mais incidéncia nas idades entre os 35 e 44 anos (50,8%) e alguma confianca nos maiores de 65 anos
(38,8%). Pouca confiancga dos trabalhadores do setor publico e pouca confianga dos residentes em meio
rural (48,7%). Percebe-se ainda que a pouca confianga ndo depende da escolaridade.

Procurou-se perceber se a satisfacdo com as instituicdes®® influenciava os individuos nos seus
comportamentos eleitorais, dado que estes demonstram na sua maioria uma insatisfacdo generalizada.
Existe insatisfacdo com a economia (média, 2,10), com o Governo (média de 2,11), com a satde (média
de 2,19) e com a educacdo (média de 2,22). Relativamente a satisfacdo com a sua vida a média de
satisfacdo é mais elevada (média de 2,75)% apesar de baixa.

Analisando a distribuicdo da satisfacdo apenas com as instituicdes®’, verifica-se que a maioria dos
respondentes estdo insatisfeitos (58,5%), e que apenas 0,4% afirmaram estar muito satisfeitos®,
Identifica-se (figura 4-5), que, em maioria, sdo as mulheres entre os 18 e 34 anos (11%), que dizem estar

insatisfeitas. Relativamente aos homens, a maioria dos insatisfeitos tém entre os 35 e 44 anos (6,5%).

Sexo Escaldo
etario
I ¥ 1S a 34
35 a a4
45 a 54
55 a 64
12— == a 65

] .
o— ' — —

Insatisfeito Muita satisfeita Insatisfeita Muaito satisfeita

Figura 4-5 — Distribuicéo da satisfacdo com as instituices em funcéo do sexo e escaléo etario (%)
Fonte: Base de dados SPSS, elaboracdo propria.

62 Recodificacéo das varidveis P8_a); P8_c); P8_d); P8_g); P8_i), na nova variavel P8_conf_instpol, medida numa
escala de 1 (Nenhuma confianga) a 4 (muita confianca).

83 Figura 4-20, distribuicdo da confianca nas instituicdes politicas em funcéo do voto, anexo A pég. 54.

64 Quadro 4-18, determinantes da confianca nas instituicdes politicas, anexo A, pag. 54.

8 Recodificacdo das variaveis P9_a); P9_b; P9_c); P9_d, na nova variavel P9_sat. (ndo inclui a satisfacdo com a
vida), medida numa escala de 1 (muito insatisfeito) a 4 (muito satisfeito).

% Figura 4-21, média da satisfacdo com as instituigdes e a vida em geral, anexo A pag. 55.

%7 Recodificagdo das varidveis P9_a; P9 _b; P9 _c, na nova variavel P9_Sat.

% Figura 4-22, distribuicdo da satisfacdo com as instituicdes, anexo A pég. 55
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Percebe-se a existéncia de uma maior insatisfagdo com as instituicdes por parte dos individuos em
geral, independentemente do sexo e idade. Verifica-se que ndo existe relacdo entre votar e a satisfacdo
com as instituicdes®®, dado que independentemente do grau de satisfacdo nas instituicdes a maioria tende
a votar.

Verifica-se 0 mesmo no que se refere a satisfacdo com a vida e a sua influéncia na tendéncia de
voto, apesar de apresentar uma relagdo significativa’, podemos verificar que independentemente do
grau de satisfacdo a tendéncia é votar (figura 4-6). Podemos confirmar parcialmente a hipdtese (H2d),

os individuos com mais confianga tendem a votar, mas 0 mesmo ndo se verifica com a satisfacao.

Tendéncia
de voto

W W3o voto
W Voto

40

20

Mnito inzati i Duito satisfeito

Satisfacio com a vida

Figura 4-6 — Distribuigdo da satisfagdo com a vida em geral em funcéo da tendéncia de voto (%)
Fonte: Base de dados SPS elaboracéo propria.

Na presente amostra os individuos mais satisfeitos com a vida tendem a votar nas elei¢bes. No
entanto, ndo se pode afirmar que existe uma relagdo de causa efeito. Sdo as mulheres mais jovens (18
aos 34 anos) que estdo mais satisfeitas com a vida (12,8%), os homens mais satisfeitos tém entre os 35
e 44 anos (8,7%)".

A satisfacdo com as instituicdes’?, segundo a confianga tem uma correlagdo significativa e apresenta
médias que nos permitem afirmar que quando aumenta a confianca, aumenta a satisfacao.

Os individuos que ndo tém nenhuma confianca apresentam uma média de satisfacdo de 1,32, face

aos individuos que tém muita confianca com média de satisfacdo de 3,6772.

8 Figura 4-23, Distribuigo satisfacdo com as instituicdes em fungdo da tendéncia para votar, anexo B pag. 55.

70 Dada a falta de distribuicdo da variavel tendéncia de voto utilizou-se a variavel em dummy. Relagéo de
dependéncia significativa (y%e=17,762;p<0,001), associacéo fraca positiva (VCramer s0=0,132).

"L Figura 4-24, satisfacdo com a vida em funcéo do sexo e escaldo etario, anexo A, pag. 56.

2 Existem diferencas nas médias, significativas entre os grupos (F(s 1046)=86,461;p<0,001). Existe uma correlagéo
média positiva e significativa entre a confiangca nas instituicbes e a satisfacdo com as instituicdes
(rsos0)=0,437;p<0,001), em que a variancia desta relacdo é explicada em 19% (r?= 0,190). Isto quer dizer, que
quando aumenta a confianca aumenta a satisfacdo e vice-versa.

3 Figura 4-25, média da satisfacdo das instituicGes segundo a confianca nas instituicdes, anexo A, pag. 56.
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Figura 4-7 — Distribuigdo da satisfagdo e confianga nas institui¢des segundo a da situagdo econémica dos Gltimos 5 anos (%)
Fonte: Base de dados SPSS, elaboragdo propria.

Relativamente a satisfacdo e confianca nas instituicdes face a situacdo econémica dos Ultimos 5
anos, verifica-se que, independentemente da situacdo econémica, os individuos estao insatisfeitos e tém

“pouca confianga” nas institui¢des, com predominancia nos que dizem que a situagdo econdémica se

manteve igual (figura 4-7).
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5. CAPITULO | CONCLUSOES

A andlise das desigualdades é dissocidvel do estudo dos espagos sociais onde os individuos estabelecem
interacdes entre eles e as diferentes estruturas que compfem a sociedade, bem como na interpretacédo
que fazem dessa realidade, isto porque, as representagdes sociais incorporam a dimensdo cultural
intrinseca aos fendGmenos sociais, dado estarmos perante espacgos de diferenciacgéo.

Os percursos dos individuos sdo condicionados pelas suas trajetorias de vida, pelas socializa¢6es a
gue séo sujeitos e que se traduzem na construgdo que os mesmos véo fazendo da realidade, produzindo
representacdes sobre os diferentes dominios do seu quotidiano. Estes sdo traduzidos em comportamentos
e discursos sobre diferentes tematicas, através da reflexividade que lhe impdem, bem como na
construcao subjetiva das suas disposi¢des que se traduzem em acdes, face a determinada circunstancia
da sua vida. Perante isto os individuos constroem crencas e valores sobre si proprios e sobre 0s outros,
que Ihes permite orientar as disposi¢fes nos seus percursos e representagoes.

Podemos dizer que “o processo de socializagdo politica parece genericamente pré-condicionado
pela importancia que os individuos atribuem a sua préopria opinido.” (Cabral, 2000:96). Ou, ainda, que
0s processos de socializacdo dos individuos com o sistema politico, determina de algum modo as suas
percecdes (Santo 2019).

Neste contexto, procurou-se identificar sociologicamente a representacéo do voto, e de que forma
este pode condicionar a participacéo eleitoral, na sua relacdo com as praticas de cidadania, de modo a
responder a questdo colocada nesta dissertagao.

Constata-se um sentimento negativo no que se refere ao sistema politico, apontando para um
afastamento dos cidaddos face a uma classe que consideram privilegiada e impune. Esta constatacéo
pode levar & identificacdo da falta de confianca e ao descrédito, no &mbito do que é descrito por Costa
relativamente aos sintomas negativos identificados nas democracias que sdo sustentados pela
“diminuicao da participagdo eleitoral, o desinteresse dos cidadaos pelos partidos politicos (diminui¢do
do numero de filiados e ativistas) e 0 aumento da desconfiangca em relacéo aos partidos e as instituicdes
democraticas.” (2014:24). Ou, também, o que demonstra Belchior ao apontar um crescimento da
insatisfacdo com a democracia por parte dos cidaddos portugueses, exatamente pela falta de confianca
nas instituicGes (2015b). Porém, as representacfes sobre o voto, aqui analisadas, sdo positivas, se
tivermos em consideracdo que a maioria dos respondentes considera o voto como um ato de cidadania.
Esta questdo é relevante, porque identifica-se nos discursos a consciéncia de que o voto é um direito e
um dever, e pode contribuir para mudar as politicas e eleger quem os representa. Esta evidéncia, traduz-
se na falta de identificacdo com o sistema politico e as ofertas politicas, mas ndo com 0s mecanismos
democraticos, conferindo ao voto importancia social e politica inquestionavel (Santo, 2019).

Os individuos vdo encontrando através das ideias, explicacdes e crengas que interiorizam nas suas
diferentes socializagcbes, como formas de construir interpretacbes da realidade e representar a

importancia do voto. A importancia dos media na socializa¢do, deve ser equacionada na abordagem da
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analise da cidadania, porque tem demonstrado, como identificam alguns autores (Cardoso, 2014; Santo,
2019), que estes influenciam a opinido publica, sendo um dos veiculos que estabelecem a relacdo de
proximidade ou afastamento, do cidaddo com a realidade politica.

Como identificado nesta amostra existe um interesse na visualizacdo de conteudos politicos, sendo
os diferentes meios de comunicagéo social utilizados para o efeito. No entanto, a socializacdo nédo é de
modo algum interiorizada por todos de igual forma e as desigualdades inerentes a esse processo ndo
permitem aos individuos lidar com o universo da politica com 0s mesmos recursos, originando
desigualdades nos processos de interpretacdo e identificacdo das mensagens politicas e dos diferentes
mecanismos que lhe estdo associados. A relacdo dos individuos com a realidade politica assenta em
razbes objetivas e subjetivas, ndo apenas conjunturais, mas também estruturais, que moldam o
pensamento e condicionam as suas aglGes. A sua integracdo em partidos politicos, implica uma
socializacdo e participacdo mais ativa face aos restantes. O facto de os individuos estarem filiados em
partidos, demonstra maior disponibilidade para se associarem a outras organizagdes, conferindo-lhes
maior apeténcia para interiorizarem com mais facilidade a realidade sobre as institui¢cbes politicas e
organizacionais e acionar as suas disposicdes para agir.

A relagdo com o voto, por parte dos individuos desta amostra, vai muito para além da falta de
satisfacdo ou confianga nas instituigdes politicas e dos mecanismos que séo desenvolvidos por parte dos
governantes na sua acao e relacdo com eles. Constata-se a extrema importancia que tem a proximidade
dos politicos ao “povo” e o desempenho das suas fungdes com honestidade e transparéncia, de modo a
gue estes se sintam bem representados.

Na presente amostra os efeitos das caracteristicas sociais dos individuos demonstraram ser
diminutos, na representagdo que estes tém do voto. No entanto, ndo podemos deixar de identificar que
a interpretacéo dos atos eleitorais, influenciada pelo consumo de informag&o politica através dos media
e dependente do interesse demonstrado na politica, sdo atitudes que dependem dos recursos, em
particular do capital escolar e que influenciam os comportamentos. Estes resultados apontam no mesmo
sentido que o resultado de outros autores (Almeida et. al, 2006). Por outro lado, a idade demonstrou ser
um fator diferenciador na abstengéo, bem como o sexo. Diferentes estudos associam os comportamentos
das mulheres relativamente ao voto, ndo as caracteristicas sociais, mas a aspetos relacionados com a
religiosidade (Lisi, 2019), algo que ndo foi tratado nesta investigagéo.

Verificou-se que uma percentagem consideravel de individuos ndo quiseram revelar a sua simpatia
politica na dicotomia esquerda/direita, ou que ndo se identificam com nenhuma. A interpretacdo da
mensagem politica esta condicionada pelo interesse que os individuos demonstraram relativamente a
estas matérias, indiciando que a falta de posicionamento ideol6gico pode ser compativel com a falta de
compreensdo das mensagens politicas (Belchior, 2015a).

O facto de estarmos perante uma amostra mais escolarizada permite inferir que os individuos com
maiores recursos educacionais tém mais facilidade em lidar com o universo da politica (Freire 2000;

Freire e Magalhdes, 2002) e tém maior capacidade para exercerem o seu direito de voto (Magalhées,

38



Representagdes sociais do voto: comportamentos e atitudes de cidadania e participagdo eleitoral

2001), o que muitos autores classificaram como a sofisticacdo da politica, considerando que 0s
individuos mais sofisticados tém percecdes sobre a politica mais precisas (Woon,2007 e Granberg e
Brown, 1992; Listhaug et al., 1994; Dahlberg, 2009, apud Belchior, 2015a). No entanto, na perspetiva
da abordagem tedrica desenvolvida por Avila (2008) sobre a literacia, podemos pressupor que a iliteracia
politica podera condicionar os processos de interpretagcdo das mensagens politicas nagqueles que a partida
ndo demonstram interesse nessas matérias, independentemente do grau de escolaridade. Ou em linha
com Cardoso (2014), o acesso a informacdo politica através dos media obriga a uma literacia necessaria
para a interpretacdo das mensagens politicas.

Esta amostra é representada, em maioria, por individuos da classe dos Profissionais Técnicos e de
Enguadramento, com simpatias politicas a esquerda que demonstram elevadas praticas de cidadania e
muita regularidade na exposicéo a informacéo sobre politica. Por outro lado, os individuos inativos ndo
apresentam grandes diferencas face aos ativos. Porém, as classes sociais continuam a desempenhar um
papel importante na analise das desigualdades, dado que estas “ndo perdem de vista o desigual poder de
disposicao e distribui¢do dos recursos, sendo sensiveis a premissa de que ndo é possivel avaliar pela
mesma bitola «democratica» as diferentes classes e grupos sociais quanto a natureza e ao grau de acesso
a bens e servigos, assim como recursos politicos, comunicativos e culturais” (Silva, 2006 apud Nunes,
2011:235).

A pouca importancia dada a militAncia em partidos politicos também caracteriza os individuos desta
amostra, em linha com o identificado em Lisi (2015), sobre a reduzida filiag&o partidaria existente em
Portugal. Constata-se uma minoria filiada em partidos politicos e sindicalizada, circunstancia que ndo
tem influéncia no comportamento eleitoral desta amostra. Por outro lado, nos individuos do setor publico
e privado, os dados confirmam que esta circunstancia influi na participacéo eleitoral. Verifica-se que
estamos perante uma amostra escolarizada que procura estar informada sobre as questdes politicas,
demonstrando ter alguma participagdo associativa e desempenho de atividades civicas, apesar destas
Gltimas ndo se caracterizarem tanto por mobilizagdes sociais e participativas, mas sim de caracter mais
formal e individual, como é o caso das peti¢Ges. Estes desempenhos do seu papel de cidaddo, constroem-
se através das percecdes que vao sendo adquiridas pelas mensagens e interagfes que véo gerindo no seu
guotidiano. No entanto, demonstram alguma passividade porque, apesar de nos seus discursos
apresentarem um elevado grau de insatisfacdo com as politicas e com os governantes face ao seu
desempenho, a mesma nao se reflete nas suas atitudes relativamente a reivindicacdo das mudancas que
percecionam dever existir. Era de esperar uma amostra mais interventiva dada a sua elevada
escolarizagdo. No entanto, existe uma fraca disposicao para agir face a realidade percecionada. Cabral
defende (2018) que existe uma falta de iniciativa e de mobilizacdo dos cidadados, pela percecdo que estes
adquirem de que as suas iniciativas ndo contribuem para mudar nada. No entanto, a perce¢éo de que
através do voto, a sua opinido conta e, podem de facto, contribuir para mudar o sistema, s&o

caracteristicas de uma parte significativa desta amostra. O facto de estarmos perante uma amostra nao
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representativa, impede que se extrapolem conclusdes, embora se indiciem pistas para investigacdes

futuras.

5.1. REFLEXAO SOBRE AS LIMITACOES DECORRENTES DA INVESTIGACAO

Analisar a realidade da representacdo do voto demonstrou ser metodologicamente dificil, dado que no
decorrer do presente estudo foram sendo encontradas algumas limitagdes, a seguir descritas,
consideradas importantes para se conseguir alcangar resultados pertinentes.

Apesar de se identificar nos comportamentos dos individuos o suficiente para responder ao que se
tinha proposto com esta investigacdo, entende-se que, ap6s o aprofundamento do conhecimento e
identificando as dificuldades decorrentes da mesma, a consideracdo de indicadores sobre orientaces,
crengas e valores mais precisos, teria permitido uma analise mais fina, contribuindo para um melhor
desenvolvimento da abordagem das representacdes do voto. Permitiria também identificar as
desigualdades estruturais e uma melhor compreensdo dos fendmenos comportamentais face ao voto,
dado que, sendo este indiscutivelmente valorizado, ndo tem tradugdo na sua utilizag&o.

Constata-se, que os comportamentos sdo complexos e ndo podem ser reduzidos a analises
simplistas. Neste sentido, algumas questdes surgiram no decorrer desta investigacéo, como por exemplo:
que razdes levam os individuos a pertencer a grupos (associagdes, sindicatos, partidos)? que razdes estéo
implicitas na necessidade de fazer voluntariado ou participar em ac¢des de solidariedade? Questionar,
também, se as praticas associativas indicadas por estes cidadaos, sdo na realidade exercidas através do
voluntariado e participagdo ativa nas instituigdes, ou cingem-se apenas & pertenca como associado
pagador de quota. As respostas podiam ajudar na explicacdo sobre as préaticas de cidadania, que por sua
vez se traduzem numa melhor interpretacdo da representacéo do voto.

No presente estudo foi considerada a limitagdo na comparag¢do com outros estudos representativos,
evitando sofismas e erros processuais que possam pdr em causa os resultados da analise, sobretudo pela
categorizacdo dada aos indicadores utilizados, numa comparagdo genérica da qual se estabelece relacao.
A comparacgdo com dados de outros paises ndo pareceu pertinente porque 0 Voto e a sua representacao
devem ser interpretados de acordo com os seus contextos e a cultura do pais a que se refere, dado que
0s processos de socializagdo dos individuos estdo subjacentes a esses contextos e diferentes culturas,
como refere Santo (2019), assim como a utiliza¢do de indicadores que ndo permitem comparacdo, dado
estarmos a trabalhar dados néo representativos.

Para concluir, acrescentar que os dados analisados podem apresentar caracteristicas sociais e
individuais diferentes dos que se possam identificar na atualidade, devido a situacdo pandémica que se
vive. Na atual situacdo os individuos poderdo ter alterado as suas percec¢des, praticas e atitudes face as

instituicBes, questdo a explorar em investigacéo futura.
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Caracteristicas Sociais

“~i-» Reflexividade -

ANEXO A — MODELO E OPERACIONALIZACAO

Influéncias externas
(familia, amigos, comunicagéao social, etc.) -

Atitudes

Figura 3-1 — Modelo de anélise

Praticas de
Cidadania

Objetivo

Subjetivo

Voto
versus
Naé&o voto

Fonte: Adaptado com base na interpretacdo do modelo de analise de Jaffré e Perrineau (2006) e no quadro do campo de estudos das

representacoes sociais e suas problematizacoes (Jodelet, 2018:432).

Quadro 3-1 — Operacionalizag¢do de conceitos

Fonte: Elaboracéo prépria.

Conceitos Dimensdes Variaveis Indicadores
Disposicoes Reflexividade Forma discursiva das percecoes P3; P16.1
.. Definicéo do ato eleitoral P12 d)
Subjetivas Interpretacdo do ato de votar P1b); d); e); )
. . Percecoes sobre o sistema politico P1 a); P1 ¢); P7
Representacdes sociais do voto Obietivas Percecio sobrg simpatia politic_a 3
Informacdo e interesse na politica P5; P14
Raz0es para votar ou ndo votar P3
Mobilizacéo ativa P15
Atitudes Particip@céo associat_iv_a ] P13 a); b); d); f); 9)
Regularidade na participacao eleitoral P2
- . . Filiacdo a um grupo P13 e); P23
Praticas de Cidadania Satisfacdo com as instituicdes P9; P10; P16
Valores AcoOes e valores civicos P11; P12 a); b); ¢); e)
Socializacéo politica P4; P14
Confianca nas instituicoes P8
Idade Idade P18
Sexo Feminino, masculino P19
- - Escolaridade Grau de escolaridade completo P20
Caracteristicas sociais Habitat Percecéo sobre o local onde mora P17
Setor de atividade Pdblico/Privado P22
Classe social Profissao/Situacdo na Profissao P21; P24; P25; P26

Quadro 3-2 — Consisténcia interna do modelo
Fonte: Base de dados SPSS, elaboragéo propria

Questdes

Indicadores

Escalas

Consisténcia (Alpha de

Cronbach)

P2. Costuma votar ~ Assembleia da Republica (Legislativas) De 1 a 3 (escala 3 pontos) Alpha =0,901
nas eleicoes Parlamento Europeu (Europeias) 1) Nunca;
identificadas? Presidéncia da Republica (Presidenciais) 2) Algumas vezes,

Autérquicas Locais 3) Sempre:
P8. Indique o grau  Assembleia da Republica De 1 a4 (escala de 4 pontos) Alpha=0,863
de confianca que Ministério Plblico 1) Nenhuma confianga
tem nas instituicdes  Presidente da Republica 2) Pouca confianca
abaixo Junta de Freguesia 3) Alguma confianca
identificadas? Policia; Vizinhos; Governo 4) Muita confianca

Tribunais; Camara Municipal

Provedor de justica; Igreja
P9. Indique o grau A salde em Portugal De 1 a4 (escala de 4 pontos) Alpha=0,815
de satisfagdo com: A educagdo em Portugal 1) Muito insatisfeito

O Governo Portugués 2) Insatisfeito

O estado atual da economia 3) Satisfeito

4) Muito satisfeito

P11. Assinale o Participar em acOes de solidariedade De 1 a 4 (escala de 4 pontos) Alpha=0,678
grau de importancia  Obedecer a todas as leis e regulamentos 1) Nada importante
quetemparasias  Participar num partido politico 2) Pouco importante
seguintes agoes: Fazer voluntariado 3) Importante

Ser uma pessoa politicamente ativa 4) Muito importante
P14. Indique a Redes Sociais De 1 a6 (escala de 6 pontos) Alpha=0,770

frequéncia com que
vé/ouve
noticias/programas
sobre politica

Jornais/revistas em papel
Jornais/Revistas online
Televisao

Radio

1) Nenhuma; 2) Algumas vezes
3) Ao fim de semana

4) 3 vezes ao dia; 5) 5 vezes ao dia

6) Diariamente
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ANEXO B — QUADROS E FIGURAS DE SUPORTE A ANALISE DE DADOS

Quadro 3-3 — Consentimento dado pelos individuos que acederam responder ao inquérito

As suas respostas sdo utilizadas, apenas e s6, no estudo identificado, se pretende prosseguir no inquérito, por favor, assinale a opgéo
consentimento. Se ndo pretende continuar assinale, ndo dou consentimento.

Fonte: Base de dados SPSS, calculos proprios

N % % valida % acumulada
Consentimento 1200 88,2 88,2 88,2
Né&o dou consentimento. 161 11,8 11,8 100,0
Total 1361 100,0 100,0
Quadro 4-8 — Caracterizagdo da amostra (N = 1050)
Fonte: Base de dados SPSS, célculos préprios.
N % N %
Sexo M 515 49,0 Profissao Nao se aplica 210 20,0
atual, ou a
F 535 51.0 alti m’a no Profiss@es das Forgas Armadas 18 1,7
Total 1050 100 caso de ndo Representantes do poder 32 3,0
A pa legislativo e de 6rgdos
Escaldo etério 18234 285 27:1 ?:;g;ﬁ]ar Especialistas das atividades 164 15,6
35244 266 253 atualmente intelectuais e cientificas
45 a 54 247 23,5 Técnicos e profissdes de nivel 228 21,7
intermédio
55a64 167 15,9 Pessoal administrativo 228 21,7
>/=a 65 85 8,1 Trabalhadores dos servigos
Total 1050 100 pessoais, de prote¢do e seguranca, 47 45
vendedores
Grau de 3.°ciclo EB 95 91 Agricultores e trabalhadores 11 1,0
gg(:g:)zilglt%ade Ensino Secundario 374 35,6 qualificados N
i . Trabalhadores qualificados da 30 2,9
Ensino Superior 581 55,3 indGstria
Total 1050 100 Operadores de instalagdes e 11 1,0
. maquinas
Habitat Urbano 750 714 Trabalhadores ndo qualificados 71 6,8
Rural 300 28,6 Total 1050 100
Total 1050 100 Patronato Patrdo com 9 ou menos 26 23,9
empregados
Situa%"aolgace Empregado por conta de outrem 657 62,6 Patrdo com 10 ou mais 13 11,9
ao trabalho i empregados
Empregado por conta propria 109 104 Trabalhador independente 70 64,2
Desempregado(a) 59 5,6 Total 109 100
Doméstico(a) 9 0,9 Setor de Setor pablico 332 49,0
atividade Setor privado 346 51,0
Reformado(a) 110 10,5 Total 678 100
Estudante 81 7.7 Filiagdo em Sim 150 22,3
Estudante/trabalhador 25 2,4 sindicato Néo Total (5353 7125
Total 1050 100
Quadro 4-9 — Média dos individuos por sexo e idade (N = 1050)
Fonte: Base de dados SPSS, calculos proprios
Sexo N Mediana Média Desvio Padrdo Maximo Minimo
Masculino 515 47,00 47,67 14,283 88 18
Feminino 535 41,00 40,44 13,174 78 18
Total 1050 44,00 43,98 14,191 88 18
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| Indicador
socioprofissional
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Vota_direito/dever—

|

Vota_a mua opinifo conta—

1

Wio vota_descrédito/desinteresse—

L |

Vota_motor de nmdanga—

Razdes para votar ou nfio votar

Vota_conquista democratica—

"

io responde—,

o——gy

%
Figura 4-8 — Distribuicdo das razdes para votar em fungao do indicador socioprofissional (%)
Fonte: Base de dados SPSS, calculos proprios

Quadro 4-10 — Distribuicdo da frequéncia de voto nas eleicdes em fungéo do sexo (%)
Teste de dependéncia do Qui-quadrado significativo *p<0,05; **p<0,01; ***p<0,001
Fonte: Base de dados SPSS, calculos préprios

Sexo
M F
N % N %
Vota nas eleicOes Legislativas*** Nunca 8 25.8 23 74.2
Algumas vezes 32 35.2 59 64.8
Sempre 471 51.3 448 48.7
Total 511 49.1 530 50.9
Vota nas elei¢des Europeias* Nunca 27 34.2 52 65.8
Algumas vezes 66 43.7 85 56.3
Sempre 417 51.7 389 48.3
Total 510 49.2 526 50.8
Vota nas eleicOes Presidenciais*** Nunca 14 43.8 18 56.3
Algumas vezes 41 41.4 58 58.6
Sempre 449 50.6 439 49.4
Total 504 49.5 515 50.5
Vota nas elei¢des Autarquicas*** Nunca 12 27.9 31 72.1
Algumas vezes 29 34.5 55 65.5
Sempre 467 51.8 435 48.2
Total 508 49.4 521 50.6

Quadro 4-11 — Resultados da regresséao logistica. Determinantes da tendéncia de voto.
a. Variable(s) entered on step 1: Idade, Sexo_dummy, Grau de Escolaridade, Habitat, Interesse na Politica, Confianca nas instituicdes,
Satisfagdo com as instituicoes, Exposicdo a informagdo, Dificuldade em tomar posicao sobre politica.
Fonte: Base de dados SPSS, calculos proprios
Variables in the Equation

99% C.1.for EXP(B)

B S.E. Wald df Sig. Exp(B) Lower Upper
Step 1*  Idade ,011 ,010 1,189 1 ,276 1,011 ,985 1,037
Sexo -,301 ,285 1,117 1 ,291 ,740 ,355 1,542
Grau de Escolaridade -,012 ,208 ,004 1 ,953 ,988 ,578 1,689
Habitat 374 ,314 1,422 1 ,233 1,454 ,648 3,266
Interesse na Politica 971 ,181 28,899 1 ,000 2,641 1,658 4,205
Confianca nas instituicbes 1,555 ,258 36,335 1 ,000 4,734 2,436 9,199
Satisfacdo com as ,215 ,240 801 1 371 1,240 ,668 2,301
instituicdes
Exposicdo a informacéo -,047 ,126 ,143 1 ,705 ,954 ,690 1,318
Dificuldade em tomar -,427 213 4,011 1 ,045 ,653 377 1,130
posicdo sobre politica
Constant -3,241 1,267 6,546 1 ,011 ,039
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Quadro 4-12 — Frequéncia com que os individuos vém noticias/programas sobre politica nos meios de comunicacéo (%)

Teste de dependéncia do Qui-quadrado p< 0,001
Fonte: Base de dados SPSS, calculos proprios

Jornais/ revistas  Jornais/Revistas

Redes sociais em papel on-line Televisao Radio
% % % % %
Nenhuma 7.7 17.0 9.0 4.0 13.9
Algumas vezes 33.0 43.4 35.8 27.4 40.2
Ao fim de semana 26 9.9 4.2 29 15
3 vezes por semana 6.0 6.4 8.3 6.3 55
5 vezes por semana 5.3 3.1 5.9 6.1 5.6
Diariamente 45.3 20.1 36.8 53.3 33.2
Sexo
Basico Secundario Superior —F
s
4 18 a 34
o —— —
20
7 ?\\ 35 a a4
é: — ———— — %
ECI B —~ 45 a S4 %
7 S5 a 64
=] — = —_—
s — - —
i
i‘,: == - S
“f e Fe FviP fwore
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O gue wna Pess0a Como U pensa ndo interessa aos poliicos

Figura 4-9— O que uma pessoa como eu pensa nao interessa aos politicos, em funcédo da escolaridade, da idade e do sexo (%
Fonte: Base de dados SPSS, elaboragéo propria.
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Figura 4-10 — Média do que uma pessoa como eu pensa ndo interessa aos politicos em fungéo da exposigéo a informagé&o politica
Fonte: Base de dados SPSS, calculos proprios
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ominal

Unir

v Transparéncia

Figura 4-11— Nuvem de palavras referente a sua repeticdo nas respostas a questdo: P16_1 - quais as mudangas?
Fonte: Base de dados SPSS, calculos proprios
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Figura 4-12- Distribuicéo do posicionamento ideolégico (%),
Fonte: Base de dados SPSS, calculos préprios.

Quadro 4-13 — Posicionamento ideoldgico em funcéo das caracteristicas sociais, em linha (%)

Legenda: T= total; EDL — Empreséario, Dirigentes e Profissionais Liberais; PTE — Profissionais Técnicos e de Enquadramento; Tl —
Trabalhadores Independentes (inclui os agricultores independentes); EE — Empregados Executantes; O — Operarios (inclui assalariados
agricolas); Inativos: De= desempregados; R= reformados; E= estudantes; Do= doméstico

Fonte: Base de dados SPSS, elaboracdo propria.

Sexo Escaldo etério Escolaridade Habitat Indicador socioprofissional Inativos

N (%) (%) (%) (%) *%) N %)
Simpatia 18 3 45 55 <
politica T M F |/34 /44 /54 /64 65 | B Sec Sup | U R | EDL PTE TI EE O| T De R E Do
Extrema
esquerda 1418 14|29 43 0 7 21|10 7 93 |79 21 13 88 0 0 0 6 0 50 50 0
Esquerda 347 |52 48|26 23 21 23 8 |9 3 55 |78 22 15 47 2 32 4 97| 13 46 38 2
Centro 214 | 57 43|21 23 27 16 13 |9 27 64 | 65 35 22 48 3 25 2 70| 13 49 36 3
Direita 153 | 55 45|26 27 31 9 9 |5 3 60 | 66 34 18 38 3 33 8 35| 26 29 40 6
Extrema
direita 12| 75 25|33 42 17 0 8 |8 67 25 | 75 25 18 27 0 46 9 1 0 100 O 0
Néo sabe 25|20 80|76 16 4 4 0|0 44 56 |76 24 6 24 0 59 12 8| 25 0 63 13
Nao

responde 12726 74|28 26 27 15 5 |13 39 48 [ 69 31 13 27 6 50 4 33| 46 30 21 3
Né&o me
identifico
com

nenhuma 158| 44 56|31 31 20 12 6 [12 44 44 | 71 29 12 32 5 46 6 34| 32 21 44 3
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Esquerda Direita responde nienllﬁcn
nenlnuna

Figura 4-13 — Distribuicéo do posicionamento ideoldgico em fungéo do sexo (%)
Fonte: Base de dados SPSS, calculos préprios.

Legislativas Munc:
Legislativas Algumas vezes
Legislativas Sempre
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Eurcpeias Algumas vezes
Europeias Sempre
Presidenciais Nunca—‘
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Autarquicas Munc
Autarguicas Algumas vezes
Avutargquicas Sempre

%
Figura 4-14 — Distribuigdo dos individuos sem identificagdo ideoldgica em funcéo da regularidade de voto nas eleicoes (%)
Fonte: Base de dados SPSS, calculos proprios
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Figura 4-15 —Distribuicdo posicionamento politico em funcéo do inativos (%)
Fonte: Base de dados SPSS, calculos préprios.
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[

20—

Campanhas eleitorais Convicgdes politicas

Tendéncia
de voto

M N3o voto
W Voto

Nenlouna das

anteriores

Pressio social no voto

Figura 4-16 — Distribuigao da tendéncia de voto com a pressao social no voto (%)
Fonte: Base de dados SPSS, calculos préprios.

Quadro 4-14 — Caracterizagdo dos individuos que tém participagdo associativa ativa (%)
Teste de dependéncia do Qui-quadrado significativo *p<0,05; **p<0,01; ***p<0,001; ns (ndo significativo)
Fonte: Base de dados SPSS, célculos préprios.

Participacdo Associativa (%) (em coluna)

Acoes de Instituicoes
Organizagdo  Organizagdes Organiza¢g  voluntariado de
nédo civicas ou Trabalho do nacional/inter  solidarieda
governamental comunitdrias comunitario ambiental nacional de social  Total
% % % % % % %

Sexo*** M 65,8 58,3 58,2 66,3 47,6 55,6 52,9

F 34,2 41,7 41,8 33,7 52,4 44,4 47,1
Escaldo 18a34 21,7 21,2 24,1 19,3 27,9 22,3 25,3
etario*** 35a44 27,5 25,0 26,6 31,3 28,4 25,3 26,4

45354 234 26,3 25,5 31,3 231 23,0 23,0

55 a 64 16,3 17,2 16,0 10,8 12,6 18,9 17,0

>/=a 65 11,2 10,4 7,7 7,2 8,0 10,5 8,3
Grau de Basico 8,1 58 6,0 8,4 3,6 71 72
escolaridade Secundario 31,2 33,6 33,0 26,5 31,1 33,9 33,1
completo** Superior 60,7 60,6 61,0 65,1 65,3 59,0 59,7
Habitat*** Urbano 67,8 65,7 69,3 66,3 26,5 76,2 68,8

Rural 32,2 34,3 30,7 33,7 48,5 238 31,2
Interesse na Nenhum interesse 1,7 2,3 1,7 2,4 19 2,1 2,4
Politica*** Pouco interesse 75 11,6 10,6 9,6 12,9 11,2 13,1

Algum interesse 45,4 44,7 48,1 36,1 51,2 47,8 47,9

Muito interesse 454 414 39,5 51,8 34,0 39,0 36,6
Exposicao a Nunca 41 71 8,9 9,6 8,5 71 8,7
informagao Algumas vezes 40,0 38,1 40,1 325 40,8 39,9 41,4
politica*** 3/5 vezes semana 9,5 8,6 72 72 9,0 89 9,0

Diariamente 46,4 46,2 43,8 50,6 41,7 44,2 41,0

EDL 17,2 18,0 20,9 15,4 15,2 18,8 17,3
" Indicador PTE 43,9 43,5 39,9 43,1 43,9 42,0 42,4
socioprofissional

TI 41 2,9 3,0 3,1 2,6 2,5 2,6

EE 32,6 32,7 34,0 36,9 35,3 34,0 34,2

[¢) 2,3 2,9 2,2 15 3,0 2,8 35
Filiar-se Partido  N&o 51,2 57,6 59,3 50,6 65,3 58,5 63,9
politico** Sim 48,8 42,4 40,7 49,4 34,7 415 36,1
"™ Filiagdo em Sim 26,5 20 21,1 25 19 22,9 219
sindicato Néo 735 80 78,9 75 81 77,1 78,1
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Figura 4-17 — Participagao associativa ativa em funcéo da escolaridade e do escaldo etario e, do sexo (%)
Fonte: Base de dados SPSS, elaboragéo prépria.
Quadro 4-15 — Mobilizacdo ativa — Frequéncia das Ag¢des civicas (%)
a. Dichotomy group tabulated at value 1.
Fonte: Base de dados SPSS, célculos préprios.
Respostas
N %
Acdes civicas® Contactou um membro do governo 139 10,0%
Contactou um jornal ou revista 96 6,9%
Esteve num programa de radio ou televisdo 55 3,9%
Participou num protesto publico 157 11,2%
Assinou uma peticéo 538 38,5%
Nenhuma das anteriores 411 29,4%
Quadro 4-16 — Caracterizagao dos individuos com mobilizagdo ativa (agdes civicas) (%)
Teste de dependéncia do Qui-quadrado significativo *p<0,05; **p<0,01; ***p<0,001; ns (ndo significativo)
Fonte: Base de dados SPSS, célculos préprios.
Aco0es civicas (em coluna)
Contactou
um Contactou  Programade  Participou
membro  um jornal ou raddioou  num protesto Assinou uma
do governo revista televiséo publico peticéo Total
% % % % % %
Sexo*** M 60.4 79.2 92.7 59.2 47.2 50.5
F 39.6 20.8 7.3 40.8 52.8 495
Escaléo etario*** 18a34 15.8 12.5 3.6 26.1 29.0 26.9
35a44 30.2 17.7 27.3 255 26.4 26.3
45a54 29.5 31.3 27.3 19.1 21.2 22.7
55a 64 13.7 19.8 23.6 15.9 14.9 15.0
>/=a 65 10.8 18.8 18.2 13.4 8.6 9.2
"“Grau de Escolaridade Ensino Basico 9.4 7.3 10.9 7.6 6.3 7.0
Completo Ensino Secundério 338 36.5 21.8 331 355 35.2
Ensino Superior 56.8 56.3 67.3 59.2 58.2 57.8
Habitat*** Urbano 62,6 70,8 58,2 28.0 24.2 75,3
Rural 37,4 29,2 41,8 74,5 51.3 24,7
Interesse na Politica* Nenhum interesse 7 31 3.6 255 1.9 2.0
Pouco interesse 5.0 73 1.8 5.7 125 12.0
Algum interesse 41.7 32.3 32.7 331 48.0 47.3
Muito interesse 52.5 57.3 61.8 58.6 37.7 38.6
Exposicdo a informacédo Nunca 7.2 2.1 1.8 6.4 9.1 9.2
politica*** Algumas vezes 27.3 29.2 36.4 36.3 40.5 394
3/5 vezes semana 9,4 13,5 9,1 9,6 8,6 8,9
Diariamente 56,1 55,2 52,7 47,8 41,8 42,5
Posicionamento ideoldgico** Extrema esquerda .8 4.4 3.9 55 25 2.4
Esquerda 37.0 42.2 37.3 49.0 42.4 40.3
Centro 29.9 28.9 275 21.4 23.6 24.1
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Direita 17.3 17.8 19.6 13.1 15.9 17.6
Extrema Direita .8 11 2.0 2.1 14 1.2
Sem identificacdo 14.2 5.6 9.8 9.0 14.1 14.3
Filiado num partido politico*** Nao 41.7 44.8 36.4 59.9 66.9 65.2
Sim 58.3 55.2 63.6 40.1 331 34.8
Filiacdo em sindicato*** Sim 22.5 26.0 21.2 48.3 254 25.0
Néo 77.5 74.0 78.8 51.7 74.6 75.0
Indicador socioprofissional**  EDL 24.8 254 32.6 21.2 17.6 18.8
PTE 36.6 45.8 53.5 45.2 45.4 43.2
TI 6.9 .0 2.3 .0 24 2.9
EE 24.8 28.8 9.3 28.8 29.9 29.9
) 6.9 .0 2.3 4.8 4.7 5.1
Quadro 4-17 — Distribuicao das percegdes sobre préticas sociais em funcéo da tendéncia para votar (%)
Teste dependéncia do qui-quadrado significativo *p<0,05; **p<0,01; ***p<0,001; ns (ndo significativo)
Fonte: Base de dados SPSS, célculos préprios.
Tendéncia de voto
N&o voto Voto
N % N %
Todas as pessoas tém os mesmos direitos* Discordo totalmente 11 12.8 57 5.9
Discordo 9 10.5 167 17.3
Concordo 24 27.9 340 35.3
Concordo totalmente 42 48.8 400 41.5
Total 86 100.0 964  100.0
As pessoas devem aderir a movimentos sociais para reivindicar os seus Discordo totalmente 3 35 44 4.6
direitos™ Discordo 19 221 272 28.2
Concordo 46 53.5 501 52.0
Concordo totalmente 18 20.9 147 15.2
Total 86 100.0 964 100.0
Participar na sociedade é importante para a mudanca social™ Discordo totalmente 2 2.3 2 2
Discordo 4 4.7 26 2.7
Concordo 44 51.2 541 56.1
Concordo totalmente 36 41.9 395 41.0
Total 86 100.0 964 100.0
As manifestacOes e os protestos ndo contribuem para a resolugéo de Discordo totalmente 21 244 178 18.5
problemas*** Discordo 35 40.7 520 53.9
Concordo 19 221 234 24.3
Concordo totalmente 11 12.8 32 33
Total 86 100.0 964  100.0
Assembleia da Republica—| 2,50 —~
Presidente da Republica—] _7_7_::2,94
Govemo| 226
~
Ministério Publico—| 2,59
Provedor de justiga| 2,59
Tribunais—| /2,5'1
Banco ds Portugal— 218 .
Céamara Municipal-] T 272
Tunta de Freguesia—| \3,0\1
Forgas de Segurang a—| a0
Vizinho s 286
Tgrejor] 2267
1 3 3 H
Henlnuma confianga Meédia Muita confianga

Figura 4-18 — Média da Confianca nas Institui¢des (n=1050)
Fonte: Base de dados SPSS, calculos préprios.
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Figura 4-19 — Distribuicdo da confianga nas institui¢des em fungéo da tendéncia de voto (%)
Fonte: Base de dados SPSS, calculos préprios.
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Figura 4-20 — Distribuicédo da confianga nas institui¢des politicas em funcéo da tendéncia de voto (%)
Fonte: Base de dados SPSS, célculos préprios.

Quadro 4-18 — Determinantes da confianga nas instituicdes politicas (%)
Teste de independéncia do qui-quadrado *p<0,05; **p<0,01; ***p<0,001; ns (ndo significativo)
Fonte: Base de dados SPSS, célculos préprios.

Confianca Instituicoes politicas

Nenhuma Alguma
Confianca Pouca confianca Confianca Muita Confianca Total
N % N % N % N % N %
Sexo** M 88 17.1 236 45.8 174 338 17 33 515  100.0
F 59 11.0 243 454 227 42.4 6 11 535 100.0
Escaldo etario'"” 18a34 44 15.4 127 44.6 110 38.6 4 1.4 285  100.0
35a44 32 12.0 135 50.8 93 35.0 6 2.3 266 100.0
45a54 30 12.1 113 45.7 99 40.1 5 2.0 247 100.0
55a64 23 13.8 74 44.3 66 39.5 4 2.4 167 100.0
>/=a 65 18 21.2 30 35.3 33 38.8 4 47 85  100.0
Grau de Escolaridade  Basico 20 21.1 44 46.3 25 26.3 6 6.3 95 100.0
Completo*** Secundario 75 20.1 168 44.9 124 33.2 7 1.9 374 100.0
Superior 52 9.0 267 46.0 252 43.4 10 1.7 581 100.0
Setor de atividade**  Setor pdblico 44 13.3 133 40.1 145 43.7 10 3.0 332 100.0
Setor privado 36 104 182 52.6 122 35.3 6 17 346 100.0
Habitat'" Urbano 106 14.1 333 44.4 298 39.7 13 17 750  100.0
Rural 41 13.7 146 48.7 103 34.3 10 3.3 300  100.0
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Satisfagio com a saude| 2,19

Satisfagio com a sducagio|

Satisfagio com o Govermno| 2,

Satisfagio com a economia| 210
Satisfagho com a vida—] 2,75
T T T T T T T
1,0 1,5 20 25 3.0 3.5 4.0
Inito P Muito
insatisfeito Meédia satisfeito

Figura 4-21 — Média da Satisfacdo com as Instituicdes e vida em geral
Fonte: Base de dados SPSS, calculos préprios.
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Figura 4-22 — Distribuicéo da satisfacdo com as institui¢des (%)
Fonte: Base de dados SPSS, calculos préprios.
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Figura 4-23 — Distribuigao da satisfacdo com as instituices em funcéo da tendéncia de voto (%)
Fonte: Base de dados SPSS, célculos proprios.
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Figura 4-24 — Satisfacdo com a vida em fung&o do sexo e escaldo etario (%)
Fonte: Base de dados SPSS, calculos proprios.
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Figura 4-25 — Média da satisfagdo com as instituicdes segundo a confianca
Fonte: Base de dados SPSS, calculos proprios.
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ANEXO C — INQUERITO POR QUESTIONARIO

1.  Assinale se concorda ou discorda das seguintes afirmagdes:
Discordo Discordo Concordo Concordo
totalmente totalmente
a. ‘ A politica é para os politicos 01 02 03 04
b.| Votar é a Gnica forma de escolher como o pais deve ser governado 01 02 03 04
¢. | Tudo o que faco no dia a dia é politica 01 02 03 04
d.| Deveria ser obrigatério votar 01 02 03 04
e. | Deveria existir o voto eletrénico 01 02 03 04
f. ‘ Votar é a Gnica forma de penalizar o governo 01 02 03 04
g.| O que uma pessoa como eu pensa hdo interessa aos politicos 01 02 03 04
2.  Costuma votar nas eleicdes abaixo identificadas?
Nunca Algumas Sempre Nao tinha idade
Vezes para votar
Assembleia da Republica (Legislativas) \ 01 02 04 88
Parlamento Europeu (Europeias) \ 01 02 04 88
Presidéncia da Republica (Presidenciais) \ 01 02 04 88
Autarquicas Locais | 01 02 04 88
3. Digaqual a razdo por que vota ou, porque n&o vota, nas elei¢des
4. As minhas decises de voto tém em conta:
A minha familia 01
Os meus amigos 02
As mensagens das campanhas eleitorais 03
As minhas convicgdes politicas 04
Nenhuma das anteriores 05
5. De um modo geral qual o seu interesse pela politica?
Nenhum interesse 01
Pouco interesse 02
Algum interesse 03
Muito interesse 04
6.  Indique onde se situa a sua simpatia politica.
Extrema esquerda 01
Esquerda 02
Centro 03
Direita 04
Extrema direita 05
N4o sabe 06
Néo responde 07
Né&o me identifico com nenhuma 08
7. Diga qual o grau de dificuldade que sente para tomar uma posicéo sobre questdes politicas:
Sem dificuldade 01
Pouca dificuldade 02
Muita dificuldade 03
Néo tomo posicéo sobre politica 04
8. Indique o grau de confianca que tem nas institui¢des abaixo identificadas:
Nenhuma Pouca Alguma Muita
confianga confianga confianga Confianca
a) | Assembleia da Republica 01 02 03 04
b) | Ministério Publico 01 02 03 04
c) Presidente da Republica 01 02 03 04
d) | Junta de Freguesia 01 02 03 04
e) | Policia 01 02 03 04
1) Vizinhos 01 02 03 04
g) | Governo 01 02 03 04
h) | Tribunais 01 02 03 04
i) Cémara Municipal 01 02 03 04
j) Provedor de justica 01 02 03 04
k) Igreja 01 02 03 04
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9.  Indique o seu grau de satisfagdo com:
Muito insatisfeito Insatisfeito Satisfeito Muito satisfeito
a) | A salde em Portugal 01 02 03 04
b) | A educacéo em Portugal 01 02 03 04
c) O Governo Portugués 01 02 03 04
d) | O estado atual da economia 01 02 03 04
e) | Asuavidaem geral 01 02 03 04
10. A sua situagdo econdmica alterou-se nos Gltimos 5 anos?
Manteve-se igual 01
Piorou 02
Melhorou 03
11. Assinale o grau de importancia que tem para si as seguintes agdes:
Nada Pouco Importante Muito
importante importante importante
a) Participar em agdes de solidariedade 01 02 03 04
b) | Obedecer a todas as leis e regulamentos 01 02 03 04
c) | Participar num partido politico 01 02 03 04
d) | Fazer voluntariado 01 02 03 04
e) | Ser uma pessoa politicamente ativa 01 02 03 04
12. Assinale se concorda ou discorda das seguintes afirmagdes:
Discordo Discordo Concordo Concordo
totalmente totalmente
a) ‘ Todas as pessoas tém os mesmos direitos 01 02 03 04
b) ‘ As pessoas devem aderir a movimentos sociais para reivindicar os seus direitos 01 02 03 04
c) ‘ Participar na sociedade é importante para a mudanca social 01 02 03 04
d) ‘ Votar é um ato de cidadania 01 02 03 04
e) ‘ As manifestaces e os protestos ndo contribuem para a resolucéo de problemas 01 02 03 04
13. Assinale as afirmag@es verdadeiras relativamente a sua situagéo
a) Faco (fiz) parte de uma organizagéo ndo governamental 01
b) Colaborei (colaboro) em organizagdes civicas ou comunitérias envolvida em servigos de salde ou sociais. 02
) Desenvolvo (desenvolvi) trabalho comunitério 03
d) Pertenco (pertenci) a uma organizagdo ambiental 04
e) Pertenco (pertenci) a um partido politico 05
f) Colaboro (colaborei) em a¢des de voluntariado nacional/internacional 06
g) Colaboro (colaborei) em institui¢des de solidariedade social 07
14. Indique a frequéncia com que vé/ouve noticias/programas sobre politica
Nenhuma Algumas Ao fim de 3 vezes por 5 vezes por Diariamente
vezes semana semana semana
Redes Sociais | 01 02 03 04 05 06
Jornais/revistas em papel | 01 02 03 04 05 06
Jornais/Revistas online | 01 02 03 04 05 06
Televiséo | 01 02 03 04 05 06
Radio | 01 02 03 04 05 06

15. Da lista abaixo indicada, indique qual destas agdes praticou nos ltimos 6 meses.

Contactou um membro do governo para expressar a sua opinido sobre determinada questéo
Contactou um jornal ou revista para expressar a sua opiniao sobre determinada questao

Esteve num programa de radio ou televiséo para expressar a sua opinido sobre determinada questao
Participou num protesto publico por uma determinada causa

Assinou uma peti¢do sobre uma questdo social ou politica

Nenhuma das anteriores

16. Em seu entender acha que deveria haver mudangas no sistema politico portugués?

Sim 01
Néo 02

16.1. Se respondeu sim, quais?

17. Como identifica o lugar onde vive

Uma vila 01
Uma aldeia 02
Uma grande Cidade 03
Uma pequena cidade 04
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Uma zona balnear 05
Uma zona rural 06

18. Qual asua idade?

19. Indique o sexo:

Masculino 01
Feminino 02

20. Qual o grau de escolaridade mais elevado que completou?

Nenhum (Sabe ler e escrever, sem grau de escolaridade)

Ensino Baésico 1 (até a 42 classe, instrugdo priméaria (3° ou 4° ano))

Ensino Basico 2 (preparat6rio/5° e 6° anos / 5% ou 62 classe, 1° ciclo dos liceus ou do ensino técnico comercial ou industrial)

Ensino Basico 3 (certificado de conclusdo de um dos seguintes graus de escolaridade: 9° ano; 5° ano dos liceus; escola comercial / industrial; 2° ciclo
dos liceus ou do ensino técnico comercial ou industrial)

Ensino Secundario - cursos cientifico-humanisticos (certificado de concluséo de um dos seguintes graus de escolaridade: 12° ano; 7° ano dos liceus;
propedéutico; servigo civico)

Ensino Secundario - cursos tecnolégicos, cursos artisticos especializados (artes visuais e audiovisuais, danga, musica), cursos profissionais. Cursos de
educagdo e formagdo de tipo 5, 6 e 7. Atribuigdo de "Diploma de Qualificacdo Profissional de Nivel 3"

Cursos de especializacéo tecnoldgica. Atribuicdo de "Diploma de Especializagdo Tecnolégica™

Licenciatura

Mestrado

Doutoramento

Outro. Qual?

21. Qual a sua situagdo?

Empregado(a) por conta de outrem 01
Empregado por conta propria 02
Desempregado(a) 03
Doméstico(a) 04
Reformado(a) 05
Estudante 06
Estudante/trabalhador 07

22. Assinale a afirmagcdo correspondente a sua situacéo

Sou trabalhador(a) no setor publico 01
Sou trabalhador(a) no setor privado 02

23. Estafiliado em algum sindicato?

Sim 01
Né&o 02

24. Se é empregado por conta prépria diga onde se enquadra:

Patrdo com 9 ou menos empregados 01
Patrdo com 10 ou mais empregados 02
Trabalhador independente 03

25. Qual é a sua profissdo atual, ou a Gltima no caso de ndo estar a trabalhar atualmente?

Profissdes das Forgas Armadas 01
Representantes do poder legislativo e executivo, diretores e gestores executivos 02
Especialistas das atividades intelectuais e cientificas 03
Técnicos e profissdes de nivel intermédio 04
Pessoal administrativo 05
Trabalhadores dos servicos pessoais, de protecéo e seguranca e vendedores 06
Agricultores e trabalhadores qualificados da agricultura, pesca e floresta 07
Trabalhadores qualificados da indUstria, construcdo e artifices 08
Operadores de instalagdes e maquinas e trabalhadores da montagem 09
Trabalhadores ndo qualificados 10

26. E diga qual foi a sua situacéo nessa profissdo. Trabalhador por conta de outrem ou por conta prépria?

TERMINOU O PREENCHIMENTO DESTE INQUERITO. OBRIGADA PELA COLABORAGAO.
Fonte: Elaborag&o propria.
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