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Resumo

Esta dissertagdo analisa a cobertura pela televisdo angolana da campanha eleitoral para as
eleicBes gerais de 2017.

Num contexto como Angola, em que a democracia ndo esta ainda consolidada, e, ndo
obstante a diversidade da media, a pratica jornalista continua marcada por constrangimentos
de varia ordem.

Este trabalho pretende contribuir para o estudo da cobertura eleitoral pela media de
maneira geral (sob a perspetiva da construgdo e consolidacdo de processos democréticos), e,
em particular, para a compreensdao da relacdo entre a imprensa e a vida politica,
concretamente as campanhas eleitorais.

A legislacdo eleitoral angolana, estabelece regras, quanto a cobertura jornalistas de
campanhas eleitorais, lembrando as obrigacdes dos meios de comunicacdo social nos
processos eleitorais.

Assim, 0 objetivo central desta pesquisa consiste em analisar a cobertura mediatica das
eleicBes gerais e avaliar até que ponto a televisdo angolana, tanto estatal (TPA) como privada
(TV Zimbo), cumpriu com os pressupostos legais, €éticos e deontoldgicos que impdem
tratamento igual por parte da imprensa a cada concorrente.

Compara-se o0 espaco dedicado a cada candidato ao pleito eleitoral de 2017, durante o
periodo da campanha eleitoral entre 21 de julho a 21 de agosto de 2017.

Foi usada a estratégia metodoldgica baseada em analise de conteudo de natureza

quantitativa, as noticias emitidas no principal servigo de noticia da TPA e da TV Zimbo.

Palavras-chave: Media, Elei¢cGes, Campanhas Eleitorais, Angola.



Abstract

This dissertation analyzes the Angolan television coverage of the electoral campaign for the
2017 general elections.

In a context like Angola, where democracy is not yet consolidated, and despite the
diversity of the media, journalist practice remains marked by various constraints.

This paper aims to contribute to the study of electoral coverage by the media in general
(from the perspective of the construction and consolidation of democratic processes), and, in
particular to the understanding of the relationship between the press and political life,
specifically electoral campaigns.

Angolan electoral legislation sets rules for journalists covering election campaigns,
recalling the obligations of the media in electoral processes.

Thus, the main objective of this research is to analyze the media coverage of the general
elections and to assess the extent to which Angolan television, both state (TPA) and private (TV
Zimbo), met the legal, ethical and deontological assumptions that impose equal treatment. by the
press to each competitor.

The space devoted to each candidate for the 2017 election is compared during the
election campaign period from July 21 to August 21, 2017.

The methodological strategy based on quantitative content analysis was used for the

news broadcast on the main news service of TPA and TV Zimbo.

Keywords: Media, Elections, Electoral Campaigns, Angola
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INTRODUCAO

A campanha eleitoral constitui momentos precisos nos calendarios politicos que antecedem as
eleicBes, sendo, no sistema democratico, uma ocasido para a pratica da cidadania. Constitui na
Otica de Goldstein “uma ocasido crucial de acesso ao poder por parte dos partidos politicos”
(Goldstein, 2014:8). Portanto, a campanha eleitoral € 0 momento em que politicos ocupam
todo o seu tempo em agdes de comunicagdo visando a persuasdo, cujo objetivo é alcancar o
maior nimero possivel de votos, com objetivo de atingir as metas politicas pré-determinadas
(Gongalves, 2005, apud Couto, 2016, p. 62).

Na disputa politica, as decisdes de escolha do eleitor sdo, em parte, condicionadas pela
informacdo que o cidaddo tem disponivel nos meios de comunicacdo (Salgado, 2012:.232),
sendo que a dependéncia dos atores politicos face aos meios informativos torna-se evidente,
no sentido de fazer passar a mensagem através dos meios de informacé&o.

Pela exposicdo medidtica, os candidatos procuram estratégias para mobilizar os
eleitores ao voto do seu partido, ja que a maioria dos eleitores adquire informacao politica
através dos meios de comunicacdo (Antunes, 2012:10).

Como expoente maximo da emocéo na politica, € na televisdo, enquanto ecrd ligada a
uma audiéncia vasta e decisiva que se joga a campanha politica, tendo em vista a eleicéo.
Alids, a televisdo mudou o estilo das campanhas eleitorais deslocando para ela o seu ponto
mais central. (Avelar, 1992:43). Uma passagem obrigatéria dos politicos para ganhar
elei¢des” (Woodrow, 1996:15), pois, os efeitos da mediatizacdo duma campanha eleitoral tém
consequéncias imediatas nos resultados eleitorais (Carvalho, 2010:23).

Nos processos de competigdo politica, a legislacdo angolana estabelece que os partidos
politicos devem ter acesso igual aos meios de comunicacdo social, de acordo com 0s
principios previstos na Constituigdo, nomeadamente, o pluralismo de expressao.

A exigéncia legal de conceder um tratamento equilibrado as diversas candidaturas
dirige-se a todos os 6rgaos de comunicacao social que pretendam divulgar matéria respeitante

a campanha, independentemente da sua natureza publica ou privadal.

1 Artigo 64° da lei n°36/11- Lei Orgénica sobre Eleicbes Gerais



Garantidas as condi¢des do pluralismo, sera que a cobertura noticiosa deve ser igual
para todos os candidatos? Todos devem ter cobertura jornalistica igual independentemente da
forga politica pela qual s&o apoiados ou das intengdes de voto manifestadas pelas sondagens?
O servico publico de Televisdo tem mais obrigacdes no que diz respeito a igualdade de
oportunidades no tratamento noticioso que as estacGes privadas de televisdo? Pluralismo quer
dizer o mesmo que tratamento noticioso igual?

Os resultados oficiais definitivos das eleigdes gerais de 2017 em Angola, deram ao
Movimento Popular de Libertacdo de Angola (MPLA), no poder desde 1975, 61,07% dos
votos validos?. A cobertura dos principais veiculos de informagdo do pais em relagdo as
demais candidaturas levou analistas a questionarem o papel da imprensa nesse pleito.

Assim, decidimos transformar o tema num problema, por duas razdes: por um lado
desenvolver uma reflexdo sobre o papel da imprensa na esfera politica e nos processos
democréaticos. Um caso pouco ortodoxo, que traz a discussdo a problematica em sistemas
politicos em que a democracia ndo estd ainda consolidada, como é o caso de Angola; por
outro, trazer resultados sobre o papel dos media durante a campanha eleitoral geral para as
eleicBes de 2017.

Logo, definimos dois aspetos: primeiro, abordagem sobre o que estabelece a legislacédo
angolana respeito da cobertura jornalistica de campanhas eleitorais; segundo, fez-se um
estudo sobre a forma como a Televisdo acompanhou a campanha eleitoral geral de 2017,
procedendo analise quantitativa concreta dos espacos dedicado a cada formacéo politica.

A presente dissertacdo, pretende responder a seguinte pergunta de investigacdo: De
que forma a campanha eleitoral foi coberta no principal servico noticioso® da TPA e TV.
Zimbo? Assim, este estudo pretende analisar, a cobertura jornalistica televisiva durante a
campanha eleitoral para as elei¢fes angolana de 2017.

Queremos compreender se existiu ou ndo tratamento igual das noticias divulgadas
pelos media, de acordo com o que a lei estipula®. A intencdo ndo é verificar as tendéncias

partidarias de cada canal, mas sim, o cumprimento em termos quantitativos da regra, segundo

2 Resultados definitivos, no site da CNE, consultados aos 12 de Janeiro de 2019. Quadro em anexo
3 Na TPA, o principal servico de noticias é o telejornal, ja na TV Zimbo é o Jornal de Zimbo

4 Artigo 64° da lei n°36/11- Lei Organica sobre Elei¢des Gerais



a qual deve ser dado tratamento igual as diversas formacgdes politicas concorrentes no
processo eleitoral.

A escolha dos dois canais prende-se com o fato serem as Unicas estacOes de televiséo
no pais, envolvidas na cobertura da campanha eleitoral de 2017. O primeiro é uma estacéo
televisiva publica, com caracteristicas particulares de compromisso com o telespectador, quer
nas obrigacdes de servico publico a si associado, bem como pela responsabilidade civica que
Ihe estd associada. O segundo, é um canal privado com ligagdes a um grupo empresarial
préximo de elementos ligados ao circulo do Ex Presidente José Eduardo dos Santos.>.

Entendemos que, apesar de perseguir uma logica lucrativa e politica, o contrato de
concessdo deve forcar os operadores privados a obrigacdes de servico publico, pois “uma
televisdao privada, ainda que seja produto de uma gestdo estratégia comercial, ndo pode ser
pretexto para a procura exclusiva de lucros, com negligéncia primarias de valores e
necessidades sociais” (Sena, 2011: 58).

O estudo esta repartido em quatro capitulos.

No primeiro capitulo procede-se a abordagem sobre as campanhas eleitorais, como
forma de compreender a funcdo da meédia na construcdo e promocdo da democracia. No
segundo capitulo estdo as opcbes metodologicas usadas para a recolha de informac6es. No
terceiro capitulo contextualiza-se a evolucgdo historica da imprensa angolana, caracterizando
os dois 6rgaos em estudo; observamos o quadro juridico do pais sobre o que determina a lei
para garantir o cumprimento plural durante uma campanha eleitoral aplicada aos érgdos de
comunicacdo social, em particular a televisdo seja ela de servi¢o publico, como a TPA ou
privada, como a TV Zimbo. No capitulo quarto fazemos um enquadramento do contexto
politico em que decorreu a campanha eleitoral; a apresentagdo dos resultados do estudo, as
conclusoes e recomendacdes.

Esperamos trazer informacgfes pertinentes ao campo de estudo que possam servir
como alicerce para uma abordagem ampla e com objetivos abrangentes para novos estudos

relacionados com o tema; ao seu pesquisador também, existe a possibilidade e a vontade da

5 Segundo o site Makangola fundado e dirigido pelo jornalista Rafael Marques de Morais, os acionistas sdo conhecidos como sendo figuras ligadas ao circulo de

confianca do antigo Presidente José Eduardo dos Santos: Manuel Hélder Vieira Dias, Manuel Domingos Vicente e Leopoldino Fragoso do Nascimento.



continuidade deste estudo em bases mais amplas, inclusive, com o langamento de novas

hipGteses a serem investigadas.



CAPITULO I - CAMPANHAS ELEITORAIS E COBERTURA MEDIATICA

1. Media e democracia

Os media, a par da escola e da familia sdo, um dos principais construtores da realidade social
e de percecdes culturais sobre o que existe. Logo, os media formam ou deformam o
pensamento e as atitudes (Branddo, 20120: 31). Jorge Sousa entende que se a comunicacao
social contribui para revolucionar o mundo é porque tem efeitos (Sousa, 2006: 425). Afinal os
media provocam mudancgas profundas nas relagdes sociais, dinamizam, descentralizam a
producdo e a troca de informacdo, sendo os meios pelos quais a informagdo e o
entretenimento é difundido.

Mas, o papel da media ndo se deve limitar a informar as pessoas. Pode ajudar os
poderes publicos nas decisdes, analisar os fendmenos sociais e politicos desde que seja
exercida com liberdade e independéncia, pois como defende Ismael Mateus (2004)° a
responsabilidade politica de modo nenhum desresponsabiliza os meios de comunica¢éo social
ao compromisso de contribuir para a constru¢do da nacdo e assegurar no espago publico o
equilibrio entre os diferentes atores.

Donsbach (1984, apud Candumba 2015, p.18), ao justificar a relacdo entre a
democracia e o jornalismo, entende que “uma sociedade democrética, espera-se que 0S meios
de comunicacdo de massa reflitam a opinido publica e sirvam de vinculo entre 0 povo e seu
governo”. Pois, a luz da Teoria Democratica, segundo Sousa (2006), o jornalismo vigia e
controla os outros poderes, baseando-se no principio da liberdade de expresséo, em especial
na sua vertente da liberdade de informacdo (liberdade de informar, informar-se e ser
informado). Assim, democracia e cidadania exigem uma comunicacdo aberta e plural. Alias,
uma comunicagdo social livre e plural, ¢, um incentivo a uma cidadania assumida com a
convicgdo e em plenitude. Ao contrario, uma “comunicagdo social tolhida na sua liberdade
acaba a restringir a prépria liberdade individual e o direito do cidaddo a uma cidadania plena

(Neves, 2017: 87).

6 https://www.voaportugues.com/a/interferencias-politicas-na-imprensa-atrasam/2591750.html, consultado aos 25 de Margo de 2019.



Apesar do contributo dos media na disseminagédo de informacao para as democracias,
Bourdieu olha para a dimensdo da influéncia politica em particular econémica nos media,
como uma ameagca ao equilibro democratico nas sociedades contemporaneas, pois, 0
desempenho do papel social dos medias € realizado num contexto de concentracdo
empresarial onde a existéncia de interesses instalados pode condicionar a atividade dos
mesmos” (Bourdieu, apud, Cardoso 2006, p.8).

Como afirma Dahl (1998) citado por Anténio Luis Loureiro de Vasconcelos Dias, 0
acesso a fontes alternativas de informagéo se constitui em um direito que deve ser assegurado
constitucionalmente (Dias, 2012, p.78). Mas, tal garantia ndo é suficiente, uma vez que 0s
governantes podem por meio de terceiros deter o controle dos meios de comunicacao social
privados a fim de garantirem que noticias que prejudiquem o governo ndo sejam publicadas, e
gue noticias que manchem a imagem dos partidos da oposicdo e organizaces da sociedade
civil ndo vinculados ao partido no poder ganhem destaque. Isso acontece porque os meios de
comunicacdo sdo dependentes de outras empresas capitalistas, e dificilmente dardo espaco
para a expressao de ideias que ameacem as estruturas do modo de producdo capitalista (Sarti
2000, apud Rizzotto, 2011, p. 274), acabando por se transformar em representantes dos
sectores politicos e econémicos se fundindo em grupos econdmicos que detém, as vezes, um
poder maior que o proprio estado (Neves, 2017: 31).

Rizzoto cita o exemplo do Chile, pais que possui forte presenca estatal no controle dos
meios de comunicacgdo social, onde isso seria possivel, mas, dificilmente, ocorreria no Brasil
ou no México, com a Globo (concentrada nas méos da familia Marinho), e a Televisa. Logo, 0
controlo governamental sobre as redes de comunicagdo pode variar na forma e extenséo,
tendo em conta o ambiente legal e social de cada Estado. Assim, mesmo nos paises onde
vigora o regime democratico, nunca se pode dar como garantida a liberdade de informar e de
ser informado, porque subsistem tentativas de intervencdo do poder politico e de outros
poderes (Goldstein 2014: 11).

Nas décadas de 1970 e 1980, a maioria dos paises africanos atravessou periodos de
crise politica e econdmica. Ditadores dominaram a cena politica africana, ndo tolerando

dissidéncias e promovendo censura na imprensa. Os discursos dos lideres dominavam a media



(Meredith, 2006, apud Macedo, 2011, p.16). A imprensa é obrigada a reproduzir os discursos
oficiais, a dar ampla divulgacéo as inauguragdes, a enfatizar as noticias dos atos do governo.

H& uma intima relacdo entre censura e propaganda. As atividades de controlo, ao
mesmo tempo que impediam a divulgacdo de determinados assuntos, impunham a difuséo de
outros na forma adequada aos interesses do Estado.

O contexto atual demostra que, em alguns paises, 0s processos eleitorais
multipartidarios ndo aprofundaram nem consolidaram as praticas democréaticas. Vicky
Randall (1993), num artigo sobre a media e democratizacao, observa que apesar do progresso
da imprensa registado nesses paises, pouco ou quase ndao contribuiu para a elevagdo da
democratica. Ha uma maior restricdo da liberdade de imprensa.

O acesso a media tradicional independente é limitado. Logo, uma imprensa
independente, livre do controle pablico ou privado, informa a populacdo sem preconceitos
(Roy, 2014). Ao contréario, uma media “capturada” esta sujeita a manipulacdo por parte dos

governos e os cidadaos sdo mais politicamente ignorantes e apaticos (Pandolfi, 1999: 345).

1.1  Comunicacéo politica e as campanhas eleitorais

A comunicacdo politica foi sempre percebida e usada como instrumento do campo politico
(Nunes, 2004: 351). Incluidas na comunicacdo politica, as campanhas eleitorais
transformaram-se em esforgos que visam informar, persuadir e mobilizar os eleitores em
torno de um projeto politico, de um candidato ou de um partido (Goldstein, 2014: 9), cujo
proposito é convencer os eleitores atraves da informagdo (Salgado, 2012: .237)

No caso concreto das campanhas eleitorais, 0s “eleitores” sdo o destino de varias
comunicagfes que tém origem em varias fontes de informagdo (Meirinho, 2007 apud
Branddo, 2010, p.80). Assim, consoante 0s objetivos estabelecidos, cada partido politico ou
candidato define estratégia que devera seguir durante a campanha eleitoral, tendo em conta os
elementos politicos de comunicacdo: por que tipo de mensagem optar? Como comunicar com
os diferentes segmentos do eleitorado? E quais os canais (diretos ou mediados) a usar.
(Salgado, 2012, Antunes 2012, p.9).

Essa realidade politica ordenada e estruturada pelos media na sociedade atual resulta

da interagdo entre os politicos e os Jornalistas, caracterizada por um elevado nivel de
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ambivaléncia, oscilando entre a cumplicidade e o confronto. “Os politicos precisam dos media
para alcancarem visibilidade publica e os media precisam dos politicos para obter informacéo
e produzirem noticias” (Figueiras 2017: 17). Assim, os media também sdo encarados como
importantes atores politicos.

No estudo sobre campanhas eleitorais e cobertura mediatica, Susana Salgado (2012),
considera que “as campanhas eleitorais sdo vistas como esfor¢os organizados para mobilizar e
convencer os eleitores através da informagdo e da persuaséo, além da funcdo de promover o
reconhecimento publico dos partidos e candidatos (construir uma imagem positiva dos
candidatos, dar a conhecer a sua historia, o seu desempenho profissional no passado, as suas
ideias para o pais)” (Salgado, 2012: 237).

Como afirma Brandao, os jornalistas funcionam como verdadeiros “agentes politicos”,
pois sdo eles que “decidem os temas que vao abordar e 0s protagonistas que vao dar voz, o
espaco e o tempo atribuir a um determinado assunto ou individuo (Brandao, 2010: 81).
Portanto, o poder dos media tornou-se um poder legitimo e natural, transformando tudo o que
é difundido e que tem lugar na sua agenda como verdadeiro ou, pelo menos, credivel.
(Goldstein, 2012: 5).

Estariamos de acordo, quando Manuel Castells (2009) afirma que “a populagéo confia
nos mass media, para obter informacdo politicamente relevante, especialmente na Televisao
numa ldgica de que se estamos a ver algo, é porque é verdade” (Goldstein, 2012: 8). Dai que
no contexto eleitoral, o poder da imprensa € um ponto de partida para avaliarmos o papel da
comunicacéo politica e das campanhas eleitorais.

Tendo a coergdo como forma de dominacdo ter perdido terreno para persuaséo (Bicho
e Santos 2016: 191), a midiatizacdo da politica tornou-se centro da comunicagéo politica, ao
aproximar eleitos e eleitores (Santos, 2010: 81). Os media tornaram-se hoje elementos
principais na maneira como a atividade politica é dada a conhecer aos cidadaos, quer em
termos de visibilidade e representatividade quer pelo facto de se tornar um meio importante
para a construcdo social da realidade. A comunicacéo politica redefiniu a forma de fazer a
campanha.

Colling (2006) realca o lado positivo da media nas campanhas eleitorais,

proporcionando aos eleitores mais acesso as informagdes que antes ndo eram de
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conhecimento publico. Enquanto espaco onde se faz politica, da-se maior enfoque a questo
da imagem e da forma (Sena, 2002: 67). Valoriza-se mais a figura do candidato e a sua
imagem em detrimento da ideologia e os partidos politicos (Goldstein, 2014: 12), centram-se
no espetaculo, na personalizacdo (na imagem do politico e ndo nas ideias), fazendo uso
extensivo de imagens e emocdes (Norris 1975, apud Santos 2016, p. 191), almejando assim
apresentar-se enquanto conteddo mediatico a ser consumido de forma imediata e facil
(Thompson, 200, apud Santos, 2016, p.192).

O politico transforma.se cada vez mais “num ator que tem de seguir a logica
espetacular para ndo perder visibilidade. O que vale, segundo Nuno Branddo é tornar a
informacdo mais apelativa, dando privilégio a forma e aos contetdos geradores de imagens
espetaculares (Brandao, 2006, Brandao, 2010, p.84). Um fendmeno que levou alguns autores
a teorizar a possibilidade da morte das estruturas partidarias (Rose e Mackie, 1991, apud

Goldstein, 2014, p.9).

1.2.  Televisdo e a campanha eleitoral

A campanha eleitoral é organizada em funcdo da televisdo. Como fonte de informacéo, a
televisdo tornou-se no meio onde se concentram o0s telespectadores para a apreensdo do
mundo, sujeitos aos temas por ela escolhidos para noticiar (Bourdieu, 1996, p.10).

Todavia, Eduardo Cintra Torres (2009), citado por Joana Antunes considera que um
dos métodos da comunicacdo muito utilizados em tempos de campanha eleitoral, sdo 0s
debates, que se torna relevante nas decisfes dos eleitores apesar de ndo estar comprovado que
muda as suas escolhas, definitivamente reforca as suas decisoes (Torres, 2009 Antunes 2012,
p. 20).

Cientes do impacto que tem a televiséo, dos milhdes de espectadores que a seguem e
do alcance de sua mensagem, os politicos dependem dela para transmitirem as suas ideias.
N&o basta ter bons programas eleitorais ou executa-los com rigor se essa mensagem nao
passar para a opinido publica através da televiséo (Brandao, 2010: 33).

A Televisdo tornou-se, no entender de Torres (2011), no mais importante meio de
comunicagdo em audiéncias, influenciando a realidade politica, social e cultural. Com o novo

meio “os politicos dedicam mais tempo a “aparecer” e a criar eventos politicos do que a
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refletir, decidir e gerir” (Sousa 2006: 65). Portanto, o surgimento da Televisdo pode ser
analisado em duas vertentes: por um lado, torna a politica imediatamente acessivel as massas
e, por outro, simplifica o discurso e reforca o seu sentido espetacular.

Hoje, é dificil conceber a comunicacdo politica sem televisdo e a televisdo sem
comunicacdo politica. A televisdo tornou-se num palco privilegiado para os politicos, na
forma de fazer as campanhas eleitorais (Calado, 2016: 35), pois a acdo € encenada e dirigida
para o publico, onde os politicos séo vistos como atores e os eleitores como plateia (Colling,
2006: 44).

Dai que, no caso das campanhas eleitorais os candidatos organizem o0s seus programas
em funcdo dos horarios e formatos televisivos, criando cenario e eventos que constituam
ocasifes para uma “boa” cobertura televisiva (Serrano, 2006, apud Sa Couto 2016: 63).

O novo meio se apropriou dos espagos, como 0s comicios e as assembleias populares,
que antes eram contatos tradicionais de ligacéo entre cidaddos e politicos, entraram numa fase
descendente. Tal reconfiguracdo do campo politico pela televisdo permite que os candidatos
levem suas mensagens diretamente as pessoas sem necessitarem de nenhuma estrutura
partidaria.

Nessa ideia, os efeitos na democracia sdo focados na personalidade, muita informacéo
pessoal e pouca discussdo de ideias. Essa crescente valorizagcdo do candidato torna o processo
politico como uma disputa entre pessoas (candidatos) e ndo programas/forgas politicas
(Antunes, 2012: 13).

Com a passagem da campanha para o espaco medidtico as formas diretas de
comunicacdo interpessoal perdem relevancia na estratégia comunicacional dos partidos
politicos (Santos, 2016: 191-192). A campanha desenvolvida nas telas apresenta intenso
impacto ao contrario da realizada nas ruas.

No entanto, alguns autores afirmam que esta espectacularizacao da politica € essencial

para contrariar o crescente decréscimo de interesses por parte dos cidadaos.
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CAPITULO Il - METODOLOGIA DE INVESTIGACAO

A investigagdo cientifica s6 pode considerar-se como tal se for feita através da aplicacéo de
uma metodologia adequada (Sena, 2010: 89). Neste contexto, a estratégia metodoldgica
adotada incidiu sobre a cobertura jornalistica da campanha eleitoral para as elei¢fes gerais de
2017, no horério nobre da televisdo generalista’ angolana.

Sendo que a televisdo permite certa simplificagcdo da realidade, arrastando-se muitas
vezes para a diversdo, emotividade e dramatizacdo dos assuntos que retrata (Brand&o, 2005:
16), pretendemos que o estudo seja feito a partir de uma perspetiva exterior e de analise
empirica, fazendo com que seja possivel produzir dados qualificados e definir tendéncias.
Logo, temos a seguinte pergunta de investigacdo: De que forma a Campanha Eleitoral foi
coberta no principal servico noticioso® da TPA e TV. Zimbo? O estudo pretende analisar a
cobertura jornalistica televisiva generalista angolana durante a campanha eleitoral nas
eleicOes gerais de 2017.

Assim, temos a seguinte a hipdtese® principal para este estudo: todos os candidatos as
eleicBes gerais foram alvo de cobertura idéntica no Telejornal da TPA e TV Zimbo, durante o
periodo de campanha eleitoral.

Para analisar os dados recolhidos, recorremos a técnicas guantitativa, que nos permite
aferir se houve igualdade ou desigualdade no tempo dado. A anélise de contetdo, quer na sua
abordagem quantitativa bem como na qualitativa, € uma metodologia permite desconstruir
todo o conteudo noticioso e contextualizad-lo, a0 mesmo tempo em que nos oferece as
respostas as perguntas classicas: Quem? Quando? O qué? Como? Onde? Por qué? (Bardin,
1977, apud Antunes, 2012, p.44).

Alias, “as numerosas analises de conteldo tém procurado avaliar a objetividade da

cobertura noticiosa em campanhas eleitorais, assuntos controversos, politicas, instituicdes,

7 Na defini¢do de Wieten, é uma estacéo que consagra todos 0s géneros e que se dirige a todos os pablicos potenciais, devido a variedade de programas existentes na
grelha....se constitui como um produto para ser consumido por todo o tipo de publicos (Sena, 2011, p.33)
8 Na TPA, o principal servigo de noticias € o telejornal, ja na TV Zimbo é o Jornal de Zimbo
9 Laurence Bardin, refere que uma hipétese é uma afirmagéo provisoria que nos propomos verificar ou confirmar, recorrendo aos procedimentos de analise (...) trata-
se de uma suposicéo cuja origem é a intui¢do e que permanece em suspenso enquanto ndo for submetida a prova dos dados seguros (Bardin, 1977, Calado, 2016,
p. 42)
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movimentos ou figuras politicas” (Hackett 1984/1993, Traquina, 2002, apud Calado, 2016, p.
40). Em funcdo do nosso estudo, esta técnica nos vai permitir aferir se houve igualdade ou
desigualdade no tempo dado.

A peca serd a unidade de andlise, definida como o item entre as duas apari¢fes do
pivl. Através de analise de algumas varidveis de caracterizacdo e da analise do material de
arquivo, iremos estudar quantitativamente o numero de pecas por cada candidato, o tempo das
reportagens, a hierarquia no alinhamento do bloco da campanha. Queremos compreender se
existiu ou ndo tratamento igual das noticias divulgadas pelos media, de acordo com o que a lei
estipula. Vale realcar que ndo foi contabilizado o tempo de antena. Somente 0 espaco
noticioso, por serem da inteira responsabilidade editorial das respetivas estacoes.

Qualquer gue seja o ponto de vista tedrico que oriente o trabalho do investigador, a
precisdo e a clareza sdo obrigacdes elementares que devem ser cumpridas na tentativa de
estabelecer os exatos limites do estudo (Trivinos, 1992, apud Sousa 2016, 617). Assim, como
forma de evitar que a pesquisa se torne interminavel e superficial (Sousa, 2016: 619), o
corpus da investigacdo que se apresenta neste estudo incidiu sobre os blocos informativos
emitidos no horario nobre'®, nos periodos entre 23 de Julho e 21 de Agosto'! sobre a
campanha eleitoral para as EleicGes Gerais de 2017. Os canais analisados sdo a TPA,
noticiario das 20h (Telejornal) e TV ZIMBO, noticiario das 20h (Jornal da Zimbo). O
horizonte temporal é os 30 dias consagrados pela lei como periodo oficial de campanha
eleitoral?.

Procede-se a analise de conteudo, enquanto amostra de pesquisa, 60 telejornais,
emitidos pelos dois canais durante a campanha. Os elementos relevantes sdao 0 nimero de
noticias veiculadas e o tempo dedicado a cada candidato (cinco formacdes politicas e uma
coligagdo) concorrente (cabeca de lista).™® Todos os quadros apresentados ao longo do estudo

assumem uma arrumacao inteiramente original, a partir de fontes recolhidas.

10 Entendemos que por ser o noticiario do prime time, logo o noticiario que maior atengdo concentra ndo s6 por parte dos telespectadores mais também pelas
candidaturas.

11 Periodo em que decorreu a campanha eleitoral

12 Artigo 62° da Lei n°36/11 de 21 de dezembro, Lei Organica sobre elei¢des Gerais.

13 A candidatura a Presidente da Republica é apresentada no quadro das listas dos candidatos a Assembleia Nacional, pelo circulo nacional.
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CAPITULO 11l - ELEICOES E CAMPANHAS POLITICAS EM ANGOLA

3. A imprensa do pés-independéncia

Com a independéncia, surge uma comunicacdo social "ao servico do povo", seguindo uma
matriz idéntica a praticada pela comunicacédo social dos Estados socialistas do bloco do Leste,
onde os 6rgdos de informacgdo eram uma extensdo do poder politico'®. Caracterizado pela
depauperacdo da imprensa, foi o periodo do controlo da media e da nacionaliza¢do dos meios
privados. As noticias eram carregadas de maniqueismo ideolégico e a exaltacdo do partido e
ao Presidente, revelando, assim, a inexisténcia da liberdade de expresséo de imprensa e de
fontes alternativas de informacéo®.

A ética e aprética jornalistica foram substituidas pela logica ideoldgica decorrente do
modelo de partido- Estado de inspiracdo marxista-leninista (Mateus, 2004, apud Lazaro,
2012: 39), com as linhas de orientacdo dos media diretamente estabelecidas pelo partido no
poder (MPLA) através de uma subordinacdo dos 6rgdos de imprensa ao Departamento de
Informacéo e Propaganda (Miguel, 2015: 22).

Ismael Mateus, no seu artigo sobre “Contributos para uma Discussdo sobre a
Comunicacdo Social Angolana”, observa que todos os meios de informacdo tinham uma
liberdade vigiada, controlada e limitada. As noticias eram analisadas por um regime de
censura prévia, em que nao era permitido tudo quanto colocava em causa 0 pensamento da
ideologia instalada’®. E o tipo de modelo autoritario de jornalismo, que na opini&o de Sousa
(2006,) “sujeito ao controle direito do estado, atraves do governo ou de outras instituicdes.
N&do existe liberdade de imprensa e a censura prolifera”. O periodo € caracterizado
basicamente por um pendor estatal, absolutista e manipulador da informacéo e da sua difusdo
de acordo com uma orientagcdo propagandista na defesa dos dogmas do regime de partido
unico (Nganga, 2008: 217). A imprensa publica se constituia em instrumento de propaganda

do partido — estado, desenvolvendo campanhas de desinformacéo, por um lado, e, por outro, a

Mateus, Ismael — Contributos para uma discussdo sobre a comunicagdo Social Angolana, consultado em disponivel em

www1.ci.uc.(pt/iej/alunos/2001/angola/introducao.html, aos 12 de margo de 2018

15 Mateus, Ismael — idem, disponivel http://www1.ci.uc.pt/iej/alunos/2001/angola/osmedia.html

16 http://www.c-org/accord/ang/accord15-port/13.shtml, Ismael Mateus, Workshop da ADRA/FESA 9 de
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glorificacdo do regime e seu presidente. Criticas ao regime, ao Presidente, ao Governo ou a
ordem socioeconémica poderiam levar o cidaddo aos Tribunais Populares Revolucionarios,
conforme a lei de Seguranca (Lei n°7/78), podendo resultar em pena de morte (Lei n°3/78)
(Vidal, 2008, Antonio, 2013, p. 92). A UNITA, por sua vez, dispunha da radio VORGAN,
cuja linha editorial era igualmente partidarizada e circunscrita a Jamba e arredores.

A partir de 1991, a aprovacdo de um conjunto de leis para a comunicacdo Social: Lei
de Impressa (Lei n°22/91), Lei sobre o Direto de Antena (lei °8/92); Lei sobre o Conselho
Nacional de Comunicacdo social (Lei n°7/92), como resultado do multipartidarismo, had um
ciclo de liberalizacdo da comunicacdo social. De forma gradual o Sector é aberto a
participacdo privada (Neto, 2004, apud Lazaro, 2012, p.40). Verificou-se, entdo, a partir desta
altura, o surgimento de outros meios de comunicagdo no jornalismo angolano!’, com um
papel mais interventivo e mais ligado a garantia dos direitos e liberdades fundamentais, e que
“ganharam um novo olhar sobre a sociedade e os cidaddos conseguiram ter a liberdade de
escolher o material informativo a consumir” (Candumba 2015: 27), enquanto a imprensa
publica desenvolvia intensa propaganda partidaria.

Com a promulgacdo da primeira Lei de Imprensa, a Radio Nacional de Angola perdeu
0 monopdlio de radio e difusdo. Em 1992, surge a Radio Luanda Antena Comercial (LAC).
No mesmo periodo foi reeconcedida a Igreja Catolica a licenca para o funcionamento da
Radio Eclésia. Em 2000 foram criadas estacGes privadas em algumas provincias do pais. Em
Benguela a R&dio Morena; em Cabinda, a Radio Comercial de Cabinda; e no Lubango, a
Radio 2000. Em 1991 foi extinta a radio VORGAN, pertencente a UNITA, e reativada com o
recomeco da guerra. Em 2007 passou a funcionar sob a denominacdo de R&dio Despertar
(Antonio, 2013: 09)%8,

Ainda na vigéncia da Segunda Republica foi criada a Radio Mais, com alcance as

provincias de Benguela, Huambo e Luanda. Ou seja, todas as estacGes radiofénicas privadas

17 Surgem, os primeiros érgéos privados, a exemplo de Semanarios como Correio da Semana, o Folha 8; imparcial fax; Agora; Angolense; Factual; Comercio
atualidade; Cruzeiro do Sul, com alcance paras as provincias de Benguela, Huila, Namibe, Huambo, Cuanza Sul; os Jornais Terra Angola e o Jornal EME
pertencentes a UNITA e ao MPLA respetivamente, foram criados na segunda Republica, cuja tiragem e distribui¢do estavam adstritas a provincia de Luanda, e a
mercé dos escassos servicos graficos da capital do pais, uma vez que todos estes jornais careciam de gréfica prépria (Anténio, 2013, p. 109)

18 http://www1.ci.uc.pt/iej/alunos/2001/angola/osmedia.html, consult. disponivel, aos 21 de maio de 2019
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carecem de alcance nacional, preservando este direito semente a Radio Nacional de Angola.
Esta por sua vez, preserva o carater partidario cujas noticias sdo manifestamente produzidas a
favor do partido no poder, em detrimento dos demais partidos (Antonio, 2013, 141). O
periodo eleitoral de 92 representou 0 regresso ao discurso partidarizado na imprensa. A
comunicacdo social estatal assumiu um discurso em funcéo das cores partidarias, na mesma
medida que os 6rgédos oficialmente partidarizados da UNITA. Houve o aumento ao acesso as
noticias internacionais por televisdo (SIC internacional, RTP, Globo) a cabo, diverso do
conteddo monolitico veiculado pela media estatal. O maior acesso aos noticiarios
internacionais, bem como a outras manifestacbes sécio — culturais contribuiu para a
construcdo da analise critica da realidade angolana, sobretudo na camada jovens que ndo
viveu 0 auge da guerra civil, nem sentira de forma decisiva os efeitos da violéncia
pedagdgica. (Antdnio, 2013, p. 118).

Verificou-se, igualmente, a expansdo do acesso a Internet. Sites e blogues como Club
k, Makangola, Angonoticias, angola24horas e outros, contendo noticias, artigos e comentarios
sobre a politica e a sociedade angolana, sobretudo, ganharam notoriedade. Estes sites e
blogues se constituiram em efetivos espacos de reflexdo e critica democrética, contando com
a participacdo e angolanos no pais e na diaspora, bem como de estrangeiros interessados em
questdes de Angola. Mesmo assim, a expansdo no acesso a alguns meios alternativos de
informacdo, contraste com as liberdades de expressdo e de imprensa. O controlo estatal da
imprensa publica era supremo, e a imposicdo de limites para a criacdo e expansdo de novos
medias privados se mantinha soberana. A imprensa publica e maior parte da imprensa privada
sdo controladas por membros do partido no poder ou por seus familiares, que exercem um
forte controle sobre a producgdo das noticias, limitando o livre acesso a informacao e a fontes
alternativas de informacéo.

De acordo com o histérico postado no site da TPA na Internet!®, as primeiras
tentativas de criar uma televisdo em Angola ocorreram na década de 1960. Na altura foram

emitidas apenas imagens no Stand da Philips da Feira Oficial de Nova, culminando com o

19 www.tpa.ao/paginas/histérias/htm
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registo da primeira transmissdo em 1962 na Radio Clube do Huambo, antiga Nova Lisboa, em
1962 (Coelho 1999, apud Mainsel 2016, p. 2), em 1964, em Benguela.

Em Junho de 1970, em Luanda, tentou-se adaptar para a TV um programa radiofénico,
Cafe da Noite. Dois anos depois, a proposta de criar a TVA — Televisdo de Angola — também
fracassou, pois havia correntes conflitantes no governo colonial, sendo a mais forte a que
pretendia manter o monopolio da TV para RTP — Radio e Televisdo Portuguesa (Botelho
2017: 93). Ainda segundo Alberto Botelho, sé em 27 de Junho de 1973 foi autorizada a
constituicdo de sociedade anonimas, para a exploragdo da TV. Nestes termos € constituida a
RPA/TPA Radio Portuguesa de Angola, que em 1974 substitui a palavra portuguesa por
popular (Botelho 2017: 93). As transmissdes oficiais da televisdo angolana s6 comecaram em
18 Outubro de 1975, na transi¢do politica, a pouco menos de um més da proclamacdo da
independéncia. Portanto, a televisdo angolana se concretiza no pico da crispacao da discordia
politica entre os movimentos de libertacdo nacional que assinaram com o Governo portugués
o acordo de Alvor®,

Com a cobertura mediatica do ato solene da independéncia nacional, a 11 de
Novembro, o pais vai mergulhar numa guerra civil. A televisdo enfrentava o desafio da
consolidacdo das infraestruturas, da técnica e do equipamento. Duas semanas depois de
assumir o poder, Ministério da Informacao, em seu primeiro despacho, de 28 de Novembro de
1975, nacionalizou as estruturas dos meios de comunicacdo. Em 1977, o controle dos meios
de comunicacdo passou para 0 DOR — Departamento de Orientacdo Revolucionaria — ligado
diretamente ao partido, que tracava as, linhas editoriais a serem obedecidas.

Foi sob essa inspiragdo revolucionaria que a TPA torna-se instrumento ao servigo da
politica das autoridades acabadas de nascer e que vai, efetivamente, orientar a linha editorial e
o jornalismo a praticar (Botelho, 2017: 37), numa perspetiva de televisao regulada, assente, na
oferta em programas de caracter educativo-culturais, com pendor pedagdgico e documental,
tutelado, regulado e dirigido pela entidade estatal (Mcquail, 2003, apud Sena 2011, p.25).

A conjuntura do pés-guerra e as debilidades proprias da recuperacdo econdémica e

social, nos quais a soberania nacional e o sistema politico estavam fragilizados, fomentaram o

20 Os acordos foram assinados a 15 de janeiro de 1975 que previa um Governo de Transicdo que tomou posse no Ultimo dia do mesmo més até a proclamagéo da
independéncia (11/11/75) formado pelos trés movimentos de libertacdo (FNLA, MPLA e UNITA) e o Governo portugués (Alto-Comissario).
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desenvolvimento da televisdo estatal regulada, com principios de restauracdo do consenso e
de valorizagdo da patria. Assim, ganha forca a famosa trilogia de objetivos e funcdes:
informar, educar e entreter. O modelo regulado, as televisdes de servico publico seguem os
aparelhos de Estado, as suas diretrizes e até, nalguns casos, a sua ideologia. A Televisdo
continuava a viver num regime de monopolio de Estado. Logo, 0s anos que se seguiram,
ficaram marcados pela manipulagéo da televisao e sonegacdo da informacao.

Hoje, o jornalismo nacional conta com trés estacOes de televiséo generalistas (TPA1L,
TPA2 e TV ZIMBO) e por assinatura via satélite, nomeadamente: AngoTV3, langada em
2010 pela UAUTV, ZAP VIVA, alojado na distribuidora ZAP desde 2012, BANDA TV5
(2013) e PALANCA TV, desde 2015, ambos estdo hospedados na operadora DSTV

Multichoice Angola, respetivamente (ibidem)

3.1. A Televisdo: do servico publico ao canal privado
No ambito da televisdo constatamos que o pais dispde de dois canais: publico e um privado.
Este ultimo, sob controlo de pessoas ligadas ao governo.

A TPA, enquanto maior estacdo emissora de televisdo em Angola, a atual TPA passou
por varias metamorfoses ao longo do tempo, procurando adaptar-se tecnicamente para
responder 0s momentos contemporaneos a0 mesmo tempo que se tornou uma escola para
jovens profissionais que viram na emoc¢do e vontade, a sua Unica forca para ultrapassar as
dificuldades?!. Apesar de possuir uma cobertura nacional em sinal aberto, as imagens da
televisdo pablica ndo chegam em todas as casas do territorio, exceto por satélite, por falta de
recursos financeiros.

Nos termos do artigo 30° da lei 22/95, de 15 de junho, a empresa exercera em regime
exclusivo a atividade de radio televisdo?®?, tendo por objeto principal, a prestagdo de servigos
publicos de radiotelevisdo — informativa, publicitaria e recreativa.

A TPA foi a Unica estagdo nacional, durante 33 anos, com responsabilidade de levar as
noticias, lazer e entretenimento para além de informar as populagdes e, obviamente, formando

a consciéncia civica de um povo. Durante esta fase predominou a televisdo oficial do

21httpsHistoriaDeAngola/photos/a.463290710424838/493455087408400/?type=1&theater

22 Numeros 1 e 2, do artigo 4° do Decreto n°66/97, de 5 de setembro, | série — n°42 de 1997
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Governo, exercendo o seu papel enquanto meio de comunicagdo dentro do contexto em que
esteve inserido.

Na esteira pds acordos de Bicesse?®, a TPA foi transformada em empresa publica,
através do Decreto n° 66/97, de 5 de Setembro de 1997, tendo, na sua designacdo oficial, a
palavra “popular” substituida por “publica: de Televisdo Popular de Angola para Televiséo
Publica de Angola, passa a contar com a concorréncia de emissoras estrangeiras, sintonizadas
por meio de parabdlicas desde a década de noventa, e a cabo.

Enguanto empresa concessionaria do servigco publico, a televisdo angolana era
responsavel pela oferta de um servico definido pelo classico triptico: formar, informar e
divertir (Carvalho, 2009, apud De Guide, 2007, p. 14), em 2000, pensando ja numa televisdo
voltada a informacédo, formacdo e recreacao, alias, esta € uma das funcdes dos meios de
comunicacdo social, comecaram a ser feitas alteracGes a nivel da programacao da TPA.

Timidamente foi langcado o segundo canal (Canal 2), no ano de 2000, que funcionou
em regime experimental, apenas em Luanda, por dois anos. As emissdes se tronaram diérias a
partir de Maio de 2002, na capital e imediacdes. Apenas em 2004 o sinal do segundo canal
chegou a outras provincias de Angola, entre elas Cabinda, Benguela, Huambo e Huila. Este
projeto que deu certo, e até hoje existe de forma definitiva trata-se do canal 2 da T.P.A
(Carvalho 2002: 111). Em 2008 foi inaugurada a TPA Internacional (Antonio 2013: 110).
Com um modelo de jornalismo e uma linha editorial definida pelo 6rgdo de tutela®*, os trés
canais que compdem a empresa sdo de carater generalistas e com uma programacao
diversificada.

A TPA esta enquadrada no conjunto das empresas publicas, ou seja, sector empresarial
estatal e, por isso, a sua gestdo empresarial é fiscalizada e homologada pelo Ministério da
Economia. E dirigida por um presidente do Conselho de Administracio cujo conselho integra
igualmente seis administradores todos nomeados pelo Presidente da RepuUblica, na sua

qualidade de Titular do Poder Executivo.

23 O acordo de Bicesse, a 31 de maio de 1991, constitui o marco da transicdo em Angola, uma vez que langou as bases ndo apenas para a pacificacdo, mas ,
sobretudo, para a democratizagdo do pais, iniciando uma “tripla transi¢do: da guerra a paz; de um Estado ditatorial de tipo marxista — leninista a um Estado
democratico multipartidario; e de uma economia socialista administrada a uma economia liberal de mercado (Messiant, 2008, p. 131)

24 Numero 1 do artigo do 24°, sobre 6rgdo de tutela e contetido, do decreto n°66/97 de 5 de setembro

18



25

De acordo com estudo da Marktest sobre os media em Angola, na lista dos lideres de
mercado media, a TPA1 tinha um nivel de cobertura de 86,0%. (Botelho, 2017: 43). Em 2014,
de acordo com Country Report, de 2015 da PAMRO26, quase toda a populagdo (98%) tem
Televisdo em casa: 55% tem apenas um recetor de televisdo, 29% tem dois televisores em
casa. (idem). Segundo o estudo apresentado em 2018, a estacdo estatal, lidera as audiéncias
televisivas angolanas no plano nacional, com 24,9%.%°,

Entretenimento, cultura, desporto, masica e danga, informacdo, gastronomia, lazeres
entre outras, constam como propostas oferecidas pela emissora publica nos seus canais a
sociedade. Alias, agradar o pablico e inovar cada vez mais 0S seus servicgos é a razdo que tem
motivado a empresa a constantes alteracfes de programas na sua grelha de modo a que todos
se revejam na televisao publica e corresponda ao seu slogan; «TPA Somos todos nds»?°.

Até finais de 2008, era a Unica a transmitir no pais e a operar sob o controlo
governamental exclusivo. Com a Nova Lei de Televisdo aprovada em 2017%’, chega ao fim a
politica de monopdlio televisiva adotada pelas novas autoridades do pais. O canal publico
perde o regime de monopolio. E oficializada a abertura da concorréncia de canais privados ao
mercado televisivo angolano, com proposito de estimular a producdo privada, um incentivo a
producdo nacional e ao pluralismo.

A histdria dos operadores privados de televisdo em Angola € recente. Logo, tratar
estas matérias implica reconhecer algumas dificuldades inerentes a um processo que
corresponde a concec¢do da historia presente.

A TV Zimbo, nasceu em dezembro de 2008, tratando-se da primeira e unica televisao
privada em Angola de sinal aberto. A TV Zimbo € autorizada a emitir em todo territorio
nacional. As emissdes experimentais tiveram lugar em janeiro de 2009, em luanda.

Contudo, somente em margo desse mesmo ano vai ter inicio as emissdes regulares,
emitindo inicialmente 18 horas diarias de programacéo variada e generalista. Mas, antes da

aprovacdo da lei, a TV Zimbo?® ja estava licenciada como primeiro canal nacional de

https://www.angop.ao/angola/pt_pt/noticias/sociedade/2018/10/46/Televisao-publica-lidera-audiencias-Angola, 98d404db-f57a-4941-9e2b-2f9642306e8a.html,

consultado aos 8 de 23 de agosto 2019
26 Anexos 2 e 3

27 Lein°1/17 Lei de Imprensa, extingue o monopélio televisivo, permitindo o surgimento de iniciativas privadas e a concorréncia de acordo com o artigo 65°.

28 Anexo4e5
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televisdo?®, sendo que, o inicio das suas emissdes é polemico, pois, a Lei sobre o Exercicio da
Atividade de Televisdo (Lei da Televisdo n°3/17) carecia de aprovacdo. O governo néo
levantou nenhum obstaculo juridico a este projeto, o que contrasta claramente com as
restricGes impostas contra outros 6rgaos.

Pois, segundo Félix Candumba (2015), quando o novo canal de televisdo iniciou a fase
experimental de transmissdo por trés meses, “foi-lhe permitido passar por cima da adogéo
pendentes de legislacdo e dos respetivos regulamentos de licenciamento que deviam incluir
um concurso publico para novas concessdes de canais televisivos”

Para alguns analistas o tratamento privilegiado que o Governo deu aos novos projetos
lancados pela Media Nova®’, se comparado com o tratamento dado a novas iniciativas tem
motivacdes politicas, uma vez que o grupo tem como acionistas membros do circulo
presidencial do Ex-Presidente José Eduardo dos Santos®, nomeadamente o general Manuel
Hélder Vieira Dias Junior (Kopelipa), Ex-chefe de casa Militar da Presidéncia; o general
Leopoldino Fragoso do Nascimento (Dino), Ex - chefe de Comunicacdo da presidéncia; e
Manuel Vicente, Ex-Presidente da Sonangol, Ex -Ministro de Estado e da Coordenacéo
Econdmica e Ex-Vice Presidente da RepUblica. Sdo detentores de 99.9% das acdes da TV
Zimbo (Marques, 2011, apud Anténio, 2013, p.110).

Com o aparecimento da televisdo privada, surgia uma alternativa ao que era oferecido
exclusivamente, até entdo, pela TPA, dando mais op¢des de escolha ao telespectador de
contetido e uma pluralidade em termos de gostos. Virada para o entretimento, e fazendo jus ao
seu caracter privado e, por conseguinte, comercial, a TV Zimbo privilegia a informacéo diaria
(noticiarios) em detrimento de outros programas informativos; aposta em programa
inovadores e sensacionalistas como o “fala Angola”.

Em termos de programacédo, também segue o mesmo perfil e critério dos meios de
comunicacdo social do estado que faz uma producdo de noticias que ndo atropela a filosofia

do poder, visto que os proprietarios desse grupo sdo generais das for¢as armadas angolanas

29 ATV Zimbo é a primeira e Unica estacdo privada de televisédo de Angola desde 2008. Nessa altura, ndo tinha sido aprovada nenhuma legislagéo especifica que

defina critérios e procedimentos transparentes para o licenciamento de canais de televisao, tal como estipula a lei de imprensa

30 Fazem parte do mesmo grupo outros érgdos de comunicacéo social, a exemplo da radio mais, o jornal

O Pais, Semandario Econémico, e as revistas Exame e Chocolate.
31 https://www.makaangola.org/2018/10/besa-a-pilhagem-de-vicente-dino-e-kopelipa/, consultado aos 19 de janeiro de 2019. Anexo 6
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(Candumba 201: 33), contrariando a esperanca do publico de que “o grupo trouxesse uma
nova filosofia de se fazer jornalismo em relagdo do que se assistia dos media estatal”.
(Alfredo 2014, apud Candumba 2015, p. 33). Além de Luanda, a TV Zimbo conta com
representacdes provinciais em Benguela e na Huila. A estacdo privada define-se como uma
televisdo com um jornalismo social mais proximo das popula¢des e quer ser ‘a voz ¢ a
imagem de um povo que tem muito a expressar e a conquistar. Ajudar a melhor acompanhar e
contar a historia do pais com um jornalismo sério, rapido, verdadeiro, com contraditorio, que

busca mostrar a realidade e a vida das pessoas’32.

3.2. A media e as eleicbes em Angola

Entre 1970 a 1990 sucedem-se numerosos processos de transformacdes dos sistemas politicos,
econdmicos e sociais, principalmente no Sul e Leste da Europa. O comunismo caiu no bloco
de leste, regimes africanos de ideologia similar cairam e outros governos autoritarios no
continente abriram caminho a eleicBes multipartidarias. Estes processos ndo ficaram alheios
para alguns paises do continente africano, como Angola, que buscaram reordenar suas
ideologias e seus sistemas politicos e econémicos.

Logo seguir a subida ao poder, com a proclamacdo da independéncia, o0 MPLA
chamou para si a faculdade de exercer o poder constituinte originario®®. Com a nova realidade
juridica, Angola adotou como modelo o sistema politico comunista que implicava, entre
outras, o centralismo politico com apenas um Unico partido, com fei¢des autoritarias e mesmo
totalitarias (Gildo, 2012:17). Como resultado das opc¢Oes politicas e ideologicas, a primeira
Republica nasceu mergulhada numa profunda crise militar®. Ap6s um longo periodo de
guerra civil entre 0o MPLA e a UNITA, em 1991, Angola iniciou processo de transi¢do para a
democracia multipartidaria, como resultado dos Acordos de Bicesse. Transicdo essa que foi
ao mesmo tempo economica, politica e militar, com o abandono oficial da ideologia marxista-

leninista pelo MPLA.

32 http://www.tvzimbo.com/quem-somos/
33 Constituicdo da Republica Popular de Angola, 1975, artigo 2.° (Aradjo, 2000, Gildo 2012, p.17)
34http://media.rtp.pt/memoriasdarevolucao/acontecimento/o-fim-do-imperio-colonial-em-africa independéncia -de-angola/, consultado em 13.03.2017.
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A consagracdo, em 1992, de um novo texto constitucional propiciou um clima para
exercicio e materializacdo dos principios e elementos caracteristicos de um regime
Democrético e de Direito, assentes na “pluralidade de partidos politicos, igualdade de todos
perante a lei, liberdade de manifestacao, liberdade de expresséo e de imprensa” (Bonavides,
1996, apud Diogo 2014, p.45).

Foi com base neste clima de transicdo e reformas que foram convocadas as primeiras
eleicBes multipartidarias legislativas e presidéncias® em Angola, ocorridas nos dias 29 e 30
de setembro de 1992. O veredicto final das eleicdes multipartidarias de 1992 dava aos
partidos e candidatos presidenciais, mais votados, 0s seguintes resultados: o MPLA, ganhou
as eleices com maioria simples, elegendo 129 dos 220 lugares no parlamento, enquanto a
UNITA principal partido da oposicdo, elegeu 70 deputados. Os demais partidos elegeram;
PRS 6; FNLA, 5; PLD, 3; outros 7 partidos (PRD; ADA; PSD; PAJOCA; FDA; PDP/ANA,
PNDA) elegeram 1 deputado cada®. Nas elei¢Bes Presidéncias em que participaram 11
concorrentes, o candidato do MPLA, José Eduardo dos Santos, conquistou 49,57% dos votos,
enquanto o candidato da UNITA, Jonas Malheiro Savimbi, alcancou 40, 07% dos votos®'.
Tratava-se de empate técnico que obrigou a realizacdo de uma segunda volta, mas, que nunca
veio a suceder. Antes da sua concretizacdo, o entdo lider da UNITA rejeitou os resultados das
eleices, sob a alegacdo de ter havido fraude generalizada (Cafussa 2012:81)%,

Passados quase dezassete anos ap0s as primeiras eleicdes multipartidarias de 1992 e
guerra civil, ja em fase de reconstrucdo do pais, a segunda republica testemunhou a realizacao
das segundas eleicdes legislativas entre 5 e 6 de setembro de 2008, depois de um interregno
de 16 anos®. Concorreram 14 partidos politicos e uma coligagdo, mas apenas quatro partidos

da oposicdo conseguem conquistar assentos parlamentares. Os resultados eleitorais

35 Este processo comegou com o |11 Congresso do MPLA, realizado em 1990, acompanhado ao mesmo tempo com fortes negociagdes politicas e diplomaticas entre
0 MPLA e a UNITA e que se consubstanciaram nos acordos de Bicesse de 1991 (Hodges, 2003 at.al Gildo, 2012, p.18).

36Fonte: African Election DataBase (http://africanelections.tripod.com/ao.html) Consultado 19 de Junho de 2019,

37Fonte: African Election Database (http://africanelections.tripod.com/ao.html) Consultado 19 Junho de 2019

38A primeira volta das eleicbes presidéncias ndo foi conclusiva, tal como a segunda volta entre o Presidente José Eduardo dos Santos e o seu opositor, Jonas
Savimbi, entdo Presidente UNITA, depois deste recusar aceitar os resultados, recomegando o conflito armado.

39A seguir a essas elei¢des teve lugar um recrudescimento da guerra civil. O governo sempre adiou novas eleicdes até 2008, argumentando que a reconstrugéo no
pds-guerra era uma prioridade e um pré-requisito necessario para a realizagédo de eleigdes.
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configuraram uma Assembleia Nacional caracterizada pela esmagadora maioria do MPLA,
com 81,6% dos votos, elegendo 191 deputados dos 220 em disputa; UNITA, elegeu 16; o
PRS, 8; a FNLA, 3; e a ND, 2.0 Com o resultado, ‘‘o que era o dominio maioritario do
MPLA assumiu propor¢cdes hegemonicas muito proximas das totalitarias, o partido do
governo que ja dominava a quase totalidade das instituicdes dos Estado’’ (Santos, 2009, apud
Gildo, 2012, p.21). As elei¢bes foram classificadas como “crediveis e transparentes” por
observadores como a UE, e livres e justas pelas Nac¢des Unidas e observadores internacionais.
Porém sdo contestadas pelos partidos da oposicdo, sob alegacdo de fraude e dendncias
eleitorais.*!

Dados da IDD&FKA.ADENAUER (2013), referem que os canais portugueses SIC e
TVI ndo obtiveram autorizacdo para cobrir as eleicdes, por terem outrora denunciado
escandalos e abusos perpetrados pelo governo do MPLA. Assim, as elei¢bes, ndo podem ser
consideradas livres e justas apenas em razdo do ato eleitoral. A medida que hé desigualdade
entre os partidos politicos no acesso aos meios de comunicacdo, bem como no tempo de
antena concedido a cada um, a livre concorréncia pelos votos se torna comprometida (idem,
2013, p.123).

Quanto a atuacdo da comunicacdo social, nessas eleicbes, a televisdo publica
transmitiu ao vivo os comicios do MPLA, mas censurou os trabalhos de reportagens da
atividade da oposicdo*?. Exibiu programas e noticiarios que favoreciam o MPLA, em que
contou com a presenca de militantes seus, nas vestes de analistas politicos, em franca defesa
do seu partido em detrimento da oposicado®.

Segundo Nelson Anténio (2013), “na TPAL o MPLA obteve 64,9% do tempo de
antena dedicado aos partidos politicos; 64,2% na Radio nacional de Angola; e 57,1% no

Jornal de angola. A UNITA, por sua vez, lhe foi dedicada 12,1% na TPA1; 12,4% na Radio

40 Dezasseis assentos parlamentares foram para a UNITA, oito para o Partido de Renovagéo Social (PRS), trés para a Frente Nacional de Libertacdo de Angola
(FNLA), e dois para a Nova Democracia.

41 Relatorio “Partidos politicos em Angola/, de Nelson Pestana e Inge Amundsen no ambito do projeto de investigacédo sob cooperacéo institucional entre o Centro
de Estudos e Investigagdo Cientifica (CEIC) da Universidade Catdlica de Angola e o Instituto Chr. Michelsen (CMI), consultado e disponivel aos 17 de Abril de
2019, https://issuu.com/cmi-norway/docs/4052-partidos-politicos-em-angola

42 http://www.angonoticias.com/Artigos/item/19649/critica-a-media-angolanos-por-papel-na-campanha

43ldem
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nacional de Angola; e 19,7% no Jornal de Angola. Enquanto os demais partidos concorrentes
ndo obtiveram mais do que 4,8%” (Antdnio, 2013, p.123).

A 31 de agosto de 2012, acontecem as terceiras. Embora com uma percentagem menor
de votos expressos do que em 2008, o MPLA manteve a maioria qualificada, elegendo 175,
dos 220 deputados; a UNITA, 32; a estreante CASA — CE, 8; 0 PRS, 3; e a FNLA, 2%
(Anex09). Com a vitoria do MPLA, Jose Eduardo dos Santos, cabeca de lista € confirmado na
funcdo de Presidente da Republica. A UNITA aumentou a sua percentagem em cerca de 80%,
duplicando o numero de deputados. A CASA (Convergéncia Ampla de Salvacdo de Angola),
fundada por um antigo dirigente da UNITA, Abel Epalanga Chivukuvuku, conseguiu 6%. A
FNLA e o PRS passaram a valores insignificantes, e 0s outros partidos que concorreram nao
chegaram a eleger um unico deputado. Fato relevante é que apesar das acusacOes e suspeitas
de irregularidades, a oposicdo angolana aceitou os resultados e a vitéria do MPLA. (Cafussa,
2012:24).

Durante este processo, as estruturas mantiveram uma estratégia virada para campanha
de desinformacéo e propaganda. Em véspera das elei¢Bes, por exemplo, constatou-se que 0s
Presidentes dos Conselhos de Administracdo (PCAs) da TPA e RNA foram estrategicamente
substituidos. As novas dire¢cbes empenharam na veiculacdo de uma hegemonica campanha de
publicidade do governo durante o periodo eleitoral, prepara por uma equipa de marketeiros
comandada por Jodo Santana (BBC Brasil, 2012, Anténio 2013: 145).

Os meios de comunicacdo social puablicos continuaram se revelando
“manifestantemente” partidarizados, reservando tempo excessivo e desproporcional para
noticias sobre o Presidente da Republica, 0 MPLA e as organizagdes ligadas a este partido,
em detrimento dos demais partidos e associagOes da sociedade civil, em flagrante limitagéo a
liberdade de imprensa e ao pluralismo de informacdes®. Inauguracdes de obras, comicios e
deslocamentos do candidato do MPLA eram exibidas ao vivo, em flagrante confusdo entre
partido e governo, candidato e presidente. A titulo de exemplo, na veiculacdo de informacgdes,

alguns programas ligados a campanha do MPLA, continuavam a ser veiculados, como

44Fonte: African Election Database (http://africanelections.tripod.com/ao.html). Consultado aos 19 Junho de 2019.
45https://mail.club-k.net/index.php?option=com_content&view=article&id=28503:tpa-viola
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propaganda do Governo, contrariando o que estabelece a lei“®. Ou seja, ndo havia distingéo
entre a propaganda do partido e a propaganda do Governo. A oposi¢do, por sua vez, além de
apresentar 0 seu programa de governo, usou o tempo de antena para criticar o partido no
poder, bem como questionar a origem do dinheiro da familia presidencial, suscitando a
indignacdo do MPLA e da CNE. “Esta ameacou retirar o tempo de antena a UNITA,
revelando com este ato, a parcialidade de um 6rgdo, em tese independente” (Anténio 2013:
145).

A cobertura excessiva das atividades do Presidente do MPLA, a desigualdade do
tempo de antena em favor do partido no poder e do seu candidato, e inexisténcia do
contraditério na imprensa publica foram criticadas pelo sindicato dos jornalistas no seu
relatorio sobre as elei¢bes (SJA, 2012, apud Antonio, 2013, p. 146). Para o contexto eleitoral
2012, a Missdo de observacdo eleitoral da Unido Europeia concluiu que os meios de
comunicagdo social estatais Angolanos ndo cumpriram com as normas eleitorais. Logo,
eleicbes com desigualdade de tratamento pelos meios de comunicagéo social e no acesso aos
meios de comunicacdo produzem resultados questionaveis, pois suprimem a livre e justa
competicéo. 4’

Em 23 de agosto de 2017 foram realizadas as quartas elei¢cdes, cujo contexto politico é

descrito mais adiante.

3.3. O quediza Leisobre Cobertura Eleitoral
Nos processos de competicdo politica, a igualdade no tratamento jornalistico em relacdo as
forcas politicas em contenda, € um principio estruturante face a importancia que a informagéo
desempenha na formagdo da opinido publica. Ao longo do estudo de caso que vamos
apresentar sobre a cobertura informativa das duas televisdes generalistas vamos perceber que
ha candidatos com mais tempo de emissdo do que outros e, que ha candidatos que todos 0s
dias vém as suas a¢des de campanha cobertas em direto e outros néo.

A lei eleitoral (lei n°36/11) prevé um periodo de campanha eleitoral de trinta dias,

contados da data que antecede a data do escrutinio e que termina a meia-noite do dia anterior

46 Numero 8 do artigo 73° da Lei n°36/11 de 21 de dezembro, Lei Organica sobre elei¢des Gerais.
47 Relatorio de Observadores da Unido Europeia sobre a cobertura da media nas elei¢es de 2012
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ao marcado para as eleicbes. Para o desenvolvimento de atividades que visem direta ou
indiretamente promover as candidaturas as elei¢Ges, a lei estipula diretrizes especificas para
0s meios de comunicacdo social durante as elei¢es. Aos concorrentes sao dadas condicdes de
igualdade no acesso a televisdo pablica e privadas.

A constituicdo angolana, n°2 do artigo 17° consagra 0 “pluralismo de expressdo como
a base do Estado democréatico e de direito”, impondo que os partidos politicos devem ter
acesso igual aos meios de comunicacao social, de acordo com os principios estabelecidos pela
lei. Ou seja, da leitura da disposicdo compreende-se ser “sempre”, havendo elei¢cbes ou nao.
Tal principio da igualdade de tratamento determina que as publica¢des - publicas ou privadas
- devem assegurar imparcialidade aos partidos politicos, equilibro as diversas candidaturas?®,
sendo que os orgaos devem agir com rigor, profissionalismo e isencdo em relacdo aos atos das
campanhas eleitorais*. Logo, ndo se pode dar maior destaque a determinadas candidaturas em
detrimento de outras com o fundamento, designadamente, da pretensa maior valia de um
candidato e a irrelevancia politico-eleitoral de outro entre outras regras. Sendo “proibido
qualquer 6rgdo de comunicacdo social posicionar-se a favor de qualquer partido politico,
coligacio de partidos ou candidatos concorrentes, nas matérias que publicar” *°.

No que diz respeito aos meios de comunicacdo objeto do presente estudo (televisdo), a
lei “estabelece o tempo de antena que as estacfes devem proporcionar aos concorrentes e a
obrigatoriedade de igualdade®®. A luz do direito de antena®?, o tempo de utilizagio do espago
de antena é de cinco minutos diarios entre as 18 e as 22 horas®. As faixas horarias atribuidas

a cada concorrente sao determinadas pela CNE através de uma lotaria aberta.

48 Artigo 64° da lei n°36/11- Lei Organica sobre Elei¢des Gerais

49 Numero 2 do artigo 65° da lei n°36/11 — Lei Organica sobre Elei¢des Gerais.

50 Numero 9 do artigo 74° da lei 36/11 de 21 de dezembro

51 Numero 1 do artigo 74 da lei n°36/11 de 21 de dezembro Lei Orgénica sobre eleicbes Gerais.

52 O Direito de antena — distribuicdo de igual periodo de tempo na radio e televisdo estatais — foi o Unico espago formalmente disponivel para os partidos politicos
durante o periodo da campanha eleitoral, uma vez que nenhum debate entre candidatos foi realizado.

53 N°1 do artigo 73, da Lei n°36/11 de 21 de dezembro, Lei Organica sobre elei¢des Gerais.
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CAPITULO IV — ESTUDO DE CASO: COBERTURA DA CAMPANHA ELEITORAL
PARA AS ELEICOES GERAIS DE 2017 NA T.P.A.ETV. ZIMBO

4. Contexto politico das eleicdes de 2017

De acordo com a Lei Organica sobre as Eleicdes Gerais, compete ao Presidente da Republica
convocar e marcar por decreto presidencial, a data das eleicdes gerais até 90 dias antes
votacdo®*, ouvida a Comissdo Nacional Eleitoral e o Conselho da Republica.®. O processo de
votacdo deve realizar-se até 30 dias antes do mandato deste.>®. Assim, o Presidente da
Republica marcava para 23 de agosto de 2017 a realizacdo das quartas eleicdes gerais.

Com nove milhdes. 260 Mil 403 cidadaos, dos quais dois milhdes e 600 mil de novos
registados®’, a este pleito concorreram cinco formagdes politicas e uma coligagio®, sendo que
a ordem respeita a sequéncia do boletim de voto aprovado pelo tribunal Constitucional.

O sufrégio resultou na vitoria para 0 MPLA com 61,10% do total de votos, sendo Jodo
Lourenco, cabeca de lista, eleito Presidente da Republica®. Segundo a mesma lei, o nimero
dois da supracitada lista, “¢ eleito vice-presidente, e 0s demais integrantes eleitos deputados a
assembleia nacional mediante sufragio universal, direto, secreto e periédico”®’.

A Lei organica sobre elei¢cdes gerais, Lei n°36/11, atribui a CNE a responsabilidade de
coordenar o processo eleitoral, cujo objetivo “é garantir a realizagdo do processo eleitoral
livre, justo e transparente”®. Contudo, o processo de preparacdo confiado a um o6rgéo
governamental, o Ministério da Administracdo do Territério (MAT), é criticado pelas forgas

politicas e organizacdes da sociedade civil, pois a lei determina que “os processos eleitorais

54 Numero 2 do artigo 3° da Lei n°36/11, de 21 de dezembro de 2011 Lei Organica sobre eleicdes Gerais

55 Ndmero 1 do artigo 3° da lei n° 36/11, de 21 de dezembro de 2011 Lei Orgénica sobre elei¢des Gerais

56 NUmero 2 do artigo 3° da Lei n°36/11, de 21 de dezembro de 2011 Lei Organica sobre elei¢cdes Gerais

57www.angop.ao/angola/pt_pt/noticias/politica/2017/2/13/Angola-Registo-eleitoral-encerra-com-mais-nove-milhoes-eleitores-cadastrados,consultado  aos 17 de

Janeiro de 2019. Anexo 10

58 Anexo 11: Quadro cabeca de lista, consultado na pagina da CNE, aos 12 de Dezembro de 2018

59 De acordo com a Constituicdo Angolana, artigo 109, é eleito Presidente da Republica e titular do poder executivo o cabega de lista, pelo circulo nacional, do

partido ou coligagdo de partidos mais votados nas eleicdes gerais diretas e secretas.

60 Artigo 131 do nimero 2 da CRA

610 artigo 107° da CRA estabelece que “os processos eleitorais sdo organizados por 6rgéos de administracéo eleitoral independente”. Estes 6rgdos criados para o

efeito, seria, a propria CNE, sendo que o critério inalienavel de cada um deles ¢ a independéncia do poder central.
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sdo organizados pelos oOrgdos de administracdo eleitoral independente, cuja estrutura,
funcionamento e competéncia sdo definidos por lei”.

Apesar de criticas e denuncias de irregularidades da oposicgdo, a atualizacdo do registo
eleitoral prosseguiu o seu percurso normal, por parte das autoridades responsaveis. A UNITA
chegou a ponderar convocar uma manifestacdo contra aquilo que considerava serem
“irregularidades em curso no processo eleitoral em Angola”®

O antigo primeiro-ministro, Marcolino Moco considerava que o registo eleitoral feito
pelo executivo “é inconstitucional, chamando atencdo para a “’falta de vergonha dos tribunais
perante atos inconstitucionais no processo eleitoral, com a conducdo do registo eleitoral a
liderar a lista” %

Também a ndo vinda da missdo de observadores da Unido Europeia, ocupou o espaco
mediatico antes da campanha eleitoral. O convite do Presidente angolano cessante, José
Eduardo dos Santos, para a UE enviar uma missdo de observacéo eleitoral chegou a Bruxelas
no dia 27 de Junho, pelo que ndo houve tempo para preparar a deslocacao.

Segundo Ana Gomes, Euro Deputada, em entrevista a Agéncia Lusa, “a missdo de
observacao foi inviabilizada porque o governo angolano ndo deu as condicdes elementares,
que sdo padrio, de acesso e de imparcialidade para o funcionamento da missdo”.®®> Em
resposta, 0 entdo ministro angolano dos negdcios estrangeiros, Georges Chikoti, afirmava:
“Né&o esperamos que alguém nos va impor a sua maneira de olhar as elei¢des e nos venha dar
alguma ligdo, como também néo pretendemos dar ligdes em termos de eleicdes”.%®

Os periodos de pré-campanha e campanha eleitoral ficaram marcados com o aumento
de casos de intolerdncia politica denunciados pelos partidos da oposicdo, sobretudo pela
UNITA, envolvendo o MPLA. “No Huambo, a Human Rights Watch documentou incidentes
de violéncia contra delegacdo da UNITA que tentavam fazer campanha durante o periodo de

campanha eleitoral.... Em Benguela foram registados dois casos de violéncia durante a

62 Artigo 107 da CRA

63https://www.portaldeangola.com/2016/10/27/samakuva-ameaca-convocar-manifestacao-contra-irregularidades-no-registo-eleitoral, consultado aos 22 de Abril de
2019. Anexo 12.

64 http://pt.rfi.fr/angola/20161028-registo-eleitoral-debaixo-de-criticas-em-angola, consultado aos 22 de Abril de 2019. Anexo 13

65 https://www.dn.pt/lusa/interior/angolaeleicoes-eurodeputada-ana-gomes-diz-que-luanda-fez-convite-a-fingir-para-missao-de-observacao-8673437.html. Anexo 14

66 https://www.dw.com/pt-002/angola-recusa-se-a-assinar-memorando-para-observacéo-das-eleicdes-pela-ue/a-39711434. Anexo 15
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campanha eleitoral nas areas rurais do municipio de Balombo. Nos dois casos, a policia
interveio para impedir o escalar da violéncia, mas ndo houve evidéncias de alguém ter sido
processado judicialmente”®’. O MPLA, segundo o documento da Human Rigths, afirma que
“tais incidentes resultam duma expressdo espontanea de ressentimento popular contra a
UNITA, por atrocidades cometidas durante a guerra”.

Por fim, outra ocorréncia de repercussfes também com consequéncias no enfoque
mediatico foi O video do candidato a deputado pela CASA-CE Makuta Nkondo®. De acordo
com a traducdo, o politico, que falava em lingua local Kikongo, na presenca do lider da
coligacdo, Abel Chivukuvuku, incentiva a juventude a “p6r fogo nas administracGes locais e
em carros”. Um comportamento que viola as normas éticas, pois, a lei proibe durante a
campanha eleitoral o uso de expressdes que “constituam crimes de difamacdo, calunia ou
injuria, apelo a desordem ou a insurrei¢cdo ou o incitamento ao édio, a violéncia ou a guerra”
%9 e tais atitudes podem dar lugar a responsabilidade civil™®.

O polémico video, com notoriedade no final da campanha eleitoral chegou a ser
emitido pela TPA, com legenda em portugués. O candidato a deputado pela CASA-CE,
reconheceu a autenticidade do video, mas diz ter “sido manipulado com fins eleitoralistas. Foi
gravado num comicio realizado no Soyo em 20157, Para muitos analistas o video visou nio
o0 deputado, mas sim o lider e candidato da coligacdo da CASA-CE Abel Chivukuvuku. No
telejornal do dia 21, a TPA exibiu um video fora do contexto, fazendo comparagdo com as
declaragGes de Abel Chivukuvuku quando em 1992 defendia “Somatiza¢do de Angola”, em
caso da “publicacio dos resultados eleitorais de favor do MPLA”2,

A poucas horas do fecho da campanha eleitoral, Jodo Lourengo, candidato do MPLA,

ndo deixou passar 0 caso. "Mas 0 que mais nos repugna € o fato de o lider dessa coligacéo ter

67 Relatério da Human Rights Watch sobre o processo eleitoral de 2017.

68 Anexos: 16, 17 e 18

69 Artigo 67° da Lei n°36/11 de 21 de dezembro, Lei Organica sobre eleicdes Gerais: proibe a publicagdo de artigos difamatérios, que incitem a desordem,
insurreicéo violéncia ou a guerra.

70 Artigo 68° da Lei n°36/11 de 21 de dezembro, Lei Organica sobre eleicdes Gerais

71 https://www.portaldeangola.com/2017/08/22/makuta-nkondo-acusa-tpa-de-manipulacao/, entrevista a Voz de América no dia 22 de Agosto de 2017. Anexo 19

72 Anexo 20
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estado ao lado e ndo ter tugido nem mugido, como se diz na giria. Talvez tenha uma razio”"3.

E neste contexto que se devolve a extensdo cobertura por parte dos 6rgdos de comunicagio

social angolanos.

4.1 Como se fez a campanha eleitoral na televisdo generalista angolana
Depois de contextualizarmos o ambiente politico antes e durante a campanha eleitoral,
vejamos como decorreu a campanha eleitoral na televisao angolana.

Antes, € preciso realcar que a cobertura da campanha eleitoral na televisdo angolana
evidenciou, de forma geral, a luta entre os candidatos, sobre as suas posi¢des politica no
decorrer da campanha. Da mesma forma, a cobertura da campanha ficou-se também na
opinido e comentario dos candidatos acerca dos temas da atualidade econdémica, politica e
social.

Portanto, ao examinarmos o tempo que os dois canais dedicaram a campanha eleitoral
nos respetivos noticiarios televisivos da noite, queremos ajuizar a importancia que ambas as
estacOes deram ao acontecimento. Assim, constatamos que o0s dois canais abriram o noticiario
da noite, do dia 23 de Julho, com o inicio oficial da campanha eleitoral em todo o pais.

Sendo uma situagdo compreensivel, tendo em conta a atualidade do tema, pois “quanto
maior for a énfase dos media sobre determinado tema maior sera o incremento da importancia
que os membros de uma audiéncia atribuem a esse tema enquanto orientadores da opinido
publica” (Saperas, 1993, apud Brandao, 2010, p.15). Uma realidade que vamos desenvolver
no subcapitulo sobre a hierarquia no alinhamento.

Neste contexto, realizando uma sintese ao referido estudo e, mais precisamente, a
analise quantitativa do telejornal da TPA ao longo dos 30 dias de campanha (figura n°1),
constatou-se que o servico publico de televisdo dedicou 469 minutos e 14 segundo do seu
espaco as atividades dos partidos politicos.

Ja a estacdo privada emitiu no jornal da noite 553 minutos e 26 segundos da campanha
eleitoral. Em percentuais, a media diaria de duracdo da campanha no telejornal é de 14.2

minutos, enquanto no Jornal da Zimbo, é de aproximadamente 20,2 minutos. Tal acréscimo

73 Anexo 21
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do tempo superior aos habituais justifica-se em funcéo do interesse que 0 assunto suscitou a

nivel do pais.

Fig. 1: Duracaoda cobertura da campanha eleitoral nos noticiarios da TPA e
TV Zimbo
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Logo, tais dados levam-nos a comprovar que a campanha eleitoral dominou a
atualidade informativa na televisdo angolana. Em funcdo dos valores apurados, concluimos
gue a TPA € a que menos tempo dedicou a campanha eleitoral de 2017, e consequentemente,
foi a televisdo que deu menos importancia, em termos quantitativos, as acdes de campanha no

telejornal.

Depois da apresentacdo destra conclusdo genérica, sobre o tempo que a campanha
eleitoral ocupou nos noticiarios, vejamos o que ha a dizer em relacdo a cada um dos aspetos
considerados neste estudo, nomeadamente, a hierarquizacdo no alinhamento do bloco de
campanha e de quem entra primeiro, o espaco destinado a cada candidato/ numero e tempo de

cada peca, 0s protagonistas e os diretos na campanha.

4.2 Hierarquia no alinhamento do bloco de campanha em cada estacéo

Como ja observamos, do primeiro ao uUltimo dia da campanha eleitoral, as duas estacGes
emitiram diariamente noticias relativas ao assunto mais a hora de entrada da campanha no
alinhamento variou.

Para Enric Saperas, quanto maior for o enfase dos media sobre determinados temas
maior sera o incremento da importancia que os membros de uma audiéncia atribuem a esses
temas enquanto orientadores da opinido publica (Saperas, 1993, apud Brandao 2010, p. 15).

Portanto, a importancia que os meios de comunicacdo dao aos temas que divulgam,

pode alterar as atitudes e as opinides dos seus recetores, porque a mensagem que transmitem
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contribui para que o publico compreenda os principais acontecimentos politicos, sabendo 0s
seus problemas e consequéncias e, desse modo retirar as suas conclusdes finais (Jasperson,
1998, apud Nunes, 2012, p. 24).

Fig. 2: Entrada de campanha eleitoral no alinhamento do noticiario da TPA
e TV Zimbo
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Portanto, importa perceber a importancia dada ao tema na hierarquia do alinhamento,
ja que no “jornal televisivo as noticias sdo apresentadas por ordem de importancia, pois a
hierarquizacdo das informacGes no Telejornal obedece as regras gerais, bem como uma serie
de elementos préprios da media:... € necessario compor o telejornal alternando os seus
assuntos e as sua categorias de informacoes, reagrupando as suas “informacdes que tém uma
unidade de sentido em funcdo dos seus objetivos, causas e consequéncias (Jespers, 1998, apud
Branddo, 2010, p.17. Portanto, o interesse pelo tema justifica a hora que o assunto é alinhado
ao longo da campanha.

A figura 2, indica-nos que, em comum 0s dois canais abriram 0s noticiarios da noite
sobre o inicio oficial da campanha eleitoral. Este foi, alias, o dia em que a TPA deu honras de
abertura de campanha. A TV Zimbo fez da campanha eleitoral como tema de abertura, por
trés vezes, no Jornal da Zimbo, sendo que na TPA, a campanha eleitoral foi incluida no
segundo bloco, logo apos os primeiros 15 minutos do noticiario, com o espago denominado
“Elei¢Oes 20177,

Do estudo verificamos que na TV Zimbo ha variagdes na hora de entrada sobre o
assunto. A estacdo privada chega a colocar as agdes dos candidatos antes e depois do
intervalo, alternando a abordagem do assunto no primeiro e terceiro blocos. Nos 30 dias de

campanha o tema foi por varias vezes remetido para depois das 20h15.
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Concluimos que, no alinhamento, a TV Zimbo foi a estacdo de televisdo que mais
valorizou a campanha eleitoral, sendo o tema hierarquizado de forma heterogénea. Portanto,
com a excecdo do dia de arranque da campanha eleitoral, os critérios na hierarquizacdo do

tema nos jornais televisivos pouco tém em comum.

4.2.1. Ordem de entrada no espaco da campanha

Depois de analisamos a hierarquia no alinhamento do bloco de campanha em cada estacdo na
cobertura das acGes, vamos agora ver a ordem de entrada no espaco da campanha eleitoral na
TPA e TV Zimbo.

Como ponto de partida, as televisdes podem, segundo Sa Couto avaliar a
hierarquizacdo em funcdo de quatro fatores: colocacdo dos candidatos nas sondagens,
representatividade de cada candidato tendo em conta o partido/partidos que os apoia, a
importancia de acdo de campanha, sujeita uma avaliacdo diéria, ou, por ultimo, uma
hierarquizacdo equitativa entre os concorrentes as elei¢cfes (Couto 20016: 82), pois “a ordem
de entrada dos candidatos pode dar ao telespectador a no¢do de quem vai a frente”.

Por isso, neste jogo eleitoral que se desenrola de uma forma decisiva na televisdo, a
hierarquizacdo dos candidatos é fundamental. Assim, vamos ocupar-nos somente da anélise
do nimero de vezes que cada candidato surge na primeira posi¢cdo no alinhamento do

noticiario das duas televisdes. A figura 3 apresenta os resultados a esse respeito obtidos nos

dois canais.
Fig. 3: nimero de vezes que o Cabega-de-lista surge em primeiro lugar no
alinhamento do noticiario da TPA e TV Zimbo
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Nos 30 dias da campanha eleitoral, Jodo Lourenco merece abertura, 28 vezes no
telejornal da TPA. Nos dois dias que restaram foram divididos pelos candidatos do PRS e da

UNITA. Assim, Benedito Daniel abriu o bloco no telejornal do dia 4 de agosto, com o tempo
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de 1 minuto e 26 segundos, e Isaias Samakuva Vvé a sua a¢do da campanha a frente de outros
candidatos no telejornal, com 1 minuto e 45 segundos.

A TV Zimbo, da também mais honras de abertura ao candidato do partido no poder,
em relacdo ao candidato apoiado pela UNITA. Jodo Lourenco aparece 25 vezes em primeiro
no alinhamento do jornal da noite. Ja as acGes de campanha de Isaias Samakuva abriram 0
bloco 2 vezes, e uma vez para Abel Chivukuvuku. Os demais concorrentes, viram as
atividades ser enquadradas no meio do bloco dedicado a campanha eleitoral.

Assim, para uma analise qualitativa e dos temas abordados, vamos nos concentrar em
Aléxis de Tocqueville, que compara a campanha eleitoral como um desporto e um espetaculo
(Couto, 2016, p.100).

Na analise da cobertura jornalistica da imprensa, Thomas E. Patterson (1994) observa
mudanca do enfoque dos temas da governagdo para o enfoque “jogo. O autor, citado por Sa
Couto (2016) considera que na categoria “jogo” se encaixam as estorias que dizem respeito a
estratégia e o sucesso eleitoral enquanto que os temas de governagdo consistem nas politicas
que os candidatos defendem para o pais (ibidem).

Ao longo de toda a campanha os candidatos de oposicdo optaram por fazer do
candidato do partido da situacdo o alvo das suas criticas. Entre os temas da governacao
destacados pelos candidatos estava a crise social e a situagdo econdmica do pais, sendo que a
principal mensagem tem assim a ver com os ataques politicos, a resposta, ou fuga a resposta,
aos ataques de outros candidatos ou o apelo ao voto.

Antes e durante a campanha, foi possivel observar os media a transformarem atos
“insignificantes” em eventos de propaganda, e a0 mesmo tempo, dava-se mais espaco a uma
atividade de um comité local do MPLA do que a lideranca de qualquer partido’™. Outro sim,
as noticias na televisdo durante a campanha marcadas pela completa auséncia de quaisquer
vozes criticas do governo.

Sendo que, o comportamento da meédia suscitou reacdes negativas por parte dos
partidos contra os jornalistas. A CASA — CE chegou a prescindir da cobertura televisiva, ao
expulsar uma equipa da estacdo publica de televisdo, na provincia do Kwanza Sul, por
considerar que a abordagem jornalistica da atividade politica ndo ia de encontro com a
realidade no terreno”, acusando os 6rgdos de comunicacio de favorecimento a favor da

candidatura de Jodo Lourenco.

74 Anexos 22 e 23
75 Anexo 24

34



A TPA foi fortemente criticada por ter realizado na provincia de Benguela, um dos
seus programas “Fala Claro”.”® Para o deputado da UNITA, Adalberto da Costa Jinior tratou-
se de “uma agressdo a tudo quanto possa representar a deontologia jornalistica; a negacgédo
completa do que significa isencdo em comunicacdo. Faltou pluralismo quando fez também
cobertura em direto de todo o comicio do candidato do MPLA, o que ndo faz com os outros
candidatos” ',

A CNE absteve-se totalmente de comentarios ndo tomando alguma medida apesar dos
varios exemplos de violacdo das provisfes legais sobre igualdade de acesso aos media
estatais. Salvo as queixas da TPA contra o partido UNITA e a CASA-CE, consubstanciadas
na violagdo de regras aprovadas pela CNE durante essa fase do processo admitida pela porta-
voz’s,

O fraco papel desempenhado pela CNE como 6rgdo supervisor tornou-se ainda mais
evidente durante o periodo de campanha, quando esta falhou ao ndo tomar qualquer medida
como resposta as violagdes da lei eleitoral cometidas pelo partido no poder.’. Por exemplo, a
CNE néo fez qualquer pronunciamento publico para reforcar a igualdade de acesso aos media
estatais, ou tomar uma acdo para parar o abuso na utilizacdo pelo partido no poder dos
recursos do Estado.

Nos ultimos dias da campanha, o noticiario da TPA foi dominado por inauguracdes do
Presidente José Eduardo dos Santos que chegaram a ocupar um ter¢co dos 120 minutos do
noticiario da televisdo®®. Essas visitas presidéncias e outros eventos relacionados com a
inauguracdo e projetos de infraestruturas foram cobertos sem que houvesse uma distingéo

entre o papel do partido e o papel do estado®..

76 Anexos 25 e 26: O Programa “Falar Claro” emitido em Benguela, dia 7 de julho de 2017, para fazer o alinhamento a propaganda eleitoral do candidato do MPLA,
Jodo Lourenco, que se encontrava naquela regido de Angola

77https://mail.club-k.net/index.php?option=com_content&view=article&id=28503:tpa-viola-deontologia-ao-favorecer-joao-
lourenco&catid=8:bastidores&lang=pt&Itemid=1071

78https://www.angop.ao/angola/pt_pt/noticias/politica/2017/7/31/Eleicoes-2017-CNE-recebeu-apenas-duas-reclamacoes-desde-inicio-campanha-eleitoral,2b665453-
56b2-432c-9274-8f4c339445aa.html . Anexo 27

79Segundo a Lei Eleitoral, caso a CNE néo tome uma postura para evitar o desequilibrio na cobertura da campana eleitoral, os partidos politicos podem recorrer ao
Tribunal Constitucional, & luz do artigo 180°, n°2, C da CRA

80 Relatorio elei¢des gerais 2017, produzido pela Handeka Associacgéo civica, sobre a cobertura da media na campanha eleitoral.

81 Anexo 28, Jornal da Zimbo
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Tais noticias que se referissem ao governo eram feitas de forma elogiosa, a anunciar
novos projetos, como se tratando de propaganda, dando vantagem ao concorrente
partido/estado e, portanto, contabilizados com tempo atribuido ao MPLA, em violagdo a lei.®2

O carater politico — partidario dos eventos, associando 0s novos projetos de
infraestruturas do MPLA, foi enfatizado com entrevistas a membros do partido que estavam
presentes, ou no caso da televisdo, através da frequente inclusdo de imagens de bandeiras e
cartazes partidarios. Acresce que os noticiarios da TPAL durante a campanha regularmente
cobriram em varias provincias, eventos em que antigos membros dos partidos da oposi¢édo
eram apresentados como dissidentes da UNITA, PRS e CASA CE, sendo a cobertura seguida
de declaragdes publicas incitando a populagéo a votar a favor do MPLA &

Aos partidos politicos da oposicdo ndo foi dada a oportunidade de divulgar as suas
opiniBes sobre taticas de campanha injustas do partido no poder, ou fazer contraditério sobre
acusagBes que lhes foram feitas nos media estatais®.

Por exemplo, num dos noticiérios, a TPA emitiu uma reportagem de 12 minutos sobre
declaragcfes de um antigo combatente, acusando a UNITA de desvirtuar as suas declaracdes
no tempo no direito de antena®. A UNITA ndo foi dada direito de resposta., e como
alternativa, fez uso do seu espaco no “direito de antena” para apresentar a sua versao sobre 0s
fatos.

Além de todas as referéncias ja feitas, os 6rgdos de comunicacdo social publico assim
como a TV Zimbo, criaram espacos nos quais apresentavam contetidos institucionais®® como
sendo informagdes jornalisticas®’.

A TV ZIMBO violando todos os principios deontolégicos como a isencdo e a
imparcialidade (artigo 7°, lei n°11/17, de 23 de janeiro) e assumindo-se como parte no
processo eleitoral, passou a exibir um espaco ao qual designou ‘“caminhos para a paz”,

exibindo imagens de guerra, com o candidato da CASA CE e o partido UNITA no centro das

82Artigo 72° da Lei n°36/11 — lei Organica Sobre Eleicdes Gerais

83 Anexo 29 e 30: Telejornal da TPA, dos dias 15 e 17 de agosto, em que era noticiado o abandonam e posterior ingresso de militantes da UNITA, CASA CE e PRS,
para as fileiras do MPLA

84 Anexos 31 e 32

85 Anexos 33 e 34

86 S&do conteldos que deveriam ser identificados como institucionais, tal como recomenda a Lei de Imprensa (lei n°1/17 de 23 de janeiro, nos termos do n°2 do artigo
88), e nunca apresentado pelos jornalistas, em respeito as incompatibilidades na Lei do estatuto dos Jornalisticas, nos eu artigo 5°

87 Anexo n° 35
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atencBes. Nos debates eram visiveis andlises tendenciosamente negativas. Os discursos do
candidato do MPLA eram quase todos sublinhados®®.

Esta constatacdo foi igualmente registada por outras entidades nacionais. Para a
Conferencia Episcopal de Angola e Sdo Tomé (CEAST) “houve por parte de alguns 6rgaos,
sobretudo os 6rgdos estatais, formas de privilegiar uma candidatura e vocés conhecem".2® O
Sindicato dos Jornalistas Angolanos (SJA) apesar de atribuir nota negativa quanto a cobertura
da imprensa®®, chegou a condenar a atitude dos concorrentes, por entender que qualquer
reclamacdo devia ser enderecada a CNE, 6rgao responsavel por fazer cumprir a lei.

Tal era a imparcialidade que, a missdo de observadores das elei¢cbes da SADC chegou
a conclusdo de a imprensa estatal ndo cumpriu os padrdes internacionais de eleicbes e
provisdes da lei angolana sobre a igualdade de tratamento para os concorrentes®.

Posicdo contraria teve o ministério a comunicacdo social que considerou isento e
imparcial o trabalho dos 6rgdos de comunicagdo social, apelando aos jornalistas uma maior
dedicagdo e profissionalismo na cobertura da campanha.®?

Os dados permitem concluir um certo favoritismo dos meios de informacdo por Jodo
Lourenco, em relacdo a abertura do noticiario. A auséncia de imparcialidade na cobertura da
campanha e na divulgacdo de programas eleitorais por parte das duas esta¢fes. Portanto, Jodo

Lourengo dominou os noticiarios da televisao.

4.3 Espaco destinado a cada formacao politica
O noticiario televisivo, como refere Nuno Brandao, citando o grupo Media da Universidade
de Glasgow, favorece certos individuos e instituicbes ao conceder-lhes mais tempo e realce,
mas, mais do que isso, também se refere “a imagem da sociedade em geral” (Brandéo, 2010,
p.17).

Assim, mais importante que o equilibrio jornalistico é o enquadramento conceptual e
ideologico bésico através do qual os acontecimentos sdo apresentados em consequéncia do
qual eles recebem um significado dominantes/primario (Morley, 1976, apud Branddo, 2010,

pl7). O espaco destinado a cada formacdo politica e a forma como 0s concorrentes s&o

88 Anexos 36, 37, 38, 39 e 40

89Dom Filomeno Vieiras Dias, em entrevista a Radio Eclésia. Disponivel: https://www.dw.com/pt-002/imprensa-angolana-tem-mau-desempenho-nas-eleicoes/a-

40345781

90https://www.dw.com/pt-002/imprensa-angolana-tem-mau-desempenho-nas-eleicoes/a-40345781

91 Relatdrio da Misséo de Observagéo da unido africana nas elei¢des gerais de Angola — 23 de agosto de 2017, Luanda 25 de agosto de 2917.

92 Anexos 44 e 45
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apresentados na comunicacao social, exercem influéncia sobre o eleitorado, de forma positiva
ou de forma negativa (Katz, 1973, Robinson, 1983, 1986, Carvalho, 2010, p. 51), dai a
exigéncia legal de rigor na distribuicdo equitativa de espaco as diversas formacdes politicas
concorrentes.

Os dados gréficos apresentados na figura 4 refletem o nimero de pecas jornalisticas
emitidas no espaco da TPA e TV Zimbo. Tais dados demostram o comportamento dos 6rgaos
mencionados, sobre o tratamento dado a cada concorrente.

No servi¢co publico da televisdo, analise indica que no total de 220 pecas, Jodo
Lourenco foi acompanhado por 96 pecas, segue-se Isaias Samakuva com 34 pecas, Abel
Chivukukuvu com 26, Benedito Daniel 26, Lucas Ngonda 21 e Quintino Moreira com 17
pecas. Ja a estacdo privada, as acdes acerca do programa e da campanha de candidatos, o
MPLA destaca-se com 62 pecas; a UNITA e a CASA -CE, com 26 e 21 pecas respetivamente,
havendo a grande distancia um segundo grupo integrado por FNLA, PRS e APN.

Fig. 4: n2 de pecas por cabeca de lista nos noticiarios da TPA e TV Zimbo,
durante os 30 dias de campanha eleitoral
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Por outro lado, vale apena analisar a duracdo de cada reportagem nas duas estagdes e
comparé-las: sendo que em media a duragdo de cada reportagem na TPA é de 4 minutos e 20
segundos €, na TV Zimbo sdo 2 a 3 minutos.

Na observagdo quantitativa, ao longo dos 30 dias de campanha (figura 5), por
exemplo, a TPA concedeu as agdes do candidato do MPLA 294,21 minutos; perto de 40
minutos esteve o lider do maior partido de oposi¢éo, Isaias Samakuva; o candidato do PRS foi
Ihe concedido 31 minutos e 25 segundos, o da CASA - CE 38 minutos e 40 segundos; a
FNLA 31, 54 minutos e, Quintino Moreira com 26 minutos 2 segundos. Na TV Zimbo, o

candidato apoiado pelo MPLA também merece a maior cobertura em relacdo ao tempo total
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das reportagens emitidas no Jornal da Zimbo. A estacdo privada dedicou mais de 353
minutos; o candidato apoiado pela UNITA perfaz um total de 56 minutos 17 segundos; a
coligacdo CASA CE 54,57 segundos; a FNLA 34 minutos e 57 segundos, PRS 30 minutos e 5
segundo, APN 23 minutos e 27 segundos.

Nessa analise, nota-se que os dois 6rgdos em causa mantiveram a sua parcialidade no
tratamento dos partidos politicos, sendo que a TPA e TV Zimbo, concederam nos seus
principais servicos noticiosos acima de 100 minutos para o candidato do partido MPLA.
Assim, no servico publico de televisdo, as reportagens sobre atividades de Jodo Lourenco,
ocupavam mais de 15 minutos/dia no total, com uma grande desvantagem para 0s demais

principais concorrentes, como lIsaias Samakuva e Abel Chivukuvuku.

Fig. 5: duracao total das noticias, por cabecga-de-lista, na TPA e TV Zimbo no
periodo 23 de Julho - 21 de Agosto
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Genericamente, em termos percentuais (figura 6), constatamos que 56% do tempo da
duracéo total das reportagens emitidas no telejornal da TPA, dizem respeito as acdes relativas
ao candidato apoiado pelo MPLA, seguidas de 13% UNITA e 10% APN e PRS. Curioso € a
ultima posicdo ocupada pela CASA CE de Abel, com 80%. E notério a existéncia de dois
candidatos em igualdade de circunstancias no que diz respeito ao tempo de pecas emitidas no
Telejornal. Na TV Zimbo, Jodo Lourenco ocupa 52% do tempo de reportagens emitidas,
Isaias Samakuva 15%, Abel Chivuvukuku 18%, Lucas Ngonda 9%, Benedito Daniel 9%, e
Quintino Moreira 5%.

E também, importante destacar que, em determinados dias da campanha eleitoral, nem
todos os candidatos tiveram cobertura no telejornal.

Por exemplo, dos dias 2, 11, 15 e 16 de Agosto, ndo se registou nenhuma noticia sobre

a campanha eleitoral do candidato Isaias Samakuva; nos dias 26, 27, 28 de Julho e 2, 11, 21
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de Agosto, ndo houve nenhuma noticia sobre a campanha eleitoral do candidato Abel
Chivukuvuku; nos dias 30 de julho e 10 de agosto, ndo se registou nenhuma noticia sobre a
campanha de Bendito Daniel; a campanha do candidato Lucas Ngonda ndo mereceu honras de
cobertura nos dias 24, 26, 28 de Julho e 1, 4, 6, 10, 14, 17, 20 de agosto; enquanto nos dias
24, 26 e 31 de Julho, 3, 4, 6, 7, 10, 12, 14, e 20 de agosto, ndo se registou nenhuma noticia
sobre a campanha eleitoral do lider de APN.

Fig. 6: Tempo dedicado a cada candidato na TPA e TV Zimbo no periodo 23 de
Julho - 21 de Agosto
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Na analise as reportagens sobre as atividades partidarias emitidas pelas duas estacdes,
constatamos que havia sim razfes para as queixas em relacdo ao tratamento discriminatorio,
pelos menos em relagdo ao tempo emitido sobre as a¢cdes de campanha das suas candidaturas.

Pois, verificamos que durante os noticiarios foi dado mais espaco ao candidato
apoiado pelo MPLA, ndo procedendo do mesmo modo com os outros candidatos®®. Logo, os
resultados traduziram-se no incumprimento da lei®* dos dois canais.

De modo geral, em termos de espaco dedicado durante a campanha eleitoral na
televisdo angolana, concluiu-se que o candidato do MPLA foi a quem tera sido destinado
mais espaco nas duas estacOes, tendo os candidatos da UNITA e a CASA CE, beneficiado de
menos espaco.

Comprova-se uma das principais hipoteses em analise neste estudo, sobre a

possibilidade de todos os candidatos as eleicBes gerais ndo terem sido alvo de cobertura

93 Artigo 64°, da Lei n°36/11 de 21 de dezembro, Lei Organica sobre elei¢des Gerais.
940 n° 9 do artigo 73° da Lei n°36/11 de 21 de dezembro, Lei Organica sobre eleicbes Gerais, proibe que os 6rgdos de comunicacédo social se posicionem a favor de

qualquer partido politico, coligagdo de partido ou candidatos concorrentes, nas matérias que publicar.
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idéntica no Telejornal da TPA e TV Zimbo, durante o periodo de campanha eleitoral. Logo,
nenhuma das duas estagdes cumpriu com a exigéncia legal de igual tratamento as candidaturas
concorrentes as eleicdes gerais de 2017.

A igualdade de oportunidade ndo significa, no entanto, tratamento igual. Felisbela
Lopes entende que, apesar de ndo haver nada que “deva diferenciar o servico publico das
televisdes privadas, na esséncia, h& obrigatoriedade a que o servigo publico esté sujeito, isto é,
acompanhar os pequenos partidos” (Lopes, 1999:86).

Assim, a obrigatoriedade de igualdade de tratamento das candidaturas é seguida pelo
servico publico de televisdo, durante a campanha eleitoral, porque a lei assim o obriga,
enquanto o operador privado se rege unicamente por critérios jornalisticos.

Mas do que os critérios comerciais, devemos concordar com Cadima, quando defende
que, toda a informacdo - desde os meios do Estado aos operadores privados — deveria ser,
servico publico, em acordo com a ética, deontologia e a responsabilidade que se exige aos
meios, respeitando o superior interesse da sociedade e da cidadania (Cadima 2011: 22).

4.3.1 Diretos na campanha

Ao longo da campanha eleitoral os diferentes candidatos organizaram em vérias zonas do pais
acOes que reuniam militantes e que mereceram a atencdo da media. Relativamente a forma das
noticias, a quase totalidade foi transmitida em diferido, isto €, a emissdo foi feita através de
pecas televisivas gravadas e editadas. Estes dados podem justificar-se pela escassez de meios
para a transmissdo do direto ou pela tendéncia de recorrer a emissdo de pecas televisivas em
diferido, pois, “quando o comicio é transmitido, em direto e integralmente, pela televis&o,
mantém-se a fonte, j& que aqui a TV desempenha tdo-somente o papel canal” (Gouveia, 2002
apud, Anténio, 2012, p.86).

Portanto, se em relacdo ao tempo das reportagens dos candidatos e hierarquia no
alinhamento as televisbes alegam critérios jornalisticos, sobre os diretos nas acdes de
campanha, mais uma vez constatamos que faltou equilibrio no tratamento das acdes.

Assim, a TPA fez 41 diretos ao longo da campanha eleitoral no telejornal. O servico
publico de televisdo esteve em direto por 35 vezes das agdes de campanha de Jodo Lourenco,
2 vezes nas atividades de Isaias Samakuva, Benedito Daniel, Abel Chivukuvuku. Lucas
Ngonda esteve uma vez ao longo da campanha em direto no telejornal. Ao longo da
campanha eleitoral a TV ZIMBO, esteve por 57 vezes em direto das a¢gdes dos candidatos ao
longo do Jornal da noite.
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A distribuicdo na TPA, variou de acordo com o candidato. Assim, a estacdo privada
fez 47 diretos dos comicios de Jodo Lourenco, 3 de Isaias, 5 da Campanha de Abel e 2 de

Benedito. Os demais candidatos ndo mereceram nenhum direto na TV Zimbo.

Fig. 7: namero directos por cabeca-de-lista nos dois canais durante a
campanha eleitoral
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Portanto, analisado espaco de diretos na campanha vale a pena verificar a distribuicdo de
tempos. Jodo Lourenco ocupou 79% do espaco na TPA; os diretos das atividades do
candidato apoiado pela UNITA duraram no total 8 minutos, ja as intervengdes da candidatura
de Abel tiveram a duracdo total de 6 minutos, emitidos no telejornal da campanha eleitoral.
Os desequilibrios entre os trés primeiros bem como o0s demais concorrentes, em relacdo ao
candidato do MPLA, é evidente, tal como o numero de direto como acontece também no

tempo dedicado a cada um.
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CONSIDERACOES FINAIS

O presente estudo teve como objetivo verificar até que ponto a televisdo angolana, tanto
estatal como privada, cumpriu com a disposicdo legal de igualdade no tratamento dos
concorrentes as elei¢Oes gerais de 2017. Comparou-se o espaco dedicado a cada candidato ao
pleito eleitoral de 2017, durante o periodo da campanha eleitoral entre 21 de julho a 21 de
agosto de 2017.

As noticias relativas a campanha eleitoral tiveram diferentes duracdes, o que
pressupde que o tempo de cobertura televisiva ndo foi idéntico para todos os candidatos. Estes
resultados podem justificar-se pelo facto de a visibilidade politica ser diferentes entre os
candidatos, fazendo com que a prépria dimensdo das campanhas fosse distinta, bem como a
cobertura noticiosa da mesma.

Ao longo dos 30 dias, percebe-se que durante a cobertura informativa das duas
televisdes generalistas, houve candidatos com mais tempo de emissdo do que outros. Alguns
candidatos viram as suas a¢fes de campanha cobertas em direto e outros néo.

Assim, a congregacdao dos dados e confrontados com a principal hipbtese de
investigacdo proposta (Todos os candidatos as elei¢es gerais foram alvo de cobertura
idéntica no Telejornal da TPA e TV Zimbo, durante o periodo de campanha eleitoral),
conclui-se que esta ndo se valida, pois, as diferentes dimensdes das campanhas levaram a uma
distinta cobertura televisiva em termos de duracéo.

Portanto, pode-se concluir que relativamente a duracdo das noticias ao longo de toda a
campanha, ndo foi idéntica para todos os candidatos. Com maior duracdo de cobertura da sua
campanha, destacam-se, por ordem descendente, os candidatos Jodo Lourenco, Isaias
Samakuva, Benedito Daniel e Abel Chivukuvuku.

Pode dizer-se que, os dois canais foram menos pluralistas, atribuindo tratamento
diferencial aos concorrentes. Quer o servico publico de televisdo bem como a estacao privada,
ndo cumpriram com a pertinente disposicdo legal de tratamento igual aos candidatos
concorrentes, em desrespeitando ao principio requerido pela CRA.%®. Do estudo, observa-se
que os dois 6rgdos constituiram igualmente espacos de anélise das elei¢cdes para 0s quais eram
convidados comentadores militantes da causa do candidato Jodo Lourenco®. Os 6rgdos em

estudo revelaram-se parciais e desprovidos do direito ao contraditério.

95 Artigo 17° da Constituicdo da Republica de Angola.
96 Telejornal dia 20 de agosto
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Durante os trinta dias que durou a campanha eleitoral, periodo pelo qual a lei é
bastante especifica acerca das modalidades segundo as quais é licito conceder tempo de
antena aos partidos politicos concorrentes, houve um nitido favorecimento ao partido MPLA
e seu cabeca de lista, Jodo Lourengo. Os Orgaos de comunicacdo social desrespeitaram ao
principio da igualdade prevista na constitui¢do, na lei de imprensa bem como na lei sobre as
eleicOes.

Como recomendacéo, entendemos que os resultados deste estudo devem merecer uma
reflexdo a respeito do tratamento a dar aos concorrentes de um pleito eleitoral, em futuros
processos eleitorais em Angola, para que os principios éticos e os preceitos legais possam vir
a ser cabalmente respeitados no quadro do Estado de direito que se pretende edificar no pais.
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BESA: A PILHAGEM DE VICENTE, DINO E KOPELIPA
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As quatro empresas Foram constituldas como subsididrias do Grupo Aquattro, pertenga do entdo triunvirato presidencial:
Manuel Domingos Vicente, generais Manuel Hélder Vieira Dias Jonior “Kopelipa” e Leopoldino Fragoso do Nascimento
"Dino", Este grupo chegou a criar cerca de 40 empresas enlre 2007 e 2008, incluindo o grupo Medianova (TV Zimbo, jornal
O Pais, Radio Mals), a Zahara (supermercados Kero), entre outros, que passaram a dominar a economia politica angalana a
par do conglomerado de Isabel dos Santos.
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Resultados das elei¢Ges legislativas de 1992
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Resultados das elei¢Ges presidenciais de 1992
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Resultados das eleicGes legislativas de 2008

Partido/Cofigacdo % de N.?de
Votos Assernitos

Uinido Nacional para a Independéncia Total de Angola (UNITA) 10.39%

Nova Democracia (ND 1.20%
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Reg‘i'sto eleitoral debaixo de criticas em
Angola
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NGO | LUSA

Angola/Eleicoes: Eurodeputada Ana
Gomes diz que Luanda fez convite "a
fingir'' para missao de observacao

A surodeputada Ana Gomes acusou hoje o Govemo de Angola de inviabilizar uma migsso de observadoras da UE
para as oleichas de agosto, ao "fingir que convidava® o bloco europeu mas recusando "condigdes elameontaras”
aos Integrantas da equipa

l ' missao de observacio fol inviabilizada porque o govemo angolano nao deu as
condiches elementares, que s30 padrio, de acesso & de imparcialidade para o
funcionamento da missao”, acusou a eurodeputada, em declaragdes a agéncia Luss.

oS i i
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NoTIicCIAS MEDIATECA RADIO AFPRENDER ALEMAO

ANGOLA MOQAMDBDIQUE GUINE-BISGAW CARO VEROE SAC TOME & FRiNCIFrE NTERNAOC

NOTICIAS
Angola recusa-se a assinar memorando para
observacao das eleigoes pela UK

UE terin imposto condigbGes parn obsorvar nas eleigSes gornis, ontre as guais o circalagio o
visita dos obsoervadores om todo o territéorio nacional, Angola nao ird assinar dooanmento,

disse ministro das Relagcdos Extorioroes.
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NTENSIFICA MOBILIZACAO PARA O VOTO EMIXN TARIDA

TPA 1 - Telejornal a 10 dias das eleigdes gerais 13.08,2017
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T ORAL EM BENGUELA

TPA realiza programa para favorecer Jo&o Lourenco

26.

“Tudo as custas do erario publico”

Para o deputado da UNITA,
Adalberto da Costa Junior tratou-

de “uma agressdo a tudo
lquanto  possa representar a
leontologia jornalistica; a
negacao completa do que
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Elelg6351201 7: CNE recebeu apenas duas
reclamac¢des desde iniclo da campanha eleitoral
Luanda - Desde o Inlclo da campanha eleitoral, a 23 de Julho, a Comis=siao Naclional Elettoral
(CNE) recebau du panicipacdes feitas pela Televisdo Pablica de Angola (TIPA) contra o partido

UNITA ¢ & Colngacio CASA-CL, consubsianciadas na violacio de regras aprovadas pela CNL
durante essa fase do processo

Por Garcia Mabanzo
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A Contore
da lmprensa
ANizagiHo, nko teve diavidas erm afirmar que o orgaos
to de alguns orglios, sobrotud

la sobre o traballhio

10 (CEAST) chogou a mesma

presidente da
» candidato do MPLA,

iscopal da Ang
Falando recentemente a imprensa, Dom Fllomena Vielra Dias

v pablicos favorecuran ¢
s estatais, houve o proevilegiar

"Houve por yp

GUrONngo

de uma candidatura & vooes conheocem’

¢ jornalistas, s CEAST, na voz de Dom Filomeno Vieira Dias, lembrou: "O jornalista nao & um
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Imprensa angolana tem ""maua desempoenho’

nas cleigcoes

NMotow de comuniongnoe socinl favorecernm princips
Jornalistan Anpgolnnos diz gue cobertura prestou
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mann mervigo'' A populngno.
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43.

AFRICAN UNION

A AM alasi

UNION AFRICAINE
UNIAO AFRICANA

DECLARAGCAO PRELIMINAR

Luanda, 25 de Agosto de 2017
LINTRODUGAO

1. A convite do Govarno da Republics de Angols, o Fresidentes da Comissao da Uniao
Africana, Sua Exceoldncia Moussa Fakl Mahamat, onviou uma Missto de Observacio
Eloitoral da Uniftio Africana (MOEUA), por ocasifio das eleicdons gerals, realizadas o 23 de
Agosto da 2017. A MOEUA & dirigida por Sua Excelédncia Josd Maria Pearaira Noveos, antigo
Primeiro-ministro da Repablioa de Cabo Vorde

2.A MOEUA & compoxta por gquarenta (40) observadoreas ealaitormin o intagra Embaixadoras

noreditndox junto da Unifio Africana, Pardamentares Pan-africanos, mambros do Conselho
Econdmico, Social e Cultural da Unifio Africana, Dirlgentes das ComissSes Eleitorals o
membros de Organizactes da Sociedade Civil o de InstituigOes Universitarias Africanas
Ewnses observadores sio provenientes de vinte o cinco (25) palses, represeontando o

"TORERTURA ELEITORAL >
TNISTERIO DA COMUNICACAO SOCIAL CONSIDFRATSENTO
IMPARCIAL TRABALHO DOS ORGAOS

&

TPA 1: Tempos de Antena e Telejornal - 07.08.2017

45.

)
CEICOrES 20617 a
PA REUNE QUADROS PARA REAVALIAR COBERTURA ELEITORAL

'

-

PA 1 - Telejornal a 10 dias das eleigdes gerais 13.08.201
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