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Resumo:

A presente dissertacdo consiste num estudo sobre os publicos do Festival de Teatro
Deniz-Jacinto, tendo como foco a 1V edi¢do em que o objetivo central foi compreender quem
sdo e que habitos culturais tém os publicos que frequentam o festival. A observacdo e o
inquérito por questionario foram os métodos utilizados para tracar os perfis dos publicos com
18 e mais anos, numa abordagem direcionada a fruicdo cultural na &rea do teatro. Como
principais resultados, a anélise da amostra dos publicos inquiridos demonstra um interesse por
parte dos publicos pertencentes ao espetro de 31 a 50 anos, com niveis de escolaridade
elevados e com praticas culturais frequentes. Numa perspetiva longitudinal, o nimero de
participantes no festival tem aumentado ao longo das edic¢des e nesta IV edigdo aumentou a

sua participacéo e relagdo com o festival.

Palavras Chave:

Publicos, teatro, festival, festivalizacdo, artes do espetaculo, praticas culturais

Abstract

This dissertation is a study about the audience of the IV edition of the Festival de
Teatro Deniz-Jacinto, in which the main objective was to understand what cultural habits the
audiences attending the festival have and who they are. Observation and survey by
questionnaire were the methods used to profile the audiences aged 18 and over, in an
approach directed to cultural enjoyment in the area of theater. As main results, the analysis of
the sample of the interviewed publics shows an interest from the 31 to 50 years old spectrum
publics, with high levels of education and frequent cultural practices. From a longitudinal
perspective, the number of participants in the festival has increased throughout the editions

and in this IV edition has increased its participation and relationship with the festival.

Keywords:

Publics, theatre, festival, festivalization, performing arts, cultural practices
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INTRODUCAO:

A presente dissertacdo de mestrado surge na sequéncia do meu interesse e participagéo
no IV Festival de Teatro Deniz-Jacinto (doravante FTDJ) em Condeixa-a-Nova, concelho de
Coimbra. Esta edicdo do Festival decorreu no Cine-Teatro de Condeixa-a-Nova, entre 0s dias
18 de janeiro e 17 de fevereiro de 2019. O festival homenageou o encenador Manuel Deniz-

Jacinto (1915-1998), que nasceu e viveu em Condeixa.

Esta dissertacdo investigou as representaces que os publicos tém sobre o Festival de
Teatro e qual o feedback sobre o mesmo, bem como procurou identificar que tipos de publicos
participaram nesta edicdo. Obtendo uma visdo sobre a importancia do Festival, a nivel

cultural, social e qual o seu futuro no territdrio cultural condeixense.

Para recolher dados de caraterizacdo no FTDJ, recorreu-se a método de pesquisa
quantitativo, com a aplicacdo de um inquérito presencial por questionario. Ao pertencer a
organizacgao do evento, permitiu ao autor obter um sentido mais critico em relagdo ao festival

em si e a dindmica do mesmo.

Com o intuito de estudar o FTDJ, edificaram-se dois aspetos a ter em conta: a procura
e a oferta. Estes dois fatores sdo importantes para definir como os publicos se relacionam com
o0s bens culturais, pois a procura ndo vive sem a oferta e vice-versa. A relacdo que os publicos
tém com a oferta cultural existe e para se entender bem esta conexdo, tem de se ter em conta

outro aspeto: a democratizagéo cultural.

Como tal, o foco deste estudo, no qual foram escolhidos os publicos participantes nas
sessdes para maiores de 12 anos, passou por uma caracterizacdo dos tipos de publicos que

passam pelo FTDJ e quais as suas praticas culturais dentro e fora do festival.

O teatro é uma arte que nos reflete os aspetos histérico culturais da vida do quotidiano e que nos aparece
como uma &rea apaixonante de prazer, de emogdes, criatividade, cumplicidade e de trabalho coletivo.
(Bandeira e Grilo, 2013)



CAPITULO |

1. REVISAO BIBLIOGRAFICA

Para um melhor enquadramento teérico, comeca-se por abordar a procura e oferta
cultural para um tipo de evento como o FTDJ, de média dimensdo e com carateristicas

distintas.

A relacdo entre procura e oferta cultural € um ponto determinante, quando se aborda o
estudo dos publicos de um evento cultural como o FTDJ. A partida sabemos que ndo existem
publicos sem ofertas culturais. Jodo Teixeira Lopes diz-nos:

se é verdade que a desmontagem dos produtos culturais depende, em grande parte, dos codigos utilizados na
sua fabricagdo, impondo, por isso, limites ao trabalho de rece¢do, ndo € menos verdade que a constitui¢cdo dos

publicos e a sua matriz de gostos influenciam fortemente o campo de possiveis da producéo cultural. (Lopes,
2000: 17).

Logo, a relacdo dos publicos as ofertas também dependera da formacdo estética e
artistica dos mesmos. A falta de formacéo leva a que a relacdo entre a arte e os publicos seja

escassa e débil, ja que pode nunca surgir ao longo da vida cultural dos publicos.

Ornelas (2013) e Moura (2012) d&o-nos a entender que a familiarizagdo com o mundo
da arte, visitas a museus e com o contacto direto com obras deve comegar na infancia. Sendo
0 mais importante, que este contacto ocorra em contexto escolar (Ornelas, 2013: 179-186 e
Moura, 2012)*.

No que toca a democratizacdo cultural, nos seus mais variados contextos, esta veio
mostrar a importancia da constituicdo dos publicos culturais, onde a oferta cultural e a
promocao da prética artistica tem outra energia e capacidade de atingir mais individuos com o
"(...) objetivo fundado no aumento e descentralizacdo da oferta e na ampliacdo do nimero e

perfil social dos praticantes culturais." (Gomes e Lourenco, 2009: 11)

Mantecon (2009) tem uma visdo passivel de ser aplicada no contexto em estudo, pois
afirma que com a democratizacdo da cultura deixamos de identificar um publico, mas sim
publicos, que estdo ligados entre si por um interesse em comum: a obra de arte. (Mantecon,
2009: 175 a 180)

! Ponto interessante, j& que uma das vertentes do festival foi a integracdo, nesta edic&o, de sessdes para criancas
e adolescentes.



Rui Gomes e Vanda Lourenco (2009) apresentam uma Vvisdo interessante sobre a
democratizagdo cultural. Os autores afirmam que a democratizagdo cultural é o meio que
trouxe 0 acesso necessario para que os publicos cheguem, mais facilmente, as obras de arte,
independentemente dos fatores socioeconomicos, facilitando, de certa maneira, o trabalho dos
promotores culturais e entidades. Visto que foram adotadas politicas que tomam esta
democratizagdo cultural como um "fator de desenvolvimento, cidadania e coeséo social.”
Sendo-lhe atualmente atribuida uma "crescente visibilidade, ancorada em estratégias de

alargamento e de criacdo de novos publicos para a cultura™ (Gomes e Lourenco, 2009: 11).

A visdo de Augusto Santos Silva sobre a formacéo de publicos implica que temos de
“primeiro, proporcionar possibilidades e formas de contacto com a cultura; segundo, alargar
os circulos daqueles que materializam os contactos como consumos; terceiro, tornar regulares
os consumos” (Silva, 2000: 164). Por sua vez, Centeno (2012) emprega as palavras de
Carrilho (1999) para demonstrar que "a cultura € tida como um elemento que contribui para
sedimentar a coesdo social, € «tudo aquilo que nos enriquece subjetiva e individualmente e, ao
mesmo tempo, aumenta as possibilidades de partilha com os outros, com a comunidade.»
(Carrilho, 1999: 146)" (apud Centeno, 2012: 167). Esta é uma visdo importante a ter em
conta: a relevancia que a cultura tem a nivel de coesao social e de modelagem na sociedade,

no que toca a todas as camadas sociais.

Possivelmente, uma das politicas mais aplicadas, em meados do séc. XX, passou pela
dotacdo infraestrutural das localidades com salas de espetaculo, de modo a descentralizar a
oferta cultural. Os municipios viram-se obrigados a proceder a "construcao, requalificacdo e
apetrechamento de espacos culturais”, pois estes ndo foram capazes de gerar
"automaticamente um alargamento social dos publicos™ (Gomes, Lourenco, 2009: 13), logo
apos a sua inauguracdo, ou ja estavam dotados de todas as capacidades necessarias para as

exigéncias dos novos publicos da cultura.

Pelo que é percetivel, através da revisdo da literatura e dados relacionados, os publicos
influenciam em larga escala as ofertas culturais. Mantecon (2009) defende existir uma
urgéncia em aplicar novas politicas culturais, principalmente no que toca a correcéo das que
foram aplicadas no seculo XX, centradas “mais nos criadores do que no publico, mais na
producdo que na distribui¢do, mais na arte que na comunicagdo” (Mantecon, 2009: 184). A
visdo do séc. XX, no que toca a este tema, leva-nos a crer que existia uma concegéo erronea

sobre os processos de formacgdo de publicos, onde uma maior produgdo de conteddos



artisticos iria, efetivamente, gerar de imediato um maior consumo desses mesmos conteldos,
e vice-versa. Atualmente, e com a comparacao dos dados do EuroBarometer 278 (2007) e 399

(2013) confirma-se que tal ndo acontece.

A importancia que os promotores culturais, neste caso da area do teatro, tém ao serem
capazes de conhecer os seus publicos é consideravel, pois, s6 assim, poder-se-a debater as
possiveis mudancas a aplicar para ir ao encontro da percecdo dos espetadores. (Monteiro,
1994: 1231).

Segundo o autor, os teatros experimentais e independentes optam por desenvolver
estratégias de afirmacdo de uma estética propria, dirigida a um certo tipo de publico mais
restrito, com o objetivo de p fidelizar. Enquanto que o teatro comercial, limita-se a repetir as
formulas de maior sucesso, acabando por procurar 0 mesmo tipo de publico (Monteiro, 1994:
1230).

A area da cultura, neste caso em especifico, tem alguma dificuldade em captar publico,
tal como o Eurobarémetro 399, de 2013, nos demonstra em relagcdo ao acesso a cultura e
participacdo, a atividade mais praticada pelos portugueses, pelo menos uma vez, nos Gltimos
12 meses foi ver ou ouvir um programa cultural na TV ou radio (61%), seguido de ler um
livro (40%) e ir ao cinema (29%). Ir ao teatro (13%) e ver ballet, danca ou 6pera (8%) sdo as
atividades que praticam com menos frequéncia. (Eurobarémetro 399, 2013: 14). Estes valores
conseguem ser mais baixos, quando comparados com os do ano de 2007, cujos valores da
participacdo cultural portuguesa rondavam os 23% no geral (Eurobarémetro 278, 2007).
Valores, de certo modo, preocupantes a nivel cultural, pois mesmo havendo uma maior
democratizagdo cultural, e partilha de informag&o, existe uma discriminagdo social no acesso
a cultura. Sendo que "uma das primeiras inferéncias do impacto das politicas apostadas na
democratizacdo" foi que mesmo "através do aumento e descentralizacdo da oferta cultural”
este ndo gerou automaticamente um alargamento social dos publicos. (Gomes & Lourenco,
2009: 13)






2. ESTUDOS DE PRATICAS CULTURAIS
No estudo de praticas culturais, temos de ter em atencdo os métodos quantitativos.

Em termos de fontes administrativas, no que toca ao FTDJ, é importante compreender
as modalidades de entrada no evento, a altura do ano em que ocorre, as tarifas de bilheteirae a
nacionalidade do espetador, j& que sdo fatores determinantes ao estudo. Para interpretar estas
definicdes, recorreu-se a fontes secundarias administrativas de ambito nacional, como o INE,

para obter uma maior visao e conhecimento sobre o tema.

O Eurobarometro 399 (2013) é uma fonte essencial a percecdo da evolucgdo, por

exemplo, das praticas culturais a nivel europeu.

A terceira fonte essencial ao entendimento das praticas culturais passa pela aplicacdo
de um inquérito aos publicos, para que consigamos caraterizar ou segmentar dados como a

idade, sexo, residéncia, ou seja, identificar os perfis sociais, gostos, opinides, entre outros.

O Inquérito a Ocupacdo do Tempo (IOT), realizado em 1999 pelo Instituto Nacional
de Estatistica (INE), apesar de datado, consegue contextualizar em relacdo as atitudes e
habitos da populacdo portuguesa, no que diz respeito ao tempo que esta dedica as atividades

de lazer.

A gestdo do tempo que cada pessoa faz tem em consideracao alguns fatores, tais como
a sua condicdo financeira, a familia, a empregabilidade, entre outros. Relativamente as
praticas culturais, os portugueses, segundo o 10T, e de um ponto de vista global, tém um
valor significativo em relacdo a visitas a museus, idas ao cinema e assisténcia a espetaculos de
musica popular/contemporanea. O indicador que diz respeito a este estudo (concertos de
musica popular/contemporanea) apresenta-nos um valor que prova a regularidade, e por sua
vez a maior taxa: 60 % das pessoas que assistem a concertos fazem-no mais de trés vezes por
ano. O IOT (Lopes et.al, 2001) revela-nos que cerca de um terco dos portugueses assistia a
pelo menos um espetéaculo ao vivo, uma vez por ano. Sendo que destes 0s mais assistidos séo
0s concertos de musica popular/contemporanea, seguidos pelo teatro, danca, concertos de

musica classica/erudita e em altimo lugar os espetaculos de Opera.

Obviamente que os espetaculos de musica ultrapassam facilmente os valores de
espetaculos de teatro. Tudo devido a percentagem significativa de jovens/estudantes, que

pelos mais variados fatores, preferem, por exemplo, assistir a um festival de verdo, do que



assistir a um festival de teatro. Atualmente é cada vez mais clara esta variavel, pois "as
transformacbes no campo do audiovisual, multimédia e suportes digitais, alteraram
drasticamente o conceito de “visita cultural” ¢ a relagdo que os individuos estabelecem com
0s bens artisticos” (Gomes & Lourenco, 2009: 14). O 10T acrescenta que o lazer ocupa em
média um quinto do dia dos jovens/estudantes, dividido entre as préaticas culturais domésticas
e as praticas culturais de saida.

E importante ter em conta que, atualmente, estes valores sdo muito diferentes e,

provavelmente, mais discrepantes, pelas mais variadas razdes da sociedade tecnologica.

Com o estudo “O Publico vai ao Teatro” (2014), Jodo Teixeira Lopes ¢ Sara Joana
Dias obtemos outra visdo sobre os publicos da cultura, que demonstra a grande diversidade de
praticas culturais dos publicos que assistiram a pecas de teatro de companhias do Porto em
Lisboa. Neste estudo, no que diz respeito a relacdo dos publicos com o teatro, o seu estilo
preferido variou entre a comédia e a revista (Dias & Lopes, 2014: 892). Os autores declaram
gue existe um “desencontro do “publico” com o teatro". O que é preocupante e cujas causas
poderdo ser a falta de habito de ida ao teatro e a “auséncia de contextos de ativa¢ao” (Lopes &
Dias, 2014: 64). Outro fator podera ser a "concorréncia de outras fontes de informacdo e
oferta ludica” (Lopes & Dias, 2014: 65), que hoje em dia "distraem" os jovens, neste caso, da
cultura que os rodeia, havendo um apelo maior a cultura de massas. Uma das acecdes
retiradas deste estudo é que, independentemente das outras fontes ludicas, os publicos do
estudo demonstram um grande interesse pelo género e um desejo de ir mais ao teatro (Lopes
& Dias, 2014: 64). Algo que acaba por ser comum com o Festival de Teatro Deniz-Jacinto,

apresentado mais a frente neste trabalho.



3. FESTIVAIS DE TEATRO EM PORTUGAL

O termo festival pode definir-se como um acontecimento de “efervescéncia coletiva”
(Durkheim, 2008). A efervescéncia coletiva é reforcada pelo facto de o festival ser uma
experiéncia que acontece num determinado tempo, j& que uma comunidade se junta para

tomar parte das mesmas a¢Ges com indole fundamentalmente artistica, cultural ou desportiva.

Um festival causa agitacdo nos interessados e realiza-se uma vez por ano, ano apos
ano, geralmente na mesma altura e com a mesma duracdo. Os festivais tém um comeco
definido e um fim, permitindo assim a moldagem do tempo e do espaco em que decorrem,

podendo transformar um lugar e a percecéo do tempo (Certeau, 1990: 129-131).

Sendo um acontecimento ciclico e esperado, mas onde se preserva uma atmosfera de encontro com o
inesperado, o Festival transforma o espaco em que é realizado e altera as relagdes sociais entre 0s
participantes. Por ser um momento de concentragdo — de tempo, espaco e individuos —, o Festival intensifica
as relages sociais. (Henriques, 2015)

Os festivais funcionam como sendo uma oposicdo de concentracdo e justaposicao
(Quinn, 2005): concentracdo ao nivel do espaco, tempo e obras apresentadas, e justaposi¢do

entre o local e o global, tendo um potencial espaco-tempo de representacéo e encontro.

Séo importantes formas de participacdo social e cultural, de celebracdo e partilha.
Acabando por ser fundamentais na estruturacdo das comunidades e sociedade. Outrora, 0
festival era interpretado como sendo um ritual publico que “carnavalizava” a ideia do real.
Atualmente sdo espacos retirados da vida quotidiana que oferecem uma outra variedade de
possibilidades e experimentacfes (Bennett et al., 2014).

Atualmente assiste-se a um crescente fendomeno de “festivalizagdo da cultura”
(Bennett et al., 2014) que se carateriza pela profunda variedade e diversidade, que abrange

amplamente as mais diversas areas artisticas, culturais, ludicas e criativas.

Portugal é um pais com uma grande atividade cultural de festivais. Neste momento,
chega a ser dificil quantificar os festivais existentes no pais, devido ao seu elevado niamero.
Segundo dados da APORFEST (Associacdo Portuguesa de Festivais de Musica), em 2018,
realizaram-se 311 festivais de mdsica, que mobilizaram 2,7 milhdes de espetadores. Um

numero consideravel apenas para festivais de masica.



Sendo os festivais uma celebracdo coletiva num determinado espaco de tempo, estes
vieram impulsionar e dinamizar espagos e estimular os seus intervenientes. De acordo com
Bernadette Quinn (2005), os motivos que explicam esta proliferacdo massiva de festivais
residem numa série de fatores interrelacionados que incluem a gestdo urbana, a producéo
econdmica, 0 uso da cultura como meio de reestruturacdo da riqueza, a criacdo de emprego e
os efeitos da globalizagdo. Obviamente, estes sdo fatores que se relacionam e ajudam
determinado festival a ser tido como uma estratégia Gtil para a localidade adotar, na tentativa
de se reposicionar e de se diferenciar (Quinn, 2005).

Como sabemos, os centros urbanos sdo o grande foco onde o0s promotores e
organizadores de eventos culturais cingem a sua atividade, mas, mais recentemente, existem
grupos e associacgoes, fora dos centros urbanos, que desenvolvem, eventos de média e grande
escala. O objetivo de descentralizar a cultura e de oferecer as mesmas oportunidades de
partilha artistica aos publicos, fazem da maioria destes eventos um sucesso local e nacional.

Festivais de teatro como: Citemor em Montemor-0-Velho, o Festival Internacional de
Teatro de Setlbal, a Mostra Internacional de Teatro de Santo André em Santiago do Cacém
ou a Plataforma de Artes Performativas em Montemor-o-Novo, sdo exemplos de festivais
onde existe alguma mobilizacdo de publico com impacto local, ainda que em pequena escala.
Os territérios ao acolherem experiéncias artisticas e teatrais, moldam e estruturam
necessariamente as praticas criativas, de intermediacao e de fruicdo no setor, ndo so pela via
da sua localizacdo, mas sobretudo pela territorialidade dos processos econdémicos e sociais
que lhes estdo na base, a qual ganha particular relevancia no quadro do atual “capitalismo
cognitivo-cultural” ¢ da forma como ele molda o ressurgimento do espago urbano e a
importancia das dinamicas criativas no local (Scott, 2008).

O envolvimento dos publicos reinventa-se nas suas idas ao teatro e, principalmente, na
sua participacao cultural. E € esta participacdo cultural que as politicas camararias querem
promover. O investimento "em acBes de prestigio e impacto mediatico: sejam elas, a
aquisicdo e/ou recuperacdo de grandes equipamentos fisicos (como sdo exemplo o0s
equipamentos que compdem a Rede Nacional de Teatros e Cineteatros) ou acontecimentos
culturais extraordinarios (...)." (Centeno, 2012: 141), fazem dos municipios focos de atencéo

para eventos deste género.



Centeno, emprega as palavras de Silva, confirmando que:

"(...) «no que toca a um equipamento ndo basta adquirir e conservar, embora as duas op¢des tenham custado
muito dinheiro aos municipios. N&o basta ainda geri-lo, no sentido administrativo da palavra. E preciso
anima-lo, usa-lo, fazer dele um pélo de atividade cultural continuada. Neste plano, as Camaras tém disposto
de trés recursos: ou asseguram internamente tal tarefa, coisa complicada para a generalidade delas, dada a
debilidade da sua estrutura técnica; ou procuram solucGes de parceria e complementaridade com a
administracdo central, apostando nos programas que esta valoriza; ou recorrem aos protagonistas locais, quer
eles se apresentem como criadores ou produtores individuais, quer estejam reunidos nas associacdes e
cooperativas» (Silva, 1995: 259)" (Centeno, 2012: 144).

Os festivais em Portugal sdo um caso de sucesso, confirmado pelo Observatério das
Atividades Culturais. Um dos exemplos pode ser a décima sexta edicdo do Festival de
Almada, onde existe uma grande relacdo entre os praticantes expressivos e 0s consumidores
regulares de bens culturais: 46% dos consumidores que vé frequentemente teatro é ou ja foi
praticante (Gomes, Lourenco & Neves, 2000: 206). A ligacdo ao bem cultural atraves de
“experiéncias passadas com artistas ou colaboradores na produgdo de espetaculos, quer sob a
influéncia de algum familiar ou professor”, também desempenha um papel importante papel
nas idas ao teatro pelos espetadores assiduos (Gomes, Lourenco, & Neves, 2000: 219).

A longevidade dos festivais € um fator importante para o seu reconhecimento local ou
nacional, e estudos feitos, como o do Observatdrio das Atividades Culturais, sdo referéncias
no que toca a sistematizacdo de indicadores estatisticos e ao diagnostico das principais
tendéncias de evolucdo do sector pois ao "aprofundar as diferentes combinatdrias de praticas
culturais e de lazer, e a correspondéncia entre essas combinatérias e o perfil dos respetivos
praticantes (...) é possivel tipificar perfis distintos de publicos da cultura apresentando
tipologias especificas que combinam indicadores sociodemograficos com praticas culturais"

(Gomes, Lourenco & Neves, 2000).
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4. FESTIVAL DE TEATRO DENIZ-JACINTO

O Municipio de Condeixa demonstra uma forte territorialidade de producdo e
consumo cultural, principalmente pela quantidade de eventos que ocorrem ao longo do ano, o
que fomenta a promocdo do desenvolvimento territorial e da imagem de municipio atento as
necessidades culturais da populacdo. A aposta na criacdo de um Festival de Teatro,
inicialmente amador, foi uma aposta na descentralizagédo das artes performativas de focos
como Coimbra, que por ser cidade com uma grande producdo cultural ofusca o territorio
adjacente a nivel cultural. Segundo os Censos de 2011, e dados disponibilizados pelas Juntas
de freguesia do concelho de Condeixa-a-Nova, esta acolhe mais de 17 mil habitantes.

Condeixa-a-Nova tem um historico de artistas das mais variadas vertentes culturais.
Nomes como Dr. Jodo Antunes (1863-1931), Dr. Deniz-Jacinto (1915-1998) ou Fernando
Namora (1919-1989) trouxeram a Condeixa algum destaque a nivel artistico. O teatro, nas
méaos de Jodo Antunes ou Deniz-Jacinto teve um papel importante na dinamizacdo da vila,
durante varios anos. Hoje em dia, os atores culturais sdo outros, as politicas culturais também,

mas mantém-se a producdo cultural/artistica (Santos, 1990).

Partindo do principio desta necessidade, o Cine-Teatro de Condeixa, desde 2016, é
palco de um festival que tem vindo a destacar-se como sendo um marco local cultural. A
existéncia de um espaco com caréncia de dinamizacdo entre janeiro e fevereiro, fez com que o
FTDJ tomasse lugar nas instalaces do Cine-Teatro dos Bombeiros Voluntarios de Condeixa,
ocupando-o com a azafama de producdo artistica e exibicfes de espetaculos. Situacdo que até
ao ano de 2016, pertencia apenas a eventos esporadicos. A tentativa de utilizar este espaco
como "um polo de atividade cultural continuada” (Centeno, 2012: 144) é um dos objetivos

tanto da organizacdo do Festival como dos agentes culturais.

Com o intento de fazer renascer a tradicdo teatral condeixense e honrar a memoria do
teatrélogo e encenador Manuel Deniz-Jacinto, o0 Municipio, pelas mdos da sua Vereadora da
Cultura, Dr.2 Liliana Pimentel, e pelo responséavel cultural, Dr. Rui Miranda, fez nascer em
2016 o Festival de Teatro Deniz-Jacinto.
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Dos resultados disponibilizados pela autarquia, obtiveram-se as seguintes informagoes,

relativamente aos anos anteriores e a 2019:

Indicador/Ano 2016 2017 2018 2019
Espetéculos 6 7 11 15
Espetadores Sem informagéo 1911 2445 4250
Sessoes 6 8 12 20
Média de espetadores por espetaculo | Sem informacéo 239 204 213

Quadro 1 — Indicadores do Festival de Teatro Deniz Jacinto (2016-2019)

Fonte: C.M. Condeixa e Associa¢do OTC - Oficina de Teatro de Condeixa

Tendo em conta as necessidades dos publicos foram criados servigos que deram

condicBes para que estes pudessem melhor desfrutar dos espetaculos. No caso das pecas para

maiores de 12, 16 ou 18, foi criado um servi¢o de Babysitting, coordenado pela OTC. O

servico de reserva antecipada de bilhetes e o servi¢o de bengaleiro, tornam este Festival um

local adaptado aos publicos. Ndo sé facilita a ida ao teatro, pois oferece condi¢Ges que nédo

existem noutros locais, como alcanca varios tipos de publicos.

Um espaco fisico dinamizado é muito importante a nivel local, mas mais importante

sdo as relacdes criadas com a organizagdo e 0s mais variados tipos de publico, que ao longo

de um més passam pelas instalacdes. Um desafio que é visivel pelo nimero de pessoas que no

ano de 2019 passou pelo Cine-Teatro de Condeixa.
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4.1 EDICAO DE 2019

Na conferéncia de imprensa de apresentacéo do cartaz da edicdo de 2019 a Vereadora
da Cultura, referiu que a adesdo as edic¢Bes anteriores foi uma confirmacdo de que "as pessoas
gostam efetivamente de teatro, uma arte bem querida e aceite pela comunidade de Condeixa e

por todos aqueles que (...) visitam nesta ocasiao”.

“Este ¢ um festival que veio para ficar, ¢ uma aposta da nossa agenda cultural numa atividade que
ocorre no periodo de Inverno, em que geralmente ndo ha tantos espetaculos por causa das condicdes
climatéricas, e criam-se assim condigdes para que a populagdo continue a ter oferta cultural (...).” ( Pimentel
in Jornal Terras de Sico, 2019).

A 1V edicédo do Festival de Teatro Deniz-Jacinto, contou com algumas novidades, mas
manteve um formato semelhante ao dos anos anteriores. Para além das sessfes as sextas e
sébados para o publico geral e familiar e as pecas infantis ao domingo, uma das novidades foi
a extensdo da programacdo a outro locais de Condeixa, numa tentativa de levar o FTDJ a
outros publicos, nomeadamente aos jovens, com a realizacdo de um espetaculo no Museu

PO.RO.S. e com a abertura do Festival no Mercado de Condeixa.

Em entrevista ao jornal Noticias de Coimbra, o Presidente da Camara Municipal de
Condeixa, Nuno Moita, afirmou esperar "atingir os 3500 espetadores, sem contar com as
escolas" que acrescentaram cerca de 1000 criangas e jovens. "O numero de espetadores tem
vindo sempre a crescer desde a edi¢do inaugural, tendo sido registadas em 2018 mais de 2500

pessoas que assistiram ao evento." (Moita in Jornal Noticias de Coimbra, 2019).
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CAPITULO Il
1. ESTRATEGIA METODOLOGICA

Babbie (1975) afirma que: "antes de observar e analisar, é preciso um plano. (...)
Determinar o que se vai observar e analisar: porqué e como.” Ou seja, ao propor-me efetuar
esta pesquisa tive de ter em conta varios fatores, internos e externos, que poderiam influenciar
positivamente e negativamente a minha pesquisa. Um deles era uma defini¢cdo precisa dos
objetivos. Primeiramente existe o dever de, segundo Babbie (1975): "especificar o mais
claramente possivel 0 que se deseja descobrir” e "em segundo lugar, determinar a melhor

maneira de o fazer".

Definir métodos a utilizar na pesquisa, ajudara a atingir mais facilmente os objetivos, é
um dos aspetos mais importantes, pois ajudam a decidir quem ou o que se analisa. Um dos
fatores mais importantes sera elucidar o método de estudo e amostra, ja que nunca se
consegue estudar todos os membros de uma populacéo, e se ter consciéncia das "habilidades
de pesquisa e os recursos disponiveis" (Babbie, 1975), ter no¢do de como, quando e com

guem se pode pdr em pratica a investigacao.

Problematica e Questdo de Partida

O trabalho em curso propde-se fazer a analise e conhecer os publicos do Festival de
Teatro Deniz-Jacinto, através de uma abordagem das suas motivacdes, conhecimento e das
suas praticas culturais.

Pretende-se definir as motivacdes e expetativas presentes e futuras dos publicos
presente, desde o0 seu contexto social, a sua relagdo com o teatro. Compreender que tipos de
publicos se deslocam a este evento, se apenas por curiosidade ou se ja é uma pratica cultural

regular, bem como compreender de que modo o cartaz influencia a sua vinda.

Questdo de partida: Qual o perfil dos frequentadores do IV edi¢do do Festival de Teatro

Deniz-Jacinto?
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2. METODOLOGIA

Este trabalho, tem o objetivo de estudar os publicos do Festival de Teatro Deniz
Jacinto, os aspetos sociais mais relevantes a uma futura organizacdo e proceder
posteriormente a uma tentativa de tipificacdo e catalogacdo dos diferentes tipos de publicos.

Segundo Grawitz (2001), as investigacdes devem usar processos operativos rigorosos,
bem definidos, adaptados ao tipo de problema aos fendmenos em estudo. Deste modo, optou-
se pela utilizacdo de dois instrumentos de recolha de informacdo: a consulta a fontes
documentais e bibliograficas; e a realizacdo de um inquérito por questionario, dirigido ao
publico do FTDJ.

A consulta de fontes documentais e de outras fontes bibliogréficas pretendeu definir
alguns conceitos importantes para este estudo. Tendo em conta 0s objetivos da investigacdo, a
escolha do inquérito deveu-se a relativa facilidade de recolha de dados, num curto periodo de
tempo. Um dos fatores que levou a ser escolhida esta técnica foi a de ser um dos modos
menos dispendiosos e que permitem o anonimato dos inquiridos. Constituido por perguntas
maioritariamente fechadas e de escolha mdltipla, exatamente iguais em termos de formulacéo
e ordem para toda a populacdo amostral.

De acordo com Costa:

“(...) o inquérito por questionario (...) implica a construgdo de instrumentos de recolha de informagao
estandardizadas (os questionarios, tanto quanto possivel de perguntas fechadas), possibilitando a medida
segundo parametros homogéneos, e a respetiva aplicagdo extensiva, por contacto pontual com um grande
namero de individuos respondentes, abrangendo todos os elementos do universo a estudar ou amostras
apropriadas dele” (Costa, 1999).

Logo, optou-se, maioritariamente, por perguntas fechadas, pois facilitam a resposta
por parte do inquirido e o apuramento de resultados, bem como facilitam a comparabilidade
dos mesmos.

Definicéo de publicos
Os publicos deste estudo correspondem aos adultos, com idade igual ou superior a 18

anos, inclusive, que assistiram a pelo menos um espetaculo/sessao do Festival.

"(...) a progressiva importancia atribuida aos publicos no delineamento da programac&o cultural e artistica
dos espagos culturais implicou uma alteragdo da concecédo de publico visitante /espectador. Comegando por
serem vistos como uma massa homogénea e andnima, passaram a ser entendidos de acordo com a sua
diversidade social e cultural (...). (Gomes & Lourenco, 2009)

Para uma melhor distingdo concetual importa distinguir o0 que se entende por visitante
vs. publico nesta dissertacdo. Um visitante pode ser qualquer pessoa que ja tenha entrado em
contato com o festival de alguma maneira. Visita/assiste uma vez, mas ndo mostra interesse
em voltar ou a repetir a experiéncia, devido aos mais variados fatores, e s6 o voltara a fazer se
Ihe agradar alguma proposta feita pelo festival. O publico é aquele que visita, usufrui e volta a
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repetir a pratica, deixando informacéo relevante para que se possa descortinar o que mais lhe
interessa, criando interesse futuro suficiente para a sua fidelizacao.

“o papel de publico na modernidade é produto do surgimento de uma oferta cultural que convoca a
participagdo de outros e que se faz publica: a principio (e s6 a principio) qualquer pessoa que deseja assistir e
possa pagar por isso (no caso do acesso ter um custo) tem a liberdade de fazé-lo, sem importar seu
pertencimento a alguma instituigdo, posi¢do ou grupo. De fato, as ofertas culturais na modernidade abrem-se
precisamente para que um nudmero indefinido de pessoas que ndo se conhecem, estranhas entre si, sejam
convocadas"” (Mantecon, 2009; 178-179).

Caracterizacao do publico

Neste estudo, fatores como género, idade, grau de escolaridade e local de residéncia
poderdo ter influéncia no perfil dos publicos. Vejamos algumas das variaveis chaves.

A idade do publico é um fator relevante, segundo Santos (2002), pois com o0
prolongamento da escolaridade obrigatéria em Portugal, os habitos culturais dos mais jovens
aumentaram, ao oposto das pessoas mais velhas que tendem a ter menos disponibilidade de
tempo, devido a outras responsabilidades. O género influencia, de forma geral, pois existe
uma maior propensdo de populacdo feminina a frequentar determinados espetaculos ao vivo,
tais como espetaculos de danca e artes dramaticas, enquanto a populacdo masculina tem
propens&o a assistir a concertos de pop/rock. outros.

A distribuicdo geografica, € um dos fatores mais importantes no nosso estudo, pois €
interessante compreender se existe algum “efeito de proximidade" com o local do Festival e 0
local de residéncia, e se este é favoravel ou ndo ao evento. Segundo Gomes (2000) a
proximidade € necessaria a captacdo de publicos com menos hébitos culturais. A
escolaridade é um fator que segundo Gomes (2005) ndo revela padrdes de consumo ou de
praticas culturais associadas a si, mas que, neste Festival sdo de ter em conta para melhor
entender que tipo de publicos frequenta 0 mesmo.

O modo como o publico tomou conhecimento do Festival, como refere Gomes
(2005), e importante pois demonstra se 0 modo como a informacdo esta ser divulgada
consegue atingir os publicos-alvo. Principalmente, porque hoje em dia a informacdo esta
dispersa pelos mais variados meios de comunicacdo. As motivacfes que levam as praticas
culturais, neste caso, de saida, sdo fatores importantissimos para a obtencdo de conhecimentos
acerca dos publicos presentes. A questdo do grau de satisfacdo do publico relativamente ao
festival, as pecas que assistiu, aos servigos, instalacdes, etc., sdo fatores, que influenciam o
ambiente que se vive no contexto do festival e que podem levar, ou ndo, presenca de novos

publicos. Dai a importancia de compreender o grau de satisfacdo nos mais variados aspetos.
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3. AMOSTRA

Neste estudo, foram entregues 500 questionérios, tendo sido respondidos 214 e, destes,
198 dados como validos apos revisdo, durante 9 espetaculos do Festival de Teatro Deniz-
Jacinto. O local de entrega foi no hall de entrada do Cine-Teatro de Condeixa e perto das
bilheteiras, entre os dias 18 de janeiro e 17 de fevereiro de 2019, correspondentes aos dias em
que decorreu o festival. Os individuos ndo foram previamente escolhidos, sendo a primeira
abordagem feita pelo inquiridor, tendo sempre em conta que 0s mesmo haviam adquirido

bilhete para a sessdo desse dia.

Aplicacéo do questionéario

Cada um dos inquéritos possuia em cabecalho, uma nota introdutoria, onde era
explicado o intuito pelo qual era realizado, bem como o pedido de colaboragédo e respetivo
agradecimento. Os exemplares distribuidos (500) ndo foram todos preenchidos. As razGes
pelo qual isso aconteceu deveu-se pela falta de espaco fisico para o preenchimento e pelo
tempo entre a chegada do publico e de inicio de espetaculo. No entanto, foram validados 198
inquéritos, 16 dos inquéritos foram eliminados, por apresentarem incongruéncias evidentes
em diversas respostas, ou por estarem incompletos. No final, o total da populagdo amostral
passou a estar representado por 198 individuos. Estimou-se que o preenchimento do inquérito

demoraria cerca de 5-7 minutos, sendo que na maioria dos casos ndo ultrapassou esse tempo.

O questionario é composto por duas partes: a primeira parte corresponde as préaticas culturais

inerentes, tais como a caraterizacdo do publico, a relacdo dos individuos com o evento e o
grau de satisfacdo dos inqueridos, e outra que diz respeito a caraterizacdo e presenca em
outros eventos similares, sendo constituida treze perguntas. A segunda parte refere-se a
caracterizacdo sociodemogréafica, constituida por 10 perguntas, passando pelo género, idade,

agregado familiar, residéncia, situagao profissional, etc..

O universo foi definido em funcdo dos seguintes critérios de inclusao:
e Ter idade igual ou superior a 18 anos;
e Individuos de ambos os géneros;
e Individuos capazes de ler e escrever em lingua portuguesa;
e Com bilhete adquirido para um dos espetaculos do FTDJ;

e Individuos presentes num dos espetaculos do FTDJ;
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CAPITULO 11l

1. ANALISE E DISCUSSAO DE RESULTADOS

Neste ponto apresentam-se os dados recolhidos do inquérito aplicado aos publicos do
Festival de Teatro Deniz-Jacinto. Os dados foram inseridos numa base de dados de modo a
serem submetidos a tratamento estatistico, recorrendo para o efeito ao programa informético

de estatistica Statistical Package for the Social Siences (SPSS), versao 23.

Quem visita 0 FTDJ?
e Principais variaveis de caraterizacdo sociografica - sexo, idade, escolaridade, condicéo

perante o trabalho, nacionalidade e residéncia.

No que toca a distribuicdo por sexo: 70,7% dos inquiridos sdo do sexo feminino e
29,3% do sexo masculino. O que vai em linha com a tendéncia de feminizacdo encontrada em
estudos anteriores, de Gomes, Lourengo e Martinho (2006) ou Gomes e Lourengo (2009).
Cuja elevada presenca das mulheres no mercado de trabalho portugués e no sector
educativo/cultural faz refletir estes valores de participacdo, por interesse e por existir uma
possivel ligacdo direta com as fungbes que desempenha e com o &mbito em que se insere 0

produto cultural.

Género | Frequéncia | Percentagem

Feminino 140 70,7%
Masculino 58 29,3%
Total 198 100%

Quadro 2 - Género

A idade dos publicos inquiridos sugere que a IV edicdo do FTDJ foi frequentada,
maioritariamente, por adultos entre os 31 e os 50 anos (54%). A representacdo dos jovens
fica-se pelos 19,2%, e os inquiridos com mais de 50 anos foram 26,8% do total. A média de
idade dos 198 inquiridos (tendo em conta os valores apresentados), onde 0 minimo de idade é

18 anos e 0 maximo 90, é de 43 anos, sendo todos de nacionalidade portuguesa.
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Idades | Frequéncia |Percentagem
18-30 38 19,2%
31-50 107 54,0%
Mais de 50 53 26,8%
Total 198 100,0%

Quadro 3 - Idade

Em relacdo a escolaridade, também em sintonia com estudos anteriores, os publicos
que concluiram a licenciatura ou outros graus pds-graduados sdo maioritarios com 56,1%.
Em segundo lugar ficam os inquiridos que concluiram o ensino secundario, com uma
percentagem de 29,8%. Em terceiro lugar, com um maior nimero de percentagem ficam os
inquiridos que finalizaram uma PO6s-Graduagdo, Mestrado ou Doutoramento com 19,7%.
Estes dados demonstram que existe uma proximidade no alto grau de escolaridade entre 0s

participantes, o que poderia ser contrario a localidade e as tradicdes rurais existentes.

Escolaridade Frequéncia | Percentagem

Sem grau de escolaridade 2 1%
1°ciclo 9 4,5%
2° ciclo 2 1%
3°ciclo 6 3%
Ensino Secundério 59 29,8%
Curso Profissional 9 4,5%
Curso Superior: Licenciatura 72 36,4%
Estudos pds graduados

(P6s Graduacgdo, Mestrado, Doutoramento) 3 19.7%
Total 198 100%

Quadro 4 - Escolaridade

Quanto a distribuicdo dos publicos segundo a condicdo perante o trabalho (Tabela 4),
verifica-se que o nimero de pessoas que trabalham por conta de outrem, é muito superior as
restantes, uma vez que ultrapassa mais de metade da amostra (59,1%). A percentagem de
estudantes € a segunda maior com 10,6%, ficando pouco a frente dos trabalhadores por conta
prépria sem pessoal. A percentagem de reformados, 7,6%, confirma o indice de juventude que
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este festival acarreta. Com valores inferiores a 5% temos os desempregados e os/as
domeésticos/as.

Situacdo Profissional Frequéncia | Percentagem
Trabalhador por conta prépria com pessoal | 12 6,1%
Trabalhador por conta prépria sem pessoal | 18 9,1%
Trabalhador por conta de outrem 117 59,1%
Desempregado 11 5,6%
Estudante 21 10,6%
Reformado 15 7,6%
Doméstico/a 4 2%

Total 198 100%

Quadro 5 - Situacdo Profissional

De acordo com os dados recolhidos, a andlise passa agora pela distribuicdo dos
publicos do FTDJ pelo concelho de residéncia, cujo valor mais alto, e expectavel, é o de
73,2% para o concelho de Condeixa, onde 145 inquiridos afirmaram residirem na localidade
onde decorre o Festival. Com uma percentagem de 16,2%, o concelho de Coimbra fez-se
representar por 32 inquiridos. De destacar regides como Aveiro (1%), Lisboa (1,5%) e Porto
(1%) que tiveram baixa representatividade, mas existente, neste Festival. Todos o0s inquiridos

tém nacionalidade portuguesa, mas dois (1%) afirmaram residir em Franca, na cidade de

Lyon.
[Concelho de Residéncia| Frequéncia | Percentagem

Condeixa 145 73,2%
Téabua 1 0,5%
Soure 3 1,5%
Porto 2 1%
Pombal 1 0,5%
Penela 3 1,5%

Penacova 1 0,5%
Lousa 1 0,5%
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Lishoa 3 1,5%
Leiria 1 0,5%
Lyon 2 1%

Coimbra 32 16,2%
Cantanhede 1 0,5%

Aveiro 2 1%

Total 198 100%

Quadro 6 - Concelho de Residéncia

O agregado familiar ¢ um tdpico interessante de estudo, dado que influencia
diretamente a logistica da aquisicdo de bilhetes, deslocacdo, permissdo de assisténcia de
menores a espetaculos para adultos, orcamento familiar, entre outros fatores. Segundo os
dados recolhidos, o valor mais alto refere-se a familias com trés a quatro pessoas no seu
agregado, com 61,6%, seguindo-se por 28,3%, onde o agregado familiar é constituido por
duas pessoas. As familias numerosas, com 5 ou mais elementos, obtiveram um valor de

10,1%, o que é significativo para um Festival de pequena dimensao.

Agregado Familiar] Frequéncia [ Percentagem
Até 2 pessoas 56 28,3%
Entre3e4 122 61,6%
5 ou mais 20 10,1%
Total 198 100,0

Quadro 7 - Agregado Familiar

Qual a relagcdo com o Festival?

Ao nivel da participacdo dos publicos no Festival, houve a necessidade de entender se
era a primeira vez que os inquiridos participavam no festival e, se ja o tinham feito, em
quantas edigdes haviam participado. Os dados demonstram que 68,2% ja tinha assistido a
espetaculos em edicdes anteriores. De ressalvar que a percentagem de pessoas que ja
participaram em edicdes anteriores do FTDJ aumentou ao longo dos anos (Tabela 7) desde a
sua primeira edigdo em 2016 (18,7%) até a edicdo de 2019 (30,3%). Contudo, 31,8% dos
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inquiridos nunca havia assistido a nenhuma edicdo do festival, o que demonstra uma

renovacao dos publicos do Festival.

E a primeira vez que assiste ao Festival?| Frequéncia | Percentagem

Sim 63 31,8%
Néo 135 68,2%
Total 198 100%

Quadro 8 - Frequéncia no Festival

A quantas edigdes assistiu do FTDJ?| Frequéncia | Percentagem
1 37 18,7%
2 38 19,2%
3 60 30,3%
Nunca assistiu 63 31,8%
Total 198 100%

Quadro 9 - Frequéncia nas edigdes anteriores

Quais as motivacgdes para a participacéo no Festival?

Neste ponto apresentam-se 0s resultados referentes as motivagGes que levaram os
publicos participantes ao FTDJ. Solicitou-se aos publicos que assinalassem, os fatores que
seriam 0s motivadores a sua participacdo no festival. Desde o interesse pela arte, ao sair da
rotina ou até mesmo ao tipo de pecas, existem quase tantas razfes para ir a um evento cultural
guanto as que ndo ha para ir. A ida a um espetaculo obriga os publicos a um certo
investimento de diversas ordens, tais como: despender tempo, dinheiro, levar ou convidar
amigos ou familiares. Outro fator importante pode ser a disposi¢do mental para consumir uma
oferta de cariz intelectual, que nem sempre se coaduna com o dia-a-dia dos interessados.

O interesse em saber quantas vezes cada individuo foi ao teatro nos dltimos doze
meses, até a data de preenchimento do inquérito, € um fator essencial a compreensdo dos
habitos culturais dos publicos participantes no Festival. Um local como Condeixa, onde o
acesso a cultura pode ser mais complicado para os idosos ou jovens é demonstrado com

28,8% dos inquiridos a afirmar ndo ter ido ao teatro nenhuma vez nos Gltimos doze meses.
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A percentagem de 36,9%, atribui a maior frequéncia no altimo ano, com uma ou duas
idas ao teatro. Mesmo assim, o valor de 24,2%, entre trés a cinco idas, demonstra um elevado
interesse nas artes cenicas por parte do publico presente. O valor de 10,1%, onde 20 pessoas
foram ao teatro seis a mais vezes, revela um elevado interesse por este género artistico e pelo

acesso cultural que estes individuos tém e formam enquanto pertencentes aos publicos do

festival.
[Quantas vezes foi ao teatro nos Gltimos 12 meses?| Frequéncia | Percentagem
Nenhuma 57 28,8%
Uma ou duas vezes 73 36,9%
Entre 3a5 48 24,2%
6 ou mais 20 10,1%
Total 198 100%

Quadro 10 - N° de idas ao teatro nos Gltimos 12 meses

Apds a andlise do que o pablico considera mais relevante quando se desloca ao Cine-
Teatro de Condeixa, um dos aspetos em que foi atribuida uma das maiores avalia¢des, foi o de
assistir a espetaculos de qualidade, com 48,5% dos inquiridos a responder ser um aspeto
importante. No entanto 4,5% dos inquiridos avoca que ndo € a qualidade dos espetaculos que
torna a sua deslocacdo ao festival um fator decisivo. O somatorio das avaliacbes de 5 a 7,
inclusive, demonstram que 89,9% dos inquiridos tém como motivacdo assistir espetaculos de
qualidade, ou seja, existe uma grande motivacdo e, possivel, confianca depositada nos

espetaculos apresentados em cartaz.

Assistir a espetaculos de qualidade] Frequéncia | Percentagem
0 9 4,5%
3 1 0,5%
4 10 5,1%
5 25 12,6%
6 57 28,8%
7 96 48,5%
Total 198 100%

Quadro 11 - Vontade de assistir a espetaculos de qualidade
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Julga-se que a proximidade geogréfica do festival é um fator favordvel a presenca

neste. No entanto, os dados ndo sdo conclusivos dentro da amostra recolhida. N&do existe uma

grande discrepancia nos resultados, 0 que aponta ser importante a proximidade ao local de

residéncia, mas ndo tdo decisivo para a deslocacdo até ao mesmo. Demonstra-se que 37,9%

dos inquiridos acham extremamente importante, enquanto que nos niveis 4, 5 e 6 o0s valores

sdo significativos, mas ndo decisivos.

[Proximidade do local de residéncial Frequéncia | Percentagem
0 5) 2,5%
1 13 6,6%
3 7 3,5%
4 27 13,6%
5 33 16,7%
6 38 19,2%
7 75 37,9%
Total 198 100%

Quadro 12 - Proximidade do local de residéncia

Com 41,4% dos inquiridos a acharem extremamente importante o baixo custo dos
bilhetes, este € um fator que impulsiona a presenca e participacdo dos publicos no FTDJ.

[Custo dos Bilhetes do Espetaculos| Frequéncia | Percentagem
0 8 4,0%
1 14 7,1%
2 9 4,5%
3 4 2,0%
4 18 9,1%
5 26 13,1%
6 37 18,7%
7 82 41,4%
Total 198 100,0%

Quadro 13 - Custo dos bilhetes
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Os quadros 10, 11 e 12 demonstram que 48,5 % dos inquiridos assinalou que assistir a
espetaculos de qualidade, proximos do local de residéncia (37,9%) e a um custo baixo

(41,4%) sdo fatores a destacar e que os levam a participar ativamente no FTDJ.

No que toca a assistir a pecas de companhias amadoras ou profissionais, em
ambas as opg¢Oes, mais de 50% dos inquiridos afirmaram ndo ser esse o fator que os leva a
participar. Mesmo assim, em relacdo as companhias amadoras, existe um maior interesse

(47,5%), do que em relacdo as companhias profissionais (31,3%).

Assistir a pecas de companhias amadoras| Frequéncia | Percentagem

Sim 94 47,5%
Né&o 104 52,5%
Total 198 100,0

Quadro 14 - Assistir a pecas de companhias amadoras

Assistir a pegas de companhias profissionais| Frequéncia | Percentagem

Sim 62 31,3%
Néo 136 68,7%
Total 198 100%

Quadro 15 - Assistir a pecas de companhias profissionais

O interesse dos publicos em conhecer os grupos de teatro locais foi pouco conclusivo.
Com 53,3% €é nos apresentado como ndo sendo um fator perentorio a sua participacao,
enquanto 46,5% considera ser importante tomar conhecimento dos grupos de teatro locais, e

que esse interesse € motivo a participacdo no Festival.

Interesse em conhecer os grupos de teatro locais| Frequéncia | Percentagem

Sim 92 46,5%
Né&o 106 53,5%
Total 198 100,0

Quadro 16 - Interesse em conhecer 0s grupos de teatro locais
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Em relacdo ao interesse dos publicos pelas artes draméticas conclui-se que: com
50,5%, existe interesse nas artes cénicas e dramaticas. Ainda assim, ndo é o fator mais forte a

participacao.

Interesse pelas artes cénicas e dramaticas| Frequéncia | Percentagem

Sim 100 50,5%
Né&o 98 49,5%
Total 198 100%

Quadro 17 - Interesse pelas artes cénicas e dramaticas

Em relagdo as motivagdes seguintes os inquiridos foram muito explicitos nas suas
respostas, pois no que toca a ocupar o tempo livre e a quebrar a rotina, 70,2 % e 63,1%,
respetivamente, ndo atribuem estes fatores como motivacOes para participar no FTDJ. No
entanto, os 29,8% e o0s 36,9% que assumem serem essas uma das suas motivagdes para
participar, demonstram o qudo é importante para estes inquiridos a ocorréncia de eventos
culturais que possam ocupar o seu tempo livre ou quebrar a rotina do dia-a-dia com um

evento cultural.

[Ocupar o tempo livre| Frequéncia | Percentagem

Sim 59 29,8%
Né&o 139 70,2%
Total 198 100%

Quadro 18 - Motivacdo: ocupar o tempo livre

[Quebrar a rotina|] Frequéncia | Percentagem
Sim 73 36,9%
Néo 125 63,1%
Total 198 100%

Quadro 19 - Motivacao: quebrar a rotina
A relacdo das atividades promovidas pelo municipio com 0s seus participantes esta

presente aquando questionados se um dos motivos pelo qual participam no FTDJ € o se apoiar

as iniciativas culturais do municipio. A percentagem de 71,2% demonstra que existe um
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interesse em apoiar as iniciativas, mesmo assim 28,8% afirmou n&o ser esse 0 motivo pelo

qual participa no festival.

Apoiar as iniciativas culturais do municipio| Frequéncia | Percentagem

Sim 141 71,2%
Né&o 57 28,8%
Total 198 100%

Quadro 20 - Motivacao: apoiar as iniciativas culturais municipais

Como tomaram conhecimento do festival?

Este tépico é interessante no estudo pois revela se o plano de comunicacdo e
marketing sortiu efeito, no modo como os inquiridos tomaram conhecimento do Festival. A
maioria dos publicos do FTDJ consultou ou visualizou algum meio de informacao, ja que 0s
dados assim o revelam. De salientar que num local como Condeixa-a-Nova, o fator social de
recomendacdo é importante, pois 55,1% dos inquiridos afirma ter tomado conhecimento do
FTDJ por este meio.

No que toca a meios de comunicacao utilizados pela Camara Municipal de Condeixa e
parceiros com vista a promover o evento, foi neste &ambito que foram obtidos os valores mais
altos de desconhecimento, com a publicidade de rua (70,7%), Agenda cultural (81,3%),
imprensa (93,9%), radio (100%) e site da camara (80,3%), sempre acima de 70% de
desconhecimento. Mesmo assim a publicidade de rua, com mupis e cartazes, obteve a maior
percentagem (29,3%) de conhecimento, dentro dos valores anteriormente apresentados. O
ponto “Redes Sociais” apresenta uma percentagem de 50%, que € um valor positivo
comparativamente aos valores dos meios de comunicacdo ditos tradicionais. Estas
ferramentas de comunicacdo demonstraram ser 0s meios mais eficazes de promogdo ao
Festival, ja que foi onde a maioria dos inquiridos tomou conhecimento sobre 0 mesmo.

Quase todos dos inquiridos (99,5%) sabiam da existéncia do FTDJ previamente a sua
participacdo, apenas um inquirido da amostra ndo sabia da existéncia do mesmo até chegar ao

Cine-Teatro.
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Através de que meio tomou conhecimento desta edi¢do do Festival?,

Contagem %

Informag&o por amigo(s) e familiar(es) Sim 109 55,1%
Nao 89 44,9%
Publicidade de rua (Mupi, cartazes) Sim 58 29,3%
Nao 140 70,7%
Agenda Cultural Sim 37 18,7%
Nao 161 81,3%
Imprensa Sim 12 6,1%
Nao 186 93,9%
Radio Sim 0 0,0%
Nao 198 100,0%
Site da Camara Sim 39 19,7%
Nao 159 80,3%
Redes Sociais (ex: Facebook) Sim 99 50,0%
Nao 99 50,0%
N&o sabia da existéncia até chegar ao Cine-Teatro Sim 1 0,5%

N&o 197 99,5%

Quadro 21 - Meio de conhecimento do Festival

Ao serem cruzados os dados de género e nimero de edi¢cbes assistidas, ficamos com
uma percecao de que do total de inquiridos em ambos 0s géneros, a percentagem inquiridos
que assistiram a todas as edi¢cdes do FTDJ é maior do que o peso dos que assistiram a apenas
a uma ou duas edicoes.

Desdobrando por género, no sexo feminino 29,3% assistiu trés vezes, seguida de 25%
das inquiridas afirmar ter assistido a duas vezes e por fim 16,4% a ter comparecido apenas a
uma das edicbes do FTDJ. Em relacdo ao sexo masculino, 32,8% afirmou ter comparecido as
trés edicOes anteriores do festival, uma percentagem um pouco maior do que no Sexo
feminino. Uma das maiores discrepancias é notavel na assisténcia a uma ou duas vezes ao

festival onde os valores, respetivamente, sdo de 5,2% e 24,1%.
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No que toca a uma Unica participacdo no FTDJ, o sexo masculino obteve 24,1% em
comparagdo com o0s 16,4% do sexo feminino. Enquanto que a participacdo em duas edicdes,
0s 25% do sexo feminino contrastam com os 5,2% do sexo masculino. Em relacdo a terem
participado em trés edi¢cfes, o sexo masculino destaca-se com 32,8% e o sexo feminino com
29,3%, mesmo assim as percentagens de nunca terem assistido a uma edic¢éo séo semelhantes
ou maiores do que o esperado, pois 37,9% dos inquiridos do sexo masculino e 29,3% das
inquiridas do sexo feminino nunca haviam assistido ao FTDJ.

O somatdrio da percentagem de pessoas que nunca assistiu ao festival, feminino e
masculino, € maior (31,8%) do que aquelas que assistiram uma (18,7%), duas (19,2%) ou trés
(30,3%) vezes, o que demonstra haver espaco para crescimento e interesse por parte da
criacdo de novos publicos.

Género | Quantas edigdes
assistiu do FTDJ 1 vez |2 vezes|3 vezes|Nunca assistiu
|Género Feminino 16,4% | 25,0% | 29,3% 29,3%
Masculino 24,1% | 5,2% | 32,8% 37,9%
Total 18,7% 19,2% | 30,3% 31,8%

Quadro 22 - Género Vs. Edicdes assistidas

Géneros teatrais preferidos

De modo a identificar as preferéncias dos publicos participantes no FTDJ, foi-lhes
questionado qual o género teatral de sua preferéncia, numa escala de 1 a 7, sendo 1 muito
baixo e 7 muito elevado.

Em relacdo ao teatro de fantoches e/ou marionetas os inquiridos ndo demonstraram
unanimidade no seu interesse, sendo os valores muito semelhantes. De destacar que 17,7%, 0

maior valor registado nesta opgdo, nem sequer votou nesta opcdo, preferindo votar nas

seguintes.
Teatro de fantoches/marionetas| Frequéncia [ Percentagem
Sem resposta 35 17, 7%
1 21 10,6%
2 16 8,1%

29



3 19 9,6%
4 27 13,6%
5 25 12,6%
6 24 12,1%
7 31 15,7%
Total 198 100%

Quadro 23 - Teatro de fantoches/marionetas

A opgéo de teatro infanto-juvenil obteve valor mais demonstrativos da vontade pessoal
dos publicos presentes, pois 23,2% (nivel 7) e 19,7% (nivel 6) ttm muito interesse e interesse

elevado neste tipo de teatro. Mesmo assim, 16,7% ndo respondeu a esta op¢ao.

Teatro Infanto-Juvenil| Frequéncia | Percentagem
Sem resposta 33 16,7%
1 8 4%
2 10 5,1%
3 16 8,1%
4 20 10,1%
5 26 13,1%
6 39 19,7%
7 46 23,2%
Total 198 100%

Quadro 24 - Teatro Infanto-Juvenil

O teatro de rua, opcdo nunca efetivada pelo festival, obteve valores que demonstram
interesse por parte dos publicos a assistir a este tipo de espetadculo. Os niveis 5, 6 e 7
obtiveram em conjunto um valor como 71,2%, 0 que é positivo e que atribui valor a uma nova
e possivel aposta do Festival. Mesmo assim, 14,6% ndo demonstrou interesse nesta opgé&o,

optando por nem a classificar.
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Teatro de Rua] Frequéncia | Percentagem

Sem resposta 29 14,6%
1 6 3%
2 2 1%
3 4 2%

4 16 8,1%

5 41 20,7%

6 51 25,8%

7 49 24,7%

Total 198 100%

Quadro 25 - Teatro de Rua

A comédia € um género teatral muito popular e isso é visivel pelos dados recolhidos
nesta opcao, onde 57,1% classificou no nivel 7 este género, ficando em segundo lugar o nivel
6 com 26,8%. No entanto 4,5% dos inquiridos ndo tem opinido ou preferéncia sobre este

género teatral.

Comédia |Frequéncia |Percentagem

Sem resposta 9 4,5%
1 1 0,5%

2 2 1,0%

3 3 1,5%

4 4 2,0%

5 13 6,6%

6 53 26,8%

7 113 57,1%

Total 198 100%

Quadro 26 - Comédia

A tragédia/drama nos niveis 6 e 7 obtiveram uma percentagem de 59,1% de interesse.
Mesmo assim, contrasta com 0s 12,6% de inquiridos que ndo atribuem preferéncia a este

género.
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Tragédia/Drama] Frequéncia | Percentagem
Sem resposta 25 12,6%
1 7 3,5%
2 4 2%
3 9 4,5%
4 14 7,1%
5 22 11,1%
6 66 33,3%
7 51 25,8%
Total 198 100%

Quadro 27 - Tragédia/Drama
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CONCLUSAO

Este trabalho propbs fazer a andlise e conhecer os publicos do Festival de Teatro
Deniz-Jacinto, através de uma abordagem as motivacdes, conhecimento e das praticas
culturais de uma amostra ndo representativa. O estudo dos dados sociodemogréficos e de
outros dados e fatores, foi importante para a compreensao sobre o Festival e a sua influéncia
nos publicos participantes.

De entre algumas ideias retiradas as mais significantes foram as de que, nesta amostra,
0s publicos do Festival de Teatro Deniz-Jacinto sdo, essencialmente, caraterizados por serem
uma audiéncia maioritariamente feminina entre os 31 e os 50 anos, inclusive, com estudos
superiores e com habitos culturais enraizados, cujo contexto social e relacdo com o teatro
fomenta as préticas culturais. Uma interpretacdo que ndo difere da tida, anteriormente a IV
edicdo do FTDJ. O interesse feminino, para além de sustentando cientificamente por outros
estudos, revela-se como sendo, em pleno séc. XXI, uma constante em relacdo a participacao
em atividades relacionadas com as artes do espetaculo. Para além do contexto social,
econdmico e familiar, a propensdo do sexo feminino as artes € evidente na presenca neste
festival.

A Cémara Municipal de Condeixa ao adotar um programa politico que inclua a cultura
e que fomente a democratiza¢do da mesma como objetivo, esta a criar bases a populacédo para
que esta, de uma forma geral, e com a existente conjuntura econdémica e social, possa ter
acesso as artes performativas. Através do nimero de participantes no festival € notério o
interesse dos publicos nas varias edi¢Ges, na importancia das pecas apresentadas em palco, na
qualidade das mesmas e dos elementos diretamente relacionados com o mesmo. Com um
nlmero crescente de assisténcia e participacdo o FTDJ ganha uma notoriedade local notavel.
No entanto nao sera somente com este festival que os publicos criardo novos habitos culturais.
Sé porque este festival comporta um nivel democrético cultural, 0 mesmo ndo é suficiente
para resolver as questdes problematicas em relacdo a criagdo de publicos. Devera existir uma
agenda cultural diversa e apelativa a criagdo de novos publicos, para que estes se sintam
motivados a participar e a criar uma relagdo com a arte. O caminho para que a defini¢do de
democratizacdo cultural esteja aplicada é longo, e o esfor¢co por parte das entidades

envolvidas tera de ser maior para que o objetivo cultural seja concretizado.

Outro ponto importante é a percecdo das reduzidas praticas culturais dos portugueses —

embora o FTDJ demonstre uma grande participacdo, a escala local — e a seletividade social
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que estabelece a categoria de consumidor regular. Existe uma preocupagdo em aumentar o
namero de publicos, mas, também, de alargar a percentagem de populacdo com acesso as
artes e a cultura.

A andlise dos resultados relacionados com o Festival de Teatro Deniz-Jacinto,
permitem identificar tendéncias associadas & sua imagem para com 0s seus publicos e a

qualidade dos servicos apresentados. Nesse sentido destaquem-se alguns aspetos essenciais:

e Verifica-se um expressivo aumento do nimero de publicos a participar no FTDJ;

e O local onde decorre, a qualidade dos espetaculos e o custo dos bilhetes sdo fatores
que influenciam a participacao;

e A relagdo dos participantes com o municipio leva-os a interessar-se com o intuito de
apoiar o evento;

e O nivel formativo dos publicos faz com que este festival seja um ponto de encontro de
varios tipos de individuos que querem partilhar momentos de cultura e enraizamento
com a arte;

e Os géneros teatrais apresentados no FTDJ sdo diversificados, mas existe alguma

tendéncia nos publicos a procurar um certo tipo de género, neste caso a comédia;

Para além de uma oferta cultural que convoca a participacdo dos publicos, o Festival
aumenta a relagdo que estes tém com as artes dramaticas. No entanto, a relacdo de criacao de
publicos infantis e juvenis em contexto escolar, apesar de ndo ser objeto de estudo, ndo é

menos importante de futura reflexdo.

O FTDJ tem possivelmente as capacidades para ser um festival concelhio com
qualidade e com publicos capazes de compreender e participar ativamente nas atividades em
cartaz. Mesmo assim, devera ter em conta a diversidade social e cultural dos individuos e
promover novas formas de comunicacdo social, cultural e intergeracional. Importa, a
terminar, ndo esquecer a importancia de estudar os seus publicos no sentido de informar a

dinamizacdo e crescimento do Festival.
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ANEXOS

Inquérito aos publicos da 42 edicdo do Festival de Teatro Deniz-Jacinto
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42 Edicao do Festival de Teatro Deniz Jacinto
Inquérito aos publicos

O Festival de Teatro Deniz-Jacinto é um projeto da Cdmara Municipal de Condeixa, em cooperagdo com a Associagdo OTC - Oficina de Teatro de Condeixa. Em 2019 realiza a sua 42 edigdo e
procura agora caracterizar os publicos para poder melhorar e aprofundar as proximas edigdes. Este inquérito é realizado no ambito do mestrado em Comunicagdo, Cultura e Tecnologias da
Informagdo do ISCTE - Instituto Universitario de Lisboa, em colaboragdo com o Festival, para o qual pedimos a sua maior atengdo. Este estudo é fundamental para as futuras edigdes.

Agradecemos, desde j3, a sua disponibilidade.

O questiondrio é anénimo, deve ser preenchido apds a visualizagdo do espetaculo em cartaz e o seu preenchimento ocupara cerca de 5 minutos. Para responder a cada questdo coloque um
"X" na caixa correspondente a sua opgdo, ou escreva a sua resposta quando tal for solicitado. Sempre que tenha alguma duvida, solicite a ajuda do pessoal de apoio que estd devidamente
identificado. Depois de preenchido, por favor entregue-o a saida do Cine-Teatro na Bilheteira ou aos voluntarios devidamente identificados.

A preencher pelo entrevistador: Questionario n?| | Data | /1 |/2019

1. E a primeira vez que assiste ao Festival?

Sim|__| Nado|__|

2. Se respondeu "N&o", a quantas edigBes assistiu para além desta?
Uma|__ | Duas|___| Trés|___|

3. Relativamente aos servigos ligados ao Festival de Teatro
Deniz-Jacinto, assinale com uma cruz aquele(s) que utilizou pelo
menos uma vez:

Pré-reserva de bilhetes ||

Servigo de babysitting ||

Bengaleiro [

Outro(s):

Nenhum [

4. Classifique os aspetos que considera mais relevantes,
quando se desloca ao Cine-Teatro de Condeixa:
(de 1 muito baixo a 7 muito elevado)

Assistir a espetaculos de qualidade |1] |2] |3] |4] |5] |6] |7]
Proximidade do local de residéncia |1] |2] |3] |4] |5] |6] |7]
Custo do bilhete dos espetaculos [1] 12] 3] [4] I5] [6] |7]

5. Quais as principais razdes que a/o motivaram a vir ao Festival?
(pode assinalar mais do que uma opgao)

Assistir a pegas de companhias amadoras ||
Assistir a pegas de companhias profissionais ||
Interesse pelas artes cénicas e dramaticas ||
Interesse em conhecer os grupos de teatro locais ||
Apoiar as iniciativas culturais do municipio ||
Ocupar o tempo livre I
Quebrar a rotina ||

Outra:

6. Como adquiriu o(s) bilhete(s) para a(s) sessdo(&es) a que assistiu ou
pensa assistir? (pode assinalar mais do que uma opgao)

Reserva por email [

Reserva por telefone [

Oferecido por um amigo l__

Oferecido por um familiar |

Convite da organizagdo |

Outro:

7. Através de que meio(s) teve conhecimento desta edigdo do festival?

(pode assinalar mais do que uma opgao)
Informagdo de amigo(s)/familiar(es)
Publicidade de rua (MUPI, cartazes)
Agenda Cultural

Imprensa

Rédio

Site da Camara

Redes Sociais (ex: Facebook)

N&o sabia da existéncia até chegar hoje ao Cine-Teatro | |

Outro:

8. Classifique, de 1 a 7, o seu grau de satisfagdo relativamente
aos seguintes aspetos do Festival: (de 1 muito baixo a 7 muito elevado)

Qualidade da(s) pega(s) a que assistiu
Informagdo disponivel sobre as pega(s)
Qualidade do atendimento da organizagdo
Qualidade do servigo de Reserva
Qualidade do servigo de Babysitting
Qualidade do servigo de Bengaleiro

Qualidade das instalages

I1] 121 131 14] |51 [6] |7]
I1] 121 131 14] |51 [6] |7]
[1] 121 131 141 151 [6] |7]
(11121 131 141 151 16 171
[1112] 131 141 |51 16] |7]
(11121 131 141 151 16 171

[11 121 131 141 151 [6] |7]
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9. Pensa voltar ao Festival em edi¢des futuras?
Sim|__| Né&o|__|

10. Gostaria que o Festival integrasse outras atividades
dentro da tematica teatral?

Sim |___| Ndo |___|

10.1 Se sim, assinale quais.
Formagdes ||
Workshops ||

Palestras ||

Outra, qual?:

11. Dentro dos seguintes géneros teatrais, atribua um valorde 1a 7
consoante a sua preferéncia. (de 1 muito baixo a 7 muito elevado)

Teatro de fantoches/marionetas 111 121 13| |4] |I5] |6] 7]
Teatro Infanto-juvenil 111 12] |13] 4] |5] |6] |7]
Teatro de rua 111121 131 141 5] 161 |7]
Comédia [11 121 131 141 I5] I6] 17]
Tragédia/ Drama 21 12] 131 141 I5] |6l |7]

12. Sem contar com a assisténcia a este Festival - indique quantas vezes
foi ao teatro nos ultimos 12 meses:

Nenhuma ||

Uma ou duas vezes

[J—
Entre 3 e 5 vezes | |
6 ou mais vezes

13. Nos ultimos 12 meses assistiu a alguma peca nestes espagos?:
(pode assinalar mais do que uma opgao)

CCC - Convento de Sdo Francisco
Teatro da Cerca de S3o Bernardo
Teatro Académico Gil Vicente

O Teatrdo - Oficina Municipal do Teatro
Teatro de Taveiro - Loucomotiva

CAE Figueira da Foz

Teatro Cine de Pombal

Dados Sociograficos:
Feminino |___| Masculino |___|

14. Género:

15.|dade: ____ anos
16. Indique por favor o nimero de pessoas do seu agregado familiar (contando consigo):
Até 2 pessoas ||

Entre 3 e 4 pessoas |

5 ou mais pessoas ||

17. Qual a sua nacionalidade?

Portuguesa |___| Outra |___| Qual?

17.1 Reside em Portugal?

Sim |___| Ndo |___| Se ndo, onde?

17.2 Se reside em Portugal, qual o concelho?

18. Qual o seu grau de escolaridade completo?
(por favor assinale apenas uma opgdo)

Sem grau de escolaridade

12 ciclo do ensino bésico

[J—
22 ciclo do ensino basico [
32 ciclo do ensino basico (J—

Ensino Secundario

Curso profissional

Curso Superior: licenciatura |
Curso superior: estudos pds graduados
(pds-graduagdo, mestrado, doutoramento)

19. Profissdo

(por favor descreva a sua profissdo evitando expressdes como
"fungdo publica" ou militar. Se for reformado, aposentado ou
desempregado, indique a ultima profissdo exercida).

20. Situag&o na profissdo/condicdo perante o trabalho.
(assinale todas as opgoes vaélidas)

Trabalhador por conta prépria com pessoal ao servigo
Trabalhador por conta prépria sem pessoal ao servico
Trabalhador por conta de outrem ||
Desempregado/a |
Estudante

Reformado, aposentado ou na reserva
Doméstico/a |

21. A terminar agradecemos que deixe as sugestdes que entender
fazer sobre o Festival, esta edigdo ou sobre as sessdes a que assistiu.

O questionario terminou.
Muito obrigado pela sua colaboragdo e tempo despendido!

Por favor, entregue o questionario preenchido a saida
na Bilheteira ou a um dos Voluntarios devidamente identificados.
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