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Resumo

A investigacdo em estudo assenta na problematica sobre as questfes de identidade nacional no
seu nivel mais banal e quotidiano, através da cobertura da Selecdo Nacional de Futebol na
imprensa. O futebol, estando fortemente presente na vida social dos portugueses, € visto como
um fendmeno de massas que ultrapassa 0 campo de jogo. Neste sentido, a Selecdo Nacional
funciona como um elemento de unido e orgulho nacionais, contribuindo para a identidade
nacional dos portugueses. Os grandes eventos desportivos sdo encarados como a maior
plataforma para as demonstracdes de identidade nacional e patriotismo no futebol. O Euro 2016
nao foi excecdo, e a vitoria da Selecdo carece de um estudo que se incida nas manifestacdes de
identidade nacional nesta competicdo. Em primeiro lugar, o trabalho passa por uma abordagem
tedrica ao conceito de identidade nacional e seus conceitos adjacentes. Em segundo lugar, pela
transposicdo do jogo do futebol para a vida social, bem como a visualizagdo deste desporto
como um fendmeno mediatico, potenciado através de grandes eventos desportivos. Por Gltimo,
o0 trabalho empirico centrar-se-4 numa andlise de conteudo, de modo a estudar a possivel
presenca de manifestacoes de identidade nacional na imprensa, observando a Sele¢cdo como um
motivo de orgulho e prestigio nacionais, mediante a sua presenca numa grande competicdo
desportiva (Euro 2016), caracterizada pelo confronto e disputada entre diferentes simbolos

nacionais.

Palavras-chave: identidade nacional, relacdes de oposicao, patriotismo, nacionalismo, futebol,

adeptos, portugueses, Portugal, Selecdo Nacional, imprensa, Euro 2016



Abstract

The reasearch under study is based on the problematic on issues of national identity in its banal
and everyday level, through the press coverage of the Portuguese National Football Team.
Football, being highly present in the social life of the portuguese people, is seen as a mass
phenomenon that surpasses the playing field. In this sense, the National Team functions as an
element of pride and national union, contributing to the national identity of the portuguese.
Major sporting events are viewed as the biggest platform for demonstrations of national identity
and patriotism in football. The Euro 2016 was no exception, and the National Team’s victory
is lacking of a study that focuses on the manifestations of national identity in this competition.
First of all, the work goes through a theoretical approach to the concept of national identity and
its adjacent concepts. Secondly, through the transposition of the game of football into social
life, as well as the visualization of this sport as a media phenomenon, boosted through major
sporting events. Finally, the empirical work will focus on a content analysis, in order to study
the possible presence of national identity manifestations in the press, viewing the National
Team as a reason for pride and national prestige, through its presence in a major competition

(Euro 2016), characterized by confrontation and disputed between diferent national symbols.

Keywords: national identity, opposite relations, patriotism, nationalism, football, fans,

portuguese, Portugal, National Team, press, Euro 2016
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INTRODUCAO

A realidade que nos transporta para este estudo € fruto de uma observacao captada através dos
olhares do senso comum, que permitem olhar para o futebol como o centro do desporto a nivel
mundial e o desporto mais popular em todo 0 mundo, capaz de despertar paixdes e mobilizar
multidGes. Esta realidade, observada ndo so pelo nimero de praticantes a nivel profissional, é
mais esclarecedora quando transportada para o quotidiano, evidenciada pela sua préatica ao nivel
ludico, nas escolas, parques e ruas de todo o mundo, como também extensivel a todas as areas

que, direta ou indiretamente, se relacionam com o futebol.

A popularidade do futebol estende-se as mais diversas realidades econdmicas, sociais e
culturais, tornando o seu estudo uma pratica recorrente e observada pelas mais variadas areas
cientificas. Esta transversalidade de realidades e areas de estudo, representam aquilo que este
desporto acaba por ser: um “artefacto cultural que ensina comportamentos, valores € modos de

ser e estar no mundo” (Bandeira, 2012:2).

A nivel pessoal, tendo nascido em Portugal e sendo cidaddo portugués, existe em mim
e naturalmente em muitos outros portugueses, uma consciéncia decorrente da importancia do
futebol para o pais. Este fator acaba por surgir de diversas formas, desde logo pelo prestigio
que pode representar para o pais. O maior fator de popularidade e que a nivel individual é
representado, por exemplo, pela habitual escolha de um clube durante o periodo da infancia,
sera, porventura, o fator sentimental e emocional. E é através desta propensdo para gerar

sentimentos e emogdes, que esta presente na habitual condicdo do adepto de futebol.

Na representacdo que € aqui pretendida, a condicdo de adepto atinge outro estatuto. Um
estatuto que se forma pela nacionalidade: falamos do adepto de Selecdo. O fendmeno do futebol
passa a atingir uma dimensdo que abarca outro tipo de variaveis e estando a questdo identitaria

no centro desta problematica, comprometemos a debaté-la no seguimento deste trabalho.

Um adepto da Selecdo portuguesa de futebol — iremos, daqui para a frente, simplificar
e utilizar o termo ‘Sele¢do’ ou ‘Selecdo Nacional’ para vias de simplificacdo, reconhecendo
desde logo a proximidade que pode representar — partilha de uma condicdo com todos o0s outros
adeptos deste tipo que é o facto de todos eles serem portugueses. Por agora consideramos como
portugueses todos aqueles que se sentem como tal, seja por vias de nascimento, residéncia,
descendéncia, etc. Percecionando esta falta de rigor tedrico, 0 que nos apraz para agora
mencionar dirige-se para a condicdo do adepto da Selecdo Nacional, entendida como a

proximidade e um vinculo com a nagdo portuguesa aliado ao gosto por futebol e/ou as sensacbes



que este provoca. O estudo da Selecdo torna-se mais estimulante porque a condigdo dos seus
adeptos que mais sobressai reside numa perce¢do de importancia da Sele¢do para o prestigio do

pais e num plano secundario pelo gosto por futebol.

Oferecendo um cunho pessoal, e reportando a minha experiéncia durante o Euro 2004 —
prova que proporcionou um largo impacto social no pais — quando eu tinha apenas 9 anos,
recordo-me desses momentos com uma memaria de uma unido jamais por mim experienciada.
Uma unido de um pais que naquele periodo se juntou em torno de uma causa, sendo essa causa
o futebol e mais concretamente, a Selecdo Nacional. Com o Euro 2016, por sua vez em Franga,
alguns desses sentimentos voltaram. Desta vez, Portugal ndo foi o anfitrido, mas ainda assim a
didspora portuguesa presente em Franca contribuiu para o fomento do sentimento de ‘jogar em
casa’, tanto para 0s emigrantes como também para a préopria Selecdo nacional. A condicdo do
adepto da Selecdo Nacional eleva-se nestes momentos para préaticas e sentimentos de unido
muito particulares e que podem fornecer ao investigador problematicas outrora dificilmente
identificaveis.

E perante uma percecdo de identificagio com a nacdo aliada ao apoio a Selegéo,
manifestadas entre outras, através de uma perspetiva muito pessoal, que o objetivo do estudo
se dirige para a analise de demonstracdes de identificacdo com a nacdo portuguesa a luz da

tematica Selecdo Nacional.

O Euro 2016 passou a ser nosso campo de observagdes, remetendo o foco para a
multiplicidade de manifestacdes em prol da nacdo que dai poderdo ter surgido. Deste modo, a
cobertura mediatica feita a esta competicdo, em que a Selecdo portuguesa acabaria por sair
vencedora, podera evidenciar a influéncia do futebol e da Selecdo na realidade dos portugueses

residentes em territorio nacional e no estrangeiro.

Fazer uso dos media para analisar a identificacdo com a nacdo € um recurso que nos
podera fornecer um conjunto de respostas e a0 mesmo tempo de questdes. Em todo o caso,
acaba por nos oferecer uma multiplicidade de dados que de outra forma nos seriam mais
dificilmente fornecidos. Fazer esta analise significa reconhecermos a nossa dependéncia dos
media “impressos e digitais, para nosso prazer e informacdo, para conforto e seguranga, para
algum sentido de continuidade da experiéncia, e de tempos a tempos também pela intensidade

da experiéncia.” (Silverstone, 1999:1-2).

Este trabalho ficard para Gltimo plano e dependerd de uma andlise de contetdo da

imprensa escrita portuguesa no decurso da cobertura feita a Sele¢do no Euro 2016. Com recurso



a uma metodologia qualitativa e quantitativa, o estudo centrar-se-4 na pesquisa de

manifestacdes de identidade nacional em prol da Selecdo.

A resposta ou a aproximacao a esta pergunta podera sumarizar o objetivo pretendido no
estudo aqui presente: existiu alguma manifestagdo de identidade nacional na imprensa
portuguesa na cobertura feita a Selecdo Nacional no Euro 2016? E sendo a resposta positiva,

em que medida?

Como hipotese de resposta a esta pergunta, consideramos que a identidade nacional,
inclusive no seu nivel mais banal ou quotidiano, torna-se efervescente ou visivel num grande
evento futebolistico como o Euro, ja previamente associado a um confronto entre selecdes
enquanto simbolos nacionais, destacando-se o papel da imprensa e dos media como rosto dessa

visibilidade temporariamente exacerbada.

Como tal, os principios teodricos que suportardo o objeto empirico necessitam de ser
previamente estabelecidos. Numa tentativa de sumarizar os capitulos chave do trabalho estes
irdo incidir-se, numa primeira instancia, nos temas que suportam a tematica da identidade
nacional, inicialmente com recurso a uma contextualizacdo teorica do tema. Posteriormente,
servirdo de base para uma abordagem mais centrada na realidade portuguesa, passando por uma
recriacdo historica da identidade nacional, como também pela apropriacdo de um estudo sobre

identidade nacional em Portugal presente em Sobral (2012).

Apos esta fase, 0 estudo passara a incidir-se nas caracteristicas do futebol como
fendmeno social em comunh&o com as representacdes de identidade nacional que possam estar
em si contidas. Nesta fase estardo também presentes referéncias a relacdo da imprensa
portuguesa com a Selecdo Nacional, que servirdo de base ao estudo empirico sobre as
manifestacdes de identidade nacional decorrentes da cobertura da Selecdo no Euro 2016. Nas
notas conclusivas, o estudo pretende verificar a validade da hipo6tese assim como também da

pergunta de partida, estabelecendo um balango de todo o trabalho desenvolvido.



CAPITULO I — IDENTIDADE NACIONAL E RELACOES DE OPOSICAO
1.1 - Principios tedricos da identidade nacional e dos nacionalismos

Tal como ja identificado, iniciamos este estudo com um desenvolvimento tedrico das matérias
que se correlacionam com a tematica central do trabalho e que diz respeito a identidade

nacional.

Sendo o objetivo principal do estudo relacionar as teméticas do nacionalismo e
identidade nacional com a Selecdo e as suas manifestacdes na imprensa escrita, € fundamental
para a fase introdutoria consolidar o primeiro aspeto revelado e que se prende com as questfes
identitarias em redor da nacdo e também do nacionalismo. A primeira fase tera, portanto, o

objetivo de conceptualizar as questdes referentes ao nacionalismo e a identidade nacional.

A primeira questdo que nos devemos centrar reside na explicagdo da importancia deste
capitulo para a persecucéo do estudo. Uma vez que iremos retratar a forma pela qual o discurso
de identificacdo com a Selecdo € representado na imprensa, o papel que a palavra ‘identificacéo’
assume, tera especial importancia nesta fase. Uma vez que esta identificacdo sera tratada sob
uma perspetiva de relacdo com a nacdo, os conceitos aqui desenvolvidos propéem-se a retratar

a base tedrica dessa relagéo.

Primeiro que tudo é fulcral estabelecermos desde ja uma base conceptual que nos
permita deixar claro alguns dos termos e conceitos que serdo utilizados daqui em diante, de
modo a que estes ndo se tornem ambiguos na perspetiva do leitor. Estando o objetivo para esta
parte centrado na compreensdo dos nacionalismos e identidades nacionais que circundam pelo
futebol devemos circunscrever de que modo pretendemos que estes conceitos sejam

visualizados no presente estudo.

Compreendendo a amplitude de abordagens que se podem ter ao nacionalismo, Hertz
(1945) analisa as diferentes formas de constituicdo de uma nacdo e de uma nacionalidade
associada ao individuo, estando estas relacionadas a fatores objetivos como a lingua, o Estado
ou o territorio e também através de fatores subjetivos ligados ao caracter simbdlico de pertenca
a uma na¢do, como a consciéncia nacional. Destaca também desde logo uma série de principios
que incluem a partilha de interesses, tradicdes e ideais, que passam a funcionar como elementos
de inclusdo para os membros que possam ndo ter em si presentes os fatores objetivos — em
grande parte associados a condigdes de nascencga -, embora que estes, por si s6, também néo

cheguem para uma completa adesdo a nacdo. Através destes principios, o autor refere que se



constitui o caracter nacional que por sua vez da origem a ideologia nacional — onde se incluem
as aspiracOes, 0s sentimentos e as ideias -, ndo descurando a relevancia das particularidades
regionais e locais — demonstradas atraveés dos mencionados habitos e tradicdes — que se

demarcam muitas das vezes do nivel nacional.

Quando refere a ideologia nacional, o autor considera a existéncia, neste caso para o
Estado, de um conjunto de pressupostos do interesse da populacdo. Acaba por ser o que se
define como matérias de interesse nacional das quais se moldam politicas, estas nem sempre

representando as vontades e 0s interesses da populagéo.

Os exemplos dos conceitos de ideologia e caracter nacional mobilizados por Hertz
(1945) sdo representativos da dificuldade de conceptualizagdo que se encontra patente na ideia
de pertenca a uma determinada nacdo. No fundo, aquilo que faz ser de um aleméo, um alemao,

de um portugués, um portugués, de um francés, um francés, e assim sucessivamente.

Deste modo, o foco necessita de passar para o estudo dos conceitos que melhor
representem os simbolismos nacionais, uma vez que serdo esses o foco da nossa investigagao

empirica, a ser desenvolvida nos capitulos posteriores.

Neste sentido, somos confrontados com o conceito de consciéncia nacional, que para
Anderson (2012) remete-nos para a ideia de um sentimento grupal unitério e solidario que se
encontra no subconsciente dos individuos. Estando comumente associado a uma determinada
nacao, este sentimento nao tem, no entanto, que ser compreendido por todos os membros da
mesma forma, uma vez que ndo podemos descurar as eventuais individualidades que possam

surgir.

Por outro lado, para Hertz (1945), a consciéncia nacional representa uma procura
incessante pela unidade, liberdade, individualidade e prestigio da nacdo. A sua definicdo de
consciéncia nacional acaba por estar mais centrada na na¢cdo como um todo, ao contrario de
Anderson (2012) que apesar de a entender como uma consciéncia derivada de um grupo, coloca
uma maior importancia ao subconsciente individual pelo qual esse grupo é formado. As duas
definicBes acabam por se complementar, uma vez que sem o sentimento de unido partilhado
por um grupo evocado por Anderson (2012), a visao de Hertz (1945) assente na procura pela

unidade, liberdade, individualidade e prestigio da nacao ndo se poderia consumar.

Nao pretendendo entrar pela visédo do nacionalismo na sua perspetiva mais politizada -

onde se destaca a vertente do nacionalismo agressivo, que Hertz (1945) diz ser o resultado do



desequilibrio nos principios pelos quais a consciéncia nacional se rege - importa retirar daqui a

0 principio sentimental, ndo agressivo, que fomenta a constituicdo dos nacionalismos.

Na opinido do autor, sdo as motivagdes emocionais que fazem com que as nagfes —
percecionadas como Estados-Nagdo — transparecam mais 0s principios da consciéncia nacional
e que cidaddos de uma nacao se unem, nomeadamente através de momentos que o autor define

como de emergéncia nacional.

Para além disto, surge também a ideia de solidariedade nacional ao qual o autor
relaciona como aspeto emocional, em que se inclui o sacrificio em prol da nacdo e os ideais
individualistas sdo sobrepostos pelos nacionais, algo que na opinido do autor raramente
acontece. Ainda assim, mediante estas perce¢des podemos desde logo estabelecer uma l6gica
que poderd estar também patente no universo do futebol, nomeadamente através da
solidariedade nacional que, por exemplo, através de um megaevento de futebol como um
Mundial ou um Euro, consegue despoletar sentimentos de unido desde logo ja verificados com

0s portugueses, recordando 2004 e 2016.

Avancando nesta compreensdo de nacionalismo e dos principios pelos quais este pode
ser apreendido somos levados ao encontro do conceito de nacionalismo banal de Billig (1995),
que se baseia em formas simbolicas e inofensivas de representacdo da nagdo. Aqui, séo tidas
em conta as préaticas rotineiras e mundanas de promoc¢do do nacionalismo, muitas das vezes
exercidas com um certo grau de subconsciéncia e que permitem a todos os envolvidos nesta
acdo simbdlica que se sintam como parte integrante de uma nagdo. Tal como este autor refere,
a naturalidade da identidade nacional, ou seja, da nacdo como uma parte de todos nos, esta
imbuida de um constante mecanismo de lembranca e esquecimento. Exemplificando através do
significado da bandeira, argumenta a banalidade da sua representacdo no dia a dia das pessoas,
ganhando, no entanto, valor quando algo de anormal Ihe sucede, quer seja pela sua colocacgéo a
meia-haste — representando habitualmente o luto ou o protesto — ou pela sua deturpacéo ou
vandalizacdo. O significado simbdlico da bandeira assume-se como uma manifestacdo de
nacionalismo banal na medida em que funciona como mecanismo de lembranca e
esquecimento. Lembranga no caso de apropriacdo anormal ou rara ou por exemplo no caso do
seu visionamento num contexto em que a identidade nacional ndo é partilhada por um conjunto
maioritario de pessoas, como por exemplo no estrangeiro. Assim, para um portugués, a presenca

da bandeira portuguesa no decurso de uma viagem ao médio oriente, tendera a reverter-se de



um maior simbolismo (lembranga) do que uma bandeira portuguesa em territério portugués

(esquecimento).

No futebol o processo acaba por ser o mesmo. A lembranca da Selecdo Nacional como
simbolo nacional apenas surge no seguimento de um jogo ou competicao na qual esta entra em
disputa. Da mesma forma, antes do comecgo de cada jogo da Selecdo, a presenca do hino
nacional marca também um momento de partilha nacional impar. A espectativa que antecede o
seu inicio assinala um momento em que todos 0s portugueses se preparam para cantar, sentir
ou simplesmente partilhar a nocdo de que aquele momento apenas € particular a uma nacgéo: é

a lembranca de ser portugués.

Este serd, porventura, o conceito que nos permitird da melhor forma identificar as
manifestacdes de identidade, uma vez que detém na sua génese a caracterizacdo de préaticas
politicamente mais despidas e porventura menos racionalizadas. Através do argumento de
Billig (1995), pretendemos olhar também para elementos do discurso da imprensa que se
possam revelar menos racionalizados e que desvendem o processo ja referido de lembranca e
esquecimento de representacdes simbolicas da nagdo. Transpondo para a nossa realidade, este
processo podera ser percetivel através da visualizacdo do apoio a Selecdo como uma causa
nacional (Coelho, 2001:77).

1.2 - Formacéo historica de identidades nacionais e das comunidades

Consideramos que seria também relevante analisar alguns dos momentos historicos que
poderdo ter estado na base das transicdes no espirito das pessoas para a causa hacional e para a
sua formacdo identitaria neste ambito. Este ponto serve maioritariamente para estabelecer uma
ponte para 0 caso portugués através dos momentos histéricos que poderdo estar na base da

formacdo identitaria portuguesa de cariz marcadamente cultural.

Para se analisar a base das formacdes das identidades nacionais € importante ter em
conta alguns fatores. Embora alguns de caracter mais local, especificos de uma determinada
realidade, podemos encontrar varios pontos de ligacdo entre si, principalmente quando nos
referimos as grandes transformacdes historicas que estdo na base do surgimento do
nacionalismo. Nelas encontram-se, tal como identifica Anderson (2012), mudancas que
influenciaram a percecdo do mundo assentes na deterioracdo dos reinos dinasticos, na
consciencializagdo da existéncia de um pluralismo religioso e também nas diferentes percegdes

acerca do tempo.



O autor argumenta que estas mudancas fomentaram uma necessidade de identificagcéo

nacional, em grande proporcionadas pela subjugacéo de certos povos.

Das alteracdes de paradigma por si identificadas, a que consiste na clivagem da
dimensdo que o tempo detinha na mente das pessoas, assume especial relevancia.
Fundamentalmente, através daquilo que o autor considera ser uma mudanca chave nas

sociedades da época: o surgimento do capitalismo de imprensa.

Para Anderson (2012), esta mudanca fica marcada pela capacidade da imprensa em
representar aquilo que se passava no dia a dia para a generalidade da populagdo. Este ponto
acaba por ser fulcral, uma vez que a l6gica anterior tinha como base relacdes face a face por via
de comunidades locais, mais concentradas num determinado espaco fisico. O desenvolvimento
desta logica espacio-temporal fez com que a mente dos individuos despertasse para outro tipo
de realidades para além das suas ac¢Oes diarias e fatalistas, a0 mesmo tempo que as incluia dentro
de uma realidade, muitas vezes mais proxima daquilo que imaginavam. O surgimento da
imprensa permitiu gerar, de certo modo, uma ideia de unido simbolica em torno de um ideal de
nacdo. Ao mesmo tempo, fomentava uma percecdo — tanto a nivel dos habitos, costumes e
também das proprias vivéncias — de uma realidade antes ndo conhecida e que atraves destas

proximidades sensibilizava as pessoas para simbolismos de unido nacional.

A passagem por estas mudancas de paradigma, foram invocadas pelo autor como pilares
gue estiveram na base da criacdo das identidades nacionais. Aqui pode questionar-se um ponto
importante: se estes momentos permitiram o desenrolar de uma mudanca de mentalidade nas
sociedades ocidentais para uma abertura das liberdades individuais e coletivas, como é que o

despertar de uma consciencializa¢do para as causas nacionais acaba por surgir e se desenvolver?

Neste sentido, e relativamente as abordagens em torno do conceito de na¢do, Anderson
(2012) define uma comunidade politica imaginada, limitada e soberana, em que 0s seus
residentes - independentemente da sua proximidade fisica ou conhecimento objetivo de
existéncia da maioria dos restantes membros - detém uma consciéncia de que pertencem a uma
comunidade nacional. Para o autor, a nacdo é imaginada como soberana uma vez que a ideia de
liberdade surge como pretensdo transversal a todas as realidades; e imaginada como
comunidade na medida em que permite formar um sentimento no qual a luta e a defesa da nacéo
se torna um elemento comum aos individuos pertencentes a essa comunidade. O destaque acaba
por ser dado a palavra ‘imaginada’ o que oferece o referido caracter simbolico de pertenca

nacional e permite destacar ndo aquilo que este diz ser o erro de Gellner — que menciona a



palavra ‘invengdo’ quando fala de nacionalismo — mas sim o facto de existir uma partilha
imaginada por parte de membros de uma comunidade, além daquela vista por Tonnies (2001)
através do conceito de Gemeinschaft.

Para Cohen (1985), o conceito de comunidade requer uma interpretacdo nao lexical, a
guisa da visao de Wittgenstein, que implica uma relagao de afinidade e pertenga entre membros

de um grupo, ao mesmo tempo que os distingue de outros.
1.3 - Relag6es de oposicao

Comecando pelo principio de distingdo, mencionado no ultimo paragrafo do ponto anterior,
aproximamo-nos de outro fator pelo qual as formacg6es da identidade nacional se regem e que
diz respeito as relacGes de oposicdo. Estas passam a ser parte importante do trabalho a realizar,
uma vez que para além da sua presenca na realidade do quotidiano — que se ira desenvolver de
seguida -, esta também patente na dindmica por qual se baseia o futebol, tanto no jogo jogado,
onde se confrontam duas equipas com o objetivo de ganhar, como também nos seus meandros,

atraves dos seus representantes, dos media e também dos adeptos.

Dentro deste &mbito, somos confrontados com o conceito de fronteira, que para Cohen
(1985) se baseia na oposicéo e necessidade de distin¢do. Para o autor “as fronteiras encapsulam
a identidade da comunidade e, como a identidade de um individuo, sd&o chamadas a
corresponder as exigéncias das interagdes sociais” (Cohen, 1985:12). Estas necessidades de
distincdo que formulam as fronteiras, acabam por surgir mediante condicdes objetivas, como
questdes raciais, leis, lingua ou religido. Outras acabam por surgir mediante aspetos simbolicos
de pertenca que dizem respeito a vontades, crencas, valores ou simplesmente percecdes, que

por sua vez dao significado a uma consciéncia de comunidade (Cohen, 1985:12-13).

Neste seguimento, surge também o conceito de outro, como em Silverstone (2006), que
nos permite refletir na capacidade de como nos auto-referimos e relacionamos com 0s nossos
opositores. Através deste argumento, surge outra forma de olhar a ideia de fronteiraem Anthony
Cohen onde, sob a batuta dos media, através do conceito de boundary work, Silverstone (2006)
acaba por aludir a forma como estes se aproximam e afastam do outro, sendo este processo
formado por um conjunto de posicdes politicas, nacionais ou religiosas, que assim ajudam a

que se estabelecam ligacdes de proximidade e afastamento.

Neste seguimento, através do conceito de Lévi Strauss (1955) de oposigdes binarias,

encontramos outra forma de olhar para o outro. Mediante a analise a mitos, o autor observa a



forma como as oposi¢des binarias se encontram presentes na sociedade e nas relagdes sociais e
a dualidade oposta que dai surge. Exemplificando sintética e simplificadamente, estas podem

ser oposi¢des como o bem e o mal, vitdria e derrota, justica e injustica.

Importante aqui é refletir que existe uma vastissima variedade de fatores — sempre
dificeis de serem avaliados quanto aos seus contributos para uma determinada consciéncia
nacional — que foram, se mantém e vao continuar a surgir e que contribuem assim para a

formulagéo das identidades nacionais.

Compreendendo alguns dos fatores que permitiram o dealbar das identidades nacionais
faz sentido observarmos o caso portugués e sob que visdes as suas identidades se foram
sustentando ao longo dos tempos.

1.4 - Representag0es historicas e culturais da identidade nacional portuguesa

Para Sobral, tanto a defini¢éo das fronteiras como a prépria diferenciacao regional influenciada
pela diversidade de povos presentes no territorio portugués, facilitaram o desenvolvimento de
um imaginario nacional. Este imaginario comeca a ser alvo de curiosidade por parte de alguns
intelectuais, especialmente a partir do século XV com a necessidade de distinguir a nacao
portuguesa e vincula-la a uma descendéncia do povo lusitano — manifestado até na
nomenclatura de diversos clubes de futebol -, dotando-a de caracteristicas fisicas e psicologicas
especiais (Sobral, 2012: 23-24). Este esforco de recriacao e glorificacdo do passado portugués
pode representar o tipo de nacionalismos que se tentavam incutir na altura podendo servir como
forma de marcacdo distintiva da nacdo portuguesa, ndo s6 internamente, mas também além-
fronteiras. Um exemplo flagrante desta préatica pode ser observado na obra épica Os Lusiadas,
de Luis de Camdes, ndo s6 pelo seu papel histérico no enaltecimento da nacdo como também
da sua contribuicdo para o caracter nacional portugués e todos os estereotipos a si associados e

que ainda hoje perduram (Sobral, 2012:50).

A historia de Portugal e dos portugueses passa muito pela sua relacdo com Espanha.
Historicamente esta relacdo baseou-se mediante a proximidade geogréafica dos dois paises que
fomentou processos de unido e desunido. Um marco importante na definicdo deste clima de
confrontacdo esta, para Sobral, situado na importancia da crescente vaga intelectual nacionalista
em territdrio portugués e o seu papel no agudizar de relagbes com o vizinho ibérico, numa altura
de governagédo espanhola em Portugal. As vagas independentistas sdo assim exponenciadas

através dos sermdes que espelhavam o mito sebastianista assim como a crescente critica popular
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a decisbes politicas que culminaram com a Restauracdo de 1640, uma das datas mais

importantes da histéria de Portugal e dos portugueses (Sobral, 2012: 53-54).

A relacdo entre Portugal e Espanha permite ilustrar a ideia de oposicéo binaria para Lévi
Strauss (1955) e o conceito antropoldgico de o outro em Silverstone (2006), permitindo
demarcar aquilo que é ‘nosso’ e o que ¢ ‘deles’, demarcagdo essa proveniente da formacéao de
uma comunidade simbdlica, de uma identidade da comunidade. Por outro, acaba por ser um
marco que acompanha histdria portuguesa e que pode ter contribuido para a construgdo da

identidade nacional portuguesa.

Atualmente, a consciéncia da colocacdo de Portugal num mundo globalizado fornece
mudancas estruturais e conjunturais outrora nao visiveis. Para além disso, 0 povo portugués
observado e glorificado por Camdes n’Os Lusiadas ja ndo € o mesmo. Fica, no entanto, na
historia por ser um elemento de identificacdo nacional que perdura no tempo, embora com uma

preponderancia diferente nos dias de hoje.

As abordagens historicas do passado portugués servem para ilustrar a forma como a
identidade nacional podia ser manifestada na altura. Nos dias de hoje, estudar as manifestacdes
de identidade nacional em Portugal significa incluir o papel do futebol para o pais. Neste
sentido, argumentamos no capitulo seguinte os aspetos pelos quais 0s portugueses se

identificam com a nacéo.
1.5 - International Social Survey Programme — Identidade Nacional 2003

Faz sentido fazermos uma apropriagdo dos inqueéritos presentes em Sobral (2012) do
International Social Survey Programme - Identidade Nacional de 2003. Considerando as
restrices implicadas, o autor constréi uma amostra resultante naquilo que os portugueses
consideram ser verdadeiramente portugués. Mediante os resultados obtidos, Sobral (2012)
verifica, através da Figura 1.2, que dentro dos aspetos mencionados sdo considerados mais

importantes o sentir-se, a lingua, cidadania, respeitar as leis e ter nascido no pais.

11



Figura 1.1 - Ser verdadeiramente portugués (% resposta "*Muito importante™ +
"Importante™)

Fonte: Sobral, 2012:86

Noutra questdo referente ao orgulho portugués, representados na Figura 1.2, sdo aspetos
como a histéria, o desporto e a arte e literatura que se destacam, assumindo, por ordem
decrescente, as posicdes cimeiras.

Figura 1.2 - Fontes de orgulho de ser portugués (% resposta "*Muito importante™ +
"Importante™)

Fonte: Sobral, 2012:90

N&o nos compete aqui fazer uma analise prolongada desses resultados. Podemos, no
entanto, observar o carater simbdlico da primeira pergunta, nomeadamente pela complexidade
da resposta ‘sentir-se’. O que pode significar sentir-se portugués? A resposta, poderia alguém
afirmar, encontra-se num sentimento caracteristico de todos os portugueses, algo muito dificil
de ser explicado por palavras. Sobral (2012) refere a impossibilidade de definir o seu
significado, reiterando a importéncia da irracionalidade dos vinculos nacionais. Estas sdo

muitas vezes manifestadas através de expressdes que surgem no vocabulario e que retratam as
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caracteristicas particularistas de ser portugués, primadas pela diferenca, peculiaridade, podendo

ser manifestadas de forma negativa ou positiva.

Seré através deste lado mais emocional e subjetivo que se podera encontrar um aspeto
importante de identidade nacional. O simbolismo presente na resposta ‘sentir-se’, Visto como

algo muito préprio, caracteristico dos portugueses, que nada e ao mesmo tempo tudo diz.

A segunda pergunta do inquérito, o desporto parece assumir um lugar de destaque no
orgulho em ser-se portugués. Aqui, no que a Selecdo Nacional de Futebol diz respeito, e sendo
um inquérito de 2003, as razdes de festejo ndo eram muitas. E certo que a chegada a fases finais
de competicdes prestigiantes foram uma constante. A justificacdo podera surgir com maior
pendor face aos sucessos dos clubes portugueses a nivel internacional e também das atuacdes
de jogadores portugueses no primeiro plano do futebol mundial, ou simplesmente pela

preponderancia que o futebol acaba por ter um pouco por todo o globo.

E com estes dois Gltimos pontos que prosseguiremos o nosso estudo: a relagdo do sentir-

se portugués com o futebol e a forma como é representado no discurso veiculado pela imprensa.
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CAPITULO 11 - IDENTIDADE NACIONAL DENTRO DA ESFERA FUTEBOLISTICA
2.1 - Identidades nacionais dentro e fora de campo

Poderiamos argumentar que as relacdes sociais presentes num mundo moderno ou pds-moderno
sdo demasiadamente complexas para serem transpostas e vistas como oposi¢des binéarias. Pelo
menos da forma simplificada como nos referimos ao conceito de Lévi Strauss (1955), através
da utilizacdo de oposi¢cbes como bem e mal ou vitéria e derrota. Observando a realidade
futebolistica e sendo esta uma pratica que pelo menos em termos tedricos € considerada simples,
talvez nos seja possivel desvendar algumas destas oposicOes, e olharmos para a propria
concecdo do jogo: é disputado por duas equipas, ambas compostas por 11 jogadores que se
confrontam em prol da vitoria, que no final é atribuida aquela que conseguir obter mais golos
no final dos 90 minutos. Sera através desta confrontacéo - e da ideia que consiste na obtencéo
de um resultado que no final beneficiara ou prejudicara uma ou outra equipa, no caso de ndo se
registar um empate — que as oposi¢cdes binarias se podem verificar. A ideia de vitoria/derrota
que inculcara nas equipas sentimentos de diversos tipos seja de justica/injustica,
felicidade/tristeza. Se formos mais longe e especificarmos que adversarios irdo estar em jogo

outro tipo de oposicdes poderdo fazer sentido, ou pelo menos poderao ser melhor evidenciadas.

Observando o futebol a nivel de selecdes nacionais, poderdo entrar em jogo fatores que
noutro contexto futebolistico possivelmente seriam inexistentes — a ndo ser quando seja uma
equipa nacional a disputar um jogo contra equipas estrangeiras - como o prestigio e a honra da
nacao que sao exigidos a todos aqueles que a representam. Seréo estas sensagdes, que vao para
aléem da condicdo do jogador profissional de futebol em representacdo de uma entidade, que
oferecem ao jogo entre nacbes um caracter especial de confrontacdo e representacdo de um
imaginario cultural duma nacéo. O passado e a gldria das nacdes entram assim em jogo atraves
da sua representacdo simbdlica expressa no esforco e garra dos jogadores por aquela que
consideram ser a sua patria. Dentro desta l6gica, Coelho (2001) aponta a constante presenca da
oposicdo nds/eles na imprensa escrita aquando das referéncias a Selecdo Nacional. Dentro desta
antinomia, o autor presenteia-nos com a forma como passa a ser caracterizada a Selecdo na
imprensa, alastrando estas percecdes a todos nds, aqueles que vestem a camisola. Na perspetiva
do autor, incluem-se dentro destas visGes aquelas que reproduzem a falta de competéncia de
todo o futebol portugués, incluindo-se também aqui a Selecdo, que passa a ser caracterizada
como uma extensdo dos proprios portugueses muito associada aos seus representantes

governativos. Esta visao futebolistica portuguesa podera também ser influenciada por diversos
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fatores incluindo o passado histérico dos sucessos e insucessos da Sele¢do. Aqui, podemos
referir, por exemplo, a derrota sofrida na final do Euro 2004 em territorio luso contra uma
Selecdo teoricamente mais fraca (Grécia), ou de um lado oposto, a conquista da mesma tacga
passados 12 anos, desta vez no territorio francés povoado por milhares de imigrantes
portugueses. Alguns destes marcos podem influenciar a percecdo de todos os esteredtipos e
preconceitos associados a Selecdo, fomentando a producdo de discursos de identificacdo

nacional.

O futebol é riquissimo na producdo destes simbolismos da ‘vida real’. Coelho (2001),
sobre a relacdo entre o futebol e a vida social, define duas dimensfes de analise: uma que
contempla o jogo praticado em campo e a disposi¢do das equipas no campo e da envolvéncia
dos adeptos que contribuem para a sua atmosfera emocional; outra simbolica, reproduzindo as
dicotomias da vida real em que, transportando as ideias de Bromberger (1993), se verifica na
presenca da sorte e do azar, das vitdrias e das derrotas e da nocao de justica. Tal como Arthur

Hopcraft caracteriza o futebol na Gré-Bretanha, 0 mesmo se pode dizer acerca de Portugal:

“The point about football in Britain is that it is not just a sport people take to, like
cricket or tennis or running long distances. It is inherent in the people. It is built
into the urban psyche, as much a common experience to our children as are uncles
and school. It is not a phenomenon; it is an everyday matter” (Arthur Hopcratft,

2013:2).

Para Jodo Nuno Coelho (2001) as idiossincrasias do nosso futebol sdo testemunhadas
constantemente na imprensa desportiva nacional, quer sejam através de palavras de apreco quer
também quando seja para pintar um retrato negativo da realidade. Todavia, as caracteristicas
nacionais por si veiculadas acabam por estabelecer a referéncia ja aqui destacada e que assenta
na distingdo do povo portugués. A criacdo de uma memoria coletiva dos portugueses
caracterizada pelos sucessos e insucessos do passado, sdo para Coelho (2001) uma pratica
discursiva constante na imprensa desportiva. Esta é refletida ndo s6 através desta construcéo,
passa também pelo patriotismo patente na transmissdo de valores assentes no apoio constante a
Selecdo, considerado como um dever civico, a que o autor denomina de metadiscurso de

unidade.

O valor que é dado ao apoio a Selecéo, resulta também do processo de transformacao a
que o futebol foi sujeito ndo s6 a nivel histérico como a nivel cultural. Tal perspetiva merece
também aqui a nossa atencdo. A ideia passa por colocar em perspetiva a relevancia do futebol

para as sociedades nas quais este desporto é rei.
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Se atentarmos a realidade futebolistica, este estudo forma sentido quando observamos,
durante determinados periodos de tempo, caracteristicas no discurso que revelem simbolismos
de identidade nacional. No caso da Selecdo Nacional, ao contrério do que se sucede com o
futebol ao nivel de clubes, a cobertura mediatica estd um pouco refém do préprio modelo
competitivo presente ao nivel das selecdes. Com as respetivas competicoes a serem disputadas
apenas de dois em dois anos resta-nos apenas 0s jogos amigaveis e as fases de apuramento que
se vao disputando esporadicamente ao longo de uma época desportiva, sendo estas ocasifes
geralmente pouco interessantes do ponto de vista mediatico. E no Mundial da FIFA, e no Euro
da UEFA - as organizacgdes e competicOes desportivas de maior relevo -, que as atengdes se

centram, proporcionando significados simbdlicos diferentes da norma.

Se olharmos numa perspetiva capitalista assente na mercantilizacdo do futebol,
observamos a sua contribuicdo para a propria formulacdo do futebol como espetéculo, assente
ndo s6 em todo o mercado por si gerado desde patrocinadores a jogadores como também na
transformacéo que é feita as visdes em torno do jogo. Esta mudanca de realidade, que tomou
conta de todas as esferas da sociedade, chega também ao desporto em grande parte evidenciado
pelos Jogos Olimpicos e também consequentemente ao futebol, tomando parte naquilo a que
Maguire (1999, s.a.) e Wright (1999) apud Marques (2006), caracterizam como sendo o
processo de desportivizacdo e globalizacdo assente, entre outros, na dimensdo economica,

mediatica e migratoria do desporto.

Uma vez que uma percentagem diminuta da populacdo se desloca ao estadio para ver
futebol, os media surgem como o principal mediador deste espetaculo, que hoje em dia — fruto
da multiplicidade de plataformas existentes — acaba por fornecer uma rede de informac6es
multiplas oriundas de diversos canais de discussdo como programas de debate televisivo, féruns
de discussao, blogs, entre outros (Cardoso, Xavier e Cardoso, 2007:120). Desta forma, podemos
estabelecer a diluicdo do publico e do privado, onde as tematicas discutidas no privado acabam
por ser aquelas que estdo também a ser discutidas no publico, conectando-nos assim a vida
publico-privada (Costa, 2007:3). O futebol-espetaculo, fendmeno que surge associado aos
media, acaba por se colocar “no centro do processo de significagdo e pertencimento a um

determinado lugar, a uma determinada nag¢do” (Costa, 2007:3).

Para Eduardo Cintra Torres, a televisdo acaba por deter um papel importante ao
representar social e culturalmente o espetaculo futebolistico que foi o Euro 2004, transmitindo

ndo sé tudo aquilo que se passa dentro de campo mas sobretudo fora dele, através dos aspetos
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rituais e comunitarios (Torres, 2006:1). Isto para enfatizar todo o mediatismo que se estabelece
em volta de um grande evento desportivo, que em Portugal acaba por estar constantemente

presente na agenda.

Ficam, deste modo, estabelecidos os moldes pelos quais trabalharemos nos capitulos
seguintes. Retendo os pontos chave do trabalho feito até ao momento, estes sumarizam-se,
numa primeira instancia, pela mobilizagdo dos conceitos de nacionalismo e todas as suas
derivacOes, destacando-se os conceitos de consciéncia nacional, identidade nacional e
nacionalismo banal. Numa fase seguinte, passou pelo estudo das formacgdes de comunidades
nacionais e dos sentimentos de identificacdo com a nagdo que estas despoletam e que,
consequentemente, potenciam a formacdo de relacdes de oposicédo, vistas a luz dos conceitos

de Lévi Strauss, Anthony Cohen e Roger Silverstone.

Isto tudo no plano discursivo da imprensa escrita durante um mega-evento desportivo
como o Euro que por si s6 também acarreta algum tipo de analise. A mediatizacdo de um evento
com estas caracteristicas podera eventualmente incentivar o tipo de discurso feito, podendo
significar um incremento do espirito patridtico em situacdo de competicdo desportiva trazida

para o plano mediético.

No plano das influéncias sociais e culturais o objetivo foi, sinteticamente, mobilizar
algumas passagens historicas de Portugal e das representac6es de portugalidade, incluindo-se
aqui, alguns dos mitos e tradi¢cGes do povo portugués. De seguida, através das representactes
do futebol dentro e fora de campo, nomeadamente mediante a presenca da Selecdo Nacional na
imprensa portuguesa, conseguimos estabelecer uma perspetiva geral dos possiveis fatores que
podem influenciar a relacdo dos portugueses com a Selecdo e consequentemente, as

manifestacdes de identidade nacional presentes na imprensa.
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CAPITULO 111 - IMPRENSA E IDENTIDADE NACIONAL NO EURO 2016
3.1 - Metodologia

Sumarizando o trabalho até agora desenvolvido este passou, primeiramente, por uma
fundamentacdo teorica das identidades nacionais e as suas componentes simbdlicas, passando
pelas manifestagdes identitarias presentes na historia da sociedade portuguesa, culminando na
presenca das identidades nacionais no futebol, assim como a caracteristica massificadora deste

desporto e a importancia deste aspeto para o trabalho proposto.

Mediante a definicdo destes eixos, 0 objetivo central passa pela observacdo das
manifestacdes de identidade nacional na imprensa. Antes, esclarecemos a metodologia utilizada

na investigacao.

A andlise empirica aqui apresentada assenta numa pesquisa qualitativa a manifestacoes
de identidade nacional na cobertura mediética feita a Selecdo Nacional na imprensa portuguesa,
ao longo do Euro 2016. Como tal, o estudo recai sobretudo nos seguintes indicadores: as
relacBes de oposicédo, assentes na logica nds/eles; a Sele¢do nao s6 vista como um elemento de
unido, mas fundamentalmente através da logica de reciprocidade, demonstrada pelo seu esforco
no campo em prol dos portugueses e pelo apoio constante dos adeptos; a logica discursiva
patridtica atraves de simbolos nacionais como a bandeira ou o hino nacional; o ideal da

conquista manifestado através do sonho e da esperanca.

Foram equacionados outros indicadores que ndo se encontram na analise. Os
indicadores escolhidos ndo permitem equacionar todas as caracteristicas de identidade nacional
gue possam estar presentes nas noticias analisadas, existindo muitas outras que podiam ter sido
consideradas, entre as quais a caracteristica conselheira que o discurso muitas das vezes
impunha, e que tendencialmente era utilizado na cobertura da Selecdo portuguesa. Este registo,
embora valorizado, foi considerado como parte integrante do discurso relacionado com o

futebol e menos relevante quando falamos de identidade nacional.

Pensou-se também em atribuir um indicador a questéo da atribui¢do do mérito a Selecédo
portuguesa. Verificou-se, no entanto, que as unidades de registo (frases) que poderiam conter
este tipo de informacdo constavam frequentemente nas relaces de proximidade entre a Selecéo
e 0s portugueses. Por exemplo através da atribuicdo do mérito de uma vitdria ndo s6 a Selecao

portuguesa - que apds muitas tentativas nunca tinha conseguido ser camped europeia - como
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também aos préprios portugueses que sempre sentiram esse esforco inglorio. Face a esta

associacdo, a escolha passou pela ndo atribuicdo do indicador de mérito.

Optadmos por recorrer a uma analise de contetido de modo a “estudar componentes nao
estritamente representativas, mas caracteristicas da populagdo” (Quivy e Campenhoudt,
2003:18). Estando as questdes do patriotismo e sobretudo as de identidade nacional vinculadas
a esfera nacional, abordamos a sua analise com a consciéncia de que o principio da
representatividade € intangivel, partindo para uma analise de uma caracteristica que pode ou

nao estar contida no conteddo recolhido dos jornais.

O objetivo passa, pois, pela tentativa de exploracdo dos indicadores avancados através
de uma anélise de conteido de seis jornais diarios portugueses: A Bola, O Jogo, Record, Jornal

de Noticias, Publico e Correio da Manha.

Os dados contidos nesta analise séo, portanto, resultado de uma observacao direta, onde
as informacOes sdo recolhidas diretamente da fonte, sem intermediarios, e mediante um
conjunto de indicadores previstos (Quivy e Campenhoudt, 2003:19). Sendo o método de

recolha da informacdo a analise de contetdo, importa defini-lo. Segundo Bardin;

“Um conjunto de técnicas de analise das comunicagdes visando obter, por
procedimentos, sisteméticos e objetivos de descri¢do do conteldo das mensagens,
indicadores (quantitativos ou ndo) que permitam a inferéncia de conhecimentos
relativos as condi¢bes de producdo/recepcdo (variaveis inferidas) destas
mensagens”. (Bardin, 2002:42)

A analise proposta assenta, primeiro que tudo, no recurso a uma metodologia de
pesquisa qualitativa, uma vez que parte através da pesquisa do material noticioso em amostra,
gue permite, posteriormente, encaminhar com maior precisao os indicadores em analise. Apesar
de a partida ja existirem indicadores/categorias pré-determinadas, sem o seu respetivo teste no
campo empirico ndo € possivel defini-las com precisdo. Esta categorizacdo é, portanto, feita de
avancos e recuos, € ao longo da pesquisa vai-se aprimorando e fechando, de modo a direcionar

a analise para as unidades pretendidas.

Antes da definicdo dos indicadores, a analise necessita de ter codigos estabelecidos que
permitam a exequibilidade do estudo. Esta fase revela-se de extrema importancia para a
continuidade da analise, uma vez que apenas mediante a definicdo das suas componentes se
consegue estabelecer a posterior contabilizagdo frequencial do material. Com base no trabalho

de Bardin (2002), conseguimos definir 3 aspetos fundamentais para a codificacéo, sendo eles a
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escolha das unidades de registo, das regras de contagem e escolha de categorias. Nesse sentido,
a analise centrar-se-a nas frases, divididas por um ponto ou ponto e virgula, que surgem para a
autora como equivalentes graficos a rutura na curva melddica. Esta escolha reflete, sobretudo,

a facilidade na contabilizacao das frequéncias.

Por outro lado, as regras de contagem das frequéncias, passam pela verificagdo da
presenca dos indicadores estabelecidos (expressos nas unidades de registo). Ou seja, quanto

maior for a sua frequéncia, maior serd o impacto dessa caracteristica no texto.

E por fim, o estabelecimento das categorias de andlise, que serdo tratadas com recurso
a uma metodologia quantitativa, uma vez que “baseiam-se na frequéncia do aparecimento de
certas caracteristicas de contetido ou de correlagdo entre elas” (Quivy e Campenhoudt,

2003:28).

Estando essas caracteristicas confinadas aos aspetos de identidade nacional ja
esclarecidos, 0 método assenta numa analise tematica, que segundo Bardin (2002) consiste na
contagem de um ou mais itens ou temas que possam representar algum tipo de significado.
Deste modo, a escolha deste método pareceu a mais plausivel para o estudo em questédo, na
medida em que permite a contabilizacdo das frequéncias dos indicadores pré-estabelecidos,
através das unidades de registo expressas por um critério semantico (Bardin, 2002:118). Para
alem de ser uma analise tematica, ¢ também categorial, uma vez que se caracteriza pelo
agrupamento prévio das caracteristicas em categorias e posterior calculo e comparacao (Quivy
e Campenhoudt, 2003:28).

Resumidamente, o estudo sera feito através de uma analise temética e categorial, onde
estardo definidos os indicadores de identidade nacional estabelecidos com base nos indicadores
ja avancados que recaem sobre as relacdes de oposicdo de cariz nacional e patriotico; relacéo
intracomunitaria entre Selecdo e os portugueses; o patriotismo assente na representacao atraves
de simbolos que caracterizam Portugal, assim como também a presenca do ideal de esperanca

na conquista, tanto dos portugueses como também da Selecéo.

De modo a conferir uma maior fundamentacédo ao estudo, sera também feita uma analise
de contetdo, desta vez com base numa pesquisa quantitativa que pretende contabilizar a
frequéncia com que as matérias sobre a Selecdo Nacional sdo tratadas. Mediante o suporte no
trabalho de Gomes e Freitas (2002) sobre a construcdo da identidade nacional na imprensa
desportiva portuguesa no Euro 2000, far-se-a uma contabilizagdo do numero de noticias sobre

a Selecdo nos jornais recolhidos, durante o periodo do Euro 2016, de modo a validar, ou ndo, a
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seguinte afirmagdo: “Embora o evento seja determinado pela globalizagdo do futebol, a
construcdo da noticia é local, fornecendo-lhe um estatuto de referéncia nacional” (Gomes ¢
Freitas, 2002:5).

No que a amostra diz respeito, esta centrar-se-a, como ja referido, em seis jornais diarios
da imprensa portuguesa. Face a tematica futebolistica do estudo, foi natural a escolha dos trés
principais jornais desportivos em Portugal: A Bola, Record e O Jogo. De seguida, e como seria
redutor concentrarmo-nos apenas numa andlise de jornais desportivos, uma vez que ndo
contemplariam um termo comparativo face aos de informacdo geral - que podem ou néo
apresentar uma diferenciacdo clara nos resultados -, decidiu-se apostar também no Publico,

Correio da Manha e Jornal de Noticias.

Todos estes jornais passaram por um processo de escolhas que pretendemos aqui
justificar. A primeira, e que abarca os seis jornais, € o facto de serem diarios, para que se possa
manter uma analise que contemple um formato jornalistico minimamente idéntico por todos,
diminuindo os riscos de divergéncias que, por exemplo, a presenca de um semanario na analise
poderia suscitar. Assim, ao nivelarmos o formato, questfes relacionadas com o nimero de

paginas ou a propria organizacdo do jornal, acabam por ter, a partida, mais semelhangas.

A escolha dos jornais passou também pelo argumento que estd na ordem das tiragens e
circulacdo. Dai a escolha do Correio da Manha, que se assume como o jornal diario mais
vendido em Portugal (APCT), algo que em 2016 — ano em que Se centra a nossa amostra -
também se sucedia. Segundo esta ordem, surge o Jornal de Noticias (este com um maior pendor
na zona norte) e posteriormente o Publico. A escolha dos jornais ficou, portanto, sujeita ao

critério do formato, categorias (desporto e informacéo geral), tiragens e circulagéo.

Face a estas decisdes, foi imperativa a delimitacdo da recolha de informacéo contida nos
proprios jornais. Tendo ja sido fornecidos os tramites daquilo que se pretende analisar € também
necessario precisar em que textos se realizara esta extracdo. Analisando a quantidade e tipo de
informacdo a recolher tendo em conta os contetudos da proposta, decidiu-se centrar a recolha
no titulo, subtitulo e lead da noticia em destaque nos jornais escolhidos. Isto quando o tema da
Selecdo é de facto a noticia de destaque, 0 que acontece habitualmente. Nos casos em que nao
se sucede — ou a noticia de destaque ndo fornecer o tipo de noticia pretendida - passa a ser a

primeira noticia referente a cobertura da Selecéo.

Esta deciséo ndo surgiu sem, contudo, passar por uma fase de avangos e recuos em que

se pensou, entre outras opcdes, na hipdtese de remeter a analise para os artigos de opinido,
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primeira pagina e anélise de imagem. Os artigos de opinido, apesar de poderem fornecer mais
material relativamente as manifestacbes de identidade nacional, j& tém sido amplamente
utilizados noutros trabalhos dedicados a &rea. Por outro lado, a escolha reflete-se na tentativa
de procurar o maior afastamento possivel da opinido das questdes relacionadas com a identidade
nacional e patriotismo, de forma a procurar este tipo de manifestacfes na sua forma menos

explicita.

Quanto a analise da imagem e das primeiras paginas, estas foram equacionadas, mas
posteriormente colocadas de lado por motivagdes relacionadas com as limitagdes da extensao
do estudo. Por outro lado, a possivel presenca de outros tipos de analise poderia significar uma
menor profundidade de cada uma delas. Por isso, optou-se por se centrar apenas num tipo de

analise.

Para finalizar, importa clarificar o periodo temporal na qual a amostra foi recolhida. Esta
incidiu-se, como ja referido, durante a participacdo da Selecdo Nacional no Euro 2016, de 14
de junho a 10 de julho. Dentro deste periodo foram escolhidos determinados dias,
correspondentes as fases da competicdo que mais contetido poderiam representar. Posto isto,
foram considerados ndo sO os dias correspondentes a participacdo efetiva da Selecdo na
competicdo, assim como também o momento da chegada da comitiva ao centro de estagio de

Marcoussis e a Portugal depois da vitoria.

Sendo assim, foi considerado o primeiro jogo da Selecéo, realizado no dia 14 de junho.
Aqui consideramos dois dias para a analise: o dia do jogo e o dia posterior ao jogo, porque a
edicdo do jornal correspondente ao dia do jogo contém a informacdo pré-jogo, neste caso
podendo conter as expectativas ou ambicdes para o decurso do evento desportivo, uma vez que
esta a ser considerado o primeiro jogo da Selecdo. E o dia posterior, dia 15 de junho, dado que
0 empate da véspera (frente a Islandia) ndo correspondeu as expectativas e podera determinar
a presenca de outro tipo de caracteristicas correspondentes aos indicadores de identidade

nacional.

Sendo que o primeiro jogo comporta dois dias, o dia 14 e 15 de junho, a outra fase da
competicdo considerada foi o jogo da final no dia 10 de julho. Seguimos a mesma ldgica
temporal considerada anteriormente: o dia do jogo, dia 10 de julho e o dia posterior, 11 de julho.
Esta serd a fase da competicdo que mais caracteristicas poderemos retirar, uma vez que a final
representa o tdo desejado triunfo tanto da Selecdo como dos portugueses em geral. Depois da

final perdida em casa em 2004, seria esta a oportunidade de conquistar o titulo de campedo
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europeu nunca antes alcancado. Dai que a importancia do momento pudesse influenciar o tipo
de conteudo que poderiamos encontrar tanto antes como depois do jogo. De ressalvar que
apenas serdo contidas na analise duas fases distintas da competicdo, o primeiro e Gltimo jogo.
Tudo porque mediante a pesquisa efetuada as outras fases da competicdo e que poderiam
representar alguma relevancia - como o acesso a fase das eliminatérias ou até mesmo a
passagem a final — decidiu-se que ndo acrescentariam nada de diferente do que aquelas que se
optaram por escolher. Por outro lado, a necessidade de se fazerem escolhas tendo em conta os
normais condicionamentos do estudo levou a que optassemos por alargar a pesquisa a fases que,

embora ndo compreendendo os jogos do Euro, acabam por estar dentro do seu espirito.

Considerdamos também a chegada da Selecdo ao centro de estagio de Marcoussis, em
Franca, no dia 10 de junho, antes do comeco do campeonato, de modo a observar o respetivo
acolhimento por parte dos adeptos portugueses. E também a chegada da comitiva portuguesa a
territorio nacional, apos o término da competicdo, no dia 12 de julho, para completar a dindmica
de viagem que quisemos implementar. Resumidamente, a viagem inicia-se com chegada da
Selecdo e rececdo dos adeptos; jogos disputados, sofrimento e espirito de sacrificio
demonstrados ao longo de todo o evento, com a conquista do troféu na final; chegada da Selecao

a Portugal e o acolhimento por parte dos adeptos.

A analise de conteudo comporta, deste modo, seis dias distintos, em seis diarios
diferentes, perfazendo um total de 36 jornais, representando este mesmo numero de noticias

analisadas.

3.2 - Manifestacdes de identidade nacional na imprensa portuguesa durante a cobertura

a Selecdo Nacional no euro 2016

A imprensa como base documental foi escolhida face a sua preponderancia nas
sociedades modernas. O discurso e linguagem passados por um processo de institucionalizacdo
na imprensa, conferem as manifestacdes que pretendemos procurar neste estudo a validacéo
que Foucault (2004) identifica com a simbiose entre a conquista do poder e o discurso: o poder

visto aqui como a validacdo das regras do jogo, aquilo que pode ou ndo ser dito.

Se colocarmos em perspetiva a apropriacdo de Tzunelli (2006) do conceito de
comunidades imaginadas de Benedict Anderson, acedemos a ideia de que as manifestacdes em
prol da nagdo podem encontrar eco na imprensa. Historicamente, o surgimento do capitalismo
de imprensa foi parte importante no processo de criagdo do imaginério de uma nacdo, onde a

propagacdo massiva das mensagens fomentava o crescimento de uma comunidade de partilha
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de sentimentos nacionais. Sob a analise da vitoria grega no Euro 2004, Tzunelli (2006)
argumenta que o crescimento identitario nacional dos gregos depois da vitoria da sua Selecéo
cresceu em significado pelo reconhecimento e destaque dado a nivel internacional. N&o é,
todavia, o proposito do estudo argumentar que determinadas manifestacdes de identidade
nacional tenham sido justificadas pela necessidade de reconhecimento internacional, quer
através da relevancia de vitoria da Selecdo para os emigrantes portugueses em Franca, quer
mediante uma perce¢do geral da importancia da conquista de um troféu europeu nunca antes
alcancado. Serd atraves do reconhecimento do conceito de comunidade imaginada que iremos
procurar analisar a presenca ou ndo, de mensagens que podem ou ndo ajudar a formacdo da

ideia de uma comunidade nacional imaginada.

Sob este ponto de vista, avangdmos nesta investigacdo com o objetivo de formular um
conjunto de indicadores com vista a encontrar significados de cariz patriotico e nacional. O
interesse passou mesmo pelo esfor¢o em identificar as caracteristicas nas noticias que a partida
menos ofereciam discussdo. Neste sentido a analise de conteldo focou-se nas noticias de
destaque sobre a Selecdo Nacional, centrando-se no lead, titulo e subtitulo presentes nessas
mesmas noticias. O quadro resumo que apresentamos em seguida — baseado naquele
apresentado por Bardin (2002) relativamente a estudo sobre um hordscopo de uma revista -
contém a anélise de conteudo da imprensa portuguesa, no Euro 2016, e pode ser complementado
pelos Anexos A, B,C,DeEeF.

Quadro 3.1 — Tabela simplificada da andlise de conteido da Selecdo. Presenca dos
indicadores de identidade nacional na imprensa portuguesa (F, %)

Indicadores F % Exemplos

Relacbes de oposicéo 96 | 10,5 | “A Franca, a mesma que tantas vezes nos levou ao
desespero” (Record, 11/07:4)

Identificagdo | Em geral 201 | 21,9 | “Milhdes de portugueses (...) estardo atentos a sua
Selecéo- Selecéo nacional de futebol, hoje em dia, ndo apenas um
portugueses/ fator d(i unldgde nacional, mas uma f?l’:[’e razdo de
portugueses— afirmacdo universal do povo portugués” (A Bola,
Selecéo - 14/06:2). - . -

Emocdes | Alegria 83 9,0 “O ambiente foi eletrizante num dia que comegou bem
cedo, com a festa dos emigrantes ainda em Franga” (CM,
12/07:4)

Superacéo 29 3,2 “Ronaldo renasceu das cinzas portuguesas para garantir,
in extremis, que a campanha nacional néo iria acabar em
vergonha” (Publico, 10/07:2)

Sofrimento | 45 49 “Cristiano Ronaldo caia no relvado, agarrado ao joelho
e Portugal néo queria acreditar” (JN, 11/07:4)

Sonho, esperanca e crenga nacionais 44 | 4,8 | “Sonhar nas asas de Eusébio” (Record, 10/06:8)
Simbologia nacional 65 | 7,1 | “Falta-nos o Luis de Camdes, sim, falta-nos ele porque
o dia de ontem devia ser contado pelo poeta (...)” (O
Jogo, 11/07:2)

Total indicadores 563 | 61,3
Total da amostra 918 | 100
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Refletindo sobre os indicadores apresentados, comegcamos por ir de encontro a
abordagem ja feita as relagGes de oposicdo, em que tivemos a oportunidade de olhar para este
conceito sob a perspetiva de diversos autores, um dos quais Lévi Strauss (1955) com o conceito
de oposic¢des binarias. Este primeiro indicador teve como objetivo captar as unidades de registo
que continham a presenca da demarcacdo nds/eles, em que a Selecdo Nacional portuguesa é
encarada como a nossa Selecéo, ou como Jodo Nuno Coelho (2001) menciona: a equipa de
todos nos, ao referir-se a denominacéo de Ricardo Ornelas, criada nos anos 20. Este mote, que
encara a Sele¢do portuguesa como a equipa de todos nos, é verificado em todos os indicadores

presentes no estudo presente.

No conjunto seguinte de indicadores, que comportam a identificagdo da nagdo com a
Selecdo Nacional e vice-versa, a designacdo de equipa de todos nos reverte-se de um especial
significado. Este indicador vai em busca dos conteudos em que se revelam as mensagens que
pretendem identificar as relacdes entre as acdes e comportamentos da Selecdo em prol dos
portugueses — como o esforgo deixado no terreno de jogo, o sofrimento, as manifestacdes de
euforia — assim como do lado dos adeptos portugueses, com as esperas a Sele¢do no centro de
estagio, o incentivar dos jogadores durante 0s jogos, o gritar das vitorias conquistadas. Dentro
desta dindmica — portugueses/Selecdo e Selecdo/portugueses -, optou-se por dividir o0s
indicadores nos quais pudessem constar manifestacdes gerais destas relagdes e por outro lado,
indicadores com o objetivo de abarcar as emoc¢Ges manifestadas associadas ao sofrimento,

alegria e superacéo.

O indicador seguinte coloca de fora este ambito relacional entre os adeptos e a Selecao
e vai ao encontro das manifestacfes de esperanca na Selecdo e na crenca e vontade de vencer a
competicdo. Esta reverte-se de especial importancia uma vez que marca a escalada de emocgoes
que um percurso frutifero na competicdo pode representar, com o crescendo de confianga com
0 passar dos jogos até a chegada a final. O caso especifico da Selecdo no Euro 2016 ficou
especialmente marcado pela confianca expressa do treinador Fernando Santos e sua comitiva
na conquista da competicdo e com a chegada a final a ser considerada, pela generalidade da
imprensa, como uma crenca quase que exclusiva do treinador e com a extensdo para 0S
jogadores, paradoxalmente as opiniGes negativistas da generalidade dos portugueses. Veja-se
desde logo pela afirmag&o no jornal A Bola do dia 11 de julho, dia posterior a vitoria: “mas s6
Fernando Santos e os seus comandados acreditaram desde o primeiro dia” (A Bola,

11/07/2016:2).
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Por ultimo, o indicador denominado de simbologia nacional passa por conter,
maioritariamente, as expressdes que invocam os simbolos nacionais, quer sejam referentes a
bandeira nacional, suas cores e representacdes, ou as emog¢des manifestadas pelo canto do hino
nacional. Todas estas, foram consideradas na medida em que surgem como uma ativacao da
lembranca nacional, um processo de ativacdo da consciéncia nacional, tal como Billig (1995)
evidencia através do conceito de nacionalismo banal, que pretende identificar os processos de
lembranga nacional, neste caso através de simples gestos patrioticos como o hastear da bandeira

ou o cantar do hino nacional aquando da chegada da Sele¢&o portuguesa a Portugal.

Os sete indicadores referenciados foram construidos de modo a que pudessem abranger
0s principios que identificAmos como sendo necessarios para a formagdo de uma consciéncia
nacional, assentes numa procura pela unido, prestigio e individualidade e também pela fungéo
de partilha de um sentimento nacional. Para além disso invocamos alguns destes preceitos num
indicador mais incisivo na questéo da individualidade nacional, presentes através das relacdes

de oposicéo.

No seio destes indicadores, e que podemos aqui assinalar, encontra-se presente uma
dindmica discursiva assente numa retorica militar, muitas vezes evidenciada para hiperbolizar
0 espirito de sacrificio da Selecéo e dos portugueses. Este dialogo, bastantes vezes utilizado
para descrever o esforco das equipas para chegar a vitoria, é visivel também quando estéo
patentes as ideias de confronto com as nagdes rivais: “O primeiro titulo sénior do futebol
portugués foi conquistado na trincheira inimiga” (JN, 11/07/2016:4). Para além de podermos
encontrar este tipo de discurso no indicador correspondente as relacbes de oposicao,
verificamos que é também visivel nas demonstracbes de esforco, dedicacdo e sacrificio da
Selecdo: “ja a Selegcdo nacional cerrou os dentes e preparou-se para a batalha com todas as
armas que lhe restavam” (Publico, 11/07/2016:2).

3.2.1 - Analise de resultados: Manifestac6es de identidade nacional na imprensa

Focando a nossa atencdo no Quadro 3.1, verificamos que este representa a soma do conjunto
dos valores apresentados nos Anexos A, B, C, D, E e F, valores esses que estdo dispostos numa
andlise de contetdo da Selecdo Nacional, através da presenca dos indicadores de identidade

nacional na imprensa portuguesa.

O dado que podemos destacar em primeiro lugar centra-se no indicador representativo
das manifestagdes gerais de identificacdo entre os portugueses e a Selegéo ou entre a Selegéo e

0s portugueses. Numa amostra em que sdo apresentadas 918 unidades de registo passiveis de
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serem consideradas - correspondentes a 100% -, e onde 563 dessas unidades - correspondentes
a 61,3% - sdo apresentadas como dados da analise de conteldo, verificamos a frequéncia de
201 registos desse indicador, o que corresponde uma percentagem de 21,9. Este indicador, de
identificacdo Selecdo/portugueses e portugueses/Selecdo, é aquele que apresenta um maior
destaque dentro do universo da amostra. Ao observarmos as tabelas de conteudo presentes em
anexo, e que revelam os dados esmiucados por jornal, verificamos a preponderancia do mesmo
indicador em todos eles, chegando mesmo a apresentar percentagens na casa dos 30% no jornal

A Bola (Anexo D) e no Jornal de Noticias (Anexo A).

Ainda relativamente a este indicador, observemos o exemplo do Quadro 3.1: “Milhdes
de portugueses (...) estardo atentos a sua Selecdo nacional de futebol, hoje em dia, ndo apenas
um fator de unidade nacional, mas uma forte razao de afirmagao universal do povo portugués”
(A Bola, 14/06:2). Através deste exemplo, somos capazes de identificar a presenca de uma
consciencializacdo da importancia da Selecdo para a unido dos portugueses, mas nem sempre a
relagdo se estabelece assim. Neste indicador consta também o exemplo que destacamos no
Anexo B presente no Publico: “estdo espalhados um pouco por todo o pais e vao fazer a Selegéo
sentir-se literalmente em casa” (PUblico, 14/06:2). Neste exemplo fica patente, por outro lado,
a importancia do apoio dos adeptos portugueses para a melhor adaptagéo da Selecdo em Franca.
Resumidamente, um reside no papel da Selecdo para a unido dos portugueses e outro coloca o
foco na condicdo dos adeptos portugueses, que fornecem o apoio necessario para que a Selecédo

seja bem recebida.

O segundo indicador com maior preponderancia, disponibilizado no Quadro 3.1, diz
respeito as relagdes de oposicdo. Foi ja feita uma abordagem tedrica a ideia inerente a este
termo, nomeadamente através do conceito de oposicdes binarias de Lévi Strauss (1955), que
nos presenteia com a perspetiva de existéncia de pares binarios dentro de uma estrutura social,
sejam estes de reconhecimento similar ou antagdnico. Significa reconhecer que, por exemplo,
Portugal é Portugal porque ndo é Espanha, nem Franca. Para aqui, interessou verificar nas
unidades de registo, a presenca destas relagdes paradoxais — transformadas em dados
quantitativos. Isto fica patente quando o contexto situacional da mensagem se enguadra antes
ou depois da disputa de um jogo, neste caso no momento do primeiro jogo contra a Islandia ou
no Gltimo contra Franca. Aqui as oposi¢cdes binarias ganham sentido. A resultado do jogo de
Portugal apenas detém significado porque do outro lado se posiciona outra equipa. Para o
indicador de relagcdes de oposicdo ndo é somente a consciéncia de existéncia de uma oposicéo,

de um confronto, mas sim o lado que se escolhe. Este lado ¢é escolhido em funcéo do tema que
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tratamos e que corresponde a identidade nacional que influem diretamente na escolha da
Selecdo como o ‘nds’ e de todas as outras como o ‘eles’. Este é um fator que pode
predominantemente crescer quando o contexto em que se insere o opositor é favordvel ao
enriquecimento das qualidades nacionais, tal como Tzanelli (2006) argumenta quando falando
dos gregos em relacdo aos portugueses. No contexto da final, por exemplo, encontramos uma
retorica que enfatiza a presenca macica de emigrantes portugueses em Franca aliada a uma
aparente descredibilizacdo das qualidades da Selecéo portuguesa por parte dos media franceses.
Podera esse fator contribuir para a enfatizacdo das relacbes de oposicdo? Para aqui, interessa-
nos perceber que impacto tém estas possiveis relacdes no plano empirico. A analise de conteido
presente no Quadro 3.1 permite-nos verificar que sob a amostra recolhida num universo de 918
unidades de registo, 96 correspondem a relagdes de oposicédo. Este dado representa 10,5% da
amostra total se considerarmos a média da sua distribuicdo por jornal. Separadamente,

encontramos valores desde os 8 aos 13%.

Se tivermos em consideracdo o momento da amostra escolhido, verificamos a
preponderancia deste indicador nos dias antecedentes ou posteriores ao jogo, € menos no
primeiro e ultimo dia, correspondentes a fase da chegada e do retorno da Selecdo. A
componente competitiva podera exacerbar a frequéncia de mensagens deste tipo nos dias
referentes a disputa dos jogos, podendo evidenciar as expectativas ou por outro lado as reacdes
ao resultado, como evidenciado no exemplo do Anexo A, depois da vitdria de Portugal contra
Franca, na final: “o primeiro titulo sénior do futebol portugués foi conquistado na trincheira
inimiga” (JN, 11/07:4).

Seguindo a légica decrescente de apresentacdo dos dados, voltamos a atencao para um
indicador que exprime a ideia da comutatividade partilnada entre a Selecdo e 0s portugueses,
assente numa dinamica expressa por emoc¢des ou estados de alma representados pela alegria,
como consta no seguinte exemplo presente no Anexo E: “desferiu o golpe fatal que deixou em
delirio os herdis que estavam no relvado (...) e ainda os 15 mil extraordinarios portugueses que

na bancada ndo se calaram um tnico segundo (...)” (Record, 11/07:4).

O indicador ‘alegria’, para além de representar a frequéncia de casos em que a Selecéo
proporciona 0s momentos de éxtase aos adeptos - quer através do golo do Eder na final ou do
levantar da taca no final do jogo -, também contém os momentos em que 0s préprios adeptos
fomentam o ambiente de alegria que posteriormente trespassa para a Selecdo, como por

exemplo atraves da sua chegada da comitiva ao aeroporto apds o téermino da competicdo.
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Representando 9,0% do total da amostra, que sdo compostos por 83 frequéncias de contetdo
num universo de 918, o indicador de alegria acaba por ser mais representativo no Gltimo dia do
estudo — dia 12 de julho, chegada da Sele¢do a Portugal apds a vitdria — em todos 0s jornais
com excecdo do jornal A Bola, como podemos verificar nos Anexos de A a F. O primeiro dia
do estudo e que se refere a chegada da Selecdo ao centro de estagio, assim como o dia 11 de
julho, correspondente & conquista do campeonato, estdo também fortemente representados. As
constituintes de chegada, conquista e retorno, funcionam aqui como 0S momentos mais
representativos da partilha de alegria entre a Selecéo e os portugueses. As fases da conquista da
competicdo e do retorno a Portugal, sdo expectaveis de representar uma maior preponderancia
neste indicador pelo facto de estarem conectadas com a celebracdo da vitéria. Portugal, sendo
um pais onde o futebol e a Sele¢do detém um papel sociocultural importante, ajuda a que estas
manifestagdes surjam ainda com mais forga neste contexto. Por outro lado, a chegada da
Selecdo ao pais anfitrido, apesar de ndo estar posicionada num contexto de vitoria, contribui
para o argumento da relevancia sociocultural da Selecéo para os portugueses, estendendo a sua
influéncia também para os portugueses e luso-descendentes emigrados em Franga, que também
eles ajudam a fomentar as relag6es intracomunitarias entre a Selecdo e 0s portugueses, através

da preocupacdo em proporcionar momentos de alegria que aqui tentdmos registar.

O seguinte indicador, e que apresenta uma frequéncia de 65 unidades de registo,
correspondentes a 7,1%, corresponde ao que denominamos ‘simbologia nacional’. Se tomarmos
em atencdo o exemplo seguinte a este indicador, presente no Quadro 3.1, verificamos uma
aluséo ao poeta Luis de Camdes como um simbolo nacional capaz de retratar e enaltecer a nagcéo
portuguesa. Os conteddos encontrados para quantificar este indicador assentaram em simbolos
da nacdo portuguesa, aqui exemplificados por Luis de Camdes e nos Anexos de A a F, através

de exemplos tanto de representac@es da bandeira de Portugal como também do hino nacional.

No caso do Jornal de Noticias, apresentado no Anexo A, este indicador chega mesmo a
representar 17,7% da amostra, apresentando uma frequéncia de 20 unidades de registo, num
total de 154. Se atentarmos aos Anexos entre A e F, verificamos, que os dias 14 e 15 de junho,
gue contemplam o dia anterior e posterior ao primeiro jogo, respetivamente, apresentam os dois
juntos uma frequéncia menor do que em qualquer outro dia do estudo. O que alids se sucede
também com o indicador ‘alegria’, mencionado anteriormente. A justificacdo deste dado pode
estar no resultado menos positivo do primeiro jogo - em que a Sele¢cdo portuguesa empatou
contra a Islandia — e por isso, menos propicio a momentos de orgulho e amor pela péatria que

neste caso implicam menos manifestagdes de simbolos nacionais.
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O proximo indicador, seguindo a ordem de frequéncia, é aquele que corresponde a
identificacdo mutua entre os portugueses e a Sele¢do, mais especificamente quanto as relagdes
de sofrimento. O indicador, apesar de apenas representar 4,9% da amostra, correspondente a 45
unidades de registo num universo de 918, pode oferecer um maior tipo questdes quando
observando os dias em que mais se destacou. Recorrendo aos Anexos A, C e F —
correspondentes ao Jornal de Noticias, Correio da Manha e O Jogo -, que de todos 0s jornais
analisados sdo aqueles em que a percentagem de frequéncia deste indicador € mais expressiva
— 10,6% no Jornal de Noticias, 6,7% no Correio da Manhd e 6,5% no jornal o Jogo -,
destacamos o dia 10 de junho, correspondente ao dia da chegada a Marcoussis, e 0 dia 11 de
julho, referente ao dia posterior a vitoria. Apesar de serem momentos predominantemente de
felicidade, pelos dados registados, estes ocorrem simultaneamente com momentos de

sofrimento.

Estes dois dias, afiguram-se, pelos trés jornais destacados, como aqueles onde existe
uma maior concordancia de frequéncia de resultados, todos eles acima de duas unidades de
registo. Se quisermos ser mais explicitos, e seguindo a ordem ja apresentada de jornais, Jornal
de Noticias, Correio da Manha e O Jogo, isto representa para o primeiro dia (10/06) uma
frequéncia de unidades de registo de trés, trés e dois e para o ultimo dia (11/07) de trés, quatro
e quatro. Em todos os restantes dias existe sempre um jornal que ndo apresenta qualquer tipo

de frequéncia.

No caso da chegada a Marcoussis sendo esta vista como um momento de felicidade -
tanto para os adeptos que recebem a Selecdo Nacional, como para a propria Selecdo que sente
0 carinho dos adeptos no estrangeiro -, pode também afigurar-se como um momento de
sofrimento dos adeptos ligado, por exemplo, ao cansaco acumulado devido aos tempos de
espera pela chegada da comitiva: “tanto nos treinos abertos como quando ficam a espera da
equipa depois dos jogos até as trés da manha.” (CM, 10/07:4). O sofrimento é aliado ao esforco,
ainda que seja recompensado no caso dos adeptos. Por outro lado, este € também sentido pela
Selecdo, nomeadamente no jogo da final: “Cristiano Ronaldo caia no relvado, agarrado ao
joelho e Portugal ndo queria acreditar” (JN, 11/07:4). Neste exemplo, é representado o
sofrimento da figura primordial da Selecdo através da sua lesdo, figurativamente sentida por

todo o pais, ilustrando a extensdo que é feita da Selecdo para o panorama global nacional.

O seguinte indicador apresenta uma preponderancia idéntica a do anterior,

representando 4,8% da amostra, com uma frequéncia de 44. Denominado ‘sonho, esperanga e
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crenga nacionais’, para além de estar associado a esperanca e confianca na Selecdo, acaba
também por apresentar um caracter religioso: “(...) para que o selecionador nacional possa
cumprir a profecia feita quando quase ninguém acreditava (...) quanto mais no jogo decisivo...”
(JN, 10/07/:4). Apesar de apresentar uma percentagem reduzida, comparando com os restantes
indicadores, este pode ser capaz de fornecer mais questdes se 0 observamos tendo em conta a
sua distribuicao por dias e por jornal. Perante os Anexos A, B e C, que correspondem aos jornais
de informag&o geral presentes no estudo, verificamos uma semelhanga nos dias em que foram
encontradas frequéncias neste indicador. Todos eles apresentaram frequéncias no dia 14/06,

10/07 e 11/07, embora com valores dispares.

Em primeiro lugar, o dia 14/06, correspondente ao dia anterior ao primeiro jogo da
Selecdo Nacional. Sendo este um momento de expectativas em relacdo ao que pode ou nao
acontecer, tanto no jogo que vai decorrer como para todo o percurso da Sele¢cdo no europeu,
pode significar uma maior propensdo para mensagens de esperanca, confianca e fé num
percurso proficuo ou, por outro lado, nas dificuldades que poderdo estar no caminho e nas
poucas probabilidades de alcancar uma vitéria no final. Uma vez que o indicador apenas
pressupde um ideal de esperanca e crenca na Selecdo, estando intimamente conectado com a
identidade nacional, as frequéncias registadas neste dia poderdo ser explicadas atraves da

confianca depositada na Selecdo e no resto da caminhada pelas diversas fases da competicéo.

Em segundo lugar, o dia 10 de julho (antes do jogo da final), podera exacerbar ainda
mais as manifestacdes de crenca e fé na Selecdo: “Atras de si tem uma equipa e todo um povo
que sonham com o titulo europeu.” (Publico, 10/07:2). Sendo esta a segunda oportunidade de
conquista da final do campeonato da europa, estando a primeira ligada ao peso da derrota em
territorio portugués frente a Grécia, 0 momento poderd reverter-se de uma expectativa
adicional, aliada ao sonho, ndo sO por ser frente a uma Selecdo considerada favorita, mas
também por ser frente a Franga - a eterna ‘besta negra' da Selegdo portuguesa — e em Franca,

territorio onde residem milhares de emigrantes portugueses.

Em terceiro lugar, quanto ao dia 11 de julho, que representa o dia depois da vitoria, este
podera assumir-se como o conquistar desse sonho, podendo evidenciar o papel da esperanca e

fé na vitdria alcancada na final.

Deste modo, as manifestagdes de fé, crenga e sonho na conquista acabam por surgir,

embora que através dos dados registados ndo apresentem uma percentagem muito elevada em
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relacdo a outros indicadores, apenas chegando aos 7,1% no Jornal de Noticias, dados presentes

no Anexo A.

O ultimo indicador apresentado - e que fecha o grupo da identificacdo entre
portugueses/Selecdo e Selecdo/portugueses — denominado de ‘superagdo’, regista uma

frequéncia de 29 em 918 unidades de registo, correspondendo a 3,2% da amostra.

‘Superagdo’ € 0 indicador com menor preponderdncia na amostra total e pode estar
conectado com o indicador ‘sofrimento’, uma vez floresce através de um periodo precedente de
sofrimento. Esta afirmacéo é suportada pela preponderancia da frequéncia resultados no dia 11
de julho em todos os jornais da amostra, com excecdo do jornal A Bola. Isto porque este dia
corresponde a conquista da Sele¢éo no Euro, repleta de momentos de sofrimento no decurso do
jogo, em grande parte, manifestados pela lesdo da figura principal da Selecdo, Cristiano
Ronaldo, e também pelo dominio do adverséario, finalizando com todas as fases de superacéo
até ao golo da vitéria no prolongamento. Essencialmente é o fator dramatismo que aqui é
representado e que todos os restantes dias da amostra ndo contém. Sendo esse dramatismo
sucedido de uma fase de recuperacao e posteriormente de gldria, ndo é de estranhar que os
dados demonstrados pela analise representem, em nimeros, a presenca da superacao em maior

escala no dia em questdo.

3.2.2 - Analise de resultados: Preponderancia da cobertura da Selecdo Nacional nos

jornais

Feita a analise aos resultados encontrados através de uma andlise de conteudo, podemos
destacar alguns pontos. Por um lado, a preponderancia dos indicadores referentes a
representacdo da mutualidade de esforgos entre a Selecdo e 0s portugueses, valores estes que

contabilizados na sua totalidade representam 39% do total da amostra.

As relacBes de oposicdo, assim como a presenca dos simbolos nacionais, detendo,
correspondentemente, 10,5% e 7,1% do total da amostra, representam também uma fatia
importante desta equagdo. Com menor destaque, as representacfes de esperanca e crenca

apresentam uma consideracédo de 4,8%.

Mais que a apresentacdo dos resultados contidos no Quadro 3.1, é através da analise
especifica ao significado que cada dia/momento da amostra representa, que levantamos e
questionamos a relevancia dos indicadores e da presenca de identidade nacional. Isto porque,

cada um desses momentos pode representar a propensdo para a escolha e manifestacdo de
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determinadas atitudes, valores e agBes e que, consequentemente, influem no estudo aqui

presente.

Aliado a estes fatores, encontra-se também o peso que o total dos indicadores
apresentados representa para a amostra. Observando o Quadro 3.1, verificamos que o total de
indicadores da analise representam 61,3% da amostra total, onde, das 918 unidades de registo,
563 se refletem como indicadores.

Sob forma de evidenciar o peso da Selecdo Nacional na imprensa, decidimos incluir

uma analise de contetdo centrada na quantificacdo das paginas relativas a Sele¢éo.

Partindo da andlise levada a cabo por Gomes e Freitas (2002), incidente no
protagonismo dado a Selecdo nas paginas do jornal A Bola durante o Euro 2000, decidimos
agrupar ao nosso estudo uma analise de contetdo que também se refletisse numa quantificacao

da cobertura jornalistica da Selec&o nos jornais ja analisados.

Quadro 3.2 — Cobertura do Euro 2016 e Selecdo Nacional, por paginas (F, %)

A Bola 0O Jogo Record Correioda Jornalde Publico
Manhé Noticias
F % F % F % F % F % F %
Total 280 100 296 100 312 100 336 100 344 100 312 100
Euro 121 43,2 105 355 122 39,1 85 253 74 215 43 138

2016

Selecdo 86 30,7 68 229 82 263 61 182 60 179 28 89

Nacional

Através da contagem do nimero total de paginas por jornal e do namero total de paginas
correspondentes ao Euro 2016 e Selecdo Nacional, estabelecemos uma tabela com as respetivas
frequéncias e percentagens, presentes no Quadro 3.2. O espaco temporal de recolha dos dados
foi 0 mesmo da analise feita anteriormente, ou seja, durante seis dias diferentes: 10, 14 e 15 de
junho e 10, 11 e 12 de julho.

A escolha dos indicadores foi feita com o objetivo de demonstrar a preponderancia do
campeonato europeu de futebol e da Selecdo Nacional na imprensa. Foi feita uma contagem

das paginas que cada um destes temas ocupava, por jornal e em cada dia da amostra.
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Posto isto, verificamos que a tematica futebolistica, aqui representada através do
indicador ‘Euro 2016°, chega a apresentar, num total de 280, uma frequéncia de 121 péginas no
jornal A Bola, representando uma preponderéncia de 43,2% das paginas desse jornal. Os
restantes jornais desportivos presentes na amostra representam também eles uma fatia
importante dos seus totais de paginas, para o Record, 39,1%, e para O Jogo, 35,5%. Nos jornais
desportivos estes nimeros podem ser expectaveis, uma vez que falamos da competicdo de
futebol entre na¢cBes mais importante a nivel europeu, e sendo Portugal um pais onde o futebol
é protagonista, acaba por ser constante a presenca desta tematica nas suas paginas. O mesmo
argumento se aplica aos jornais de informacdo geral, no entanto, pelo facto de ndo serem
exclusivamente desportivos, o forte impacto de um tema relacionado com futebol poderéa ser

mais significativo.

Ao observamos o Quadro 3.2, verificamos que a tematica Euro 2016, no Correio da
Manha e no Jornal de Noticias representa, respetivamente, 25,3% e 21,5% do total da amostra.
O Pdblico surge com nimeros relativamente mais baixos, representando 13,8% das paginas
totais do jornal. Estes numeros séo significativos se pensarmos na abrangéncia de tematicas que
podem ser discutidas em jornais deste tipo. Ao passo que nos desportivos 0 &mago cinge-se,
maioritariamente, na tematica desportiva, no caso dos diarios de informacéo geral o nimero de
paginas dedicadas ao Euro 2016 representa uma opgdo refletida num campo de escolhas
bastante mais alargado. E estas escolhas podem ser justificadas, como ja referido, através da
importancia do futebol para a sociedade portuguesa e, por outro lado, pelo mediatismo global

que uma competicao deste nivel representa.

A presenca da quantificacdo de paginas na imprensa referentes ao campeonato europeu
de futebol, através do indicador ‘Euro 2016’, apesar de fomentar a discussao do impacto do
futebol na imprensa, e consequentemente na sociedade portuguesa, a principal justificacdo e
relevancia para o tema que aqui trazemos reside no facto de poder servir como termo
comparativo para o indicador que apresentamos de seguida. Retomaremos este raciocinio

posteriormente.

Para j&, observemos o indicador ‘Selecdo Nacional’, representado através dos dados
relativos ao nimero de paginas sobre a Selecdo contidos nos jornais recolhidos. Os dados
fornecidos pelo Quadro 3.2 representam, uma vez mais, a frequéncia de paginas da referida
tematica e respetiva percentagem, tendo em conta o nimero total de paginas por jornal. Assim,

a ordem de frequéncia por jornal é a mesma identificada para as paginas sobre o Euro nos
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jornais desportivos: A Bola surge em primeiro lugar, com 86 paginas, representando um
impacto de 30,7% no total da amostra; o Record com 82 péaginas sobre a Sele¢do Nacional,
perfazendo 26,3% do total; O Jogo, com as péginas sobre a Sele¢do a deterem um peso de
22,9%. Nos de informag¢ao geral a ordem por jornal ¢ também a mesma do indicador ‘Euro
2016’: Correio da Manh&@ com 18,2% de paginas sobre a Selecdo; Jornal de Noticias com
17,9%; Publico com 8,9%.

Sob um olhar mais abrangente podemos verificar a parca diferenca nas percentagens
demonstradas nos dois indicadores, representadas atraves dos 6 jornais. Com isto, retomamos
0 raciocinio deixado atras sobre a importancia da perspetiva comparativa entre os dois
indicadores trazidos, e levantamos a seguinte questdo: Estard o impacto da cobertura de
imprensa do Euro 2016 - manifestada através do numero de paginas por jornal -, ligado a
presenca da Selecdo Nacional nesta competicdo? O seguinte quadro podera aproximar-nos da

resposta a questéo.

Quadro 3.3 — Cobertura da Selecdo Nacional na sec¢do Euro 2016, por paginas (F, %)

Tematica A Bola 0O Jogo Record Correio da Jornal de Publico
Manhé Noticias

F % F % F % F % F % F %
Euro2016 121 100 105 100 122 100 85 100 74 100 43 100

Selecdo 86 71,1 68 64,8 82 67,2 61 71,8 60 81,1 28 65,1
Nacional

Ao observarmos a pequena diferenca entre os valores manifestados pelas paginas sobre
0 Euro e Sele¢do, decidimos aprofundar estes valores e colocar em perspetiva o impacto das
paginas sobre a Selecdo dentro do conjunto global das paginas relativas ao campeonato europeu.
Os resultados sdo esclarecedores: em todos os jornais mais de 60% das paginas sobre o Euro
2016 sdo relativas a Selecdo, chegando mesmo a representar 81,1% no Jornal de Noticias.
Seguindo por ordem decrescente, 0 Correio da Manha apresenta 71,8%, seguido do jornal A
Bola com 71,1%, do Record com 67,2%, do Publico com 65,1% e do jornal O Jogo com 64,8%.

Para além da expressividade dos nameros, que demonstram a preponderancia das
paginas sobre a Selecdo, os jornais apresentam uma ordem de frequéncias diferente do Quadro
3.2. Os jornais de informagéo geral suplantam os desportivos, com excecdo do Publico. Existe,

pois, um maior impacto do tema da Selecdo nestes jornais — Correio da Manha e Jornal de
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Noticias -, pelo menos quando comparando com as péginas totais que cada um deles atribui ao

Euro.

Por isso, colocamos outra vez a mesma pergunta: estara o impacto da cobertura de
imprensa do Euro 2016, ligado a presenca da Selecdo nesta competicdo? Atraves do Quadro
3.3, que demonstra a preponderancia do nimero de paginas sobre Selecéo relativamente ao total
de péginas sobre o Euro 2016, verificamos que a ligacdo é verosimil. A presenca do indicador
‘Euro 2016’ como total, faz com que o nimero de paginas relativas a Sele¢do seja evidenciado
e visto como maioritario comparativamente as restantes paginas sobre a competicdo. No mesmo
sentido, poderemos argumentar que os valores do indicador ‘Euro 2016, presentes no Quadro

3.2, podem ser justificados pela presenca da Selecdo no campeonato.

Podemos também equacionar se, porventura, caso a Selecdo ndo participasse na
competicdo, o destaque dado ao Euro apresentaria 0s mesmos resultados ou ndo. No sentido
inverso, ndo estando a decorrer uma competicdo com os pergaminhos do campeonato da europa,

a Selecdo provavelmente também néo ocuparia 0 mesmo espaco mediatico.

Ainda assim, verificamos que tanto para os jornais de informacdo geral como para 0s
desportivos, através dos seus valores expressivos, a presenca da Selecdo é o maior topico de

discusséo e informacéo.

O levantamento destas questdes contribui para um complemento a analise das
manifestacdes de identidade nacional. Se através da andlise de noticias sobre a Selecéo,
contabilizaram-se caracteristicas que consideramos serem representativas de manifestacdes de
identidade nacional, a contabilizacdo das paginas relativas a Selecdo permitiu quantificar o
protagonismo deste tema para a imprensa e, desta forma, contribuir para a relacdo de
proximidade entre identidade nacional e a Selecdo Portuguesa de Futebol, ndo esquecendo a

influéncia de um grande evento desportivo nesta dindmica.
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NOTAS CONCLUSIVAS

Antes de chegarmos as conclusdes finais do estudo é importante sumarizarmos 0s pontos mais
importantes desenvolvidos até aqui. O trabalho realizado até este ponto pretendeu fornecer
respostas a pergunta de partida de colocamos de inicio e aqui recordamos: existiu alguma
manifestacdo de identidade nacional na imprensa portuguesa na cobertura feita a Selecéo

Nacional no Euro 20167 E, sendo a resposta positiva, em que medida?

Face a esta pergunta equacionamos a hip6tese de que a identidade nacional, através do
seu nivel mais banal ou quotidiano, se torna efervescente ou visivel num grande evento
futebolistico, previamente associado a um confronto entre sele¢es enquanto simbolos
nacionais, destacando-se o papel da imprensa e dos media como um dos rostos dessa

efervescéncia momentaneamente exacerbada.

O desenvolvimento do estudo passou pela tentativa de validacdo desta hipotese e cada
capitulo representa as suas diferentes componentes. A primeira, centrou-se no estudo da
identidade nacional, conceito chave para o desenvolvimento do trabalho. Entendemos apropriar
do conceito as ideias que se cingem a um sentimento individual partilnado por uma comunidade
nacional. Associadas a este sentimento incluem-se praticas que ao longo dos tempos véo
servindo como construcdes e reproducdes de identidade nacional a que podemos juntar as
manifestacdes patridticas de orgulho nacional, embora o destaque va para o levantamento do
conceito de nacionalismo banal de Billig (1995), que pretende dar especial enfoque a

manifestacdes menos visiveis e expressivas de sentimento e identificacdo para com a pétria.

Numa segunda parte, aprofundando o conceito de identidade nacional, optamos por
direcionar o foco para outra das suas facetas e que esta contida nas oposi¢des e confrontos que
dai podem surgir. Neste sentido, o estudo passou por contemplar uma abordagem a ideia de
relacGes de oposicdo, mediante a mobilizacdo de conceitos de autores como Lévi Strauss
(1955), através das oposicOes binarias e ainda Cohen (1985) e Silverstone (2006), com a

fronteira e o outro, respetivamente.

A terceira componente da hipotese, correspondente ao segundo capitulo, demonstra a
transposicdo do jogo do futebol para a vida social, ndo s6 mediante as semelhancas que este
detém no capitulo do confronto e das relacdes de oposi¢do, como também através do seu
processo de transformacdo em fendmeno mediatizado, potenciado atraves de grandes eventos

desportivos como o Euro.
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Nestas componentes do estudo, optou-se pela transposicéo das matérias trabalhadas para
a realidade portuguesa, quer atraves da formacdo das representacdes de identidade nacional,
historicamente glorificadas por intelectuais, quer atualmente em relacdo ao vinculo das
representacdes de identidade nacional com o futebol, algo a que o estudo de Sobral (2012)

alude, ao apresentar o desporto como um dos maiores motivos de orgulho dos portugueses.

Neste seguimento, o desenvolvimento do trabalho parte para o estudo empirico
observando a Sele¢do como parte central do orgulho portugués através da sua presenca numa
grande competicdo desportiva caracterizada pelo confronto e disputada entre diferentes
simbolos nacionais. A grande questdo foi tentar perceber se através de uma analise de imprensa
poderiamos encontrar vestigios de identidade nacional e se sim, como € que estes se poderiam

manifestar.

Através de uma analise de contetdo das manifestacbes de identidade nacional na
imprensa a respeito do Euro 2016, verificou-se que 61,3% das unidades de registo do total da
amostra puderam ser assim consideradas. Os indicadores que construimos para albergar as
manifestacdes de identidade nacional tiveram como base os principios identificados no inicio
do trabalho, que destacavam as demonstracdes mais sentimentais e banais de nacionalismo,

assim como as relacdes de oposicéo e as especificidades da relacdo entre os adeptos e a Selecéo.

As relacBes de oposicdo e o conjunto de relacdes de reciprocidade, em geral, entre 0s
adeptos e a Selecdo Nacional, surgem como os indicadores mais representativos da amostra.
Por outro lado, aqueles com menor representatividade dizem respeito as manifestacdes de fé e

crenca e por ultimo as relacdes de superacdo veiculadas entre a Selecédo e os adeptos.

Para além da representatividade global dos indicadores, é nos dias em que estes mais se
manifestam que outras conclusdes se podem retirar. Mesmo para indicadores com menor
expressividade como ¢ o caso do indicador ‘superagdo’, a analise especifica dos dias em que
mais se evidenciou pode oferecer outras respostas. No caso deste indicador, é no dia posterior
a vitdria da Selecdo no Euro - apds todos os momentos de sofrimento no decorrer do jogo e
posterior superacdo, culminando no golo da vitoria - que este obtém uma maior preponderancia
na maioria dos jornais analisados. O mesmo acontece com o indicador ‘sonho, esperanca e
crencga nacionais’, que nos jornais de informacdo geral manifesta uma maior representatividade

no dia anterior ao primeiro jogo e dia anterior e posterior a final.

Assim se ilustrou que cada dia e momento do evento fomentam diferentes tipos de

manifestaces de identidade nacional. Essa diferenciacdo espelhada pelo momento da
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competicdo é transversal a muitos dos indicadores e foi especialmente analisada ao pormenor

nos casos em que a frequéncia global dos indicadores ndo era tdo expressiva como noutros.

Apoiando a andlise das manifestacfes de identidade nacional, decidimos contabilizar as
paginas referentes a cobertura de imprensa da Selecéo e do Euro 2016, através de uma analise
de contetdo. Observando apenas em consideracdo a representatividade das paginas, este tipo
de anélise forneceu-nos respostas clarividentes sobre a preponderancia da Selecdo e do Euro,
especialmente nos jornais de informacéo geral, que contemplam uma multiplicidade de temas
que ndo o desporto e o futebol. Mais que isso, permitiu-nos contextualizar a relevancia da
Selecdo nos jornais, uma vez que a incluiu no total das paginas sobre o Euro, demonstrando que

a maioria dessas paginas se destinaram a Selecdo.

Em jeito de validagdo da hipotese equacionada, compreendemos que as duas analises
permitem-nos observar o sentido que um grande evento desportivo oferece a mediatizacdo da
Selecdo que, por sua vez, face a sua estreita ligagdo com o pais e a consciencializagdo da
relevancia de um grande evento desportivo para Portugal, proporcionam o surgimento da
efervescéncia de manifestacfes de identidade nacional temporariamente exacerbadas na

imprensa.
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ANEXOS

ANEXO A — ANALISE DE CONTEUDO DO JORNAL DE NOTICIAS

Indicadores Exemplos 10/ 14/ 15/ 10/ 11/ 12/ | F %
06 06 06 07 07 07
Relacdes de oposicao “O primeiro titulo séniordo | 0 3 3 5 3 0 14 12,4

futebol  portugués  foi
conquistado na trincheira
inimiga”. (11/07:4)

“E nossa!” (12/07:5)

Identificacéo Em geral “E por eles, e pelos tais | 5 2 3 6 9 12 |37 32.7
Sele¢do - quase 11 milhdes (...) que a
portugueses/ (Sle(l)(/:‘(();il(i1 )joga esta noite”.
pOI’;Lellgeugsg ST “A Taca ¢ deles, a Taga ¢é
¢ dos portugueses e

descendentes de
portugueses espalhados por
todo 0 Mundo”. (11/07:4)

Alegria “Cerca de 300 pessoas, | 5 0 0 0 2 12 |19 16,8
algumas ha horas em frente
ao centro de estagio de
Marcoussis, entraram em
éxtase”. (10/06:6)

“Sim, ¢ verdade, Portugal é
campedo da Europa de
futebol, depois de um dia
inesquecivel para todo o
desporto nacional!”
E (11/07:4)

Superacédo “Sim, a Franga esteve perto | 0 0 0 0 3 0 3 2,7
de marcar varias vezes, mas
Sdo Patricio estava 14”.
(12/07:4)

Sofrimento “Com o sofrimento dos | 3 1 2 3 3 0 12 10,6
grandes momentos”;
“Cristiano Ronaldo caia no
relvado, agarrado ao joelho
e Portugal ndo queria
acreditar”. (11/07:4)

w d® OO O

Sonho, esperanca e crenga “(.) para que o0 3 0 3 2 0 8 7,1
nacionais selecionador nacional
possa cumprir a profecia
feita quando quase
ninguém acreditava (...)
quanto mais no jogo
decisivo...” (10/07/:4)

Simbologia nacional “Cores  nacionais que | 2 0 2 7 3 6 20 17,7
pintam o mundo”.
(10/11:4)

“Verde e vermelho eram as
cores de Lisboa”. (12/07:4)

Total indicadores 113 | 73,4

Total da amostra 154 | 100




ANEXO B — ANALISE DE CONTEUDO DO PUBLICO

Indicadores

Exemplos

10/
06

14/
06

15/
06

10/
07

11/
07

12/
07

%

Relagdes de oposicéo

“(...) também disputado
dentro das  fronteiras
francesas, a Selecdo viu
fugir-lhe o apuramento
(...)” (10/07:2)

“(...) mas garante que
Portugal parte em
vantagem sobre a
concorréncia ..)”

(11/06:5)

2

2

20

91

Identificacéo
Sele¢do -
portugueses/
portugueses —
Selecdo

Em geral

“Estdo  espalhados um
pouco por todo o pais e vdo
fazer a Selecdo sentir-se
literalmente em  casa”.

(14/06:2)

31

14,2

Alegria

“Foi o preludio do
momento que nenhum
portugués  jamais  ira
esquecer”. (11/07:2)
“Lisboa parou para saudar a
Selecdo”. (12/07:2)

11

16

7,3

©» D® O O J

Superacédo

“Ronaldo renasceu das
cinzas portuguesas para
garantir, in extremis, que a
campanha nacional nao iria
acabar em  vergonha”.
(10/07:2)

3,7

Sofrimento

“Os portugueses foram
para casa de cabega baixa”;
(15/06:2)

“Um campedo também se
faz de sofrimento e
lagrimas.” (11/07:2)

4,1

Sonho, esperanga e crenca

nacionais

“Atras de si tem uma
equipa e todo um povo que
sonham com o titulo
europeu.” (10/07:2)

3,7

Simbologia nacional

“Cantava-se A Portuguesa,
agitavam-se as bandeiras
(... (12/07/:2)

4,1

Total indicadores

101

46,2

Total da amostra

219

100




ANEXO C - ANALISE DE CONTEUDO DO CORREIO DA MANHA

Indicadores Exemplos 10/ 14/ 15/ 10/ 11/ 12/ | F %
06 06 06 07 07 07

Relacdes de oposigao “A taga € ainda mais linda | O 1 2 3 7 1 14 11,8
quando Se vence contra
tudo e contra todos”;
“Contra um estadio cheio
de orgulhosos franceses”.
(11/07:4)

Identificacdo Em geral “Mas os portugueses nunca | 2 1 4 5 9 10 |31 26,1
Selegdo - perdem a concentragdo”.

portugueses/ (11/07:4)

portugueses — Alegria “O am_biente foi eletrizante | 4 0 0 0 1 6 11 9,2
Selecdo num dia que comegou bem
cedo, com a festa dos
emigrantes ainda em
Franga.” (12/07:4)

Superacéo “Quando se vence at€¢ | O 0 0 0 8 0 8 6,7
contra o destino que parece
tracado, aos 8, no
momento em que Payet
atinge Ronaldo no joelho
esquerdo”. (11/07:4)

U)('DOX"()qu

Sofrimento “Tanto nos treinos abertos | 3 0 0 1 4 0 8 6,7
como quando ficam a
espera da equipa depois dos
jogos até as trés da manha.”
(10/07:4)

Sonho, esperanca e crenga “Todos sabem que ele tem | O 3 0 4 1 0 8 6,7

nacionais um sonho para este
campeonato da Europa.”
(14/06:4)

Simbologia Nacionall “Ouviu-se A Portuguesa™; | 3 1 2 0 1 3 10 8,4
“Minutos  depois, as
bandeiras nacionais
esvoagaram.” (10/06:4)

Total indicadores 90 75,7

Total da amostra 119 | 100




ANEXO D — ANALISE DE CONTEUDO DO JORNAL A BOLA

Indicadores Exemplos 10/ 14/ 15/ 10/ 11/ 12/ | F %
06 06 06 07 07 07

Relagdes de oposicao “A Islandia tem tudo para | 2 2 3 9 2 0 18 13,7
ser um adversario
exigente.” (10/06:4)

Identificagdo Em geral “MilhGes de portugueses, | 9 9 1 9 5 10 | 43 32,6
Selegdo - em todo o mundo, estardo
portugueses/ atentos a sua Selegdo
portugueses — nacional ~de futebol, hoje
Selecdo em dla_, n&o apenas um fator

de unidade nacional, mas

uma forte razdo de
afirmacdo universal do
povo portugués.” (14/06:2)

Alegria “0O ambiente que vai rodear | 4 0 0 0 0 4 8 6,1
a Selecdo Nacional sera de
festa pura.” (10/06:2)

Superagao “Para Portugal ganhar o | O 0 0 1 1 0 2 15
jogo tera, mesmo, de ser
melhor, de lutar mais, de
sofrer mais.” (10/07:2)

Sofrimento “Alguém acreditava que | O 0 0 1 1 0 2 15
sem Ronaldo, logo a partir
dos 24 minutos, culpa de
uma entrada de Payet que
possivelmente lhe
provocou grave lesdo no
joelho esquerdo, a Selegéo
conseguisse resistir?”
(11/07:2)

©» © O O 3 m

Sonho, esperanca e crenca “E preciso que Portugal | 1 1 0 2 3 0 7 53

nacionais acredite  mesmo,  ndo
apenas da boca para fora,
ndo apenas para as noticias
dos jornais, mas acredite,
no fundo da alma, que vai
ser possivel e que tem
condigdes para vencer.”
(10/07:2)

Simbologia Nacional “A paixdo esta |4, bandeiras | 3 0 1 0 2 0 6 4,5
sobre os ombros, chapéus
engalanados a verde e
vermelho.” (10/06:4)

Total indicadores 86 65,2

Total da amostra 132 | 100




ANEXO E — ANALISE DE CONTEUDO DO RECORD

Indicadores

Exemplos

10/
06

14/
06

15/
06

10/
07

11/
07

12/
07

%

Relagdes de oposicéo

“A Franga, a mesma que
tantas vezes nos levou ao
desespero.” (11/07:4)

1

4

18

11,6

Identificacéo
Sele¢do -
portugueses/
portugueses —

Em geral

“Um mar de gente encheu
Lisboa para receber a
Selecdo e o apoio foi
devolvido com a partilha do
titulo europeu.” (12/07:2)

13

26

16,8

Selecdo Alegria

“Desferiu o golpe fatal que
deixou em delirio os heréis
que estavam no relvado
(...) e ainda os 15 mil
extraordinarios
portugueses que na
bancada nédo se calaram um
unico  segundo  (...)”
(11/07:4)

11

13

8,4

» ® RO O 3 M

Superacédo

“Resistir a tudo e mais
alguma coisa.” (11/07:4)

3,9

Sofrimento

“Quase todos estavam ali a
espera desde bem cedo.”
(10/06:8)

3,2

Sonho, esperanca e crenga
nacionais

“Sonhar nas asas de
Eusébio” (10/06:8)

3,9

Simbologia Nacional

“Milhares de bandeiras
esvoagavam na Alameda,
nuvens de fumo vermelho e
verde cortavam a
respiracdo.” (12/07:3)

52

Total indicadores

82

52,9

Total da amostra

155

100




ANEXO F — ANALISE DE CONTEUDO DO JORNAL O JOGO

Indicadores

Exemplos

10/
06

14/
06

15/
06

10/
07

11/
07

12/
07

%

Relagdes de oposicéo

“Baixaram as cristas dos
franceses”;

“E baixaram tanto, tanto
quanto  mereceram  por
alguns disparates de alguns
gauleses que ndo
conseguem livrar-se
daquela mania de serem
melhores que 0s outros.
(12/07:2)

0

4

2

12

8,6

Identificacéo
Sele¢do -
portugueses/
portugueses —
Selecdo

Em geral

“E fizeram questdo de
mostrar aos jogadores que
ndo  estdo  sozinhos.”

(10/06:2)

33

23,7

Alegria

“Fomos um povo que se
deliciou com a sua prépria
alegria.” (11/07:2)

16

11,5

Superacédo

“A  Selecdo  Nacional
manteve-se imperturbavel,
de olhos no relvado, de
olhos num Portugal,
mesmo pequenino, que se
espalhou por todo o
mundo.” (11/07:2)

1,4

©» D® ;O O J m

Sofrimento

“Num palco com mais
franceses do que
portugueses, a Selegéo
Nacional levou o primeiro
pontapé quando Cristiano
Ronaldo se lesionou (...)
Tentou ficar em campo
qual Eusébio no Mundial
de 1966, s6 que as dores
eram insuportaveis.”
(11/07:2)

6,5

Sonho, esperanga e crenca

nacionais

“Os portugueses confiam
que € por ali que véo ficar
até 10 de julho, data da
final. A equipa acredita e os
emigrantes também.”
(10/06:2)

5,0

Simbologia Nacional

“Pela festa que foi por esse
mundo lusitano”;
“Falta-nos o Luis de
Camoes, sim, falta-nos ele
porque o dia de ontem
devia ser contado pelo
poeta (...)” (11/07:2)

12

8,6

Total indicadores

91

65,5

Total da amostra

139

100
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