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Resumo/ Abstract

A imprensa escrita € um dos sectores mais in-
fluenciados pelo crescimento da Internet (Fla-
vian, 2014), onde a mutabilidade tecnolégica e
comportamento dos consumidores assume espe-
cial repercussdo no decréscimo progressivo da
circulagdo impressa paga de titulos de imprensa,
em Portugal.

Este artigo aborda a forma como a imprensa re-
gional assume comportamentos de mercado dis-
tintos da imprensa de alcance nacional, consubs-
tanciados em menores perdas de material im-
presso vendido, por comparagdo com os valores
registados para a imprensa de alcance nacional.
Tirando partido de um inquérito aplicado aos
profissionais do sector da imprensa regional,
pretende-se aferir igualmente os perfis de utili-
zacdo e consumo das publicacfes de cariz regio-
nal, de acordo com a auto-percepcédo dos profis-
sionais do sector.

The newspaper industry is particularly influ-
enced by the Internet growth (Flavian, 2014),
where technological mutability and consumer
behavior mostly affect the progressive decrease
of newspapers” paid print circulation in Portugal.
This paper aims to show how the regional press
seems to assume a distinctive market behavior
(as compared to the more wider national press),
consolidated in lower losses of paid print circu-
lation as compared to the values registered for
the national press.

Taking advantage of a survey applied to profes-
sionals who work in the regional press sector, the
purpose is to assess the usage and consumption
profiles of regional print publications, according
to the field professionals' self-perception.

By making use of the primary data collected, we
demonstrate how the portuguese regional press
is shaped as a stronghold of the traditional press
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Os dados primarios recolhidos, demonstram a
forma como a imprensa regional portuguesa se
constitui como pequeno bastido da imprensa tra-
dicional no pais, onde caracteristicas como a
maior fidelizacao dos seus leitores, que sdo tam-
bém leitores tendencialmente mais envelhecidos
que se suportam dos formatos fisicos tradicio-
nais para o acesso aos contetidos produzidos, di-
tam a realidade do sector.

Aborda-se igualmente a orienta¢do das politicas
publicas para o sector, orientadas para a cres-
cente digitalizacdo das publicacgGes regionais.

Palavras-chave: Imprensa Regional em Portu-
gal; comportamento no mercado; perfis de utili-
zacdo e de fidelizacéo.

Caddigo JEL: L82, 018 e R11

1. INTRODUCAO

Uma das dificuldades inerentes ao conheci-
mento aprofundado do desempenho e caracte-
risticas da imprensa regional em Portugal
prende-se com o facto de ser dificil obter infor-
macao especifica e diversificada sobre este seg-
mento, huma paisagem dos media em Portugal
que é complexa e onde a imprensa regional
combina caracteristicas singulares (Silva et al.,
2017).

Em 2010, num estudo com a chancela ERC
referia-se que, “em Portugal, os publicos da im-
prensa regional continuam a ser pouco conheci-
dos” (ERC, 2010: 225), sendo que, “ao longo de
décadas, em Portugal, a imprensa regional foi
objecto de uma curiosidade periférica, ndo se
instalando como objecto privilegiado de es-
tudo” (Correia, 2012: 9).

Tal fica a dever-se, por um lado, a escassez
de indicadores de desempenho gque nos possam
dar um conhecimento mais amplo daquilo que
se passa ao nivel das redagBes regionais, dos
conteudos produzidos, e da sua relacdo com o
consumidor.

Por outro lado, estas dificuldades ficam tam-
bém a dever-se a falta de resultados tangiveis
globais obtidos através de levantamentos perio-
dicos de informacéo coligida pelas mesmas ins-
tituicGes e organizacbes que agregam dados

within the country, where attributes such as the
greater loyalty of its readers, who are also signi-
ficantly older and rely on the physical printed
formats to access the contents produced, dictate
the reality of this sector.

We also discuss whether the policy orientation
towards the increasing digitalization of the regi-
onal publications, is adjusted to the circumstan-
ces or not.

Keywords: Portuguese regional press; market
behaviour; fidelization and usage profiles.

JEL Codes: L82, 018 e R11

relativos a publicagdes de ambito e alcance na-
cionais (APCT, API, MARKTEST, etc).

Esses resultados, caso existissem com perio-
dicidade regular, seriam capazes de nos dar um
entendimento mais amplo dos aspetos mensura-
veis de procura e consumo, das formas privile-
giadas de disseminacao e rececdo de contetudos
produzidos, circulacdo impressa paga, tiragens,
audiéncias, quota de investimento publicitario,
etc., de um maior nimero de titulos de imprensa
regional.

Do grupo restrito de publica¢Ges locais que
entram nos boletins informativos da APCT, e
discutidos em documentos produzidos pelo Ob-
servatorio da Comunicacdo, nomeadamente o
relatério A Imprensa em Portugal: Desempenho
e indicadores de gestdo?, decorrem leituras que
permitem inferir que este segmento se comporta
de forma distinta da imprensa de alcance nacio-
nal.

Desde logo, a imprensa regional, até por de-
finicdo do Estatuto da Imprensa Regional (De-
creto-lei 106/88, de 16 de Margo), possui uma
natureza muito propria, fruto de questfes de al-
cance regional e geogréafico, no que a matéria
noticiosa diz respeito. “A imprensa regional
constrdi-se no compromisso com a regido e com
as pessoas que a habitam” (Camponez, 2002:
19) na forma de um “pacto comunicacional com
um territério” (Camponez, 2002: 77). Com
efeito “ha um universo de preocupagdes que

2 https://obercom.pt/a-imprensa-em-portugal-desempenho-e-indicadores-de-gestao-2008-2016/
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tem a sua vivéncia discursiva no campo dos me-
dia regionais e que s6 ganha consisténcia para o
comum dos cidaddos nessas publica¢des” (Cor-
reia, 1998:7).

Mesmo que 0s numeros do Incentivo a Lei-
tura nos digam que uma parcela expressiva dos
titulos de imprensa regional seja enviada para
assinantes que residem fora da localidade onde
a publicacdo é editada, podemos admitir que es-
tes leitores, ainda que residindo fora do conce-
Iho, encontram nas publicacBes de cariz regio-
nal e local a melhor forma de se poderem infor-
mar sobre as suas regides e localidades. A con-
solidacdo deste tipo de dietas mediaticas é con-
sistente com uma ligagao simbolica a um espaco
territorial especifico e dotado de particular sig-
nificado, sendo os titulos de imprensa local e re-
gional um eixo fundamental na manutengéo
dessa relagéo.

Assim, e uma vez que a imprensa de alcance
nacional acaba por ser definida pela centrali-
dade dos assuntos noticiosos com origem nas
regibes mais povoadas, o leitor do jornal regio-
nal acaba por encontrar nestas publica¢gdes uma
forma mais eficaz, e muitas vezes singular, de
conhecer os assuntos da sua propria localidade.
Os boletins de informacdo sobre farmécias em
servigo nas regides do interior, com acessos
mais dificeis, sdo um exemplo recorrente neste
tipo de publicacdes.

Esse é, na realidade, um ponto que nos per-
mite explicar o porqué de as publicacfes de ca-
riz regional terem um volume de circulagéo im-
pressa paga que tem diminuido consideravel-
mente menos do que o registado para a imprensa
de &mbito nacional, que sofre perdas significa-
tivas em vendas, tiragens, audiéncias, e até no
namero de paginas online consultadas que séo
afectas aos grupos de comunicagdo (Quintani-
Iha etal., 2017).

Dito de outra forma, o facto de o volume de
circulacdo impressa paga estar a diminuir de
forma bastante menos acentuada no sector da
imprensa regional, podera ser um indicativo de
que os residentes de localidades com titulos de
imprensa regional se mostram ainda bastante in-
teressados ndo sé nos contetdos informativos
regionais mais comuns em publicacGes de cariz
regional, mais agregadoras de contetidos com
origem nessa regido, mas também no proprio
formato tradicional impresso.

Por outro lado, o formato de distribuicdo e
acesso dos conteudos remete-nos para outra dis-
Cussdo que passa por perceber se estas publica-
¢Bes de cariz regional ainda privilegiam mais o
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formato impresso, tradicional, ou se actuam
igualmente no formato online, sendo que as au-
diéncias deste tipo de publicacBes constituem a
principal lacuna na recolha de informacdo a par-
tir de dados secundarios.

Paralelamente, analisar as politicas publicas
para o sector, mensurando 0 peso das publica-
¢Oes de &mbito regional no quadro do regime de
incentivos do Estado & comunicagdo social (De-
creto-Lei n.° 23/2015, de 6 de Fevereiro) e do
Incentivo a Leitura (Decreto-lei n.° 98/2007 de
2 de Abril, em relagdo ao qual se introduziram
alteracdes cirdrgicas com o Decreto-Lei n.°
22/2015, de 6 de Fevereiro) que surgiram em
resposta a necessidade que entdo se fazia notar
em reforgar os mecanismos de apoio aos 6rgaos
de comunicacéo social regional ou local no sen-
tido da sua empresarializacdo, sdo também uma
forma de compreender a singularidade do sec-
tor.

No entanto, a mudanca da politica do cha-
mado “porte pago” para “incentivo a leitura”,
acabou por pecar por defeito em termos de im-
plicacBes e mudanga para 0 sector da imprensa
regional:

“Parece claro, a todos os titulos (e na opinido
de todos os interlocutores), que a alteracdo da
designacdo “porte pago” para “incentivo a lei-
tura” teve a ver com exigéncias nos planos ad-
ministrativo e politico, ndo significando qual-
quer efectiva mudanca na politica pablica de
apoio a distribuicdo, por via postal, de jornais
regionais e locais. Enquanto o preambulo do de-
creto-lei que instituiu a designacéao de incentivo
a leitura sugere uma mudanca de paradigma (do
apoio a imprensa e a empresa jornalistica pas-
sar-se-ia a0 apoio aos leitores e aos assinantes),
na verdade tratou-se de uma mera mudanca de
nomenclatura” (Pinto et al., 2011: 239).

A insuficiéncia de uma abordagem coorde-
nada ao sector da imprensa regional acabaria
por ter um efeito positivo no beneficio dos assi-
nantes ja existentes, mas dificultou significati-
vamente a captacdo de novos assinantes, o que,
de acordo com Pinto (et al, 2011), “néo é pro-
priamente incentivador e promotor da leitura”,
principio no nucleo do quadro politico em ques-
téo.

E de relembrar a importancia da politica do
“porte pago” no contexto da vontade politica de
unir uma populacdo dispersa por um territdrio
pequeno (Aguado et al., 2009). Em termos eco-
noémicos, esta politica visava também, e em par-
ticular, a mitigacdo da desvantagem competi-
tiva da imprensa regional em termos da sua
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menor atratividade na captacdo de investimento
e, por consequéncia, de receitas publicitarias.
Em vigor desde 1976, o porte pago integral viria
a ser revogado sob o argumento de que esta po-
litica fomentava a “passividade, oportunismo e
a acomodag@o a um subsidio de dependéncia”
(Aguado et al., 2009: 77). Ap0Os sucessivas rees-
truturacOes ao nivel das politicas de incentivo a
imprensa, o quadro politico estabelecido em
2007 viria a substituir o apoio a iniciativa em-
presarial, desenvolvimento multimédia e quali-
ficacdo de desenvolvimento de recursos huma-
nos por um unico incentivo, o ja referido “in-
centivo a leitura”. Com efeito, esta alteragao vi-
sava ndo sé tornar disponiveis as publicaces
portuguesas em qualquer parte do pais e do
mundo, como, indirectamente, estimular a ino-
vacdo tecnolégica e de recursos humanos no
sector.

Ferreira (2005) argumenta que a avalia¢do
“das circunstancias em que foram tomadas al-
gumas das mais importantes decisdes sobre a
imprensa regional e local portuguesa permite
concluir que, sobre este sector, os diferentes
Governos tiveram sempre uma visdo limitada,
consubstanciada no facto de verem nestes
apoios a melhor — sendo a Unica — forma de aju-
dar no seu desenvolvimento” (Ferreira, 2005:
175). A visdo sustentada pelo autor ndo defende
o fim das ajudas, o que seria desaconselhado,
mas sim a necessidade de estudar de forma mais
concreta e holistica a realidade do sector em
toda a sua complexidade.

Faustino e Carvalho (2012), num estudo de
caso sobre 26 jornais e 23 radios concluem, de
forma empirica, que “a ajuda econdémica nao €
suficiente para resolver os problemas econémi-
cos e de mercados fundamentais das empresas
jornalisticas (...) na medida em que grande parte
dos apoios fora canalizada para a area de equi-
pamentos basicos e ndo para investimentos es-
tratégicos e estruturantes que pudessem poten-
ciar a dinamizag¢do do negocio” (Faustino e Car-
valho, 2009: 19).

Assim, importa referir no contexto deste ar-
tigo, que a melhor forma de atenuar a auséncia
consideravel de estudos e informagdo mais por-
menorizada relativa as publicacdes de ambito
regional, por manifesta auséncia de dados, pela
impossibilidade de aplicacdo de inquéritos a po-
pulacdo, e por falta de recursos, foi através da
aplicacdo de um inquérito as redagdes de im-
prensa regional, questionando os seus profissio-
nais relativamente aos pontos atrds menciona-
dos.
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Estes dados primarios constituem a principal
orientacdo inovadora deste estudo, numa ana-
lise que ndo se contenta com a interpretagdo de
dados ja existentes, indo por isso a procura de
novos e originais dados sobre o sector. As infor-
macOes que resultaram da aplicacdo deste in-
quérito revestem-se de grande importancia, na
medida em que decorrem da interpretacéo de in-
tervenientes privilegiados no sector da imprensa
regional, como sejam os seus profissionais.

2. METODOLOGIA

Abordagem quantitativa, por dados prima-
rios a partir do inquérito “Jornais Regionais: A
posi¢cao no mercado e a analise e interpretagao
de perfis de utilizagdo”. Este inquérito ano-
nimo, enviado com sucesso a 650 contactos ac-
tualizados de uma lista de 800 contactos facul-
tados pela Associacdo Portuguesa de Imprensa
(API), foi respondido por 178 profissionais do
sector da imprensa regional, numa taxa de res-
posta de cerca de 27,4%. A aplicacdo do inqué-
rito decorreu nos meses de Setembro e Outubro
de 2017 e contou com 3 chamadas via email in-
tercaladas por periodos de duas semanas.

O pré-teste decorreu no més de Agosto de
2017.

Esta amostra ndo-probabilistica € constituida
maioritariamente por individuos do sexo mas-
culino. A idade média desta amostra situa-se
nos 46,5 anos, com 50% dos inquiridos a referir
ter mais de 47 anos de idade. A maioria dos in-
quiridos trabalha ha mais de 10 anos no jornal
regional no qual exercem func@es. 33,1% traba-
lham exclusivamente para a edi¢do tradicio-
nal/impressa, ao passo que apenas 12,4% o fa-
zem em exclusivo para a edicdo online. Cerca
de 60% dos inquiridos referem exercer funcdes
de directoria ou chefia do jornal regional ao qual
séo afectos.

Os dados primarios extraidos do inquérito
foram trabalhados com o software SPSS, com
andlise estatistica univariada.

3. APOSICAO DOS JORNAIS RE-
GIONAIS NO MERCADO DA IM-
PRENSA ESCRITA

“A nova comunicagdo online teve um im-
pacto consideravel na actividade e indUstria da
imprensa escrita (Flavian, 2010: 1816)”.

Valores decrescentes do volume de jornais
impressos sdo uma caracteristica muito tipica do
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mercado dos media em Portugal (Correia e Mar-
tins, 2017), o que, neste sector, levou a um agra-
vamento dos problemas econémicos registados,
devido ao declinio significativo da leitura asso-
ciada e das receitas publicitarias (Silva, 2017).

Contudo, o sector da imprensa regional é um
sector com comportamentos no mercado distin-
tos daqueles registados para a imprensa de cariz
nacional. A imprensa regional e os jornais locais
tém caracteristicas Unicas dentro do contexto
europeu (Silva, 2017).

Se observarmos os resultados obtidos no re-
latério publicado pelo OberCom, A Imprensa
em Portugal: Desempenho e indicadores de
gestdo, verificamos que o total de circulacdo
impressa paga para as publicagdes em andlise de
ambito nacional regista uma taxa de variagdo
média negativa de 31,6%, de 2012 a 2016, o que
se enquadra num cenario de perda acentuada do
volume de exemplares vendidos (Cf. Quintani-

lhaetal., 2017).

Tabela 1: Evolucdo da Circulacio Impressa Paga (CIP) para jornais de alcance regional/local

Circulagdo Impressa Paga
2012 | 2015 2016 | Taxa de variagao CIP (2012-2016)

A voz de Trés-0s-Montes 4449
Acores Magazine 3454 3129 2997 -13,2
Acoriano Oriental 3026 2800 2672 -11,7

Diério As Beiras 5774
Diario de Aveiro 2958 | 3055 | 3389 14,6
Diario de Coimbra 7646 7260 7057 -1,7
Diério de Noticias da Madeira 10692 | 9205 8996 -15,9
Diario do Sul 4996 | 4496 | 3421 -315
Jornal da Bairrada 7273 6363 6171 -15,2
Jornal do Fundéo 10357 | 8562 | 8006 -22,7

Jornal Soberania do Povo 5179

Reconquista 10526
Regido de Leiria 7496 6557 5955 -20,6

Reporter do Maréo 19437
Total* 57898 | 51427 | 48664 -15,9

Fonte: APCT, boletins informativos 2012, 2013

* Para os totais, foram apenas consideradas as publica¢des cujos resultados foram publicados nos anos de 2013, 2016 e 2017 (para 0s anos

anteriores a data em que séo publicados os valores)

Circulagdo Impressa Paga diz respeito a soma das assinaturas+Vendas+Vendas em bloco

Quando olhamos para a taxa de variagdo mé-
dia do volume de circulacdo impressa paga para
jornais de alcance regional, para 0 mesmo peri-
odo, e integrando apenas na analise aquelas pu-
blicacBes que veem os seus resultados ser divul-
gados nos varios anos, observamos que, apesar
de uma queda igualmente substancial no vo-
lume de exemplares vendidos, esta queda é ma-
nifestamente inferior ao valor registado para os
jornais de alcance nacional (cerca de metade).

Como podemos observar na figura 1, uma
percentagem considerdvel de inquiridos (14%)
no inquérito realizado, “Jornais regionais: a
posicdo no mercado e interpretagdo de perfis de
utilizagdo ”, considera que as vendas pagas do
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jornal regional para o qual trabalham tém au-
mentado. Por outro lado, 27% dos inquiridos re-
ferem que as vendas se tém mantido constantes
e 34,8% ndo sabem ou ndo respondem a ques-
tdo. Ora, estes resultados mostram-nos que ha
uma grande percentagem de profissionais dos
jornais regionais que ndo atribuem um decrés-
cimo de vendas as publicagdes para as quais tra-
balham.

A explicagdo para este primeiro resultado
podera estar nos pontos elencados na introducao
deste trabalho, nomeadamente na questdo do
acesso e fidelidade aos contetidos informativos
de carécter regional, que nestas publicacGes sdo
mais dificilmente secundarizados pela centra-
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lidade dos contetidos noticiosos com origem nas
regides mais povoadas que geralmente ocupam

um espaco maior nas publicacGes de alcance na-
cional.

Figura 1: Considera que as vendas/circulacédo paga do jornal regional/local para o qual trabalha tém...

50%

40%

30%

27,0%

20%

12,9%
10%
1,1%
O% |
Aumentado Aumentado  Tém-se mantido
fortemente constantes

34,8%
21,3%
I 218%
[
Diminuido Diminuido Ns/Nr
fortemente

Fonte: Inquérito Jornais Regionais: A posi¢do no mercado e interpretacdo de perfis de utilizagdo. n=178

Por outras palavras, a questdo do jornalismo
de proximidade (Correia, 2012; Carvalho,
2013) desempenha aqui um papel extrema-
mente relevante, na medida em que, ao habi-
tante de uma zona interior do pais, serd mais fa-
cil manter-se informado sobre a sua zona, con-
sultando o jornal da sua regido, do que eventu-
almente abrindo o jornal de uma publicacéo de
alcance nacional.

Como nos lembra Carvalho (2013), repor-
tando-se a imprensa regional, “sdo as noticias-
de-ao-pé-da-porta, que escapam a grande im-
prensa generalista, que lhe garantem reconheci-
dos e invejaveis indices de fidelizagdo de leito-
res” (Carvalho, 2013: 8).

Estes contedos informativos regionais po-
derdo assim desencadear comportamentos de
pertenca simbdlica (Correia, 1998) que mais di-
ficilmente as publicacBes de alcance nacional
desencadeiam nos seus leitores, fixando por isso
também mais os seus publicos, o que se reflecte
em taxas de diminuicdo inferiores de vendas
aquelas registadas para as publicacbes de al-
cance nacional.

Analisando a figura 2, constatamos que a
grande maioria dos inquiridos (61,3%) no in-
quérito (profissionais do sector da imprensa es-
crita regional) concorda com a ideia de que o
consumidor do jornal regional é mais fiel do que
0 consumidor do jornal de alcance nacional.
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Sustentando as consideracOes ja feitas, e
olhando para os resultados do inquérito, consta-
tamos que uma percentagem bastante conside-
ravel (38,8%) dos profissionais inquiridos afec-
tos ao segmento dos jornais regionais, conside-
ram que o meio preferido no acesso aos contel-
dos produzidos pelo jornal regional para o qual
trabalham é ainda o formato impresso, ao passo
gue apenas 13,5% dos inquiridos destacam o
formato digital como principal forma de acesso
a noticias (Cf. Figura 3).

Na mesma linha de raciocinio, 56,7% dos in-
quiridos concordam com a ideia de que o con-
sumidor do jornal regional utiliza preferencial-
mente os formatos impressos para acesso a in-
formacdo (Cf. Figura 4).

Dos 178 inquiridos no estudo, apenas 19,1%
declaram que o jornal regional para o qual tra-
balham funciona exclusivamente no formato di-
gital. Por contraponto, 35,4% dos inquiridos de-
claram que o jornal regional para o qual traba-
lham existe apenas no formato tradicional im-
presso, 0 que evidencia um peso consideravel
do formato impresso neste segmento.

Apesar de 19,7% dos profissionais inquiri-
dos no estudo OberCom néo terem opinido for-
mada, cerca de 47% consideram que 0S consu-
midores tipo de jornais regionais sdo maioritari-
amente consumidores mais envelhecidos (Con-
cordo e Concordo Totalmente) (Cf. Figura 5).
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Figura 2: Qual o seu grau de concordancia perante a seguinte afirmacéo: “O consumidor do jornal regio-
nal é mais fiel do que o consumidor do jornal de alcance nacional!”

50%
40% 37,1%
30%
24,2%
20% 17,4%
13,5%
10% 7.9%
0,0%
0%
Discordo Discordo Nao concordo Concordo Concordo Ns/Nr
totalmente nem discordo totalmente

Inquérito Jornais Regionais: A posi¢do no mercado e interpretacdo de perfis de utilizagdo. n=178

Figura 3: No seu entender, qual o meio preferido pelos consumidores no acesso aos contetidos produzidos
pelo jornal regional para o qual trabalha?
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30,3%
30%
20% 17,4%
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- .
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Digital Impresso Ambos Ns/Nr

Inquérito Jornais Regionais: A posicdo no mercado e interpretacdo de perfis de utilizagdo. n=178

Figura 4: Qual o seu grau de concordincia perante a seguinte afirmacio: “O consumidor do jornal regio-
nal utiliza preferencialmente os formatos impressos para acesso a informacdo!”

60%
50%
42,1%
40%
30%
200 19,1%
0 12’9% 14,6%
9,0%
10%
=
0% ]
Discordo Discordo Né&o concordo, Concordo Concordo Ns/Nr
totalmente nem discordo totalmente

Fonte: Inquérito Jornais Regionais: A posi¢do no mercado e interpretagéo de perfis de utilizagdo. n=178
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Figura 5: Qual o seu grau de concordancia perante as seguintes afirmacdes: Os consumidores-tipo de jor-
nais regionais sdo maioritariamente consumidores mais envelhecidos!

50%
39,9%
40%
30%
19,7%
20% 14.6% 15,7%
10% 7,3%
2,8% .
0% I
Discordo Discordo Né&o concordo Concordo Concordo Ns/Nr
totalmente totalmente nem discordo totalmente
Fonte: Inquérito Jornais Regionais: A posigdo no mercado e interpretagdo de perfis de utilizagdo. n=178
Isto vai de encontro ao argumentado por populagdo portuguesa mais envelhecida ndo do-
Silva (2017), que tira partido de propostas avan- mina tdo bem. O Ultimo Bareme Crossmedia
cadas pela Entidade Reguladora para a Comu- (2017) da Marktest diz-nos também que os jo-
nicagdo Social (2016) que déo conta de que vens tendem a preferir o formato digital no seu
ainda existe um hiato geracional e duas veloci- contacto com a imprensa.
dades caracterizadores dos perfis de utilizacdo Por outras palavras, é compreensivel admi-
de media em Portugal: geracfes mais novas que tir-se que consumidores de media mais velhos
utilizam uma maior diversidade de aparelhos e tendem a optar pela estabilidade dos formatos
plataformas digitais de consumo de media, e tradicionais, muitas vezes como incapacidade
uma geracdo mais velha caracterizada por uma de acompanhar inovacdo tecnolégica e l6gicas
grande estabilidade onde os formatos tradicio- disruptivas e/ou evolutivas intrinsecas ao ecos-
nais de consumo permanecem como principais sistema dos media.
formas de contacto com os media. A utilizac8o exclusiva destes dados prima-
Para além disso, a maior estabilidade associ- rios esté relacionada, como mencionado na in-

ada aos formatos tradicionais resulta da ideia de troducdo, com uma certa inobservancia de estu-
gue os contetidos no formato digital sdo mais ra- dos aprofundados sobre o sector da imprensa re-
pidamente afectados pela tecnologia do que os gional, nomeadamente em questdes relativas a
contetdos em formato fisico (Sadaba, 2016; sua prética profissional, aquilo que os profissio-
Hass, 2005, 2011), condicao que em Ultima ana- nais entendem como sendo as caracteristicas de
lise condiciona usos de media e apropriacfes de consumo dos seus leitores, e a percep¢do do
dispositivos em funcdo da adaptagcdo a mutabi- profissional do jornal regional para o futuro do
lidade tecnoldgica (Fenton, 2010) e maiores li- sector.
teracias digitais® (Aufderheide, 1993; Silvers- De acordo com os dados recolhidos, existem
tone, 2004; Hague & Payton, 2010; Livings- mais inquiridos a trabalhar para publicacGes que
tone, 2011; Pinto, 2011), caracteristicas que a actuam exclusivamente no formato em papel,
% Literacias digitais sdo as interacgbes mdltiplas, ricas e comple- cada um consegue ler e interpretar codigos e convengdes a partir
xas, das pessoas com as tecnologias, numa ampla gama de praticas da utilizacdo das suas ferramentas e tecnologias (Livingstone,
de literacia digital (Hague & Payton, 2010). Para Aufderheide 2011). A autora estabelece uma relagéo entre trés dimensdes que
(1993), o conceito “literacia para os media” era definido como a coadjuvam a sua analise, a saber: textualidade ou a forma como o
capacidade de aceder, analisar, avaliar e divulgar mensagens conhecimento é codificado e transmitido (nas dimensdes simbo-
numa variedade de formas. Também Silverstone (2004:48) se lica e material); competéncias distintivas e habilidades especificas
apropriava do termo Media Literacy para referir que era o pré- dentro da populagéo; e poder das relagdes associadas a literacia.

requisito para a participacédo plena na pds-modernidade, envol-
vendo competéncias criticas de analise e apreciacdo das dinamicas
sociais. Para Sonia Livingstone, literacia digital € a forma como
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do que aqueles que consideram trabalhar para
publicac6es que actuam exclusivamente no for-
mato online. Contudo,45,5% dos inquiridos

declaram trabalhar numa publica¢do que actua
nos formatos tradicionais em papel e no formato
digital.

Figura 6: O jornal regional para o qual trabalha tem publica¢io em...

45,5%

I ]

Ambas

Digital

Fonte: Inquérito Jornais Regionais: A posi¢do no mercado e interpretacédo de perfis de utilizagdo. n=178

Figura 7: O jornal regional para o qual trabalha é...
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60%
50%
40%
30%
20%
10%
0%
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37,1%

Gratuito

0,6%

Ns/Nr

Fonte: Inquérito Jornais Regionais: A posi¢do no mercado e interpretagdo de perfis de utilizacdo. n=178

A grande maioria dos jornais regionais nos
quais trabalham os inquiridos neste estudo, sdo
pagos. No entanto, uma percentagem muito
consideravel (37,1%) de inquiridos declara que
0s jornais regionais para 0s quais trabalham tém
distribuicdo/consulta gratuita.

Dentro dos jornais com publicacéo exclusiva
no formato em papel, a grande maioria tem dis-
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tribuicdo paga, ao passo que a quase totalidade
dos jornais regionais com publicagdo exclusiva
no formato digital tem acesso gratuito. No que
respeita as publicacfes com circulacdo dupla no
formato impresso e no formato digital, a grande
maioria também tem distribuicdo paga.
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Figura 8: Qual a periodicidade do jornal regional/local para o qual trabalha?

40%
30%
23,6%
19,7%
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0%
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27,5%

28,7%
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Fonte: Inquérito Jornais Regionais: A posi¢do no mercado e interpretacdo de perfis de utilizagdo. n=178

Cerca de 20% dos jornais regionais aos quais
sdo afectos os inquiridos tém publicacdo diéria.
23,6% tém publicacdo semanal; 27,5% publica-
¢do mensal e 28,7% assumem ter outra periodi-
cidade que ndo as mencionadas na pergunta.
Destes casos, que sdo 51, 33 inquiridos assina-

lam a publicacdo quinzenal/bimensal como ca-
racteristica do jornal regional para o qual traba-
Iham, 4 referem a trimestralidade da publicacéo,
4 referem a semestralidade e 1 inquirido declara
gue o jornal para o qual trabalha tem publicacdo
anual (Cf. Figura 8).

Figura 9: De que forma/s é vendido o jornal regional/local para o qual trabalha? (resposta multipla)

60%
50,0%
50%
42,1%
40%
30%
0, 0,
0% 19,1% 19,1% 16,3% 15.7%
10%
1,7%
0% |
Venda em Venda por Venda por Outra (locais Vendaonline  Vendapor Vendaem bloco
banca assinatura, sem correio publicos assinatura, com
codigo de gratuitamente, codigo de
acesso cafés acesso a versao
gratuitamente, online
autarquias,
igreja, etc)

Fonte: Inquérito Jornais Regionais: A posi¢do no mercado e interpretagéo de perfis de utilizacdo. n=178

As formas de venda mais frequentes dos jor-
nais regionais aos quais sdo afectos os inquiri-
dos, sdo a venda em banca e a venda por assina-
tura, sem codigo de acesso (Cf. Figura 9).

De salientar que a venda por correio assume
uma percentagem bastante significativa, sendo
que, para se perceber de que forma esta venda
por correio se processa, interessaria averiguar
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sobre a condicéo do Porte Pago (alterado em
2007 para Incentivo a Leitura na forma de in-
centivo indirecto).

A figura 10 mostra a distribuigdo dos jornais
regionais aos quais séo afectos os inquiridos,
por regides NUTS I. Como podemos verificar,
existe uma grande dispersdo de jornais de carac-
ter regional pelas varias regides do pais, o que
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evidencia 0 qudo expressivos sdo 0s jornais re- geiro, possivelmente para acesso das comuni-
gionais em Portugal. Por outro lado, os dados dades emigrantes aos assuntos da sua regiéo,
evidenciam um peso muito consideravel de dis- guer nas areas metropolitanas de Lisboa e Por-
tribuicdo dos jornais regionais quer no estran- to.

Figura 10: Em que regido/regides é distribuido o jornal regional/local para o qual trabalha? (por NUTS I)
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L. 0% . . 10% . 20% ) 30%
Fonte: Inquérito Jornais Regionais: A posi¢ao no mercado e interpretacdo de perfis de utilizacdo. n=178

(resposta multipla)
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Figura 11: Qual a percentagem de vendas no distrito em que o jornal regional/local para o qual trabalha
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Fonte: Inquérito Jornais Regionais: A posi¢do no mercado e interpretacdo de perfis de utilizagdo. n=178
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Cerca de 51% dos jornais regionais conside- teristica dos titulos de imprensa regional, com
rados pelos inquiridos tendem a ter uma percen- uma distribuicdo muito concentrada nas regides
tagem de venda nos distritos nos quais tém sede, onde actuam em termos de cobertura noticiosa
de 50% ou mais, 0 que atesta mais uma carac- preferencial (Cf. Figura 11).

Figura 12: Considera que cada exemplar impresso do jornal regional para o qual trabalha é normalmente
lido/consultado por mais do que uma pessoa?

32,0%

1,1%

= Sim = N&o = Ns/Nr

Fonte: Inquérito Jornais Regionais: A posi¢do no mercado e interpretacdo de perfis de utilizagdo. n=178

Para a grande maioria dos inquiridos Exemplos que poderdo justificar esta resposta
(66,9%), um exemplar impresso do jornal regi- encontram-se nas ldgicas de disponibilizagdo
onal para o qual trabalham tende normalmente dos exemplares em escolas, em cafés de locali-
a ser lido por mais do que uma pessoa. dades pequenas, entre outros (Cf. Figura 12).

Figura 13: No seu entender, o profissional da redaccao do jornal para o qual trabalha, privilegia mais que
formato na construcdo da noticia?

60% 55,6%
50%

40%

30%

20,8%

20%
13,5%
10,1%
10%

0%
Digital Cross-media e em Impresso Ns/Nr
covergéncia

Fonte: Inquérito Jornais Regionais: A posi¢do no mercado e interpretagdo de perfis de utilizagdo. n=178
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A maioria dos inquiridos profissionais do
sector da imprensa regional tende a privilegiar
mais o formato impresso na construcéo da noti-
cia.

Dois factores permitem explicar esta situa-
¢do. Em primeiro lugar, o facto de, tal como ex-
plicado anteriormente, o consumidor preferen-
cial dos jornais regionais ser um consumidor

que privilegia fundamentalmente o formato im-
presso da publicacéo.

Em segundo lugar, o facto de um namero
consideravel de publicacbes de cariz regional
ter ainda formas de publicagdo exclusivas no
formato tradicional em papel, o que condiciona
a utilidade dos formatos digitais nas estratégias
das diferentes publicacdes (Cf. Figura 13).

Figura 14: No seu entender, o profissional da redaccdo do jornal regional para o qual trabalha privilegia
mais que fontes de noticias? (resposta multipla)
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Fonte: Inquérito Jornais Regionais: A posi¢do no mercado e interpretagdo de perfis de utilizagdo. n=178

Os resultados da figura 14 evidenciam, em
primeiro lugar, o caracter central da Internet
como plataforma privilegiada de acesso a infor-
macao, para construcdo da noticia, por parte do
profissional do sector da imprensa regional.
Com efeito, 43,8% dos inquiridos declaram que
os profissionais da imprensa regional tendem a
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utilizar as redes sociais como fontes noticiosas,
e 46,6% defendem que esses profissionais utili-
zam motores de busca para acesso a informacéao.

Uma explicagdo plausivel para este cenario
estd relacionada com a prdpria esséncia da noti-
cia de caracter regional, que muitas vezes é pre-
terida pelos jornais de alcance nacional nas suas
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matérias. Assim, na impossibilidade de ver dis-
cutidos determinados assuntos de cariz regio-
nal, nas publicacdes de alcance nacional, 0s pro-
fissionais dos jornais regionais podem tentar
outras fontes como o enorme fluxo de matérias
informativas disponiveis na Internet e redes so-
ciais.

Em todo o caso, os sites online de noticias
dos grandes grupos nacionais, assim como a
agéncia LUSA, sdo ainda muito valorizados pe-
los inquiridos como sendo duas fontes impor-
tantes de acesso a informagé&o. Os jornais de ca-
riz regional sdo também relevados pelos inqui-
ridos (28,7%).

Figura 15: Que tipo de contetdos publica mais no jornal regional para o qual trabalha?
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Fonte: Inquérito Jornais Regionais: A posi¢do no mercado e interpretagdo de perfis de utilizagdo. n=178

Os resultados expressos na figura 15 mos-
tram novamente a relacdo que existe entre a es-
séncia de uma publicacéo regional e o produto
final, sem esquecer a questdo das preferéncias
do publico-alvo. Num tipo de publicagdes com
especificidades tdo 6bvias, dirigidas a um publi-

€0 que procura essencialmente informagéo so-
bre a sua localidade e regido, é expectavel que o
profissional do jornal regional opte por publicar
e construir mais conteudos informativos de ca-
riz regional capazes de ir ao encontro das expec-
tativas do seu publico-alvo.

Figura 16: Em geral, quao optimista esti em relagéo ao futuro do jornal regional para o qual trabalha?
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Fonte: Inquérito Jornais Regionais: A posi¢do no mercado e interpretagdo de perfis de utilizagdo. n=178
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Uma das diferencas percebidas na analise
das especificidades da imprensa de cariz regio-
nal e imprensa de ambito nacional, traduz-se,
como ja mencionado, numa maior fidelidade
dos publicos-alvo as publicagdes de cariz regio-
nal, por circunstancias que estdo muito associa-
das ao impacto que esses jornais tém em regides
mais isoladas. Por outro lado, os resultados
mostram que a queda do volume de vendas e
circulacdo impressa paga €, entre outros exem-
plos, mais reduzido do que aquele verificado
para a imprensa nacional. Por estas raz0es,
passa a ser expectavel que o optimismo daque-
les profissionais do sector da imprensa regional
possa ser consideravelmente superior ao opti-
mismo registado pelos profissionais do sector
da imprensa de &mbito nacional.

Com efeito, 45% dos inquiridos neste estudo
declaram sentir-se optimistas em relacdo ao fu-
turo, ao passo que, num estudo produzido pelo
OberCom em 2012* (que tinha em consideracio
a perspectiva dos jornalistas dos principais gru-
pos de comunicacdo social), eram 35,1% aque-
les a sentir-se optimistas em relagcdo ao futuro.
Por outro lado, 16,9% dos inquiridos neste es-
tudo referem estar muito optimistas, ao passo
gue no estudo de 2012 do OberCom, que con-
templava a opinido dos jornalistas dos maiores
grupos, apenas 1,6% dos inquiridos se declara-
vam muito optimistas em relacéo ao futuro. Esta
progressdo das percepc¢des evidencia uma vez
mais a ideia de que as publicacdes regionais es-
tardo em contra-ciclo com as publicagfes gene-
ralistas de alcance nacional.

4. CONCLUSOES

Apesar de, nos Gltimos anos, a imprensa re-
gional e local, normalmente constituida por pe-
guenos grupos de profissionais, ter dado passos
importantes no sentido da sua digitalizagéo
(Silva, 2017), também em fung&o da orienta¢éo
das politicas publicas para o sector®, torna-se
importante olhar além das premissas unanimis-
tas definidoras de uma certa universalidade no
que diz respeito a migracdo de publicos e plata-
formas de media, para o formato digital.

Os resultados do inquérito produzido mos-
tram que o formato digital, em acesso e activi-
dade exclusivos, assumem um peso pequeno na

4 Barometro Desafios do Jornalismo, 2012, figura 44, pagina 43.
https://obercom.pt/wp-content/uploads/2016/06/Desafios-do-Jor-
nalismo-2012-2-edi%C3%A7%C3%A30.pdf

% Quadro do regime de incentivos do Estado a comunicagéo social
(Decreto-Lei n.° 23/2015, de 6 de Fevereiro) e do Incentivo a
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dimens&o de publicacéo e disseminagéo das pu-
blicacBes de caracter regional em Portugal, ndo
apenas porgue estes jornais tém o formato im-
presso como formato preferencial de acesso pe-
los seus publicos-alvo, mas também porque sao
muitas vezes restritos a determinadas regides
envelhecidas, habitadas por populagdes com
baixas literacias digitais, condicbes que im-
p6em uma reflexdo sobre a exequibilidade de
regimes de incentivo focados na centralidade da
transicdo para os formatos digitais. Medidas
como o Portal da Imprensa regional®, que cons-
tituiu um apoio do Estado a imprensa regional,
permitindo o alojamento gratuito das publica-
¢Oes de informacdo geral numa plataforma ele-
tronica com gestdo estatal, sdo por isso medidas
que urge reflectir sobre.

Os desafios da sustentabilidade de audiéncia
no sector das publicac@es locais / regionais en-
contram assim na questédo da literacia uma ques-
tdo fundamental. Se, por um lado, os leitores
mais velhos sdo os que mais preferem o tipo de
conteudos veiculados, constituindo o grosso das
audiéncias deste género de publicagdes, por ou-
tro, estes sdo também menos permeaveis a ino-
vacdo e a adopcdo de novos formatos noticio-
sos. As camadas populacionais que mais ten-
dem a adoptar formas inovadoras de consumo
de noticias, sustentadas no incremento da tecno-
logia, sdo 0s mais jovens, que tendem por sua
vez a estar mais afastados das publicacbes de
cariz regional.

Como nos indica Flavian (2010), os forma-
tos tradicional e digital, sendo compativeis, im-
plicam que a sua relagéo resulte num processo
de diferenciacdo influenciada pelas necessida-
des dos leitores em diferentes circunstancias e
combinando efeitos de lealdade as publicagdes.

No quadro da diferenciacdo entre imprensa
de alcance nacional e imprensa de cariz regio-
nal, o0 impacto geracional surge como uma con-
dicdo muito importante na avaliacdo dos perfis
de utilizacdo de jornais regionais, no sentido em
gue estes, na perspectiva dos préprios profissio-
nais do sector, sdo constituidos maioritariamen-
te por publicos mais envelhecidos. Por outro
lado, a analise do impacto geracional na relacdo
com os media ndo pode ser dissociada do con-
ceito de literacias digitais ou literacias para os

Leitura (Decreto-lei n.° 98/2007 de 2 de Abril, em relacéo ao qual
se introduziram alteracbes cirGrgicas com o Decreto-Lei n.°
22/2015, de 6 de Fevereiro)

® http://www.imprensaregional .com.pt/portal/
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media’ (Aufderheide, 1993; Silverstone, 2004;
Hague & Payton, 2010; Livingstone, 2011,
Pinto, 2011). Para a andlise das formas de ler e
analisar a apropriacdo de tecnologia intra e inter
grupos populacionais interessard uma Visdo
mais maximalista, aprofundando contextos e
leituras de apropriagdo e utilizacdo dos varios
dispositivos electronicos que determinam as 16-
gicas de consumo dos varios tipos de media.

No contexto da andlise aos perfis de utiliza-
¢do dos jornais regionais, esta abordagem é fun-
damental no sentido em que nos permite ajudar
a compreender o porqué de um perfil constitu-
ido por consumidores mais velhos de jornais re-
gionais, ser um perfil que privilegia os formatos
tradicionais da noticia em detrimento do for-
mato digital associado a apropriacdo de diferen-
tes dispositivos tecnoldgicos.

Num artigo da democracy fund 8 é referido
que “o fluxo de noticias das publicagdes locais
estd em diminuicdo a medida que o publico e os
anunciantes se deslocam para plataformas digi-
tais e moveis”. Esta parece ser uma razio efec-
tiva para um enquadramento concertado de po-
liticas publicas para o sector da imprensa regio-
nal que estdo centrados nas transicfes para o di-
gital. Contudo, estas medidas, apesar de terem
uma fundamentacgao empirica noutros contextos
e noutros paises, podera estar de alguma forma
desajustada a realidade portuguesa. Desde logo,
em Portugal, e repetindo as mesmas razdes elen-
cadas ao longo deste artigo, é o formato im-
presso das publicacdes que ajuda a captar os pu-
blicos de jornais regionais, e ndo o formato di-
gital.

Preferem-se assim os formatos impressos em
detrimento dos formatos digitais, o que, como
exemplificado neste relatorio, acaba por ter in-
fluéncia nas formas de trabalhar do profissional
do jornal regional. Os pablicos de jornais regio-
nais sustentam-se dos formatos tradicionais
para acesso preferencial as noticias da sua re-
gido, secundarizando aquilo que é disseminagéo
digital dos contetdos produzidos.

7 Literacias digitais sdo as interacgdes multiplas, ricas e comple-
xas, das pessoas com as tecnologias, numa ampla gama de praticas
de literacia digital (Hague & Payton, 2010). Para Aufderheide
(1993), o conceito “literacia para os media” era definido como a
capacidade de aceder, analisar, avaliar e divulgar mensagens
numa variedade de formas. Também Silverstone (2004:48) se
apropriava do termo Media Literacy para referir que era o pré-
requisito para a participacéo plena na pés-modernidade, envol-
vendo competéncias criticas de analise e apreciacéo das dindmicas
sociais. Para Sonia Livingstone, literacia digital é a forma como
cada um consegue ler e interpretar codigos e convengdes a partir
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Contudo, os decisores politicos preferem
desvalorizar esta questdo, argumentando, como
0 Secretéario de Estado adjunto do Ministro-Ad-
junto e do Desenvolvimento Regional (Miguel
Poiares Maduro, em 2015), “que os jornais re-
gionais continuarao a ter leitores fiéis ao papel,
mas que a evolucdo tecnoldgica impde uma mu-
danga para o digital num futuro préximo”, ex-
plicando desta forma os incentivos ao sector.

Em Gltima analise, a apropriacdo dos forma-
tos digitais em paises como a Noruega, s6 para
citar um exemplo, é uma realidade transversal a
todos os sectores da populacdo do pais, inclu-
indo as populagdes mais envelhecidas, ao passo
gue em Portugal os dados mostram-nos uma re-
alidade bem diferente. Por outras palavras, o
facto de a quase totalidade da populacdo norue-
guesa® ser utilizadora de Internet, implica idios-
sincrasias proprias nas formas de apropriagdo
digital que ndo sdo comparaveis com um pais
como Portugal, onde ainda existem cerca de
30% de ndo utilizadores de Internet. E se falar-
mos em literacias digitais, ou na capacidade de
apropriacdo e usos eficazes das tecnologias di-
gitais, Portugal fica ainda mais atras, ndo apenas
da Noruega, mas em contexto de média euro-
peial. Ora, isto tem implicacdes nas formas de
consumo dos jornais regionais, tendo por base
gue o0 seu publico-alvo é constituido principal-
mente por leitores mais velhos que por sua vez
tendem a estar sob representadas na populagéo
ndo utilizadora de Internet.

Esta interpretacdo daquilo que devem ser as
linhas orientadoras de politicas publicas para o
sector leva-nos a considerar que, especifica-
mente para 0 caso portugués, estratégias de alo-
cacdo de recursos focadas num mutualismo hi-
potético desejado entre imprensa regional e for-
mato online, deverdo primeiramente ter em con-
sideracdo as caracteristicas de consumo dos pu-
blicos de imprensa regional.

No caso inglés surge a ideia de que o digital
comeca a causar uma crise diferente no jorna-
lismo regional. Num artigo publicado pela

da utilizacdo das suas ferramentas e tecnologias (Livingstone,
2011). A autora estabelece uma relacéo entre trés dimensdes que
coadjuvam a sua analise, a saber: textualidade ou a forma como o
conhecimento é codificado e transmitido (nas dimensdes simbo-
lica e material); competéncias distintivas e habilidades especificas
dentro da populagao; e poder das relagdes associadas a literacia.
8 http://www.democracyfund.org/local-news-participation

® https://www.internetworldstats.com/euro/no.htm

10 https://ec.europa.eu/digital-single-market/en/scoreboard/portu-
gal
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BCC", e tendo em conta as especificidades ndo
apenas do jornalismo regional, como dos seus
publicos, é referido que o jornalismo regional
no formato tradicional impresso estd em decli-
nio, questionando-se se a passagem das publica-
¢Oes regionais para o formato digital teria um
impacto positivo equivalente a forma como as
publicacbes regionais no formato impresso
sempre tiveram no acto de servir as audiéncias
locais e sua procura por informacdo. Assim,
guestiona-se se as redacc¢des regionais, na tran-
sicdo para formatos de publicacdo digital, con-
tinuardo a desempenhar o seu papel com o
mesmo vigor e com a mesma importancia histo-
ricamente atribuida a imprensa regional no for-
mato impresso.

Num artigo do The Guardian (2017), refere-
se que as editoras regionais sucumbem a redu-
¢do das vendas impressas, comecando a abracar
as redes sociais e outros modelos de negécio.
Em todo o caso, é de salientar que a realidade
da imprensa regional portuguesa é em muito de-
terminada pelo seu histérico de politicas para o
sector. Enquanto que, por exemplo em Franga,
ou na Itélia do poés 112 Guerra, houve uma clara
preocupacéo dos legisladores na defesa do papel
do estado na garantia do pluralismo mediético,
paises como Espanha e Portugal s6 mais tarde
encontraram na ndo-regulacdo da profisséo jor-
nalistica e na ndo limitacdo do volume de mer-
cado o impulso para o pluralismo informativo
(Aguado et al., 2009: 80). O caso portugués é
particularmente interessante na comparacao
com o francés: se no segundo as ajudas estatais
tendem a formalizar-se como ajudas ao leitor,
no caso portugués a politica de incentivos inci-
diu fortemente sobre as empresas de media e es-
truturagdo do mercado, podendo mesmo ter “li-
mitado a iniciativa empresarial, desenvolvi-
mento de estratégias criativas, inovacao e con-
tribuido para configurar um mercado em que a
viabilidade de muitos titulos é questionavel”
(Aguado et al., 2009: 80). A auséncia de muitos
titulos regionais do portal da imprensa é tam-
bém reflexo de que muitos dos titulos em funci-
onamento ndo cumprirdo os minimos exigidos
pelo governo, sobretudo em termos de imple-
mentacao de um modelo de negdcio estruturado
e profissionalizado. Relativamente a potenciais
efeitos perversos de consecutivas politicas de

Uhttp://lwww.bbc.co.uk/academy/en/articles/art2017
1113123859981?ns_mchannel=social&ns_campaig
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incentivo, “¢ de admitir que os incentivos tém
pouco ou nenhum impacto na melhoria das situ-
acBes financeiras ou de mercado dos jornais e a
longo prazo ndo criam sustentabilidade, mas
sim dependéncia da atribuicdo anual de subven-
¢Oes (Faustino e Carvalho: 2012, 19).

Ainda assim, em Portugal, e do ponto de
vista do leitor e ndo da organizacdo de media,
“os estudos indicam que os indices de leitura da
imprensa local e regional tém sido subavalia-
dos, estimando-se que cerca de 50% da popula-
cdo tem por habito ler este tipo de publicagdes”
(ERC, 2010: 226), e onde as regiées mais den-
samente povoadas como o Porto e Lishoa evi-
denciam os menores indices de leitura deste tipo
de publicacgdes (ERC, 2010: 227), no sentido em
que sdo areas que ocupam O maior espago e a
centralidade na cobertura noticiosa do pais, sur-
gindo hiper-representadas na cobertura de al-
cance nacional, em desfavorecimento de outras
zonas do pais cujos assuntos sdo mais facil-
mente relatados na imprensa regional.

Em ultima analise, imprensa regional visa
ser, acima de tudo, jornalismo de proximidade,
mas carece de uma abordagem de mercado es-
truturada e devidamente consistente para asse-
gurar a sustentabilidade futura do sector.

A situacdo do sector da imprensa regional
nao é estanque e varia com as especificidades
dos paises, das regifes em que actuam e das cir-
cunstancias que dao forma a paisagem media-
tica dos diferentes paises.

Procurando novas estratégias de monetiza-
¢do, 0s jornais regionais britanicos, por exem-
plo, veem-se na incumbéncia de transitar para o
formato online, na medida em que dele depende
a sua sobrevivéncia e no sentido em que é la que
0s consumidores querem estar, avidos de imedi-
atismo informativo.

No caso portugués, contudo, a realidade
mostra-nos que a populacdo mais envelhecida,
grande ancora demogréafica da imprensa regio-
nal, faz essencialmente uso dos formatos tradi-
cionais para acesso a imprensa regional, 0 que
redunda, como visto a partir da auto-percepcéo
dos profissionais do sector em Portugal, numa
actividade profissional ainda predominante-
mente orientada para os formatos convencionais
de producdo e distribuigdo da noticia.

n=the_bbc_academy&ns_source=twitter&ns_linkname=corpo-
rate
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Figura 17: Habitos de leitura de jornais regionais vs. nacionais, por distrito
(in ERC, 2010: 228)

Distrito Ambito Regional - Nacio-
Regional (%) Nacional (%) nal (p.p.)

Aveiro 64,2 60,1 4,1
Beja 52,9 53,1 -0,2
Braga 63,6 62,8 0,8
Braganca 44,2 43,6 0,6
Castelo Branco 71,3 55,4 15,9
Coimbra 68,8 58,4 10,4
Evora 61,1 59,2 1,9
Faro 48,9 70,1 -21,2
Guarda 63,2 58,8 44
Leiria 69,2 62,1 A
Lisboa 31,8 721 -40,3
Portalegre 64,1 62,5 1,6
Porto 36,7 75,1 -38,4
Santarém 64,8 61,3 3,5
Setubal 52,4 71,2 -18,8
Viana do Castelo 57,2 61,6 -4.4
Vila Real 50,9 50,8 0,1
Viseu 50,4 46,0 4.4

Fonte: Bareme Imprensa Regional 2009 (audiéncias da imprensa regional)

Em resumo, se as politicas publicas orienta-
das para a transicdo dos formatos digitais, em
detrimento dos formatos convencionais, podera
fazer sentido em paises como o Reino Unido,
como forma de legislar todo um sector, a sua
aplicabilidade em paises como Portugal deve
ser discutida, procurando-se um equilibrio entre
a vitalidade actual do sector e a construcao dos
alicerces de prosperidades futuras.

Por outro lado, haveré ainda que avaliar se 0
caminho mais ou menos generalizado para o di-
gital, visto de certa forma como central na ana-
lise das grandes directrizes das politicas publi-
cas para o sector da imprensa regional em Por-
tugal, ndo acabard por acentuar o declinio da
imprensa regional, no sentido em que lhe reti-
rara originalidade e singularidade que o distin-
guem da imprensa nacional.

Para além disso, uma passagem progressiva
das publicaces regionais impressas para o
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formato digital poderd ndo ser acompanhada
pelo publico-alvo, na medida em que, no caso
portugués, as literacias digitais e a fraca apro-
priacdo de dispositivos tecnoldgicos entre as
faixas etarias mais envelhecidas, podera ndo
contribuir para essa transicao.

Assim, uma observacdo cuidada do sector,
tendo por base o retrato sociodemografico dos
publicos-alvo, bem como uma analise do que se
passa noutros paises, permite concluir que a vi-
talidade e sobrevivéncia do sector surge-nos
como um fenémeno de extrema complexidade,
gue, ao invés de ser trabalhado para o curto e
médio prazos, deverd ter essencialmente em
conta o longo prazo e as condicGes de sustenta-
bilidade do sector.

Por outras palavras, é urgente definir se a
grande orientacao que esta na base das politicas
publicas em Portugal para o sector, e que tem
por base a transferéncia dos formatos de
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publicacdo para o digital (transferéncia con-
substanciada nos dois decretos-lei que regulam
0S apoios ao sector), produzira os resultados
procurados nas condi¢fes que enformam o proé-
prio sector da imprensa regional em Portugal.

Por outro lado, um dos pontos subjacentes a
caracterizacdo da imprensa regional € a consta-
tacdo da existéncia de muitas publicagdes de ca-
racter regional que ndo funcionam em regime
diario, o que dificulta o cumprimento do papel
primordial que cabe a imprensa regional na co-
bertura da actualidade local e regional.

Uma vez que a cobertura jornalistica regio-
nal é um elemento fundamental das democra-
cias maduras e pluralistas, uma das principais
politicas publicas para a imprensa regional pode
passar por ter em consideracdo o acto de facili-
tar as publicagdes de caracter regional mecanis-
mos de publicacdo mais regulares. Incentivos
directos as publicacdes, capazes de premiar o
factor periodicidade em formato impresso, po-
deriam resultar num aumento exponencial da
necessaria cobertura regional do pais, trazendo
beneficios as populacdes e aos leitores de jor-
nais regionais que privilegiam o formato tradi-
cional fisico da noticia.

5. CONSIDERACOES FINAIS E PIS-
TAS FUTURAS

Ao longo deste relatério tentamos interpretar
dindmicas muito préprias da imprensa regional,
a partir da analise aos perfis de consumo dos
seus publicos e através da esfera da auto-per-
cepcdo profissional.

Chegamos assim a conclusdo de que as ca-
racteristicas diferenciadoras deste sector, por
comparagdo com o sector da imprensa nacional,
tém origem na necessidade que os cidad&os pos-
sam sentir em conhecer noticias sobre a sua re-
gido, em especial regiGes votadas a um certo
isolamento nas matérias informativas dissemi-
nadas por publicacdes de alcance nacional.

Esta constatacao esta na base de tudo o resto,
como sejam o enorme sentimento de pertenca e
fidelidade destes cidad@os aos jornais da sua

regido, que, interessados fundamentalmente nas
noticias da sua localidade, definem a agenda de
trabalho dos jornais e dos seus profissionais.

Por outro lado, é licito pensar-se que se esta-
belece uma relagdo de causalidade entre perfis
de utilizagdo constituidos por popula¢bes mais
envelhecidas, com menos literacias digitais que,
por sua vez, e ao contrério do que se passa para
os perfis de utilizagdo da imprensa nacional,
preferem os formatos de leitura tradicionais em
papel, fazendo da imprensa regional um bastido
dos formatos convencionais de disseminacédo da
noticia.

Estas caracteristicas diferenciadoras do sec-
tor devem ser tidas em conta no desenho das po-
liticas publicas para o sector, tendo igualmente
em conta (mas ndo sé) o que vem sendo feito
noutros paises e percebendo as particularidades
das varias regides.

Uma das principais conclusdes que podemos
retirar deste artigo € que o sector da imprensa
regional também &, ele prdprio, profundamente
diversificado, com publicacBes que resistem
bem a mutabilidade de um sector em crise, € ou-
tras que s sobrevivem porque vao beneficiando
do altruismo e resiliéncia dos seus intervenien-
tes que declaram amor a publica¢do como uma
extensdo do amor que sentem pelas suas terras.
Neste sentido, é preciso analisar o sector da im-
prensa regional com um olhar renovado, perce-
bendo a sua singularidade e entendendo a me-
Ihor forma de legislar no sentido de agilizar re-
cursos, tornando-os mais eficientes e exequiveis
a realidade portuguesa.

Para tal, importara continuar a seguir as di-
namicas da imprensa regional portuguesa,
sendo que uma analise mais ampla e totalmente
representativa do universo das publicacdes pe-
riddicas regionais em Portugal possibilitara uma
leitura mais fidedigna do sector em Portugal.
Uma das formas de continuar a desenvolver
pesquisa sobre o tema, acrescentando valor ao
gue foi discutido neste texto, podera ser feita
através da anélise as listas de assinantes e sua
caracterizacao, através da aplicacdo de inquéri-
tos.
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