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O PODER DO JORNALISMO E O PODER DA IMAGEM
A mediatizacdo do VIH-SIDA nos EUA no periodo 1980-1985

Resumo: Aludindo ao poder da imagem, pretendemos demonstrar a forma como o discurso jornalistico e a linguagem
imagética relativamente ao VIH SIDA nos EUA, no perfodo de 1980-1985, ajudaram a construir redes de significacdo
estereotipadas a partir de uma agenda noticiosa heteronormativa.

Estas redes de significacdo, resultantes da mediatizagdo do VIH SIDA pela via acusatéria de uma espécie de
hedonismo imputado a comunidade gay, traduziram-se entre 1980 e 1985 em processos institucionalizados de
discriminacdo ou indiferenca na resolugdo dos multiplos problemas associados ao combate a doenga, redundando
igualmente na desresponsabilizagdo por parte dos atores politicos, e, em especial, por parte da administragdo de
Ronald Reagan.
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THE POWER OF JOURNALISM AND THE POWER OF IMAGE
The mediatization of HIV-AIDS in the US from 1980 to 1985

Abstract: Alluding to the power of image, we aim to demonstrate how journalistic discourse and visual imagery re-
garding HIV AIDS in the period from 1980 to 1985 in the USA helped to build stereotyped networks of meaning due
to a heteronormative agenda-setting.

These networks of meaning built from the mediatization of HIV AIDS through the accusation of hedonistic practices
by the gay community, resulted in institutionalized processes of discrimination as well as a significant indifference in
trying to solve the problems linked to the disease, resulting in the lack of accountability on the part of political actors,
in particular the administration of Ronald Reagan .

Keywords: USA; 1980-1985; mediatization of HIV-AIDS.
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“You come to room 1013 over at the
hospital, Louis, I'll show you America.
Terminal, crazy and mean.”

Angels in America, Belize, Cap. 5, 38, p.50

Introducio

“The AIDS epidemic has rolled back a big rotting log
and revealed all the squirming life underneath it.

No American phenomenon has been so compelling
since the Vietnam War.”

Edmund White

Foram poucas as doengas e os surtos que, no século
XX, tiveram um impacto tdo avassalador como o virus
VIH SIDA, que se estima tenha surgido na década de 20
do século XX, em Kinshasa, na Reptiblica Democritica
do Congo.

Depois do surto de febre espanhola (1918-1920) (1),
que ndo tem paralelo na histéria da epidemiologia mun-
dial, o surgimento do VIH SIDA constitui-se como um
acontecimento de referéncia no quadro dos grandes pro-
blemas de sadde publica global do século XX, tendo
mobilizado cidaddos, investigado-res, técnicos e profis-
sionais de saide, bem como decisores politicos, com o
objetivo de er-radicar uma doenga que se alastrava a to-
dos os continentes.

O virus, identificado pela primeira vez em 1981 (2)
pelo CDC (Centers for Disease Control and Prevention,
nos EUA), na forma de retrovirus, veio por fim a espe-
culacdo em torno do aumento do nimero de casos raros
de um tipo de cancro designado por Sarcoma de Kaposis
e outras formas agressivas de infecdo pulmonar - Preu-
mocystis carinii pneumonia. O mesmo CDC (3), em Se-
tembro de 1982, utiliza pela primeira vez o termo AIDS
(Acquired Immune Deficiency Syndrome), descrevendo-
o da seguinte forma: “a disease at least mode-rately pre-
dictive of a defect in cell mediated immunity, occurring
in a person with no known case for diminished resistan-
ce to that disease” (CDC, Setembro de 1982).

O processo de reconhecimento do virus VIH SIDA co-
mo problema institucionalizado de satde ptiblica, nos
EUA, ndo foi imediato, tendo sofrido os efeitos de uma

sociedade polarizada entre os valores morais da igreja e
o pos-revolugdo sexual nos Estados Unidos da América,
num periodo que coincidiu com o conservadorismo e
inépcia da administra¢io Reagan, face ao problema (4).

O poder do jornalismo na mediatizacio do
VIH SIDA na primeira metade da década de 1980

O inicio da década de 1980 foi de histeria coletiva no
que diz respeito & discussdo da doenga, depois de, em
1981, esta ter sido mencionada pela primeira vez numa
publicacdo médica (5).

A primeira metade da década de 1980 marca o inicio
da mediatizagdo (Lundby, 2009; Sumiala, 2014; Silvers-
tone, 2005) do VIH Sida, e, sobretudo, da mediatizacao
da morte associada a nova doenca que parecia encontrar
na comunidade gay (sobretudo os homossexuais mascu-
linos) a razdo do seu surgimento.

Importa referir, antes de mais, que falar de mediatiza-
¢do ¢é falar do papel dos media nas mudancas e transfor-
macdes nas sociedades modernas e contemporineas,
sendo que os processos de mediatizacdo afetam assim
quase todas as dreas da vida cultural e social na pés-
modernidade (Lundby, 2009) e moldam as categorias
sociais e culturais e as hierarquias associadas as dimen-
soes da vida e da morte. Ao modelar estas categorias so-
ciais e culturais, a mediatiza¢do pode implicar uma dife-
renca significativa no resultado e mudanca da percecdo
da morte ptiblica em sociedade (Sumiala, 2014).

Para Strémbick (2008), o processo de mediatizagdo
comporta 4 fases. Uma primeira quando os mass media
constituem a fonte informativa mais importante e o prin-
cipal canal de informacdo entre cidaddos, instituicdes
politicas e demais atores. Uma segunda fase onde os me-
dia se tornam mais independentes de qualquer ldgica
politica. Uma terceira fase em que os meios de comuni-
cacdo continuam a ser a principal fonte informativa e o
principal canal de comunicacdo entre os diferentes seto-
res da sociedade, mas agindo de uma forma j4 de tal for-
ma independente, que sdo o0s atores sociais a adaptar-se
aos media e ndo o contrdrio. Uma quarta e tltima fase
em que os atores sociais reconhecem a necessidade de
se adaptarem as ldgicas medidticas e a sua nogao de no-
ticiabilidade e valor-noticia.
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Um dos primeiros resultados visiveis da mediatizago
da doenca e condi¢do de morte que lhe estava associada,
numa altura de escasso conhecimento cientifico sobre o
fendmeno, passou pela classificagio da mesma (e subse-
quente interiorizacdo pela sociedade americana) como
sendo o resultado de um hedonismo (Bright, 2012) exa-
cerbado presente na comunidade gay, consequente da
sua emancipagdo sexual nas décadas de 60 e 70. Em ul-
tima andlise, o fendmeno de pénico moral (Cohen,
2011) e diabolizacdo das praticas homossexuais como
causadoras da doenca acabou mesmo por ser um catali-
sador de processos reativos de contrarrevolucdo sexual
(Janus, 1993), com repercussdo nos fendmenos instituci-
onalizados de desresponsabilizagdo dos atores politicos
na figura maxima do 40° presidente dos EUA, Ronald
Reagan, bem como nos episddios de intolerancia, discri-
minacdo e ostracizacdo dirigidos as comunidades gay
nos EUA, na sua forma mais destrutiva, ora acusatoria,
ou de indiferenca no que a resolu¢do do problema dizia
respeito. Como refere Bright (2012), a histéria da SIDA
¢, em si mesma, uma histdria de discriminac@o.

Assim, num primeiro momento, o processo de mediati-
zacdo do VIH SIDA na primeira metade da década de
1980 desembocou na definicdo per se do conceito de
mediatizagdo, que Roger Silverstone (2015) define como
os processos de comunicacdo que moldam os ambientes
social e cultural, assim como as relagdes entre os seus
participantes, a nivel indivi-dual e a nivel institucional.

Uma das imagens mais proeminentes da administraco
Reagan ficard marcada pela falta de resposta e atencdo
dada ao problema que comegava a devastar as grandes
cidades americanas. Com efeito, a primeira vez que Re-
agan referiu publicamente a palavra AIDS foi j4 no ano
de 1985, quando mais de 5000 doentes com SIDA havi-
am morrido das complicagdes resultantes da doenca e
quando outras centenas de milhar tinham j4 contraido a
doenca (6).

Num documentdrio realizado por Scott Calonico (7),
com o titulo “When AIDS was funny” (8), faz-se uma
pequena incursdo a problematizacdo da relagdo entre a
administracdo de entdo e o surto da doenca, mostrando a
forma como a administracdo lidava com o aparecimento
da epidemia. Este cineasta utiliza gravagdes de trés con-

feréncias de imprensa gravadas em 1982, 1983 e 1984,
onde o jornalista conservador Lester Kinsolving, do cor-
po de imprensa da Casa Branca, colocava questdes a
Larry Speakes, porta-voz da Casa Branca entre 1981 e
1987, que repetidamente, e quando chamado a analisar o
assunto, abordava a questdo com comentdrios homof6-
bicos e com uma falta de interesse recorrentes.

Um dos veiculos legitimadores desta primeira fase de
mediatizacdo da doenca estd relacionado com aquilo a
que se designa como “o papel desempenhado pelas con-
vengdes inerentes & linguagem jornalistica na compreen-
sdo da ordem social e na configuracdo do espaco puibli-
co” (Correia, 1995, p. 1).

Com efeito, a mensagem jornalistica dos inicios da dé-
cada de 80, relativamente ao fendmeno VIH SIDA nos
EUA, era uma mensagem profundamente reificada, que
ligava a condicdo do portador da doencga a sua orienta-
¢do sexual.

Alguns autores (Lichter, 2017) sugerem que o trata-
mento noticioso, longe de ser objetivo (o que, por si s0,
encerra discussoes controversas), tende a reproduzir e a
preservar os interesses hegemonicos das sociedades. Ou,
como refere Correia (1995, p. 2), “um elemento que
emerge com regularidade € a suspeita de que a lingua-
gem jornalistica tende a reproduzir o que é socialmente
aceitdvel ou preditivel (...) o jornalismo enfatiza o que é
socialmente preditivel, correndo o risco de desenvolver
uma escrita conforme ao esteredtipo”.

Por outro lado, “a plena transparéncia da palavra e do
agir ¢ um discurso mitico na medida em que a totalidade
ou a plenitude do dizer e do fazer equivaleria a prépria
negacdo da linguagem, & morte da palavra ou ao siléncio
total" (Rodrigues, 1985, p. 11).

O primeiro discurso jornalistico relativo ao surgimen-
to do VIH SIDA utilizava entdo uma linguagem que
pretendia introduzir sentido a um fendmeno desconheci-
do e sem precedentes. Acontece que a sociedade é pura
comunicagdo e toda a comunicacdo ¢ sociedade
(Luhmann, 2000), e o problema da informacdo e comu-
nicacdo noticiosas assenta na seletividade do sistema
dos mass media e ndo contém assim qualquer referéncia
a verdade, pois o codigo bindrio verdade / falsidade nem
sequer lhe € inerente: € antes proprio de um outro siste-
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ma social designado por ciéncia (Correia, 1995).

Neste sentido, e no inicio da década de 1980, a im-
prensa americana, na sequéncia desta nova doenga que
surgia associada a comunidade gay, construfa a noticia
de forma frequentemente pejorativa, no sentido em que
gerava desconfianca a partir da representacdo estereoti-
pada dessa comunidade. Dito de outra forma, a relacdo
com a doenga, e 0 seu tratamento noticioso, eram mol-
dados de acordo com a forma como o homem construia
o seu préprio conhecimento da realidade (Luckmann e
Berger, 2010).

A realidade de entdo, entendida como produto da soci-
edade, era uma realidade profundamente dicotomizada
entre os valores libertdrios e emancipatdrios produzidos
no pos-revolucdo sexual e os valores morais de franjas
maioritdrias da populacdo, cuja palavra de ordem era re-
colhimento. Recolhimento da vida privada, recolhimen-
to nas relagdes interpessoais e demonizagdo do hedonis-
mo sexual, sustentados nas clivagens de valores a que
McKinnon (1992, p. 13) alude, em parte, na obra “The
Politics of Popular Representation: Reagan, Thatcher,
AIDS, and the movies”, num perfodo em que contrair o
virus ainda era sindnimo de estigmatizaco.

“O debate em torno da significancia do virus da SI-
DA permanece intenso. Enquanto a doenca for vista
como estando associada a “habitos”, escolhendo atin-
gir heroindmanos, homossexuais do género masculi-
no, imigrantes haitianos e criangas filhas de pais toxi-
codependentes, assim como hemofilicos, os media
convencem o publico através de um complexo pro-
cesso de argumentacdo de que o virus ndo terd gran-
des consequéncias [para aqueles que nio se enqua-
dram num conjunto de praticas determinadas pelo
status quo como negativas],

Ao relatarem a doenga na forma de construto, os seres
humanos, e jornalistas em particular, associavam a do-
enca ao comportamento negligente do seu portador. Cri-
ou-se assim o esteredtipo do homossexual submetido
aos castigos divinos, com todas as implicacdes nefastas
que tal construcdo das representagdes sociais acarretou,
em especial no efeito de causalidade com as ldgicas de
desresponsabilizagdo dos atores politicos da administra-
¢do Reagan, uma administracdo profundamente conset-

vadora, que beneficiou numa primeira fase da lingua-
gem jornalistica que atribufa subliminarmente o 6nus da
culpa a comunidade gay, para assim se demarcar do pro-
blema.

Este discurso dominante de desresponsabilizagdo poli-
tica (no sentido em que gerava indiferenga ao nivel dos
decisores politicos), de ostracizagdo, e profundamente
discriminatdrio, comegou a ser lentamente combatido e
alterado a medida que o conhecimento sobre a doenca
também ia sendo maior, com mais investigacdo e envol-
vimento da comunidade cientifica. A linguagem hege-
ménica referente ao VIH SIDA comegou a reinventar-se
lentamente, caminhando para um discurso que passava a
utilizar o plural majestdtico e onde cada um comegava a
interiorizar a ideia de que a infe¢do pelo virus ndo esco-
lhia tons de pele, idades, estratos sociais ou género.

Entrdvamos na segunda metade da década de 80 e a
resiliéncia da comunidade gay, que exigia respostas, tor-
nara impraticivel a mesma postura de indiferenca man-
tida pela administragdo Reagan. Em 1987, por exemplo,
surge nos EUA um movimento social importante de de-
fesa dos direitos das pessoas com o Sindrome da Imuno-
deficiéncia Adquirida, o AIDS Coalition to Unleash Po-
wer ou ActUp, que pretendia lutar pelos direitos de to-
dos aqueles infetados pelo virus. Este movimento, fun-
dado pelo ativista politico Larry Kramer, exigia mais le-
gislacdo, investigacdo, tratamento e politicas de satde
capazes de mitigar o sofrimento daqueles que sofriam
com a doenga. Surgiu igualmente como forma de protes-
to para com movimentos que eram tidos como politica-
mente irrelevantes na defesa dos direitos dos homosse-
xuais com VIH SIDA, como era o caso do movimento
Gay Men's Health Crisis - GMHC. Antes dessa data, em
pleno momento de histeria coletiva, vdrios protestos de
rua pediam investigacdo e o fim da histeria.

No final da primeira metade da década de 1980 ficava
clara a transicdo para uma reflexividade mais abrangen-
te da comunidade norte-americana relativamente as con-
dicdes definidoras da doenca, da sua transmissdo e con-
digdes de portabilidade. Inaugura-se uma fase de rdpidos
avangos cientificos, ndo s6 na vertente da interpretagio
da doenga, como também na vertente das perspetivas te-
rapéuticas (id est AZT), atividade farmacoldgica associ-
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ada ao combate a doenca, etc. Da discussdo na esfera
publica, a opinido publica e a sociedade civil comegam
igualmente a pressionar no sentido de exigir respostas
por parte dos atores politicos. A propria administragdo
Reagan passou a levar o caso tdo a sério que uma bro-
chura informativa sobre o virus da SIDA foi enviada,
em 1987, para todos os 107 milhdes de agregados do-
mésticos nos EUA (9).

A morte do ator Rock Hudson, em outubro de 1985, é
igualmente considerada um momento de viragem e de
desestigmatizagdo, tendo gerado uma forte mediatiza¢do
que obrigou americanos e americanas a interrogar-se so-
bre um problema que estava longe de lhes ser distante.

E o fim de uma primeira metade da década caracteri-
zada entfo, num tltimo momento, por uma linguagem
jornalistica mais moderada e mais focada em difundir
conhecimento, e que inaugura da mesma forma o campo
da “comunicacdo em saide” (Aradjo e Lopes, 2014) na
forma que hoje se conhece, e como campo multidiscipli-
nar dentro das ciéncias da comunica¢do. Uma lingua-
gem que, em Gltima andlise, suportada por um conheci-
mento mais abrangente da doenga, pdde combater mais
eficazmente a primeira fase de mediatizacdo da doenga,
que era profundamente caracterizada pela saturagdo do
comentdrio em torno da comunidade gay.

Assim, a cobertura e o tratamento noticiosos da doen-
ca no fim da primeira metade da década de 1980 com-
preende jd as dimensdes de risco e crise, num contexto
em que “os jornalistas informam, explicam e enquadram
temas de satide que podem ajudar o cidaddo na tomada
de decisdes sobre a sua propria saide” (Aradjo e Lopes,
2014, p. 51).

No caso do VIH SIDA nos EUA, a comunicagfo de
risco consubstanciou-se na promogao da satide, no senti-
do de gerar um entendimento mais alargado, por exem-
plo, relativamente a condi¢des de disseminagdo da doen-
¢a, a0 mesmo tempo que pretendia alertar de uma forma
mais eficaz para as condi¢des de contdgio e o alcance
das terapéuticas da altura. Como referem Atkin e Wal-
lack (1990), os media sdo importantes na comunicago
dos fatores de risco a populacdo em geral. Por outro la-
do, o fato de alguns riscos serem novos para o publico,
leva-os a ser entendidos como pouco naturais e exéticos,

condi¢des que potenciam altos niveis de incerteza
(Reynolds e Seeger, 2005). Em casos de risco para a sa-
tide putblica, a comunicagdo deve instruir, informar e
motivar comportamentos autoprotetores (Vaughan e
Tinker, 2009).

Por outro lado, a comunicacdo de crise passou a estar
associada a questdes de ordem puiblica para efetivagdo
do direito fundamental a seguranga daqueles que sofri-
am com a doenca. A¢des como as campanhas de consci-
encializacdo da opinido publica relativamente aos fend-
menos de transmissdo da doenga, pela via da relativiza-
¢do do risco em funcdo das modalidades de proximidade
ao portador da doenca, comegaram a ser no final da pri-
meira metade da década de 1980 uma forma bastante
utilizada para reduzir focos de discriminagfo dirigidos
aos doentes infetados com o virus.

A segunda metade da década de 1980 marca assim um
perfodo de consciencializa¢do da opinido publica e de
focos importantes de luta, onde os media assumem um
papel relevante no sentido em que as noticias de saide
tém um grande impacto na vida das pessoas e que estas
passam a contar com os media para lhes explicarem e
enquadrarem temas que, de outro modo, lhes seriam
desconhecidos (Aradjo e Lopes, 2014).

De um processo quase arbitrdrio de relatar a noticia e
o aparecimento do VIH SIDA nos EUA, baseado em
concecdes simplistas de redes de significagfo estereoti-
padas, onde as primeiras estruturas de compreensdo pre-
cedem o real conhecimento, passdmos para uma época
de intensa produgdo e disseminacdo de conhecimento ci-
entifico associado & doenga, com repercussio na forma
como todas as caracteristicas inerentes ao fendmeno
passaram a ser diferentemente relatadas nos media.

O poder da imagem na mediatizacio do VIH SIDA
nos EUA, na primeira metade da década de 1980

O jornalismo visual das ultimas décadas veio reforgar
o poder da imagem no jornalismo, numa nova era que ¢
designada como ocularcéntrica, pictdrica e visual (Rose,
2012).

Como refere Mortensen (2017), isto acontece porque a
imagem passa a ter a capacidade e a forca necessdrias a
mobilizacdo da opinido publica e de decisao dos proces-
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sos politicos, devido, sobretudo, a dimensdo de apelo
emotivo e forca simbdlica que detém.

Refletir sobre a evolugdo da mediatizagdo do VIH SI-
DA, sobretudo a partir do poder comunicacional da ima-
gem, implica uma reflexdo sobre a conceptualizagio da-
quilo que ¢ a imagem, em especial a carga social da fo-
tografia, uma arte com uma origem profundamente cien-
tifica e com um poder comunicacional de massas in-
questiondvel.

A inquestionabilidade do poder da representacdo imagé-
tica, através da luz enquanto instrumento de forte poder
simbdlico na defini¢io social e conceptual dos fenémenos,
desenvolve-se ao longo do século XX, de forma lenta.

Os pioneiros da reflexdo sobre este poder da imagem
estitica (que depois ganhard um pendor movel/
dindmico) foram primeiramente os pensadores do cam-
po da semidtica, iconografia e filosofia. Este facto € fun-
damental para a compreensdo do poder simbdlico da
imagem impressa, na medida em que a discussdo passou
a estar focada em torno ndo do poder social/
comunicacional da imagem, mas sim da sua carga con-
ceptual naquilo que € a evolugdo da sociedade ao longo
do século.

As primeiras notas a reter sobre o desenvolvimento
simbélico da fotografia prendem-se com a prépria defi-
ni¢do de limites entre o aspeto cientifico e artistico da
pratica. Prova disto é o facto de a fotografia ter tido
usos ambiguos logo desde o inicio do século, sendo que
o seu valor de objetividade ndo foi logo contemplado ou
valorizado.

Um dos campos em que esta objetividade comecou
desde logo a ser questionada foi no campo médico, onde
os especialistas demoraram a ganhar consciéncia do facto
de a fotografia poder efetivamente ser mais ttil para estu-
dar a anatomia, do que o proprio desenho (Sappol, 2017).
Por outro lado, a fotografia demorou a estabelecer-se en-
quanto elemento fundamental no mundo artistico porque
surgia sempre contraposta, em termos de poténcia repre-
sentacional, com a pintura, uma arte milenar e com eleva-
do valor social e simbdlico. Essa comparacio viria a ser
determinante na propria definiio da arte fotogrifica,
presa aos canones da pintura, a insistir fortemente em ele-
mentos como a composicdo e a virtude matemética.

Ao pensar sobre o poder da fotografia enquanto agente
de reflexdo e apropriagio da realidade, Roland Barthes
(1980) aborda diretamente esta questdo, ao referir que a
fotografia ndo ¢ necessariamente traducdo literal do real,
mas sim uma construcdo elaborada e atravessada por um
ndmero maior de cddigos que extravasam os proprios li-
mites da imagem.

Esta proposta do autor surge em concordancia com a
teorizacdo de Bourdieu (1981) que situa a prética da fo-
tografia no ambito mais amplo das préticas sociais de
formacdo de identidade coletiva e descreve a construcdo
de 4lbuns fotogréficos como um ritual de integracdo que
cumpre uma fungdo normalizadora com a mesma clare-
za de uma ldpide tumular. Segundo Paula e Marques
(2010), as andlises das fotografias no campo artistico
seguem usualmente dois caminhos. Um deles € a preo-
cupacdo com as estruturas internas do trabalho, a natu-
reza dos seus elementos constituintes e as suas inter-
relacdes, a procura por padrdes de harmonia e tensio,
que sdo interessantes e emocionalmente envolventes.
Outro caminho explora questdes relacionadas a sua im-
porténcia filosdfica.

A introdu¢do da necessidade de ponderar todos estes
elementos na reflexdo sobre o poder da imagem fotogré-
fica é desenvolvida por Barthes (1980) com base no
pressuposto de que nenhuma fotografia tem um nivel de
leitura t3o bem delimitado como, por exemplo, uma pin-
tura do Renascimento, e se a fotografia, na sua defini¢do
elemental, ndo seguisse outros c6digos exteriores & sua
existéncia, a leitura feita por parte do recetor teria de ser
encarada como uma leitura universal.

Se a imagem fotografica comportasse de forma in-
questiondvel essa leitura literal do real, porque é que,
por exemplo, no campo dos media e do jornalismo, con-
tinua a ter um papel complementar a narrativa, sendo si-
multaneamente um elemento contextualizado e um ele-
mento contextualizador, e ndo apenas o segundo? Por-
que ¢ que ndo € apresentada isoladamente, mas sim com
uma legenda ou com um texto agregado? A resposta pa-
rece estar na definicdo de imagem de Van Leeuwen e
Jewitt (2008), que consideram que a imagem ¢é dupla-
mente um relato e um constructo.

A derradeira proposta de Barthes (1980) incide tam-
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bém neste topico: a fotografia, ndo sendo ela objetiva,
mantém uma relagio extremamente proxima com o real.

Contudo, e recuperando caracteristicas atribuidas a fo-
tografia, como a sua funcdo normalizadora (Paula e
Marques, 2010), fungdo de formacdo da identidade cole-
tiva (Bourdieu, 1981) e de o facto de ndo ser necessaria-
mente uma traducdo literal do real (Barthes, 1980), per-
cebemos que o poder da fotografia e da imagem entron-
ca muitas vezes nos limites da lin-
guagem jornalistica e no conceito
de mediatizacdo.

Com efeito, e tal como referido
no primeiro ponto, também a lin-
guagem jornalistica tende a ter
uma fun¢do normalizadora, no sen-
tido em que tende a reproduzir o
que ¢ aceitdvel, previsivel e hege-
ménico, podendo incorrer no risco
de desenvolver uma escrita que po-
tencia o recurso ao esteredtipo
(Correia, 1995; Lichter, 2017). Por
outro lado, a mediatizagiio, mode-
lada pelos dois tltimos (poder da
fotografia/imagem e da linguagem
jornalistica) tende a moldar os am-
bientes social e cultural, assim como as relacdes entre os
diferentes atores, e as hierarquias associadas as dimen-
soes da vida e da morte nas sociedades pds-modernas
(Silverstone, 2005; Lundby, 2009; Sumiala, 2014). O
valor abstrato da imagem no processo de representagio
do real é particularmente sensivel no contexto deste te-
ma na medida em que num “conjunto com uma escolha
acertada de palavras, as mensagens visuais podem servir
para educar, entreter e persuadir, mas, por outro lado,
este poder visual também pode ser utilizado para ofen-
der, chocar, enganar, estereotipar e confundir” (Lester,
1995, p. 1). No contexto do panico em torno do virus da
SIDA, os esteredtipos prevalecentes foram perpetuados
pelas imagens fornecidas pelos media, ndo s6 pela pro-
pagacdo de factos errados face a doenca, mas também
pelo perpetuar de ideias pré-concebidas de indole mais
geral, relativas a género, caracteristicas fisicas e prefe-
réncias sexuais.

Em dltima andlise, determinar o impacto da imagem
no fendmeno do VIH SIDA na primeira metade da déca-
da de 1980, nos EUA, ¢ uma tarefa que ndo pode ser
dissociada da andlise do poder da linguagem jornalistica
de entdo, nas redes de significagdo a partir da represen-
tacdo estereotipada da comunidade gay como o elemen-
to central para a inteligibilidade do fenémeno (Cf.
Fig.1).

&

i S

Figura 1 - “AIDS - Plague from God” (Fonte: Bernard Bisson / Getty Images)

A fotografia acima apresentada, da primeira metade
da década de 1980, é demonstrativa da forma como o
VIH SIDA era representado, e, sobretudo, a extensdo
das representacdes, concecdes e valores sociais da altu-
ra. Esta fotografia é assim demonstrativa de um quadro
de histeria coletiva, com repercussdo nas dimensoes es-
tigmatizantes que colocavam a comunidade gay no cen-
tro da discussdo. Apontam, também, para um paralelis-
mo entre duas formas de desconhecimento generaliza-
do: a) da realidade e das préticas sociais da comunidade
gay, ainda a viver em isolamento face ao status quo da
altura e b) da realidade clinica e cientifica do virus e da
sua expressdo. A conceptualizacdo acerca do VIH SIDA
foi feita ndo em torno de um conhecimento sdlido sobre
o fenémeno, mas sim sobre a sua significancia face aos
problemas da época, no sem-do surpreendente a asso-
ciacdo da doenca a um castigo a uma comunidade ostra-
cizada.
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Por outro lado, ndo ¢ despiciendo referir que a agenda
noticiosa de entdo, ao erguer-se nas dimensodes de histe-
ria coletiva e panico moral (Cohen, 2011), insistindo na
representacdo da doenca nas formas pejorativa e ideol6-
gica, redundou naquilo a que McManus (1994), na sua
teoria sobre a troca na noticia, designou como o triunfo
das noticias com alto valor de entretenimento e baixo
valor de orientacdo, ou a emocdo em detrimento da cog-
nigdo.

Na mesma medida, as imagens escolhidas sdo a defini-
cdo daquilo que Amorim, Vitoria e Rossetti-Ferreira
(2000, p. 115) identificam como o processo de
“organizacdo do meio social, com os sistemas de signifi-
cagdes e a estruturacdo de normas, rituais e regras de
conduta (...) um reportério coletivo compartilhado por
determinada sociedade ou grupo social (...) dirigindo os
comportamentos, sentimentos, conhecimentos e motiva-
coes, em certas direcdes e ndo noutras”. Aquilo que
Gruber, Clark, Klempe e Valsiner (2015) designam por
“constrangimentos” ou “coagdes”.

No entanto, o papel da mediatizacdo neste processo
ndo serviria apenas para sedimentar uma percecdo nega-
tiva sobre a doenca. Viria a tornar-se, a partir da segun-
da metade da década de 80, num instrumento fundamen-
tal na desconstru¢do do medo irracional do VIH SIDA e
dos seropositivos. Um exemplo desse facto foi a disse-
minacdo massificada de um aperto de mio, sem luvas,
da Princesa Diana a um paciente com o virus da SIDA,
um gesto que desafiava quer o conhecimento de que o
virus pudesse transmitir-se através do toque, quer as
proprias estruturas estereotipadas de percegdo face a
préticas que estariam associadas a doenga (Cf. Fig.2).

A compreensdo desta mudanca nos processos de medi-
atizacdo estd em grande parte relacionada com as pré-
prias dindmicas de mudanca das estruturas politico-
sociais na década de 80.

Consideracoes finais

Como referido ao longo do texto, a institucionalizacdo
da discriminacdo da comunidade gay na primeira meta-
de de 1980, legitimada e traduzida nas linguagens jorna-
listica e imagética da altura, encontrou a sua robustez
nos processos de mediatizacdo do VIH SIDA e da con-

di¢do de morte que lhe estava associada, bem como na
demarcagio dos decisores politicos que se refugiavam
no escasso conhecimento produzido para se demarcarem
de um problema que atingia toda a América.

O fator comum a todos os atores afetados pelo fend-
meno foi o desconhecimento generalizado da doenga,
quer na sua propagacdo, quer na sua hipotética cura. Os
resultados de uma mediatizacdo baseada em processos
de desconhecimento e ignordncia viria a resultar na cria-
cdo de sistemas de conceitos pré-concebidos que vio
contra o conhecimento cientifico sobre o virus e que se
cristalizam sob a forma de um medo irracional e panico
moral (Cohen, 2011).

Assim, podemos afirmar que o processo de mediatiza-
¢do do VIH SIDA nos EUA poderd ser dividido em duas
fases. Uma, na primeira metade da década de 1980, ba-
seada no panico moral e na disseminagdo do desconhe-
cimento, e uma segunda fase, posterior, que ¢ mais con-
sistente com uma nova mediatizacdo do fenémeno com
base no conhecimento cientifico.

Neste seguimento, e reportando-se ao caso sul africa-
no, Tomaselli (2010) fala-nos dos perigos de favorecer
solugdes infiltradas em discursos enviesados, em detri-
mento de um discurso de ambito cientifico, referindo-se
a0 discurso do VIH SIDA na Africa do Sul como sendo
um discurso que precisou cedo de ser remediatizado em
termos das suas representacdes, eliminando ndo s os
discursos estereotipados, mas também os raciocinios

mistos ou discursos pseudocientificos.

Figura 2 - Aperto de mdo, sem luvas, de um paciente
Fonte: John Redman/AP. (1987))
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Notas

(1) http://ensina.rtp.pt/artigo/gripe-pneumonica-pandemia-1918-1919/

(2) https://www.cdc.gov/mmwr/pdf/wk/mm5021.pdf

(3) https://www.avert.org/professionals/history-hiv-aids/overview

(4) https://www.vox.com/2015/12/1/9828348/ronald-reagan-hiv-aids

(5) http://time.com/3623759/new-england-journal-medicine-aids/

(6) http://www.factlv.org/timeline.htm e https://www.cdc.gov/mmwr/preview/mmwrhtml/00001477 htm
(7) http://www.scottcalonico.com/when-aids-was-funny/

(8) https://www.vanityfair.com/news/2015/11/reagan-administration-response-to-aids-crisis

(9) http://edition.cn.com/2011/HEALTH/05/25/edmund.white.hiv.aids/index.html
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ANEXOS
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ALD.

< RESEARCH, =

Fig. 3 - “I want an Education for my kids, not AIDS” Fig.4 - “AIDS: We need research, not hysteria”
Fonte: Allan Tannenbaum / Getty Images Fonte: AIDS research marches down Fifth Avenue,
in June 1983

NicaraguatRgagans Conficting Signals

e

A Race To Save
America’s Great Movies
Koko (the Gorilla) Is.
Coptivated by Kittens
That Fabulous Night:
Toon Proms "85

NOW NO ONE IS SAFE FROM

|

Fig. 5 - “GAY AMERICA - Sex, Fig. 6 - “Now no one is safe from Fig. 7- As doencas dos homessexuais
Politics and The Impact of AIDS” AIDS” ameacam as familias americanas”
Fonte: Newsweek, 8 de agosto de 1983 Fonte: Revista Life, julho de 1985 Fonte: Publicagdo Moral Majority Report,
julho de1983

KISSING DOESN'T KILL: GREED AND INDIFFERENCE DO.

[ & 4

Figs. 8, 9 e 10 -Desmistificando a ignorancia
Fonte: Kissing doesn‘t kill, Gran Fury, 1990 & Keith Haring for Act Up, 1989
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