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Representacdao da Imagem Fotografica — Percecoes
dos Utilizadores

Photographic Image Representation — User
Perceptions

Jodo Afonso Januario
Instituto Universitario de Lisboa (ISCTE-IUL),
Lisboa, Portugal
contact@joaoafonsojanuario.com

Resumo - Este estudo procura avaliar o impacto entre a fotografia
e as redes sociais, verificando de que forma as fotografias online
sio percecionadas pelos utilizadores de redes sociais.

Com o crescimento da utilizacio de dispositivos digitais com
acesso a internet juntamente com a democratizacio da fotografia,
no formato digital, torna-se o cidadio comum em criador da
mensagem que antes era do exclusivo dominio dos Meédia
tradicionais, recorrendo a uma linguagem visual e global. A
fotografia ¢ uma representacio unica da realidade condicionada
pelo momento e contexto em que é produzida e depois apresentada.
O enquadramento tedrico aborda as redes sociais enquanto
conceito de comunicacdo online e como esta transforma as
estruturas sociais através da interacio entre os utilizadores.

No dmbito da investigaciio empirica foi aplicado um questionario
a 322 utilizadores das redes sociais, em geral. Verificou-se que os
utilizadores véem fotografias com alguma frequéncia, apreciando-
as e comentando-as, em particular quando envolvem a presenca de
pessoas proximas (amigos e familiares). Em contrapartida, no que
se refere ao arquivamento e partilha da fotografia online, os
familiares sdo menos valorizados, sendo mais privilegiadas
associacdes com objetos ou paisagens. A utilizagdo das redes
sociais para visualizar/percecionar fotografias ¢ motivada pelas
funcionalidades diretas destas redes — que facilitam, p.e., o
assinalar de um gosto ou comentario — e pela presenca de pessoas.

Palavras Chave - Informacao; Internet; Fotografia; Rede
Social; Utilizador.

Abstract — This study seeks to assess the impact of photography
and social networks, checking how the photographs online are
perceived by users of social networks.

With the growing use of digital devices with internet access
alongside with the democratization of photography, in digital
format, it has been noticed an increase in the amount of
photographs available online through social networks where the
common citizen becomes the creator of the message that was once
in exclusive domain of traditional Media, using a visual and
comprehensive language. Photography is a unique representation

Abilio Oliveira
Instituto Universitario de Lisboa (ISCTE-IUL),
ISTAR-IUL, Lisboa, Portugal
abilio.oliveira@iscte.pt

of reality conditioned by the moment and context in which it is
produced and then presented. The theoretical framework
addresses social networks as online communication concept and
how it transforms social structures through the interaction
between users.

In the context of empirical research was applied a questionnaire
asking 322 users of social networks in general. It check that users
perceive the photographs with some frequency, enjoying and
commenting on them, particularly when they involve the presence
of close people (friends and family). In contrast, with regard to
archiving and sharing of online photo, family members are less
valued, it is more privileged associations with objects and
landscapes. The use of social networks to see/perceive
photography is motivated the direct functionality of these
networks — facilitating, e.g., the mark of a like or comment - and
the presence of people.

Keywords - Social
Network; User.

Information; Internet; Photography;

I INTRODUCAO

7

A fotografia ¢ um meio de informagdo imagético que
predomina sobre as redes sociais online que estdo em constante
evolucdo e por conseguinte mutagdo. As funcionalidades das
redes sociais online permitem a partilha de informacdo para
outros locais de forma virtual, cuja impressao do utilizador dessa
informagdo é dependente da circunstancia em que esta inserido.
Esta forma de comunicar usual tem vindo a substituir habitos
antigos [1] e a criar novas formas de comunicagio na sociedade,
principalmente devido a sua cobertura global e acessibilidade
superiores a outros tipos de comunicacdo. “Nao importa o quio
singular uma invengdo é, ela transportara um legado” [2, p. 2].
A esséncia comum da fotografia e da internet, ¢ a multiplicidade
atribuida a um mesmo registo informativo, o que influencia a
qualidade da sociedade [3]. Neste estudo é abordado o tema
inquirindo utilizadores das redes sociais, verificando a forma
como ¢ percecionada a fotografia online, com um questionario
de respostas fechadas, acompanhadas por escalas de Likert
(entre 1 e5).



II. ENQUADRAMENTO TEORICO

A. Poder da Imagem

A fotografia ¢ uma ferramenta de memoria visual que €
autonomo a “um fabricante de imagem” [4, p. 158]. Este
processo para a obtengdo de uma imagem denominado de
fotografia é um sistema 6tico cuja génese € referente a realidade
que ¢é conhecida conforme as qualidades de uma imagem, cuja
multiplicidade permite disseminar um registo fotografico em
série. A realidade € assim registada de forma diferente das
anteriores formas de representagdo visual que dependiam
parcialmente do seu fabricante. Por esta forma de retratar a
realidade, a fotografia é considerada uma linguagem que foi
inicialmente comparada a escrita, que necessitava de
descodificagdo. A credibilidade de uma imagem que narra um
acontecimento ¢€ associada a realidade da mesma, tornando usual
a presenga da fotografia na sociedade de modo a que as pessoas
se interessem que lhes tirem fotografias como prova de que sao
reais — prova de identidade. O carcter realista da fotografia ¢
um espectro que transforma um retrato de um individuo numa
“micro-versdo de morte” [5, p. 14]. A familiaridade
percecionada por um utilizador ao ver uma fotografia é
denominado por studium, esta impressio € quebrada pelo
punctum, correspondente a um pormenor da fotografia
independentemente da “moralidade ou bom gosto” [5, p.43].

As possibilidades variadas que cada individuo dispde com a
fotografia digital permite-lhe refazer a sua ‘“autoimagem”
delineando a identidade [6, p. 12]. Desde a primeira fotografia
de que ha registo, atribuida a Joseph Nicéphore Niépce realizada
em Franga em 1826/27 [7], durante uma exposi¢do a luz de 8
horas, que as técnicas de captura e edigdo tém evoluido e
multiplicado digitalmente a partir da primeira imagem
fotografica publicada na internet [8].

B. Redes Sociais Online

O interesse “da andlise das redes sociais [reside] nas relagdes
entre entidades sociais, ¢ nos padrdoes e implicagdes dessas
relagdes” [9, p. 3]. Os utilizadores da rede sdo unidades
“interdependentes” que criam ligagdes e transferem recursos
entre si, modelando a estrutura social da rede através da agdo
individual, de cada “ator” [9, p. 4], ou seja, de cada utilizador
perante os grupos ou subgrupos existentes. A constru¢ao de uma
rede social online “é um processo complexo em que muitos
individuos [utilizadores] tentam simultaneamente satisfazer os
seus objetivos sob multiplas, possivelmente conflituosas,
restrigdes” [10, p. 88].

O termo Rede Social Online deriva de “Social Network Site”
que pouco difere do termo publicamente utilizado “Social
Networking Sites” que “enfatiza a iniciagdo de relagdo” entre os
utilizadores, embora esta pratica também possa ser utilizada
secundariamente noutros sites. [11, p. 211].

Com vista a subsisténcia das proprias redes sociais, estas sdo
criadas com os objetivos de alcangarem determinadas questdes
demograficas e por vezes competirem umas com as outras
devido as funcionalidades que mais atraem os utilizadores
dentro das suas semelhangas. A perspetiva de alcangar
determinados nichos demograficos requer a existéncia de
ligagdes com outros organismos para a verificagdo dos
utilizadores, atraindo a expansdo das proprias redes [11].

A informac¢do ¢ um poder social de alterar os processos de
trabalho e comportamento dos individuos. O conceito da
Sociedade da Informagdo foi introduzido por Fritz Machlup
[12] e subsiste de bens e servigos de informaggo, produzidos
por organizagdes e individuos que constituem o espdlio da
economia da informag@o, que reformulam outros termos
previamente definidos. “A adogdo de nova tecnologia afeta a
linguagem em si” [13, p.246] fazendo com que a linguagem
com que se desenvolve a informacio seja mutada pelos
dispositivos do registo ou partilha de informagdo em questao. A
sociedade em rede, fundamentada pela informagdo, ¢
conceptualizada pela oportunidade de manter uma relagdo de
comunicacdo de informacdo entre os utilizadores e os espagos
[13]. A “sociedade da comunicagdo movel” caracteriza a
sociedade em rede, em que a tecnologia ¢ modelada pela
atividade humana em fungdo dos “interesses, valores, habitos e
projetos” dos utilizadores [13, p. 238]. A rapida progressao das
tecnologias da comunicagdo ¢ explorada normalmente pela
camada mais jovem da sociedade, pois esta tende a adaptar-se
mais facilmente a algo diferente. As novas tecnologias digitais
e a Internet obrigam a que o crescimento social derive da
aprendizagem ao longo da vida, ndo sendo um “processo
estatico” [14, p. 5] mas sim constante. Esta acessibilidade a
comunicacdo sem fios redefine as no¢des de tempo em termos
de privacidade e pontualidade. A omnipresenga da
possibilidade de interagir entre os utilizadores da comunicagao
sem fios permite transcender o conceito de espago, recriando
também o conceito de tempo: “comprimindo e desordenando o
tempo” [13, p. 236].

C. A fotografia nas redes sociais online
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A fotografia ¢ um meio de concentracdo do utilizador na
experiéncia em que estd inserido. A satisfacdo do utilizador
perante a experiéncia de uma atividade varia consoante a sua
atencdo visual. Os utilizadores tendem a prestar mais atencdo
numa determinada experiéncia com a captura da imagem
fotografica, potencializando os efeitos de satisfagdo positivos
ou negativos, de acordo com a experiéncia [15].

Quando os utilizadores divulgam fotografias online, nas redes
sociais, podem controlar o resultado perante os outros através
das suas atividades online e como gerem a privacidade desta
[16, p. 20]. As expectativas de privacidade dos utilizadores
devem corresponder aos seus comportamentos com 0s
conteudos divulgados, face ao publico destinatario previsto, e a
eventuais republicacdes deste com os demais utilizadores da
rede.

Os utilizadores com maior autoestima normalmente partilham
publicacdes nas redes sociais com outros utilizadores com os
quais tém maior afinidade. No instante em que a autoestima
sobe, o autocontrolo diminui por parte dos utilizadores
concentrados em relagdes proximas apos a navegagao na rede
social [17, p. 1].

As impressoes que os utilizadores tém uns dos outros numa rede
social sdo formadas pela aparéncia visual dos proprietérios dos
perfis; a “atratividade fisica” percecionada pelas fotografias de
perfil presentes nos comentérios ou publicagdes noutros perfis
influencia a qualidade do amigo enquanto contacto da rede
social e ndo do proprietario do perfil. Os comportamentos



verbais dos proprietarios dos perfis, e os comportamentos
sociais dos outros utilizadores nos seus perfis, cultivam mais
diretamente a credibilidade social do individuo [18, p. 44].

A democratizagdo da fotografia online pode ter um efeito
negativo por depender de apenas um determinado tipo de
experiéncia fotografica, de uma simples pessoa com camara
fotografica digital, mas com a possibilidade [positiva] de nos
tornarmos independentes de interesses econdmicos que
financiam ou incentivam o fornecimento de noticias [19].

III. INVESTIGACAO EMPIRICA

A. Metodologia

Pretende-se, neste estudo, verificar de que forma as fotografias
online sdo percecionadas pelos utilizadores de redes sociais. Em
geral, os utilizadores de redes sociais que visualizam
fotografias, quando consultam/navegam online podem aceder
nao s6 as redes sociais, mas igualmente a outros meios de
informacdo. A ligacdo entre a fotografia, como imagem, as
redes sociais, permite analisar a coexisténcia de duas
ferramentas/meios de informacdo visual — face as agdes e
motivagdes dos utilizadores para comunicar.

Neste estudo foram obtidas respostas de 322 participantes (N =
322) com mais de 18 anos, 211 do sexo feminino e 111 do sexo
masculino; entre os quais 166 dos 18 aos 24 anos, 117 dos 25
aos 44 anos e 39 dos 45 aos 65 anos.

Foram utilizadas, como variavel independente o sexo, € como
(principais) dependentes as dimensdes associadas: a consulta de
fotografias omline, ao gostar de fotografia, de ser
fotografado(a), tirar fotografias e trabalhar com fotografia (ou
imagem); as motivagdes dos utilizadores para consultar
fotografias omline; aos tipos de fotografia nas redes sociais
(correspondentes a animais, amigos no geral, amigos proximos,
autorretratos, eventos, familia, objetos, paisagens e outros); aos
momentos do dia e da semana (descritos por ao acordar, de
manha, pausa no trabalho, almogo, tarde, jantar, noite, antes de
dormir, segunda-feira, terca-feira, quarta-feira, quinta-feira,
sexta-feira, sabado, domingo e a qualquer dia); aos tipos de
noticia (que consistem em documentario, fotografia, noticia
escrita, opinido, relato, reportagem TV e Video); tipos de
pesquisa (através de enderecos da imprensa, informagdes sobre
outras pessoas, links/enderecos externos, publicagdes e do que
os amigos/contactos mostram). Como instrumento, foi criado
um questiondrio que inclui questdes sociodemograficas, sobre
a idade e o sexo do(a) inquirido(a), e questdes de resposta
fechada, com escalas de Likert, de 1 a 5 (acompanhadas de
legendas com os seguintes niveis: 1 — Nunca; 2 — Raramente; 3
— As vezes; 4 — Frequentemente; 5 — Muito Frequentemente),
para avaliagdo de cada um dos indicadores do questionario. O
preenchimento do questiondrio foi voluntério, e os resultados
foram tratados de forma andénima e confidencial. Para conseguir
recolher o maior nimero de respostas, e de forma a credibilizar
os dados recolhidos, o questionario foi disponibilizado online,
recorrendo-se aos formularios online do Google, entre Maio e
Junho de 2016; foi enviado por mensagem privada a
utilizadores do Facebook, e por e-mail a nao utilizadores do
Facebook, Gabinetes de Relagdes Publicas e Secretariados. O

Gabinete de Relagdes Publicas da Faculdade de Belas-Artes da
Universidade de Lisboa também mostrou disponibilidade para
divulgar o questionario numa parte da sua lista de contactos de
correio eletronico.

O tratamento de dados foi preparado inicialmente em Excel
para as respostas serem analisadas estatisticamente no SPSS
(versdo 20). O procedimento das analises consistiu na estatistica
descritiva — frequéncias, média, desvio-padrao —, analises
fatoriais em componentes principais (ACP) e analises
correlacionais.

B. Resultados

Objetivo 1. Analise da utilizacdo das redes
Questdo 1. E utilizador das seguintes redes sociais?

Com a analise descritiva da utilizagdo das redes sociais,
concluiu-se que O Facebook ¢ a rede social mais popular, sendo
frequentemente utilizada (M=4,39), seguindo-se o Youtube
(M=4,13); o Instagram (M=2,96) ¢ WhatsApp (M=2,89) sdo
apenas utilizados as vezes, o Pinterest (M=2,21), o Linkedin
(M=2,08), Vimeo (M=1,93), Tumblr (M=1,82), Snapchat
(M=1,69), Google Plus+ (M=1,57) sdo raramente utilizados e
as outras redes sociais quase nunca sdo utilizadas, como o
Twitter (M=1,47), Flickr (M=1,36), Reddit (M=1,28) e Tinder
(M=1,18).

Objetivo 2. Verificar com que frequéncia ¢ feita a consulta de
fotografias online

Questdo 2. Com que frequéncia...

Os utilizadores gostam muito de fotografia (M=4,30) e também
consultam regularmente (M=3,95), e tiram fotografias
(M=3,84), com bastante frequéncia. Os utilizadores
responderam que as vezes editam digitalmente as fotografias
(M=3,28) a resposta com uma média inferior ¢ sobre ser
fotografado (M=2,76), o que significa que os participam nao
apreciam ser fotografados.

Objetivo 3. Analisar as motivagdes dos utilizadores
relativamente as fotografias consultadas online

Questdo 3. Quando consulta/observa fotografia online da
importancia...

De acordo com a anélise descritiva, os utilizadores em média
apenas dao alguma importancia ao local onde a fotografia foi
tirada (M=3,34), tal como a quem fez (M=3,12), a quem
publicou (M=2,97) e a quem aparece na fotografia (M=2,63).
Dando menos importéancia a privacidade com que acedem as
fotografias (M=2,39) tal como a data das fotografias (M=2,37)
se esta for apresentada. Por ultimo, raramente ddo importancia
a existéncia de comentarios (M=2,26) e ainda menos aos /ikes
na fotografia online (M=2,15).

Objetivo 4. Verificar que tipos de fotografias sdo mais
frequentemente apreciadas online

Questdo 4. Costuma fazer “like” a fotografias dos seguintes
tipos, nas redes sociais?

Tendo concluido que os utilizadores raramente dao importancia
aos likes nas fotografias, analisam-se os tipos de fotografia face



a esta apreciagdo demonstrada através de clicarem no “gosto”,
mostrando mais apreciagdo pelas fotografias de pessoas
proximas: amigos proximos (M=3,86) e familia (M=3,36). Com
menor regularidade costumam apreciar fotografias de paisagens
(M=3,31), amigos no geral (M=3,05), eventos (M=2,82),
objetos (M=2,81), animais (M=2,67) e outros tipos de
fotografia (M=2,60); com excecao dos autorretratos (M=2,41),
que raramente sdo apreciados.

Objetivo 5. Verificar que tipos de fotografias solicitam mais
comentarios online?

Questdo 5. Costuma comentar fotografias dos seguintes tipos,
nas redes sociais?

Tal como na questdo anterior, as pessoas proximas despertam
maior interesse, neste caso em comentar: 0s amigos proximos
(M=3,10) registam a média superior e a familia (M=2,60)
corresponde a um tipo de fotografia comentado as vezes. Os
seguintes tipos de fotografia, sdo decrescentemente, menos
comentados, amigos no geral (M=2,24), eventos (M=2,09),
paisagens (M=2,03), objetos (M=1,86), outros e autorretratos
com a mesma média (M=1,83) e por fim os animais (M=1,66).

Objetivo 6. Determinar que tipos de fotografias visualizadas sdo
mais frequentemente arquivadas ou partilhadas.

Questdo 6. Costuma guardar fotografias dos seguintes tipos, nas
redes sociais?

Verifica-se que os utilizadores raramente guardam as
fotografias que consultam online, sendo as paisagens e amigos
proximos (M=2,26) as que tém uma média superior, juntamente
com a familia (M=2,22). Os restantes tipos de fotografia
apresentam médias entre 2,02 e 1,66, objetos, eventos, outros,
autorretratos, amigos no geral e animais, o que denuncia
desinteresse em guardar as fotos que sdo vistas.

Questdo 7. Costuma partilhar fotografias dos seguintes tipos,
nas redes sociais?

Similarmente ao arquivamento de fotografias, os amigos
proximos (M=2,64) e as paisagens (M=2,55) apresentam as
meédias superiores de partilha de fotografias, correspondendo ao
que os utilizadores fazem as vezes, superior ao nivel do guardar.
Os utilizadores raramente partilham fotografias referentes a
eventos (M=2,46), familia (M=2,24), objetos (M=2,24), outros
(M=2,22), autorretratos (M=2,15), amigos no geral (M=2,02) e
animais (M=1,98).

No seguimento das duas questdes anteriores, foram analisadas
as correlagdes entre as variaveis.

Sobre os tipos de fotografia guardados observam-se as
seguintes correlagdes entre amigos proximos e amigos no geral
(R=0,697) que sdo o assunto social mais pessoal, amigos
proximos e autorretratos (R=0,631), amigos proximos e familia
(R=0,565), eventos e familia (R=0,565), familia e autorretratos
(R=0,594) e a maior correlagdo de todas: objetos e paisagens
(R=0,710), sendo uma forte inclina¢do social sem predominar a
presenca de pessoas. Nas correlagdes entre os tipos de
fotografia partilhados existe uma certa correlagdo entre amigos
proximos e autorretratos (R=0,558), amigos proximos e eventos
(R=0,496) e paisagens e objetos (R=0,613), demonstrando uma

tendéncia mais social do que familiar. Por fim sdo apresentadas
as correlagdes desta tabela entre os tipos de fotografia
partilhados e os tipos de fotografia guardados entre animais
(R=0,584), amigos no geral (R=0,499), autorretratos (R=0,530)
e familia (R=0,548), assinalando a associagdo de que quem
partilha determinado tipo de fotografia também o guarda.

Objetivo 7. Analisar a credibilidade atribuida pelos utilizadores
a fotografia online.

Questdo 8. Para noticiar online um acontecimento, qual a
credibilidade que atribui a...

Questdo 9. Acede a fotografias na rede social procurando-as
atraves...

O documentario ¢ a forma mais credivel de noticiar um
acontecimento (M=3,83) e aquilo que os “amigos/contactos”
(M=3,53) segundo os utilizadores mostram tal como a
fotografia (M=3,51) também ¢ considerado bastante credivel.
De forma descendente, as seguintes variaveis oferecem menor
credibilidade para noticiar um acontecimento: video (M=3,47),
publicagdes (M=3,45), noticia escrita (M=3,39), reportagem
TV (M=3,16), links/enderegos externos (M=2,93), a opinido
(M=2,69), as informagdes sobre outras pessoas (M=2,65) e por
fim, o relato apenas sonoro (M=2,65). Os enderecos da
imprensa (M=2,2) é o fator que raramente credibiliza a
fotografia.

Foram também analisadas as correlagdes entre a credibilidade
para noticiar um acontecimento e métodos de pesquisa de
fotografia nas redes sociais para mostrar as suas
interdependéncias.

Tendo em conta as associagdes estatisticamente significativas,
verificou-se que os utilizadores que atribuem credibilidade ao
documentério também recorrem a fotografias (R=0,383) e a
noticias escritas (R=0,527). Existe uma boa correlagdo entre a
credibilidade da noticia escrita e a opinido (R=0,351) tal como
entre a fotografia e o video (R=0,392), e a reportagem TV e o
relato audio (R=0,458).

Associada a credibilidade estdo os métodos de pesquisa de
fotografias nas redes sociais, demonstrando trés das quatro
correlagdes mais fortes nesta Tabela, em que procurar
informagdes sobre outras pessoas se correlaciona com o0s
enderegos de imprensa (R=0,53) e com os enderecos externos
(R=0,617); os enderecos também se correlacionam fortemente
com as publicagdes nas redes sociais (R=0,531).

Objetivo 8. Verificar quais as dimensdes associadas as
motivagdes para consultar fotografias.

A anélise fatorial efetuada permitiu encontrar duas dimensdes,
a primeira, Motivagdo Direta, associa as variaveis
correspondentes a haver comentérios e /ikes na fotografia, e a
quem esta visivel na fotografia, a segunda dimensao, Motivagao
Indireta engloba as variaveis que consistem em quem fez a
fotografia, a data em que foi feita, a quem a publicou, a
visualizé-la com privacidade e onde a fotografia foi tirada. A
dimensao Motivagao Direta consiste em varidveis de perce¢ao
imediata e mais comum ¢ a dimensdo Motivagdo Indireta trata



de varidveis cuja perce¢do demora mais tempo a efetuar e os
utilizadores ddo menos importancia.

Objetivo 9. Verificar como € que as motivagdes variam em
funcdo do sexo/género.

Foram realizadas andlises de varidncia univariada, para
averiguar os possiveis efeitos da varidvel sexo sobre as
dimensdes das motivagdes, tendo-se verificado ndao haver
quaisquer efeitos estatisticamente significativos, embora haja
um ligeiro acréscimo nas motivagdes por parte das mulheres.
Pelo que ndo se pode aferir diferengas nas motivagdes para a
fotografia entre homens e mulheres, embora se admita existir
uma tendéncia para as mulheres se mostrarem mais motivadas
do que os homens.

C. Discussdo dos Resultados

No final deste estudo, compreendem-se quais sdo as percegoes
dos utilizadores das redes sociais online face as fotografias. O
Facebook ¢ a rede social mais popular, na populagdo
considerada, seguindo-se o Youtube e o Instagram, o que
coincide com o que se verifica a nivel mundial relativamente a
média mensal de utilizadores de 1710 milhdes, 1000 milhdes e
500 milhdes, respetivamente [20].

Os resultados obtidos mostram que os utilizadores das redes
sociais gostam, bastante, de fotografias e de as consultar online,
tal como apreciam tirar fotografias. Esta acdo de tirar
fotografias um modo de ter maior satisfagdo e dedicagdo
perante a tarefa a ser realizada [15]. A referéncia ao local onde
a fotografia foi feita é o elemento mais importante na consulta
de fotografia, pois esta € uma forma do utilizador se relacionar
distantemente com um lugar no mundo [4, p. 119].

As pessoas proximas (amigos e familia) sdo os tipos de
fotografia mais apreciados e comentados online, cujarelevancia
social da acessibilidade as fotografias de pessoas se pode
comparar a importancia do “custo do retrato carte-de-visite
[que] colocou as fotografias pessoais ao alcance de uma ampla
gama de pessoas do que daguerredtipos e ambrotipos
[tecnologias fotograficas anteriores]” [2, p. 35]. A frequéncia
de assinalar a apreciagdo ou comentar uma publicagdo, €
impulsionada pela existéncia de fotografias [21].

A fotografia ¢ uma linguagem que afirma graficamente um
acontecimento, o que pode elucidar, entre 0s nossos
participantes, que as fotografias de familiares sdo menos
guardadas e partilhadas, do que sdo apreciadas e comentadas.
Em contrapartida, os amigos proximos continuam a constar no
tipo de fotografia mais relevante, sendo partilhado as vezes e
raramente guardado.

Estas duas agOes de partilhar e guardar fotografias provam ter
fortes relagdes de associagdo em guardar fotografias de objetos
e fotografias de paisagens, mas também com a presenga de
pessoas, sendo que quem guarda fotografias de amigos
proximos tem tendéncia a guardar também fotografias de
amigos no geral, de autorretratos ou de familiares. Também se
observam fortes correlagdes na partilha entre amigos proximos
e autorretratos, e os utilizadores que costumam guardar
fotografias de animais também as partilham — como que para
mostrar o afeto pelos animais aos outros.

Verificou-se a credibilidade atribuida pelos utilizadores aos
tipos de suporte de noticia, € como estes procuram as
fotografias, sobressaindo regularmente o documentario como o
suporte mais considerado, o que os amigos/contactos dos
utilizadores apresentam e a fotografia. O documentario é um
tipo de noticia cuja credibilidade é associada pelos utilizadores
a noticia escrita e a fotografia.

Os utilizadores que procuram fotografias online através de
informagdes sobre outras pessoas também as procuram através
de enderegos externos ou de enderecos da imprensa.

A importancia na consulta/observac¢do das fotografias online
revelou um padrdo que se restringiu a duas dimensodes, a
primeira sobre a apreciagdo, comentarios e presenca de pessoas
e a segunda sobre a autoria da fotografia e da publicagdo, a data,
o local e a privacidade.

Com estas duas dimensdes foi estudada a varidncia das
respostas face ao sexo feminino e ao sexo masculino, sem se ter
conseguido encontrar diferengas estatisticamente relevantes, ha
ainda assim uma motivagao ligeiramente superior das mulheres
para consultarem fotografias online. Noutro estudo, a analise
das diferencas nas divulgaces (publicagdes), no caso do
Facebook, face ao sexo feminino e masculino também nao
foram delimitadas [22].

IV. CONCLUSOES

Os utilizadores das redes sociais podem, através dos seus
dispositivos de comunicagao eletronicos com acesso a Internet,
disseminar informacao fotografica pela sociedade em rede, seja
para um publico em especifico ou para uma popula¢do mais
abrangente, dependendo das funcionalidades impostas pelo
servi¢o de comunicagdo em rede. Estes dispositivos sdo objetos
fisicos, que representam graficamente objetos virtuais,
referentes a fotografias que tornam uma cena real em objeto [5].
O presente estudo permitiu verificar os objetivos, como se
apresenta de seguida, sinteticamente.

Os utilizadores das redes sociais, que aqui participaram,
revelaram gostar de fotografia online e consultar fotografias
com alguma frequéncia. A aprecia¢do e comentarios realizados
frequentemente nas fotografias onl/ine mostrou a importancia
das pessoas proximas neste meio; acentuando um ligeiro
decréscimo em partilhar e arquivar as fotografias relativas a
familiares.

No entanto, os dados recolhidos sobre as motivacdes da
consulta da fotografia omline ndo permitiram concluir
diferengas significativas entre os sujeitos do sexo/género
feminino e masculino.

As associagdes por nds encontradas, mostraram existir relagdes
significativas fortes entre os tipos de fotografia guardados ou
partilhados, e a presenca de pessoas proximas, objetos e
paisagens.

Como varios autores apontam [4], [5], a problematica da
interpretacdo da fotografia varia a nivel de espago, tempo e
cultura, surgindo diferentes tendéncias comportamentais na
comunicagdo que moldam a sociedade.

Quanto as limitagdes encontradas, concluiu-se que a amostra €
pequena e geral, ndo permitindo delimitar tendéncias sociais



que descrevam os utilizadores das redes sociais face aos seus
conhecimentos e culturas, e as suas areas de vocagao.

Em suma, a questdo de investigagdo — verificar de que forma as
fotografias online sdo percecionadas pelos utilizadores de redes
sociais — levou-nos a perceber a credibilidade que um registo
fotografico oferece, e a relevancia da participagdo das pessoas
proximas na fotografia. Prova-se que a fotografia é uma
linguagem global, que regista visualmente locais e pessoas, €
que permite aos utilizadores comunicarem em rede. Esta
comunicagdo é principalmente motivada pelas funcionalidades
diretas em assinalar um gosto ou comentario, e a presenga de
pessoas na fotografia, que pode ser partilhada com diferentes
utilizadores e em diversos locais.

Este trabalho assinala o conceito de globalidade presente na
fotografia e nas redes sociais, como tecnologias de informagao
que satisfazem necessidades de caracter social dos utilizadores.
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