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Resumo

Este artigo procura revelar alguns tracos marcantes da feminilidade proposta
pelo canal SIC Mulher, que na sua “identidade editorial” reclama
estrategicamente a diferenciagdo do publico feminino. A andlise aqui
apresentada parte da hipotese de que os media t€m enquadrado as
transformagdes no plano das relacdes de género nas representagdes que
caracterizam o esquema de conhecimento partilhado de diferenciagdo entre os
sexos. Os resultados demonstram que os tragos de feminilidade promovidos no
canal derivam, por um lado, de uma combinacdo entre elementos associados ao
esteredtipo feminino de fusdo da mulher com a familia e, por outro, de uma
reflexividade por via do confronto com as diversas dimensdes e dilemas da
realidade do género, desde o conflito de papéis contraditérios as mudangas no
plano das relacdes entre os homens e as mulheres. Na identificacio da
feminilidade proposta afigurou-se fundamental analisar ora os discursos dos
agentes produtores, ora os universos tematizados/discursivos privilegiados no
canal.

Palavras-chave: media, género, feminilidade, representagdes.

Abstract

This paper aims to show certain distinctive features of the femininity proposed
by the channel SIC Mulher, which appeals strategically to the differentiation of
the female public to define its “editorial identity”. Our research was based on the
hypothesis that the media have framed the changes in gender relations in the
representations that characterise the shared knowledge-scheme of differentiation
between the sexes. Findings reveal that the features of femininity promoted on
the channel are a combination of feminine stereotype elements such as women’s
fusion with family, and reflexivity, mainly by addressing different gender
dimensions and dilemmas as the contradictory roles conflict or the
transformations in gender relations. An analysis of both producers’ discourses
and discursive/thematic universes emphasized in the channel was carried out in
order to identify the femininity proposed.

Key-words: media, gender, femininity, representations.



Introducio

A SIC Mulher, canal televisivo exclusivamente emitido em sinal de cabo, é o
resultado de uma parceria, criada em 1998, entre a SIC e a TV Cabo. Ao contrario dos
canais generalistas, a SIC Mulher ndo esta sujeita aos condicionalismos que advém dos
imperativos de captacdo do “grande publico”. Com efeito, os canais emitidos em sinal
de cabo sdo, por exceléncia, canais temadticos. Todavia, a tematizacdo obedece
geralmente a critérios comerciais que ditam a (in)viabilidade de um conjunto de
conteudos em torno de um universo de interesses. Assim, a par de alguns canais
generalistas  internacionais, encontramos uma ampla diversidade de canais
correspondentes a universos tematicos — noticias, animacao, desporto, documentérios,
musica, cinema, humor, etc. — que sdo supostos captar audiéncias especificas. No
ambito dos canais tematicos, ha contudo que distinguir a SIC Mulher por ser um canal
que, tal como ¢ explicito na sua propria designac¢do, apela directamente ao género como
factor de estruturacdo na escolha dos conteudos que emite. A proposta simbdlica de
feminilidade que caracteriza este projecto televisivo ¢ manifesta num conjunto de tragos
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que o presente artigo expde e analisa.

" Este artigo apresenta alguns resultados respeitantes & anélise das representacdes do género no contexto
televisivo efectuada no ambito do projecto “Media e a Construgdo de Representagdes do Género na
Realidade Social Portuguesa”, que decorreu no ISCTE entre 2004 ¢ 2007 ¢ foi financiado pela Fundagdo
para a Ciéncia e a Tecnologia. O conceito de proposta simbolica pretende sintetizar os postulados
subjacentes ao conjunto de pardmetros de concepgdo e praticas através do qual os media tematicos que
apelam directamente ao género, como factor de estruturagdo da “identidade editorial”, promovem por
norma determinada masculinidade ou feminilidade, entendidas como “configura¢des de praticas num
sistema de relagoes de género” (Connel, 1987; 1995: 84).



Notas metodologicas

Na identificacdo dos tragos da feminilidade que o canal temético SIC Mulher
propde, afigurou-se fundamental analisar ora os discursos dos agentes produtores
— tendo em conta a sua influéncia na selec¢do e tematizagdo, bem como no

relacionamento com os publicos —, ora os universos discursivos privilegiados no canal.

No sentido de auscultar o0 modo como o0s agentes produtores laboram sob
determinadas representagdes da recepcdo — definindo e segmentando os publicos
feminino e masculino — e configuram os contetidos, bem como os critérios especificos
que determinam a sua selec¢do/organizagdo e o0s constrangimentos comerciais
subjacentes a sua produc¢do, procedeu-se a realizacdo de uma entrevista semidirectiva
junto do director dos canais tematicos da SIC,” bem como & recolha de artigos de
imprensa e entrevistas concedidas por diversos agentes produtores aos media. Ja no que
toca a conmstrugdo do discurso, constituiram o corpus de analise do canal tematico SIC
Mulher os conteudos exibidos no prime time alargado, que corresponde ao periodo de
emissdo entre as 18h00 e as 24h00, ou seja, ao tempo de emissdao usualmente designado
“horério nobre”. No computo total, foram analisados 8.893 minutos, correspondendo a
28 dias intercalados entre Maio e Novembro de 2005, com a excep¢dao do més de

Agosto.

% A data da realizagdo da entrevista (2006), Francisco Penim era o director dos canais tematicos da SIC.



A premissa explicita do género

A abertura de um canal dirigido ao publico feminino prende-se, desde logo, com
a propria existéncia e desenvolvimento do canal SIC Radical, predominantemente
dirigido a um publico masculino. “Nao decidiriamos fazer a SIC Mulher se nao
houvesse SIC Radical”, esclarece o director dos canais tematicos da SIC, acrescentando:
“Sentimos a necessidade de um canal para mulheres, porque a SIC Radical estava a
tornar-se num canal mais masculino. Com os dois canais, afirmdmos pela primeira vez
publicamente que a Radical ¢ mais para homens e a Mulher ¢ mais para mulheres.”
O desafio que, a partida, se colocou foi encontrar outra designacao a dar, que ndo
“Mulher”, a um canal especificamente dirigido as mulheres. Ao receio da critica das
“feministas”, mais precisamente devido ao caridcter “redutor” da designagdo de
“Mulher” a um canal tematico, contrapunham-se os imperativos de audiéncia e os

incentivos das “nao feministas”.

Como ¢ que se devia chamar o canal? Foi um ponto muito discutido! E por que ¢ que ¢
Mulher este, e por que ndo SIC Homem o outro? Faz sentido fazer a SIC Mulher? E a
chamar-se Mulher, o que é que é bom ¢ o que é que ¢ mau? As feministas iriam
contestar: “Porqué chamar-se SIC Mulher? E redutor! Porqué Mulher? Por que é que
ndo se chama outra coisa qualquer?” Para as ndo feministas, que achavam bem a SIC
Mulher, designar-se Mulher ndo havia davida, porque chamava mais pessoas. Para nos,
era mix feelings. Deve-se designar Mulher para chamar mais mulheres, ou se se designar
Mulher, hd mulheres que vao dizer “Nao, isso chama-se Mulher! Para que ¢ que eu vou
1a? Que estupidez!” Houve pessoas que escreveram no jornal, nos primeiros dias, a
protestar. “Mas por que € que isso se chama Mulher? Nao faz sentido nenhum! Por que
¢ que tem que se chamar Mulher? Por que € que ndo se chama outra coisa qualquer, se
as mulheres vao ver na mesma? Qual ¢ a ideia de se chamar Mulher?” Havia mulheres
insultadas por causa da SIC Mulher... A SIC Mulher ¢ para mulheres. Activa, Bela,
Moderna, Maxima, ndo nos pareceu que era [uma designacdo]| completa. Por isso,

fomos para o mais 6bvio, que era Mulher.

[Director dos canais tematicos, SIC]

Em entrevista a publicacdo Meios & Publicidade, a directora da SIC Mulher

esclarecia que o canal ¢ dirigido a “uma mulher conhecedora, determinada, sensivel e



que se quer sentir atraente”.” A segmentagio segundo a premissa explicita do género
elege precisamente esta adjectivagdo do feminino, justapondo atributos emancipatérios,
apelando a autonomia (“conhecedora” e “determinada’), com algumas componentes do
estereotipo feminino associadas quer a capacidades justificativas de alguns papéis
destinados a mulher segundo uma divisdo sexual convencional (“sensivel”), quer ao
mais evidente dos requisitos femininos da dominag¢do masculina (“atraente”). A SIC
Mulher convoca assim de forma explicita o género como premissa ou factor de
estruturacdo da sua identidade editorial, ou seja, apela ao aspecto basilar das
representacdes do masculino e do feminino, a saber, a “estruturagdo cognitiva do género
em categorias dicotomicas”, através da qual “os sexos bioldgicos desempenham o papel
de critérios classificatorios em torno dos quais se organizam configuracdes de atributos”
(Amancio, 1993: 129). Deste modo, a suposicdo de uma preocupagdo iminentemente
feminina com a aparéncia fisica ecoa no amplo espago que os temas da moda, da
cosmética ou da preocupagdo com o corpo ocupam na imprensa dirigida 2 mulher.* Com
efeito, a SIC Mulher nao deixa de ter subjacentes estratégias de captacdo do mesmo tipo

de anunciantes.

Queremos apenas, de novo no fop of mind dos anunciantes: “Langar um novo produto

de beleza? SIC Mulher! Um novo creme adelgagante? SIC mulher! Uma nova t-shirt
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que faz parecer que as costas...? SIC mulher

[Director dos canais tematicos, SIC]

Como pode constatar-se no quadro n.° 1, quase metade da audiéncia no ano de
abertura do canal — 2003 — era masculina, um dado surpreendente para uma televisao
dirigida a um publico feminino. De acordo com a directora da SIC Mulher, a captagdo
da audiéncia masculina resulta da “credibilidade” que o canal tem junto de
determinados homens: “O canal ¢ dirigido a mulher, mas ndo ¢ interdito aos homens.

E natural que exista uma percentagem de homens a procura de uma programacgao de

3 Sofia Carvalho em entrevista a revista Meios & Publicidade, 18 de Margo de 2005.

* Refira-se que o constrangimento que advém do facto de as revistas femininas serem produtos em boa
parte destinados a promog¢ao de outros produtos — particularmente vestuario e cosmética — traduz-se na
atencdo que a imprensa feminina tem desde sempre concedido ao universo da moda e da beleza
(Lipovetsky, 2000).



qualidade. O canal é, para eles, uma alternativa credivel.” > Por sua vez, o director dos
canais tematicos da SIC esclarece que a introducao do claim “Também para homens”,
seis meses apOs a abertura deste canal, teve por objectivo dissipar as duvidas acerca do
alargamento a audiéncia masculina da SIC Mulher, cujo publico-alvo ndo deixa de ser

feminino.

Na minha perspectiva, ¢ sempre uma questdo de ser preso por ter cao e por nao ter. Nao
havia um nome melhor do que SIC Mulher! Essa era a primeira questdo. O que é que
decidimos? Chamar SIC Mulher a SIC Mulher, sem dizer que era s6 para mulheres.
Tanto que o segundo claim da SIC Mulher, cerca de seis meses depois era “Também
para homens”.

[Director dos canais tematicos, SIC]

Nao obstante esta decisdo, a audiéncia da SIC Mulher, quase equitativamente
repartida entre os sexos no ano de abertura, foi-se desequilibrando, pelo que decorridos
dois anos a audiéncia masculina representava pouco mais de um ter¢o (35,5%) do total
de telespectadores do canal (ver quadro n.° 1). A respeito da idade do publico-alvo —
entre os 15 e os 44 anos — o director dos canais tematicos da SIC ¢ lapidar, afirmando
que “o canal quer-se para mulheres mais novas”, o que fundamenta a auséncia do

“tipico produto para mulheres” na SIC Mulher: a telenovela.

Um dos pontos que a SIC Mulher até hoje tem conseguido resistir ¢ “ndo por novela”.
A novela ¢ o tipico produto para mulheres! Qualquer mulher vé novela. Por que ¢ que
um canal chamado SIC Mulher ndo tem novelas? Porque nds sentimos internamente
que, apesar de todas as mulheres verem, hd muito mais mulheres velhas a ver, e o canal
quer-se para mulheres mais novas. E achamos que um canal com muitas novelas, ou
com um suficientemente niimero de novelas, pode chamar um publico que nos nao
estamos interessados que esteja prioritariamente no canal. Queremos que,
prioritariamente, esteja 1a outro publico.

[Director dos canais tematicos, SIC]

> Sofia Carvalho em entrevista a revista Meios & Publicidade, 18 de Margo de 2005.



No entanto, a audi€éncia menos jovem tem vindo a crescer — sobretudo, a faixa
entre os 55 ¢ os 64 anos de idade — desde a abertura deste canal cuja audiéncia,

predominantemente urbana, se concentra nos meios mais favorecidos.

Quadro N.°1 | Perfil dos telespectadores da SIC Mulher (em percentagem)

2005 2004 2003*
Masculino 35,1 38 46,8
Sexo Feminino 64,9 62 53,2
Total 100,0 100,0 100,0
4-14 34 24 36
15-24 23,1 215 253
25-34 18,5 17,7 15,9
35-44 22,2 28,8 255
Idade
45-54 13,7 12,1 11,5
55-64 11,4 8,7 1,1
> 64 77 8,6 9,2
Total 100,0 100,0 100,0
A/B (alta/média-alta) 42,3 45,7 439
C1 (média) 29,9 29,0 30,2
Classe €2 (média-baixa) 17,0 16,1 16,8
D (baixa) 10,7 9,2 9,0
Total 100,0 100,0 100,0
Gd. Lisboa 55,7 54,5 55,6
Gd. Porto 21,9 22,2 16,4
Lit. Norte 52 53 7,7
Regifo  Lit. Centro 8,0 11,9 12,8
Interior 1,0 0,6 0,8
Sul 8,3 55 6,7
Total 100,0 100,0 100,0

Fonte: Gabinete de Research e Andlise de Audiéncias - SIC (dados disponibilizados)
* 19 de Margo (inicio das emissdes a nivel nacional) a 31 de Dezembro.



De resto, ¢ de sublinhar que a SIC Mulher tenha sido, em 2005, o canal de sinal
fechado com maior audiéncia feminina (quadro n.° 2), e que o tempo dedicado pela
audiéncia feminina aos canais em sinal fechado tenha vindo a crescer progressivamente
(quadro n.° 3),° ainda que no momento de recolha da amostra (2005), de entre os canais
mais visionados por esta audiéncia, a SIC Mulher fosse ultrapassada por canais
internacionais como o AXN, o Panda — porventura revelador da presenga da mulher no
acompanhamento da crianga que assiste aos programas deste canal — e, sobretudo, um
canal nacional como a SIC Noticias, revelando a procura preponderante da informagao
sobre a actualidade por parte das telespectadoras dos canais de cabo. Em suma, se a SIC
Mulher ndo é o canal em sinal fechado mais visionado pelas mulheres, é todavia aquele
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com maior propor¢do de publico feminino.

Quadro N.°2 | Canais de cabo com perfil feminino* (em percentagem)

Canais Cabo Feminino Masculino
SIC Mulher 65,0 35,0
GNT 63,5 36,5
McMm 63,0 37,0
People and Arts 60,9 39,1
VH1 56,5 43,6
Cartoon/TCM 52,0 48,0
Panda 50,3 49,7

Fonte: Media Planning Group/Media Monitor MMW Plus Telereport (total cabo)
* Dados relativos ao primeiro semestre de 2005

% “No consumo dos canais cabo observamos que, quer a populagio em geral, quer as mulheres, registam
um aumento progressivo no que diz respeito ao tempo dedicado a ver ‘Cabo’, facto que se justifica pela
expansdo e oferta cada vez mais diversificada deste meio. Refira-se que em 5 anos e meio, o tempo diario
das portuguesas dedicado aos canais cabo passou de cerca de 36 minutos para 53 minutos” (Media
Planning Group,2006: 7).

7«0 estudo da varidvel maior adesdo de telespectadores, permite-nos aferir que nem sempre os mais
vistos por estas [mulheres] sdo os que concentram maior percentagem de telespectadoras. O canal SIC
Mulher é o que, na oferta cabo, regista a maior concentragdo de mulheres entre os seus telespectadores,
seguindo-se 0 GNT” (Media Planning Group, 2006: 7).



QuadroN.° 3

Canais de cabo visionados pela audiéncia feminina* (em percentagem)

SIC Noticias 13,6
Panda 94
AXN 8,6
SIC Mulher 58
GNT 52
Disney Channel 50
Hollywood 44
MTV 4,0
SIC Radical 3,1
RTPN 3,1
Restantes 37,8

Fonte: Media Planning Group/Media Monitor MMW Plus Telereport (total cabo)
* Dados relativos ao primeiro semestre de 2005. Pop. total 4.280.500/Pop. fem. 2.033.400



A atitude de partilha da Mulher

Pese embora o gradual decréscimo da audiéncia masculina da SIC Mulher desde
a sua abertura, o director dos canais temdticos da SIC defende que este canal cumpre,
através da propria audiéncia feminina, a “fun¢do social” de captar o interesse da
audiéncia masculina, alertando assim os homens para as temdticas que considera
proprias da esfera de interesses e competéncias tradicionalmente atribuidos as mulheres.
Ao afirmar que este ndo ¢ “um canal das mulheres para as mulheres”, o director destaca
a conquista do interesse do homem por universos convencionalmente circunscritos a
mulher através de um comportamento de partilha, enquanto atributo caracterizante do
ser mulher. Por outras palavras, este canal “assumidamente feminino” ndo se dirige em
exclusivo as mulheres, mas também aos homens, cuja apeténcia pela SIC Mulher
depende, de acordo com o “feedback” que t€m das telespectadoras, da propria iniciativa
das mulheres. Esta percepcao ¢ demonstrativa de que a concepcao e a seleccao dos
contetdos operam no ambito de um circuito dialéctico emissor-receptor, que ndo deixa
de estar presente na afinagdo editorial, o que explica a aposta do director dos canais
tematicos da SIC nas supostas qualidades femininas de partilha — ndo s6 com o parceiro,
mas com os restantes membros do agregado —, manifestas no acto de visionamento da

SIC Mulher.

Todavia, ¢ de sublinhar que esta percep¢dao do ser mulher vem reforgar uma
representacdo do género — a deliberada distdncia do homem face aos universos
atribuidos a mulher — e esquece, assim, a possibilidade de uma apeténcia masculina pelo
canal que prescinda de qualquer incentivo feminino. O director dos canais tematicos da
SIC exemplifica — “O Jodo ndo teria o impulso de ‘deixa ca ver isto, filha’, mas ‘porque
tu estas a dizer, eu vou ver’” — e acrescenta que a realidade da audiéncia masculina da
SIC Mulher se reduz, grosso modo, a estes homens, os “homens certos”, apesar de
abarcar também os “homens errados”, cujos motivos de visionamento — “despeito” ou
“curiosidade” — nao sdo bem-vindos no canal, tal como, de resto, acontece com “as

mulheres demasiado jovens ou demasiado velhas”.

O feedback que tinhamos era de mulheres que viam o canal e que queriam ver o canal
com o marido ao lado. A mulher esta sentada em casa e “Oh! Jodo, Oh! Jodo anda ca

ver isto comigo”. E o Jodo nao teria o impulso de “deixa ca ver isto, filha”, mas “porque
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tu estas a dizer, eu vou ver”. Isso deixou-nos mais interessados pelo canal, que devia ter
uma outra fung¢do social que ndo um canal das mulheres para as mulheres! Ainda que o
target seja mulheres, consideramos positivo que haja homens a ver. Mas também
achamos que, a semelhanca da Radical, ha homens certos ¢ ha homens errados. Os
homens que sdo levados ao canal pelas mulheres, pelas namoradas, pelas filhas ou pelas
maes, sdo os homens certos. Os homens que vao 1a por despeito, por curiosidade ou por
outros motivos quaisquer sdo os homens errados. Nao queremos esses homens no canal!

E mesmo mulheres demasiado jovens ou demasiado velhas... N&o ¢ por ai!

[Director dos canais tematicos, SIC]

Pese embora a justaposi¢do de uma pluralidade de atributos femininos exaltados
na sinopse do canal, o director dos canais tematicos da SIC elege o aprumo como
caracteristica por exceléncia que identifica na maioria das mulheres, ou seja, um modo
de ser que considera “demasiado bem comportado” e que, por isso, “ndo tolera o
experimentalismo” proprio de um canal como a SIC Radical, destinado a captar as

audiéncias masculinas mais jovens.

Um canal para as mulheres ndo pode ir para além dos limites, dé por onde der! Nao
pode, porque as mulheres vao-se sentir ofendidas, vao rejeitar o canal muito mais
rapidamente por ser demasiado experimentalista. As mulheres que toleram o
experimentalismo estdo na Radical, e até nem gostam da Mulher. Porqué? Porque ¢

demasiado bem comportado. A massa [a maioria das mulheres] estara na SIC Mulher.

[Director dos canais tematicos, SIC]

O rétulo de “moralista”, eventualmente aplicado a SIC Mulher, ¢ rejeitado pelo
proprio director, que o define como um “canal de causas”, sem evitar mais uma vez a
comparacao com a SIC Radical, que ao invés “pode gozar” e, com efeito, “goza com os
males deste mundo”. Vislumbra-se assim que a componente de partilha no quadro do
colectivo familiar ou dos entes mais proximos — a mulher ¢ suposta partilhar com os
“outros significativos” (Berger e Luckman, 1999), sobretudo com o companheiro, o
acto de visionamento do canal —, que caracteriza a feminilidade promovida pela SIC
Mulher, se acrescenta uma preocupacao para com o colectivo: “A Mulher faz questao de
fazer programas sobre solidariedade, sobre apoio social, sobre os males deste mundo”,

esclarece o director.
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Nao sinto que a SIC Mulher seja moralista. Penso que ¢ um canal de causas, ¢ a Radical
ndo €. Mas, por ser para mulheres, a Mulher pode ser um canal de causas! A Mulher faz
questdo de fazer programas sobre solidariedade, sobre apoio social, sobre os males deste
mundo. A Radical ndo faz isso! A Radical goza com os males deste mundo! A Mulher
ndo pode gozar com os males deste mundo! Ndo pode, ndo pode! Era rejeitada! Se na
Radical, no inicio, ndo nos preocupamos tanto com a segmentagdo de género, na
Mulher preocupamo-nos. Num canal que depois se veio a chamar SIC Mulher, a nossa

principal preocupagdo era fazer um canal para mulheres.

[Director dos canais tematicos, SIC]

Deste modo, a SIC Mulher propde uma feminilidade colectivista de partilha, que
remete obviamente para uma “identidade fusional” (Amancio, 1993), indissociavel dos
papéis relativos aos cuidados para com a familia,® papéis esses inscritos numa modalidade
tradicional de divisdo familiar do trabalho — assente num modelo de ganha-pao masculino
que foi perdendo expressdao com a presenga gradual de mulheres no mercado de trabalho
— que persiste ora no plano dos valores e atitudes (Wall, 2007), ora no plano das praticas
(Wall e Guerreiro, 2005; Torres et al., 2004).” A proposta colectivista de partilha do
“primeiro canal tematico portugués dedicado a Mulher” presume assim que a captag¢do
do interesse dos homens por esferas tradicionalmente associadas as mulheres ¢
proporcionada por uma predisposi¢do das mulheres para partilharem a frui¢do do canal.
Por outro lado, esta proposta colectivista de partilha vai de par com o papel de apoio e
incentivo as telespectadoras, que, em virtude da sua condi¢do feminina, sdo supostas
precisar de auxilio no que toca ao conhecimento do seu proprio “potencial”: “Na SIC
Mulher queremos informar, entreter, divertir e, sobretudo, ajudar a Mulher a aprender

. . . 1
mais sobre si mesma e a desenvolver o seu potencial.”'*

¥ Como demonstrou o estudo sobre estere6tipos masculinos e femininos levado a cabo por L. Amancio, “a
pessoa do sexo masculino apresenta uma diversidade de competéncias que a constitui em referente
universal, em ideal de individualidade, aparentemente liberta de contextos, enquanto que a pessoa do sexo
feminino se constitui como referente exclusivo das proprias mulheres, como ideal colectivo dessa
categoria, e sO tem sentido dentro das fronteiras contextuais em que é definida” (1994: 180).

’ No ambito de um inquérito representativo de familias em Portugal, K. Wall ¢ M. D. Guerreiro
demonstram o predominio de “uma reparticdo das tarefas domésticas em que a mulher faz sobretudo as
tarefas rotineiras (em 59%)” (2005: 357).

19 SIC Mulher-Institucional, http:/mulher.sapo.pt.
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O género: de premissa explicita a tematica preponderante

Os conteudos que integram o corpus de andalise da SIC Mulher foram alvo de
uma categorizagio em dois planos.'' Num primeiro plano distinguem-se os mundos para
0s quais os conteudos televisivos remetem: o mundo real, o mundo ficticio € o mundo
ludico (Jost, 2004). Os conteudos exibidos no prime time alargado da SIC Mulher
repartem-se quase equitativamente entre o mundo ficticio (50,1%) e o mundo ludico
(47,3%) (quadro n.° 4). Num segundo plano, distinguem-se os contetidos de acordo com
o elemento principal de distanciamento em relagdo a realidade — no caso dos contetidos
que remetem para o mundo ficticio — ou o enfoque — no caso dos conteudos que
remetem para o mundo ludico. Por outras palavras, no caso dos contetidos que remetem
para o mundo ficticio, a classificagdo ¢ efectuada, em primeiro lugar, de acordo com o
principal elemento de distanciamento em relacdo a realidade — personagem ou situagdo
— e, em segundo lugar, se a énfase for colocada nas personagens, de acordo com o tipo
de distanciamento que as propriedades enfatizadas nessas personagens proporcionam —

modo mimético e modo ironico (Frye, 1957; Pavel, 1988).

Os contetidos deste canal que remetem para o mundo ficticio ora incidem na
personagem, ora na situagdo enquanto elemento principal de distanciamento em relagao
a realidade. Os contetidos ficticios que elegem a personagem como elemento principal
de distanciamento em relagdo a realidade sdo preponderantes no prime time do canal,
ocupando quase dois quintos (37,7%) deste horario, sendo de sublinhar que, seja no
modo mimético, seja no modo ironico, estes contetidos confrontam sistematicamente os
telespectadores com a tematica do género. Com efeito, enquanto no modo mimético sao
abordadas as problemadticas da conciliagdo de papéis, do poder em contextos masculinos
ou das relagdes e das identidades de género, ' no modo irénico sio sobretudo

explorados estereotipos e representacdes do género.

"' A categorizagio ao nivel do primeiro plano teve por base a estrutura do modelo de F. Jost (2004),
nomeadamente o que o autor designa “géneros do primeiro grau”: o “mundo real”, o “mundo ficticio” e o
“mundo ladico”. No caso especifico da ficgdo, a categorizacdo foi concebida com base na tipologia de
“modos ficcionais” de N. Frye (1957) — a este proposito, veja-se também T. Pavel (1988). Os critérios de
construcdo da grelha classificatdria inspiraram-se nas propostas destes autores. Contudo, tendo em linha
de conta a especificidade dos objectivos do estudo, tais critérios ndo se circunscreveram a essas propostas.

2 Ou seja, das “formas de se definir (e de falar de si) enquanto homem ou mulher”, formas essas que,
como recorda C. Dubar, “sdo inseparaveis das relagdes pessoais e colectivas entre os sexos” (2006: 55).
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Os conteudos ficcionais que apostam na personagem no modo mimético como
forma de distanciamento em relacdo a realidade representam mais de um quarto (27,4%)
do tempo do horério nobre do canal, destacando-se, desde logo, aqueles que investem
quer em protagonistas nos quais os telespectadores podem rever-se, quer na “forma
como o argumento espelha a vida real” (sinopse de Os Trintoes), na medida em que sdo
ilustrativos da orientagdo da proposta de feminilidade da SIC Mulher, que nao se limita
a ser contemplativa de personagens com as quais a audiéncia ¢ suposta identificar-se,
incitando igualmente a problematizacdo que decorre do confronto com “a vida real”.
No conjunto destes conteudos, ocupam a maior fatia (11,9%) séries cuja trama de cada
episodio envolve necessariamente o género e a concilia¢do de papéis, como € o caso de
A Juiza, Os Trintoes, Diferencas entre Iguais ou Picket Fences. Centrada na figura de
Amy Gray, juiza num tribunal de familia, divorciada e com uma filha menor a cargo,
A Juiza retrata uma situagdo monoparental vivida no feminino, bem como o conjunto de

constrangimentos familiares e profissionais decorrentes dessa condicao.
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Quadro N.° 4 Os mundos da SIC Mulher (em percentagem)
Elemento
principal de Forma de .
Mundos distancia- distancia- Enfase em...
mento a mento
realidade
A Juiza (série) 31
Género e Os Trintdes (série) 3,0
conciliagéo de Picket Fences (série) 2,7 ! 19’
papeis Diferengas entre Iguais (série) 1,7
Confianga (série) 0,6
Inspector Lynley (série) 2,6
Géneroe poder [ pag Cap (série) 17
em contextos - — 6,0
masculinos Karen Sisco (série) 0,9
A Comandante (série) 0,8
Modo 0 Sexo e a Cidade (série) 35 274
mimetico | Género e — ’
N Emma Brody (série) 0,5 44
relacbes
Um Casal Encantador (longa-metragem) 0,3
dentidade As Bruxas de Salém (longa-metragem) 1,3
feminina e A Vida Sonhada dos Anjos (longa-metragem) 1,3 40
(des)integragdo | Plenty (longa-metragem) 1,0 '
Perso- social Marnie (longa-metragem) 0,3
nagem |dentidade st
masculina e )
(des)integragao Juventude Inquieta (longa-metragem) 11 1,1
social
Ficticio Frasier (sitcom) 43 50,1
Esteredtipo 0 Segredo do Meu Sucesso (longa-metragem) 1,2 61
masculino Os Trés Fugitivos (longa-metragem) 0,4 ’
Eu, Ela e o Pai (sitcom) 0,2
Just Shoot Me (sitcom) 2,2
Ellen (sitcom) 0,2
Modo o A Promovida (sitcom 0.2 10,3
irénico Esteredfipo romovida (sitcorm) 21 34 :
feminino Whoopi (sitcom) 02
Directas ao Assunto (sitcom) 0,2
Raparigas da Cidade (sitcom) 0,2
. Ligagbes (sitcom) 0,3
5:’;?5:2:&19095 Hé Sempre Lugar para Mais Um (sitcom) 0,2 0,8
Entre Professores (série) 0,2
The Alfred Hitchcock Hour (série) 2,0
Acgio e casos policiais, crime e A Honra dos Padrinhos (longa-metragem) 14 54
mistério S6 para Adultos (longa-metragem) 11 '
Situagéo Policias de Los Angeles (série) 0,9 12,4
Relagdes comunitarias No Fim do Mundo (série) 3,7 37
Médi Frontei eri 2
Contexto hosptalar édicos serti ron’tellras (série) 9 33
Em Boas méos (série) 0,4
Enfoque Contelidos %
Oprah Winfrey Show (talk show) 9,9
Reflexao Elas em Marte (talk show) 6,9 225
Encontro Marcado (talk show) 57
Telediscos (musica) 8,8
Divulgagdo Sorri.Come (talk show) 0,6 10,2
Ludico O Guia Perfeito (recreativo viagens) 0,6 473
Interacgéo 6Teen (magazine) 6,5 6,5 !
Querido Mudei a Casa (recreativo decoragéo) 2,2
Intervengao Queer Eye for the Straight Guy (reality show) 1,5 5,0
Corte / Costura (recreativo moda) 13
, Elas sobre Eles (talk show) 25
Género 31
Eles sobre Elas (talk show) 0,6
. Magazine Mulher (actualidade) 1,3
Informag&o - — 1.8
Real Enfermeiras (documentario) 0,5 26
Contemplacio A Vida Fabulosa de... (documentario) 0,2 08 ’
plag A Escada da Fama (documentario) 0,6 '
Total (n = 8.893 minutos) 100,0
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J& Os Trintoes aborda as relagdes humanas nos contextos da vida conjugal,
laboral e da amizade, bem como os dilemas que resultam da articulacao destes universos
numa etapa particular do ciclo de vida. Por sua vez, Diferencas entre Iguais confronta o
percurso de uma advogada negra profissionalmente bem sucedida com o da sua melhor
amiga de infancia, caucasiana, cuja carreira profissional ficou comprometida pela
maternidade. Em Picket Fences, sao evidenciados os desafios dos protagonistas nos
desempenhos e na conciliagdo dos diversos papéis sociais de género, particularmente o

xerife Jimmy, que se “divide entre os casos de policia e os dramas familiares” (sinopse).

Com um peso bastante inferior (6%) no conjunto dos conteudos que apostam na
personagem no modo mimético, as séries que confrontam os telespectadores com
questdes relacionadas com género e poder em contextos masculinos investem em
protagonistas femininas que ora exercem profissdes no ambito de contextos masculinos
— Inspector Lynley —, ora executam actividades profissionais fisicamente arriscadas e
por tradigdo desempenhadas por homens — Karen Sisco'> — ou ocupam posicdes de
poder em universos militares — Red Cap; A Comandante. A titulo ilustrativo, a série
policial Inspector Lynley ndo deixa de estar fortemente centrada na relacdo do
protagonista principal — um homem na pessoa do inspector — com a sua mulher, com
quem trabalha e de quem, tal como sempre se evidencia no decurso das investigagoes,
depende para resolver os casos. “A perspicacia deste homem completa-se com uma
sensibilidade feminina apurada. E revela-se a formula certa para chegar a chave do

crime”, 1é-se na sinopse.

Ainda que com menor peso (4,4%) no prime time do que as anteriores,
destaquem-se as séries cuja trama circula em torno da tematica do género e relagoes,
nomeadamente O Sexo e a Cidade — um dos contetidos mais visionados pela audiéncia
do canal (quadro n.° 5) — e Emma Brody, que dao énfase as relagdes de género,
apostando na personagem no modo mimético. Série norte-americana de grande éxito

mundial, O Sexo e a Cidade ¢ narrada no feminino pela personagem principal — Carrie

1 Sobre Karen Sisco é devida uma observagdo. Trata-se de uma personagem (Karen) que, 4 semelhanga
de um anime como Najica (SIC Radical), incorpora os tragos do esteredtipo masculino (autonomia, acg@o,
controlo e comando) sem deixar de objectificar o corpo da personagem, obviamente a pretexto da fruigdo
erotizada do telespectador. Contudo, ainda que seja possivel entrever um universo erdtico a partir desta
conjugagdo em Karen Sisco, estamos longe da forma arrojada como o corpo feminino ¢ erotizado em
conteidos como Najica. Neste sentido, pareceu-nos mais importante classificar Karen Sisco nesta
categoria (género e poder em contextos masculinos), na medida em que, pese embora a erotizagdo do
corpo feminino ndo deixe de estar presente, a série veicula sobretudo a ideia de compatibilidade, no plano
da identidade feminina, entre os atributos do esteredtipo masculino e os atributos do esteredtipo feminino.
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Fisher — de entre um grupo de quatro protagonistas unidas pela amizade, mas diferentes,
sobretudo nas feminilidades heterossexuais que sdo supostas representar. Da mulher
onde se conjugam os tracos da masculinidade sexualmente predatoria e compulsiva com
os do sucesso empresarial (Samantha),'* & carreirista que néo abdica da prioridade que
atribui a profissdo (Miranda), ha ainda lugar quer para uma feminilidade em fusdo com
a familia e a maternidade (Charlotte), quer sobretudo para uma feminilidade que nao
deixa de se questionar em voz off sobre os dilemas que derivam da forma como a sua
condicao feminina, inextricavel das relacoes entre os sexos, se reflecte na sua relacdao
com os homens (Carrie). Cumpre-nos questionar se o sucesso desta formula ndo ficaria
seriamente comprometido, a semelhanga da imprensa feminina, sem a frui¢do visual que
a vasta, diversa e sofisticada produgdo estética das protagonistas proporciona ao

telespectador?

De resto, deparamos com conteidos que apostam em personagens cuja
identidade sexual ¢ inseparavel da condi¢do socialmente desintegrada das protagonistas
— por exemplo, em As Bruxas de Saléem ou A Vida Sonhada dos Anjos — ou dos

protagonistas — em Juventude Inquieta.

J4 os contetidos que apostam na personagem no modo ironico estdo bastante
menos representados, ocupando cerca de um décimo (10,3%) do prime time do canal.
O humor ndo sé tem uma presenca contida, como surge invariavelmente comprometido
com a narrativa ficcional. Os conteudos que investem na personagem no modo ironico
resumem-se praticamente a sifcoms ou longas-metragens nas quais a propria narrativa e
a sua sequéncia vao proporcionando os momentos humoristicos. Assim, na SIC Mulher,
o humor alicer¢a-se sobretudo na narrativa ficcional e em esteredtipos de género. A titulo

de exemplo, destaque-se os conteudos que ironizam:

e partindo dos problemas que o suposto desvio ao esteredtipo masculino coloca

aos homens — designadamente o desvio assumido pelo modelo “sensivel” e

' Esclarega-se que a emancipagdo e o papel activo no plano da sexualidade ndo justificariam que
considerassemos Samantha, de O Sexo e a Cidade, uma personagem que assimila os tragos associados a
masculinidade sexualmente predatéria e compulsiva. Porém, Samantha faz questdo que as outras
mulheres — em particular, as demais protagonistas da série — estejam a par das suas proezas sexuais,
assemelhando-se obviamente uma tal ostentacdo a diversos contextos da sociabilidade masculina
(Almeida, 1995).
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. . 15 A
“cuidado” do “novo homem” (Frasier) ~ — ou dos problemas que advém de
qualquer incapacidade masculina no controlo ou comando das situacdes

familiares, profissionais, entre outras (Eu, Ela e o Pai);

e Dbaseando-se em representagdes do modo de ser feminino, parodiando ora com
o proprio contexto e o formato da imprensa feminina (Just Shoot Me), ora com o
confronto entre as expectativas de uma “mulher de sucesso” e a auséncia de

ambigdes profissionais que reencontra no seu contexto social de origem (El/en);

e partindo das ambivaléncias decorrentes das representagdes do género no plano
das relagdes entre homens e mulheres (Ligagdes) ou da representagdo social dos
efeitos da hipogamia etaria,'® designadamente das incompatibilidades que sdo
supostas caracterizar a relagdo amorosa de uma mulher com um homem mais

novo (Ha Sempre Lugar para Mais Um).

Finalmente, entre os contetidos que aludem a mundos ficticios, aqueles que
apostam na situa¢do como elemento de distanciamento em relagdo a realidade estdo em
clara minoria, ndo chegando a ocupar um sexto (12,4%) do tempo do horario nobre.
Aqui se incluem quer as séries cuja ac¢do decorre num contexto hospitalar (Médicos
sem Fronteiras; Em Boas Mdos), quer uma série que, centrada na situagdo de adaptagao

dos protagonistas, urbanos, a um lugar remoto, retrata a vida de uma populagdo

15 A sitcom Frasier foi ja objecto de andlise no estudo de N. Frederick. Este estudo evidencia a forma
como sdo ironizados os tragos “problematicos” da personalidade do protagonista que, simultaneamente,
representa o paradigma do “novo homem”: “The television image of the new man was one that embraced
and fostered emotional relationships with men and women. The leading male characters on the situation
comedy Frasier are examples of the ‘new man’ paradigm. Frasier is progressive in many ways with its
portrayal of the new man, yet problematic in other ways [...] the image of the new man is portrayed and
parodied in the program.” (2006: 1) Ora, o proprio discurso utilizado pela SIC Mulher na apresentagdo
desta série vai precisamente ao encontro das observacdes deste investigador: “A SIC Mulher ¢ um canal
feminino. Mas nem por isso desprezamos os homens. Néao significa que aceitemos qualquer companhia
masculina. Neste caso ele é inseguro, neurdtico, psiquiatra e divorciado. Vive na companhia do pai e nem
com o cdo consegue viver. Ele ndo preencheria os requisitos necessarios se ndo se chamasse Frasier. S6
conhecendo este homem vai perceber como alguém pode ter tantos defeitos e, a0 mesmo tempo, ser
irresistivel. Frasier estd na SIC Mulher. Fique de olho nele.”

'® A hipogamia etaria refere-se a diferenca de idades no casal a favor da mulher. A tendéncia para a
hipergamia etaria (diferenga de idades a favor do homem) é uma realidade ja estudada em Portugal (Rosa,
2005). De acordo com os resultados de um inquérito representativo de familias com filhos em Portugal
continental, observa-se que “menos de um ter¢o das inquiridas casou com um conjuge da mesma idade,
ndo perfazendo sequer um décimo da amostra os casos em que a mulher ¢ dois ou mais anos mais velha”
(Rosa, 2005: 164). No caso da série Ha Sempre Lugar para Mais Um, o confronto com a hipogamia
etaria, que na realidade representa muito menos a norma do que a excepcdo, traz a luz do dia
representacdes do género desde logo presentes na énfase ironica que ¢ colocada nas dificuldades
quotidianas que dai supostamente advém.
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fortemente dependente da entreajuda e das relagoes de comunidade, ou seja, das
relagdes sociais envolvendo a compartilha de sentido (No Fim do Mundo). Por ultimo,
as séries ou longas-metragens de ac¢do ou policiais, retratando sobretudo o universo do
crime e do mistério (Policias de Los Angeles;, A Honra dos Padrinhos, Quinta
Dimensdo,; The Alfred Hitchcock Hour). Géneros com um perfil de audiéncia
tendencialmente masculino, ndo se estranha a sua presenga na grelha de um canal que,

dirigido a mulher, € “também para homens”.

Ja no ambito dos conteudos que remetem para o mundo ludico, encontramos, por
um lado, os programas cujo enfoque ¢ colocado na reflexdo, mais frequentemente
através do debate em torno de tematicas especificas. No seu conjunto, os conteidos com
enfoque na reflexdo sao privilegiados na grelha do canal, representando quase um
quarto (22,5%) do prime time. Tal € o caso de talk shows como Oprah Winfrey Show
— que ocupa cerca de um décimo (9,9%) do tempo do prime time e estd entre os
programas com maior share de audiéncia (quadro n.° 5) —, Elas em Marte e Encontro
Marcado. Entre as temdticas que sao supostas ser da esfera de interesses da mulher, de
referir os conteudos destinados a divulgacdo de musica (Telediscos), de produtos e

receitas culindrias (Sorri. Come) ou destinos turisticos (O Guia Perfeito).

Quadro N.°5 \ Programas mais visionados na SIC Mulher (2005)

TOP ANO DE 2005
TOTAL TEMATICOS - SIC MULHER

Data | HoraInicio| Canal Descricao rat% shr% rat#
1 |20050402 | 22:59:34 | SIC Mulher |O SEXO E A CIDADE 1,6 154 68,6
2 20050508 | 22:30:12 | SIC Mulher |[INSPECTOR LYNLEY 14 13,2 62
3 |20050824| 0:01:07 | SIC Mulher |[OPRAH WINFREY 14 18,8 61,2
4 | 20050403 [ 19:01:03 | SIC Mulher |QUERIDO MUDEI A CASA! 1,4 10,7 60,5
5 |20050423 | 18:59:42 | SIC Mulher |A VIDA FABULOSA DAS CELEBRIDADES 2003 14 13,2 60,3
6 | 20050530 | 22:28:41 | SIC Mulher [LIGACOES 1,3 9,7 56,8
7 20050117 | 22:30:32 | SIC Mulher |AS MANIAS DE STARK 1,3 14,7 54
8 20050109 | 14:36:32 | SIC Mulher |[CYBILL 1,3 13,2 52,8
9 20050915 21:59:39 | SIC Mulher |GRANDE CINEMA - O SEGREDO DO MEU SUCESSO 1 12,7 45,9
10 | 20050511 [ 21:09:03 | SIC Mulher |A JUIZA 1,1 10,2 45,8
11 | 20050113 | 23:31:41 | SIC Mulher |HA SEMPRE LUGAR PARA MAIS UM 1,1 12,3 45,7
12 | 20050102 | 21:00:13 | SIC Mulher |FILME - TRES FUGITIVOS 1,1 114 43,9
13 | 20050208 0:00:26 SIC Mulher | COMECAR DE NOVO 1 14 43,4
14 | 20050325 | 17:28:22 | SIC Mulher |NAO HA IMPOSSIVEIS 1 19,1 42,6
15 | 20050320 | 15:25:34 | SIC Mulher |DOIDO POR TI 1 14,7 42,5
16 | 20050117 [ 22:00:48 | SIC Mulher | THE ELLEN SHOW 1 9,7 42
17 | 20050709 [ 15:44:03 | SIC Mulher |ENTRE PROFESSORES 1 10,1 41,7
18 | 20050820 | 16:10:16 | SIC Mulher |EU ELA E O PAI 0,9 11 41,5
19 | 20051009 [ 21:59:52 | SIC Mulher |ELAS SOBRE ELES 0,9 7,9 41,1
20 | 20051106 | 17:59:57 | SIC Mulher |QUEER EYE FOR THE STRAIGHT GUY 0,9 9,4 41

Fonte: Gabinete de Research e Anélise de Audiéncias — SIC (dados disponibilizados)
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Se os conteudos com enfoque na divulgagdo perfazem mais de um décimo do
prime time, nao deixa de ser generoso o espago concedido a um programa com enfoque
na interac¢do. Programa dirigido a adolescentes do sexo feminino, o 67een € singular
neste canal pela prioridade que concede a interac¢do com o publico. Refira-se que a SIC
Mulher, nao se dirigindo grosso modo a um publico adolescente como faz a SIC
Radical, ndo deixa de apostar numa relagdo interactiva com os telespectadores,
privilegiando em diversos programas a participacao do publico, seja por via telefonica,
seja por correspondéncia, como acontece nalguns contetdos ludicos com enfoque na
divulgacdo — como Elas em Marte — ou com enfoque no género — como Elas sobre Eles
ou Eles sobre Elas. Porém, se estes sdo programas que dao primazia a reflexdo ou ao
debate, ndo fazem da interac¢do com os telespectadores uma prioridade, o que, alids,
explica que a forma de comunicacao, ainda que cimplice, nao deixe de ser formal. Ora,
tal como acontece com um programa dirigido a uma audiéncia mais jovem — como o
Curto Circuito (SIC Radical), cujo formato o 67Teen, como vimos, foi herdar —, pode
dizer-se que a interacc¢do €, porventura, o ingrediente principal deste programa, pelo que
a cumplicidade presente na forma comunicativa ¢ bastante informal. Sublinhe-se,
contudo, que este ¢ um programa dirigido a um publico adolescente do sexo feminino e,
tal como foi evidenciado pelo proprio director dos canais tematicos da SIC, “As miudas
véem o 6Teen sozinhas ou com a melhor amiga ao lado, ndo se juntam em bandos de
dez meninas para verem o 67Teen”. Ou seja, ¢ de natureza pessoal o vinculo que o canal
pretende estabelecer com as telespectadoras adolescentes do 67een, pelo que as
apresentadoras procuram conquistar o estatuto de “amiga”, “companheira” e, enfim,

“confidente”.

Por sua vez, ¢ de destacar a presenga (5%) de conteudos ludicos com enfoque
na intervengdo, seja ao nivel do espaco doméstico (Querido, Mudei a Casa), seja
ao nivel da apresentagdo e dos comportamentos (Queer Eye for the Straight Guy,
Corte / Costura). Estes conteudos sdo sobretudo indicativos de uma orientacao
contemplativa que nao deixa de revelar uma componente operativa na “(re)construgao”
da feminilidade e da masculinidade. Mas a manifestacdo desta componente operativa
ndo se esgota nestes conteudos, estando também presente em programas (Elas em
Marte; Oprah Winfrey Show) dedicados a apresentacdo e debate sobre questdes
relacionadas com a familia — a maternidade, a educacdo, as relagdes pais-filhos, etc. —

a saude, o envelhecimento, a violéncia conjugal, entre outras tematicas.
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Refira-se também o espago concedido, ainda que parcimonioso (3,1%), a
programas ladicos produzidos pelo canal com enfoque no género, ou seja,
exclusivamente destinados ao debate sobre o género e as relagdes entre os homens e as
mulheres (Elas sobre Eles; Eles sobre Elas). Como observamos, a abordagem da
tematica do género estende-se, com efeito, a grande parte dos conteudos, remetendo
para o mundo ficticio, indicando-nos de forma inequivoca, conjuntamente com o
incitamento a reflexao sobre outras tematicas, o cunho problematizante da orientagao do
canal. Neste tipo de contetidos, ndao deixam de ser destacados temas relativos a
autonomia das mulheres'’ e os processos responsaveis pelo seu acantonamento na esfera
privada, destaque esse de certa forma em consonancia com as “atitudes bem modernas
[dos portugueses] no que toca a aceitagdo dos novos papéis femininos profissionais e da
partilha das responsabilidades entre marido e mulher fora de casa” (Almeida, 2003: 84).
De resto, sublinhe-se que deparamos neste canal com alguns conteudos que remetem
directamente para o mundo real, ou seja, para factos reais que sdo supostos ser do
dominio dos interesses femininos. Residual no conjunto dos conteudos do prime time,
esta referéncia ao mundo real (2,6%) subdivide-se entre os programas com enfoque na
informagdo (Magazine Mulher; Enfermeiras) e conteudos com enfoque na
contemplagdo, que supostamente retratam a vida de celebridades (4 Vida Fabulosa

de...; Escada da Fama).

7 A autonomia das mulheres ndo estd apenas associada & entrada maciga das portuguesas no mercado de
trabalho, mas também a crescente femininizagao do ensino, sugerindo “uma generalizagdo de estratégias
de acumulacdo de capital escolar, por forma a facilitar a inser¢do na vida activa e a evitar situagdes de
discriminagdo social” (Lorga, 1999: 115).
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Balanc¢o de uma tematizagao

As diferencas encontradas ao nivel dos universos discursivos/tematizados
privilegiados pelo canal revelam representacdes da mulher que se traduzem numa
proposta colectivista de partilha. Esta proposta, porém, ndo se circunscreve apenas ao
estereotipo feminino de fusdo da mulher com a familia, desde logo presente na
suposi¢do de uma inclinagdo generalizada da mulher para partilhar, e designadamente
partilhar a fruicdo do canal, que justifica a “fun¢@o social” que o director dos canais
tematicos da SIC atribui ao canal SIC Mulher na captagdo, por via das telespectadoras,
da curiosidade dos homens por tematicas “femininas”. Com efeito, a feminilidade
proposta ndo deixa de estar também orientada para uma atitude problematizante, como
evidencia a presenca significativa de contetudos ludicos com enfoque na reflexdo e,
sobretudo, a presenca de conteudos ludicos com enfoque no gémero, ou conteudos
ficcionais que, apostando na personagem no modo mimético, enfatizam menos o
distanciamento em relagdo a realidade do que o confronto com as diversas dimensdes da
realidade do género, desde a conciliagdo de papéis a situacdo de mulheres com posigdes
de poder em contextos masculinos, passando pelas relacdes entre os homens e as
mulheres ou abordando feminilidades ou masculinidades em contextos de desintegracao
social. Em suma, no seu conjunto é significativo que a fic¢do em torno da temdtica do
género e os conteudos ludicos com enfoque no género e na reflexdo representem mais

de metade do prime time da SIC Mulher.

De referir, por ultimo, o peso minoritario do universo do humor, representado
pelos conteudos ficcionais que apostam na personagem no modo ironico como elemento
de distanciamento em relacdo a realidade, que, no seu conjunto, representam pouco
mais de um décimo do prime time. Sdo, de resto, pontuais e especificamente dirigidos
para um publico feminino adolescente os conteudos ludicos com enfoque na interacgdo.
E ainda notavel a presenca de conteudos lidicos com enfoque na intervengdo ao nivel

da moda, dos comportamentos masculinos e dos espacos domésticos.

Pode, assim, concluir-se que este canal, que propoe uma feminilidade em fusdo
com o colectivo e predisposta a partilha tem, simultaneamente, uma orientagdo com um
cunho, em certa medida, problematizante da condi¢do feminina e, sobretudo, das

diferencas entre os homens e as mulheres.
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