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Resumo

Neste trabalho de dissertagdo, pretende-se trazer uma abordagem sobre o agenda-setting nos média
utilizada pelas juventudes partidarias das formacdes politicas representadas na XIII legislatura
portuguesa, de modo a atrair o voto do eleitorado jovem. Para a prossecucdo deste objetivo,
recorreu-se a uma pesquisa qualitativa. Para a recolha dos dados, procedeu-se a aplicacdo de
entrevistas diretas com representantes da Juventude Socialista, Juventude Social-Democrata,
Juventude Popular, Juventude Comunista Portuguesa, Ecolojovem, Bloco de Esquerda e do partido

Pessoas—Animais—Natureza.

Palavras-chave: Juventudes partidarias; Agenda-Setting; Comunicacdo Politica; Campanha

Eleitoral.

Abstract

In this dissertation, it was intended to bring an approach on the agenda-setting in the media used
by the youth wings of the political formations represented in the XIII Portuguese legislature, in
order to attract the vote of the young electorate. To achieve this objective, a qualitative research
was used. For the data collection, direct interviews were conducted with representatives of the
Socialist Youth, Social Democratic Youth, People’s Youth, Portuguese Communist Youth,
Ecolojovem, Left Bloc and the People—Animals—Nature party.

Keywords: Party youths; Agenda-Setting; Political Communication; Electoral campaign.
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l. Introducéo

No presente trabalho de dissertacdo, pretende-se trazer uma abordagem sobre o agenda-setting nos
média utilizada pelas juventudes partidarias das formacgdes politicas representadas na XIlII
legislatura portuguesa, de modo a atrair o apoio eleitoral do seu publico-alvo para as legislativas
de 2015: a juventude.

Neste trabalho, foi trazido um questionamento sobre o papel das juventudes partidarias e a sua
relacdo com as ferramentas mediaticas em matéria de comunicacdo politica, de modo a conquistar
a simpatia do eleitorado juvenil. Para analisar o papel das juventudes partidarias e a influéncia dos
média em matéria de comunicagdo politica no que concerne ao eleitorado jovem, foi trazido uma
revisdo literaria de certos autores que versam sobre as juventudes partidarias em Portugal, a

participacdo politica juvenil e comunicacédo politico- eleitoral da juventude nos média.

Com o objetivo primordial de compreender agenda-setting de comunicacao politica nos média das
juventudes partidarias das formagdes partidarias representadas na XIII legislatura, no presente
trabalho pretende-se comparar as estratégias de comunicagdo politica nos média utilizadas por
cada juventude partidaria dos partidos politicos representados na XIII legislatura durante o periodo
da campanha eleitoral das referidas elei¢cOes, bem como identificar os meios de comunicacao
utilizados por essas juventudes partidarias (ou 6érgaos designados), de modo a persuadir o
eleitorado jovem, e também descrever sobre o papel da comunicacdo politica nos média na

participacdo politica e eleitoral da juventude no seu todo.

ApoOs a esta introducdo, consta a definicdo do problema e os principais objetivos do trabalho.
Depois consta a revisao literaria do presente trabalho; o enquadramento tedrico e conceptual; o
plano de investigacdo e metodologia adotada no trabalho; a andlise e respetiva discussdo dos
resultados obtidos; e a conclusdo, na qual se sintetiza os objetivos do presente trabalho.



1. Defini¢éo do problema e objetivos

A 4 de Outubro de 2015 decorreram eleicGes legislativas em Portugal, de modo a escolher os 230
deputados representados na Assembleia da Republica, na sua Xl legislatura, e 0 novo Primeiro-
Ministro. Destas eleigdes, dos partidos que obtiveram assento parlamentar consta a coligacéo
Portugal a Frente (PaF) composta pelo Partido Social Democrata (PSD) e pelo CDS - Partido
Popular (CDS-PP) que obteve 36, 86%, equivalente a 102 assentos no parlamento; o Partido
Socialista (PS) obteve 32,31% equivalente a 86 assentos; o Bloco de Esquerda (BE) obteve 10,19%
0 que equivale a 19 assentos; a CDU — Coligagdo Democratica Unitéria, coligacdo composta pelo
Partido Comunista Portugués (PCP) e pelo Partido Ecologista “Os Verdes” (PEV) obteve 8, 25%
equivalente 17 assentos; o PPD/PSD obteve 1,50% de votos equivalente a 5 assentos, e finalmente
0 partido Pessoas — Animais — Natureza (PAN) obteve 1,39% equivalente a 1 parlamentar. No
que concerne a participacao estiveram inscritos 9.682.553 eleitores, dos quais votaram 5.408. 805,
0 que equivale a um nivel de participagdo 55, 86%.?

Contudo, se junto da populacéo portuguesa, a fraca confianca na classe politica atravessa de forma
indiferenciada as caracteristicas sociais dos jovens. Os jovens portugueses revelam uma fraca
confianca nas instituicdes politicas, muito particularmente nos partidos politicos e nos respetivos
lideres (Cabral, 2004 apud Augusto, 2008: 166). Mas o fato é de que os grandes promotores da
socializagdo politica no seio dos jovens sdo as juventudes partidarias, através dos meios de
comunicagdo (Cruz, 1990: 234).

A curiosidade pelos efeitos dos média na opinido publica produziu uma vasta literatura sobre
0 agenda-setting. Os estudos sdo aplicados, em sua maioria, em periodos de campanhas eleitorais.
Entende-se que as eleigdes fornecem subsidios suficientes para uma andlise de influéncia dos
média sobre a opinido publica, pois sdo produzidas muitas informagdes que serdo assimiladas pelo

publico em geral (Brum, 2003).

2 Sobre este aspeto, vide: http://www.eleicoes.mai.gov.pt/legislativas2015/



Mas existe um reconhecimento generalizado de que os jovens europeus estdo envolvidos em uma
grande variedade de atividades politicas. Além disso, uma pesquisa de jovens europeus destaca
diferencas em todo o continente nas atividades politicas prosseguidas pelos jovens. Por exemplo,
enquanto o ato de votar nas elei¢des foi maior na Bélgica (onde é obrigatdrio), na Suécia e Italia,
registaram-se indices mais baixos na Letonia, no Reino Unido e sobretudo em Portugal (Brooks,
2008: 10).

Sendo assim, levando em consideracdo o papel que as juventudes partidarias exercem sobre o
eleitor jovem, e o papel dos meios de comunicag¢do na participacdo politica da juventude, ndo
obstante a sua fraca participacdo politica, levanta-se a seguinte questdo de partida para 0 nosso
trabalho: Em termos de comunicacéo politica, qual foi 0 agenda-setting nos média utilizada pelas
juventudes partidarias de modo a atrair o voto do eleitorado juvenil, para as elei¢Ges legislativas
de 2015?

2.1. Objetivos

Objetivo geral
o Perceber qual foi o agenda-setting de comunicacdo politica nos média das juventudes
partidarias, dos partidos representados na XIII legislatura, utilizada de modo atrair o voto do

eleitorado juvenil para as elei¢des legislativas de 2015.

Objetivos especificos

o Comparar as estratégias de comunicacao politica nos média utilizadas por cada juventude
partidaria dos partidos politicos representados na XIII legislatura, durante o periodo da campanha
eleitoral;

o Identificar quais foram os meios de comunicacdo utilizados pelas juventudes partidarias
dos partidos politicos representados na XIII legislatura, de modo a persuadir o eleitorado jovem;
. Descrever o papel da comunicacdo politica nos média na participacdo politica e eleitoral

da juventude.



IIl.  Revisdo da literatura: Juventudes partidarias em Portugal, participacdo politica

juvenil, e comunicagéo politica eleitoral da juventude nos média.

Os jovens, organizados politicamente, tém no sistema politico portugués um papel importante,
superior mesmo aos que, em outros regimes democraticos, se oferecem a organizagdes de caracter
similar. As juventudes partidarias portuguesas relevam ndo apenas a problematica do
enquadramento, ao nivel do Estado, das respostas politicas publicas aos problemas e questdes
juvenis, como também da problemaética das estruturas de participacéo organizada desta camada na
vida politica. A institucionalizacdo organizada da participacdo politica dos jovens portugueses
apos a Revolucdo dos Cravos, datada de 25 de Abril de 1974, teve um efeito de integragdo politica
da juventude portuguesa, fazendo prevalecer na vida politica dos jovens 0s aspectos mais

organizacionais, em detrimento do seu cariz meramente movimentista (Cruz, 1990: 224).

As juventudes partidarias portuguesas sao uma cria¢do do sistema politico-partidario oriundo do
25 de Abril de 1974, muito embora algumas delas tenham suas origens nos tempos que
antecederam a Revolucdo dos Cravos. Criadas pelos seus respetivos partidos de tutela, as
juventudes partidarias portuguesas, mesmo que mantenham estatutos proprios, mas funcionando
num quadro de dependéncia dos seus partidos, séo de fato o seu setor juvenil, sendo que em muitos
casos, assegura-se a presenca de seus representantes nos érgédos diretivos destas formacdes. 1sso
faz que as suas funcdes sejam subsidiérias dos partidos politicos, tais como a de fornecer uma méo-
de-obra barata para realizar tarefas de propaganda politica, para preencher vagas oriunda da
caréncia de militantes adultos, e reproduzir os proprios partidos na sua expansao. Para além destas
funcdes de socializacdo politica, as juventudes partidarias tém também uma funcdo de mediacéao
politica entre os partidos e a juventude em geral, procurando levar até aos jovens as mensagens
politicas e ideoldgicas dos seus partidos, trazendo para 0s jovens a consciéncia dos seus problemas
e as reivindicagOes para a resolucdo dos mesmos (Cruz, 1990: 224-225).

As juventudes partidarias portuguesas sdo tidas como sendo “correias de transmissdo” dos
partidos, constituindo-se, em alguns casos, como simples “camaras de eco”, ou seja, reprodutores
do discurso dos seus partidos, apenas divergindo em termos de faixa etaria, ora, houtros casos, até

como “camaras de ensaio” de iniciativas politicas externas ou de clivagens politicas internas dos



partidos de tutela (Cruz, 1990: 225). As juventudes partidarias sdo grandes instrumentos de
participacdo politica dos jovens portugueses, sendo que as mesmas asseguram o fornecimento

material de propaganda politico-eleitoral (Cruz, 1990: 224).

Os jovens portugueses, quando comparados com outras camadas da populacdo, registam niveis
mais baixos de identificacdo com os partidos politicos, com cerca de 21,9%, entre os 15-24 anos,
e 39,3%, entre 0s 25-34 anos, em 2015 (Lobo, Ferreira & Rowland, 2015: 62), o que revela a fraca
capacidade dos partidos politicos portugueses para estruturarem lagos com os eleitores mais jovens
(Lobo, Ferreira & Rowland, 2015 apud Tomas, 2016: 2). E alguns estudos confirmam a existéncia
de um sentimento generalizado de falta de participacdo politica e de falta de interesse dos jovens
portugueses pela politica (Magalhdes & Moral, 2008; Lobo, Ferreira & Rowland, 2015).

Mas por outro lado, as juventudes partidarias portuguesas apresentam-se como sendo 0s “setores
dos proprios partidos politicos a que estdo associados, reconhecendo a existéncia de didlogo e
relacdo préxima com as agendas desses mesmos Partidos, podendo de algum modo participar na
formulacdo de prioridades” (Santos, Dias & Mah, 2016: 29-30). Muitas das vezes, o primeiro
contato politico que 0s jovens portugueses tém, a primeira consciéncia de sua participacado civica,
0 seu primeiro ato de cidadania esta na intervencdo do trabalho que acaba por ser desenvolvido

pelas associa¢des juvenis dos partidos politicos (Bettencourt, 2015 apud Tomas, 2015: 20).

Em Portugal, os dois maiores partidos politicos - o Partido Socialista (PS) e do Partido Social-
Democrata (PSD) -, permitem a que os dirigentes possam desempenhar cargos politicos nas
organizacgdes partidarias juvenis, nas quais poderdo desenvolver as suas competéncias e a sua rede
de contatos a nivel politico-partidario (Ferreira, 2012: 59). Além disso, a nivel parlamentar,
dirigentes do PS e do PSD tém reconhecido a importéncia das suas organizagfes juvenis na
renovacdo e na substituicdo das suas elites partidarias (Freire, 2001). O inicio da década de 1990
foi uma importante fase no recrutamento partidario de partidos como o PS, ao representar o natural
aparecimento de dirigentes, que realizaram fungdes na juventude partidaria (Lopes & Freire, 2002:
78).



Deste modo, é importante que os cidaddos em geral, e 0s jovens em particular, tenham consciéncia
de que “a politica € o cerne da vida em sociedade e que estara sempre presente nas suas respetivas
vidas”. Por isso, € necessario intervir e ocupar bem do que a todos diz respeito. “E ndo adianta
adotar atitudes de desanimo, indiferenca ou distanciamento perante a politica” pois, mesmo que
ndo queiram centrar nela a nossa atengdo, mesmo que ndo queiram ocupar-se nela, ela ir4 ocupar
um papel importante na vida dos cidaddos, em particular na vida dos jovens (Bettencourt 2015
apud Tomas, 2016: 9).

E de forma a aumentar a proximidade entre as organizagdes partidarias e a juventude, é importante
que os partidos politicos, no arco da sua governacgdo, adotem medidas para atrair mais jovens
militantes,e para tal, “é necessario captar e sensibilizar as novas geracdes para a importancia da
sua participagéo, designadamente nos recintos escolares, um dos principais agentes na educacgéo e
formac&o das criancas e jovens” (Tomas, 2016: 9).

Entretanto, os jovens ndo participam suficientemente nas instituicdes politicas, mas eles passam
bastante tempo nos médias de consumo. O consumo mediatico € uma forga motriz causando
mudancas significativas na cultura da juventude e da cultura politica (Ekstrom, 2008: 50). Os
estudos sobre a juventude em geral concentram-se em trés formas bésicas de participagdo politica:
participacdo na politica institucional (elei¢cbes, campanhas e de associagdo); atividades de protesto
(manifestacGes e novos movimentos sociais); engajamento civico, quer seja a vida associativa, a
participacdo da comunidade, ou trabalho voluntario (Chisholm & Kovacheva 2002 apud
Kovacheva, 2005: 24).

Sobre as campanhas eleitorais, 0s jovens tém abracado mais a elei¢édo online. De fato, alguns
eleitores jovens ignoram a cobertura eleitoral nos média impressos e televisivos tradicionais, por
fontes digitais. Além disso, suas conversas sobre eleicdes sdo propensas a ter lugar através dos
médias sociais. Informacdo politica online pode tornar-se parte integrante de campanhas eleitorais
e a tomada de decisdes dos jovens devido a frequéncia da exposicdo, a confianca na fonte e a
intensidade da experiéncia (Owen, 2011: 6-7). E certos autores que abordam sobre o conceito de
“nova mobilizagdo” afirmam que o uso politico da Internet favorece a participagdo politica dos
jovens (Robles, Marco & Antino, 2013: 327).



A Internet é dominada por jovens, pois ela facilita o engajamento civico dos individuos que ja
estdo informados. E 0s jovens sdo0 mais propensos a usar websites de campanha da Internet (Park
& Perry, 2007: 192). Politicos com foco em jovens eleitores sdo os maiores usuarios dos médias
sociais do que outros. Os médias sociais também mobilizam novos grupos estarem mais

envolvidos na politica (Segaard, 2015: 69).

Os websites exercem um efeito substancial em alargar o interesse e participacao politica juvenil
(Lupia & Philpot, 2005), sendo que os jovens langaram a pedra fundamental em campanhas
eleitorais no séc. XXI. Eles tém empregado inovacbes na Web 2.0 de modo a trabalhar em nome
dos candidatos dentro e fora dos limites formais de organizagdes de campanha. Eles usaram os
médias sociais para gerar e disseminar o contetido através de suas redes. Eles envolveram os novos

médias para recrutar e trabalhar em nome dos candidatos (Owen, 2008: 17).

O engajamento politico através da Internet sdo exemplos de empenhamento ativo dos jovens na
sociedade civil através das tecnologias de informacéo e comunicacdo. Existem evidéncias de que
0s jovens tém encontrado outros pares que compartilham suas mesmas preocupacdes atraves da
Internet, e criaram comunidades online sobre politica. Algumas evidéncias mostram que a conexao
com a Internet permite que 0s jovens encontrem um ponto de partida para o engajamento politico,

onde eles sentem um sentimento de pertenca e aumentando o capital social (Wyn et al., 2005: 30).

Os jovens sdo muitas vezes atores sociais marginalizados em muitas formas de engajamento
baseada nas instituigdes, e muitas formas tradicionais de engajamento exigem habilidades que para
muitos jovens ainda ndo completamente desenvolvidas. Os jovens séo altamente engajados com
0s novos médias, sendo que estes permitem aos seus pares terem uma influéncia politica. Assim,
as oportunidades oferecidas pela participacdo com os novos médias podem ser particularmente
valiosas para os jovens, pois ajudam aqueles em niveis mais baixos para que se envolvam em
muitas dimens@es da vida politica (Kahne, Middaugh & Allen, 2014: 5).

Para muitos jovens, a politica se torna mais visivel durante disputas eleitorais, pois as eleicdes
oferecem oportunidades para que os jovens desenvolvam suas orienta¢fes politicas. Os jovens tém

estado na vanguarda da inovacgéo relacionada com os média na campanha. Eles produziram videos



especificos de eleicdo para os websites como o YouTube, Facebook, MySpace, Friendster,
Faceparty, Delicious, LiveJournal, Xanga. Essas inovagdes sdo importantes porque elas fazem a
politica visivel para os jovens em canais que eles possam controlar. Além disso, 0s média geraram
cobertura para 0s jovens na imprensa, sendo que 0S mesmos se tornaram agenda-setters de
campanhas que podem trazer problemas e eventos para a atencdo dos candidatos, consultores

politicos, organiza¢des mediaticas e do publico em geral (Owen, 2008/09: 15).

No entanto, persistem duvidas sobre o tipo de agenda-setting durante as campanhas eleitorais, e
também levando em conta que Portugal é dos paises europeus com mais baixos indices de
participacdo eleitoral da juventude, questiona-se como as juventudes partidarias, em termos de
comunicacdo politica, tém feito para atrair o eleitorado juvenil, através dos média, descritos nesta
revisdo literaria com tendo um papel preponderante para atrair esta camada. E tendo como foco as
eleicdes legislativas portuguesas de 2015, e nos partidos politicos com representacdo parlamentar,
pretende-se saber qual foi o agenda-setting utilizada pelas juventudes partidarias durante a

campanha eleitoral, nos média.



IV.  Enquadramento tedrico: Teoria de Agenda-Setting

Para o tema em estudo, foi escolhida a teoria de Agenda-setting, também conhecida como teoria
de agendamento. Esta teoria tem como seus percursores Maxwell McCombs e Donald Shaw em
1972, no artigo da Public Opinion Quarterly sobre um estudo que foi realizado durante a campanha
presidencial norte-americana de 1968 (Wolf, 1987: 151). Segundo 0s autores, o cruzamento entre
as coberturas noticiosas com as opiniGes de eleitores indecisos sobre os temas prioritarios na
eleicdo revelou como os média moldam o ambiente politico da audiéncia: as provas de que 0s
eleitores tendem a partilhar a definicdo composta dos média acerca do que é importante, sugerem
a sua forte funcdo de agendamento (McCombs & Shaw, 1972: 181).

O pressuposto basico da teoria de agenda-setting preconiza que existe uma relagdo direta entre o
contetdo da agenda mediatica e a perce¢do publica dos temas considerados importantes, ou seja,
verifica-se uma aprendizagem direta da agenda dos média pelo publico. E antes disso, colocava-
se a hipdtese segundo a qual os média estabelecem a agenda para cada campanha politica,
influenciando a importancia das atitudes com respeito as questdes politicas (McCombs, 1981:
209).

A hipdtese do agenda-setting defende que em consequéncia da acéo dos jornais, da televisdo e dos
outros meios de comunicagdo, o publico sabe ou ignora, presta atencdo ou ndo, realgca ou entdo
negligencia elementos especificos dos cenarios publicos. O publico tem a tendéncia para incluir
ou excluir dos seus proprios conhecimentos aquilo que os média incluem ou excluem do seu
préprio conteddo. Além disso, o publico tende a atribuir aquilo que esse conteudo inclui uma
importancia que reflete de perto a énfase atribuida pelos média aos acontecimentos, aos problemas,
e os proprios individuos. Apresenta-se ao publico uma lista daquilo sobre que € necessario ter uma
opinido e necessario discutir. O pressuposto basico do agenda-setting é que a compreensao que as
pessoas tém de grande parte da realidade social, é fornecida por empréstimo, ou seja, pelos média
(Wolf, 1987: 144).

O agenda-setting nos média ndo é um caminho de sentido Unico a partir dos média para 0s seus

respetivos consumidores, mas sim um continuo processo dinamico entre os média, o publico e os



politicos. E 0 agenda-setting €, deste modo, Util para o estudo do processo de consenso politico
(Rogers & Dearing, 1988: 571). No estado atual, a hipdtese do agenda-setting é, portanto, mais
um ndcleo de temas susceptiveis de serem organizados e integrados numa teoria geral sobre a
mediacdo simbolica e sobre os efeitos de realidade exercidos pelos média, do que um modelo de
pesquisa que seja definido e estavel (Wolf, 1987: 144).

Sendo assim, para o presente trabalho, pretende-se contextualizar e analisar 0 agenda-setting, ou
seja, a cobertura tematica nos média que as juventudes partidarias portuguesas recorreram para
atrair o voto do eleitor juvenil, pois podem ocorrer varios tipos de estratégia de comunicagéo no
processo que antecedeu o pleito eleitoral de 2015. Deste modo, € do nosso interesse captar as
estratégias em termos de comunicacao politica, que os 6rgdos afetos as juventudes dos partidos
politicos representados na XIII legislatura, estabeleceram como sua agenda tematica para atrair o

voto do eleitorado juvenil.

4.1. Conceptualizacao

Ao organizar os seus dados, todo o pesquisador para que possa perceber as relagdes entre eles deve
estar munido de conceitos (Selltiz et al., 1965: 49). Sendo assim, neste trabalho pretende-se
operacionalizar os seguintes conceitos: Juventudes partidarias, Comunicacdo politica, Média,

Campanhas eleitorais.

4.1.1. Juventudes partidarias

As juventudes partidarias sdo organizacGes criadas pelos partidos, como forma de implantacéo
junto dos jovens, sendo que sua histéria em boa parte também € a histéria dos partidos que as
criaram. Do ponto de vista ideologico programatico, as juventudes partidarias estdo subordinadas
aos partidos politicos, sendo que, os programas e ideologias partidarias sdo uma fonte inspiradora
e constituem condicdo basica de admissdo nas juventudes partidarias, tracando as suas balizas
ideoldgicas e as suas linhas de atuagdo programética, explicitando em textos proprios 0s mesmos

pontos de vista que os programas dos partidos (Cruz, 1990: 226).
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As juventudes partidarias sdo um instrumento de recrutamento para novos membros do partido,
tendo um papel preponderante na socializagdo dos jovens, transformando os sistemas partidarios
(Hooghe & Stolle, 2005). A participacao politica dos jovens é vista como o problema do acesso
dos jovens a ampla gama de direitos civis, politicos e sociais de uma determinada comunidade
(Kovacheva, 2005: 22).

A adesdo de jovens as juventudes partidarias esta relacionada ao desejo de transformacéo social e
a expectativa de um mundo melhor, mais justo, com menos desigualdades sociais, em que as coisas
possam estar menos erradas ou entdo mais certas. A militancia nos partidos é construida lentamente
na trajetéria de cada jovem, dando continuidade a uma historia pessoal de preocupacdo com a
realidade social (Castro, 2008: 257).

Sendo assim, define-se o termo “juventudes partidarias” para o presente trabalho, como sendo as
alas juvenis dos partidos politicos constituintes ou entdo organizag¢fes intimamente associadas a
um partido politico aberto aos seus membros e apoiantes, que pertencem a XllI legislatura

portuguesa.

4.1.2. Comunicacdo politica

Sdo todas as formas de comunicacdo realizadas por politicos e outros atores politicos para a
finalidade de alcancar objetivos especificos, sendo que esta comunicagdo é dirigida a estes atores
por ndo-politicos como eleitores e colunistas de jornais. A comunicacgao sobre estes atores e suas
atividades esta contida em reportagens, editoriais e outras formas de discussdo nos média. Em

suma, todo o discurso politico esta incluido na definicdo do termo (McNair, 2011: 4).

A teoria de comunicacdo mais conectada a comunicacdo politica é a “Teoria da Agulha
Hipodérmica” ou “ Teoria da Bala Méagica”. Esta teoria defende que cada individuo é um atomo
isolado que reage isoladamente as ordens e as sugestfes dos média de massa, baseando-se em
estimulos e respostas. Nesta teoria defende-se que o0s estimulos praticados entravam
automaticamente na mente dos individuos incitando reacdes por parte destes. Porém, ela encontra-

se em desuso, por ser vista como simplista e limitada (Wolf, 1987: 23).
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O objetivo principal da comunicacdo politica é de fazer com que as mensagens dos politicos
atinjam os cidaddos, contudo, os politicos preparam preferencialmente as mensagens para 0S
média. Mesmo quando os locais de contato com os cidaddos sdo os comicios, as visitas a locais
publicos, as estratégias de comunicagdo visam os média. Os cidaddos que sdo o alvo da
comunicacgdo publica, parecem surgir como o elo mais fragil da comunicagéo politica, na medida
que apenas se expressam esporadicamente nos média, por exemplo, por meio de comentarios, nas
redes sociais, ou quando exercem o voto (Cunha, Cabrera & Sousa, 2012: 141). A comunicacao é
um elemento importante para manter “uma cultura politica, na qual os debates politicos produzidos
nas instancias informais de deliberacdo originam consequéncias na a¢do das instituicdes politicas”
(Correia, Ferreira & Santo, 2010: 3). No entanto, a comunicagdo politica pode, ocasionalmente,
infringir tradicionais fidelidades de cada partido (Lazarsfeld, Berelson & Gaudet, 1944 apud Wolf,
1987: 51).

E é desta forma que se considera a comunicacdo politica como sendo o ato que as juventudes
partidarias ou 6rgaos designados pelos partidos em estudo, utilizaram para transmitir a mensagem

para o eleitorado jovem, como forma de captar o seu voto.

4.1.3. Média

Refere-se especificamente aos meios de comunicacdo de massa, particularmente aos que
transmitem noticias e informagdes, tais como jornais, revistas, radio e televisdo, bem como os
meios publicitarios, desde os outdoors a mensagens publicitarias (Teixeira, 2012: 9). Os média sdo
um elemento fundamental para a formacdo da publicidade como requisito fundamental da
deliberacdo, seja num sentido fraco quanto a visibilidade, a exposi¢do social de fendmenos, e
planos que se oferecem ao conhecimento de todos, seja mesmo num sentido forte criando
condigdes para a realizacdo do didlogo e para a formacéo do juizo publico (Correia, Ferreira &
Santo, 2010: 4). Os média exercem uma influéncia significativa na forma como os individuos
encaram o mundo, sendo que o seu uso implica a criagdo de novas formas de acéo e de interagéo.
E uma das consequéncias da a¢do dos média é a transformacédo da visibilidade, como o publico e

o0 privado adquirindo um novo sentido: com a publicidade mediatica, terdo sua importancia pelas
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novas forma de comunicagdo. Sendo assim, ressalta-se a importancia dessa transformacao para os
lideres politicos (Thompson, 1998: 109).

Deste modo, consideramos “média” como sendo todo meio de comunicagdo utilizado pelas
juventudes partidarias ou seus Orgaos designados, para atrair o eleitor jovem durante o pleito
eleitoral que antecedeu as eleigdes legislativas de 2015, podendo ser 0os meios considerados
tradicionais como radio, televisdo, jornais, panfletos ou entdo, meios digitais, como as redes sociais

da internet ou teleméveis.

4.1.4. Campanhas eleitorais

As campanhas eleitorais sdo formas de comunicagéo entre candidatos e os cidaddos, de curta
duracdo, preparadas no momento pela lideranca partidaria ou politica, sendo que os 6rgédos de
imprensa partidaria constituem o principal meio de divulgacdo usado pelos partidos (Santo &
Figueiras, 2010: 78). Entre o séc. XIX e o século XX vigorou a fase da campanha pré-moderna,
contemporanea dos primeiros desenvolvimentos do sistema eleitoral, parlamentos e organizagdes
partidarias. Nesta fase o eleitorado encontrava-se conectacto as lealdades partidarias fortes e
inserido em organizacbes politico-partidarias ou sociais proximas desses partidos, como 0s

sindicatos ou as associagdes (Norris, 2000 apud Correia, Ferreira & Santo, 2010: 78).

O entendimento do papel da comunicacdo eleitoral como estratégia de comunicagéo essencial em
tempo de campanha pressupde uma abertura conceptual ao papel funcional da comunicagéo
politica na dindmica do sistema politico. Comunicagdo politica e comunicagao eleitoral constituem
dois patamares conceptuais basilares na construcdo de uma estratégia politica de -comunicacéo,
sendo que em Portugal, a incorporagdo das campanhas modernas deveu-se a um conjunto de
influéncias cruzadas, nomeadamente com a contratagdo de especialistas em marketing politico

proveniente do Brasil (Santo & Figueiras, 2010: 78).

A partir da década de 1990, a inovacdo tem sido cada vez mais célere nas campanhas eleitorais,
resultante do processo de globalizacdo, do jornalismo critico, do desenvolvimento tecnoldgico dos
média, nomeadamente a web 2.0, e do elevado grau de concorréncia entre partidos politicos que
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apostam fortemente em novas estratégias de marketing (Cunha & Figueiras, 2010: 142). E foi a
partir da década de 1990, que um conjunto substancial de estudos de comunicagdo politica
forneceu elementos de prova da influéncia das campanhas eleitorais, nos processos de tomada de
decisdo dos cidaddos. A maioria desses estudos identificou conteddo da mensagem e questdes
politicas como os principais fatores no processo de decisdo politica (Castells, 2009: 150). E com
0 advento da massificacdo dos média, os politicos passaram a se preocupar cada vez mais com a
divulgacdo de suas agcdes por meio dos média, em que as campanhas eleitorais sdo também uma
das ferramentas utilizadas, de tal modo que necessitem uma equipa de assessores com a tarefa

especializada em administrar a visibilidade dos politicos (Thompson, 1998).
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V. Plano de investigacao e Métodos (Desenho da pesquisa)

5.1. O modelo de andlise: identificacdo de hipoteses.

Santos, Dias & Mah (2016), apontam que as prioridades de certas juventudes partidarias
portuguesas, ndo obstante outras areas de interesse como justica ou politica externa, estdo em
temas como emprego, educagdo, migracéo e habitacdo. Sendo assim, langamos como primeira

hipotese:

e HI1: As juventudes partidarias na campanha para as eleicdes legislativas de 2015,
construiram o seu agenda-setting, em termos de comunicacdo politica, em temas como

emprego, educacdo, migracao e habitacao.

Hipdtese secundéria: Atraves de temas como emprego, educacdo, migracdo e habitacdo, tidos
como preocupagdes centrais do jovens, as juventudes partidarias na campanha para as eleigdes
legislativas de 2015, recorreram a esses temas para atrair o voto do eleitorado juvenil através dos

média, fazendo dos mesmos o seu agenda-setting.

Por outro lado, Cruz (1990) afirma que a mobiliza¢do politica, tanto como movimentacéo ou
agitacdo politica, como também o recrutamento ou acéo de arregimentar atores para a politica, faz-
se sempre em torno de valores, sobreelevando os “ideais”, ou seja, a ideologia. Desta forma,

tivemos como segunda hipotese:

e H2: As juventudes partidarias na campanha para as elei¢des legislativas de 2015, em
termos de comunicacao politica, construiram o seu agenda-setting com base na construcéao

de uma identidade ideoldgica.
Hipotese secundaria: Com base na ideologia oficial de cada partido, ou seja com base na doutrina

politica, as juventudes partidarias utilizaram estas ferramentas em suas campanhas mediaticas, de

modo a atrair o voto do eleitorado juvenil, fazendo destas ferramentas o seu agenda-setting.
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5.2. Metodologia

Este estudo tem como base o método qualitativo, que permite abordar o tema em questdo para
melhor compreensdo, levando em consideragdo motivagdes, aspiracoes, crencgas, valores e atitudes
dos intervenientes. Quanto a técnica de recolha de dados, foi feita mediante uma entrevista
presencial feita aos responsaveis designados pelas sedes nacionais das juventudes partidarias dos
partidos politicos representados na XIII legislatura portuguesa.

Das agremiacdes escolhidas para o estudo de caso, constam a Juventude Social-Democrata (JSD),
pertencente ao PSD; Juventude Popular (JP) pertencente ao CDS-PP; Juventude Socialista (JS),
pertencente ao PS; Juventude Comunista Portuguesa (JCP), pertencente ao PCP, e Ecolojovem —
“Os Verdes” pertencente ao Partido Ecologista. No entanto, os partidos politicos com assento
parlamentar, PAN e BE ndo possuem juventudes partidarias, de tal modo que as entrevistas foram
realizadas aos 6rgdos responsaveis designados pelas sedes nacionais.

As entrevistas foram realizadas entre os dias 13 de Fevereiro a 27 de Abril do ano de 2017, com
recurso a um gravador. De modo a entrar em contato com cada organizacgdo, foi necessario realizar
chamadas telefonicas para as sedes nacionais de cada agremicacao, sendo que todas organizagdes
solicitaram o envio formal do pedido de entrevista por correio eletronico (e-mail). Todos os
entrevistados mostraram-se receptivos as entrevistas, respondendo as questbes de modo

satisfatorio.

Para a recolha de dados, optou-se por uma entrevista padronizada com um roteiro previamente
estabelecido. O motivo desta padronizagdo foi de obter, dos entrevistados, respostas as perguntas,
permitindo que todas elas fossem comparadas com 0 mesmo conjunto de perguntas efetuadas, e
que refletissem as diferengas entre os respondentes (Lodi, 1986).

Nas pesquisas definidas como estudos de campo, estudos de caso, pesquisa-agdo ou pesquisa
participante, os procedimentos analiticos sdo principalmente de natureza qualitativa. Ao contrario
do que ocorre nas pesquisas experimentais e levantamentos em que os procedimentos analiticos

podem ser definidos de maneira prévia, ndo hd formulas predefinidas para orientar 0s

16



pesquisadores. Assim, a analise dos dados na pesquisa qualitativa passa a depender muito mais da
capacidade e do estilo do pesquisador (Gil, 2008).

As trés etapas seguidas na analise de dados em pesquisa qualitativa s&o: a reducdo, apresentacao e
concluséo/verificacdo. A reducdo dos dados consiste no processo de selecéo e simplificagéo dos
dados que aparecem nas notas redigidas no trabalho de campo. Esta etapa envolve a selecéo, a
focalizacdo, a simplificagdo, a abstracdo e a transformacgdo dos dados originais em sumarios
organizados de acordo com os temas ou padrdes definidos nos objetivos originais da pesquisa.
Nesta etapa é importante tomar decisdes acerca da forma como codificar as categorias, agrupa-las
e organiza-las para que as conclusdes se tornem razoavelmente construidas e verificaveis. A
apresentacdo consiste na organizacdo dos dados selecionados de forma a possibilitar a analise

sistematica das semelhancas e diferencas e seu inter-relacionamento.®

A Ultima etapa é constituida pela concluséo. A elaboracéo da concluséo requer uma revisdo para
considerar o significado dos dados, suas regularidades, padrdes e explicagdes. A verificagao requer
a revisdo dos dados para verificar as conclusées emergentes. Os significados derivados dos dados
precisam ser testados quanto a sua validade. Aqui a validade significa que as conclusfes obtidas
dos dados sdo dignas de crédito, defensaveis, garantidas e capazes de suportar explicacdes

alternativas.*

Sendo assim, em nosso trabalho, seleccionamos as categorias de respostas dos entrevistados, e
posteriormente buscamos as semelhancas e diferencas entre as repostas dadas, e finalmente
validamos as respostas, ou seja, chegamos a uma conclusdo constatada através das hipdteses

levantadas.

E no que concerne ao material de campanha utilizados pelas agremiagdes durante a campanha para
as eleicOes legislativas de 2015, os mesmos foram disponibilizados por correio eletronico, apos a

realizagdo de chamadas telefonicas as sedes nacionais destas mesmas organizacgdes. Exceto a JP,

3 Ibidem.

* 1bid.
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todas as organizagdes disponibilizaram o seu respetivo material de campanha. E para analisar o
material de campanha, buscou-se convergir as respostas das questfes da entrevista de cada
representante, com o tipo de propostas politicas descritas no material de campanha.
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VI. Analise e discussao dos resultados

No presente capitulo, traz-se a transcricdo dos resultados, sob forma de evidéncias para a
confirmacéo e/ou a refutacdo das hipoteses levantadas. Primeiramente abordou-se sobre 0s meios
de comunicacgdo utilizados pelas juventudes partidarias para atrair o eleitorado juvenil, buscando
perceber que meios foram utilizados, as plataformas utilizadas e suas respetivas frequéncias.
Depois abordou-se sobre papel da comunicacdo politica nos média na participacdo politica e
eleitoral da juventude, com foco nas eleigdes legislativas de 2015, em que se pretendeu perceber a
distingdo de estratégias de atracdo do eleitor jovem nos média, da estratégia utilizada pelos grupos
superiores no partido em termos etarios, assim como a distin¢éo entre campanha através dos meios
digitais e aqueles que sdo considerados mais tradicionais, como a radio e televisdo. E por ultimo,
as estratégias para captacdo do eleitorado jovem nos meios de comunicagdo, em que se questiona
sobre os tipos de abordagens dos diferentes tipos de eleitores jovens, sobre as tematicas, ou seja,
0 agenda-setting utilizado pelas juventudes partidarias para captar o voto dos jovens eleitores para
as eleicOes legislativas de 2015. Finalmente traz-se a discussao dos resultados, apontando a relagao
entre os fatos verificados com a literatura existente no ramo, com intuito de confirmar as hipoteses

anteriormente levantadas.

6.1. Os meios de comunicagao utilizados para atrair o eleitorado jovem

Nas entrevistas efetuadas, procurou-se perceber que meios de comunicacgao foram utilizados pelas
juventudes partidarias para captar o voto juvenil para as elei¢des legislativas de 2015, e tivemos

algumas respostas:

“Maioritariamente foram as redes sociais, ou seja, n6s somos um partido muito jovem, entdo tem acesso muito

facil as redes sociais, e trabalha muito com as redes sociais, nomeadamente o Facebook, portanto a nossa rede

social maior, onde tivemos mais impacto foi o Facebook, onde fomos até ha muito pouco tempo 0 maior partido

portugués com ‘gostos’.” (Entrevista n°® 1; Representante do partido Pessoas — Animais —

Natureza).

“Nos priorizamos as redes sociais: 0 Facebook, o Twitter e o Instagram. N&o descorando, no entanto, 0s meios

de comunicacdo dominantes e abordar as questdes que se dirigiam mais diretamente a populagdo mais jovem nos
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tempos de antena, em que abordavam o drama da precariedade e da imigracéo, que sdo ainda hoje temas muito

sensiveis para os jovens em Portugal” (Entrevista n°4; Representante do Bloco de Esquerda).

“Portanto, os nossos meios de comunicagéo principais sdo os documentos fisicos, os cartazes, a propaganda de
flyers, e assim. Claro que depois fizemos um esforgo para estar na rede Facebook. Também tivemos uma carrinha
decorada com a nossa linha gréafica das legislativas. Nos cartazes, tivemos uma linha de cartazes que ia muito ao
concreto dos problemas onde cada coletivo da JCP podia escrever os problemas da sua escola, dos locais de

trabalho, e colar junto dos seus locais de agitagdo. Mas 0s nossos meios principais sao os fisicos. Podemos ir a
conversa com os jovens também pegando nesses materiais” (Entrevista n°5; Representante da Juventude

Comunista Portuguesa).

“Nos durante as eleicdes legislativas de 2015, para além dos meios tradicionais, de captacéo de eleitorado, que
passam muito por acdes de rua, contatos a porta das institui¢des, sobretudo universidades, institutos politécnicos.
Tivemos uma preocupacdo que hoje parece uma necessidade, que é a aposta no online, e portanto, apostamos
muito nas redes sociais, sobretudo no Facebook. A campanha ‘Portugal & Frente’ tinha esta particularidade de ser
uma coligacdo pré-eleitoral, e portanto tanto o CDS como o PSD, apostaram nisso e apostaram fortemente, usando
bandeira que foram tidas durante o Gltimo Governo, nomeadamente no apoio aos jovens, bolsas de acdo social
que aumentaram. Portanto, houve um conjunto de contetidos que foram apostados primeiro por estas vias

tradicionais de campanha, portanto, campanha na rua, contato com as pessoas de um modo direto, e depois, por

outro lado, na aposta na via digital e pelas redes sociais que hoje parece que sdo fundamentais” (Entrevista

n°7; Representante da Juventude Popular).

Sendo assim, denota-se que as juventudes partidarias utilizaram as redes sociais da internet como

sendo o principal meio de comunicacdo, com foco especial no Facebook, para além do Twitter e

Instagram, para a disseminacdo da propaganda politica, apesar de algumas organizag¢Ges, como a

JCP, apontarem o recurso a meios como cartazes e panfletos, bem como a JP, que indica contatos

na rua em instituicdes de ensino.

E quando se questionou sobre as plataformas utilizadas durante a campanha e com que frequéncia

estas mesmas plataformas foram utilizadas, os mesmos real¢aram as redes sociais da internet como

website, blogs e redes sociais como o Facebook, utilizadas geralmente num ambito diario:
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“A frequéncia vai sempre variando, obviamente temos o site da JSD, plataforma normal que € utilizada. Os sites
sd0 muito mais informativos para que as pessoas possam aceder a informacdo de forma mais organizada. A
plataforma que nés utilizamos mais evidentemente, porque é aquela que mais se adapta ao nosso tempo e ao
tempo de publico que queremos atingir é o Facebook, por exceléncia, é a plataforma que nos utilizamos,
normalmente diariamente, de preferéncia mais do que uma vez por dia, mas ndo mais do que duas vezes por dia.
Mas aidéia é sempre utilizar a plataforma Facebook, o Twitter também, mas menos, e o Youtube também estamos
a usar neste momento. Estamos nesta altura a reformular o site da JSD, para torna-lo mais dinamico e mais
acessivel, e a partir dai vamos também poder ter acesso a outro tipo de plataformas, e poder utilizar as outras

plataformas disponiveis. Mas isso é um processo que vai sendo maturando, ndo esta definido a partida. Vai sendo

com o tempo, vamos definindo passo a passo, as estratégias que vamos tendo que aplicar” (Entrevista n°2;

Representante da Juventude Social-Democrata).

“As plataformas utilizadas maioritariamente foram as redes sociais e o blog, e eram atualizados quase todos 0s
dias, dia sim, dia ndo. Também dependia se havia alguém para atualizar ou ndo” (Entrevista n°3;

Representante da Ecolojovem).

*“Utilizamos o Facebook, Instagram, mensagens, comunicagdes, a partir de eventos. Isto foi feito praticamente a
um ritmo diario. Uma parte estrutura por nés ao nivel nacional, mas também houve muitas estruturadas ao nivel
local, porque ao nivel nacional nem sempre é necessario. Por isso, utilizamos o Facebook, plataformas digitais

diariamente, mensagens e partilha de informacéo entre as varias estruturas diariamente e se calhar com frequéncia

diaria, eramos de capaz de efetuar duas a trés comunicagdes diarias” (Entrevista n°6; Representante da

Juventude Socialista).

“A plataforma primordial, de uma frequéncia mais do que diaria, de hora a hora utilizada, foi o Facebook. Nds
aqui em Lisboa tivemos essa particularidade de estar de usar constantemente o Facebook. Atualizar com
fotografias de acOes de campanha que estavamos a ter no momento, com videos, também com ac¢des que se
realizariam como conferéncias, acdes de formacdo junto dos jovens, e portanto, foi muito por essa via digital.
Também tinhamos o Twitter, embora confesse que néo seja uma plataforma com tanta eficAcia como Facebook,
mas foi por aqui. Também o Instagram foi uma plataforma que utilizamos. Enfim, também as mais vias
tradicionais, de contato com flyer, prints, isso acaba por ser sempre um complemento que ndo € tanto apeticivel
para o eleitorado mais jovem, mas talvez para uma franja mais idosa do eleitorado, que também foi uma
metodologia que também aplicamos. E quanto a frequéncia, no caso das plataformas digitais, mais do que diaria
erahoraahora, estavamos sempre a atualizar o Facebook de hora a hora. Depois no que era o contato na campanha

de rua presente, era didria, tinhamos a¢des todos os dias, nos meios onde tinham universidades, institutos
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politécnicos, mas também nas vias primordiais de transportes de jovens, metro, comboio, tivemos sempre essa

presenga” (Entrevista n°7; Representante da Juventude Popular).

Deste modo, conclui-se que 0s meios digitais, incluindo websites, blogs, mas também as referidas
redes sociais da internet como Facebook, foram as principais plataformas utilizadas pelas
associacOes juvenis partidarias. Entretanto, no caso da JP, para aléem dos meios digitais, também

foram utilizados meios como cartazes.

6.2. O papel da comunicacdo politica nos média na participacdo politica e eleitoral da

juventude

Ao questionar sobre o papel da comunicacdo politica nos média na participacéo politica e eleitoral
da juventude, com foco nas eleicdes legislativas de 2015, procurou-se perceber, primeiramente, o
que distinguiu a alas juvenis partidarias em termos de estratégia eleitoral nos média para as elei¢des
legislativas de 2015, dos grupos superiores em termos de faixa etaria, de modo angariar eleitorado

jovem:

“E muito simples. E verdade que existe essa tendéncia na opini&o publica que as coisas si0 um pouco a
repercussdo daquilo que os mais velhos querem que os mais novos digam, ndo quer dizer que seja assim. A
verdade é que a JSD tem um histérico muito grande, e tem um histérico de divergéncia relativamente ao
partido, ndo de ruptura, mas de divergéncia. Existe no PSD e na JSD, que sdo partidos muito plurais, que tém
uma abrangéncia de convicgdo muito grande, e a verdade é que a JSD tem tido vérias vezes ao longo do
tempo varias divergéncias de opinido do partido. E quando € necessario ter uma opinidao diferente também
ndo a deixa de ter. Tivemos por exemplo as questdes ligadas a adogdo por casais homossexuais, tivemos a
questdo da despenalizacdo total do aborto, falamos das questdes mais populares, em que a JSD assumiu uma
posicao diferente daquela que era a posicdo do partido. E portanto, ao longo do tempo tivemos varios
exemplos que mostram que ndo é de fato assim, que ndo existe uma ressonancia direta, € mesmo nos temas
que sdo tratados muitas vezes, ndo sdo exatamente os mesmos. Existe muitas vezes a nocdo de que se anda
um pouco ao reboque dos temas do partido, mas a verdade é que se tomarmos atencdo, o partido muitas vezes

também vai depois atrds de assuntos que a JSD p8e na agenda, e conseguimos colocar varios pontos na

agenda mediatica que para nds ¢ o principal” (Entrevista n°2; Representante da Juventude Social-

Democrata).
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“Para ja, ndo nos identificamos com esses estudos, nem sequer conhecemos, porque nds somos uma
organizacdo em que todos os militantes discutem todos os temas, e acima de tudo, a nossa grande distin¢éo
para o partido, é que a nossa comunicacdo é dirigida para os jovens. Os problemas que mais afetam os jovens,
em todos os setores, seja no ensino secundario, profissional, superior, também os jovens trabalhadores, e
portanto, toda a nossa comunicacao é dirigida para esses problemas. Claro que o0 nosso partido também fala

sobre ele, e ndo faria sentido se fosse o contrario. Mas sem divida que n6s nos focamos mais nesses temas e

essa é a nossa grande diferenca” (Entrevista n°5; Representante da Juventude Comunista

Portuguesa).

“O designio da JS sempre foi estar a frente do nosso tempo. Sempre tivemos preocupagdes da juventude
portuguesa, independentemente dela ter mais ou menos concordancia dentro do Partido Socialista. Fizemos
isso com IVG, fizemos isso com o casamento entre pessoas do mesmo sexo, com congelamento de propinas
que aprovada no ano interior, e fizemos isso com outras questdes. Aqui a JS ndo funciona como mero
reprodutor do partido, obviamente concorda com o designio que o partido tem, mas ha certos temas, que
podemos chamar se calhar “fraturantes”, mas foram estes temas que permitiu que nds distinguissemos da

mensagem do partido, mas que também chegassemos chegar junto ao eleitorado jovem, com um programa

préprio, dentro dos valores que o partido se apresentou” (Entrevista n°6; Representante da Juventude

Socialista).

“Nés na JP procuramos diariamente esclarecer quem quer saber sobre isso. Quanto a primeira parte da
pergunta, eu acho que naturalmente as juventudes partidarias tiveram um percurso menos positivo, e eu falo
pela minha so, a JP. Se calhar deu alguns sinais ao eleitorado base de praticas menos boas, e praticas até mas,
e portanto é um cenario que é um juizo geral, e que parte de um preconceito, porque houve um conceito que
susteve, e umas praticas que se calhar fundamentaram essa opinido. Agora, no que tem sido a nossa pratica,
acho que a melhor resposta que nds temos dado a essa circunstancia, € que, primeiro, as pessoas que fazem
parte da JP, na sua direcdo pelo menos em Lishoa, a nivel distrital e nacional, tem uma atitude de
desprendimento perante a politica. Se formos a analisar, isto até € um estudo que pode se fazer, a maior parte
dos quadros, portanto, na ordem dos 70-80%, ou estdo empregues ou estdo a estudar, e portanto, a politica
surge como um hobbie e ndo uma ocupacdo a tempo inteiro. E depois, no que é que diferenciou na
comunicacdo nas legislativas? Acho que uma particularidade da JP nessas Ultimas elei¢es nacionais, foi
precisamente uma irreveréncia maior, um desapego também maior, portanto, nds fizemos campanha néo foi
sO por Lisboa, se tivessemos que ir a Coimbra, Braga |4 estariamos, ou Algarve...porque estavamos a
trabalhar por uma causa. Em particular, houve um candidato da JP que tinha possibilidades de ser eleito
enguanto deputado em Coimbra. Mas isso ndo foi nosso modus operandi, e ndo foi s6 em Coimbra, e portanto,
houve um desprendimento interessante. E depois parece que as faixas mais jovens que foram compostas e

presentes nas juventudes partidarias podem dar uma maior energia, uma vibracdo interessante no que é o
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desenrolar de uma campanha eleitoral, que para todos os efeitos continua ter um fenémeno importante de
contato com as massas, com a populagdo, e de galvanizacdo. Eu acho que os jovens tém sempre essa
irreveréncia e energia, que se torna bastante importante. E depois, um segundo aspeto que parece
diferenciador face a uma faixa etaria mais velha, que néo estd abrangida nas juventudes partidarias, € que o
eleitorado jovem mais facilmente parece que se revé em politicos jovens, e que tenham um discurso
notoriamente jovem. Mas a realidade é que um jovem politico muito mais facilmente tem conhecimento do

meio onde esta inserido, e consegue dar resposta aos problemas dos jovens, e portanto, eu acho que é muito

por ai também” (Entrevista n°7; Representante da Juventude Popular).

Nas respostas dos entrevistados, constata-se que as juventudes partidarias buscam trabalhar em
conjunto com o grupo sénior do partido, mas também buscaram ir de encontro aos anseios dos
jovens para transmitir a mensagem politica, pois como respondeu o representante da JP, que o
eleitor jovem facilmente se revé em politicos jovens, ndo sendo as juventudes partidarias, segundo
0s entrevistados, meros reprodutores do discurso politico da ala sénior das respetivas agremiagdes
partidarias.

E acerca do conteldo dos temas para a campanha para atrair o eleitorado juvenil, questionou-se
sobre os principais responsaveis foram as alas juvenis partidarias ou o partido sénior, e como foi
tracado este conteudo, o porqué dos referidos contetdos e com que frequéncia as alas juvenis
estabeleceram contetidos independente da estrutura sénior dos respetivos partidos, 0S mesmos

responderam que:

“O que acontece, 0 processo é o seguinte: antes da realizagdo das idéias para a candidatura, ou seja, do
programa eleitoral, existe, obviamente, uma discussdo e varias trocas de idéias entre a estrutura da JSD, neste
caso a comissao politica nacional da JSD, e a comissdo politica nacional do PSD. E ai sdo discutidos varios
temas, e nos tentamos, enquanto juventude partidaria, introduzir no programa que o PSD leva a votos, varias
aquelas que sdo as nossas idéias e aquelas idéias que nds vamos defendendo ao longo do tempo.
Tendencialmente e normalmente, essas idéias sdo bem-vistas e aceites. Sdo discutidas, de forma técnica para
que elas possam ser implementadas também. Néo sdo postas avulso, ou seja, sdo exatamente aquelas que nds
entendemos que devem 14 estar. Normalmente nestes dois campos que ja tinha falado ha pouco, no campo da
educacdo, muitas delas, no campo das oportunidades do emprego, do empreendedorismo também nesta area
do emprego, muitas idéias da juventudes que sdo as principais preocupacdes que as juventudes partidarias
hoje abordam. Normalmente, o processo € este. A discussdo com o partido, para que o partido inclua no seu

programa, 0 programa que vai a votos, as idéias que depois se compromete a concretizar. Antes e depois,
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obviamente, durante a legislatura vamos relembrando aquelas idéias que la colocamos” (Entrevista n°2;

Representante da Juventude Social-Democrata).

“Com que frequéncia é dificil determinar, mas aquilo que acontece é que quando se forma a CDU, e a
juventude da CDU faz reunifes independentes da reunides com o partido e sdo pegados temas que sejam
mais relacionados com a juventude, alguns, como é 6bvio, seguem a linha ideoldgica do partido, como néo
podera deixar de ser, ndo deixamos de fazer parte do partido. No entanto, todo o conteildo que sai das nossas
formas de propaganda seja através dos panfletos, da nossa revista, sao decididos por nds, e tendo em conta
as coisas que nos consideramos serem mais importantes. O porqué dos referidos contedos? Como ja disse,
tem a ver com o fato de que temos um maior contato com a populagdo mais jovem, seja nas escolas, seja no
ensino superior, e é através das experiéncias que nos trazem, que nos acabamos por escolher esses contetidos,
com os problemas que nos sdo levantados. E a frequéncia com que nds estabelecemos contetidos diferente?
Isso é dificil determinar, mas ainda existe alguma frequéncia, tendo em conta que durante a campanha

existem diversas reunides da juventude da CDU, e portanto, sdo sempre tracadas normalmente contetidos que

sdo independentes daqueles que sdo falados em termos de partido” (Entrevista n°3; Representante da

Ecolojovem).

“Foi um trabalho conjunto, ou seja, entre a dire¢do de campanha que é composta pelas pessoas responsaveis
pelo funcionamento do BE, conjuntamente com as estruturas do jovens que pensavam em contetdos para as
redes sociais, videos, imagens, animagdes que pudessem colocar nas redes sociais, ou seja, haviam um
trabalho de equipa e uma sintonia na forma de intervencao. Os jovens do BE tém as suas redes sociais, e sua
intervencdo prorpia nas redes sociais, e chegaram também na base diéria a produzir conteddos, os préprios

videos, memes, pequenos textos, pequenas noticias, mas o grosso do trabalho nasceu de uma intervencao

concertada” (Entrevista n°4; Representante do Bloco de Esquerda).

“Obviamente que a responsabilidade pela producdo destes contelidos é da sede nacional, nomeadamente o
secretario-geral e o secretariado nacional. Foram temas trabalhados connosco entre a estrutura nacional e
foram partilhados com o partido. O Partido Socialista fez frequentemente a¢es de preparacdo do programa
para candidatar-se ao Governo, em que foram convidados também jovens da JS e também independentes. Ou
seja, nos fizemos duas, trés vezes por semana no Rato, tinhamos reunides de preparagdo para agenda do
programa do Governo entre jovens e menos jovens, em que varios grupos divididos por vérias areas, varios
diferentes, da energia, do emprego, da habitacdo, etc., em que tinhamos sempre jovens presentes nesses
grupos, ou seja, a coordenar esses grupos com outros camaradas do partido. Ou seja, posso dizer que ao nivel
de preparacdo do programa tivemos sempre juntos, tivemos sempre com o Partido Socialista, a acompanhar

e também trazer os problemas dos jovens para este programa. O programa do Partido Socialista para as
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legislativas de 2015, foi um programa efetivamente feito com jovens e também feito para os jovens”

(Entrevista n°6; Representante da Juventude Socialista).

Depara-se, entdo, que os entrevistados foram praticamente unanimes em responder que 0S

trabalhos foram em conjunto, mediante um dialogo permanente, e sem uma frequéncia exata.

E questionou-se sobre a existéncia de distincdo entre campanha através dos meios digitais e
aqueles que sdo considerados mais tradicionais, como rédio e televisdo, e expomos algumas

respostas:

“Para nés houve uma clara estratégia para os meios de comunicagao virados para as redes sociais. Isto porque
ndo tinha o custo que as restantes tém, muitas vezes. Nao tem a dificuldade de entrar como os midias
convencionais tinham. Noés antes de termos representacdo parlamentar tinhamos muita dificuldade em
partilhar os nossos contetidos para os jornais, televisdes, radios. Ndo porque o contetido ndo existesse nem
fosse partilhado, mas era porque ndo havia credibilidade da parte dos midia perante a nossa organizacao,
portanto, felizmente depois da elei¢do de um deputado temos tido mais acesso a esses midia. Mas fulcramente
foi nas redes sociais que nds fizemos nosso trabalho na captagdo néo de votos, porque ndo trabalhamos para
captar votos, mas para partilhar a nossa mensagem para que mais pessoas perceber o que é que o PAN
defende, entdo foi claro que as redes sociais, especialmente o Facebook, onde ainda hoje somos o partido
como mais “gostos”, acho que o PSD tem mais de mil “likes”, mas o PSD € um partido de Governo que tem
votacoes de 1 milh&o, 2 milhGes em cada eleicdo nacional, o PAN teve 75 mil. Portanto, se tivermos em conta

essa percentagem, o PAN é claramente um coletivo com muita forca nas redes sociais, especialmente no

Facebook, e foi ai onde vingamos” (Entrevista n® 1; Representante do partido Pessoas — Animais

— Natureza).

“Sim, claro que existe uma distingéo, porque primeiro, as redes sociais e a internet em geral, proporcionam
uma intervencdo diferente dos meios considerados tradicionais de comunicacdo social. Ou seja, nos
produziamos diariamente contelidos para as redes sociais, contetidos curtos que pudessem ser simpaticos a
partilha massificada. Vou dar um exemplo: nds desdobramos as principais propostas do nosso programa
eleitoral em videos curtissimos no Instagram, e videos um bocado maiores em 30 segundos no Twitter, e
depois tinhamos videos mais longos, mas nunca mais 3 minutos no maximo para o Facebook. E
compartimentavamos a intervencao dessa forma nas redes sociais. Por outro lado, produziamos contetdos
em formas e mensagens mais frescas, mais diretas, com uma linguagem mais jovem, mais adequada as redes

sociais, para serem vistos e revistos por milhares de pessoas no Facebook, no Twitter e Instragram. A
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intervencdo no discurso politico geral, que era acompanhado pela comunicagdo social dominante, tem de ter

outras preocupagdes, outra abrangéncia e outra linguagem. Portanto, faziamos essa distingdo, como ainda

hoje fazemos, se consultar os contetidos que o BE produz para as redes sociais” (Entrevista n°4;

Representante do Bloco de Esquerda).

“Sim, efetivamente existe uma distingdo, nds apostamos muito nos meios digitais, obviamente que nds
apostamos nos meios tradicionais: entrega de panfletos, sessdes de esclarecimento, etc., mas apostamos muito
na campanha digital, através da producédo de varios documentos, de varios contetidos graficos, para ajudar a
passar a mensagem. O nosso foco de comunicacdo é também essencialmente através dos meios digitais,
porque é também ai que nds conseguimos chegar junto dos jovens. Nds pautamos por fazer uma campanha
distinta, através da producéo destes grafismos, e também com videos, etc. Mas também vincando a mensagem
que o Partido Socialista para essa candidatura, n6s nao enveredamos por campanhas mais incisivas, no
sentido mais atacante, ou seja, dizer 0 que o0s outros programas ndo tinham bem feito, nés fizemos foi

esclarecer qual era o programa do Partido Socialista, da JS, para as legislativas. E 0 que marcou nesta

distingdo foi o contetdo grafico que fomos replicando, através dos meios digitais” (Entrevista n°6;

Representante da Juventude Socialista).

“Sim, sem dlvida alguma, nés tivemos essa clara diferenciacio até porque estamos cientes que jovens a
partida tém maior recetividade pela via digital, do que pela via da campanha de rua, mais cléssica, da
distribuicdo de panfletos em casa, nos correios. E essa foi uma metodologia adotada, primeiro, apesar da
forca das redes sociais, da Internet, ndo deixa de ser importante fazer campanha na rua, e tem uma grande
vantagem, que €: se as pessoas nos quiserem conhecer de um modo mais proximo, e até eventualmente
juntarem-se a nds, seja por filiacdo ou ndo partidaria, mas juntarem-se a campanha, a campanha em contato
de rua era importante. E depois porque ha uma faixa da populacdo que ndo tem acesso as redes sociais, a
Internet, ou ndo usa com tanta frequéncia quanto aos jovens. Mas no que é a diferenciagdo perante a campanha
digital, essas plataformas que fomos utilizando, havia uma diferenca consideravel, que era: tinhamos uma
atencdo que hoje os jovens, pelo contato que tém na internet, querem conteddos rapidos e acessiveis, portanto,
tivemos videos genericamente curtos de 2-3 minutos para passar a idéias chave. E outro ponto que também

foi muito aplicado com sucesso foi 0 hino de campanha no caso do ‘Portugal a Frente’, com esperanga no

futuro, para traduzir isso aos jovens, e portanto, foram essas metodologias significativas” (Entrevista n°7;

Representante da Juventude Popular).

Repara-se que entrevistados foram unanimes em afirmar que houve distingéo, pois houve uma
maior aposta nos meios digitais da internet, que segundo os entrevistados, estdo mais préximos do

publico juvenil em detrimento de meios considerados tradicionais, como a radio ou televiséo.
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6.3. Estratégias para captacdo do eleitorado jovem nos meios de comunicagao

Ao questionar aos entrevistados sobre o tipo de distingdo feita em termos de categoria de “jovens”
que poderia ter marcado diferenca em termos de abordagem de cada um nos média durante a
campanha para as legislativas, em termos etérios, de ocupacdo, classe social, area de estudos de

cada jovem, tivemos as seguintes respostas:

“Nos, mais uma vez, também n&o nos cingimos a essa marquetizacdo quase da faixa etaria, portanto, nés
trabalhamos as pessoas como um todo, sendo que nds temos a percepgao que Somos muito mais ouvidos
pelos jovens, e pelo género feminino, portanto, hd uma maior sensibilidade nessa faixa etéaria especifica e
nesse género. Portanto, n6s ndo adaptamos concretamente a nossa comunicacgdo a esses targets, mas temos a
percepcdo que a mensagem mais absorvida por esses nucleos, mas ndo fizemos nada especifico relativamente
a isso, 0 que achamos € que as causas por si s6 vingavam, e a nossa primeira estratégia de comunicagao era
partilhar as idéias gerais de que o PAN defendia, para que as pessoas percebessem o que é que 0 PAN num
sentido lato defendia e conseguissem concretizar. Porque o paradigma do PAN é diferente do que os outros

apregoam, entdo, a primeira base, a primeira comunicacao, deveria ser partilhar as pessoas o que é que esse

coletivo era, para as pessoas conseguirem perceber se envolviam ou ndo” (Entrevista n°1;

Representante do partido Pessoas — Animais — Natureza).

“Normalmente os targets ja estdo bem definidos, a distingéo ja é feita. Contudo, nés na JSD ndo temos a
idéia de que queremos falar sempre so para os jovens, falamos de fato para eles, mas a idéia é falar para as
pessoas no seu conjunto, e perceber a relevancia e importancia que este eleitorado jovem tem. Se estivermos
sempre a fragmentar a comunicagdo, ndo vamos ter uma comunicagdo integrada, como era desejada. As
politicas dirigidas aos jovens, sdo necessariamente diferentes dos jovens dos 14 aos 18, dos 18 até aos 23, de
23 até aos 30. Naturalmente que a JSD preocupa-se em ter propostas especificas fundamentalmente na area
da educacdo, e de complementos na area de educagdo como por exemplo a cultura dos 14 até 18 anos. Aos
18 tradicionalmente, 0s jovens ou passam para o mercado de trabalho ou passam para o ensino superior, na
area do ensino superior temos um conjunto muito alargado de propostas para os jovens. E depois a partir dos
22 e 23, focamos essencialmente em propostas para area do emprego e para area habitacdo, que sdo duas

areas que sdo fundamentais para a autonomia dos jovens face a sua prépria familia. E é este tipo de divisao

que nos fazemos por faixa etaria” (Entrevista n°2; Representante da Juventude Social-

Democrata).
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“Nao, quer dizer, quando vamos ao ensino secundario, temos que ter atengdo que estamos a comunicar com
middos entre os 16, 18, 19 anos. E muitas vezes é populacio jovem que ndo vota, s&0 mais novos, e
abordagem é um pouco diferente. Quando estamos no ensino superior, estamos a falar de pessoas com uma
capacidade diferente, normalmente séo pessoas que votam, e portanto as abordagens sdo um pouco diferentes.
Em termos de ocupacdo ou area de estudos, depende porque n6s podemos ter documentos que sdo virados
por exemplo para a juventude trabalhadora, ou para a juventude estudante. Podemos ter temas que séo virados
para os problemas que os jovens médicos, ou jovens enfermeiros enfrentam, ou jovens professores. Portanto,
isso depois por ai e 0 mesmo se aplica na area de estudo, podera haver um documento que seja mais focado
nos problemas. Em termos de classe social, eu penso que ndo fagamos uma grande distingdo, até porque as
classes sociais que normalmente nds temos mais apoio sdo as camadas mais pobres, mas ao mesmo tempo
mais consciencializadas para as questfes ambientais. Mas ndo existe uma grande distin¢do, claro que se por
exemplo, vamos a um bairro em que hé problemas como dificuldade de pagamento das contas da agua, da
eletricidade, etc. Falamos de bairros municipais em que a cAmara tem obrigacdo de suportar essas zonas,
tentamos também fazer campanha nessa area, com esse alvo. Claro que se estamos a falar depois se vamos
para outro bairro em que as pessoas vivem mais afagadamente, por assim dizer, claro que sdo algumas

tematicas nas quais ja ndo pegamos, e normalmente aquilo se fazem é ja as questdes, e portanto, ja é as

guestdes econdmicas normalmente ja ndo estdo no centro da campanha que fazemos” (Entrevista n°3;

Representante da Ecolojovem).

“Fizemos obviamente vérias campanhas nesse sentido. Tendo em conta que na JS a militancia é feita dos 14
aos 30 anos, existem certas diferencas nessa faixa etaria, obviamente fizemos mais campanhas focadas na
questdo do emprego e habitacéo, para jovens em idade ativa. Fizemos outras acfes para a jovens que estio
em idades, nomeadamente de estudo bésico e secundério, e também de classes sociais diferentes. Fizemos
varias a¢Bes para questdo da educacdo, que preocupa jovens desta classe etéaria, mas mostramos muita acao
relativamente a questdo do estudo, do ensino superior, do emprego e da habitacdo. Fizemos abordagens
consoante o meio social onde os jovens estdo inseridos, também nas dificuldades que sentem, quer ao nivel

dos estudos, da habitacéo e do emprego. Ou seja, conseguimos fazer uma campanha diferenciada, jovens em

global, com varios momentos para conseguir chegar a esses jovens” (Entrevista n°6; Representante da

Juventude Socialista).

Conclui-se, portanto, que as respostas dos entrevistados foram um tanto quanto dispares, pois

alguns afirmam ndo distinguir os eleitores jovens em termos de faixa etéria, pois ndo constitui a

filosofia das suas agremiagdes, como por exemplo o partido PAN. Outros, como por exemplo a

JSD, buscam ndo fragmentar comunicagdo mas sim integra-la. Entretanto, como respondeu o

representante desta agremiacéao, as propostas variam em termos de idade, buscando ter politicas
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que variam consoante a faixa etéria de cada jovem. Porém, outras agremia¢6es como Ecolojovem
ou JS, apontam que o tipo de abordagem depende também da faixa etaria, sendo que no caso da
JS, voltaram-se principalmente para temas relacionados ao emprego e habitagéo, para jovens em

idade economicamente ativa.

E sobre os temas gerais da campanha para as legislativas, expomos algumas respostas:

“No6s ndo separamos muito a nossa comunicacio em voto juvenil ou voto sénior, portanto, como nds
analisamos a sociedade como um todo, normalmente os temas e as causas que nds partilhamos sao
tranversais, ou seja, qualquer pessoa dos 65, 40, 15 apesar de ndo votar, percebe essa mensagem, mas nés
queremos se calhar obter mais impacto na comunidade jovem. Terdo sido as questdes ligadas a natureza e ao
bem-estar animal, portanto, muito claramente como a questéo do petréleo, dizer que temos uma economia
completamente baseada em renovaveis, ndo apoiamos a tauromaquia, ndo apoiamos o circo de animais,

portanto estas questdes ligadas a natureza e ao direitos dos animais foram sobretudo as que mais ecoaram

nos jovens, pensamos nos” (Entrevista n® 1; Representante do partido Pessoas — Animais —

Natureza).

“Os temas que nds priorizamos foram os temas ligados ao emprego e ao desemprego, mais concretamente, a
precariedade e todos os seus desdobramentos. Nao s6 precariedade laboral, mas a precariedade na vida. Ou
seja, 0 problema central na vida de milhares de jovens, ainda hoje, de ndo conseguirem um emprego, ou um
emprego digno, o que levou durante os anos da Troika a que milhares de jovens, jovens também qualificados,
a abandonarem o pais, para encontrarem emprego ou emprego digno como forma de subsisténcia através da

qual pudessem viver sem estar permanentemente a esticar o salario ou confrontar-se com o fato do salario

ndo chegar no final do més” (Entrevista n°4; Representante do Bloco de Esquerda).

“Os temas que utilizamos, que a JS defende, nomeadamente estamos a falar do ensino superior,

nomeadamente das propinas, e também alguns temas que séo fraturantes, mas que nos também encaramos
que sdo essenciais, que sdo uma preocupacao dos jovens: a questdo das drogas leves, da regulamentagdo da
prostituicdo, mas também a questdo da habitacdo, que é muito fundamental, a questdo do emprego, que
também ¢é essencial para os jovens. Foram estes os principais designios, e os principais temas que nds

entregamos também a populacéo era a questdo das liberdades, garantias, a questdo do emprego, da habitacao,

que sdo preocupacdes para os jovens hoje em dia” (Entrevista n°6; Representante da Juventude

Socialista).
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“Houve varios temas que foram importantes na captagéo do eleitorado jovem, e sobretudo temas que Ihes
dizem respeito. Foram eles o emprego, foi uma das bandeiras muito utilizada pela campanha do ‘Portugal a
Frente’, tendo em consideracdo que isso € uma preocupacao dos jovens, a empregabilidade, muitos deles
estando ou ndo no ensino universitario, no ensino politécnico, ensino técnico-profissional, tem essa
preocupacao da empregabilidade, esse foi um ponto que reforcamos, até pela melhoria que foi tida na anterior
legislatura de aumento da empregabilidade, e consequentemente diminuigdo da taxa de desemprego, esse foi
um ponto que me pareceu relevante. E depois no que foi, as alteracfes importantes que existiram no ensino
superior, ndo sO pela abertura na questdo do regime fundacional, que deu uma maior abertura a essas
instituicdes de ensino superior, mas sobretudo naquilo que toca mais aos estudantes e aos alunos, que foi no
aumento, como nunca antes visto, nas bolsas de a¢do de social, o que possibilitou mais jovens de estudar.
Ainda em relacdo a matéria da empregabilidade, a criagdo de estagios IFP, bandeira muito interessante, e que
dizia muito aos jovens. Depois outros temas relevantes, como a questdo da mobilidade, a estratégia de
Portugal perante um cenério de globalizacdo cada vez mais premente. O contexto da Unido Europeia, que
possibilidades é que existem, até a particularidade do Erasmus, e depois a vida pés-estudantil. Eu diria que

foram estas duas bandeiras: a empregabilidade e a melhoria no ensino, ndo s6 superior, no ensino

globalmente” (Entrevista n°7; Representante da Juventude Popular).

Repara-se que entrevistados acima descritos, pertencentes a JSD, JP e BE responderam que
cingiram-se mais a temas sobre o emprego, mas também questfes relacionadas com educagéo e
habitacéo, ndo obstante o fato do entrevistado que representa o partido PAN ter apontado mais as
questBes ligadas a filosofia politica do seu partido como forma de atrair o eleitor juvenil (vide
figura 1).

E finalmente, questionou-se especificamente sobre que teméticas os entrevistados acreditam que
poderam cingir para atrair o eleitorado juvenil, se eram temas ligados ao emprego, educacao,
migracédo e habitacdo, ou entdo, com base na construcéo da identidade ideoldgica dos respetivos
partido, buscar atrair 0 voto jovem nas elei¢des legislativas de 2015:

“Nos ndo vimos, até por feedback, que dividir por emprego, educacdo, migragao, habitacdo, nesses exemplos
claros, fosse produtivo. Portanto, n6s achamos que temos causas que sdo tranversais, entdo, fomos apontando
essas grandes causas, essas grandes bandeiras, como mostra do que é que nds apregoavamos. E realmente as
pessoas conseguiram perceber que na questdo das migragdes, ou na habitacdo, ela é tranversal a todos os
cidadaos. Entdo pode ser que alguma faixa etaria tenha alguma sensibilidade por alguns temas, mas nés ao
expormos as causas num todo, e mostrar o paradigma do PAN, foi como ndés achamos que seria mais

produtivo para passar o que é que nds desejavamos de 2015 para 2019, nestes 4 anos de legislatura. E foi
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felizmente o que conseguimos, e conseguimos eleger um deputado com votacgOes bastante aceitaveis. Mas
das duas tematicas € claramente a nossa filosofia do partido, como € 6bvio, explicar o que é que PAN consiste,
até porque nds ndo nos enquandramos nem a esquerda nem a direita, temos um paradigma diferente do que
outros todos partidos. Achamos que era mais importante mostrar as pessoas 0 que € que consiste esta nova
visdo da politica, essa nova visdo da sociedade, para que as pessoas pudessem realmente destringar, entre
todos os coletivos e dai escolher o melhor. N6s ndo queremos dizer que se deve votar no PAN, mas pelo
menos se deve ouvir todos os argumentos de todos os partidos, para depois efetivamente se conseguir ter uma
decisdo mais racional, ou pelo menos mais construida, porque temos muitos coletivos politicos em Portugal,

portanto, a escolha devera partir primeiro por conhecer os contetidos de cada um, e depois tomas a sua

decisdo” (Entrevista n° 1; Representante do partido Pessoas — Animais — Natureza).

“E um pouco a juncio das duas coisas, 0s temas principais sdo estes, e a verdade é a forma como tu abordas.
Normalmente tem a ver com a tua ideologia, ou seja, é evidentemente que estes sao os temas fundamentais,
talvez a migracdo seja mais atual, mas ndo é aquele em que as juventudes partidarias mais se focaram,
evidentemente a educagéo, emprego, habitacdo, foram sendo aqueles temas que mais se abordou. E a verdade
€ que tens que sempre ter esta dupla ligagdo. Sdo estes os temas que tu abordas, mas abordas sempre de uma
forma ideoldgica, porque defendes uma saida, ou uma idéia para esses temas. Mas 0s dois temas sdo muito
importantes, as propostas que temos sdo importantes, mas elas tém sempre uma base ideoldgica associada,
sendo tornariam propostas avulsas, ou seja, temos uma proposta para area de emprego, uma pequena proposta
para area de educacdo, e elas ndo teriam nenhuma ligacdo com a construgdo da nossa identidade. A construcédo
da nossa identidade foi feita ao longo dos tempos, e ndo se faz com uma ou outra proposta pontual. Elas vém
daquilo que é essa construgdo continuada ao longo do tempo. A JSD ja tem mais de 40 anos, e portanto, essa
construcdo da identidade tem sido feita ao longo dos tempos,e as propostas tém sempre haver nestas areas
sdo muito importantes, sao aquelas em que nos incidimos mais, mas tém sempre uma base ideoldgica forte,
e € isso que nos distingue verdadeiramente. Porque todas as juventudes partidarias tém incidéncia sobre estas

areas, tém uma forma diferente e a identidade de abordar. Portanto, as propostas sdo sempre feitas com uma

base de identidade ideoldgica, evidentemente, mas sdo nestes temas que incidimos mais” (Entrevista n°2;

Representante da Juventude Social-Democrata).

“Eu acho que aquilo que nos acreditamos que podemos ter mais cingido é claro nas questdes ambientais, até
porque somos o Unico partido ecologista em Portugal, e portanto, as pessoas véem a n6s muito as questdes
ambientais e € muito por ai que nds atraimos até o eleitorado mais juvenil. E aquela malta que tem consciéncia
ambiental, dos recursos, e portanto, a gente atrai muito por ai. E claro que também pegamos em temas como
emprego, educacdo, migracdo e habitacdo, temos varias questdes relativamente a migracdo, porque ha o
despovoamento interior do pais, e portanto, aquilo que acontece é que muitas pessoas imigram ou migram

para as zonas litorais a procura de melhores condi¢bes de vida e de emprego. Em termos de habitacéo,
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também temos muitas questdes, em especial nas grandes zonas populacionais como Lishoa e Porto, em que
também acontece um despovoamento, e estd automaticamente a ser alterado pelos turistas, e pelos
alojamentos locais, héteis e etc. E portanto, através dos meios de comunicacdo, essa parte € pouco
complicada, porque n6s ndo temos muita atencao dos meios de comunicacédo social. Mas através dos nossos

meios, nds tentamos sempre abordar temas como esses, a identidade ideoldgica do nosso partido, que é um

partido ecologista, de esquerda, e € assim que nos nos afirmamos” (Entrevista n°3; Representante da

Ecolojovem).

*“Os temas que acabou de citar, 0 emprego, educacio, migracao e habitacio, estdo todos interligados. Ou seja,
nos focamos neles, sem divida, com uma perspetiva do que é a nossa idéia sobre elas, ou seja, ha sempre
uma construcdo de uma identidade ideoldgica sobre as propostas, porque entrevista a mim, ouvird uma
reflexdo da minha parte sobre as propostas que nos apresentamos e que n6s continuamos a apresentar, que
sdo diferentes e distintas com uma pessoa que se identifica de direita. Dito isto, a questdo central é o emprego
e porgue se os jovens ndo tiverem o emprego que lhes proporcione um rendimento fixo e que lhes permita
viver em desafogo, confrontam-se com problemas sérios de habitacdo, cujo preco estd aumentar
exponencionalmente nas duas areas metropolitanas. Confrontam-se também com o problema da imigracéo,
ou seja, como eu disse hd bocado, nds abordamos a questdo da precariedade nas suas mais diversas
dimensdes, ou seja, a precariedade de ndo conseguir concluir os estudos porque a familia, porque os pais
estdo numa situacdo de desemprego, ou véem seu rendimento cortado. A situacdo da precariedade de quem
acaba os estudos e ndo encontra 0 emprego, ou ndo encontra 0 emprego que proporcione autonomia, porque
0 emprego € precdrio, porque o rendimento é baixo, porque é um falso, porque é uma bolsa sob ameaca de
ndo se renovar. Por Ultimo, a questdo da migracado entre jovens prende-se com a realidade laboral em Portugal,
ou seja, Ndo conseguirem encontrar um emprego, ndo conseguirem encontrar um emprego digno. Portanto,
foi a construcdo e nds demonstramos que isto € uma preocupacao estrutural na intervengdo do BE, que nos
permitiu dialogar com milhares de pessoas que estdo nessa situacdo, e que ainda hoje na nossa acgao politica,
na posicdo conjunta temos com o Partido Socialista, procuramos responder permanentemente. Ou seja, alterar

a legislacao, alterar a realidade social, de forma a que os jovens portugueses possam ter direito a um futuro

digno” (Entrevista n°4; Representante do Bloco de Esquerda).

“Como eu ja tinha referido, os temas que n6s mais abordamos nas legislativas foram realmente o emprego o
desemprego, a educacdo, habitacdo, ao desporto, a cultura, e claro que a forma como defendemos estes
elementos, estes temas, e 0s projetos que temos para estes temas, também demonstram um bocado a
identidade ideoldgica do nosso partido, mas sim, o que nds tentamos sempre de ir ao contato com jovens, a
partir de coisas concretas e também de problemas que eles se identificam, e a partir disso fazer a ponte para

0 nosso partido, para o projeto do nosso partido. Mas neste caso € a coligacdo CDU, é fazer a ligacdo destes
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problemas concretos, destes temas, com o projeto da CDU” (Entrevista n°5; Representante da

Juventude Comunista Portuguesa).

“De forma a atrair o eleitorado jovem, ndo é sé por forma a atrair o eleitorado jovem, porque s3o as mesmas
preocupacdes da JS, temos aqui a questdo da educacdo, do emprego, da migracédo e habitacdo, que é uma
questdo que achamos fundamentais. Obviamente que a questdo do emprego é uma questdo fundamental. Os
empregos que temos hoje em dia, as condi¢des que temos do emprego hoje em dia, ndo sdo as condicdes que
havia anteriormente. Hoje em dia é muito dificil fazer carreira num local de trabalho, hoje em dia ha muita
precariedade no mercado de trabalho que temos que combater. A questdo da educacdo é muito essencial, a
questdo de que formas a geragdo mais qualificada de 1974, embora sejamos a geragdo mais qualificada desde
entdo, somos se calhar a geracdo que tenha mais problemas em ter um problema digno. A questdo da migracéo
€ uma questao que nos defendemos acerridamente. Tivemos presentes no ano passado no campo de Katsikas
na Grécia, também para perceber o problema que os refugiados tém, e acompanhamos essa situagao, e somos
defensores da facilidade de acolher os refugiados. A questdo da migracao, felizmente também desde que este
Governo iniciou suas fungdes também temos vindo a ver uma reducédo da imigracao, e também estamos a ver
muitos jovens a voltar, o que também € positivo, € um sinal que também estamos a gerar condigdes para que
0s nossos jovens possam ficar e também estando 14 fora, possa prosseguir seu trabalho ca. A questdo da
habitacdo é fundamental, porque hoje em dia precisamos de garantir. Mas também em termos de temas que
temos para atrair o eleitorado juvenil, ainda temos outras questdes, a questdo da regulamentacdo da
prostituicdo, que € nossa preocupacdo, a questdo das drogas leves, e também ha outra questdo da
proporcionalidade de salarios, nds também somos defensores que deve haver real propor¢do de uma pessoa
que recebe menos num local de trabalho, e devemos diminuir o fosso de de salarios. Mas essencialmente a
questdo do trabalho, da educacdo, a questao de garantias de liberdades, esses sdo os grandes designios da JS
desde sempre. Vamos adaptando também as circunstancias que vao acontecendo. Mas essencialmente ¢€ isto.

E estes sdo temas que fazem parte da nossa ideologia dentro da JS. Mas essencialmente o emprego e a

educacdo” (Entrevista n°6; Representante da Juventude Socialista).

“Nos tinhamos aqui uma circunstancia particular, eramos uma coligagio pré-eleitoral, como € sabido, a linha
ideoldgica do CDS-PP e da JP sendo idénticos, séo diferentes do PSD e da JSD, e portanto, eu acabo por
dizer também que embora a JP tenha uma linha ideolégica clara, e que hoje mantém presente, neste caso das
legislativas de 2015, tornava-se um cendrio um pouco mais complicado, porque se por um lado, o pilar
ideoldgico fundamental do PSD é a social-democracia, no lado do CDS-PP é a democracia-cristd, mas
também o conservadorismo e o liberalismo. E portanto, esse ndo dava para ser tanto um tema de campanha
que apelasse aos jovens, porque tinhamos esta condigdo e este respeito institucional, que tinha que existir.
Mesmo assim, creio que apostamos de modo muito vincando, nestes temas de falou: emprego, habitacéo...

foram temas que no6s procuramos muito desenvolver. O crescimento econdmico, como um sinal de esperanga,
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e 0s jovens tém essa percep¢do clara, que foi em 2011 com a intervencdo e apoio externo que Portugal
necessitou. Houve um conjunto de fatores que foram postos em causa, o Estado Social foi abalado, e houve
aqui um trajeto de recuperagdo que foi tido, que foi uma das metodologias que nos utilizamos, que era,
estamos a fazer campanha para a coligagdo CDS-PP e PSD ser reeleito por via de uma maioria parlamentar,
o0 objetivo ideial teria sido uma maioria parlamentar absoluta. Nao era expetavel o que acabou por acontecer,
mas teria sido uma garantia maior. Tivemos uma maioria simples, mas portanto o nosso objetivo era fazer
um trabalho de recuperacéo e depois de um periodo de grande dificuldade financeira, mostrar aos jovens que
era possivel proporcionar as melhores condi¢des, e que esse trajeto estava a ser construido, tanto a nivel de

empregabilidade, bem como nas novas oportunidades de emprego, e de reforma na administragdo publica,

que foram dados alguns passos, mas ainda esta por se concretizar” (Entrevista n°7; Representante da

Juventude Popular).

Os entrevistados afirmaram que ambos os temas ndo podem ser descurados, entretanto o0s
representantes da JSD, BE, JCP, JS e JP afirmaram que optaram abordar temas mais relativos ao
emprego, educacdo, migracdo e habitacdo. Através dos manifestos da JSD (vide figura 2), BE (vide
figura 4), JCP (vide figura 5) e JS (vide figura 6), pode-se denotar a relevancia deste tipo de
tematica para atrair o voto juvenil. Contudo, os representantes do PAN e Ecolojovem, afirmaram
terem dado primazia a identidade ideoldgica dos seus partidos, como forma de captacdo do voto

do eleitorado jovem (vide figura 1 e figura 3).
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6.4. Discussao dos resultados

Com base nas respostas dadas pelos entrevistados, procurou-se perceber sobre os meios de
comunicacdo utilizados pelas juventudes partidarias de forma a atrair o eleitorado jovem para as
eleicOes legislativas de 2015, bem como as suas plataformas e frequéncias, e maioria destes indica
que as redes sociais da Internet, em especial o Facebook, constituiram-se como sendo as principais
ferramentas para a atragdo do eleitorado jovem para as respetivas eleicOes. E estes fatos sdo
corroborados com certas obras literérias existentes, onde apontam que politicos com foco especial
na juventude apostam no uso de redes sociais da Internet (Kahne, Middaugh & Allen, 2014; Owen,
2008; Owen, 2008/09; Owen, 2011; Park & Perry, 2007; Segaard, 2015).

Mas apesar de algumas obras, como por exemplo a de Cruz (1990), apontarem que as juventudes
partidarias portuguesas ndo passam de “cadmaras de eco”, ou seja, meros reprodutores do discurso
daquilo que os grupos séniores do partido defendem, a verdade é que 0s nossos entrevistados, nao
obstante o fato de aceitarem o grande papel exercido pelo setor sénior do partido no que diz
respeito ao desenho de mensagens politicas para o eleitorado jovem, refutam este argumento,
reiterando que as mesmas alas juvenis buscam ter um programa e mensagem proprios na interagdo

com 0s jovens eleitores.

E os entrevistados responderam que para estas elei¢des, 0s contetdos tragados para a abordagem
com o eleitor jovem foram um trabalho conjunto entre as associag¢fes juvenis partidarias com 0s
grupos séniores do partido. E esta constatacéo vai de encontro com o que autores como Cruz (1985,
1990) e Santos, Dias & Mah (2016) apontam: que as juventudes partidarias portuguesas exercem
0 papel de mediacdo entre o partido e a franja juvenil do eleitorado, fornecedo material
propagandistico nos processos eleitorais.

E & semelhanca do que autores como Kahne, Middaugh & Allen (2014), Lupia & Philpot (2005),
Owen (2008), Owen, (2008/09), Owen (2011), Park & Perry (2007), Robles, Marco & Antino
(2013), Segaard (2015), Wyn et al. (2005) apontam, realmente as juventudes partidarias
portuguesas, para as legislativas de 2015, enveredaram mais pela difusdo de suas mensagens nos

meios digitais em detrimento de meios convencionais ou tradicionais, como a réadio e a televiséo,
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pois segundo estes, corroborado pela literatura anteriormente indicada, os meios digitais sdo mais
apropriados para disseminar as mensagens ao eleitorado jovem, sendo 0s mais convenientes para

estes.

Mas de realgar que os entrevistados afirmaram nédo fazer uma clara distingédo entre diferentes
categorias de jovens eleitores, em termos de ocupacdo, classe social, ou area de estudos de cada
jovem, buscando agrupar o jovens eleitores num todo, apesar de que as diferentes idades de cada
grupo de jovem serem um fator que, segundo os mesmos, faz com que cada abordagem seja

diferente.

Os representantes do PAN e Ecolojovem afirmam terem dado primazia as questes de natureza
ideoldgica de seus respetivos partidos (ambos ligados ao ambientalismo) como um meio de
captacdo do voto do eleitorado jovem. Esta primazia dada a estas tematicas por parte do PAN e
Ecolojovem provavelmente esta vinculada com o que Cruz (1990) ja havia referido no seu trabalho
acerca das elites politicas juvenis portuguesas, ao citar Inglehart (1977): que tanto em termos de
orientacbes como de comportamentos, 0 pragmatismo prevalece como caracteristica mais tipica
das organizag¢fes mais proximas do poder governativo, enquanto o pds-materialismo se apresenta
como um fendmeno que estd mais proximo das organizagdes de esquerda do que as organizagdes

de direita.

Entretanto, os representantes da Juventude Social-Democrata, Bloco de Esquerda, Juventude
Comunista Portuguesa, Juventude Socialista e Juventude Popular, afirmaram que temas,
principalmente ligados ao emprego, mas também educagdo a varios niveis, migracdo e habitacéo,
foram os temas que 0s mesmos acreditam terem cingido mais para atrair o eleitorado jovem para
as eleicOes legislativas de 2015 (vide quadro n° 1). E esta constatagdo vai ao encontro do que
Santos, Dias & Mah (2016) ja haviam descrito sobre certas agremiagdes juvenis partidarias
portuguesas: a primazia dada a temas referentes a educacdo, habitacdo, emprego, entre outros,

como também a migracéo.

Deste modo, valida-se a hipdtese segundo a qual, as juventudes partidarias na campanha para as
eleicOes legislativas de 2015, construiram o seu agenda-setting mediatica em termos de
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comunicacgdo politica, em temas como emprego, educacdo, migracdo e habitacdo, considerados

temas de suma importancia para a juventude.

Tabela 1. O agenda-setting das juventudes partidarias para as elei¢des legislativas de 2015.
JS JP

PAN JSD Ecolovem BE JCP

As
juventudes
partidarias
na campanha
para as
eleicdes
legislativas
de 2015,
construiram

0 seu X X X X X
agenda-
setting, em
termos de
comunicagéo
politica, em
temas como
emprego,
educacao,
migracéo e
habitacéo.

As
juventudes
partidarias
na campanha

para as
eleicdes
legislativas
de 2015, em
termos de
comunicagéo X X
politica,
construiram

0 seu

agenda-
setting com
base na
construcéo
de uma
identidade
ideoldgica.




VIl. Conclustes

Tendo como foco as elei¢bes legislativas de 2015, no presente trabalho procuro-se perceber como
em que na area dos média, as associac¢des juvenis do partidos politicos com assento parlamentar
na XIII legislatura portuguesa, foram construindo a sua temética de modo a atrair o voto do
eleitorado juvenil. E para tal, foi também necessario comparar as estratégias de comunicagdo
politica nos média utilizadas pelas associa¢@es juvenis partidarias durante o periodo da campanha
eleitoral, mas também identificar os meios de comunicacgéo utilizados pelas juventudes partidarias
dos partidos politicos representados na XIII legislatura, de modo a atrair o eleitorado jovem, e
descrever o papel da comunicacdo politica nos média na participagdo politico-eleitoral da

juventude.

Com o objetivo central de perceber o agenda-setting de comunicagdo politica nos média das
juventudes partidarias, dos partidos representados na XIII legislatura, utilizada de modo atrair o
voto do eleitorado juvenil para as elei¢fes legislativas de 2015, foram trazidas duas hipéteses: a
primeira, segundo a qual, as juventudes partidarias na campanha para as elei¢des legislativas de
2015, construiram o seu agenda-setting, em termos de comunicagdo politica, em temas como
emprego, educagdo, migracdo e habitacdo; e a segunda, é de que as juventudes partidarias na
campanha para as elei¢Oes legislativas de 2015, em termos de comunicago politica, construiram
0 seu agenda-setting com base na construgdo de uma identidade ideoldgica. E apesar de alguns
entrevistados terem apontado a segunda hipotese, a verdade é que a maioria afirma ter recorrido a
temas como emprego, educagdo, migracdo e habitagédo, temas tidos como preocupagdes centrais

dos jovens portugueses.

Neste trabalho também ficou realgado o papel exercido pelas redes sociais da Internet, com
especial foco no website Facebook, na forma como ele serve de cobertura para que 0s jovens
possam se envolver em tematicas da vida politica, e de como as organizacgdes politicas com foco
na juventude devem aproveitd-lo, tal como foi feito pelas associa¢bes juvenis partidarias
portuguesas durante a campanha para as elei¢des legislativas de 2015.
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E por fim, reiterar que apesar de ndo ser uma pesquisa conclusiva, a mesma podera constituir um
ponto exploratorio sobre o papel da comunicacdo politica nos setores juvenis portugueses, de

forma a explorar a referida tematica.
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1X. Anexos

9.1. Guidao de entrevista

Apresentacao

Esta pesquisa tem por objetivo compreender 0 agenda-setting, ou seja, a tematica utilizada em
termos de comunicacdo politica nos media das juventudes partidarias, dos partidos
representados na XIII legislatura portuguesa, utilizada de modo atrair o voto do eleitorado
juvenil, para as eleicOes legislativas de 2015. Assim, considerando que tem partilhado este
espaco, queira por favor responder as seguintes questoes:

l. Dados do Entrevistado

Nome:

Grupo politico que representa:

Funcgéo que desempenha:
Data: __ /__ /2017

1. Interagéo com o eleitor jovem durante a campanha para as elei¢Oes legislativas de
2015

1. De modo a atrair o eleitorado juvenil para as elei¢des legislativas de 2015, quais foram
0s meios de comunicacdo utilizados por vos para captar o voto deste grupo social?

Resposta:

2. Dentro dos meios de comunicagao utilizados por vos, quais foram as plataformas
utilizadas durante a campanha e com que frequéncia estas mesmas plataformas foram
utilizadas?

R:



3. Quais foram os temas da campanha trazidos atraves dos meios de comunicagao para
conquistar o voto juvenil para estas eleigdes?
R:

4, Em certos estudos, afirma-se que as juventudes partidarias, ou 0s jovens organizados
em partidos politicos, ndo passam de meros reprodutores de discurso daquilo que é
produzido pelos escaldes superiores no partido em termos etarios. Mas na vossa opiniao, o
gue distinguiu a ala juvenil organizada no vosso partido, em termos de estratégia eleitoral
nos média para as eleicOes legislativas de 2015, dos grupos superiores em termos de faixa
etaria, de modo angariar eleitorado jovem?

R:

5. Quanto ao conteudo de temas para a campanha para atrair o eleitorado juvenil, quais
foram os principais responsaveis pelo contetdo: a ala juvenil/ juventude partidaria ou o
partido sénior? E como foi tragado este conteudo, o porqué dos referidos contedidos e com

gue frequéncia a ala juvenil estabeleceu contetdos independente da estrutura sénior do vosso

partido?
R:
6. Alguns estudos apontam que o eleitorado jovem tem enveredado mais pelas

coberturas eleitorais através dos meios digitais, em detrimento dos meios tradicionais como
jornais e televisdo. Em vossa estratégia para atrair o eleitorado juvenil para as eleigdes
legislativas de 2015, existiu alguma distin¢do entre campanha através dos meios digitais e
aqueles que sédo considerados mais tradicionais? Caso sim, 0 que marcou nesta distin¢éo?
R:

7. Que tipo de distin¢éo foi feita em termos de categoria de “jovens” que podera ter
marcado diferenca em termos de abordagem de cada um nos meios de comunicagao durante
a campanha para as legislativas, por exemplo em termos de idade, ocupacéo, classe social,
area de estudos de cada jovem?

R:



8. Em termos comparativos, quais sdo os temas que vocés acreditam que mais cingiram,
ou poderam cingir, de forma a atrair o voto do eleitorado juvenil através dos meios de
comunicacao: abordar temas como emprego, educacao, migragao e habitacdo, ou entdo, com
base na construgdo da identidade ideoldgica do vosso partido, levar esta mensagem para o
eleitor jovem?

R:



9.2. Imagens ilustrativas de material de campanha das juventudes partidarias e outros
partidos, para as eleicdes legislativas de 2015°

Figura 1. Extrato do material da campanha do partido Pessoas — Animais —Natureza em se
gue faz mencéao aos jovens.

‘v
o,
E.‘:
PAN | Programa Eleitoral - Eleigdes Legislativas 2015

50. Incentivar a divulgacao, sensibilizacao e formacao
sobre os solos

Porqué?

O ensino dos solos no sistema de ensino formal em Portugal esta totalmente
desfasado da importancia que este tema possui: ndao é visto de uma forma

interdisciplinar e nao tem vindo a ser actualizado face ao que ja existe ha décadas.
De forma complementar existem poucas ac¢oes concretas e estruturas dedicadas a

transmissao de conhecimentos sobre este tema para a populacao em geral, e em
particular para a formacao de iovens.

5 De referir que ndo consta o material da Juventude Popular, visto que apds vérias tentativas de contato néo foi

disponibilizado qualquer material de propaganda desta agremiagdao referente as eleigdes legislativas de 2015.



Figura 2. Objetivos das propostas de programa do Governo (2015-2019) da Juventude

Social-Democrata.
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Figura 3. Boletim informativo da Ecolojovem, em que se apela ao voto do eleitorado jovem

para as legislativas de 2015.
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Figura 4. Extrato do manifesto eleitoral do Bloco de Esquerda em que se faz mencédo aos
jovens.

BLOCO DE ESQUERDA | MANIFESTO ELEITORAL

Para a grande maioria dos portugueses, estas politicas sdo existencial e socialmente de-
vastadoras: empobrecimento generalizado, em especial dos trabalhadores e reformados de
mais baixos rendimentos, elevados niveis de pobreza, altas taxas de desemprego, aumento
das taxas de desempregados de longa e de muito longa duracdo, de desempregados jovens,
muitos deles altamente qualificados, de mulheres e de pessoas com deficiéncia, aumento
dos empregos precarios (trabalhadores a prazo ou a tempo parcial ndo desejado, falsos tra-
balhadores independentes, trabalhadores de empresas de trabalho temporario ou de falsas
empresas prestadoras de servicos, etc.), aumento do tempo de trabalho sem aumento da
retribuicdo, variacdo ou auséncia de horarios (trabalhadores a chamada), com graves impli-
cacdes na vida extraprofissional, em particular na vida familiar.

A politica de austeridade ndo teve efeitos apenas materiais na vida dos trabalhadores; teve
efeitos igualmente graves de indole psicoldgica ou meral. E também pelos seus efeitos sobre
a saude mental e o bem-estar psicoldgico, resultado de experiéncias opressivas e humilhan-
tes, que esta politica é chamada “"austericida”.

VIl



Figura 5. Extrato do material de campanha da Juventude Comunista Portuguesa.
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na utiizacso de "mMmedidas de emprego” CoMo 0% eStAGIOS @ 0% CONIratos
emprego-insercio, para a substutuio de trabalhadores:

= Combate ao falso trabalho indepaendente [falsos recibos verdes) e falsas
bolsas de INvestigacio centifica;

= Revogacio da norma do Codigo do Trabalho que discrimina os jovens
a procura do primero emprego
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pois acada de tr
de trabalho efectivo!

Seus montantes;

COU- Colgasdo Democrdtica Unilaria
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per tem de corr um

- Alargamento dos CrMénios de ACeSSOo @ ProlonNgamento do Subsidio de desemprego;
- Aumento do saldno mimmo para 600€ a partur de Janeiro de 2016;
- Reposicio da universalidade do abono de familia com a valorizacao dos

= Gratuiidade da escolandade obrigatdna e de todo 0 enzino publico engquanto
estratégica para o pais;

= DiStribuicA0 gratuata dos MANUAIS SSColares No ensINo obrgaténo:

- Um novo modelo de avabiacio dos estudantes centrada avabiacio continua

Vamos pela Esquerda
na Emancipacao Jovem

O VAMOS PELA
ESQUERDA

UMA AGENDA JOVEM

As questdes emancipatérias, em dominios como o
acesso a uma educacdo de qualidade, o direito &
habitacdo e a promocdo do emprego, constituem
o mini d inad das preocupacdes
quotidi das is geracdes de jovens
portugueses.

Alguns problemas estruturais da nossa realidade
econdémica e social, como o desemprego jovem,
foram tremendamente agravados durante esta
legislatura devido & carga brutal de austeridade
financeira aplicada pelo governo de direita.

Os efeitos nefastos das politicas seguidas
fizeram-se sentir na degradacdo da igualdade de
oportunidades e num total fracasso ao estimulo
de criacdo de emprego para uma geracdo com
habilitacdes e capacidades potenciadoras de
riqueza, produtividade, modernizacdo e valor
acrescentado.

Como consequéncia directa da falta de expectativas
de vida ¢ do desemprego jovem, abandonaram o
pais, nos ultimos quatro anos, mais de 100 mil
jovens da geracao mais qualificada de sempre.

A Juventude Socialista actuara intransigentemente
na promogao do direito de a nossa geragio
permanecer em Portugal e contribuir

Figura 6. Extrato do material de campanha da Juventude Socialista.

estrategicamente para o crescimento econémico
do pais, tendo como objectivo © acesso a um
emprego digno e a condicdes indispenss s para
constituir familia ou atingir um justo estatuto de

& &

- Promover a efectiva contratacso de jovens
estagisrios nos sectores pGblico e privado, apostando
no retorco dos beneficios. designadamente no que
diz respeito as contribuicdes para a Seguranca
Social e assegurando assim a necessaria mitigacao
da rotatividade da realidade laboral, para empresas
Qque contratem estagidrios, bem como a promocao
da contratacdo de jovens estagidrios no A&mbito
da moderniza¢chio e qualificacho da administragso
PUDLICH. w—

- Promover os estagios curriculares e profissionais
nos sectores pGblico L privado. através da
simplificacdo e estadilizacdo das regras que lhes
S50 2PLCAVEIS, BSSIM COMO & Criacdo de Mmecanismos
de interdependé&ncia entre jovens estagiarios e
trabalhadores mais experientes, com o objectivo
de estimular a aqQquisicdo de competéncias e a
coesado intergeracional. e ainda de combater
simultaneamente o desemprego jovem e o©
desemprego de loNga dUracio.

- Assegurar a efectiva implementacao da Garantia
Jovem, reavaliando a estratégia de implementacao
desta medida de génese europeia em Portugal. no
sentido de garantir Que. até quatro meses apés a
conclusso de um ciclo de estudos. um jovem tem
necessariamente acesso a um emprego nlo precario,
um estagio profissional ou um ciclo de formacgao
AdICiONal.

- Instituir um racio. sob a forma de um limite
proporcional, entre os saldrios mais elevados ¢ mais
reduzidos de uMma Mesma organizacdo, por forma a
evitar assimetrias chocantes nas remuneracdes que
ponham emMm causa uma Mmais justa distribuicao da

fiqueza proveniente dos rendimentos gerados pelo
{rabalho. we
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