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OBJECTIVOS

- Compreender qual o lugar
gue 0 consumo de marcas de
vestuario e de calcado podera

ocupar na construcao
Identitaria juvenil
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OBJECTIVOS

- Aferir se existem desigualdades nas praticas e nas representacoes de
consumo juvenis
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OBJECTIVOS

- Apurar qual o realce
que a publicidade
podera assumir na

escolha de marcas de

vestuario e de calcado
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AMOSTRA

Jovens, do sexo feminino e masculino, que frequentavam o 9° ano de
escolaridade (ano lectivo 2012/2013).

- 0 Colegio do Amor de Deus

- a EB 2,3 Escola Matilde Rosa Aralljo

i
- a Escola Salesiana de Manique .o



METODOLOGIA

Inqueérito por questionario
(194 alunos)

Grupos focals
(18 discentes)
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Classe socilal de
origem
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PRATICAS E REPRESENTACOES DE CONSUMO

E estabelecida uma relacéo
privilegiada
COM 0 CONSUMO
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PRATICAS E REPRESENTACOES DE CONSUMO

O vestuario, o calcado e as respectivas marcas sao
valorizados

Critérios estéticos vs. critérios utilitarios
Fontes pessoals vs. fontes Impessoais

Nao influéncia da publicidade
Conhecimento do mercado




DINAMICAS DE GENERO

Praticas e
representacoes de
consumo

Discurso publicitario
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DINAMICAS DE CLASSE

Praticas e
representacoes de
consumo

Discurso publicitario
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CONSUMO E IDENTIDADE: OUE RELACAQO?

As dinamicas de consumo de marcas de
vestuario e de calcado ocupam um lugar
relevante na construcao identitaria juvenil
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CONSUMO E IDENTIDADE: OUE RELACAQ?

O reflexo identitario das marcas de
vestuario e de calcado:
0 consumo estrategico




CONSUMO E IDENTIDADE: OUE RELACAQ?

As marcas de vestuario e de calcado e
0 complemento identitario:
0 consumo compensatorio




DINAMICAS DE GENERO

Consumo e identidade:
gue relacao?
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DINAMICAS DE CLASSE

Consumo e identidade:
gue relacao?
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\ Consumo e identidade: que relagao?
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\) Género

Classe social de origem



http://www.google.pt/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0CAcQjRw&url=http://civicarulestema2.blogspot.com/&ei=vyuJVZrmJ8yvU5CKqrgO&bvm=bv.96339352,d.d24&psig=AFQjCNEvcBPr9lU5p3vY9ZdWeP_ogBgKtw&ust=1435139361049179
http://www.google.pt/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0CAcQjRw&url=http://civicarulestema2.blogspot.com/&ei=vyuJVZrmJ8yvU5CKqrgO&bvm=bv.96339352,d.d24&psig=AFQjCNEvcBPr9lU5p3vY9ZdWeP_ogBgKtw&ust=1435139361049179
http://www.google.pt/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0CAcQjRw&url=http://www.blogdosereno.com.br/blog/tag/mobilidade-social/&ei=aCyJVeW1HoG0UfLilIAF&bvm=bv.96339352,d.d24&psig=AFQjCNGxLqsAcCwd-hXRVZKx1iFkXG-DBQ&ust=1435139491315167
http://www.google.pt/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0CAcQjRw&url=http://www.blogdosereno.com.br/blog/tag/mobilidade-social/&ei=aCyJVeW1HoG0UfLilIAF&bvm=bv.96339352,d.d24&psig=AFQjCNGxLqsAcCwd-hXRVZKx1iFkXG-DBQ&ust=1435139491315167

Foi dificil o trajecto até chegar aqui?

OBRIGADA

cristina.afsantos@gmail.com
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