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Resumo

Na passagem para o século XXI, parece existir um emergente culto
underground em torno da produgdo e consumo de fanzines e de outras
publicacBes autoeditadas, especialmente no campo da ilustracdo e
design gréfico. Inspirando-se, por um lado, na ética e estética do-it-
yourself (DIY) proveniente do punk/hardcore e, por outro lado, na
tradicdo oficinal das artes graficas, muitos designers e artistas
contemporaneos parecem estar interessados em utilizar os fanzines e
publicacGes independentes como meio para expressar e divulgar o seu
trabalho. Tratam-se de publicagcbes de baixo custo, projetadas,
produzidas e distribuidas em papel — frequentemente utilizando uma
pluralidade de técnicas de producdo (fotografia, ilustragdo, colagem,

etc.) e reproducdo (fotocopia, serigrafia, etc.).

Seguindo estas recentes tendéncias, nos Ultimos anos, também em
Portugal, um ndmero crescente de designers e artistas tém vindo a
criar e publicar vérias obras editoriais segundo uma Idgica DIY. Ap6s
um breve enquadramento internacional, este artigo foca a realidade

portuguesa procurando compreender as

tendéncias

presentes em fanzines e outras publicacdes independentes autoeditadas
fortemente ligadas aos campos artisticos do desenho e da ilustragdo e
do design gréafico. Centramo-nos na analise do contexto especifico da
cidade do Porto (Portugal), destacando os circuitos de produgdo,
distribuicdo e consumo deste tipo de objetos, bem como as suas
conexdes com o crescente interesse face a cidade como espaco de

criatividade emergente em torno de uma ‘movida’ DIY.
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1. Introducdo

No dealbar do século XXI, assistiu-se a um ressurgimento dos fanzines, livros de artista e outros objetos
editoriais autopublicados (selfpublishing) escritos, desenhados e publicados por designers graficos e ilustradores,
individual ou coletivamente, ¢ que, com crescente frequéncia, recorrem a ‘velhos’ saberes oficinais ligados as
técnicas de tipografia, impressdo e encadernacdo. Trata-se de um movimento que, numa primeira leitura, podera
parecer paradoxal, ja que, desde finais da década de 1980, estas areas tém sofrido profundas transformacgdes que
resultam, em larga medida, do crescente ‘peso’ das novas tecnologias que alteraram profundamente quer os
processos de trabalho, quer os seus préprios resultados, tornando-os cada vez mais ‘imateriais’. Com advento da
Internet e a ampla difusdo do computador pessoal e das técnicas de impressao digital, muitos designers graficos
comegam, progressiva e decisivamente, a afastar-se das oficinas de tipografia e das gréficas e, em certa medida,
a reduzir os conteddos impressos em papel. No caso dos ilustradores, recorde-se ainda outras mudancas
recentemente ocorridas na esfera do mercado livreiro e da imprensa escrita que, em consequéncia de complexos
processos de reestruturacdo e da necessidade de adaptar os contelidos ao novo contexto do digital, tém
contribuido para uma certa reducdo do nimero de profissionais em atividade.

Este artigo procura sondar as dinamicas atuais de producdo, distribuicdo e consumo de fanzines e outras
publicacdes autoeditadas de design grafico e ilustracdo em Portugal. Atendendo a escassez de literatura cientifica
que se debruce sobre esta tematica em Portugal, em particular no campo das ciéncias sociais, pareceu-nos
importante comecar por enquadrar e problematizar teoricamente a produgdo de fanzines e outras publicacdes
autoeditadas na contemporaneidade. Desta reflexdo de &mbito geral partimos, depois, para uma analise centrada
no contexto portugués e, em particular, no caso do Porto.

Assim sendo, a primeira seccdo do artigo, que se segue a esta breve introdugdo, pretende contribuir justamente
para a consolidacdo deste conhecimento, reconstituindo, de forma breve, o percurso que levou a que este tipo de
objetos editoriais independentes — fanzines, livros de artista e outras publicacGes autoeditadas de um modo
independente e do-it-yourself — que, durante um longo periodo de tempo, ocuparam um espago marginal face ao
mainstream do campo artistico e cultural, tenham sido recentemente reapropriados de um modo muito particular
no campo da ilustracéo e design grafico. Esta analise implica ndo sé compreender as caracteristicas especificas
deste tipo de publicagdes, mas também do modo que estas tém vindo a ser correntemente reapropriadas e
reinterpretadas por ilustradores e designers graficos. Simultaneamente, identificam-se os principais agentes e
contextos de ‘intermediagdo cultural’ que se dedicam a reflexdo, mostra e venda de publicacdes autoeditadas
(incluindo, nomeadamente, as escolas artisticas, as galerias e os espagos informais underground) e que, como
procuraremos evidenciar, sdo chave para compreendermos a emergéncia, afirmacdo e desenvolvimento deste
tipo de dindmicas criativas territorializadas em espaco urbano. Ao longo desta discussdo tentar-se-4 estabelecer,
sempre que possivel, um dialogo entre as principais tendéncias que marcaram e marcam o contexto internacional
(sobretudo, o anglo-saxdnico), e o caso especifico de Portugal, de modo a procurar identificar algumas
continuidades e particularidades.

Num segundo momento do artigo, focamos 0 nosso olhar na cidade do Porto que €, na nossa opinido, um caso
bastante rico para o desenvolvimento desta analise, apresentando um conjunto de caracteristicas que o tornam
exemplar. Centramo-nos nos primeiros anos da década de 2000 até a atualidade, procurando analisar o modo
como aqui se tem desenvolvido uma interessante e dindmica ‘cena’ independente ligada a produgao, distribuigdo
e consumo de fanzines e outro tipo de publicacdes autoeditadas relacionadas com design gréafico e ilustragdo.
Numa abordagem de cariz qualitativo, avangamos com uma primeira caraterizacdo dos agentes envolvidos na
producdo, distribuicdo e divulgacdo deste conjunto diversificado de objetos graficos e editoriais, que serdo eles
préprios também objeto de andlise. Olhamos também para os principais contextos de distribuicdo destas
publicacdes, online e offline, procurando compreender os seus diferentes papéis e relevancia no contexto da
‘cena’ do Porto. Por ultimo, centramo-nos nas ‘carreiras’ destes ilustradores e designers graficos, interrogando-
nos acerca do modo como se constroem 0s seus percursos profissionais no quadro de légicas de trabalho
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independente, bastante marcadas por uma ética e estética do-it-yourself, qual a sua sustentabilidade e quais as
perspetivas de futuro que aqui se vislumbram.

Finalmente, concluimos o artigo apresentando as principais linhas de reflexdo que resultam da analise realizada
no ambito desta pesquisa, bem como algumas questBes e pistas de investigacdo que, na nossa perspetiva,
interessara aprofundar no futuro.

2. Reinventando o DIY: fanzines e publicac¢des independentes hoje

Embora o interesse de designers graficos e ilustradores pela producédo e consumo de fanzines, livros de artistas e
outras publicacdes autoeditadas seja relativamente recente, importa comecgar por notar que este tipo de edi¢Bes —
frequentemente realizadas de modo do-it-yourself, distribuidas em circuitos underground e que estdo
profundamente marcadas por uma ética e estética fortemente associadas a expressdo da criatividade,
independéncia e autonomia — ndo sdo recentes; pelo contrario, possuem uma histéria e uma genealogia que
interessa aqui recuperar, ainda que de uma forma breve e sucinta. Partindo deste enquadramento, procuraremos
equacionar, em seguida, algumas das principais caracteristicas que marcam a edicdo independente
contemporanea, focando a nossa atengdo no caso particular da ‘cena’ relacionada com design grafico e
ilustracéo.

E sobretudo entre as décadas de 1950-70 que se assiste uma afirmacao publica dos media alternativos, bem como
dos livros e publicacdes de artistas, frequentemente concebidos e produzidos e distribuidos de um modo
independente e do-it-yourself. Neste contexto, interessa-nos, em particular, focar o boom de fanzines que, no
contexto anglosaxénico, irdo assumir um papel de grande relevo na difusdo e fomento de uma certa ética e
estética do-it-yourself que, como veremos, estd estreitamente relacionada com determinadas (sub)culturas ou
tribos urbanas underground.

Os fanzines sao ‘objetos caseiros’, produzidos de forma artesanal, individual ou coletivamente, e que tém, em
geral, uma difusdo limitada, restrita a determinados circuitos underground. Os primeiros fanzines estavam
associados aos fans de ficcdo cientifica, durante os anos 1920-30; posteriormente, nas décadas de 50 e 60,
tornam-se crescentemente populares os fanzines de banda desenha e musica (Triggs, 2010: 15-19; Atton, 2002:
55-56). Importa, contudo, reconhecer que a producdo, distribuicdo e consumo de fanzines adquiriu relevancia
global com a emergéncia do fenémeno punk no Reino Unido e E.U.A., durante os anos de 1970-80, assumindo-
se como um espago de liberdade de pensamento e criacdo do-it-yourself, bem como uma alternativa aos media
convencionais (Triggs, 2006 e 2010). Neste contexto, os fanzines punk procuraram criar um espaco alternativo
de expressdo face aos media tradicionais que tendiam a deturpar ou a dar uma visao negativa do punk (Hebdige,
1979; Savage, 1991). Por outro lado, os fanzines assumiram-se como uma parte muito importante da construgédo
das ‘cenas’ punk — a par das bandas, dos discos, dos concertos —, contribuindo ativamente para a criacdo e
consolidacdo de um determinado sentido de comunidade (Triggs, 2006 e 2010) e existéncia de simbolos de
pertenga (Force, 2005).

Nas Ultimas décadas, a producdo de fanzines ndo parece ter cessado, bem pelo contrario, mantendo, em geral,
uma estreita relagdo com diversas ‘cenas’ urbanas underground (ligadas ndo sé a musica, mas também a outros
campos) (cf. Triggs, 2010). Este ndo tem sido, contudo, um trajeto linear mas, pelo contrario, encontra-se repleto
de bifurcaces e, por vezes, de contradi¢fes que interessa aqui brevemente analisar.

Com efeito, desde meados dos anos 1990 assiste-se a um crescente interesse por fanzines que se reflete no
crescente nimero de simpdsios e exposicOes dedicadas a esta temética, bem como de livros, muitas vezes
publicados por editoras mainstream, que compilam imagens de capas e paginas de fanzines emblematicos das
décadas anteriores. Com 0 advento da Internet, surgem ainda inimeros blogues e websites que se dedicam a
apresentagdo online de varios fanzines, permitindo, assim, um amplo e facil acesso a publicagfes que tinham, até
entdo, uma difusdo bastante localizada e restrita a determinados circuitos underground (cf. Triggs, 2010: 7-9). E
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também neste periodo que os fanzines vao despertar o interesse da academia, através das primeiras investigacdes
em torno desta temética® que refletem o profundo impacto dos cultural studies no contexto anglo-saxénico que,
como é conhecido, contribuiram decisivamente para a afirmacéo publica de um novo entendimento da nocéao de
cultura, menos elitista e mais alargado, e que estava especialmente atento a analise dos media e das diversas
modalidades de culturas populares (popular cultures), em particular aquelas ligadas as subculturas urbanas.

Simultaneamente, assiste-se ao que Triggs (2010: 8) designa de processo de cooptacdo da forma grafica dos
fanzines que, de algum modo, vai colocar em causa uma certa ideia de ‘autenticidade do-it-yourself’ que
constitufa, desde a sua génese, um requisito e uma aspiracio dos seus produtores e consumidores.* Esta questio
tornou-se particularmente notoria em meados dos anos 1990, com o surgimento de algumas ‘falsas’ fanzines
publicadas por algumas grandes empresas ligadas a musica, ao desporto e lifestyle. Importa notar que esta
apropriacdo da estética ‘original’ dos fanzines baseia-se, pelo menos parcialmente, no modo como alguns
fanzines punk embleméticos dos anos 1970° construiram uma "linguagem gréfica de resisténcia" (Triggs, 2006:
73) com carateristicas especificas — quer em termos estéticos, como editoriais — que foi determinante na criagdo
de uma espécie de "canone subcultural” que se generalizou, globalizou e continua ainda hoje a ser reproduzido
(cf. Quintela et al., 2014). Esta é, contudo, na nossa perspetiva, uma visao redutora e estereotipada do universo
rico e diversificado dos fanzines e da autoedi¢do independente. Devemos, por outro lado, interpretar este tipo de
processos no quadro de tendéncias mais vastas que operam no campo alargado da cultura pop contemporanea e
que, nos Ultimos anos, tém levado a que outros elementos especificamente relacionados com determinadas
‘cenas’ urbanas ditas underground (ligadas da muasica mas ndo sO, por exemplo) fossem também eles,
gradualmente, cooptados e globalizados pelas indUstrias culturais.

Na viragem do século, com o desenvolvimento das Novas Tecnologias de Informagdo e Comunicagdo e, em
especial, com uma generalizagdo do uso do computador pessoal e o alargamento do acesso a Internet, assiste-se a
um conjunto de importantes mudancgas nos processos de producgdo, distribuicdo e consumo que véao afetar
profundamente a edicdo de fanzines e a outro tipo de publicacdes independentes.

A multiplicagdo de editores de texto, imagem, desenho e paginacdo, a par de uma democratizacdo do acesso ao
computador pessoal®, sdo elementos-chave neste processo. Em conjunto, estas transformacées permitiram que
qualquer pessoa possa produzir 0s seus proprios elementos impressos, sem necessitar de grandes conhecimentos
técnicos ou sem ter de fazer avultados investimentos em equipamentos e matérias-primas (Borges, 2013). Outra
alteracdo tecnoldgica que tem favorecido a autoedi¢do é a vulgarizagdo do print-on-demand, ou seja, a impressao
mediante 0 ndmero de exemplares solicitados, tem vindo a facilitar a reedi¢do, eliminando todos 0s custos
associados a manutencgdo de stocks (Borges, 2013). Este modo de edigdo tem sido especialmente importante para
a publicacdo de livros de fotografia, ao permitir a reproducdo destes albuns com grande qualidade a baixos
precos.

Por outro lado, surgem novos formatos editorais, especificamente concebidos para a web, que vao levar a que
muitos dos fanzines tradicionais — impressos em suporte papel — sejam substituidos por fanzines eletrénicos (os
chamados e-zines, disponibilizados online em PDF ou noutro formato eletronico). Também o surgimento de
multiplos espagos online — websites, blogues, féruns e redes sociais — permite, facil e rapidamente, disponibilizar
os fanzines (de forma gratuita ou ndo) e estabelecer redes de contacto entre produtores e leitores para troca ou
venda dos fanzines. Este conjunto de transformacdes véo contribuir para que, nos primeiros anos de 2000, fosse
ja anunciada a ‘morte’ dos ‘velhos’ fanzines — o que, contudo, ndo chegou verdadeiramente a ocorrer.

A resiliéncia dos fanzines e de outros formatos de autoedigdo em suporte papel podera explicar-se, pelo menos
em parte, pela (re)emergéncia do craft que, neste contexto, advoga e valoriza os diferentes aspetos relacionados
com o carater manual e oficinal associados aos métodos tradicionais de concecdo e execucdo de objetos
editoriais: uma producdo cuidada e rigorosa, realizada em pequena/média escala e obedecendo a tempos de

® Destaque-se, nomeadamente, as obras pioneiras de Stephen Duncombe, e Bob Dickinson publicadas em 1997.

* Justamente neste sentido, Triggs afirma: “The fanzine as graphic form was co-opted — moving from an authentic, edgy, political
underground into the world above as an item now imbued with commercial hipness.” (2010: 8).

5 Como é o caso, designadamente, dos fanzines punk pioneiros Panache, Sniffin’ Clue e Ripped & Tom.

6 Segundo José Martinez de Sousa (2010: 195-196), a autoedicdo comega a ganhar forma ainda em 1985, quando a Apple Inc. apresenta o
conjunto computador, impressora Laser Write e o software de paginagdo PageMaker.
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trabalho lentos. Como nota Triggs (2010: 205), o craft tem subjacente uma dimensdo eminentemente politica
gue ndo pode ser dissociada de outros movimentos urbanos atuais que visam, de diferentes modos, contestar os
ritmos acelerados de producdo e consumo que caraterizam o capitalismo contemporaneo — como € o caso, por
exemplo, da slow food ou do guerrilla gardening. Betsy Greer propde mesmo a nocdo de craftivism, afirmando a
urgéncia e a oportunidade de, através da producao de objetos de uma forma artesanal/manual (craft), desenvolver
uma nova forma de ativismo social e politico, intervindo em maultiplos dominios e, simultaneamente,
contestando a produgéo de objetos supérfluos fabricado de uma forma massificada.” Richard Sennett (2008), por
seu turno, alerta para a importancia do trabalho artesanal (craftmanship) nas sociedades contemporaneas — o que,
na perspetiva deste autor, implica uma formag&o continua e aprofundada, que se reflete num trabalho realizado
de uma forma lenta e meticulosa —, defendendo que o seu incremento constitui uma via fundamental para
devolver um sentido profundo de satisfacdo que, embora seja inerente a condicdo humana, tem sido
negligenciado ou mesmo negado por um capitalismo tardio assente predominantemente em vinculos laborais
precarios e em modalidades de trabalho ‘ao projeto’ cada vez mais fugazes (Sennett, 2007; Beck, 2000; Antunes,
2008; Pais, 2001). Por outro lado, parece-nos que é também importante inserir esta tendéncia craft no quadro de
novas logicas, cada vez mais abrangentes e generalizadas, de valorizacdo de uma certa ‘pureza’ associadas a
memdria e a estética — frequentemente mitificada — de determinadas manifesta¢fes culturais, que tendem assim a
sublinhar aspetos como o retro, o analdgico ou o vintage (Reynolds, 2011; Lipovetsky e Serroy, 2014: 283-287).

No caso dos fanzines, esta reorientacdo para o craft teve um impacto profundo, tendendo frequentemente a
confundir-se com a propria ideia de do-it-yourself.? Pretende afirmar a dimensdo material — e, mais do que isso,
sugere Triggs, a sua dimenséo tactil — do objeto editorial, explorando as suas diversas potencialidades do ponto
de vista da comunicacdo grafica e visual. Mas, mais do que isso, trata-se de uma valoriza¢do do proprio objeto —
e do tempo e dos skills despendidos na sua producdo — que, de certo modo, ‘rompe’ com uma tradi¢do punk que
cultivava uma certa urgéncia e imediatismo (Triggs, 2010: 206).

A profusdo e diversidade de abordagens ao formato fanzine — tanto do ponto de vista grafico, como editorial — a
que se assistiu na Ultima década vieram colocar em causa uma Visdo univoca deste tipo de publicacGes
independentes. Esta diversidade evidencia-se claramente na dificuldade em definir o que é hoje um fanzine e em
estabelecer as ‘fronteiras’ relativamente a outro tipo de publicagdes independentes. Farrajota (2012) desenvolve
um exercicio de definigdo e sistematizacdo dos diferentes tipos de publicagdes independentes que podemos
encontrar em Portugal,” distinguindo diversas abordagens a autoedicdo e edigdo independente, consoante os
objetivos e intengBes com que cada editor e autor se propdem a abordar estes diferentes meios de comunicagéo,
bem como os recursos e os skills de que dispem para os executar. Como vimos, para Triggs (2010) sdo os
recursos utilizados e os skills postos em prética, que transparecem um maior dominio técnico, que caracterizam e
distinguem muitos dos fanzines produzidos na Ultima década. S&o precisamente estes aspetos que, como
procuraremos evidenciar de seguida, fazem dos fanzines e outras publicacBes autoeditadas produzidas designers
gréaficos e ilustradores um caso exemplar do modo dindmico como a nogdo de do-it-yourself tem vindo a ser
reequacionada e reinventada.

3. Design gréfico, ilustragéo e edicdo independente

" Para mais informag@es acerca dos textos e projetos desta artista e ativista inglesa consultar http://craftivism.com/.

8 Importa notar que embora a dimensdo do-it-yourself ocupe, desde sempre, uma posicdo central nas varias fases de concegéo, producéo e
distribuicdo de fanzines e de outras publicacbes independentes, importa salientar que tal ndo significa, nem nunca significou, um
desfasamento tecnoldgico dos editores/produtores — este € uma visdo romantica que nem sempre corresponde a realidade, bem pelo contrério.
Como recorda Stephen Duncombe (1997: 197), foram vérios os produtores de fanzines que utilizaram aos programas edi¢éo e processamento
de texto que acompanhavam os primeiros computadores pessoais, em meados da década de 1980. Tratava-se, assim, de procurar tirar partido,
em cada momento, dos métodos de produgdo mais rapidos e eficazes para, de uma forma auténoma, desenhar os fanzines.

° Numa classificagdo que o préprio autor reconhece estar ainda incompleta, e que ¢ evidentemente discutivel, Farrajota identifica e descreve
as carateristicas especificas seguintes tipologias de edicdes em suporte papel: fanzine; zine; edigdo de autor ou autoedicéo; livro de autor;
livro de artista: impresséo digital / P.O.D. (print on demand); edi¢do de autor (incluindo edi¢bes de pequenas editoras ou livros de pouca
circulagdo de grandes editoras); split’zine; prozine; micro-edicdo. Ainda que néo desenvolva, Farrajota refere ainda outros suportes digitais
em que tém sido produzidas publicagdes independentes: “e-zines, PDFs para visualiza¢do e/ou descarga, etc.” (Farrajota, 2012).
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Nas Ultimas duas décadas, tem-se assistido ao ressurgimento de determinadas préaticas editorais de carater
independente, do-it-yourself e underground. Estas praticas encontram inspiracdo em, pelo menos, duas
‘tradi¢Oes’ relativamente distintas — uma de cariz artistico, patente na producao de livros e publicac@es de artista,
e uma outra de cariz subcultural/contracultural, relacionada com a producdo de fanzines — que, contudo,
convergem em muitos dos meios e formatos editoriais alternativos que, ao longo do tempo, tém utilizado para se
expressar e comunicar.’® Desde finais dos anos 1990, houve um aprofundamento deste movimento de
convergéncia que, conforme argumentamos anteriormente, se reflete, nomeadamente, num crescente interesse
em torno da ideia de regresso ao craft no campo da edi¢éo independente, underground e do-it-yourself associada
a ‘meios’ artisticos e criativos em geral e que ¢ muito particularmente visivel no campo do design grafico e da
ilustragdo. Este “entusiasmo pela edigdo” (Bartolo, 2012b), que se generalizou nos ultimos anos, reflete-se quer
numa proliferacdo de fanzines e outras publicacBes independentes de designers graficos e ilustradores — umas
autoeditadas, outras lancadas com a chancela de pequenas editoras underground —, quer ainda num
(res)surgimento de uma multiplicidade de espacos dedicados a distribuicdo, venda e divulgacdo deste tipo de
edicdo independentes — dos websites e blogues especializados, as livrarias e bibliotecas, passando por artist-run-
spaces, feiras e galerias especializadas em edigdo, design gréfico e ilustragdo (que, cada vez mais, asseguram
simultaneamente uma presenca online e offline), entre outros.

Contrariamente aos ‘tradicionais’ produtores de fanzines que eram, por defini¢do, amadores autodidatas, sem
uma aprendizagem especifica no ramo grafico ou editorial, estamos aqui perante editores e autores com
formacdo especifica ao nivel do desenho e projeto editorial — o que tem despoletado significativas altera¢cGes nos
modos de abordagem a este tipo de objetos editoriais. Com efeito, o cuidado e arrojo gréfico aplicados a
concecdo e producdo de muitas destas publicacBes tornam-nas objetos hibridos, algures entre o fanzine, o livro
de artista e, por vezes, os chamados big books.™

Mas o que tem originado, afinal, este fascinio de muitos ilustradores e designers graficos pelas publicacdes
‘alternativas’, concebidas de forma do-it-yourself, com baixos recursos, recorrendo frequentemente a técnicas de
impressao e acabamento artesanais — ou que, pelo menos, evidenciam uma forte inspiragdo nas ‘velhas’ técnicas
das artes graficas — e distribuidas em circuitos, mais ou menos restritos ou underground? N&o existe,
evidentemente, uma Unica causa, resultando antes a resposta a esta questdo da conjugacdo de diversos fatores —
alguns dos quais, de cariz genérico, ja aqui abordados, e que estdo relacionados com as importantes mudancas
técnicas e tecnoldgicas ocorridas na area da edi¢éo, producdo/impresséo e distribuicdo — que, de forma breve,
procuraremos enunciar de seguida.

Desde logo, importa sublinhar que esta dindmica ndo pode ser dissociada do debate que, desde meados dos anos
1990, tem animado o campo disciplinar do design em torno das questfes da autoria (Rock, 2005) e de um novo
papel que muitos designers vdo reivindicar para si e para 0s seus pares enquanto produtores (Lupton, 2005;
Bartolo, 2011 e 2014; Blauvelt e Lupton, 2011; McCarthy. 2013) e, em particular, enquanto editores (Margolin,
2002). Trata-se de uma mudanga profunda no seio da disciplina, que traduz um nitido desejo de emancipacédo de
visBes, mais ou menos utilitaristas ou funcionalistas do design — pelo contréario, o design passa a ser muito
claramente assumido enquanto expressao cultural.

Um dos aspetos centrais deste debate reside no facto de um niimero crescente de designers e ilustradores terem
comecado, nos Ultimos anos, a trabalhar em projetos autopropostos, assumindo-se plenamente enquanto autores,
produzindo sem a encomenda de um cliente e tendo muitas vezes como audiéncia outros designers, ilustradores e
artistas. Como observa Mario Moura: “o design enquanto disciplina ja ndo ¢ uma atividade que existe apenas em
funcdo de um cliente exterior — ou seja, como um servico — mas torna-se uma disciplina auto-consciente, cujos
mecanismos, até agora internos, ganharam também um publico proprio” (2011: 15). Mas este novo paradigma do
designer enquanto produtor pode ser ainda interpretado, na leitura de José Bartolo (2012a; 2014), como um

0 Na verdade, sempre foram bastante fluidas e proficuas as relagdes que se estabeleceram entre alguns meios artisticos e certas ‘cenas’
musicais — recordemos, por exemplo, os primérdios do punk inglés, que cativou inimeros estudantes de artes e design que participavam, de
forma bastante ativa, na producéo de cartazes, de fanzines e noutros elementos que compdem o artwork associado as bandas (do desenho dos
logotipos as capas de discos e demotapes).

! Tratam-se de publicacdes feitas por designers graficos sobre o seu proprio trabalho, e que tiveram uma particular projecéo e impacto na
disciplina durante a segunda metade da década de 1990.(cf. Moura, 2011).
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espaco de emancipacdo dos designers relativamente aos modelos convencionais da profissdo, buscando respostas
alternativas a um mercado de trabalho cada vez mais saturado, marcado por uma precarizagdo crescente das
condices laborais e por um dificuldade em encontrar encomendas de projetos que sejam desafiadores do ponto
de vista criativo.

Ora, uma das caracteristicas fundamentais da edicdo independente, de cariz do-it-yourself, prende-se justamente
com o facto dos seus processos de producdo implicarem que o autor/editor tenha um papel ativo em todas as
partes do processo: da concecdo e direcdo editorial (criando sozinho e/ou convidando outros autores a
colaborarem), a maquetagem, passando pela impressao (nalguns casos imprimindo e fazendo os acabamentos ou,
pelo menos, acompanhando cuidadosamente todo o processo de impressao), distribuicdo e venda ou troca. Além
disso, muitos destes fanzines e publicacBes independentes e underground constituem espacos de pensamento
critico sobre o proprio campo da ilustragdo e do design grafico contemporaneo, nos quais ilustradores e designers
autorefletem sobre as suas praticas profissionais e 0s recentes desenvolvimentos da disciplina — dilemas,
frustragdes, reflexdes de cariz mais pessoal ou de cariz mais eminentemente tedrico.

Este boom da autoedicdo de publicacGes relacionadas com ilustracdo e design estd também estreitamente
relacionado com uma dindmica crescente de iniciativas e eventos puablicos, mais mainstream ou mais
underground, que associam design grafico, ilustracdo e praticas do-it-yourself — exposi¢bes, workshops,
conferéncias, debates, langcamentos de livros, fanzines e publicagdes independentes, etc. A este propésito,
importa destacar o importante papel desempenhado por diversas escolas de design, em particular no Norte da
Europa, que estimulam os seus alunos a uma pratica de producdo ativa de publicagdes proprias, realizadas de
forma autébnoma, mas em que sdo disponibilizados meios e incentivos (Bartolo, 2012b; Lucena, 2012; Laranjo,
2012). Progressivamente, tém vindo a surgir ofertas pedagdgicas (graduadas e p6s-graduadas) especificamente
dirigidas para o campo da edicdo, ilustracdo e impressdo que, de algum modo, procuram beneficiar deste
crescente interesse em torno dos processos de edigcdo realizados de forma auténoma, independente e do-it-
yourself. Na Holanda, por exemplo, ndo s6 existem cursos de licenciatura e mestrado nesta area, como sdo
concedidos apoios estatais a artistas e designers, possibilitado a concretizacdo dos seus projetos de publicacdo
independente, bem como a algumas instituigdes culturais que “estdo diretamente ligadas a produgdo de livros ¢ a
distribuicdo, servindo também como plataformas mediadoras entre o0s artistas e o ptblico” (Lucena, 2012: 21).

Este tipo de circuitos — de formacdo, producdo, divulgagdo e/ou distribuicdo — ligados & edicdo independente
assume hoje grande relevancia em todo este processo e na dindmica associada, no sentido em que ndo sé
contribui para criar condigdes inéditas de visibilidade e reconhecimento deste tipo de préaticas editoriais entre
pares, como também permite que este tipo de producdo cultural chegue a audiéncias mais amplas, ajudando
ainda a viabilizar, do pronto de vista econémico, novas praticas profissionais de designers graficos e ilustradores
— atraveés da venda de fanzines e autoedicOes, ilustracBes, mas também de roupa e acessorios (t-shirts,
sweatshirts, sacos, bonés, etc.).

Um dos desafios que se coloca a analise dos circuitos de consumo e distribuicdo de fanzines e publicagdes
autoeditadas de forma independente e do-it-yourself prende-se, justamente, com a profusdo e diversidade de
contextos onde podem ser encontrados este tipo de objetos e que incluem, nomeadamente, espacos artisticos
independentes (artist-run spaces, associacdes), galerias (especializadas ou ndo), livrarias, feiras de publicacbes
independentes, mas também lojas de discos, lojas de roupa e acessorios, bares, salas de concertos, entre tantos
outros locais. Importa notar ainda que, se até ha alguns anos atras, o correio postal assumia um papel de grande
relevo nestes processos, facilitando quer o contacto direto produtor/leitores, quer a troca e/ou venda através de
distribuidoras underground, atualmente uma parte importante da distribuicdo deste tipo de objetos faz-se através
da Internet, em websites e blogues especializados.”* Estes multiplos espacos e redes (online e offline)
desempenham hoje um papel-chave nestes circuitos underground, permitindo ndo s6 ‘alimentar’ o que Triggs
(2010: 209) designa de “emerging micro-craft economy” associada a venda deste tipo de objetos editorais, mas

2 E importante referir ainda que, nestes Gltimos anos, o campo do design grafico e da ilustragio tem sido particularmente marcado pela
ascensdo de uma certa portfolio culture digital, para utilizarmos a terminologia de José Bartolo, que é potenciada pelo surgimento de novas
“ferramentas de arquivo e partilha [online] — como o Tumblr, Stumble Upon, Flickr, VVVVork ou o Behance — e disseminada, com um crivo
minimo, por outlets surgidos na segunda metade da primeira década do século XXI — como o Manystuff e o It’s Nice That” (Bartolo, 2014:
114).
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também criar e robustecer comunidades de individuos que partilham determinados gostos e estilos de vida,
participando ativamente na ‘cena’, como autores/produtores, dinamizadores e/ou leitores. Neste sentido, estes
espacos de distribuicdo e consumo assumem hoje um papel relevante no fomento, dinamizacdo e divulgacéo
destas ‘cenas’ locais ligadas a autopublicagdo independente e do-it-yourself.

Portugal ndo tem estado a margem deste conjunto de discuss@es e transformacdes, e o recente boom de fanzines e
publicacdes autoeditadas por designers e ilustradores portugueses (muito deles bastante jovens), individualmente
ou reunidos em coletivos, assim como o surgimento de pequenas editoras underground como a Dois Dias, a
Plana, a Chili Com Carne, a Opuntia Books, a Ghost, a MMMNNNRRRG, a El Pep ou a entretanto extinta
Brago de Ferro, evidenciam bem esta crescente dindmica."® De um modo geral, esta dinamica é considerada
positiva por varios dos editores, designers e ilustradores contactados que, em entrevista, salientaram o
incremento — em termos de quantidade, qualidade e diversidade — do panorama editorial independente portugués.
Alguns entrevistados, contudo, ndo deixaram de assinalar aspetos menos positivos que associam a um certo
‘efeito de moda’ que, na sua perspetiva, se limita a repercutir entre nos alguns ‘ecos’ de uma tendéncia
internacional cada vez mais difundida, mas que ainda pouco refletida e discutida em Portugal.

“Em Portugal penso que ha cada vez mais produgdo e edigdo de zines. Calculo que o boom da cultura hipster tenha
alguma coisa a ver com essa acentuagdo.”

Zé Burnay, 22 anos, licenciado em design grafico e trabalha como ilustrador e cartoonista.

Este dinamismo em torno da publicacdo independente esta também relacionado com o crescente interesse
academico que estas questdes tém despertado em Portugal, com repercussdes importante a diversos niveis.
Embora, como refere Cardoso (2012), os curriculos de ensino da generalidade das instituicdes de ensino artistico
portuguesas ainda ndo incluam disciplinas que se dediquem exclusivamente ao estudo deste tipo publicagdes, a
verdade é que, nos Ultimos anos, tém sido realizadas algumas teses de mestrado e doutoramento nesta &rea,
existindo ainda alguns projetos de investigacdo que evidenciam o crescente interesse em recolher, arquivar e
estudar a producéo de fanzines e livros de artista desenvolvidos por artistas, designers e ilustradores portugueses.

A plataforma online Tipo.pt', desenvolvida por Catarina Figueiredo Cardoso e Isabel Baraona, é provavelmente
o exemplo mais interessante, contemplando a disponibilizagdo de um arquivo de “projetos de edigdo
independente e/ou autoedicdo, small press, livros de artista, fanzines e objetos de natureza semelhante”. Esta
dupla de investigadoras tem publicado o anuario Portuguese Small Press Yearbook e contribuido para a
dinamizacdo de encontros e reflexes sobre o contexto nacional da edigdo independente em Portugal, o seu
trajeto histérico e a dindmica atual (cf. nomeadamente Cardoso, 2012 e 2013; Cardoso e Baraona, 2012). Numa
linha de investigacdo distinta, mas ainda assim com inimeros pontos de intersecdo com as artes visuais e 0
design grafico, o projeto Po-ex.net — Arquivo Digital da Literatura Experimental Portuguesa®™, recolheu,
catalogou e disponibiliza online documentagéo diversa relacionada com a poesia experimental (visual e sonora)
portuguesa, das décadas de 1960, 70 e 80.

Atualmente, existem ainda poucas bibliotecas dedicadas ao arquivo de livros de artista, fanzines e outras
publicacdes independentes. Neste contexto, destacam-se os acervos das Bibliotecas de Arte da Fundagdo
Calouste Gulbenkian (Lisbhoa) e da Fundacdo de Serralves (Porto). Neste Gltimo caso, importa notar que, nos
Gltimos anos, tém-se realizado, com regularidade, varias exposi¢cbes em torno da publicacdo independente,

3 Atendendo ao espaco limitado para a elaboragdo deste artigo, ndo é possivel apresentar aqui uma analise detalhada e exaustiva da
diversidade de fanzines e publicacbes independentes editadas em Portugal recentemente. Para uma sintese deste panorama editorial
underground e do-it-yourself, cf. nomeadamente Cardoso, 2012 e Farrajota, 2012.

1 Cf. http://tipo.pt/index.php/pt/

15 Cf. http://po-ex.net/.
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comissariadas por Guy Schraenen.*® Destaque-se ainda a Bedeteca de Lishoa, equipamento integrado na Rede de
Bibliotecas Municipais de Lishoa, que dispde de um importante acervo de fanzines e publicagdes independentes
de ilustracdo e banda desenhada. Criada em 1996, a Bedeteca de Lisboa foi bastante ativa, sobretudo até 2005,
promovendo a realizacdo de varias exposicGes, feiras e eventos dedicados a edicdo independente (em particular
ligadas a banda desenhada) e ainda edi¢Ges proprias.

O numero de livrarias especializadas em livros de artista, fanzines e outras publicacfes independentes é ainda
muito reduzido em Portugal. Destacam-se duas: a Inc. Livros e Edi¢fes de Autor, fundada no Porto em 2008 (cf.
Inc, 2012) e a STET, especializada em photobooks, fundada em Lisboa, em 2011 (cf. Valladares e Catrica,
2012). Existem, contudo, em todo o pais varios eventos (nomeadamente, feiras de publicacfes independentes) e
outros espacos nao especializados onde é possivel encontrar fanzines e publicagdes independentes (cf. Cardoso,
2013: 74-81).

Embora sem beneficiar de qualquer tipo de apoios publicos especificos que, como vimos, existem noutros
contextos da Europa, varias escolas de artes e design e associagbes'’ de todo o pais tém vindo igualmente a
acompanhar esta tendéncia, contribuindo para difundir e ampliar este debate. De entre outras iniciativas, importa
destacar o crescente nimero de seminérios, conferéncias e encontros cientificos centrados, nomeadamente, nas
questdes da autoria e da autopublicacdo®®, bem como a organizacéo regular de cursos, workshops e outros
eventos relacionados com a autoedicao, fanzines e livros de artista, técnicas de impresséo e acabamentos, etc.™

Para além da j& mencionada Fundagdo de Serralves, outras instituicdes tém, pontualmente, promovido
exposicBes em torno dos livros de artista, dos fanzines e de outras publicagdes independentes. A titulo de
exemplo, saliente-se a exposicdo Books Make Friends, patente na Culturgest (Lisboa) de 20 de Maio a 27 de
Agosto de 2006 e a exposicdo Tarefas infinitas. Quando a Arte e o Livro se Ilimitam, patente na Fundacéo
Calouste Gulbenkien (Lisboa) de 20 de junho a 21 de outubro de 2012 (cf. Dias, 2012).

Em suma, verifica-se que, nos Gltimos anos, um crescente interesse em torno das publicagdes independentes tém
obtido protagonismo em Portugal, o que se reflete ndo s6 numa dindmica de producéo editorial bastante forte,
mas também numa assinalavel diversidade de eventos e acontecimentos, muitos deles de cariz mais
underground, enquanto outros estdo ja inseridos em contextos mais institucionalizados e reconhecidos (dentro e
fora da academia). Contudo, a verdade é que estas dindmicas estdo ainda muito pouco estudadas entre nés. Um
dos objetivo deste artigo é justamente o de contribuir para aumentar o conhecimento e a reflexdo sobre este tema,
nomeadamente no campo das ciéncias sociais. Neste sentido propomo-nos a desenvolver, de seguida, um
exercicio de analise mais situada e delimitada, do ponto de vista das suas dindmicas territorializadas, acerca da
‘cena’ do Porto. Trata-se de um caso que €, na nossa opinido, exemplar em contexto nacional e que interessa
estudar, pois permite-nos compreender melhor alguns dos mecanismos e carateristicas do fenémeno da
autoedicdo e da publicagdo independente contemporaneos.

4. A ‘cena’ do Porto: producio e difusdo de publicacées autoeditadas e fanzines de
design e ilustracdo na contemporaneidade

Nestes primeiros anos do século XXI assistiu-se na cidade do Porto a uma particular efervescéncia em torno da
autoedicdo e edicdo independente e do-it-yourself, com um especial destaque no campo da ilustracéo e do design

'8 Guy Schraenen fundou, em 1974, o Archive for Small Press & Communication e é responsavel pelas colecdes e exposicdes de livros de
artista em diversos museus como, por exemplo, 0 MACBA — Museu d'Art Contemporani de Barcelona, 0 Museo Reina Sofia, em Madrid, e o
MGLC — Mednarodni Graficni Likovni Center, em Ljubljana.

7 Caso, por exemplo, da Oficina do Cego, fundada por Isabel Baraona, em Lisboa, em 2009 (cf. Baraona, 2012).

18 por exemplo, a edigéo de 2014 da CIDAG - Conferéncia Internacional em Design e Artes Gréficas foi justamente dedicada ao tema do do-
it-yourself.

19 pelas suas carateristicas particulares, destaque-se o evento anual O que o livro pode. Encontros & volta do livro de artista e da auto-edig&o,
organizado e produzido de forma independente pela Oficina do Cego, Ghost, Stet e Tipo.pt, em colaboragdo com o Atelier Real. O programa
contempla a realizacéo de mesas redondas, conferéncias, langamentos e apresentacdes de edicdes, feira de publicacdes, workshops.
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gréafico. Esta dindmica reflete-se, desde logo, na presenca de um nimero significativo de produtores individuais
— ilustradores, artistas e designers graficos — mas também, em menor nimero, de editoras e coletivos ligados a
edicdo independente. Destacam-se, por outro lado, a presenca de um conjunto de espacgos de intermediacdo, onde
é possivel contactar e adquirir este tipo de publicaces: livrarias independentes, galerias especializadas em
ilustracdo e desenho, feiras dedicadas a edigdo independente. Igualmente relevantes para esta dinamica, as
principais instituicbes de ensino superior de arte e design da cidade que, através de alguns dos seus
investigadores e docentes interessados nestas questdes — frequentemente, eles proprios também autores,
produtores e editores de fanzines e outras publica¢des independentes —, tém ajudado a divulgar e a promover, em
contexto académico, este tipo de praticas, organizando, com certa regularidade, varios eventos e iniciativas no
campo do ensino e investiga¢do. E, finalmente, esta ‘cena’ local conta ainda com a presenca decisiva de um
publico local interessado, mas também de uma audiéncia que é, cada vez mais, global, presente online e offline,
que tem permitido a criagdo de uma “micro-craft economy” (Triggs, 2010: 209) que se desenvolve hoje ndo so
em torno da venda de fanzines e de outras publicacBes independentes autoeditadas, mas também da venda de
outro tipo de objetos graficos bi e tridimensionais.

Assim, nesta sec¢do do artigo propomo-nos a abordar estas diferentes dimensdes que, em conjunto, ajudam a
configurar a existéncia no Porto de uma ‘cena’ local especificamente ligada a autoedi¢do e edi¢do independente
no campo do design grafico e da ilustracdo. Esta é uma abordagem de cariz qualitativo que assenta
essencialmente na realizacdo, durante o ano de 2014, de entrevistas com designers, ilustradores, investigadores e
galeristas ligados ao universo da autoedi¢do e da edicdo independente. Paralelamente, procedemos a observacéo
direta de varios eventos relacionados com este universo: inauguracfes de exposicdes de design gréafico e
ilustracdo; langamentos de fanzines, livros e publicacbes; feiras de publicacdo independente; outros eventos,
realizados em livrarias, galerias e outro tipo de espacos. Tém sido ainda recolhidos vérios fanzines, livros e
publica¢des autoeditadas ou editadas por pequenas chancelas independentes, de modo a permitir uma andlise das
principais tematicas focadas, bem como do tipo de linguagem grafica e das técnicas de impressédo e acabamento
utilizadas. Finalmente, importa referir que este trabalho ainda se encontra em curso, pelo que o que
apresentaremos, de seguida, sdo resultados ainda preliminares que decorrem da analise dos dados que foram ja
recolhidos e sistematizados.

Como ponto de partida para o desenvolvimento desta analise, centremo-nos no conjunto de individuos e
coletivos que estdo hoje envolvidos na elaboracdo, producdo e edicdo de fanzines e outro tipo de publicages
(auto)editadas de forma independente. Desde logo, duas carateristicas parecem destacar-se: em primeiro lugar,
estes produtores e editores sdo essencialmente jovens (com idades entre os 20-30 anos), recém-licenciados ou
ainda estudantes, embora também exista um ntcleo significativo de ‘resistentes’, individuos um pouco mais
velhos (com idades acima dos 30-40 anos), com um trajeto j& relativamente consolidado neste campo da
(auto)edicdo independente; em segundo, possuem geralmente formacdo superior especifica em arte e design
(sobretudo no ramo grafico/comunicagdo). Se o primeiro aspeto era, a partida, expetavel, pois o envolvimento
neste tipo de praticas (sub)culturais esta, em geral, associado ao periodo da juventude, ja o segundo aspeto
parece-nos mais interessante, ainda que ndo seja absolutamente surpreendente, pois confirma a tendéncia, antes
referida, de um crescente nimero de designers (e ilustradores) estarem interessados na edi¢do independente e,
em sentido mais amplo, em assumir um papel mais interventivo, social e culturalmente, enquanto autores (Rock,
2005) e produtores (Lupton, 2005; Bartolo, 2011 e 2014; Blauvelt e Lupton, 2011; McCarthy. 2013).

A influéncia da passagem pela faculdade no despertar do interesse pelos fanzines e pelas publicacbes
independentes foi, na verdade, um aspeto referido por varios dos designers, ilustradores e editores entrevistados,
mas também por professores, investigadores e galeristas. Com efeito, parece existir uma certa unanimidade em
assinalar como marcante este periodo de formagéo, onde se dd um primeiro contacto de muitos alunos com este
tipo de objetos que, com frequéncia, desemboca nas primeiras experiéncias do-it-yourself de producdo de
edicdes préprios. Esta é, de resto, uma tendéncia que atravessa varias escolas de arte e design portuguesas, como
ja referimos.?

% No caso de Mariana Santos, por exemplo, ilustradora que publica com o alter-ego Mariana a Miseravel, 28 anos, atualmente a residir no
Porto, refere justamente o ambiente de grande efervescéncia que caracterizava a Escola Superior de Artes e Design de Caldas da Rainha
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No caso do Porto, a presenca de varias instituicdes de ensino superior artistico, pablico e privado, parece ser um
elemento fundamental para despoletar e ‘alimentar’ boa parte da dindmica intensa de produgdo de fanzines,
autoedicdes e outras publicacBes de cariz independente e do-it-yourself relacionadas com design grafico e
ilustracdo. Alguns professores desempenham um papel-chave neste processo, conforme ficou claro nos diversos
contactos estabelecidos no decurso desta investigagdo. Importa, por isso mesmo, citar a influéncia de Rui
Vitorino Santos, Julio Dolbeth ou Luis Mendonca (ilustrador conhecido por Gémeo Luis), professores de
ilustracdo nos cursos de licenciatura e mestrado em design na Faculdade de Belas Artes da Universidade do
Porto (FBAUP) e, no caso de Mendonga, também na Escola Superior de Artes e Design de Matosinhos (ESAD-
M), frequentemente apontada, quer por designers e ilustradores, quer por galeristas, como decisiva para este
primeiro contacto com o universo dos fanzines, das publicaces independentes e da utilizacdo da ilustracdo em
contextos menos convencionais. Por exemplo, Jodo Sobral, 23 anos, licenciado em design de comunicacdo, autor
e editor de fanzines, assinando os seus trabalhos com o alter-ego Panda Gordo, referiu justamente este aspeto em
entrevista:

“Foi no primeiro ano [da licenciatura], numa aula do Professor Rui Vitorino Santos em que ele levou varias
publicacfes. Acho que todos os anos ele da esta aula, em que leva varios exemplares de fanzines, livros de artista e
outras publicacdes... Ha um projeto no primeiro ano em que temos que fazer uma publicacdo. Acho que foi a primeira
vez em que Vi fanzines (...) Foi ai que comegou o interesse. Eu sei que foi mesmo nessa aula, algures em 2011, 2010
talvez...”.

Para além da préatica projetual de objetos editoriais menos convencionais, concebidos de forma auténoma e do-it-
yourself, estar a assumir, nos Gltimos anos, um crescente protagonismo em algumas disciplinas de licenciatura e
mestrado em design, importa salientar ainda que, através da realizagdo regular de conferéncias, debates e mesas
redondas centradas em torno do papel do designer enquanto autor, produtor e agente cultural, bem como da
organizacéo regular de cursos e workshops relacionados com a autoedicdo, fanzines e livros de artista, técnicas
de impressdo e acabamentos,?* estas escolas artisticas tém vindo a desempenhar um papel importante na
consolida¢do de uma ‘cena’ local ligada a (auto)edi¢do independente. Também ao nivel da investigagdo se
constata uma relativa centralidade de temas como a autoedi¢do e 0s novos modelos de producdo em design
editorial, existindo atualmente j& algumas dissertagdes de mestrado na area de design que se tém debrugado
sobre estas matérias. Encontra-se ainda em curso na FBAUP um projeto de investigagdo, designado de Kraft, que
visa recolher, catalogar, arquivar e estudar a producdo de fanzines e livros de artista, designers e ilustradores
portugueses, disponibilizando posteriormente esses resultados numa plataforma online.? Alguns dos docentes e
investigadores entrevistados salientam ainda que, nos Gltimos anos, as prdprias bibliotecas universitarias tém
vindo a constituir acervos de fanzines, num claro reconhecimento institucional da importancia deste tipo de
producdo, do ponto de vista artistica e cultural.

A ‘porta de entrada’ de muitos produtores no universo underground dos fanzines, das autoedi¢des e publicagdes
independentes relacionados com ilustragdo e design parece estar, assim, intimamente associada ao momento em
que se iniciam os estudos superiores. Segundo muitos dos autores e editores entrevistados, € durante a passagem
pela universidade que se leem e produzem os primeiros fanzines e em que se organizam, individual ou
coletivamente, os primeiros projetos de edi¢des independente, frequentemente desenvolvidos de uma forma do-
it-yourself. Assim sendo, ndo admira que, quando retrospetivamente recordam a passagem pela faculdade, seja
justamente esta dimensdo de uma certa ‘aprendizagem informal’, que esta associada a uma certa cultura
underground e do-it-yourself, combinada com a oportunidade de conhecer outros individuos que partilham de
interesses comuns, a emergir como um dos aspetos mais valorizados pelos entrevistados:

(ESAD-CR), onde estudou design gréafico, em que era frequente os fanzines produzidos por alunos e professores serem vendidas/trocadas no
bar da escola.
2! Recentemente, a FBAUP deu mesmo inicio a um Mestrado em Desenho e Técnicas de Impressao.

22 Cf. http://i2ads.org/kraft/.
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13

. apesar de ter aprendido bastante nas Belas Artes, aprendi definitivamente muito mais com as pessoas que me
rodearam, mesmo durante a universidade, por essa troca de informacdo e de partilha, e esses submundos paralelos
dentro do ensino.”

Miguel Carneiro, 34 anos, licenciado em pintura. Atualmente, é membro da Oficina Arara e um dos editores da
publicacéo Buraco.

Embora os autores e produtores individuais assumam uma evidente preponderdncia na ‘cena’ da edigdo
independente do Porto, é importante salientar que, por um lado, varias fanzines e outras publicacdes
independentes relnem em cada nimero um leque de colaboragdes diversificadas que vao para além do seu
nlcleo-duro de editores (caso, por exemplo, das publicagdes Pangrama, Buraco ou Panda Gordo). Por outro lado,
existem no Porto algumas pequenas editoras independentes que, de uma forma mais ou menos continuada e
regular, tém vindo a editar livros, fanzines e outras publicacGes, como é o caso da Plana (especializada em
ilustracdo e banda desenhada) ou da ja extinta Brago de Ferro (especializada em arte e design). Podemos,
finalmente, estabelecer ainda uma terceira categoria, onde se incluem alguns coletivos, como a Oficina Arara ou
os We Come From Space, que embora com carateristicas distintas, exploram, de forma bastante livre e
experimental, o que poderd definir como o campo expandido da impressdo e edi¢do de objetos de design e
ilustracdo.

Com efeito, importa salientar que a nogdo de atividade editorial deve ser aqui entendida em sentido amplo e
multifacetado, compreendendo ndo s6 a publicacdo de fanzines, revistas, livros e outro tipo de publicacdes de
dificil definicdo, mas também outro tipo de objetos editoriais — incluindo, nomeadamente, posters, cadernos e
blocos, ilustracBes originais impressas em Riso® ou em serigrafia; mas também pecas téxtil (como t-shirts,
sweat-shirts ou tote bags) e outros suportes menos convencionais impressos em serigrafia, por exemplo.

Esta tendéncia para um alargamento dos objetos editoriais reflete ainda uma clara expansao da propria ideia de
ilustracdo que, cada vez mais, tende a desvincular-se da classica associagdo ao desenho sob papel, com varios
ilustradores a experimentarem novos suportes e abordagens. Mas, por outro lado, exprime também uma
intencionalidade e um sentido estratégico na abordagem dos seus produtores que, como refere Triggs (2010),
olham hoje para os fanzines e publica¢cdes independentes como um contexto privilegiado para intervirem e
mostrarem o0 seu trabalho. Neste contexto, todo o processo de conce¢do e producdo deste objetos bi e
tridimensionais adquire uma maior complexidade, que decorre justamente da atencdo e do apuro técnico
implicado no desenvolvimento deste projetos.

Precisamente neste sentido, tanto os autores/editores como o0s professores, investigadores e galeristas
entrevistados sublinharam a crescente atencdo dada aos processos de producdo de fanzines e publicacfes
préprias de designers e ilustradores. Em entrevista, Rui Vitorino Santos, 43 anos, ilustrador, coproprietéario da
Galeria Dama Aflita e investigador e docente universitario, salientou justamente que, ao contrario do que
acontecia ha alguns anos atras, hoje os jovens autores/editores tém ideias bastante claras acerca dos seus projetos
editoriais — “ndo é uma coisa tdo despreocupada como antes”, nota. Esta preocupacdo reflete-se quer nos
conteudos, com abordagens mais conceptuais (caso, por exemplo, das publicagdes tematicas, cujos contelidos
sdo desenvolvidos em funcdo dos temas especificos), quer nas técnicas de impressdo e acabamento utilizadas,
fazendo com que muitas destas publicagdes ndo enquadrem facilmente nos formatos e classificagdes ‘classicas’,
oscilando entre o fanzine e o livro de artista ou de autor (para retomarmos a tipologia de Farrajota, 2012).
Acompanhando as tendéncias internacionais, também no Porto vém ganhando relevancia as abordagens craft
aplicadas ao campo do design gréafico e da ilustracdo. Torna-se, assim, frequente o recurso a técnicas de
impressdo mais tradicionais e dispendiosas (como é o caso da serigrafia, por exemplo), ou a opcdes de
acabamentos manuais ou mais luxuosas do que seria expetdvel num fanzine (por exemplo, cosendo & méo a
encadernacdo da publicacdo ou utilizando diversos tipos de papeis, com cores e gramagens distintos).

2 Sistema de impresséo a jacto de tinta para trabalhos de média/grande tiragem, entre a fotocdpia e o offset.
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Para Rui Vitorino Santos, este tipo de preocupacfes na producdo de fanzines e de outros objetos editoriais
desenvolvidos de forma independente deve-se ao contexto atual que, como vimos, é muito marcado por um certo
hype em torno da autoedi¢do, mas também ao préprio sistema de formagdo em design que concede aos designers
autores/editores/produtores uma maior sensibilidade e preocupacdo com o aspeto gréfico geral deste tipo de
publicagdes, levando a abordagens nao s6 menos espontaneas — no sentido de sdo mais maturadas e refletidas,
afastando-se de uma certa espontaneidade e imediatez que caracterizava os primeiros fanzines (Triggs, 2010) —,
como também, paradoxalmente, frequente menos experimentais.

“Nos anos (19)90, quando estudava, [as fanzines] eram mais arty com [recurso a materiais como] tampas de
tupperware pintadas, plasticos... Eram objetos mais estranhos. Agora sdo mais clean e tém o papel como principal
suporte ¢ o livro como formato”.

Rui Vitorino Santos.

Figuras 1 a 4. Fanzines “Little Miserable Book II” (2014), de Mariana a Miseravel (a esquerda, em cima);
“Buraco 6” (2013), do coletivo Buraco (ed.) (2 direita, em cima); “Sobre um trago negro” (2014), de Daniel
Moreira (a esquerda, em baixo); “Bankrupt is the new awesome” (2012), de Wasted Rita (a direita, em
baixo).

b PEITRE (W e,

Fonte: Fotografias proprias.

Na verdade, esta dimensdo mais experimental parece tender a ser negligenciada por muitos dos designers e
ilustradores envolvidos na producdo de fanzines e de outro tipo de publicacfes independentes com quem temos
vindo a dialogar, ao contrario dos processos de manuais/oficinais (craft) que sdo amplamente referidos e
enaltecidos. Trata-se, por um lado, de uma clara estratégia de valorizacdo deste tipo de objetos, dotando-o de
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carateristicas Unicas que decorrem do tempo despendido pelo autor/editor a produzir ou a personalizar cada um
dos exemplares da publicacdo. Tornou-se, de resto, bastante frequente os fanzines mencionarem na contracapa a
sua tiragem, numerando os exemplares produzidos, numa clara aproximacéo a outro tipo de objetos editoriais
considerados mais nobres e com uma inscri¢éo autoral mais claramente assumida.

“Saber que [o fanzine] foi dobrado e colado um a um, mesmo que esteja torto, valoriza completamente o objeto.”

Mariana Santos/Mariana a Miseravel.

Embora muitos dos autores/editores tendam a interpretar e a afirmar que a sua abordagem do-it-yourself é, no
essencial, um processo de trabalho especifico — que implica o seu envolvimento direto da concec¢do, a producéo e
distribuicdo da publicacdo —, parece existir uma dimensdo ética e politica subjacente que interessa aqui
explicitar. Com efeito, a valorizacdo do carater manual/artesanal destas publicacdes e a opg¢do por recorrer a
determinados modos de producdo que apelam declaradamente a um esfor¢o fisico no processo da sua
concretizacdo — como é o caso, por exemplo, da serigrafia — parece estar frequentemente associada a uma certa
saturacdo que alguns designers manifestam relativamente ao papel preponderante da tecnologia nos seus
processos de trabalho — referem-se, em especial, ao papel do computador e dos diversos softwares de tratamento
e edicdo grafica. Um dos elementos da Oficina Arara, Miguel Carneiro, salientou justamente a importancia dos
processos manuais:

“Estamos muito saturados de passar muitas horas em frente ao computador e pelo menos este desgaste ¢ mais fisico
[0 trabalho bracal associado a impressdo em serigrafia] obriga-nos a pensar como conseguir a plasticidade que néo
conseguimos no computador”.

A fuga a determinadas linguagens gréficas, mais ou menos estereotipadas e globalizadas — através do recurso a
abordagens mais manuais, porventura menos ‘rigorosas’, esteticamente mais ‘sujas’ e desejavelmente mais
originais —, constitui um outro aspeto que, em entrevista, surge com certa frequéncia nos discursos de varios
designers e ilustradores envolvidos neste tipo de projetos independentes e do-it-yourself. Isto ndo significa,
contudo, que este tipo de dispositivos técnicos e tecnoldgicos sejam, em absoluto, renegados por estes jovens
designers graficos/comunicacdo e ilustradores. Na verdade, é frequente que os trabalhos produzidos resultem de
abordagens hibridas, que combinam na sua idealizacdo e concretizacdo tecnologias analdgicas e digitais.

Mas a concecéo e producdo de fanzines e outras edigdes independentes com um rigor e ‘apuro’ grafico que seria,
a partida, pouco expectavel, esta também relacionada com uma visdo critica do panorama editorial
contemporaneo e, em particular, com o papel pouco criativo que a ilustracdo e o design grafico vém assumindo
neste &mbito. Num contexto em que se assiste a uma clara desvalorizagdo do mercado de trabalho neste setor, a
valorizacdo dos projetos gréaficos independentes e de qualidade, desenvolvidos de forma lenta e rigorosa, parece
constituir também, de algum modo, uma forma de resisténcia e de liberdade (criativa, em termos gréficos, como
editoriais) para muitos destes ilustradores e designers que, paralelamente, tém muitas vezes de exercer a sua
atividade profissional em moldes mais convencionais e na sua perspetiva, menos criativos. Nalgumas entrevistas
a designers esta questdo tornou-se claro que a opcao pela ilustragdo (numa abordagem autoral e, por vezes, quase
autorreferencial) decorria de um processo de rutura face ao processo tradicional da encomenda em design e de
uma certa aversdo a um tipo de trabalho entendido como comercial, rotineiro, estandardizado e, de forma geral,
muito pouco criativo. Especialmente nestes casos, 0s projetos editoriais independentes tendem a cumprir uma
dimensdo importante de demonstracdo e divulgacdo dos skills dos seus autores/produtores, assumindo a funcéo
de portfolio profissional — 0 que certamente ajuda também a explicar algum do investimento feito na concecéo e
producéo cuidada de alguns destes objetos graficos.
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Vejamos agora os espacos de divulgacdo e distribuicdo de fanzines e publicacfes independentes, um elemento
fundamental para fomentar e robustecer uma dindmica local associada a producdo deste tipo de objetos editoriais
de producdo prdpria, seja através do consumo e de um reconhecimento pablico mais alargado, seja através das
oportunidades para o estabelecimento de contactos e o fortalecimento de relagbes (networking) ndo s6 entre
produtores (autores e editores), mas também entre estes ¢ alguns ‘intermediarios culturais’ interessados em
acompanhar as dindmicas em curso no campo das edi¢Bes independentes (incluindo galeristas, investigadores e
docentes universitarios, comissarios, editores de chancelas de maior dimensao, designers e diretores criativos de
agéncias e gabinetes de design de média e grande dimenséo, etc.). A analise do caso do Porto é, deste ponto de
vista, bastante interessante ao evidenciar, por um lado, a existéncia de uma grande diversidade de espacgos de
mostra e venda de publicacbes independentes ligadas ao universo da ilustracdo e do design gréafico — das feiras
de publicagdes independentes, as galerias de ilustracdo, passando por livrarias mais especializadas e outros
espacos de natureza mais underground —, mas porque também nos permite compreender, por outro lado, a
importancia relativa destes varios lugares, que decorre justamente dos diferentes papéis que assumem na ‘cena’.

Comecemos por abordar o papel de grande relevancia desempenhado pelas duas galerias dedicadas
exclusivamente & ilustracdo — a Dama Aflita®* e a O Galeria® — que, no contexto da cidade do Porto, animam um
circuito de distribuicdo mais alargado de fanzines e outras edi¢des independentes ligadas a ilustracdo e design
grafico. Localizadas na Baixa do Porto, ambas as galerias dedicam-se exclusivamente & ilustracdo, embora com
diferencas significativas a nivel programatico, o que, mais do que gerar rivalidades, parece contribuir para
estimular complementaridades e sinergias entre ambos 0s espacos. Com efeito, a Dama Aflita assume um
carécter vincadamente mais experimental, apresentando frequentemente abordagens menos evidentes ao desenho
e & ilustracdo; ja a O Galeria é um projeto com um caracter assumidamente mais comercial, onde predominam
um tipo de trabalhos mais convencionais.

Figuras 3 e 4. Visdo geral da O Galeria (a esquerda) e da Galeria Dama Aflita (& direita).
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Fonte: Fotografias disponiveis nos websites das galerias.

Ambas as galerias assumem, no contexto da cidade do Porto, um papel relevante na descoberta de ‘talentos’
locais, bem como na legitimacdo e consolidacdo de carreiras. Este aspeto foi reconhecido pelos préprios
galeristas, mas também por vérios ilustradores que afirmaram a importancia da existéncia destes dois espacos,
sublinhando o seu papel crucial na geracdo de uma dinamica — criativa, mas também econodmica — local obtida
através da organizacdo de exposicdes regulares (individuais e coletivas), mas também da mostra e venda
permanente de ilustragdes originais e de multiplos, bem como de fanzines, livros e outras publicacdes

2 Fundada pelos designers, ilustradores, investigadores e professores universitarios Jalio Dolbeth e Rui Vitorino Santos e pela designer Ligia
Guedes, em Novembro de 2008.
% Fundada em meados de 2009, pela galerista Ema Ribeiro.
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independentes. No caso da O Galeria, assumem ainda relevancia outro tipo de objetos bi e tridimensionais, como
0s postais, as t-shirts, 0s sacos, etc., que também se encontram em exposi¢do para venda na galeria.

O papel destas duas pequenas, mas muito dindmicas, galerias na criacdo de um circuito regular na cidade do
Porto dedicado a exposicdo e venda de originais, multiplos e publicacdes de diferentes tipos parece-nos ser, sem
davida, fundamental para a consolidacdo de uma ‘cena’ local independente ligada ao design grafico e ilustracdo,
uma vez que a sua dinamizacdo através da promocao de eventos/feiras especializadas é ainda pontual e pouco
consequente. De resto, importa notar que esta preocupacdo com o alargamento do publico de interessado,
‘rompendo’ com o circuito mais underground das feiras de publicagdo independentes — em que, normalmente,
guem compra s&o 0s mesmos que produzem e que vendem, como nos foi afiangado por diversos interlocutores —
constitui um objetivo que é partilhado por ambas as galerias.

Note-se, contudo, que a maioria dos autores/editores contactados afirma valorizar as feiras de publicacdes e
outros eventos similares, encarando-os enquanto oportunidades para estabelecerem um contacto direto entre
autores/editores e  leitores.  Salientam  ainda, com frequéncia, a sua importdncia no
estabelecimento/fortalecimento de redes e inter-relagdes com outros editores/autores — “é¢ muito importante para
conhecer pessoas ¢ trocar experiéncias”, como nos referiu uma das entrevistadas. Importa ainda, por outro lado,
salientar o carater crescentemente performativo deste tipo de eventos. Com efeito, hoje é, cada vez mais,
frequente a participacéo neste tipo de eventos incluir ndo sd a mostra e venda de publicacGes e outras edi¢fes
(cartazes, cadernos, etc.), mas também momentos de performance ao vivo que, na sua versao mais convencional,
incluem a realizagdo de sessdes de autdgrafos, conversas com os autores/editores ou a possibilidade de observar
os ilustradores a desenharem ao vivo mas que, por vezes, adquirem um cariz mais experimental e
transdisciplinar, associando a ilustragdo, a musica, poesia ou artes visuais como, por exemplo, tem vindo a
acontecer nalguns dos eventos em que participam elementos do coletivo Oficina Arara.

O caréter do-it-yourself associado as fanzines e outras publica¢des independentes esta-se também evidente nas
suas multiplas formas de distribui¢do. Com efeito, constata-se que estas publicagdes sdo, em geral, distribuidas
pelos préprios autores/editores através do recurso a redes jé estabelecidas com um conjunto de galerias, lojas e
feiras dedicadas a publicagbes independentes, a ilustracdo e design. Assim, é bastante frequente os
autores/editores deslocarem-se a este tipo de eventos, levando consigo exemplares das suas publicagdes proprias
mas também de publicacBes de amigos e colegas com quem partilham os custos, por exemplo repartindo a banca
na qual expde os seus trabalhos. Para além das publicagBes propriamente ditas, assiste-se hoje, como jé referimos
anteriormente, a uma crescente aposta na produgdo de produtos derivados que, de algum modo, partilham de
uma estética ou linguagem gréafica que é comum ao autor/editor — 0s sacos, as t-shirts, as sweatshirts, os cadernos

e blocos de notas, os postais impressdes de cartazes ou ilustragcGes em serigrafia ou em riso, etc.

Para além dos circuitos de distribui¢do e venda presencial, o online tem ganho uma clara relevancia nos ultimos
anos. Com efeito, a Internet tornou possivel, e é hoje cada vez mais frequente, a venda direta de fanzines,
publicagdes independentes e outras edi¢des proprias através da Internet — seja através do website pessoal, seja
redes sociais (como o facebook ou o behance, por exemplo). Também se tém revelado importantes algumas
plataformas globais de venda de trabalhos de autor, em varios suportes: impressdes de ilustracles, t-shirts,
iPhone cases, tote bags, etc.? Estas sdo novas plataformas de comercializacdo que, crescentemente, tém vindo a
ser também aproveitadas por muitos designers e ilustradores portugueses para chegarem a publicos mais vastos
do que aqueles com quem contactam diretamente em feiras ou galerias.

Estes multiplos e diferenciados espacos de mostra e venda de publicacGes e outras edi¢es independentes séo,
sem sombra de dlvida, elementos muito importantes na criacdo de oportunidades para que autores, produtores e
editores, mas também certos intermediarios culturais, possam obter algum retorno, criando assim
microeconomias underground que, também elas, ajudam a fomentar uma maior dindmica local, fazendo com que
novos artistas, ilustradores e designers se interessem por publicar. De resto, parece-nos que o caso do Porto
parece evidenciar, de forma clara, que a construgdo deste tipo de ‘ecossistema’ estd claramente dependente da
criacdo de uma dindmica deste tipo.

% E 0 caso do Society 6, por exemplo (cf. http://society6.com/).
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Note-se, contudo, que sdo ainda bastante raros os casos em que se possa falar de uma efetiva e plena
profissionalizacdo dos autores/produtores/editores ligados a este tipo de praticas. Dos varios contactos
estabelecidos, a percecdo com que ficamos é que este tipo de atividade editorial independente desenvolve-se
quase sempre de forma combinada com outras atividades que permitem dar alguma sustentabilidade econdmica,
ou entdo recorrendo a apoios familiares, nomeadamente no caso de jovens estudantes. Neste sentido, pode
afirmar-se que a concecéo, producdo e edicdo de fanzines e outro tipo de publicacdes independentes permanece
uma atividade essencialmente amadora, embora permita gerar algum retorno econémico que, em regra, €
insuficiente. Isto ndo significa, porém, que de uma pratica editorial independente, mais ou menos regular, ndo
possam surgir oportunidades de trabalho para alguns ilustradores ou designers graficos, por exemplo
colaborando de forma pontual com grupos editoriais de maior dimensdo — 0 que ja tem ocorrido, ainda que
pontualmente, com alguns ilustradores e designers ligados a ‘cena’ independente do Porto. Importa ainda assim
referir que, por outro lado, embora a ambicdo de profissionalizacdo esteja presente, mais ou menos
explicitamente, nos discursos de muitos dos nossos entrevistados, parece existir uma percecdo aguda das
dificuldades e também dos riscos associados a sua saida do circuito underground, por exemplo obrigando a
determinadas cedéncias e compromissos na abordagem gréfica seguida que nem todos estdo dispostos a correr.

Numa outra linha, a analise realizada permitiu perceber ainda que o recente “entusiasmo pela edi¢do” (Bartolo,
2012b) criou algumas oportunidades para alguns ilustradores e designers que, individual ou coletivamente, tém
vindo a promover a realizacdo de workshops e outro tipo de a¢fes de formacdo, de cariz informal, em &reas
relacionadas com desenho e ilustragdo, gravura, caligrafia, das técnicas de impressdo (letterpress, serigrafia,
impressao riso) e de encadernagdo e acabamentos, entre outras. Atualmente, existem no Porto alguns espagos e
coletivos — como a Oficina Arara, 0 espaco de coworking Cru ou o autodesignado ‘estadio/escola’ We Come
From Space — que promovem, de forma mais pontual ou mais regular, este tipo de iniciativas que acabam por
constituir um meio interessante de obter algum retorno econémico para os ilustradores e designers envolvidos,
uma vez que estas sdo atividades pagas. Estes workshops e a¢des de formagdo sdo importantes ndo sé para a
divulgacdo deste tipo de técnicas e de abordagens mais artesanais/oficinais (craft), desenvolvidas de um modo
auténomo e do-it-yourself, acabando por contribuir, de forma mais ou menos direta, para um robustecimento e
rejuvenescimento da ‘cena’ editorial independente do Porto, ao alargarem o leque de publico potencialmente
interessado em fanzines e noutros tipo de publica¢des préprias e, simultaneamente, estimulando a emergéncia de
novos projetos editorais independentes na cidade.

5. Conclusoes

Este artigo procurou sondar as dindmicas atuais de producdo, distribuicdo e consumo de fanzines e outras
publica¢des autoeditadas de design gréfico e ilustragdo em Portugal. Uma vez que se trata de uma temaética ainda
muito pouco explorada do ponto de vista académico, em particular por parte das ciéncias sociais, pareceu-nos
importante analisar aqui 0 caso particular da cidade do Porto que, como procurdmos argumentar, apresenta um
conjunto de caracteristicas que o tornam exemplar para o desenvolvimento. Em jeito de conclusdo, gostariamos
de apresentar algumas breves reflexdes, que resultam da analise realizada no ambito desta pesquisa, mas também
apontar algumas pistas de investigacdo a eventualmente aprofundar no futuro.

As praticas do-it-yourself tém vindo a assumir uma crescente importancia na produgdo grafica contemporanea,
revelando-se enquanto espacos privilegiados de expressdo e de experimentagdo artistica e pessoal. Com efeito, se
até ha algum tempo atras este tipo de objetos editoriais tendia a ser marginalizado no universo artistico, a
verdade é que, nos Ultimos anos, se constata um crescente interesse de produtores, editores e também de
consumidores por este tipo de publicacbes autoeditadas, realizadas de forma independente e do-it-yourself.
Portugal ndo tem estado a margem deste conjunto de discussbes e transformacdes, bem pelo contrario;
atualmente parece mesmo existir uma espécie de boom de produgdo e edi¢do de fanzines e de outro tipo de
publicagdes autoeditadas realizadas por designers e ilustradores portugueses. Como procurdmos argumentar, nao
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existe uma causa Unica que explique esta efervescéncia, devendo considerar-se antes a convergéncia de varios
fatores de distinta ordem.

Sinteticamente, poder-se-a afirmar que esta dinamica esta relacionada, no essencial, com a crescente atengédo
académica que tem sido dada a este tipo de publicacBes autoeditadas, realizadas de forma independente e do-it-
yourself, mas também com a criacdo de novos circuitos de distribuicdo e venda — tanto online, como offline — que
se revelam hoje fundamentais para estimular ndo sé o consumo, mas a propria dindmica de producdo local.
Como procuramos evidenciar, a partir da analise do caso do Porto, que, como vimos, constitui um exemplo
muito interessante, pela diversidade e vitalidade de designers e ilustradores envolvidos no universo dos fanzines
e das publicacBes independentes, esta confluéncia de elementos parece ser crucial para a constituicdo de uma
‘cena’ local — que, cada vez mais, estd também ela sujeita a dinamicas de consumo cada vez mais globalizadas.

Num contexto em que o mercado de trabalho neste tipo de areas criativas se revela cada vez mais saturado e
crescentemente adverso e precario, sobretudo para aqueles que procuram entrar na profissdo, a realizagdo deste
tipo de projetos editorais independentes e do-it-yourself parece ser ainda, e cada vez mais, assumida por estes
jovens designers e ilustradores como uma oportunidade para criarem e divulgarem o seu portfolio, uma espécie
de ‘montra’ profissional que lhes permite ambicionar a construgdo de um percurso profissional dentro de outros
universos mais institucionais e convencionais — seja no circuito artistico, seja no circuito da edicao profissional
de vocacdo comercial. Possivelmente ainda € demasiado cedo para afirmar se serdo bem-sucedidos nestes
trajetos profissionais, até porque existem varias opcles e tensdes que, como referimos, estdo associadas a este
processo de emergéncia de um circuito underground e que podem implicar cedéncias e compromissos que nem
todos estdo dispostos a aceder. Neste quadro, parece-nos que constitui seguramente um desafio importante para
as ciéncias sociais adotarem uma postura diferente relativamente a este tipo de praticas (sub)culturais,
reconhecendo a sua relevancia e, consequentemente, passando a acompanhar de forma mais atenta e critica este
tipo de dindmicas contemporéneas, de forma a estarem em condi¢des de compreender quais 0s seus impactos
futuros.

Finalmente, este artigo procurou ainda evidenciar a relevancia dos varios circuitos e espacos de distribuigéo e de
intermediacdo em torno das publica¢fes independentes, contribuindo para criar na cidade uma atmosfera de
crescente interesse por produgfes (sub)culturais underground e de cariz do-it-yourself. Através desta anélise do
caso do Porto, esta dimensdo territorializada das praticas de consumo e producdo cultural constitui um elemento
fundamental para melhor compreendermos uma dindmica local com especificidades proprias, que resultam de
uma congregacdo particular de atores, espacos de producdo e consumo (ateliers, galerias, livrarias, feiras, etc.) e
escolas.
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