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RESUMO: A apropriacdo dos assuntos religiosos pelos media e a incorporagédo da linguagem
e das técnicas de comunicacdo pelas igrejas transformaram a relagdo entre esses dois
importantes campos sociais na contemporaneidade. Essa interdependéncia pode ser
comprovada na cobertura jornalistica de grandes eventos religiosos, como a Jornada Mundial
da Juventude, caracterizados pela participacdo de grandes publicos e forte repercussdo nos
meios de comunicagdo social. E neste contexto que o presente trabalho avanca na analise da
cobertura da JMJ do Brasil, realizada em 2013, pela Otica dos portais de noticias das
Organizacdes Globo, G1, e da Central Record de Comunicagdo, R7. As duas empresas
concorrem no plano da audiéncia e também divergem no espectro religioso, por terem
relagfes institucionais com credos religiosos diferentes, Igreja Catolica e Igreja Universal do
Reino de Deus, respectivamente. Este cendrio de antagonismos e forte disputa é campo fértil
para a andlise das diferencgas e dos pontos de convergéncia do discurso jornalistico produzido
pelos dois grupos durante a visita do papa Francisco ao Brasil. Com o uso do método
qualitativo, e da técnica de analise de conteldo, a investigacdo se debrucou sobre textos,
fotografias e outros elementos caracteristicos da producdo jornalistica na internet, como
videos, audios e infograficos. E possivel verificar através dessa analise comparativa o forte
empenho do portal da Globo em promover o evento catélico como se porta-voz da instituicdo
fosse. J& o portal da Record assume o contra discurso e aposta numa linha declaradamente
mais critica e, por vezes, neutra, na cobertura do fato.

Palavras-chave: Religido, Media, Jornada Mundial da Juventude, Webjornalismo, eventos
mediaticos.



ABSTRACT: The appropriation of religious issues by the media and the incorporation of
language and communication skills by churches transformed the relationship between these
two important social fields in these nowadays world. This interdependence can be seen in
media coverage of major religious events such as the World Youth Day marked by the
participation of large public and strong repercussion in the media. It is in this context that the
present work aims to analyse the WYD coverage in Brazil, in 2013, from the perspective of
the news portals of Globo Organizations, G1, and the Central Record of Communication, R7.
The two companies compete in the audience level and also differ in the religious spectrum,
given the institutional relations with different religious beliefs, the Catholic Church and
Universal Church of the Kingdom of God, respectively. This antagonism and the strong
competition are fertile ground for the analysis of the differences and points of convergence of
journalistic discourse produced by the two groups during the visit of Pope Francisco to Brazil.
Using the qualitative method, and the content analysis technique, research has focused on
text, photographs and other elements of journalistic production on internet such as video,
audio and infographics. By comparative analysis we can see the strong commitment of the
globe portal to promote Catholic event as the institution's spokesman. By other side the portal
of Record takes against speech and bet on a more critical line and sometimes neutral, in the
fact coverage.

Key words: Religion , Media , World Youth Day , Web journalism , media events.
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INTRODUCAO

Pensar na relacdo entre os media e religido no contexto histérico atual é uma
necessidade premente para tentar compreender fenémenos sociais da pds-modernidade. No
caso do Brasil, um Estado oficialmente laico, o cenario religioso se expande em varias

direcdes, ocupando espacos na politica e também nos meios de comunicacgéo social.

Mesmo igrejas mais conservadoras, como a Catdlica, tentam romper o estigma de
instituicdo caduca e pouco interativa ao incorporar ndo sé a técnica, mas também a linguagem
dos media, numa clara intengdo de manter sua hegemonia e de comunicar melhor. Exemplo

disso sdo os grandes eventos mediaticos globais, como a Jornada Mundial da Juventude.

Entender a aproximagéo desse campo social fincado historicamente no passado,
como é o caso da religido, com o universo contemporaneo e tecnolégico dos media, tem sido
um desafio constante para quem investiga na area da Sociologia da Comunicacdo. Por outro
lado, é urgente compreender também como os préprios media instrumentalizam a religido

com interesses que perpassam, por exemplo, a disputa por audiéncia.

Motivados por este panorama complexo, propomos uma analise da cobertura
jornalistica da Jornada Mundial da Juventude de 2013, realizada no Brasil, pelos portais de
noticias G1, das Organizacbes Globo, e R7, da Central Record de Comunicacdo. Foi 0
primeiro evento internacional do qual o papa Francisco participou. A JMJ foi criada pelo papa
Jodo Paulo 1l em 1985 com o objetivo de aproximar a Igreja Catélica dos fi€is, principalmente
0s mais jovens. O evento € composto por varias ceriménias religiosas de grandes propor¢des e

se caracteriza pelo forte apelo popular e mediético.

A escolha dos dois portais de noticias citados para a analise da cobertura se deu
pela nitida polarizacdo entre as duas empresas de comunica¢do no campo religioso. Enquanto
as Organizacdes Globo, apesar de se autodeclarar laica, tem fortes lacos com a Igreja Catdlica
e assumiu o papel de porta-voz do Vaticano durante a JMJ; a Central Record é oficialmente
ligada a Igreja Universal do Reino de Deus, pela forca de seu presidente que também € o lider
fundador da IURD, e tomou uma postura mais critica e, por vezes, neutra em relacdo ao
evento catdlico. Além disso, as duas empresas vivem atualmente uma das mais acirradas

disputas por audiéncia da televisao aberta no Brasil.



E neste cenario de concorréncia nos campos empresarial e religioso que
centralizamos o ponto fulcral da analise. O objetivo é compreender como meios de
comunicacdo social se apropriam do tema religido, num contexto tdo antagonico, e definem o
discurso jornalistico diante dessa relacdo visceral entre as proprias empresas citadas e as
instituicBes religiosas. A luz da teoria dos media events, também tentaremos analisar o
esforgo operacional das empresas para realizar a cobertura da JMJ e como o discurso
jornalistico sobre as cerimonias religiosas foi construido, tendo como referéncia os critérios
de noticiabilidade e o valor-noticia. Além disso, a investigacdo também busca entender a
I6gica da propria Igreja Catélica na cooptacdo de operadores mediaticos para a promocao de
eventos religiosos globais, como a Jornada Mundial da Juventude.

O presente trabalho inicia com uma revisdo bibliografica sobre o discurso dos
media, os critérios da producdo da noticia e 0s novos parametros do jornalismo na internet.
Na segunda etapa, a discussdo é centralizada na complexa relacdo entre os media e a religido e
em como esses dois campos se retroalimentam na busca pela hegemonia do discurso das
proprias instituicdes religiosas. O terceiro capitulo é destinado ao trabalho empirico, com a
andlise da cobertura jornalistica da visita do papa Francisco ao Brasil nos dois portais de
noticias ja mencionados. A proposta é elencar as diferencas e 0os pontos de convergéncia nos
discursos construidos pelas duas empresas atraves das reportagens publicadas nos seis dias de

agenda publica do papa Francisco nos estados do Rio de Janeiro e de Sao Paulo.



CAPITULO I — O DISCURSO JORNALISTICO

1.1. O Acontecimento e a Noticia

A esséncia do jornalismo se d& no processo da transformacdo dos fatos da
realidade em noticia. Nao fatos aleatdrios, mas acontecimentos que, por sua nhatureza
simbdlica especial, merecem ser registrados pelo discurso jornalistico. Rodrigues define
acontecimento como “tudo aquilo que irrompe na superficie lisa da histéria de entre uma
diversidade aleatodria de factos virtuais.” (Rodrigues, 1997: 98).

A selecdo e interpretacdo dos fatos, como processo de producdo da noticia pelos
jornalistas, devem ser um trabalho prioritariamente distantanciado de subjetividades e outras
influéncias pessoais. Como afirma Sousa, “hd mecanismos que se sobrepdem a subjectividade
jornalistica. Entre eles estdo os critérios de noticiabilidade (ou de valor-noticia), que sao
aplicados pelo jornalista, conscientemente ou ndo, no momento de avaliar 0s assuntos que tém
valor como noticia.” (Sousa, 2005:30).

Segundo o autor, os critérios de noticiabilidade

“ndo sdo rigidos nem universais. Por outro lado, sdo, frequentemente, de natureza
esquiva, opaca €, por vezes, contraditéria. Eles funcionam conjuntamente em todo o
processo de fabrico e difusdo das noticias e dependem da forma de operar da
organizagdo noticiosa, da sua hierarquia interna e da maneira como ela confere
ordem ao aparente caos da realidade. Além disso, os critérios de valor-noticia
mudam ao longo do tempo (assuntos que h& algum tempo nédo seriam noticia sdo-no
hoje).” (Sousa, 2005: 31).

Os primeiros autores a classificarem e definirem os critérios de noticiabilidade
foram Galtung e Ruge em 1965. De acordo com Sousa, 0S precursores apontaram uma série
de pardmetros a serem utilizados na selecdo e producdo de noticia, como proximidade,
“quanto mais proximo ocorrer um acontecimento, mais probabilidade tem de se tornar
noticia”; momento do acontecimento, “quanto mais recente for um acontecimento, mais
probabilidade tem de ser tornar noticia”; significancia, “quanto mais intenso ou relevante for
um acontecimento, quanto mais pessoas estiverem envolvidas ou sofrerem consequéncias,
quanto maior for sua dimensdo, mais probabilidades tem de se tornar noticia”; proeminéncia
social dos sujeitos envolvidos, “quanto mais proeminentes forem as pessoas envolvidas num
acontecimento, mais hipoteses ele tem de se tornar noticia”; proeminéncia das nacdes
envolvidas nas noticias, “quanto mais proeminentes forem as nagdes envolvidas num

acontecimento internacional, mais probabilidades ele tem de se tornar noticia”; consonancia,



“quando mais agendavel for um acontecimento, quanto mais corresponder as expectativas e
quanto mais o0 seu relato se adaptar ao médium, mais probabilidades tem de se tornar noticia”;
imprevisibilidade, “quando mais surpreendente for um acontecimento, mais hipdteses tera de
se tornar noticia”; continuidade, “os desenvolvimentos do acontecimento ja noticiados tém
grandes probabilidades de se tornar noticia”; composi¢ao, “quanto mais um acontecimento se
enquadrar num noticiario tematicamente equilibrado, ou seja, num noticiario com espago para
diversos temas, mais probabilidades tem de se tornar noticia”; e negatividade, “quanto mais
um acontecimento se desvia para a negatividade, mais probabilidades tem de se tornar
noticia”. (Sousa, 2005: 31).

A teoria de Galtung e Ruge foi, ao longo dos anos, sendo revista e complementada
por diversos outros autores. Wolf, por exemplo, propde uma classificacdo nova dos valores-
noticia, que podem ser arranjados por critérios relativos ao contetdo; critérios relativos ao
produto; ao médium, ao publico e critérios relativos a concorréncia. (Wolf, 1987, apud Sousa,
2005: 32). Segundo Traquina, os critérios de notibiabilidade sdo um “conjunto de valores-
noticia que determinam se um acontecimento, ou assunto, é susceptivel de se tornar noticia,
isto ¢, de ser julgado como merecedor de ser transformado em matéria noticiavel” (Traquina,
2005: 63). O autor ressalta a importancia da atualidade como fator de noticiabilidade. “O
tempo pode ser usado como “cabide” para outras noticias.” (Traquina, 1988, apud Sousa,
2005: 34). Ja Van Dijk afirmou que as imagens do mundo e demais limitagdes cognitivas
definiriam os critérios de valor-noticia dos jornalistas, como novidade; atualidade;
pressuposicdo; consonancia com normas, valores e atitudes compartilhadas; relevancia;
proximidade; e desvio e negatividade. (Van Dijk, 1990, apud Sousa, 2005: 33).

Rodrigues da outra denominacédo aos critérios de noticiabilidade, chamando-os de
“registo da notabilidade dos factos”. (Rodrigues, 1997: 99). O autor divide esses pardmetros
em excesso (1), tratando-se da “irrupgao por exceléncia do funcionamento anormal da normal,
emergéncia escandalosa de marcas excessivas do funcionamento normal dos corpos, tanto dos
corpos individuais como dos corpos coletivos e institucionais.” (Rodrigues, 1997: 99); falha
(2), “procede por defeito, por insuficiéncia do funcionamento normal e regular dos corpos.”
(Rodrigues, 1997: 99).; e inversao (2), “é 0 acontecimento-boomerang, o ‘voltar-se o feitico
contra o feiticeiro’, o ‘ir por 13 ¢ ficar tosquiado’. Todas as figuras de parddia que o destino, 0
herimarmene grego, nos reserva estdo comprometidas neste registo.” (Rodrigues, 1997: 99).

A maioria dos critérios esta relacionada a natureza do préprio acontecimento e 0s
mecanismos de producdo da noticia. Mas é relevante acentuar que esse processo de selegdo

dos fatos, que ocorre tanto no primeiro contato com o acontecimento como também nas
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etapas seguintes de configuragdo do discurso noticioso, ndo € neutro e esti sujeito a

influéncias ideoldgicas.

“Ao contréario da idéia de que as noticias se pautam, sobretudo, pelo inesperado (um
homem que morde o cdo...) ou pela negatividade (bad news, good news) e ainda
reconhecendo a forga cultural destas imagens, tenta-se nesta revisdo acentuar outras
dimensoes de valores-noticia, uma das estruturas mais opacas de significado, nas
palavras de Stuart Hall. Para este investigador britanico, os valores-noticia sdo mais
do que uma listagem de atributos das noticias, combinados ou combinaveis. Operam
como estrutura de retaguarda social, profunda e escondida, e requerem um
conhecimento consensual sobre o mundo.” (Ponte, 2004, apud Silva, 2005: 100).

Para os tedricos dos Estudos Culturais, ao exemplo de Hall, é pelo texto que os
diversos discursos circulam e ganham sentido atraves das trocas sociais que conseguem

estabelecer. Como diz Marino,

“¢ possivel afirmar que o texto, como lugar de passagem dos discursos ¢ dos
conflitos entre as condi¢cBes de producdo e de recepcdo, € a primeira instancia na
andlise dos fenémenos midiaticos. Através dos textos, os discursos mididticos se

tornam visiveis como mediagdo entre as audiéncias e as praticas sociais.” (Marino,
2001: 29).

Para Fiske, o texto ¢ “0 lugar de conflito entre suas forcas de producdo e os modos
de recepcdo (...) mostra como a ideologia dominante € estruturada nos textos populares pelo
discurso e convencbes que nutrem as praticas de producdo e que sdo uma parte da sua
recepcao” (Fiske, 1987, apud Marino,2001:22).

Marino complementa que a significacdo dos textos ndo depende apenas da sua

estrutura formal, mas também dos discursos que forem ativados através do mesmo.

“Morley e Hall consideram, fundamentalmente, que essas audiéncias ascendem ao
texto a partir de suas competéncias. Elas vinculardo esse texto com um repertério
particular de discursos e préticas, segundo classe social, vida cotidiana, género,
religido, nacionalidade, preconceitos, competéncia televisiva e contexto histdrico,
econdmico e social em que acontece a leitura.” (Marino, 2001:24).

A ideia de que as audiéncias é que dardo sentido e significado aos discursos a
partir da cultura social em que estdo submetidas é reforgada por Hall.

“Uma vez produzido e interpretado, o discurso deve ser traduzido - transformado,
novamente - em praticas sociais; neste caso, o circuito vai ser tdo completo como
efetivo. Se nenhum significado ¢ tomado, ndo pode haver ‘consumo’. Se o
significado ndo ¢ articulado na pratica, ndo tem efeito” (Hall, 1992, apud Marino,
2001: 23).



Para outros autores, a producao de significado do discurso, do qual Hall se refere,
s0 sera efetivada em funcao de outros fatores. Bourdieu, por exemplo, diz que para o discurso
ganhar sentido vai depender do lugar de importancia que ele € proferido. “Entre as estratégias
de manipulagdo de um grupo, ha a manipulacdo das estruturas do espaco e dos signos
institucionais de importancia.” (Bourdieu, 2003: 110).

Os media se se tornaram um palco preferencial do discurso politico, econémico,
religioso e cultural da sociedade contemporanea e ganhou esse status de lugar de importancia,
cabendo aqui inclui-la nesse hall que Bourdieu faz referéncia. Os media se especializaram na
producdo do discurso com base num arcabouco técnico e metodoldgico socialmente atraente
do ponto de vista das grandes massas. Investiu em tecnologia e se apoiou nos conceitos de
convergéncia para distribuir os textos de maneira que se tornassem o0s mais legitimos

possiveis de verdade. Sobre isso, Bourdieu conclui.

“Uma linguagem legitima ¢ uma linguagem com formas fonoldgicas e sintaticas
legitimas, isto é, uma linguagem que responde aos critérios habituais de
gramaticalidade, e uma linguagem que além daquilo que diz, diz constantemente que
o diz bem. E através disso, deixa crer que aquilo que diz é verdadeiro; o que é uma
das maneiras fundamentais de fazer o falso passar pelo verdadeiro. Entre os efeitos
politicos da linguagem dominante existe esse: ‘Ele o diz bem e, portanto, € possivel
que seja verdade’.” (Bourdieu, 2003: 110).

Essa busca pela expressdo da verdade também é citada por Foucault, quando fala
sobre os modos de legitimagdo do lugar do sujeito falante, que dependem das condicdes
sociais em que se operam e proferem os discursos. (Resende, 2007). Baseado nessa reflexdo
de Foucault, Resende acredita que os meios de comunicacdo social de massa, com todo
amparo institucional que dispdem e por meio dos seus objetos que produzem falas, tornaram-
se uma instancia importante e conseguiram ocupar esse lugar de importancia, tornando o

discurso dos media legitimo.

“A partir desses lugares, pelo desejo e pelo poder, revestidos da vontade de verdade,
os discursos jornalisticos tornam-se expressdes maximas do que é verdadeiro; e é
com eles, vale dizer, que construimos os nossos modos de compreender e ver 0
mundo, visGes que tecem nossa percepc¢do do outro e nossa maneira de lidar com o
diferente ou o semelhante.” (Resende, 2007: 83).

Outro fator que colabora para essa caracteristica do discurso jornalistico € o uso

do que Rodrigues chama de meta-acontecimentos. Para o autor, sdo “uma segunda categoria



de acontecimentos”, “provocados pela propria existéncia do discurso jornalistico”.

(Rodrigues, 1997: 101).

“Os registos do meta-acontecimento s6 aparentemente coincidem com o0s registos
dos acontecimentos referenciais. O excesso, a falha, a inversao sdo apenas registos-
pretexto em relacdo ao meta-acontecimento; sdo formas referenciais simuladoras das
figuras discursivas que define os meta-acontecimentos. Estes continuam, é claro, a
dar-se como factos, mas a sua emergéncia é toda ela inscrita na ordem do discurso,

na ordem da visibilidade simboélica da representacdo cénica.” (Rodrigues, 1997, p.
102).

Segundo o autor, “a0 relatar um acontecimento, os media, para além do
acontecimento relatado, produzem ao mesmo tempo o relato do acontecimento como um novo
acontecimento que vem integrar o mundo.” (Rodrigues, 1997, p. 103-104). E nessa
perspectiva que se inserem a cobertura dos grandes eventos mediaticos. Milimetricamente
planejados, sdo noticiados dentro da l6gica das instituicGes que os promovem, normalmente
vinculadas a espacos de poder na sociedade. Os meios de comunicacgéo, enquanto operadores
desse discurso programatico, geralmente atuam para legitimar o discurso das instituicdes a
medida que recriam o acontecimento a partir de suas visGes, negando muitas vezes 0S

proprios critérios de noticiabilidade.



CAPITULO Il - MEDIA E RELIGIAO
2.1. Religido, Modernidade e Pés-modernidade

Um dos fendmenos intrinsecos a modernidade é o afastamento da religido do
centro das relagBes sociais. O que acabou sendo chamado de secularizagdo € um movimento
de caréter historico e cultural, consolidado ap6s a Revolugcéo Francesa. Max Weber é um dos
classicos da chamada Teoria da Secularizacdo, quando alcunha esse novo comportamento
social de “desencantamento” do mundo. A ideia do autor ¢ demonstrar que a autonomia do
Estado em relagdo a religido, a centralidade das Ciéncias e 0 processo de individualizacéo
tornariam o mundo menos encantado do efeito mistificador provocado pela religido.

Para Peter Berger, a secularizacao ¢ um processo “pelo qual setores da sociedade
e da cultura sao subtraidos a dominagdo das instituicdes e simbolos religiosos.” (Berger,
2003: 119). Segundo o autor, a secularizagcdo se manifesta historicamente com a retirada das
igrejas cristds, no mundo ocidental “de 4reas que antes estavam sob seu controle ou
influéncia: separacdo da Igreja e do Estado, expropriacdo das terras da Igreja, ou emancipacao
da educacdo do poder eclesiastico, por exemplo.”. (Berger, 2003: 119).

A efetivacdo politica da sociedade secular foi dada a partir do processo de
laicizagdo dos estados, que assumiram o compromisso de separar formalmente suas atividades
dos preceitos e instrumentos religiosos. A esse processo, Ranquetat explica que

“a laicidade € uma nog¢do que possui carater negativo, restritivo. Sucintamente pode
ser compreendida como a exclusdo ou auséncia da religido da esfera puablica. A
laicidade implica a neutralidade do Estado em matéria religiosa. Esta neutralidade
apresenta dois sentidos diferentes, o primeiro jA destacado acima: exclusdo da
religidfo do Estado e da esfera plblica. Pode-se falar, entdo, de neutralidade-
exclusdo. O segundo sentido refere-se & imparcialidade do Estado. com respeito as

religibes, o que resulta na necessidade do Estado em tratar com igualdade as
religides.” (Ranquetat, 2008: 63-64).

Barbier (2005) comenta sobre a diferenga entre secularizagdo e laicidade ao
afirmar que o processo de secularizacdo relaciona-se com o enfraquecimento dos
comportamentos e praticas religiosas. A laicidade é, sobretudo, um fenémeno politico,
vinculando-se com a separacdo entre o poder politico e o poder religioso. Expressa a
laicidade, a afirmacéo da neutralidade do Estado frente aos grupos religiosos e a exclusdo da
religido da esfera publica.

Segundo Catroga,



“nos paises catolicos do Sul da Europa, termos como sociedade laica, Estado laico,
ensino laico, laicidade, laicismo, laicizar, laicizacdo impuseram-se como vocabulos
que também constituiam instrumentos de luta contra a influéncia do clero e da Igreja
Catélica e, nas suas versdes mais radicais (agndsticas e ateias), contra a prépria
religido.” (Catroga, 2006: 297).

Para Luckmann (1989), mesmo secularizada a sociedade moderna continuou
convivendo com expressoes religiosas, contrariando o fim da religido pregado pelos autores
classicos da modernidade, como Marx. Segundo ele, a religido individual ou invisivel — como
ele preferia chamar — foi a mais adequada a sociedade secular.

Essa constatacdo é pano de fundo para o entendimento de muitos autores pos-
modernos que definem a existéncia de um processo de dessecularizacdo, caracterizado pela
volta da religido ndo ao centro da relagdo e legitimacdo sociais, mas como um poderoso

elemento de controle. Pierucci (1998) esclarece que

“entre esses ‘claros fenomenos de dessecularizagdo’, 0 exemplo conspicuo
normalmente citado é essa proliferacdo de formas de vida religiosa que a literatura
sociolégica tem agrupado sob o nome de New Religious Movements (NRMs), essa
multiplicidade crescente de manifestacGes e formagdes religiosas extra-eclesiais,
paraeclesiais e ndo-eclesiais que as sociedades mais modernas do Ocidente tém visto
surgir e proliferar a partir dos anos 70.”. (Pierucci, 1998: 46)

Filippo Barbano, no prefacio que escreveu ao livro de Luigi Berzano,
“Differenziazione e religione negli anni 80 (Barbano, 1990), identifica na pés-modernidade,
entendida como crise globalizada da modernidade, o0 momento ideal para a reformulagéo das
teorias socioldgicas da religido, uma vez que elas seriam majoritariamente tributarias do
doutrinarismo da teoria weberiana da secularizacdo. O proposito € passar a fazer uma
sociologia que reconheca a capacidade demonstrada pela religido de resistir ao ataque serrado
da modernidade. Apesar das correntes que enaltecem o enfraquecimento da secularizagéo,
alguns autores reforcam que esse movimento continua, como € o caso de Ernes Gellner. Para

0 autor,
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.. em termos gerais, a tese da secularizagdo mantém-se, de fato, firme. Alguns
regimes politicos estdo abertamente associados a ideologias secularistas e anti-
religiosas, enquanto outros estdo oficialmente desvinculados da religido, praticando
o secularismo mais por defeito do que por afirmacéo ativa. No entanto, poucos sdo
os Estados formalmente ligados a religido e, se o estdo, trata-se de uma ligagdo frégil
que ndo é levada muito a sério. A observancia e a préatica religiosa sdo reduzidas e os
seus eventuais niveis elevados ficam a dever-se, com frequéncia, ao cariz
eminentemente social e ndo transcendente dos contetdos religiosos. A doutrina
formal é, por isso, ignorada, sendo a participacdo encarada como uma celebracdo da
comunidade e ndo como convic¢do. Os assuntos religiosos raramente merecem
destaque”. (Gellner, 1994: 16).



2.2. Mediatizagéo da Religido

O discurso religioso que originalmente estava vinculado a um lugar e a sujeitos de
fala geograficamente limitados pelo raio de acdo das igrejas e organizacOes, agora passa a
ganhar um tom mais plural e massivo, absorvendo caracteristicas do préprio discurso
mediatico. Uma tentativa das denominagfes religiosas aumentarem o numero de fiéis,
conduzindo-os através dos canais de comunicagdo de preferéncia da sociedade

contemporanea, principalmente a televiséo.

A logica da legitimidade dos atores do processo de comunicacdao que Bourdieu se
referiu na obra “Questdes de Sociologia” cabe perfeitamente nessa linha de pensamento.
Fazendo uma analogia ao sistema de ensino francés, Bourdieu diz que

“no caso da religido, para que a liturgia romana funcione, ¢ preciso que se produza
um certo tipo de emissores e um certo tipo de receptores. E preciso que 0s receptores
estejam predispostos a reconhecer a autoridade dos emissores, que 0s emissores ndo
falem por sua conta, mas falem sempre como delegados, como padres mandatérios e

que nunca se autorizem a definirem por si mesmos o que deve ser dito e 0 que ndo
deve ser dito.” (Bourdieu, 2003: 109).

A reflexdo chama a atencdo para o discurso feito pelas organizacdes religiosas no
campo mediatico, que tentam moldar a audiéncia, aplicando sentido e significados para
expressarem a suas proprias verdades, e contando com a ajuda dos destinatarios para

reproduzirem o discurso.

“Com o auxilio dos meios de comunicagdo de massa, as tradi¢des sdo colocadas
como alternativas de conhecimento, moralidade e de referéncias para tomada de
decisdes. As religides ficam, assim, sujeitas a processos mais reflexivos, 0s quais
contam com a ajuda fundamental dos meios de comunicacdo, cujos conteldos
fazem-se cada vez mais presentes na organizacdo das interacBes sociais
contemporaneas, seja de individuos ou instituicdes, promovendo a divulgacdo de
ideias e a defesa de pontos de vista.” (Peixoto, et. al., 2008: 02).

Vale destacar que esse processo de mediatizacdo da religido é antecipado pelo
processo de mediatizacdo da sociedade, ou seja, de todos os campos sociais. Os media e todo
0 sistema de regulagéo, producéo e atribuicdo de sentido a ela vinculado se tornaram um novo

ator social com papel e lugar bem definidos.

“A convergéncia de fatores socio-tecnoldgicos, disseminados na sociedade segundo
I6gicas de ofertas e de usos sociais produziu, sobretudo nas trés Gltimas décadas,
profundas e complexas alteragdes na constituicdo societaria, nas suas formas de
vida, e suas interacBes. Ocorre a disseminacdo de novos protocolos técnicos em toda
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extensdo da organizacdo social, e de intensificacio de processos que Vvao
transformando tecnologias em meios de producdo, circulacdo e recepcdo de
discursos” (Fausto Neto, 2008: 92).

O autor afirma ainda que

“a0 se converter numa espécie de «sujeito» dos processos e das dindmicas de
interacdo social, a cultura midiatica torna-se um complexo dispositivo em cujo
ambito se organiza um tipo de atividade analitica, cujas gramaticas, regras e
estratégias geram ainda, por operacdes auto-referenciais engendradas no dispositivo,
as inteligibilidades sobre as quais a sociedade estruturaria suas novas possibilidades
de interpretagdo.” (Fausto Neto, 2008: 94).

Viviane Borelli complementa essa discussdo quando cita o fendmeno da
mediatizacdo dos diversos campos sociais, inclusive o da religido. A adog¢do dos dispositivos
tecnoldgicos como instrumentos de legitimacdo e aderéncia do discurso religioso junto aos
seus publicos (fiéis) tem provocado uma mudanga significativa na maneira de evangelizar das
denominacdes religiosas.

“A midiatizagdo da religido ocorre com a implantagdo de uma série de agdes para
manter-se conectada com seus fiéis por meio de dispositivos, seja de menor alcance

— como um sistema interno de som, cartazes, folders, murais — ou de maior
abrangéncia, como o radio, televisdo e a internet.” (Borelli, 2009: 02).

A autoria diz ainda que as denominacdes religiosas estdo cada vez mais imbuidas
do trabalho de incorporacdo da técnica e do discurso mediaticos na tentativa de oferecer um

conjunto de experiéncias mais adequado aos tempos modernos.

“As simbolicas da religido sdo construidas pelo trabalho de distintos dispositivos
que articulados e hibridizados instituem um novo modo de vivenciar a crenga. E por
meio desses processos e experimentagdes que os credos adquirem uma nova
roupagem: fazer religido significa saber operar estrategicamente por meio de
dispositivos técnicos e simbolicos.” (Borelli, 2009: 14).

Esse movimento se tornou ainda mais evidente entre as religides pentecostais e,

na contemporaneidade, entre as denominacdes chamadas neopentecostais.

“Ao se estabelecer o estreitamento da relacdo entre religido e consumo, com a
consequente mercantilizagdo do sagrado, as igrejas, em especial as neopentecostais,
passaram a se pautar pelas estratégias de comunicagdo e marketing. Neste contexto,
a midia assumiu um papel preponderante na relagao entre as instituicdes religiosas e
a opinido publica.” (Moreira, 2011: 6).
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A incorporacéo desses discursos e de toda a estrutura de producdo de sentidos de
outras &reas ora contrasta com a propria tradicdo religiosa, que sempre buscou em suas
doutrinas, o principio basico para comunicar com os fiéis, como afirma Talvald.

“A linguagem da midia representa parte das férmulas racionalizadas pelas quais
igrejas de grande sucesso se propagam a partir de modelos retirados de campos

como o da economia, comunicacdo, da administracdo, entre outros, e ndo
propriamente de area mais afins como a propria teologia.” (Tadvald, 2014: 104).

Os registros primeiros da utilizacdo desses recursos e discursos mediaticos para
fins religiosos sdo atribuidos a missionarios norte-americanos que, com eles, surgiram as
denominacdes do televangelismo e da igreja eletronica.

“Os termos foram criados para descrever pastores norte-americanos como Jimmy
Swaggart, Rex Humbard e Billy Graham. O fiel pode participar dos cultos e da
comunidade religiosa sem sair de casa, a televisdo media esta relagdo. Para que 0s
pastores e igrejas eletrdnicas possam se manter, diversos produtos e servigos sdo
vendidos pela TV — biblias, livros, videos e, em alguns casos, até suvenires. Os
nameros das contas bancérias sdo apresentados para doacgdes e para a participacao

em “correntes”, visando a algum objetivo definido (cura e prosperidade, entre
outros).” (Refkalefsky, 2006: 10).

E importante destacar o papel dos atores sociais, do campo religioso, nessa tarefa.

Eles demonstram dominar com maestria 0s objetivos, procedimentos e resultados esperados

com essa estratégia. Esse papel € interpretado por diversos sujeitos, como pastores, padres,

lideres, organizacOes e tambem individuos que estdo nos bastidores e que colaboram com o
planejamento e avaliagdo dessa nova forma de evangelizar.

“Os atores sociais, institucionais e midiaticos das igrejas ttm um profundo

conhecimento do poder da imagem, do marketing e das potencialidades dos

processos midiaticos como um todo. Eles entendem as concepgdes estratégicas de

comunicacgdo e, a partir delas, vao preparar a sua entrada e atuacdo no meio. Os

atores tém um papel importante na construcdo da identidade da igreja e de novas
religiosidades.” (Fantoni, et. al., 2013: 04-05).

Esse movimento que iniciou pelo radio, passou pelos media impressos e se
solidificou com a televisdo, ganhou, nas duas ultimas décadas, contornos ainda mais
desafiadores (do ponto de vista académico) com a exploracdo da internet. A rede mundial de
computadores se tornou um importante meio de propagacdo das doutrinas religiosas e de
relacionamento com os fiéis, criando uma espécie de altar paralelo, segundo Talvald. “E no

quesito media, a racionalizacdo atingiu tal ponto que atualmente se torna possivel inclusive
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que os fiéis sequer frequientem os templos, bastando ligar a televisdo ou o radio ou acessar um
sitio da Internet para congracar e experenciar a sua espiritualidade.” (Tadvald, 2014: 104). E
como afirma Shardeloto, a internet oferece as igrejas “uma grande capacidade de “estocagem
do sagrado”, que passa a estar disponivel a qualquer hora e em qualquer lugar — porém agora
digitalizado (em formatos como texto, audio ou video).” (Sbardelotto, 2010: 07). Esse
processo de “digitalizagdo” do sagrado, a que se refere Sbardelotto, requerer uma série de
procedimentos e atividades que compde a nova estratégia comunicacional das igrejas.
“(...) todo esse processo ndo ¢ simples, nem instantdneo, nem automatico. Deus ou o
sagrado precisa ser codificado, ressignificado, relido, reapresentado, moldado em
uma processualidade informatico-computacional comunicativa. E preciso que ele
seja “disponibilizado” (grifo do autor) na Internet e, a0 mesmo tempo, que o usuario

possa acessar 0 sagrado por meio da Rede e interagir com essa nova modalidade
espiritual, segundo as caracteristicas do ambiente online.” (Shardelotto, 2010: 08).

Fantoni & Borelli reforcam esse carater inovador e de adaptacdo que tanto as

denominacdes religiosas e fiéis estdo sujeitos com a experiéncia na internet.

“A Internet, neste contexto, transforma-se em geradora de processos simbélicos e o
seu uso altera ndo s6 o objeto no qual estd atuando, como também o préprio usuério.
A web passa a ser uma forma de experenciar o sagrado e de constru¢do de novos
modelos interacionais, constituindo-se como uma nova forma de religiosidade.
Nota-se que ha correferenciacfes, ou seja, um discurso voltado para as suas midias
com o intuito de atrair mais audiéncia e fiéis. Ha dialogos entre as tradicionais e as
novas midias, pois com a digitalizacdo ocorre um agregamento pelo portal,
entendido como nova midia. A unido gera a ampliacdo do uso e propagacdo na
rede.” (Fantoni, et. al., 2013: 14).

Por outro lado, a ideia de que a internet pode gerar uma maior interacdo entre as
igrejas e seus fiéis ndo é tdo facil de ser validada. Isso porque a maioria das experiéncias na
rede tem mostrado uma atitude pouco aberta ao relacionamento e a discussao de doutrinas,
normas e regras junto aos publicos que acessam as plataformas religiosas. Em geral, as igrejas
institucionalizadas acabam se apropriando do espaco na internet exclusivamente como
emissoras de informac6es, mensagens de otimismo e relato dos eventos, cerimbnias. Ha
pouco espaco para participacdo e interatividade com os fiéis através desses meios. E quando
hé4, a participacao é controlada ou mediada, como define bem Jungbult.

“(...) hd uma afinidade eletiva entre “religioes de firma” e meios de comunicagdo de
massa, dada a utilidade e eficacia desses meios para a divulgacdo de mensagens
padrdes unidirecionalmente enviadas — por exemplo: do clero de uma igreja para 0s
fiéis reais e potenciais. Como algumas das légicas desta arquitetura comunicacional

“um-para-muitos” se transferem para a Internet — que majoritariamente se
caracteriza por uma arquitetura “muitos-para-muitos” — 0 que, frequentemente, se
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assiste ali, por parte destas religides ¢ uma comunicagdo unidirecional aos fiéis.”
(Jungblut, 2010: 209).

Uma das igrejas que mais tem se destacado no cenario luséfono com esse forte

apelo medidtico, inclusive atraves da internet, é a Igreja Universal do Reino de Deus.

2.3. Religido Catdlica e as Telecerimonias

A relacdo entre os media e a religido, revela-se ndo s6 na apropriacéo dos veiculos
de comunicacdo por meio das organizages religiosas como também pela presenca intensa do
tema religido na pauta dos meios de comunicacao. Vale destacar que parte deste conteudo esta
vinculada a eventos e cerimonias religiosos, que ja fazem parte a agenda de cobertura
jornalistica das empresas, especialmente as festas de santos, Natal e outras comemoragdes

religiosas, notadamente cristas catolicas.

Antes de analisarmos as telecerimonias religiosas vale fazer referéncia a teoria

dos Media Events, inaugurada pelos autores Daniel Dayan e Elihu Katz.

“A diferenca mais dbvia entre os acontecimentos midiaticos e outras formulas ou
géneros de retransmissdo é que, por defini¢do, ndo sdo uma rotina. De feito, sdo
interrupcdes da rotina, interferem o fluxo normal das emissdes e o de nossas vidas.
Como as festividades que detém as rotinas cotidianas, os acontecimentos de
televisdo propdem coisa excepcionais em que pensar, que presenciar e que fazer. As
emissOes regulares se suspendem e em seu lugar, uma série de anuincios especiais e
prelidio nos guiam a transformacgdo da vida cotidiana em algo especial e, uma vez
concluido o acontecimento, nos guiam de volta & rotina. Nos acontecimentos mais
caracteristicos, a interrupcdo é monopolistica: todos o0s canais mudam sua
programagdo regular pelo grande acontecimento, ficando talvez fora do consenso
poucas emissoras independentes. Dificilmente poderia se anunciar de modo mais
impressionante a importancia do que vai a suceder” (DAYAN e KATZ, 1995, p.
14).

Mesquista vai além e descreve as telecerimfnias no contexto de emissdo e
recepcao de contetdos especificos e com objetivos claros, ao dizer que “impde-se como um
ato mediatico que se visa produzir determinados efeitos em nivel da recepcdo, ligados a

contrag¢do de consensos politicos, religiosos, culturais” (Mesquita,1997: 75).

Percebendo esse fendbmeno mediatico que, como lembra Cintra Torres no artigo
“Revalidar a teoria dos media events” (Torres, 2006), ndo ¢ contempordneo nem uma

estratégia somente dos meios de comunicacdo de massa da atualidade, como o réadio e a
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televisdo, a Igreja Catdlica vem apostando no poder que as telecerimdnias provocam para

expandir sua hegemonia e aumentar a visibilidade dos rituais religiosos.

Esse despertar aconteceu nos anos de 1960 a partir das primeiras visitas papais a
outros paises. “As visitas pastorais dos papas fora do Vaticano constituem fendmenos da
contemporaneidade, tendo come¢ado na mesma época — 0s anos 60 — em que se iniciaram e se
tornaram habituais os directos televisivos por satélite em transmissfes planetarias: a televisdo,
também ela urbi et orbi.” (Capucho, C. et.al, 2011: 100).

A medida que a Igreja se abre para a missdo além dos seus proprios muros, essa
perspectiva mais flexivel também se reflete numa aproximacéo consentida e, aparentemente,
sem conflitos entre a organizacao religiosa e os sistemas de poder e interesse externos, entre

eles os proprios media. Como afirmam os autores,
“As questdes levantadas pela transmisséo televisiva de eventos religiosos passam
ndo so pela preocupacdo teoldgica com a bipolaridade participacdo/assisténcia, mas
também pelas consequéncias para a dimensdo espectacular que a televiséo
acrescenta ao rito (como mostrar as missas e outros eventos sem alterar a substancia
sagrada?), mas o efémero, condicdo ontoldgica dos fendmenos multitudinérios,

tende a ndo ser um problema para a Igreja contemporanea.” (Capucho, C. et.al,
2011: 103).

Essa “permissdo” que a Igreja faz aos media é comprovada em eventos religiosos
mais contemporaneos, cuja esséncia € a propria realizacdo de cerimbnias de grande
proporcdo, com participacdo presencial de um pablico em alta escala, e também com emissédo
em canais de televisdo e radio para todo o mundo. Um exemplo é a Jornada Mundial da
Juventude, lancada pelo papa Jodo Paulo Il em 1985. Esses eventos tornam ainda mais
visiveis essa suposta contradi¢do de interesses em manifestacGes que misturam ritos sagrados

e atividades com menor carater eclesiastico.

“No caso das Jornadas Mundiais e em situagdes multitudinarias ndo rituais, mas
exclusivamente espetaculares, encontramos a tensao entre a necessidade de manter o
rito intacto com a experimentacdo de novas formas de representacdo da multidao,
mais abertas a contemporaneidade, com explosdes de alegria, palmas, cantos mais
ritmados, etc.” (Capucho, C. et.al, 2011: 101).

Do ponto de vista dos media, esses grandes eventos destacam também um
comprometimento arriscado que as emissoras de televisdo tém com as organizagdes destas
cerimonias, principalmente quando sdo assumidos também pelo departamento de jornalismo

das empresas.
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“A informagdo jornalistica baseia-se no conflito e na critica, enquanto a celebracéo
cerimonial tem por objetivo a criagdo de consensos. Certamente, o jornalista pode
oscilar entre a adesdo e o distanciamento critico, mas o dispositivo cerimonial em
que esta integrado reduz ao minimo a hip6tese de um «jornalismo contra-poder» no
interior de uma cerimonia publica.” (Mesquita, 2011: 85).

2.4. A religido nos Media Brasileiros

Até o inicio dos anos de 1990, a Igreja Catolica detinha a maior participacdo na
programacdo dos meios de comunicacdo de massa do Brasil. O histérico e forte envolvimento
dos lideres catolicos com personalidades do campo politico e empresarial do pais garantiu-a
espaco preferencial nos media, com participacdo aberta e sem custos na grade de programas,
especialmente, em emissoras de televisao e de radio. De certo, a tendéncia ndo era uma prova
apenas da opcdo religiosa dos empresérios e politicos brasileiros, mas também atendia a uma
l6gica do préprio mercado, j& que até os anos de 1990, 83% dos brasileiros se autodeclaravam
catolicos. (IBGE, 2010).

“A evolucdo do relacionamento da Igreja (CATOLICA) com a comunicagéo social,
desde o surgimento da imprensa, constituiu-se por fases que passaram pelo
confronto aberto e pelo exercicio da censura e represséo oficializadas; pela aceitacdo
comedida dos novos meios, utilizados para a emissdo das mensagens religiosas, sem
abandonar a vigilancia sobre a imprensa; pela conscientizacdo da necessidade de
adaptar-se a0 mundo moderno, sobretudo a partir das orientagbes do Concilio
Vaticano Il, voltadas para a necessidade de evangelizacdo por esses meios.”
(Peixoto et al., 2008: 05).

Outras denominac0es religiosas, todas cristds, porém ligadas ao Evangelicalismo,
também se aventuraram pelos media com a compra de horarios em emissoras de radio e

televisao brasileiras e producédo de programas de curta duracao e pouca expressividade.

“Alguns estudos mostram os primérdios da relacdo entre evangélicos e midia. A
partir de 1940 surgiram no Brasil os primeiros programas evangélicos no radio e as
denominacdes pioneiras foram a Igreja Adventista, a primeira a alcancar o radio a
nivel nacional, e algumas pentecostais como a Assembleia de Deus, a Igreja do
Evangelho Quadrangular, O Brasil Para Cristo e a Igreja Deus ¢ Amor. O modelo
desses programas nos primeiros anos era norte-americano, e posteriormente,
passaram a ser idealizados por brasileiros.” (Santana, 2005: 56).

Esse movimento continuou de forma timida nos anos de 1960 com o primeiro

programa de carater evangélico na televisao.

“Esses programas eram locais, de curta duragdo e novamente, os adventistas sairam
na frente com um programa primeiro em S&o Paulo e depois no Rio de Janeiro. Em
meados da década de 1960, o missionario Robert McAlister da Igreja de Nova Vida
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iniciou seu programa na TV Tupi/Rio, sendo o primeiro pentecostal a ingressar na
televisdo.” (Santana, 2005: 57).

O ponto de virada do fenémeno religioso nos meios de comunicagdo de massa do

Brasil ocorreu no final de 1989 com uma negociacdo milionéria, no valor de 45 milhdes de

reais, que resultou na compra da Rede Record, uma emissora de televisdo paulista fundada em

1953 e em processo de faléncia a época, pelo lider da Igreja Universal do Reino de Deus, Edir

Macedo. (Campos, 2009). O negdcio foi resultado da agdo de um grupo de lideres evangélicos

brasileiros, politicos e empresarios, que faziam parte do movimento que foi chamado por
alguns especialistas de “neopentecostalismo”.

“Tratava-se de uma forma de evangelismo que ndo mais se contentava em comprar

tempo na midia. Os pastores — agora chamados “bispos”, “missionarios” ou

“apostolos” — comecaram, gragas a instituicdo do “caixa Unico” para onde 0s

templos situados em todo o Brasil e até fora dele encaminhavam as ofertas, a

centralizar recursos financeiros que tornaram possivel a compra ou a montagem de
redes de radio e de televisdo proprias.” (Campos, 2009).

Outros fatores também colaboraram para esse processo que culminou com a maior
presenca dos evangélicos nos media tradicionais. Além da compra da Rede Record pela Igreja
Universal do Reino de Deus, “a atuacdo da bancada evangélica na Constituinte de 1988 e
consequente crescimento de politicos evangélicos nas mais variadas eleicBes do pais e o
crescimento dos evangélicos em paralelo com o declinio catdlico apontado nos censos do
IBGE” (Santana, 2005: 57) também favoreceram.

A ofensiva catélica no campo mediatico veio cinco anos depois com a fundacédo
da Rede Vida de Televisdao, em 1995, cujo presidente é o atual arcebispo do Rio de Janeiro,
Dom Orani Tempesta, principal anfitrido do Papa Francisco durante a Jornada Mundial da
Juventude em julho de 2013. Ele também presidiu o Conselho Nacional de Comunicagédo
Social (2012 — 2014), 6rgdo consultivo do Senado Federal previsto na Constituicdo de 1988,
responsavel pela realizacdo de estudos, pareceres e recomendacdes sobre a liberdade de
manifestacdo do pensamento, criacdo, expressdo e de informacdo; sobre as finalidades
educativas, artisticas, culturais e informativas da programacdo das emissoras de radio e
televisdo; e sobre a propriedade das empresas jornalisticas e de radiodifusdo, dentre outros

temas. (Brasil, 1991). Esses multiplos papéis de lideranca demonstram o nivel de relacdo

! Disponivel em: http://www.ihu.unisinos.br/entrevistas/28395-midia-e-religiao-no-brasil-entrevista-
especial-com-leonildo-silveira-campos. Acesso em: 21/01/2013
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entre as personalidades religiosas e politicas, que continuam claramente mantidos, com forte

tendéncia catolica.

“Q teor das pautas religiosas, em relacdo aos evangélicos, sofreu, no decorrer dos
anos 1990, uma significativa mudanga. Isto porque, desde entdo, entraram em cena a
diversidade, o pluralismo e a competitividade. A lei da oferta e da procura se tornou
hegemonica, transformando o campo religioso em mercado religioso, trazendo
consigo a propaganda, as estratégias de marketing, a disputa pela audiéncia, o
controle da producdo de mitos e a manipulacdo do imaginario coletivo. A essa
altura, a religido deixou de fornecer pauta para as midias e passou a selecionar ela
mesma a pauta que lhe interessava na disputa com grupos laicos e secularizados.”
(Campos, 2009).%

A distribuicdo do espaco mediatico brasileiro nas maos das igrejas e organizacoes
de cunho religioso alterou sobremaneira a programacdo dos meios de comunicagdo social,
gerando um movimento das chamadas igrejas eletrénicas com presenca em todo o territério
nacional em redes abertas de comunicacdo locais, regionais e, principalmente, de alcance

nacional.

“Levantamento feito pelo Intervozes (blog) e divulgado pela Folha de S.Paulo
(jornal impresso de maior circulagdo no Brasil) mostra que cerca de 140 horas
semanais da TV brasileira sdo preenchidas com programacéo religiosa. CNT e
Gazeta sdo algumas das emissoras que transmitem celebracBes religiosas
diariamente. Mas o caso mais emblematico, sem duvida, é o do Canal 21 de S&o
Paulo, vinculado ao Grupo Bandeirantes, que arrenda 22 horas diarias de sua
programagdo para a Igreja Mundial do Poder de Deus.” (Melo, 2013).°

Mas esse processo ndo ocorre de maneira plural do ponto de vista institucional e

comercial, pelo menos nos chamados media laicos.

“Em relagdo aos evangélicos, identifica-se uma abertura das redes de TV, mas de
forma estreitamente relacionada ao plano mercadol6gico, ou, aos interesses
comerciais, que passam pela venda de espacos nas grades de programacdo e em
captacdo de audiéncia e ampliacdo de mercado, como é o caso da Rede Globo mais
recentemente. Com isso ganham também cobertura de seus eventos (shows,
marchas) mas ndo a defesa de seus principios.” (Cunha, 2013).*

Para a autora, a hegemonia catdlica continua prevalecendo entre 0s meios de

comunicacdo de massa, principalmente na televisdo.

“As TVs refletem o catolicismo conservador, ou seja, trabalham na defesa da
tradicdo catélica romana em suas coberturas jornalisticas e em demais programacgdes

2
ldem
3 Disponivel em: http://www.cartacapital.com.br/blogs/intervozes/midia-e-religiao-muito-alem-da-
cobertura-da-visita-do-papa-6849.html. Acesso em 23/01/2014.
* Disponivel em: http://www.ihu.unisinos.br/noticias/522360. Acesso em 25/01/2014
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(a excecdo € a Record de propriedade da Igreja Universal do Poder de Deus).
Portanto, tudo o que diz respeito a instituicdo catdlica e sua reconhecida lideranca é
refor¢ado.” (Cunha, 2013).°

Esse comportamento dos media televisivos em relagdo a religido se tornou
emblematico nos anos de 1990 e foi personalizado pela Rede Globo e a Rede Record. A
religido se tornou “pano de fundo” para a acirrada concorréncia que comecava a Se
estabelecer no periodo entre os dois grupos de comunicacdo, com repercussdo até os dias
atuais. Os ataques mutuos foram travados com criticas de carater financeiro, pessoal e
também religioso.

“A disputa mediatica na televisdo brasileira foi se polarizando, especialmente a
partir de 1992, entre Globo e Record, com lances que incluiram até a exploracédo do
“chute na santa”, a divulgac¢do de videos e documentarios “verdadeiros” sobre as
estratégias de arrecadacdo de dinheiro por parte da Igreja Universal e até a
reproducdo dos ataques aos neopentecostais na figura de novelas como foi
“Decadéncia”. Em 1995, aconteceu a chamada “guerra santa”, que, a nosso ver, foi
muito mais uma batalha pela audiéncia, uma disputa que continua até os dias de
hoje, até porque a Rede Record de Televisdo, da qual Edir Macedo, pessoalmente,

detém 90% do capital, tornou-se a segunda rede brasileira de televisdo.” (Campos,
2009).°

Vale destacar ainda que esse acirramento se d& num cenério de profundas
mudancas no perfil religioso da populacdo brasileira. Em trinta anos, o percentual de
habitantes que se declaravam catélicos passou de 83%, em 1991, para 64,6%, em 2010,
segundo o Ultimo censo realizado pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica. J& o
percentual de evangélicos, saltou de 9%, em 1991, para 22.2%, em 2010. Em relacdo as
outras religibes, seitas e organizacbes religiosas o quadro sofreu pequenas alteracdes,
representando apenas 3%, em 2010. (IBGE, 2010). O crescimento da populacdo evangélica é
um fendmeno de carater religioso com reflexos também no plano econdémico, chamando
atencdo das empresas de comunicagdo para novos investimentos voltados a este pablico e se
tornando um combustivel altamente inflamavel para novos embates no campo da

concorréncia pela audiéncia.

2.5. A Programagéo Religiosa na TV Globo e na TV Record
A Central Record de Comunicacgdo é o segundo maior grupo mediatico do Brasil

na atualidade. Com sede na cidade de Sdo Paulo, pertence ao lider e fundador da Igreja

® |dem & nota 4
® Disponivel em: http://www.ihu.unisinos.br/entrevistas/28395-midia-e-religiao-no-brasil-entrevista-
especial-com-leonildo-silveira-campos. Acesso em: 21/01/2013
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Universal do Reino de Deus (IURD), Edir Macedo. A empresa se tornou um importante
conglomerado de media do pais apés a compra da TV e Radio Record, em 1990. Tanto a
radio quanto a emissora de TV eram de propriedade do advogado e empresario Paulo
Machado de Carvalho. Devido a graves crises financeiras, os dois veiculos foram vendidos
para 0 empresario evangélico. Atualmente, a Central Record de Comunicacdo é o quarto
maior grupo de media do Brasil, atrds das Organizagdes Globo, Grupo Folha e o Grupo Abril.
A Radio Record e a Rede Record séo avaliadas em mais de R$ 1,9 bilhdo. A Central Record
de Comunicacdo € a organizacdo com o0 maior nimero de emissoras proprias e a terceira no
mercado publicitério do pais. (Central Record de Comunicacdo. In: Wikipédia, 2013). Para
além dos setores de televisao e radio, os negdcios do grupo também se estendem para as areas
de producédo de jornais, revistas, portais de noticias da internet, entretenimento, gravadora e
produtora de video, no Brasil e também no exterior através da Record Internacional.

No que diz respeito a religido, a Central Record de Comunicagdo tem um lago
institucionalmente constituido, desde sua origem, com o Protestantismo, pela vertente
neopentecostal. Essas igrejas, entre elas a Igreja Universal do Reino de Deus, surgiram apos
0s anos de 1970 e tém uma ldgica de funcionamento diferente das chamadas igrejas de missédo

evangélicas. Além disso, se caracterizam pelo

“abandono (ou abrandamento) do ascetismo, valorizagdo do pragmatismo, utilizacéo
de gestdo empresarial na conducdo dos templos, &nfase na teologia da prosperidade,
utilizacdo da midia para o trabalho de proselitismo em massa e de propaganda
religiosa (por isso chamadas de “igrejas eletronicas”) e centralidade da teologia da
batalha espiritual contra as outras denominagfes religiosas, sobretudo as afro-
brasileiras e o espiritismo.” (Silva, 2007: 208).

Apesar de ser um grupo de comunicacdo comercial, a programacao dos veiculos
da Central Record ndo omite a forte tendéncia para exaltacdo de assuntos de carater
evangélico, seja nos programas ordinarios como telejornais, revistas eletronicas, novelas,
programas de radio e também no portal R7, na internet.

Em relacdo a Rede Record, principal veiculo de comunicacdo da Central, sdo
destinadas semanalmente quase 39 horas da programacéo da emissora a programas de cunho
religioso, sendo que a maioria é produzida pela TV Universal, produtora da Igreja Universal
do Reino de Deus (IURD). Isso representa 23% de toda a programacdo semanal da TV. O
programa “Fala que Eu te Escuto”, exibido nas madrugadas de segunda a domingo, ¢ o de

maior duracdo com cinco horas diarias.
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“Consumo e trafico de drogas, comportamento, salide, familia e outros assuntos que
dizem respeito a vida de todos sdo temas praticos tratados de forma imparcial todas
as madrugadas, com embasamento em entrevistas, pesquisas e opinides de
renomados especialistas, que ddo ao publico subsidios para formar seu préprio ponto
de vista e tirar suas proprias conclus6es, podendo participar por telefone, Skype e
redes sociais. No ar desde 1997, o Fala que Eu te Escuto pde a realidade em debate e
convida o telespectador a fazer parte dela.” (Portal Universal, 2014).

Aos sébados, abrindo a programa¢dao da manha, ¢ exibido o programa ‘“Nosso
Tempo”, com meia-hora de duracdo. O semanal traz depoimentos de fiéis sobre curas
alcancadas apds o envolvimento com a igreja. Os relatos séo gravados nos templos da IURD
em todo o Brasil. Ao meio-dia, entra no “ar” o Programa “The Love School” que trata sobre
relacionamento conjugal, dicas para solteiros, traicdo, pornografia e outros assuntos, sempre a

luz dos principios evangeélicos.

A cada semana, um tema serve como base para dicas que ajudardo a resolver
problemas comuns aos casais e aos solteiros. Uma 6tima oportunidade para aprender
a ser feliz na vida a dois, numa realidade em que cerca de metade das unifes acaba
em divorcio com muita facilidade. Os apresentadores usam situagdes do dia a dia
que podem passar despercebidos, mas que fazem diferenca na qualidade da vida
sentimental. O casal de “professores”, em linguagem acessivel e bem-humorada, da
dicas eficazes para a realizacéo afetiva. (Portal Universal, 2014).

Aos domingos pela manhd, a emissora também reforca a programacéo religiosa
com trés programas semanais: “Biblica em Foco”, com dura¢do de meia-hora; “Santo Culto
do seu Lar”, também com meia-hora de exibicdo; e “Desenhos Biblicos”, voltado ao publico
infantil, das 6h30 as 9h30. (Rede Record. Programacdo/SP, 2014).

Esse relacionamento em nivel institucional entre os veiculos da Central Record de
Comunicacdo e a IURD pode ser vista numa simples visita ao portal de noticias R7, de
propriedade do grupo. A secdo de canais do Portal contém a opc¢éo do link da TV Universal e
da Rede Aleluia (rede de radios evangélicas da IURD), no campo dedicado ao site da IURD
(Universal.org). Além de um banner para acesso direto ao site pessoal do Bispo Edir Macedo,
lider da Igreja e proprietério da Central.” No site da IURD, o link para o Portal R7 é exibido
entre os Parceiros da Igreja.

As Organizagdes Globo sdo hoje o maior conglomerado de media do Brasil e da
America Latina e foram fundadas pelo jornalista Roberto Marinho em 1925, no Rio de
Janeiro. O primeiro empreendimento foi na area do jornalismo impresso com a fundacéo do

jornal “A Noite”, distribuido no fim da tarde. Com 0 sucesso de tiragem e vendas, foi

" Disponivel em: http://www.r7.com/. Acesso em 27/01/2014
® Disponivel em: http://www.universal.org/. Acesso em 27/01/2014
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substituido no mesmo ano pelo jornal matutino “O Globo”. Em 1944, foi fundada a radio O
Globo e, em 1965, a Rede Globo, emissora de televisdo que deu visibilidade ao grupo de
comunicacdo e é hoje a segunda maior emissora comercial do mundo. (Organiza¢des Globo.
In: Wikipédia, 2014) Desde 1980 é lider de audiéncia nacional (Rede Globo. In: Wikipédia,
2014). Atualmente, o grupo tem empresas nos setores da televisdo aberta e por assinatura,
rddio comercial e coorporativa, web-radio, jornal impresso, revistas, editoras de livros,
gravadoras de disco, cinema, classificados, produtora de televisdo e portais de noticias na
internet, entre outras. O grupo também estéd presente em centenas de paises através da Globo
Internacional.

Em relagdo aos assuntos de natureza religiosa, o documento que define os
principios editoriais do grupo afirma que “as OrganizacGes Globo sdo laicas, e 0s seus
veiculos devem se esforcar para assim ser percebidos.” (Organizacdes Globo. Principios
Editoriais, 2011). Apesar da institucionalizagdo do caréater laico do grupo, é possivel verificar
na programacdo da Rede Globo, por exemplo, uma relacdo histérica com a Igreja Catolica.
Desde 1968, a emissora transmite a missa nas manhas de domingo. E o programa mais antigo

da TV ainda em exibicéo.

“A celebragdo ¢ destinada a dar conforto espiritual aos doentes, aos presos, aos
idosos e aos que ndo podem se deslocar até uma igreja, por motivos fisicos ou
outros. A Santa Missa conta, desde o primeiro programa, com a colaboracdo das
religiosas da Congregacdo das Carmelitas Servas dos Pobres. A partir de marco de
1971, a pedido do cardeal D. Eugénio Sales, 0 programa passou a destinar uma parte

do tempo para a divulgacdo de noticias da propria Arquidiocese.” (Rede Globo,
2014).

Considerando apenas 0s programas na grade da emissora, sem analisar a
abordagem dos eventos e assuntos ligados as religides na cobertura jornalistica ordinaria da
TV, é possivel afirmar que a partir de 2009 a Rede Globo comeca a dar sinais de uma
tentativa de um discurso mais ecuménico. Neste ano, entra no “ar” a série “Sagrado”. A
exibicdo é diaria, sempre no inicio da manha, com pequenos videos de dois minutos, sobre um
tema especifico e a visdo das diversas religides a respeito do assunto, incluindo representantes
do catolicismo, do protestantismo, do islamismo, do judaismo, do espiritismo, das religides
Afro-brasileiras e do budismo. (Rede Globo. Sagrado, 2014). O inicio do programa coincide
com o periodo onde o Censo do IBGE constatou, em 2010, uma queda de 12,2% no indice de
cidaddos declaradamente catdlicos no Brasil, em relacdo ao ano 2000. Foi a maior baixa
registrada na histéria do Censo. No mesmo periodo, o nimero de brasileiros evangélicos teve
um crescimento de 44,1%. (IBGE, 2010).
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Diante do cenario, em 2011, a Rede Globo realizou o primeiro programa
especifico para o publico evangélico, no formato de um festival de musica com shows aberto
ao publico em geral e exibi¢do na emissora como um dos especiais de fim de ano. O “Festival
Promessas” ¢ um encontro de musica gospel que leva ao palco diferentes estilos de mdsica
evangélica nacional, em um grande painel do género. (Rede Globo. Festival Promessas,
2014).

Mesmo assim, é possivel afirmar que a ligagcdo entre as Organizacdes Globo e a
Igreja Catdlica € mais solida e visivel do que com as demais instituicdes. Isto fica claro
durante a cobertura de grandes eventos catolicos como as visitas de papas e, mais
recentemente, a Jornada Mundial da Juventude. A Gltima edigdo internacional da JMJ foi
realizada no Estado do Rio de Janeiro, no Brasil, em julho de 2013, com a presenca do recém
eleito papa Francisco. O evento reuniu 3,7 milhGes de fiéis e foi considerado pelo RankBrasil
— Recordes Brasileiros, 0 maior evento cristdo do pais. (Jornada Mundial da Juventude. In:
Wikipedia, 2014). A JMJ do Rio aconteceu praticamente em meio & onda de manifestacdes e
protestos violentos deflagrados em todo o Brasil em junho de 2013. As principais
reivindicacdes estavam relacionadas a reducdo do preco do transporte publico, fim da
corrupcao, crise na saude publica e educacdo, além dos altos gastos do Governo com a Copa
das Confederacdes e a Copa do Mundo, eventos também sediados no Brasil, em junho de
2013 e em junho/julho de 2014, respectivamente.

Em relacdo a cobertura dos media, o evento contou oficialmente com o apoio das
OrganizacBes Globo. Numa noticia publicada pelo portal de contetdos mediaticos do
Vaticano, News.va, é possivel compreender a dimensdo desta participagéo.

“Uma reunido entre alguns canais brasileiros de televisdo foi realizada no final do
més de agosto. O encontro realizou-se na Rede Globo em Sdo Paulo com a
finalidade de definir algumas questdes a respeito das transmissdes da Jornada
Mundial da Juventude Rio2013. Essa foi a segunda reunido para tratar do “pool” da
JMJ. Entre as definicBes ficou estabelecido que serda a Rede Globo a responsavel
pela distribuicdo do sinal televisivo. As transmissfes da Jornada Mundial da
Juventude serdo realizadas por diversas emissoras, entre elas a Globo, TV
Aparecida, Cangdo Nova, TV Século XXI, Rede Vida e outras que ainda devem
confirmar participacdo.”(News.va, 2012).

Para os autores que analisaram o0 empenho das principais empresas de
comunicacgédo do Brasil durante a Jornada Mundial da Juventude, ficou nitido o envolvimento

das Organizacgdes Globo nesse papel de mediador do discurso religioso catolico.
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“A Rede Globo fez “evangelismo”. Esta frase pode resumir, com linguagem
religiosa, o que significou uma semana de atuacdo da emissora que comandou o
“pool” de redes responsaveis pela captacdo e distribuicdo de imagens dos eventos
por meio do trabalho de mil profissionais. (...) Tudo isto foi alimentado por
discursos extremamente positivos de todos os momentos mostrados, com toques de
emocionalismo explicito da parte de jornalistas que se tornavam comentaristas, em
afirmagdes como: “Todos os coragdes ja estdo abertos para ele (o Papa)", ou “E
muita emocgdo!”. (...) Das grandes redes de TV aberta, SBT e Rede Record fizeram
uma cobertura “normal” do que deveria ser mesmo tratado como um fato jornalistico
de peso.” (Cunha, 2013).°

° Disponivel em: http://www.ihu.unisinos.br/noticias/522360. Acesso em 25/01/2014
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111 - TRABALHO EMPIRICO
3.1. Metodologia

A metodologia aplicada para realizar a investigacdo dos pressupostos definidos
nos objetivos do trabalho é a qualitativa, através da técnica de analise de contetdo de texto e
de imagens, que segundo Bardin, “(...) ¢ um conjunto de técnicas de analise de
comunicagdes.” (Bardin, 1979: 31). Para a autora, “ndo se trata de um instrumento, mas de
um leque de apetrechos; ou, com maior rigor, serd um unico instrumento, mas marcado por
uma grande disparidade de formas e adaptavel a um campo de aplicagdo muito vasto: as
comunicagdes.” (Bardin, 1979: 31). Diante do quadro metodoldgico proposto, vale destacar
que “a intencdo da analise de conteudo ¢ a inferéncia de conhecimentos relativos as condigdes
de producdo (ou eventualmente, de recepcdo), inferéncia esta que recorre a indicadores
(quantitativos ou ndo).” (Bardin, 1979: 38).

Para definir e analisar os indicadores, a investigacdo decorrera sobre a cobertura
jornalistica da Jornada Mundial da Juventude feita pelos dois portais de noticias, G1
(Organizacdes Globo) e R7 (Central Record de Comunicacdo), ao longo de toda a semana em
que o Papa Francisco esteve no Brasil, do dia 22 de julho de 2013, data da chegada dele, ao
dia 28 de julho de 2013, quando ele se despediu do povo brasileiro e embarcou de volta para
Roma. O foco da analise serdo os eventos em que o lider religioso participou e que ambos 0s
portais noticiaram, como também os fatos que ndo foram noticiados por ambos 0s portais, na
tentativa de tentar identificar os critérios de noticiabilidade utilizados na sele¢do e na rejeicao
dos assuntos. Silva defende o uso dos valores-noticias como ferramenta de analise de

produtos mediaticos. Para a autora,

“no campo de estudos sobre produtos jornalisticos especificos, os valores-noticia
constituem também referéncias para a operacionalidade de analises de noticias,
permitindo identificar similaridades e diferenciagbes na sele¢do ou hierarquizacéo
de acontecimentos em diversos veiculos da imprensa, e possibilitando percepgdes
historicas e culturais sobre o processo produtivo das noticias. Podem ter utilidade
ndo s6 no estudo de fatos noticiaveis, mas também no que diz respeito a
acontecimentos noticiados.” (Silva, 2005: 100).

Sendo assim, serdo considerados seis dias de atividades, ja que no dia 23 de julho
de 2013, o papa ndo teve nenhuma agenda publica. Em cada dia de atividade, sera definido
um tema especifico relacionado a um evento como objeto da investigacdo, realizada atraves

de analises comparativas de elementos contidos no texto, leitura mais ampla sobre a linha
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editorial dos portais e posicionamento ideolégico frente aos temas explicitos e implicitos
identificados no material. (Ver Quadro 3.1).

22/07/13 - Chegada do papa ao Brasil;
- Deslocamento do papa pelas ruas do Rio de Janeiro;
- protestos contra visita do papa e contra 0 Governo do Rio.

24/07/13 - Visita do papa ao Santuario de Aparecida, em S&o Paulo;
- Esquema de seguranca em Aparecida;
- Multid&o enfrenta frio e chuva para ver o papa em Aparecida.

25/07/13 - Visita do papa a favela de Varginha, no Rio;
- Papa entra em casa de moradores da favela;
- Discurso do papa contra a corrupgao.

26/07/13 - Polémica sobre cancelamento de atividades da JMJ no Campo da Fé, em
Guaratiba, no Rio;

- Informagdes sobre servicos de transito e transporte publico em
Copacabana;

- Transtorno para moradores da regido de Copacabana.

27/07/13 - Missa do papa na Catedral Metropolitana do Rio;

- Encontro com a Sociedade Civil;

- Papa participa da Vigilia da JMJ;

- Protestos durante atividades do papa em Copacabana.

28/07/13 - Missa de Encerramento da JMJ;
- Papa tem encontro com bispos do Conselho Episcopal Latino-Americano;
- Papa tem encontro com voluntarios da JMJ.

Quadro 3.1. Relagdo dos eventos e assuntos analisados durante os dias de agenda do papa Francisco no Brasil —
Julho/2013

A escolha das datas permite um panorama mais abrangente da cobertura
jornalistica realizada pelos dois portais de noticias, visto que serd analisado pelo menos um
evento principal em cada um dos dias selecionados, com seus respectivos desdobramentos
através de noticias secundarias, de apoio ao contetido principal. Assim, vai ser possivel obter
elementos suficientes para compreender as diferencas e semelhancas do discurso jornalistico
empregado pelas duas empresas.

Vale destacar ainda que o material analisado se refere somente a assuntos
relacionados a JMJ produzidos pelas equipes dos proprios portais, com a rubrica dos sites na
URL (Uniform Resource Locator), o que exclui contetdos de carater opinativo publicados em
paginas pessoais, blogs e outros materiais como charges, etc.; e também material publicado
por outros veiculos que hospedam seus contetdos nos portais analisados. A escolha desse
recorte tem como objetivo principal possibilitar uma compreensao mais fidedigna dos valores
atribuidos a noticia em cada portal. Dessa maneira, sera mais facil identificar os tracos que
norteiam a cobertura realizada pelas Organizages Globo e pela Central Record durante o

evento e como o discurso jornalistico das duas empresas trata temas relacionados a Igreja
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Catdlica num contexto complexo que envolve ndo sé uma disputa por audiéncia, mas também
um envolvimento notdrio entre as corporaces e instituicdes religiosas.

O recorte temporal e espacial tem por objetivo facilitar o mergulho no texto em
suas diversas apresentacdes, seja na forma escrita ou nas fotos, videos e em outros elementos
comunicacionais. A leitura especial dos titulos das reportagens também sera levada a cabo

nesse processo de analise, dada a importancia desses elementos no texto e no contexto geral.

“(...) o estudo dos titulos da imprensa reveste-se de particular importancia para a
compreensdo dos mecanismos discursivos que intervém na elaboracdo de um sentido
Unico que se autolegitima pela sua propria enunciacdo, sem necessidade, por
conseguinte, de qualquer outro processo de justificacdo, fazendo assim a economia
de processos argumentativos susceptiveis de porem em causa ou, pelo menos, de
explicitarem os pressupostos implicitos da sua legitimidade.” (Rodrigues, 1997:
109).

A visita do papa a Aparecida também pode ser analisada, do ponto de vista dos
media, pela cobertura fotogréafica realizada pelos dois portais analisados. O texto e as fotos,
além de outros recursos multimediaticos, compdem o discurso jornalistico de cada empresa, a
medida que criam o sentido de intencionalidade do enunciador. Sobre o sentido da fotografia
no jornalismo, Duarte diz que todo processo, desde a producdo até a publicacdo, pode sofrer

manipulacao.

“A escolha de um ponto de vista em detrimento de outro da a conhecer sobre
opinides e/ou intencBes. Esse é o caso do texto fotografico jornalistico: trata-se de
um objeto trabalhado, construido segundo normas profissionais, estéticas e/ou
ideoldgicas, manipuladas pelo fotografo (criagdo de cenas, postura corporal,
expressdo facial, indumentéria), manipulagdo essa de que 0s enunciatarios também
podem-se utilizar.” (Duarte, 2000: 191).

Para Barthes, o carater denotativo das fotografias, que tem a ver com a
intencionalidade do enunciador, é apenas um dos aspectos a serem considerados. Para o autor,

Se

“(...) por um lado, uma fotografia jornalistica ¢ um objeto trabalhado, escolhido,
composto, construido, tratado segundo normas profissionais, estéticas e ideoldgicas,
que sdo outros tantos fatores de conotacéo; por outro lado, essa mesma fotografia
ndo € apenas percebida e recebida, é lida, vinculada, mais ou menos
conscientemente, pelo pablico que a consome, a uma reserva tradicional de signos;
ora, todo signo pressupde um cédigo, e é esse cddigo (de conotacdo) que se deveria
tentar estabelecer.” (Barthes, 1990: 14).

Além dessa andlise dos textos (textos, fotos e videos) sobre os eventos principais

da visita, também propomos uma sucinta discussdo a respeito dos preparativos da cobertura,
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da dimensédo e do formato da mesma. Com a ajuda de indicadores quantitativos, sera possivel
visualizar o esfor¢o produtivo das empresas analisadas e, por conseguinte, inferir algumas
conclusdes sobre o desempenho e posicionamento dos portais em relacdo ao evento e sua
representacdo simbolica tanto no contexto religioso quanto politico dos dois meios de

comunicagéo.

3.2. A Analise dos Dados

3.2.1. Uma prévia da cobertura

O esforco profissional para a cobertura da visita do Papa Francisco ao Brasil foi
nitidamente diferente nos portais G1 e R7. O tempo dedicado ao tema antes do inicio oficial
do evento, por exemplo, sinaliza a importancia dada por cada um dos portais a Jornada
Mundial da Juventude. A primeira reportagem do R7 apresentada como parte da cobertura
especial da JMJ foi publicada na madrugada do dia 17/07/2013, cinco dias antes da chegada
do papa ao Brasil, com o titulo “Veja 0 que abre e 0 que fecha durante feriados da Jornada
Mundial da Juventude no Rio”°. O texto trata de uma pequena nota sobre o funcionamento
dos servicos publicos e comerciais durante o evento. Ainda assim, a reportagem ndo estava
identificada com o banner da cobertura.

O portal G1 publicou a primeira reportagem com o antetitulo ‘Jornada Mundial da
Juventude - IMJRi02013” no dia 19 de fevereiro de 2013, exatamente cinco meses ¢ trés dias
antes da chegada do pontifice. Com o titulo “Arcebispo do Rio abengoa terreno da Jornada
Mundial da Juventude 2013”*, a reportagem apresentava a cerimonia presidida pelo
arcebispo do Rio de Janeiro, Dom Orani Tempesta, no Campos da Fé, local onde aconteceria
a vigilia e missa do papa na Jornada Mundial da Juventude. De fevereiro a julho, o portal das
OrganizacGes Globo manteve uma regularidade de publicacdes a respeito do evento,
aumentando a intensidade da cobertura a partir do inicio do més de julho. As empresas de
comunicacdo alinhadas com a organizacdo e a divulgacdo de grandes eventos mediaticos,
como foi o caso da JMJ, costumam dedicar esforcos consideraveis a cobertura durante o pré-
acontecimento. Na visdo de Dayan e Katz seria uma preparagdo das audiéncias para a grande

apoteose que viria a seguir.

% Disponivel em: http://noticias.r7.com/rio-de-janeiro/fotos/veja-0-que-abre-e-o-que-fecha-durante-
feriados-da-jornada-mundial-da-juventude-no-rio-16082013#!/foto/1. Acesso em 07/09/15

' Disponivel em: http://g1.globo.com/jornada-mundial-da-juventude/2013/noticia/2013/02/arcebispo-
do-rio-abencoa-terreno-da-jornada-mundial-da-juventude-2013.html. Acesso em 07/09/15

28


http://noticias.r7.com/rio-de-janeiro/fotos/veja-o-que-abre-e-o-que-fecha-durante-feriados-da-jornada-mundial-da-juventude-no-rio-16082013#!/foto/1
http://noticias.r7.com/rio-de-janeiro/fotos/veja-o-que-abre-e-o-que-fecha-durante-feriados-da-jornada-mundial-da-juventude-no-rio-16082013#!/foto/1
http://g1.globo.com/jornada-mundial-da-juventude/2013/noticia/2013/02/arcebispo-do-rio-abencoa-terreno-da-jornada-mundial-da-juventude-2013.html
http://g1.globo.com/jornada-mundial-da-juventude/2013/noticia/2013/02/arcebispo-do-rio-abencoa-terreno-da-jornada-mundial-da-juventude-2013.html

“Esses acontecimentos estdo planejados com antecedéncia e se anunciam por
antecipagéo. (...) E importante, dentro de nosso enfoque, que a noticia antecipada dé
tempo para a antecipacdo e a preparacdo tanto por parte das emissoras como das
audiéncias. Ha4 um periodo ativo de olhar adiante, animado pela atividade
promocional das emissoras.” (Dayan e Katz, 1995: 15).

A cobertura do G1 foi um reflexo da cobertura especial realizada pela TV Globo e
pelo jornal O Globo. A performance da TV, do jornal e do portal na internet foi convergente e
complementar, & medida que cada plataforma dava suporte & outra na producdo e
compartilhamento de conteudos prdprios. O pacto entre os dois media potencializou a
cobertura do evento, demonstrando 0 quanto a empresa estava empenhada no

acompanhamento da jornada. Um exemplo do que Salaverria chama de multiplataforma.

“Para designar este tipo de modalidades de coordenag@o entre meios também se
utilizam termos como “multiplataforma” ou, como € habitual no mundo jornalistico
anglo-sax&o, cross-media. Ambos aludem & mesma realidade: casos em que distintos
meios coordenam as suas respetivas estratégias editoriais e/ou comerciais para
conseguir um melhor resultado conjunto.” (Salaverria, 2014: 27).

E foi esse aparato que moldou o tom do discurso da cobertura, reforgando a
narrativa produzida pelas Organizagdes Globo, em alusdo ao termo usado por Rebelo para

descrever o desenvolvimento da atividade jornalistica.

“O fazer jornalistico desenvolve-se em dois planos. No primeiro, o jornal procura
narrar as noticias do dia. Cumpre a sua funcdo referencial ou, para utilizar uma
expressdo corrente, a sua funcdo informativa. Simultaneamente, porém, e num
segundo plano, gera sistemas de valores — associagdo a posicdo do jornal como
sujeito da enunciacdo — que configuram a narrativa produzida. Esta, ja ndo é uma
narrativa qualquer. E a narrativa do jornal. Se no primeiro plano, o plano do récit,
prevalece o saber sobre “aquilo de que se fala”, no segundo, o plano do discurso,

prevalece o saber sobre “de que modo ¢ que se fala” e “porque é que se fala”.
(Rebelo, 2000: 41).

A énfase dada ao evento por parte das empresas também pode ser medida pelo
namero e frequéncia de reportagens publicadas. Levando em conta as reportagens listadas na
linha do tempo dos préprios portais nas paginas dedicadas a cobertura da Jornada Mundial da
Juventude, é possivel contabilizar uma diferenca significativa na quantidade de matérias nos
dois sites. Enquanto o R7 publicou 96 reportagens relacionadas ao evento entre os dias
22/07/2013 e 28/07/2013 (uma matéria a cada 1 hora e 45 minutos), o G1 publicou 279
matérias no mesmo periodo, o que dd uma média de uma reportagem a cada 36 minutos. A

totalizagdo pode ndo ser exata, visto que o portal R7 ndo incluiu na listagem da pagina da
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cobertura as reportagens assinadas por agéncias de noticias internacionais. Mesmo com essa
imprecisdo, atraves desse breve panorama é possivel concluir o interesse e a dimenséo que o
G1 deu ao evento em comparacao ao R7.

A evolugdo do namero de reportagens publicadas por cada portal na semana da
Jornada Mundial da Juventude demonstra com clareza a diferenca no esforgo produtivo das
empresas. Apesar dessa disparidade entre os numeros, observa-se uma proporcionalidade da
cobertura ao longo dos dias. No dia 22 de julho de 2013, data da chegada do Papa Francisco,
0 G1 publicou 55 reportagens, enquanto que o R7 terminou a cobertura com 15 matérias
publicadas. No dia seguinte, data em que o0 papa nao teve compromisso publico, houve uma
tendéncia de baixa. Mesmo assim, o nimero de matérias publicadas € consideravel, dada a
repercussao dos fatos do dia anterior (G1: 49 / R7: 09). Na quarta-feira, dia 24/07/2013, o
pontifice foi a cidade de Aparecida, em Sdo Paulo, onde rezou missa no santuario da
padroeira do Brasil e teve encontro com seminaristas. Depois, na volta ao Rio de Janeiro,
inaugurou centro de atencdo a salde mental destinado a usuario de drogas. Em virtude desta
agenda cheia, os dois portais marcaram o pico de publicacdes da semana (G1: 57 / R7: 26).
No dia 25/07/2013, os sites registram os menores indices de atividade (G1: 23 / R7: 06),
apesar da agenda papal ter sido intensa, com visita a comunidade da periferia do Rio de
Janeiro e ceriménia de acolhida ao pontifice na Jornada Mundial da Juventude. O dia
26/07/2013 é marcado por uma recuperacdo do numero de matérias publicadas (G1: 37 / R7:
11). A data foi marcada por encontro do papa com menores infratores em recuperacédo, oracdo
do Angelus no Palacio do Governo e participa¢do na via sacra na praia de Copacabana. No
pendltimo dia de JMJ, 27/07/2013, o R7 mantém a mesma média de 11 matérias publicadas
do dia anterior e 0 G1 apresenta uma queda, com 26 reportagens. Neste dia, 0 papa rezou
missa na Catedral Metropolitana do Rio, teve encontro com representantes da sociedade civil
e participou da abertura da vigilia da JMJ. Ja no altimo dia de evento, 28/07/2013, os dois
portais aumentaram a producao de matérias referentes a despedida do pontifice, com a misséo
do envio e embarque (G1: 32 / R7: 18). (Ver Figura 3.1).
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Figura 3.1 — Evolucdo do nimero de reportagens publicadas pelos portais G1 e R7 ao longo da semana que o
Papa Francisco esteve no Brasil.

Isso leva a crer que o Grupo Record tratou a Jornada Mundial da Juventude e a
visita do Papa como noticia. As reportagens vinculadas a cobertura do evento foram
destacadas apenas por um banner com a frase “JORNADA MUNDIAL DA JUVENTUDE.
Veja a cobertura completa”, ilustrado com uma imagem do litoral do Rio de Janeiro, sem
nenhuma alusdo iconografica & religido catdlica ou ao papa’®. Ao acessar este banner, o
internauta € conduzido a uma pagina com a relacdo das reportagens publicadas sobre o tema
em ordem cronoldgica, com a hora da postagem, titulo e intertitulo. J& as OrganizacGes Globo
(G1) destinaram um hotsite especial para hospedar toda a cobertura relacionada ao evento,
investindo fortemente na multimedialidade. No conceito de Salaverria, trata-se de uma
caracteristica dos textos jornalisticos online e nada mais é que do que “(...) a combinagéo de
pelo menos dois tipos de linguagem em apenas uma mensagem.” (Salaverria, 2014: 30). Em
alusdo ao “novo” jornalismo inaugurado com a internet, Cardoso (2013) reforca esse carater

multimediatico dos meios.

“Os jornais ndo sdo de papel — nem feitos apenas de palavras escritas. Os jornais s&o
feitos de todos os materiais e suportes tecnol6gicos que possam transportar signos e
projectar o seu calor informacional. A articulagdo entre a palavra escrita e fotografia,
infografia, videos, ou som, tem sido acelerada pelo elemento digital. Um jornal é um
decodificador de um mundo dindmico e interactivo do qual também faz parte. O

'2 Disponivel em: http://noticias.r7.com/rio-de-janeiro/jornada-mundial-da-juventude?page=6. Acesso
em 05/09/15
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jornal torna-se uma plataforma de mistura (e remistura) multimidia, onde o texto

continua central mas ja ndo ¢ elemento absolutamente predominante.” (Cardoso et
al., 2013: 360).

A homepage do site especial da JMJ do G1 apresentou ndo s6 reportagens em
ordem cronoldgica da cobertura dos principais eventos, mas também publicou Varios
conteddos extras, além de galeria de fotografias; infograficos; videos; canal para ouvir
mausicas religiosas; transcri¢do das homilias e discursos e blogs com especialistas religiosos e

leigos que traduziram o significado das celebracdes™.

“Nos acontecimentos midiaticos, a televisdo raras vezes intervém: suas interrupg¢des
s6 sdo para identificar a musica interpretada ou o nome do chefe do protocolo.
Respalda a definicdo do acontecimento por parte dos organizadores, explica o
significado dos simbolos da celebracdo, so raras vezes intervém por meio de analises
e quase nunca com criticas”. (Dayan e Katz, 1995: 16).

O que Dayan e Katz analisaram para o acontecimento mediatico televisivo,
também pode ser aplicado no caso dos portais de noticias da internet, jA que, no caso
especifico das Organizacbes Globo, todas as plataformas da empresa compartilnaram o
mesmo padréo estético, ideoldgico e editorial na cobertura do evento.

Em ambos os portais analisados, a maioria das reportagens foi ilustrada com
fotografias, porém € necessario analisar a fonte do material para compreender o nivel de
envolvimento dos portais com o tema. Ambas as empresas utilizaram fotografias de agéncias
de noticias (brasileiras e internacionais), profissionais autbnomos, colaboradores, da prépria
divulgacdo do evento e também na reproducdo de imagens feitas a partir de reportagens
exibidas pelas emissoras de televisdo dos respectivos grupos. A diferenca esta na producédo de
material pela prépria equipe dos portais. Enquanto que no G1, algumas fotos foram feitas por
profissionais da empresa, no R7 nota-se a auséncia desse recurso, 0 que aponta um
distanciamento no plano profissional.

Outro aspecto relevante é a presenca de hipertextos, uma das caracteristicas mais
marcantes do webjornalismo. Segundo Pinho, o termo foi citado pela primeira vez nos anos
de 1960 por Ted Nelson, a partir de um texto escrito por Vannevar Bush na década de 1940.
O autor afirmava a importancia de encontrar uma informagédo de modo néo linear, utilizando
recursos associativos como o pensamento humano. (Pinho, 2003: 50). Na defini¢do de Pierre

Levy, “hipertexto € um conjunto de nds ligados por conexdes. Os nds podem ser palavras,

" Disponivel em: http://g1.globo.com/jornada-mundial-da-juventude/2013/index.html. Acesso em
05/09/15
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paginas, imagens, graficos ou partes de graficos, sequéncias sonoras, documentos complexos
que podem eles mesmos ser hipertextos.” (Levy, 1993: 33). Sobre a questdo abordada, nota-se
um maior uso de recursos nas reportagens do G1, como por exemplo, a publica¢do no préprio
corpo da matéria de videos, galerias de fotos e outros dispositivos, sem a necessidade do
usuario acessar outra pagina para ter acesso ao contetdo. Ja no caso do R7, verifica-se 0 uso
demasiado de hiperligacBes em frases e intertitulos sublinhados e em negrito ao longo do
texto, incentivando o internauta a abrir novas paginas no momento da leitura. Jodo
Canavilhas, quando fala sobre a necessidade de uma gramatica prépria para a utilizacao
adequada de mecanismos de hipertextualidade, alerta para o risco do exagero de ligacGes

através de recursos gréficos.

“Considerando que as hiperligacdes sdo grafadas com uma cor diferente do texto
normal, o leitor acaba por fazer uma paragem sempre que encontra uma mancha
cromética diferente. Por outro lado, a concentragdo de hiperligacdes também néo é
positiva porque o leitor tendera a clicar em cada uma delas, transformando a leitura
num auténtico carrocel que dificulta a descodificacdo da mensagem.” (Canavilhas,
2014: 19).

Sobre a interatividade, outra forte caracteristica do webjornalismo, Rost afirma
que “(...) € um conceito ponte entre 0 meio e os leitores/utilizadores, porque permite abordar
esse espaco de relacdo entre ambas as partes e analisar as diferentes instancias de selecéo,
intervencdo e participagdo nos contetidos do meio. Insere-se nessas zonas de contacto entre
jornalistas e leitores, que as tecnologias tém alargado e simplificado.” (Rost, 2014: 53).

Ambos os portais ofereceram, no corpo do texto, ferramentas de interatividade,
como recursos para o compartilhamento das reportagens em redes sociais, como Facebook e
Twitter, além da impressdo do texto e o envio do mesmo por e-mail. Para Rost, esses
mecanismos permitem o que Rost chama de interatividade seletiva. Segundo o autor, a
interatividade seletiva “alude as possibilidades de controlo que tem o utilizador sobre o
processo de rececdo dos conteudos. Ou seja, em que medida o utilizador pode eleger o ritmo e
a sequéncia das mensagens. Quantas mais op¢des de acesso aos conteudos ofereca o meio, e
quantas mais se ajustem as necessidades do utilizador, maior sera o grau de interatividade
seletiva.” (Rost, 2014: 56-57).

Em relacdo ao dispositivo para comentarios, outro recurso de interatividade, o R7
ndo disponibiliza esse recurso em suas reportagens. J& 0 G1 oferece a possibilidade de
comentar em todos os textos, incentivando a producdo de conteudo pelo proprio leitor. Rost

classifica esse tipo de mecanismo como indutor da interatividade comunicativa.
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“A interatividade comunicativa representa as possibilidades de comunicagdo e
expressao que o utilizador tem entre os contelidos do meio. Por meio destas opgdes
interativas, o leitor procura dialogar, discutir, confrontar, apoiar e, de uma forma ou
de outra, entabular uma relacdo com outros (comunicac¢do). Em outras ocasifes,
apenas pretende expressar uma opinido individual ou dar uma informacdo mas sem
procurar deliberadamente uma resposta ou um contacto bidirecional ou
multidirecional com outros individuos (expressao). Algumas modalidades interativas
apontam mais para a comunicacdo e outras para a expressdo individual, mas em
ambos os casos o utilizador fornece um contetdo.” (Rost, 2014: 58).

A grande participacdo dos internautas com comentarios nas reportagens do G1
sobre a JMJ, independentemente do teor dos conteldos, demonstra o quanto esses eventos
mediaticos mobilizam as audiéncias. A vida cotidiana é interrompida pelas transmissdes das
cerimdnias nas diversas plataformas comunicacionais e o publico é convidado a fixar o olhar
e 0s outros sentidos na cobertura dos meios, como uma espécie de hipnose coletiva. O grande
fluxo de informacdes que surgem de todos os lados domina as relagdes sociais, 0 assunto vira
tema nas rodas de conversas na familia, entre amigos e no trabalho. Como disseram Dayan e

Katz, os media events promover uma grande integracdo social através dos meios.

“As redes interpessoais e os processos de difusdo estdo ativados antes e depois do
acontecimento, mobilizam a atencdo até ele e encorajam uma intensa atividade
hermenéutica sobre sua interpretacdo. Mas durante os momentos preliminares a
totalidade e simultaneidade estdo desacorrentadas, 0s organizadores e 0s emissores
vibram no mesmo som, 0s canais concorrentes se fundem em um, os espectadores
estdo presentes a0 mesmo tempo e em todo lugar. Todos os olhares estdo fixados no
centro cerimonial, através do qual cada célula nuclear se conecta com todas as
demais. Assim se consegue uma integracdo social da ordem mais alta por meio da
comunicag¢do de massa.” (Dayan e Katz, 1995: 21).

3.2.2. A chegada do Papa

A primeira noticia publicada no dia 22/07/2013 foi pelo R7 aos vinte minutos do
dia com a reportagem “Chegada do papa gera protestos e para transito no Rio”*. O G1
publicou a primeira matéria as 04h17 com o titulo “Papa Francisco deixa Roma em direcao ao
Rio™™. A (ltima publicacdo do G1 relacionada a JMJ neste dia foi as 22h18, intitulada “Time

de 'hermanos' lota 0 Centro do Rio em passagem do Papa argentino™'®. J4 o R7 encerrou a

' Disponivel em: http://noticias.r7.com/rio-de-janeiro/chegada-do-papa-gera-protestos-e-para-transito-
no-rio-22072013. Acesso em 09/09/15

' Disponivel em: http://g1.globo.com/jornada-mundial-da-juventude/2013/noticia/2013/07/papa-
francisco-deixa-roma-em-direcao-ao-rio.html. Acesso em 09/09/15

'® Disponivel em: http://g1.globo.com/jornada-mundial-da-juventude/2013/noticia/2013/07/time-de-
hermanos-lota-o-centro-do-rio-em-passagem-do-papa-argentino.html. Acesso em 09/09/15
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cobertura do dia as 20h45 com a reportagem “Papa Francisco chega a casa onde ficara

hospedado no Rio™"’

, com texto da agéncia brasileira Estaddo Conteudo.

De maneira geral, a cobertura do G1 valorizou aspectos positivos da JMJ com
refor¢o do discurso e da hegemonia catolicos em titulos como “Papa chega ao Brasil com
dupla missdo. Crescimento de evangélicos e dos sem religido ameaca hegemonia da Igreja
Catdlica no pais; desafio ¢ maior no Rio de Janeiro”; “44,2% dos jovens entre 16 ¢ 24 anos
sdo catolicos, diz Data Popular”; “Papa no Rio: 'Nao trago nem ouro nem prata, mas 0 mais
valioso, Jesus Cristo"; “Papa Francisco diz no Twitter que semana no Rio sera 'estupenda™; e
“No 1° dia, Papa passa por multidao e discursa: 'Cristo bota fé nos jovens™. Em relacdo aos
protestos e a seguranca do papa, 0 G1 também deu espago as noticias como “Confusdo no
trajeto chama a atencdo para a seguranca do Papa no Rio”; “Bomba caseira é encontrada
dentro de banheiro no Santuédrio Nacional”; “Grupos promovem beijaco e mostram seios
contra visita do Papa”; “'Espero manifestagdes pacificas', diz ministro da Justica sobre atos no
Rio”.

No R7, além da cobertura ordinaria dos principais eventos do primeiro dia de
jornada, alguns titulos também chamaram atengdo, como “Sob ameaca de protesto durante
festa ao papa, Palacio Guanabara amanhece com seguranca reforcada”; “Peregrinos fazem
"malabarismo" e contas para se manter”; “Papa enfrenta congestionamento no Rio”; “Bomba
é encontrada na Basilica de Aparecida”; “Carro que faz a seguranca do papa bate em veiculo
que fazia escolta no Rio”; “Policia tira pessoas da rua para passagem do papamovel”; “Nao
tenho ouro nem prata, mas trago o que mais precioso me foi dado: Jesus Cristo”, diz papa”;
“Manifestantes promovem "beijaco" gay e vao para Palacio Guanabara”.

Numa analise preliminar é notavel a diferenca do tom da cobertura nos dois
portais de noticias. As reportagens do primeiro dia indicaram com clareza como a linha
editorial das duas empresas seria marcada no trabalho de apuracéo, redacdo e publicacdo dos
fatos ao longo da semana, dando pistas importantes para a analise mais detalhada do contetido
e da narrativa dos textos, assim como de outros recursos informativos presentes nas matérias.

Um assunto que merece uma comparac¢do entre as abordagens dos dois portais de
noticia é referente ao deslocamento do papa do aeroporto ao centro do Rio de Janeiro, ap6s o
desembarque no Aeroporto Internacional do Galedo. O pontifice foi recepcionado pela
presidenta Dilma Roussef ainda na Base Aérea e, em seguida, circulou pelas ruas em carro

blindado, mas com janelas abertas. Durante o percurso, o0 proprio papa pediu ao motorista que

" Disponivel em: http://noticias.r7.com/rio-de-janeiro/papa-francisco-chega-a-casa-onde-ficara-
hospedado-no-rio-22072013. Acesso em 09/09/15
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0 trajeto planejado fosse alterado. Segundo a organizacdo da JMJ, ele queria ter um contato

maior com a populagéo.

Na matéria do R7 (17h10), intitulada “Carro que faz a seguranca do papa bate em

veiculo que fazia escolta no Rio™®

, 0 destaque foi para o caos provocado no transito no
momento em que a comitiva passava por uma das avenidas mais movimentadas do centro do
Rio. A reportagem foi ilustrada com uma foto aérea feita a partir da reproducdo de um video
da Rede Record de Televisdo. A imagem com enquadramento bem aberto mostra a passagem
da comitiva e uma multidao no entorno dos carros com a legenda “Centenas de pessoas

cercam o carro do papa no Rio de Janeiro”. (Ver Figura 3.2).
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Figura 3.2 — Carro do papa no Rio de Janeiro (R7 — Foto: Reproducdo Rede Record)

No texto, novamente o destaque para o acidente, como “O deslocamento do papa
foi marcado por quebras de protocolo e confusdo no trénsito.”. Em seguida a possivel
justificativa para o grande aglomerado de pessoas nas frases “Desde que saiu do aeroporto,
por volta das 16h15, o pontifice escolheu circular com a janela aberta. Ele se sentou no banco

de tras de um carro prateado e acenou para o publico pela linha Vermelha.”.

Em outra reportagem sobre 0 mesmo assunto, publicada as 17h38, com o titulo
“Papa enfrenta congestionamento no Rio”, o portal R7 repete a mesma foto da reportagem
citada anteriormente, mas com nova legenda “Papa enfrentou tumulto ao chegar ao Pais”. O
texto € da agéncia de noticias Estaddo Conteldo e acentua novamente a dificuldade da
passagem da comitiva. Nas frases “O carro que transporta o papa Francisco tinha dificuldade
para avancar pela Avenida Presidente Vargas, perto do sambddromo, no centro do Rio, por

conta da multiddo de fiéis que tentava se aproximar do veiculo.” e “O carro estava com a

'8 Disponivel em: http://noticias.r7.com/rio-de-janeiro/carro-que-faz-a-seguranca-do-papa-bate-em-
veiculo-que-fazia-escolta-no-rio-22072013. Acesso em 14/09/15

36



http://noticias.r7.com/rio-de-janeiro/carro-que-faz-a-seguranca-do-papa-bate-em-veiculo-que-fazia-escolta-no-rio-22072013
http://noticias.r7.com/rio-de-janeiro/carro-que-faz-a-seguranca-do-papa-bate-em-veiculo-que-fazia-escolta-no-rio-22072013

janela aberta e o publico queria tocar o papa.”, percebe-se uma diferenca na abordagem na
relacdo entre causa e efeito dos problemas do transito, justificando-os ao fato das pessoas
quererem se aproximar do pontifice, o que denota o interesse da multiddo em ver e tocar no
papa. Isso se confirma nas frases seguintes do texto, como “A PM abriu um corredor para a
passagem do papa e contou com a ajuda de voluntérios. As primeiras pessoas formam uma
espécie de "cerca humana", lado a lado e de bragos dados.” e “Animadas, as amigas Ana
Maria Carvalho e Renilma Albino, ambas de 62 anos, aguardavam a chegada do papa
Francisco a Catedral Metropolitana do Rio.”. Essa postura pode ser explicada pela presenca
da agéncia de noticia na producédo do texto da reportagem, que ndo reforca o titulo e a legenda
da foto. Essa suposta aura de imparcialidade é referida na obra de Paterson. “As agéncias
noticiosas, na vontade de satisfazer todos os clientes, a toda instante, devem trabalhar mais
arduamente que os clientes jornalistas, para criar a aparéncia de objetividade e neutralidade.”

(Paterson, 2005: 152)."

Na reportagem publicada pelo G1 (19h48) com o titulo “No 1° dia, Papa passa por

multiddo e discursa: 'Cristo bota fé nos jovens”?

, 0 portal fez um resumo das atividades do
dia desde a chegada do pontifice. Tanto no titulo quanto no subtitulo, “Papa foi recebido pela
presidente Dilma Rousseff no Aeroporto do Galedo. Milhares acompanharam trajeto do
papamdvel no Centro do Rio de Janeiro.”, as referéncias relacionadas a recepgdo do papa nas
ruas ddo um tom de celebracdo e euforia no encontro do pontifice com o povo brasileiro. O
trecho que ressalta a passagem da comitiva papal pelas ruas do Rio de Janeiro recebeu o
intertitulo “Calor humano”, o que demonstra a exaltagdo. A exemplo do R7, a primeira foto
que ilustra essa parte da reportagem também é uma imagem aérea a partir da reproducdo de
um video da GloboNews (canal de televisdo por assinatura das OrganizacGes Globo com
contetdo jornalistico), s6 que com enquadramento mais fechado em que é possivel ver as
pessoas se debrucando sobre o carro que transporta o papa, na clara de tentativa de toca-lo. A
legenda da foto “Multiddo cerca o carro do Papa Francisco no Rio” é praticamente igual a da

foto do R7 sobre 0 mesmo assunto. (Ver Figura 3.3).

' Traducéo livre a partir do original em inglés
2 Disponivel em: http://g1.globo.com/jornada-mundial-da-juventude/2013/noticia/2013/07/no-1-dia-
papa-passa-por-multidao-e-discursa-cristo-bota-fe-nos-jovens.html. Acesso em 14/09/15
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Figura 3.3 — Carro no papa nas ruas do Rio de Janeiro (G1 - Foto: Reproducdo GloboNews)

A segunda foto, de autoria de uma agéncia de noticia internacional, ja traz um
plano de maior proximidade e a legenda “Multiddo cerca o papamovel proximo a Catedral do
Rio de Janeiro”. O fotografo estda no meio da multidao e registra o momento da passagem do
papamovel pelas ruas. A imagem destaca os bragos do povo que se langam para o alto em
direcdo ao papa e a figura do pontifice também de bracos erguidos abengoando o povo. A
analise nos revela a conexdo entre os fieis e o lider religioso a partir dessa relacdo. (Ver
Figura 3.4).

Figura 3.4 — Papa desfila no papamével (G1 — Foto: Gabriel Bouys/AFP)

No texto, o portal relata cronologicamente o trajeto percorrido pelo papa desde o
desembarque no aeroporto até a Catedral Metropolitana do Rio e, sem seguida, ao Teatro
Municipal. Nas frases “Dezenas de pessoas acenavam durante o trajeto. O carro chegou a
ficar detido em um congestionamento. O Papa manteve o vidro aberto, devolvendo as boas-
vindas.”, a reportagem cita o problema do transito, mas relativiza o transtorno descrevendo na

frase seguinte um comportamento amoroso e acolhedor do lider religioso. Em nenhum
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momento, 0 texto cita o acidente entre um carro da seguranca do papa e um veiculo da
escolta, como destacou o portal R7. Na frase “Proximo a catedral, o carro foi novamente
cercado por uma multiddo, mas o Papa continuou acenando com a janela aberta, protegido por
segurangas.”, o G1 reforga esse carater supostamente pacifico da manifestacao popular e, mais

uma vez, suaviza os problemas do tréansito.

A reportagem traz ainda um depoimento do porta-voz do Vaticano, padre
Frederico Lombardi. Ele faz uma espécie de avaliacdo da seguranga do papa nos trajetos
urbanos em carro aberto, mas sem citar aspectos negativos ou possiveis riscos a integridade
do pontifice. Nas frases “Segundo Lombardi, o Papa pediu menos seguranca e gosta de ter
contato com as pessoas, ndo de militarizacdo. "Foi a primeira experiéncia, ele acabou de
chegar. Vimos o entusiasmo das pessoas. 1sso é algo novo, talvez uma li¢do para os proximos
dias. Temos que achar a maneira correta”, disse, destacando o entusiasmo da populacdo

brasileira.”, é possivel perceber esse enquadramento.

O texto que encerra esse trecho da reportagem ratifica, na visdo do portal, o
elemento humano da figura do papa e de sua relacdo com o povo. Nas frases “O primeiro
desfile no veiculo, sem protecdo lateral, foi acompanhado por centenas de fiéis. Francisco foi
aplaudido, fotografado e parou para beijar criangas. ‘Fiquei em éxtase. Esse era um sonho
Meu, eu ja vim pra cd com essa intengdo’, disse a made de uma delas, o0 menino Guilherme
Mendes, de 2 anos, que foi abengoado com o sinal da cruz.”, a reportagem destaca
sentimentos de emocgdo e reveréncia, comumente atribuidos a lideres religiosos. E como
complemento a este discurso, a matéria traz ainda um video de 23 segundos, extraido da
cobertura que a Rede Globo fazia em direto do evento. Com a legenda “Papa Francisco
desfila pelas ruas do Rio”, a narradora relata a passagem do pontifice a bordo do papamovel e
num trecho diz “Olha, vai beijar mais uma crianca. Bonita essa imagem, né? Beijando uma
crianca e agora acenando pro outro lado da rua, na outra calgada”. Sobre esse envolvimento
dos profissionais da imprensa na cobertura de cerimonias televisivas, Dayan e Katz chamam
atencdo para a reducdo do tom critico da equipe. “Esses acontecimentos retransmitidos sdo
apresentados com reveréncia e cerimonialidade. Os jornalistas que se ocupam deles
suspendem suas atividades normalmente critica e tratam o tema com respeito, inclusive com
temor.” (Dayan e Katz, 1995: 16).

Em matéria publicada 24 minutos depois, as 20h12, o portal G1 mostrou um

resumo mais detalhado da situacéo enfrentada pela comitiva no transito e chamou a atencéo
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para a seguranga do pontifice. Com o titulo “Confusdo no trajeto chama a atengéo para a

seguranca do Papa no Rio”%

e subtitulo “Veiculo que levava o pontifice foi envolvido pela
multiddo, no Centro. Prefeitura afirmou que trajeto foi modificado pela Policia Federal.”, a
matéria explicou as razdes dos transtornos e seus desdobramentos ao longo do percurso do
papa até a Catedral Metropolitana. Na frase “O Secretario de Transportes, Carlos Roberto
Osodrio, disse que houve alteracdes no percurso por parte da Policia Federal. Até a publicacéo
desta reportagem, a Policia Federal ainda ndo havia se pronunciado sobre o bloqueio das ruas,
como mostrou 0 RJTV.” ¢ possivel verificar a tentativa de atribui¢ao do problema a terceiros.
Mas no paragrafo posterior, na frase “A decisdo de passar primeiro pelo Centro antes do
encontro com autoridades no Palacio Guanabara, nas Laranjeiras, na Zona Sul, foi um pedido
do proprio pontifice, divulgado na ultima sexta feira (19).”, a reportagem afirma que a

mudanca foi decisdo do préprio papa, como o R7 também confirmou.

Algo que chamou a atencdo foi 0 uso da palavra “envolvido” tanto no subtitulo
quanto na frase “Quando o veiculo chegou a Avenida Presidente Vargas, no Centro, pessoas
que estavam a espera nas pistas comecgaram a se aproximar, ja que ndo havia isolamento. O
comboio diminuiu a velocidade e foi envolvido pela multiddo.”, revelando uma atitude que
expressa carinho e ndo violéncia e risco para a seguranga do papa. E na frase “Uma mulher foi
levada pelo seguranca até a janela do carro e o Papa beijou a crianca que estava no colo dela.
Outros fiéis também conseguiram tocar no Santo Padre.”, fica ainda mais clara essa tentativa
de desvio do foco do problema ou suavizagdo da circunstancia em funcdo desse encontro
entre o lider e a populacdo. O uso da expressao Santo Padre, como sinbnimo da palavra papa,
também denota esse sentimento de reveréncia e respeito demonstrado pelo portal a Francisco.
A referéncia ao acidente envolvendo um carro da comitiva e uma viatura da prefeitura foi
expressa na frase “Quando dobrou em direcdo a Praca Tiradentes, ainda no Centro, o carro
que liderava o comboio se chocou com o veiculo da Guarda Municipal. Depois de 12
minutos, os carros seguiram em direcdo a Catedral Metropolitana.”, ja no final do texto, sem

nenhum destaque no titulo ou subtitulo, como sublinhou o R7.

A reportagem ainda contou com um video de quatro minutos e 59 segundos de
uma reportagem da Rede Globo sobre o assunto. No texto da matéria da televisdo, aspectos
contundentes sobre os transtornos no transito e a seguranca do papa ficaram mais evidentes.

Em frases como “os fi€is invadiram a pista...”; “ndo havia isolamento...”; “os agentes da

2! Disponivel em: http://g1.globo.com/jornada-mundial-da-juventude/2013/noticia/2013/07/confusao-
no-trajeto-chama-atencao-para-seguranca-do-papa-no-rio.html. Acesso em 14/09/15
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99, <

Policia Federal tiveram muito trabalho para que o carro seguisse o trajeto...”; “...o veiculo do
pontifice ficou preso num engarrafamento, espremido entre a multiddo que queria se
aproximar do papa e uma fila de 6nibus”; “a comitiva do papa levou doze minutos para
percorrer 500 metros”; “com o papamodvel ndo houve imprevistos no deslocamento pelo
centro, mas desta vez os peregrinos ndo conseguiram chegar perto do Santo Padre”, nota-se
uma preocupacdo maior em relatar o fato com mais isencdo, valorizando a noticia em si.
Tanto que, apos a exibicdo reportagem, o apresentador faz uma entrevista em estidio com o
comentarista da Rede Globo a época para assuntos na area da Seguranca, Rodrigo Pimentel.
Ele ndo poupou criticas ao poder publico em relagdo aos erros cometidos na seguranca do
pontifice. Isto fica claro nas frases “...evidencia ai uma total falta de coordenagdo, Policia
Federal, Policia Rodoviaria Federal e Prefeitura do Rio de Janeiro”; “Sabiam do improviso do
papa, sabiam da quebra do protocolo, mas isso realmente ndo estava previsto”. Editado com
imagens aéreas e também realizadas na pista, o video mostrou claramente a dificuldade da

passagem da comitiva.

Ainda no primeiro dia de visita do Papa Francisco, outro tema que merece uma
andlise diz respeito aos protestos de movimentos sociais contra a presenga do pontifice no
Brasil, a Igreja Catdlica e o governo do Rio de Janeiro. No G1, a reportagem intitulada

22 .om subtitulo “Mulheres

“Grupos promovem beijaco e mostram seios contra visita do Papa
criticaram catequizacdo de indios e repressdao sexual. Militantes de partidos politicos
criticaram gastos com visita de Francisco.” revelou em texto ¢ imagens a insatisfacdo dos
manifestantes. Em frases como “Atrizes independentes e do grupo "Ta na Rua" fizeram
intervencdes contra investimentos publicos na visita do Papa e também criticaram o que
classificam como opressao da Igreja Catdlica sobre temas como prazer e sexualidade.”; “As
ativistas do movimento em defesa do direito dos homossexuais chegaram a ficar, em alguns
momentos, com os seios de fora”; “Com instrumentos de percussao, elas encenaram um ato
critico a catequizacdo dos indios e pediram um estado laico.”; “O manifestante Jodo Pedro
Accioly, de 19 anos, um dos organizadores do "Beijaco LGBT" e criador do evento no
Facebook, conta que o objetivo é questionar a influéncia da Igreja Catélica no estado. Para
ele, questdes como a legalizacdo do aborto e direitos dos homossexuais séo pouco discutidas
por pressdo de setores conservadores e religiosos.”; “Manifestantes queimaram uma boneco

representando o governador Sergio Cabral, na Rua Pinheiro Machado, em Laranjeiras, na

%2 Disponivel em: http://g1.globo.com/jornada-mundial-da-juventude/2013/noticia/2013/07/no-centro-
grupos-promovem-beijaco-e-mostram-seios-contra-visita-do-papa.html. Acesso em 14/09/15
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Zona Sul do Rio. Cerca de 20 jovens encapuzados participavam do protesto.”, o portal
demonstrou uma cobertura imparcial, sem a presenca de elementos que poderiam denotar a
defesa da Igreja Catolica no cendrio das criticas. A reportagem foi estampada com cinco
fotos, sendo que duas delas mostraram imagens das manifestantes com seios a mostra (Ver
Figuras 3.5 e 3.6), outras duas revelaram homossexuais se beijando e a Ultima trouxe um
plano mais aberto dos manifestantes do Largo do Machado, um dos lugares de concentracdo
do protesto. Um video de 51 segundos também foi apresentado com uma performance de um
grupo de mulheres seminuas, pintadas como se fossem indias, criticando a catequizacdo dos
indigenas. Elas dangavam ao som da cancdo “Volte para o seu lar”, do cantor Arnaldo
Antunes. A musica faz uma critica & colonizacdo portuguesa e a catequizacdo dos indios

brasileiros. Apesar do tom critico e imparcial da reportagem, esta foi a Unica matéria

publicada pelo portal sobre o assunto.

Figura 3.5 — Protesto no Rio (G1 - Foto: Gabriel Figura 3.6 — Protesto no Rio (G1 — Foto: Gabriel
Barreira/G1) Barreira/G1)

O R7 também abordou o tema, sé que em duas publicacdes ao longo do dia. A
primeira matéria com o titulo “Manifestantes promovem "beijaco" gay e vdo para Palécio
Guanabara? foi publicada as 18h42. Um texto de apenas trés paragrafos sem foto ou video
fez um relato breve da manifestagdo, nomeando os responsaveis pelo protesto (“O protesto
pacifico relne bandeiras do MST (Movimento Sem Terra), da Frente Revolucionaria de
Defesa do Direito dos Povos e de arco-iris, simbolo do movimento LGBT (lésbicas, gays,
bissexuais e transgéneros).”), mas sem revelar os motivos. A segunda reportagem sobre os

protestos do dia, publicada as 19h02, trouxe o titulo “PMs impedem protesto até Palacio

% Disponivel em: http://noticias.r7.com/rio-de-janeiro/manifestantes-promovem-beijaco-gay-e-vao-
para-palacio-guanabara-22072013. Acesso em 14/09/15
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Guanabara; boneco de Cabral é queimado™®*. No texto, novamente o portal acentua 0s
personagens ¢ o fato em si mas ndo explora as motivagdes do protesto. Apenas na frase “Os
manifestantes queimaram um boneco do governador Sérgio Cabral e pedem investimento na
salde e na educacdo.”, isto fica mais claro. Porém, a presen¢a de movimentos do direito dos
homossexuais, por exemplo, ndo é justificada no texto da reportagem. Diferentemente da
primeira matéria, esta tem a ilustracdo de uma montagem com duas fotos, uma referente ao
boneco representando o governo do Rio que em seguida foi queimado, e outra de um prédio

onde foi projetada a frase ‘Papa, cadé o Amarildo?’. (Ver Figura 3.7).

Figura 3.7 — Protesto no Rio (R7 — Foto: Reprodugdo Rede Record)

O texto faz alusdo a um morador de uma favela do Rio que desapareceu ap6s uma
acao policial no local. A frase “O grupo também questiona "Cadé o Amarildo?", morador da
Rocinha que desapareceu apds abordagem policial.” explica minimamente o fato. Nenhuma
das duas matérias do R7 sobre os protestos apresentou hiperligacdes para videos ou outras
reportagens no texto das reportagens. A presenca do nome do governador no titulo da matéria
reforca o caracter critico do texto por definir, claramente, o alvo do enunciado. Para

Rodrigues, os nomes ocupam um lugar privilegiado nos titulos.

“E que a nomeagdo ¢ o processo por exceléncia através do qual se estabelecem as
relacbes de designacdo. Nomear consiste, de facto, em designar uma entidade
particular, uma singularidade. Pela sua natureza distintiva, 0 nome designa a
realidade Unica que indica; produz um efeito de real, reduzindo ao minimo o jogo
das significacOes e das manifestacdes. De entre 0s nomes, 0 nome proprio presta-se
maravilhosamente a este efeito especifico do real. Ao contrario do nome comum,
que pressupde sempre um processo de abstraccdo generalizante, 0 nome proprio da
imediatamente a ver o individuo que designa.” (Rodrigues, 1997: 108).

2 Disponivel em: http://noticias.r7.com/rio-de-janeiro/pms-impedem-protesto-ate-palacio-guanabara-
boneco-de-cabral-e-queimado-22072013. Acesso em 14/09/15
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Outro aspecto relevante no primeiro dia de cobertura foi a presenca de um mesmo
infografico em 33% das reportagens do R7 publicadas na data. O material (Ver Figura 1) se
refere a um quadro comparativo entre os eventos da JMJ realizados na Espanha (2011) e no
Brasil (2013) no que diz respeito a custo; estimativa de pulblica; protestos; proporcdo de
catélicos em cada pais; e o trajeto planejado para o papa durante a visita.

Das quinze reportagens listadas na pagina referente a cobertura do R7, cinco
estamparam o infografico. Os numeros divulgados revelam aumento dos custos para a
realizacdo da JMJ no Brasil, reducéo do publico participante (esperado), e menor populacéao
brasileira catolica em relacdo a Espanha. Nem todos os dados traziam a fonte da informacao,
0 que aumenta a suspeita sobre a veracidade e a intencdo do discurso, claramente provocativo
em relacdo ao evento e contexto religioso brasileiro.

O texto de introducdo do infografico relacionado a cada pais comprova o
enquadramento ideoldgico do texto. Frases como “Os espanhdis foram as ruas para questionar
0 profundo envolvimento entre o governo e a Igreja na organiza¢do do evento”;
“Manifestantes entraram em confronto com catélicos e pelo menos 11 pessoas ficaram
feridas”; “Protestos conta os gastos para receber o papa, a corrup¢do e a defesa do Estado

laico devem reunir milhares nas ruas da capital carioca”. (Ver Figura 3.8).
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A reincidéncia do infogréafico e o quadro comparativo do mesmo demonstram a
critica velada contra a Igreja Catolica que o portal engendrou ao inaugurar a cobertura do
evento no dia 22 de julho de 2013. Os aspectos econdmicos, sociais e religiosos que compde 0
contetido deixam claro o posicionamento da empresa. E possivel perceber com clareza a
influéncia da Igreja Universal do Reino de Deus na definicdo da linha editorial do portal,
atuando como gatekeeper, como destaca Rebelo.

“Para além dos jornalistas, a instancia gate-keeper, ou instancia de regulagdo pode,
por isso, incluir o conselho de administracdo da empresa, 0s principais acionistas, o
diretor da publicagdo, os membros de um comité de programas, de um conselho de
redacdo ou de uma sociedade de leitores (quando existam) e, até, grupos de pressdo
— politicos, econémicos, culturais, religiosos — que financiem, explicita ou
discretamente, o 6rgdo de comunicagdo social em causa”. (Rebelo, 2000: 36-37).

O mesmo vale para a Igreja Catolica em relacdo ao G1, a medida que os temas sdo
tratados de forma a exaltar a presenca do lider catélico, seu carisma e suas praticas, através de
uma abordagem majoritariamente positiva em relagdo aos acontecimentos envolvendo o
pontifice e uma nitida suavizag¢do dos problemas, criticas e incoeréncias da propria Igreja no

panorama geral dos temas abordados.
3.2.3. E hora de visitar o Santuario de Aparecida

O terceiro dia de visita do Papa Francisco ao Brasil foi marcado por uma
programacdo no Santuario de Nossa Senhora Aparecida, padroeira do pais, na cidade de
Aparecida, em S8o Paulo. Na manha do dia 24 de julho de 2013, o pontifice seguiu do Rio de

Janeiro para Sdo Paulo para cumprir o segundo dia de agenda publica.”®

O portal R7 deu destaque ao evento ainda durante a madrugada da quarta-feira,
chamando a atencdo para a seguranca do papa e o refor¢o do policiamento na cidade e no
entorno do santuario. A preocupacao se deu em funcdo de uma bomba caseira encontrada trés
dias antes no banheiro de um dos estacionamentos da basilica e pela possibilidade da
realizacdo de novos protestos. O assunto estampou a manchete de cinco reportagens do dia

com os seguintes titulos: “Ap0s ameaca de bomba, papa chega a Aparecida protegido por

% No dia 23 de julho de 2013, 0 papa néo teve compromissos publicos. Permaneceu o dia inteiro na
residéncia oficial da Arquidiocese do Rio de Janeiro, onde ficou hospedado.
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5.000 homens™?®; “Com medo de atentado durante missa do papa, policiais e soldados
reforcam revista de fiéis”?’; “Cerca de 2.000 PMs estdo preparados para a chegada do papa a
Aparecida”?®; “Policia bloqueia cartazes de protestos em Aparecida®® e “Sobe para 7.000
efetivo de agentes de seguranca na visita do papa a Aparecida”*°. Proporcionalmente, o tema
seguranca do papa dominou 19,2% do conteddo do dia. No G1, a preocupacdo com a
seguranca do pontifice também foi lembrada, mas em apenas trés reportagens publicadas no
dia, cujos titulos foram “Papa muda rotina de Aparecida e mobiliza 5 mil homens em
seguranca™®’; “Basilica de Aparecida, em SP, recebe 'Big Brother' para visita do Papa”® e
“Em 3° dia, Papa celebra missa em Aparecida e visita hospital no Rio”**. Nesta Gltima
reportagem, que fez um resumo das atividades do papa no dia, 0 assunto da seguranca ocupou

uma parte da matéria. Sendo assim, o tema correspondeu a 5,2% do total de matérias.

Além da diferenca do nimero de reportagens sobre o tema hd também uma
divergéncia na abordagem do assunto entre os dois portais. O G1 centrou o foco no grande
aparato de seguranca disponivel como garantia para a integridade do pontifice, como também
a realizacdo do trajeto planejado da comitiva na cidade e das atividades programadas. Ja o R7,
além de destacar o contingente policial e a tecnologia empregada, indicou que o esquema de
seguranca foi para evitar possiveis conflitos e atentados, fazendo referéncia ao episodio da
bomba encontrada. Na tabela abaixo, selecionamos algumas frases que revelam essa
problematizacdo. Com tom muito mais dramatico que o G1, o R7 destacou varias expressoes
que reforcaram essa visdo. O portal do Grupo Record também se contradisse em dois
momentos. Sem atualizar os textos anteriores, referiu diferentes nUmeros do contingente
policial ao longo do dia e também apresentou duas versdes sobre o possivel aumento do

efetivo em funcdo da bomba encontrada no domingo. (Ver Quadro 3.2).

% Disponivel em: http:/noticias.r7.com/sao-paulo/apos-ameaca-de-bomba-papa-chega-a-aparecida-
protegido-por-5000-homens-24072013. Acesso em 14/09/15

*’ Disponivel em: http://noticias.r7.com/sao-paulo/com-medo-de-atentado-durante-missa-do-papa-
policiais-e-soldados-reforcam-revista-de-fieis-24072013. Acesso em 14/09/15

*8 Disponivel em: http:/noticias.r7.com/sao-paulo/cerca-de-2000-pms-estao-preparados-para-a-
chegada-do-papa-a-aparecida-24072013. Acesso em 14/09/15

# Disponivel em: http://noticias.r7.com/sao-paulo/policia-bloqueia-cartazes-de-protestos-em-
aparecida-24072013. Acesso em 14/09/15

% Disponivel em: http://noticias.r7.com/sao-paulo/sobe-para-7000-efetivo-de-agentes-de-seguranca-
na-visita-do-papa-a-aparecida-24072013. Acesso em 14/09/15

3! Disponivel em: http://g1.globo.com/sp/vale-do-paraiba-regiao/noticia/2013/07/papa-muda-rotina-
de-aparecida-e-mobiliza-5-mil-homens-em-seguranca.html. Acesso em 14/09/15

%2 Disponivel em: http://g1.globo.com/sp/vale-do-paraiba-regiao/noticia/2013/07/basilica-de-
aparecida-sp-recebe-big-brother-para-visita-do-papa.html. Acesso em 14/09/15

% Disponivel em: http://g1.globo.com/jornada-mundial-da-juventude/2013/noticia/2013/07/em-3-dia-
papa-celebra-missa-em-aparecida-e-visita-hospital-no-rio.html. Acesso em 14/09/15
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INDICADORES
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R7

Contingente policial

“Ao todo, 5 mil homens fardo
a seguranca do Papa em
Aparecida, entre Exército,
Marinha, Aeronautica, Corpo
de Bombeiros, Defesa Civil,
Policia Federal e Policia
Rodoviaria Federal.”

“Cerca de 7.000 agentes de
forcas de seguranca, sendo
5.000 do Exército e 2.000 da
PM (Policia Militar), estdo em
Aparecida para atuar na
seguranca da cidade. Os
numeros foram confirmados
pela supervisdo das Forcas
Armadas.”

“Aproximadamente 5.000
agentes de forgas de
seguranca —  Exército,
Marinha, Aeronautica,

policias Federal, Rodoviaria
Federal, Civil e Militar — vao
trabalhar na seguranca na
cidade de Aparecida, no
interior de S&o Paulo.”

Ac0es taticas

“Dentro de um dos mirantes
da Basilica, a 16 andares de
altura, equipes estdo a postos
para monitorar, com o auxilio
de mais de cem cémeras de
seguranca, cada passo do
pontifice e de quem o segue
na peregrinacao catolica.”

“Fiéis terdo bolsas e mochilas
revistadas, e passardo por
detectores de metal para a
entrada na Basilica e na area
em que haverd a béncdo do
Papa.”

“*Nos
cidade
interior

temos imagens da
de Aparecida, do
do complexo do
santuério, imagens
produzidas por uma
ferramenta chamada olho da
aguia, disponivel na aviacao
do Exército e no comando da
Policia Militar, ambas que
estio dando condi¢do de

“No mirante do santuério, a
mais de 30 metros de altura,
cerca de 40 agentes da PF
(Policia Federal) e integrantes
da inteligéncia das Forgas
Armadas monitoram as ruas
por meio de cem cameras.”

“.a PM atua de maneira
complementar ao Exército,
que estd responsavel pela
revista com detector de metais
dos 12 mil fiéis que véo
assistir a missa na basilica.”

“Por todos os cantos soldados

revistaram mochilas e
exigiram a identificacdo de
quem se aproximava da
basilica.”

“De acordo com o Exército,
até o abastecimento de agua
esta sendo monitorado.”

“..a Aeronautica também vai
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acompanhar qualquer evento
que ocorra’, completa.”

“Todo o0 esquema de
seguranca foi desenvolvido
em conjunto com a Guarda
Suica do \Vaticano, que
também acompanhard o0s
deslocamentos do Papa.”

“Todas as vias por que
passard o pontifice foram
cercadas com grades e terdo
monitoramento de policiais.”

controlar o espaco aéreo da
regido durante a passagem do
papa pela basilica.”

“No ar, trés helicopteros da
PM e dois da Aerondutica vao
ajudar a monitorar o fluxo de
transito e a vigilancia no
entorno da basilica.”

“Na entrada da cidade,
motoristas eram parados e
soldados revistavam, com a
ajuda de espelhos, até a parte
de baixo dos veiculos.”

“Até  bairros
afastados da regido onde
ficam os hotéis foram
ocupados pelo Exército.”

pobres e

Atentado a bomba

*sem referéncia ao tema

“No domingo (21), durante
acbes de treinamento e
simulagdo, uma  bomba
caseira de grande porte foi
encontrada no banheiro de
um estacionamento da
basilica. Ap6s o fato, o
efetivo para a chegada do
papa foi reforcado.”

“Segundo o capitdo Antero
Alves Baraldo, chefe da
comunicacdo social da PM na

regido  metropolitana, o
nimero de policiais nao
aumentou por causa da

ameaca de bomba.”

Reacdo a protestos

“...a Policia Federal afirma
que o servico de inteligéncia
ja apura a possibilidade de
manifestacbes, e que SO
havera intervencdes policiais
caso a seguranc¢a do Papa ou
dos fiéis seja comprometida.”

“De acordo com o tenente-
coronel Marcos Vieira, que
coordena a seguranca do papa
em Sdo Paulo, os protestos
proximos a Francisco seréo
‘sufocados de imediato’.”

“..esta sendo vetado o
ingresso de fiéis e peregrinos
com cartazes ou bandeiras
que possam "ofender a
integridade do pontifice ou do
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\ | Brasil". \
Quadro 3.2. Quadro comparativo sobre tema da segurancga na visita do Papa a Aparecida (24/07/13) nos portais
GleR7

Também propomos a andlise das fotografias pulicadas pelos portais G1 e R7
durante a visita do papa ao Santuario de Nossa Senhora Aparecida e os registros relativos a
esta atividade. O recorte leva em conta apenas as fotografias registradas no santuario e em seu
entorno, visto que a cobertura jornalistica do dia também noticiou o deslocamento do
pontifice do Rio de Janeiro a cidade paulista e atividades em outros locais de Aparecida. O
material analisado foi destacado das galerias especiais de fotos publicadas pelos portais. No

G1, com o titulo “FOTOS: Papa Francisco visita Aparecida™®*; e no R7, com o titulo “Papa

Francisco visita Basilica de Aparecida; veja fotos”®.

A comecar por uma avaliagdo quantitativa, nota-se uma diferencga consideravel no
numero de fotos publicadas em cada portal. Enquanto que o G1 inseriu 42 fotos do santuério e
seu entorno na galeria, 0 R7 publicou 11 fotografias. A analise também pode ser feita a partir
dos elementos informativos encontrados nas fotografias, que compdem um novo texto sobre o

acontecimento. Para Manini,

“(...) o modo como uma fotografia retne informagao ¢ representando coisas, eventos
e pessoas da maneira como eles foram e ndo através de simbolos convencionados,
como acontece com o texto escrito ou a pintura. E ndo s6 a maneira de reunir
informagdes é diferente, mas também a informagdo, apresentada pela imagem
fotografica, difere da mesma informacdo quando apresentada verbalmente. O
dispositivo da imagem fotografica ¢ diferente do dispositivo do texto escrito.”
(Manini, 2002: 70).

Para auxiliar na compreensao do texto imagético da visita do papa ao santuario de
Aparecida, propomos a inclusdo de alguns indicadores de analise na comparacao entre 0s dois
portais. O primeiro diz respeito a presenca ou auséncia do papa nas fotografias. Nessa
comparacdo, é possivel afirmar a diferenca de enquadramento do texto visual a partir da
decisdo de selecionar fotografias com ou sem a figura do pontifice. No caso do G1, mais de
60% das fotos escolhidas para compor a galeria possuem a presenca do lider religioso no
quadro. Enquanto que no R7, o papa sé aparece em menos de 27% do conteido publicado.
(Ver Quadro 3.3).

% Disponivel em: http://g1.globo.com/sp/vale-do-paraiba-regiao/fotos/2013/07/fotos-papa-francisco-
visita-aparecida.html#F885558. Acesso em 15/09/15

% Disponivel em: http://noticias.r7.com/sao-paulo/fotos/papa-francisco-visita-basilica-de-aparecida-
veja-fotos-24072013#!/foto/1. Acesso em 15/09/15
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Indicador: Gl R7
PAPA NA FOTOGRAFIA N° % N° %
Sim 27 1642% | 03 | 27%
Néo 15 |358% | 08 | 73%
Total 42 | 100% | 11 | 100%

Quadro 3.3. Andlise comparativa de fotografias da visita do papa ao Santuario de Aparecida (24/07/13) nos
portais G1 e R7

As fotos que trazem a imagem do papa em alguma atividade no Santuério de
Aparecida foram inversamente proporcionais no G1 e R7 em relacdo a presenca dele do lado
de dentro e de fora do templo. Uma das leituras possiveis para este fato € a negacao que o R7
da aos simbolos religiosos catélicos, presentes em maior quantidade e significancia dentro do
santuario. Na Unica foto do papa dentro do templo, ele aparece segurando uma imagem da
santa, que ganhou de presente do arcebispo Raymundo Damasceno. Se levarmos em conta a
critica a adoracdo de imagens de santos feita pelas igrejas protestantes, incluindo a Igreja
Universal do Reino de Deus, pode-se intuir uma possivel critica velada a esta pratica, comum
na tradicdo catolica. Ja o G1 destinou quase 70% da galeria ao registro de imagens do papa no
interior do templo, rezando a missa e visitando a capela onde fica a imagem original da santa.
Isso demonstrou o interesse do portal em dar visibilidade ao ritual religioso e a principal

atividade do pontifice em Aparecida, que foi a celebracdo eucaristica. (Ver Quadro 3.4).

Indicador: Gl R7
FOTOS COM O PAPA N° % N° %
Desfile no papa movel, beija crianca 09 |333% | 02 |66,6%
Papa dentro do Santuario 18 |66,6% | 01 |33,3%
Total 27 | 100% | 03 | 100%

Quadro 3.4. Andlise comparativa de imagens imagem com a presenca do papa nas fotografias da visita do
pontifice ao Santuario de Aparecida (24/07/13) nos portais G1 e R7

Se o indicador for relativo as fotos em que o papa ndo aparece, a proporgédo €
parecida entre os dois portais. (Ver Quadro 3.5). A diferenca esta no enquadramento e no
contetido das fotos no contexto do acontecimento, que podem revelar a inten¢do dos portais
em comunicar uma mensagem. A imagem do pontifice beijando criangas durante o trajeto

feito a bordo do papamovel é um exemplo de como os dois sites trataram esse tema de forma
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diferente. O G1 apresentou uma foto em close, mostrando o papa e a crianga em primeiro
plano, onde é possivel salientar o gesto de carinho para com o menino Jodo Victor, de trés
anos. Ja na foto do R7, a cena do beijo esta em segundo plano, e se mistura com os demais

elementos da imagem, ndo tendo o mesmo destaque. (Ver Figuras 3.9 e 3.10).

/ "~ . L i | !
Figura 3.9 - Papa beija crianca em Aparecia. (G1 - Figura 3.10 - Papa beija crianca em Aparecida
Foto: Stefano Rellandini/Reuters) (Foto: R7 - Miguel Schincariol/Estaddo Contetido)

Levando-se em conta que o principal fato do dia era a celebracdo de uma missa
pelo papa no santuario de Aparecida, 0 R7 atribuiu mais de 70% do registro fotografico para
imagens sem referéncia a esse acontecimento e deu maior destaque as imagens dos fiéis fora
do templo e em momentos que antecederam a cerimonia. Essa observacdo demonstra que 0s
critérios de noticiabilidade ndo foram levados em conta, j& que o fato jornalistico mais
relevante ndo foi o destaque das publicacdes fotograficas. Um exemplo disso foi 0 uso de uma
imagem em plano aberto pelo R7 em que o destaque é para uma grande quantidade de
cadeiras vazias em frente ao santuario. (Ver Figura 3.11). No G1, a foto da multidao que ficou
do lado de fora durante uma apari¢cdo do pontifice apds a missa contrasta com a foto das

cadeiras vazias do R7. (Ver Figura 3.12).

Wy LAR L LU

Tepp

Figura 3.11 — Cadeiras para fiéis que vdo Figura 3.12 — Fiéis acompanham aparigio do papa
acompanhar missa do papa fora do Santuario de no lado externo do Santuario de Aparecida (G1 -
Aparecida (R7 - Foto: Epitacio Pessoa/ Estaddo Foto: Enric Marti/AP)

Contetdo)
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A questdo da seguranca, tdo destacada na cobertura do R7 da visita do papa a
Aparecida, foi apresentada na galeria do portal do Grupo Record por apenas uma foto. O
mesmo aconteceu com o G1. A diferenca esta no enquadramento e na mensagem contida na
imagem. A foto do G1 mostrou a passagem dos fiéis por um detector de metais, no acesso a
basilica, com a legenda “Peregrinos passam por revista com detector de metais antes de entrar
no Santuario Nacional de Nossa Senhora Aparecida”, sem hiperligacdo para o texto. (Ver
Figura 3.13). A foto do R7 explorou a figura de um agente do Exército em primeiro plano
com fundo desfocado de transeuntes ¢ a legenda “Cerca de 7.000 agentes de forcas de
segurancga, sendo 5.000 do Exército e 2.000 da PM (Policia Militar), estdo em Aparecida para
atuar na seguranca da cidade. Os nuimeros foram confirmados pela supervisdo das Forcas
Armadas.”. (Ver Figura 3.14). Além disso, incluiu a hiperligagdo “Leia mais” para o
internauta acessar a matéria completa sobre o tema. Manini descreve sobre o0 uso e a funcéo

da legenda nas fotografias.

“Qualquer que seja a origem desta legenda original, sua intengdo inicial € relacionar-
se com a imagem fotografica de modo especial, imprimir a mesma algumas
caracteristicas, identifica-la. E mais que ter um nome simplesmente, como um certo
Jodo ou uma certa Maria. A legenda de uma fotografia é condutora do olhar do
espectador e pode refletir o seu conteddo de maneira genérica, especifica ou
abstrata.” (Manini, 2002: 59).

A centralidade do tema abordado na foto do R7 explora o forte aparato de
seguranca utilizado durante a atividade do papa em Aparecida, apesar da imagem s6
apresentar apenas um agente do Exército. Apesar de ser um elemento Unico, representa pela
farda todas as instituicdes militares presentes no evento e reforca o carater bélico empregado
no evento. J& o G1, além de mostrar a tecnologia empregada em prol da seguranca do papa e
dos fiéis em virtude de um possivel atentado a bomba, traz mais elementos humanos na foto a

medida que enquadra varios peregrinos na foto, ndo sé policiais. (Ver Figuras 7 e 8).
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Figura 3.13 — Fiéis passam por detector de metais ~ Figura 3.14 — Militar do Exército no Santuario de
na entrada do Santuario de Aparecida (G1 - Foto: Aparecida (R7 - Foto: Rodrigo Dionisio / Frame /
Marcio Fernandes/Estaddo Conteudo) Estaddo Conteldo)

Outro fator interessante do ponto de vista da andlise foi 0 uso e o ndo uso de fotos
retratos na cobertura das imagens dos peregrinos que foram ver o papa e assistir a missa em
Aparecida. O R7 apresentou a multiddo e grupos de forma anénima, sem detalhes e sem
closes, sem legendas que os identificassem. Na Figura 3.15, centenas de pessoas tentando se
proteger da chuva e do frio, em posi¢do de espera, com a legenda genérica “Segundo
organizadores do evento, 200 mil pessoas sdo esperadas em Aparecida, no interior do Estado
de Séo Paulo.”. A Figura 3.16 apresenta um grupo de onze peregrinos durante a madrugada.
Nenhum deles foi identificado. N&o é possivel saber quem sdo e de onde vieram. A legenda,
“Devotos passaram a madrugada desta quarta-feira (24) no Santuario Nacional de Nossa
Senhora Aparecida, na cidade de Aparecida, no interior do Estado, a espera do papa
Francisco”, s6 explica o motivo da permanéncia deles no local. As imagens revelam
semblantes humanos sérios e indiferentes. Em nenhuma das duas fotos é possivel ver fiéis

sorrindo. A escolha das fotos pode estar relacionada a intencéo do portal que faz uma leitura,

se ndo negativa, neutra sobre o evento.

Figura 3.15 — Fiéis no lado externo do Santuério Figura 3.16 — Fiéis passam a madrugada na rua a

de Aparecida (R7 - Foto: Marcio espera do papa em Aparecida (R7 - Foto: Lucas
Fernandes/Estaddo Contetdo) Lacaz Ruiz/Estaddo Contetdo)
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O G1, além de mostrar fotos da multiddo, também explorou histérias pessoais de
fiéis e de grupos, apresentou fotos com peregrinos em primeiro plano, em que era possivel ver
suas reacOes e 0 envolvimento deles com a ceriménia. A Figura 3.17, com a legenda “Fiéis
cantam e fazem oracgdes enquanto acompanham, por tel6es do lado de fora, a missa celebrada
por Francisco em Aparecida (SP)”, apesar de ndo trazer a identificagdo da mulher, captou a
emoc¢do da peregrina durante a missa. Ja a Figura 3.18, com a legenda “As colombianas
Mirian Lopez, de 25 anos, Naty Arissa, 74, e Angela Patricia Herrera, 29, estdo hospedas em
Lorena desde o dia 19 de julho e vao ver um Papa pela primeira vez, em Aparecida”, registrou
a reunifo do grupo de estrangeiras em expressdes que revelam alegria e contentamento. E
possivel verificar esse enfoque mais positivo em praticamente todas as fotos da galeria do G1,
dando indicacdes de como o portal tratou a ceriménia do ponto de vista jornalistico. No G1, a
figura do papa surge como um herdi que apareceu para reunir 0S povos, trazer a redencao,
aliviar as dores e os sofrimentos. Como lembram Dayan e Katz, ao se referir as

telecerimonias.

“Gragas a cooperacdo entre organizadores e radiodifusores, o acontecimento se
apresenta com reveréncia cerimonial, em tons que expressam sacralidade e temor
respeitoso. A mensagem é de reconciliacéo, e com ela se convida os participantes e
as audiéncias a se unirem na superacdo de um conflito ou a0 menos seu adiamento
ou esfriamento. Quase todos os acontecimentos tém figuras heroicas em relacdo as
quais se propdem iniciativas de reintegracdo da sociedade” (Dayan e Katz, 1995:
19).

Figura 3.17 — Mulher durante a missa do papa em Figura 3.18 — Grupo de colombianos no Santuario
Aparecida (G1 - Foto: Andre Penner/AP) de Aparecida (G1 - Foto: Thais Cavalcanti/G1)

Mesmo com esse tom nitidamente mais positivo, o0 G1 também apresentou fotos
gue suscitam a desordem no cenario da cerimonia religiosa, como imagens de duas pessoas
que passaram mal no meio da multiddo. Apesar da negatividade aparente, a imagem dos

socorristas auxiliando as peregrinas sinaliza o pronto-atendimento as vitimas e demonstra o
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cuidado da organizacgdo com esse tipo de ocorréncia, 0 que pode reverter a leitura inicialmente

negativa. Na Figura 3.19, por exemplo, sdo quatro socorristas devidamente identificados para

atender uma s6 pessoa. Na Figura 3.20, sdo apenas dois socorristas.

=ik

Figura 3.19 — Mulher é socorrida depois de passar Figura 3.20 - Mulher é socorrida depois de passar
mal no Santuario de Aparecida (G1 - Foto: Enric mal no Santuario de Aparecida (G1 - Foto: Nacho
Marti/AP) Doce/Reuters)

Indicador: Gl R7
PAPA SEM O PAPA N° % N° %
Fiéis do lado externo do Santuario 09 | 60% | 01 | 75%
Fachada do Santuario 03 | 20% | 06 |12,5%
Seguranca / Emergéncia média 03 | 20% | 01 |12,5%
Total 15 |100% | 08 | 100%

Quadro 3.5. Andlise comparativa de imagens sem a presen¢a do papa nas fotografias da visita do pontifice ao
Santuario de Aparecida (24/07/13) nos portais G1 e R7

Outro fator importante nesta andlise diz respeito a autoria das fotos. Todas as
fotografias do site do Grupo Record foram da agéncia Estaddo Contetdo. Ja as imagens do
Gl, 66,6% foram de agéncias, 26,1% de fontes do proprio grupo (G1 e reproducdo da
GloboNews) e 7,1% de arquivos pessoais. Esse balanco nos ajuda a compreender o quanto o
R7 terceirizou a cobertura fotografica, demonstrando uma atuacdo mais discreta e menos
onerosa do ponto de vista financeiro, o que pode ter parecido um certo distanciamento e
pouco interesse pelo fato. J& as OrganizacBes Globo aparentaram, nesse caso, um forte
empenho na cobertura, deslocando equipes proprias de fotografos e também usando do

servicgo das agéncias.
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Indicador: Gl R7
AUTORIA DAS FOTOS N° % N° %
Proprio portal 08 19% - -
Outro veiculo do mesmo grupo de comunicagao 03 | 7,1% - -
Agéncia de noticias 28 |66,6% | 11 |100%
Arquivo pessoal / internautas 03 | 7,1% - -
Total 42 | 100% | 11 |100%

Quadro 3.6. Analise comparativa de imagens por autoria da visita do papa ao Santuario de Aparecida (24/07/13)
nos portais G1 e R7

3.2.4. O papa na favela

Na manhd do dia 25 de julho de 2013 o papa Francisco visitou a favela da
Varginha, no Complexo de Manguinhos, zona norte do Rio de Janeiro. A &rea abriga uma das
38 Unidades de Policia Pacificadora (UPPs), programa do Governo do Estado de combate ao
trafico de drogas a partir da presenca de um aparato policial constante no lugar, além de
outros servigos sociais. Manguinhos passou pelo processo de pacificacdo seis meses antes da
visita do pontifice ao local. A instalacdo oficial da UPP no complexo de favelas ocorreu no
dia 16 de janeiro de 2013. %

A agenda teria sido um pedido pessoal do pontifice de visitar uma favela pouco
conhecida. De acordo com reportagem publicada no site da Radio Vaticano, o processo de
escolha foi complexo. A partir de uma lista com 750 locais na periferia do Rio, Varginha foi
selecionada por ser um lugar ja pacificado e também por néo estar em evidéncia nos media e
nem ter sido visitado anteriormente pelo papa Jodo Paulo 11, em 1980. A época, o pontifice
conheceu a favela do Vidigal, também no Rio.*’

Segundo o portal do Governo do Estado do Rio de Janeiro, em 1972, Varginha ja
tinha sido visita por Madre Teresa de Calcuta. Desde entdo, a area conta com o trabalho das
Missionarias da Caridade, que atuam na evangelizacdo das criancas e apoio as familias.

Varginha foi criada em 1941 e tem uma populaco de mais de 1.150 pessoas.*®

% Disponivel em: http://www.rj.gov.br/web/seseg/exibeconteudo?article-id=1349728. Acesso em
16/09/15.

% Disponivel em:
http://br.radiovaticana.va/storico/2013/05/21/jmj_rio2013_visita_do_papa_%C3%A0_comunidade_de
_varginha/bra-694077. Acesso em 16/09/15.

% Disponivel em: http://www.rj.gov.br/web/imprensa/exibeconteudo?article-id=1690551. Acesso em
16/09/15.
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A cobertura dos dois portais sobre a atividade do papa na favela da Varginha foi
menor do que em outros eventos. Ndo por acaso, no dia 25 de julho de 2013, o nimero de
matérias publicadas pelos dois sites foi 0 mais baixo em relacdo aos outros dias da semana. O
G1 destacou trés reportagens sobre a visita do papa a favela e o R7 apenas uma.

No G1, a primeira matéria sobre o assunto foi publicada as 11h58 com o titulo
“Papa fala de corrupcdo e diz a jovens para 'ndo se acostumarem ao mal”*°. A reportagem
contem duas fotos, uma em plano fechado com o papa sorrindo de cabeca inclinada para
baixo durante o discurso, captada a partir da reproducdo de um video da GloboNews (Ver

Figura 3.21); e outra do pontifice sendo abragado por uma crianga no meio dos moradores,

também a partir de uma reproducdo da GloboNews (Ver Figura 3.22).

Figura 3.21 — Papa na favela (G1 — Foto: Reproducdo | Figura 3.22 — Papa na favela (G1 — Foto: Reproducéo
Globo News) Globo News)

A reportagem deu um panorama geral da agenda do papa na favela e foi marcada
principalmente por trechos da fala dele durante o evento. Inclusive, a matéria incluiu a
reproducdo do discurso completo do pontifice. A segunda reportagem sobre o assunto foi
publicada as 13h05 com o titulo “’Seja bem-vindo', disse dona da casa que recebeu o Papa em
Manguinhos™*. Dessa vez, o destaque foi a visita que o papa fez a uma casa da favela, onde
conversou com os residentes e distribui tercos como presentes. A matéria estampa quatro
fotos, trés delas com retratos de mulheres (da dona da casa, de uma parenta da dona da casa e
de uma amiga dela) exibindo os ter¢os ganhos pelo papa e a Ultima com a imagem em detalhe
do terco ofertado. (Ver Figuras 3.23 e 3.24).

% Disponivel em: http:/g1.globo.com/jornada-mundial-da-juventude/2013/noticia/2013/07/papa-fala-
de-corrupcao-e-diz-jovens-para-nao-se-acostumarem-ao-mal.html. Acesso em 16/09/15.

“° Disponivel em: http://g1.globo.com/jornada-mundial-da-juventude/2013/noticia/2013/07/seja-bem-
vindo-disse-dona-da-casa-que-recebeu-0-papa-em-manguinhos.html. Acesso em 16/09/15
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Figura 3.23 — Mulher segura terco (G1 - Foto: Tahiane | Figura 3.24 — Mulher segura terco (G1 - (Foto: Perla
Stochero/G1) Rodrigues/G1)

E possivel também assistir a um video de dois minutos e 38 segundos da
transmissdo em direto que a Rede Globo fazia no local no momento. No video, a jornalista
(em off) narra a passagem de Francisco no meio do povo e 0 momento em que ele entra na
residéncia selecionada. O assunto também foi abordado na reportagem intitulada “No 4° dia,
Papa visita favela, critica corrupcdo e pede mais solidariedade™*, publicada as 20h19. A
matéria fez um resumo das atividades do papa no dia com mencdo a visita a Varginha. Nesse
trecho, foram apresentadas citacfes do discurso do papa na favela, um video de cinco minutos
de 36 segundos de uma reportagem da Rede Globo com trechos da fala do pontifice e trés
fotos, duas delas ja usadas na primeira reportagem publicada sobre o assunto.

O site do Grupo Record publicou apenas uma matéria sobre a visita do papa a
Varginha, as 12h08. Com o titulo “Em discurso na favela, papa critica corrupgdo e destaca

1% a reportagem teve foco na fala do papa e

poder dos jovens: ‘ndo se acostumem ao ma
usou trés citacdes dele ao longo do texto. A Unica foto que estampou a matéria foi a do

pontifice beijando uma crianga quando circulava a bordo do papamdvel. (Ver Figura 3.25).

! Disponivel em: http://g1.globo.com/jornada-mundial-da-juventude/2013/noticia/2013/07/no-4-dia-
papa-visita-favela-critica-corrupcao-e-pede-mais-solidariedade.html. Acesso em 16/09/15

*2 Disponivel em: http://noticias.r7.com/rio-de-janeiro/em-discurso-na-favela-papa-critica-corrupcao-
e-destaca-poder-dos-jovens-nao-se-acostumem-ao-mal-25072013. Acesso em 16/09/15
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Figura 3.25 — Papa na favela (R7). — Foto: Carlos Moraes/Ag. O Dia

Diferentemente de outras coberturas, a visita do papa & Varginha nos dois portais
foi apresentada ao publico essencialmente a partir das falas do pontifice no evento. A
presenca de citacbes do discurso dele ao longo do texto chama atencéo para a necessidade dos
dois sites de pontuarem, com veeméncia, a opinido do lider religioso sobre temas tdo caros a
sociedade brasileira como corrupcao, solidariedade, violéncia e justica social. Como lembra
Rebelo, “ao trabalhar o espaco da citacdo o jornal celebra como que um pacto simbdlico com
o0 enunciador. Reporta-lhe o dito, mas mantém-lhe a identidade. Sabe-se quem disse o qué. E
porqué.” (Rebelo, 2000, p.65).

Esse protagonismo do papa enquanto enunciador principal no texto da reportagem
ndo foi comum ao longo da cobertura do R7 sobre a visita do pontifice ao Brasil. E € isso que
nos chama atencdo de imediato. As trés falas do lider catdlico na matéria, apesar de serem
direcionadas a problemas sociais e politicos do Brasil, também expressam a mistica do
pontificado de Francisco. Uma igreja voltada aos pobres e engajada com as lutas das
comunidades. A figura do papa no texto também aparece com dogura e afeto, tracos incomuns
na construgdo do personagem ao longo das reportagens do R7. A frase “Cheio de sorrisos, 0
papa, como tem sido praxe, usou caracteristicas do povo e linguajar brasileiro para brincar
com a multiddo que acompanha o discurso.” apoia essa hipotese.

Apesar disso, 0 que prevalece no texto é o aparente uso do poder do papa
enquanto lider religioso para construir um discurso de critica direta ao Governo do Estado do
Rio de Janeiro. Rebelo chama isso de argumento de autoridade. “A apresentagdo tem de ser
feita de modo a legitimar essa autoridade junto do publico a quem o autor do texto se dirige.”
(Rebelo, 2000: 93).

Isto fica mais claro ao analisar alguns trechos da reportagem, como por exemplo,
em “O aguardado discurso do papa Francisco durante visita & comunidade de Varginha, zona
norte do Rio, na manha desta quinta-feira (25), se desenhou como um recado direto ao poder

publico.”; “O religioso falou em corrupcdo e pediu que a juventude nao se ‘acostume ao
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mal’.”; e “O discurso do papa contra a corrup¢do vem num momento delicado para o
Brasil.”. No uso das palavras em italico, nota-se um texto que exalta a figura do papa como
interlocutor do discurso do proprio portal, aproveitando-se da importancia do cargo que ele
ocupa na sociedade.

O vinculo da fala do papa a critica ao governo e confirmado numa hiperligacéo no
meio da reportagem sobre os protestos ocorridos no primeiro dia da visita do pontifice contra
o governo do Estado do Rio. As frases “Na segunda-feira (22), dia em que o papa chegou ao
Rio, um protesto terminou em quebra-quebra nas imediacbes do Palacio Guanabara, em
Laranjeiras, onde o religioso foi recepcionado pelo governado Sérgio Cabral, a presidente
Dilma Rousseff e outras autoridades do Brasil” e “Manifestantes, que pediam a saida de
Cabral do poder, queimaram um boneco do governador e criticaram também a atuacdo da
Policia Militar em eventos publicos e operacdes em comunidades.” retomam a discussao
sobre 0 assunto e expdem esses problemas como se fosse o principal alvo das criticas do papa.

Uma das leituras possiveis desse episddio esta no campo das forgas politicas do
Rio de Janeiro. Sergio Cabral (PMDB), entdo governador, estava no segundo mandato e nao
poderia se recandidatar ao Palacio Guanabara. Em 2013, ano da visita do papa, 0 cenario
eleitoral para as proximas elei¢cbes ao Estado (2014) ja comecava a ser definido. Um dos
principais adversérios politicos de Cabral era o senador Marcelo Crivela (PRB), bispo
licenciado da Igreja Universal do Reino de Deus e sobrinho de Edir Macedo, lider da IURD e
presidente do Grupo Record. Ele tentou a disputa ao governo do Rio pela primeira vez em
2006 e ficou em terceiro lugar com 18,53% dos votos validos no primeiro turno das eleicoes.

O vencedor & época, em segundo turno, foi Sergio Cabral.*®

Em 2010, Crivela se reelegeu ao
Senado Federal e manteve uma postura critica em relacdo ao mandato do adversario. Em
2014, O senador iurdiano voltou a concorrer ao governo do estado e perdeu novamente. O
candidato eleito foi Luiz Fernando Pezdo (PMDB), entdo vice-governador, que assumiu o
comando do Paldcio Guanabara apds rendncia de Sergio Cabral, seis meses antes das elei¢des.
Na época, Cabral decidiu renunciar porque planejava disputar uma vaga ao Senado, mas
acabou desistindo para obter apoio a eleicdo de Pezdo. Diante desse quadro, fica claro o tom
mais incisivo e direcionado das criticas ao governo do estado, atraveés da manipulacdo das
falas do papa presente na reportagem do R7.

No G1 ndo héa vinculagédo direta entre o discurso do papa e questdes de ordem

politico-eleitoral. O portal das OrganizacGes Globo usou praticamente as mesmas citagdes

*® Disponivel em: http://www.tse.jus.br/eleicoes/eleicoes-anteriores/eleicoes-2006/resultado-da-
eleicao-2006. Acesso em 16/09/15
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elencadas na reportagem do R7, mas sem fazer qualquer conexdo com o Governo do Estado
ou a Presidéncia da Republica. Os jornalistas fizeram a narragdo das atividades ocorridas
durante a visita a favela dando destaque a fala do pontifice e a reacdo dos moradores que
receberam o lider religioso em casa, cumprindo aparentemente a funcéo informativa do fato
jornalistico. O que aflorou na cobertura do G1 foi novamente a exaltagdo da figura do papa
como lider carismético e redentor dos fiéis, principalmente quando o Brasil vive um contexto
de crise para a Igreja Catolica, com a queda do numero de adeptos ao longo dos dltimos 30

anos.

A promocdo desse resgate foi a tbnica da reportagem do G1 realizada com os
moradores que receberam o papa Francisco em casa. A matriarca da familia, Maria da Penha
dos Santos, reforca em sua fala esse chamado feito pelo papa ao dizer "E emocio demais.
Agora é uma imensa responsabilidade para mim agora. Terei que trabalhar mais pela
comunidade™ e "Isso me ensina a ser melhor como ser humano, na minha familia, na
comunidade, com meus amigos. N&o foi a toa que ele entrou aqui”. No depoimento, a dona de
casa responde positivamente ao chamado do papa e demonstra felicidade e animacdo ao
assumir esse compromisso com a igreja. Outra mulher, também presente da residéncia, disse a
reporter "Foi lindo. Sou catdlica fervorosa, moro ao lado de uma igreja e nunca imaginei que
iria ver um papa na minha vida”. Nesse momento, ela reafirma valores catdlicos que, com a

presenca do papa, se tornaram ainda mais celebrados.

As fotos exibidas na matéria ttm um elemento em comum, o terco mariano,
instrumento de oracdo usado pelos catélicos em devocdo a Maria, mée de Jesus. (Ver Figura
3.26). A devocdo a Santa Maria é muito popular entre os brasileiros e os latino-americanos.
No Documento de Puebla, resultado da 111 Conferéncia Geral do Conselho Episcopal Latino-
americano (CELAM), realizada em 1979, a Igreja reforca a importancia da devocdo em Maria
para os catolicos do continente. “Maria e para ela (Igreja) motivo de alegria e fonte de
inspiracdo por ser a estrela da Evangelizacdo e a mae dos povos da América Latina.”
(CELAM, 1979, n. 168). Sendo assim, o ter¢o dado pelo papa aos moradores simboliza esse
contrato de fidelidade entre os fiéis e a igreja, através da devogdo mariana. E um mecanismo
de renovacdo da mistica religiosa catolica, ainda muito presente na sociedade brasileira, mas

ameacada pelo crescimento do publico evangélico.
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Figura 3.26 — Tergo ofertado pelo papa (G1 — Foto: Perla Rodrigues/G1)

Outro recurso que reforca esse discurso hegemonico da Igreja Catdlica na
reportagem pode ser visto no video da Rede Globo, disponivel na reportagem do portal, que
mostra a passagem do papa pelas ruas da comunidade de Varginha e a entrada dele na casa de
Maria da Penha dos Santos. A jornalista narra esse encontro com emocéo e entusiasmo. Em
trechos como “Olha a comog¢ao, a emog¢ao dos moradores dessa comunidade carente do Rio de
Janeiro ao receber o papa assim tdo de pertinho”; “O Brasil que € o pais com maior populagdo
de catolicos do mundo.”; “E um clima de muita emogdo. A gente ouve o clamor das pessoas e
o papa Francisco muito a vontade, muito tranquilo entre os moradores.” e “Imagina a emogao
dos moradores, dessa vez, que recebe o papa neste momento.”, fica nitido esse empenho da
Globo em sobressaltar a figura do papa como elemento heroico na cena do fato. Com a ajuda
dos media comprometidos, a Igreja Catdlica também passa seu recado aos fiéis de que, a
partir daquele momento, a institui¢do passa a ser liderada por um pontifice humilde, engajado
e comprometido com a vida dos menos favorecidos. Essa relacdo da Igreja com as populacfes
marginalizadas economicamente e socialmente ndo faz parte apenas de um discurso
doutrinario de opcdo preferencial pelos pobres. Integra também a estratégia de manutencao da
hegemonia catolica nos paises do Eixo Sul, onde a instituicdo é mais presente e também onde
estdo os maiores bols6es de pobreza mundo. No caso do Brasil, 64% dos catdlicos ganham até
dois salarios minimos por més, de acordo com ultimo censo demogréfico realizado em 2010.
(IBGE, 2010).

3.2..5. O papa e a cidade

A Jornada Mundial da Juventude alterou profundamente a rotina da cidade do Rio

de Janeiro nos dias do evento. Com um publico estimado de dois milhGes de participantes, a
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jornada causou impacto em quase todos os servigos publicos, como transporte, trénsito,
seguranga, etc. Ao longo da semana, ainda houve uma série de mudancas que ndo estava
planejada, como o cancelamento da peregrinacéo, da vigilia e da missa de encerramento da
JMJ no Campo da Fé, no bairro de Guaratiba, zona oeste do Rio, por conta das chuvas que
transformaram o terreno num lamacal. A programacéo foi transferida as pressas para a praia
de Copacabana, palco de outras atividades da jornada.

No dia 26 de julho de 2013, a cobertura dos portais G1 e R7 deu destaque a essas
alteracdes e explorou o impacto das mudancas na vida do cidaddo carioca, com criticas ao
poder publico e a propria organizacdo da JMJ, além de uma avaliacdo sobre os investimentos
e 0s prejuizos com o cancelamento das atividades em Guaratiba. Partindo desse foco, iremos
centralizar a andlise nas reportagens realizadas pelos dois portais neste dia especifico,
mostrando que as coberturas tiveram enfoques muito semelhantes, com informacdes de

utilidade publica e criticas a organizacéo.

E possivel perceber um tom supostamente mais imparcial por parte do G1 nas
reportagens feitas sobre o assunto. A reportagem que inaugura a cobertura do tema no dia foi
“Copacabana tem mais um dia de interdicdes no transito para JMJ”*, publicada as 05h45.
Nesta matéria, o portal d& um panorama de como ficara o acesso ao bairro e o funcionamento
do transporte publico na regido a partir da noticia da nova interdicdo da area para 0s eventos
que iriam acontecer no Campo da Fé e foram transferidos pra Copacabana. Sem fotos, mas
com a ilustracdo de dois infograficos, o G1 faz uma reportagem de utilidade publica
mostrando a area isolada para o evento e dicas de circulacdo para moradores e participantes
das atividades da JMJ. Apesar do foco da matéria ser o servico, ja no primeiro paragrafo, a
frase “Os bloqueios acontecem desde segunda-feira (22) e causaram transtornos a moradores

da regido.” simboliza esse tom critico a organizagdo da JMJ.

No inicio da tarde, outra reportagem trata do mesmo tema, com o titulo
“Moradores de Copacabana reclamam de falta de planejamento no transito”*. A primeira
frase do texto, “Desde o primeiro dia que o Papa Francisco chegou a cidade do Rio,

moradores de Copacabana tém sofrido com o transito devido as interdigdes no bairro.”,

*“ Disponivel em: http://g1.globo.com/jornada-mundial-da-
juventude/2013/noticia/2013/07/copacabana-tem-mais-um-dia-de-interdicoes-no-transito-para-
jmj.html. Acesso em 18/09/15

** Disponivel em: http://g1.globo.com/jornada-mundial-da-
juventude/2013/noticia/2013/07/moradores-de-copacabana-reclamam-de-falta-de-planejamento-no-
transito.html. Acesso em 18/09/15
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reforca a dificuldade de quem vive na regido, apoiada pelo depoimento de trés residentes da
regido. Os comentarios sdo direcionados a organizac¢do do evento de maneira geral, mas sem
atingir diretamente a Igreja Catdlica, como pode ser visto na fala da aposentada Doranita
Alves de Jesus, quando ela diz “’(...) Nao tenho vida ap0s o inicio da tarde. Todas as ruas
ficam fechadas e comeca o tumulto. Eu respeito muito o Papa e sei que ele ndo tem nada com
isso, mas é uma falta de planejamento muito grande por parte da Prefeitura’”. Mesma opinido
da também aposentada Teresinha da Silva, que comenta “’(...) E gente que ndo acaba mais.
Talvez fosse uma boa ideia o evento ser dividido para outros bairros também’”. Posicdo
compartilhada pelo jornalista Marcio Marcelo Encarnac¢do, ao dizer “’(...) E quanto a
organizacao, apesar de ter necessidade da interdi¢éo, precisa melhorar bastante’". A resposta
do poder publico veio na fala do prefeito do Rio de Janeiro, Eduardo Paes, que no dia
concedeu uma entrevista coletiva a imprensa e pediu compreensdo aos moradores, como pode
ser comprovado na citagdo dele “Nés sabemos dos constrangimentos que iSso gera para 0S

moradores, faremos o possivel para minimizar os efeitos da transferéncia para Copacabana.”

Em outra reportagem do G1 publicada no dia 26/07/13, com o titulo “’Nota est4
mais perto de zero', diz Paes sobre organizag&o da JMJ™*, o foco foi o pedido de desculpas do
prefeito a populacdo. Ele reconheceu falhas na organizacdo e fez uma espécie de mea culpa
do poder publico em relacdo aos transtornos causados a cidade e aos cariocas. Assim como 0S
moradores citados na matéria comentada anteriormente, o gestor também néo apontou a Igreja
Catdlica como corresponsavel pelos problemas mencionados. Isto ficou claro numa fala dele
citada na reportagem. Eduardo Paes diz “Quando ndo acontece a perfei¢do, eu nédo fico
culpando ninguém, nem querendo dividir a responsabilidade. A organizacdo ndo esta bem”

durante uma entrevista coletiva no dia.

Nesta mesma reportagem, o portal repetiu o pedido de compreensao feito pelo
prefeito aos moradores do bairro e aos participantes da JMJ que enfrentaram dificuldades com
os servigos de transporte na regido. Na fala de Paes “N&o ha infraestrutura no mundo que
receba 1,5 milhdo de pessoas, e que as pessoas saiam juntas, que nao vai ter fila. E inviavel,
impossivel” citada na matéria, o foco € desviado para a propria natureza do evento, que reune

milhares de pessoas.

*® Disponivel em: http://g1.globo.com/jornada-mundial-da-juventude/2013/noticia/2013/07/nota-esta-
mais-perto-de-zero-diz-paes-sobre-organizacao-da-jmj.html. Acesso em 18/09/15
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O texto também levantou questBes a respeito dos gastos do poder publico com a
infraestrutura do Campo da Fé, em Guaratiba, local onde seriam realizadas as atividades dos
ultimos dois dias da JMJ, mas que se tornou inviavel apos as chuvas. As frases “Paes voltou a
lembrar que a presenca do Papa é uma alegria para a cidade, e ndo pode ser resumida em
gastos, e que a realizacdo de parte dos eventos fora da Zona Sul da cidade, em areas mais
carentes, foi um pedido da Igreja Catolica e da organizacdo da JMJ” e “O prefeito também
ressaltou que ndo houve gastos publicos no terreno de Guaratiba, apenas na infraestrutura do
entorno” demonstram a tentativa de diminuir a responsabilidade do poder publico ndo sé
pelos transtornos advindos da mudanca do local como também pelos gastos que foram
empregados numa area que ndo sera mais utilizada. Além disso, a auséncia de um contraponto
no texto da reportagem, com uma opinido diferente da do prefeito, pde em davida a
imparcialidade do portal. A resposta a essas inquietacdes sO p6de ser vista numa outra
reportagem publicada no mesmo dia pelo G1. Com o titulo “’Pressa € inimiga da perfeicao’,

diz engenheiro sobre Campo da Fé™*

, & matéria traz a opinido de um engenheiro civil do
Conselho Regional de Engenharia, Arquitetura e Agronomia do Rio de Janeiro (CREA-RJ), a

versdo da igreja sobre a mudanca de local dos eventos e também de moradores de Guaratiba.

O engenheiro que fez as criticas mais fundamentadas sobre a escolha da area que
virou um lamacal em Guaratiba foi convidado por um telejornal da Rede Globo para comentar
0 caso. As declaragdes dele foram a base para a producdo da reportagem do G1. Na frase
“faltaram estudos técnicos e hidroldgicos que determinassem o que deveria ser feito para nao
acontecer o tipo de situacdo que provocou a mudanca da agenda do papa para Copacabana.
Ele disse acreditar que iniciaram as obras sem saber que tipo de solo encontrariam.”, o portal
remete a fala do especialista numa critica clara a organizacéo do evento. Em varios trechos, a
matéria ressalta os argumentos técnicos do engenheiro, como em citagdes do proprio
engenheiro “O solo é de uma grande camada de argila mole, que tem que ter sua profundidade
calculada antes do inicio de uma obra, disse o engenheiro” e “Para determinar uma solugéo,
seria necessario um especialista em geotécnica. Acredito que ndo um profissional desse tipo

néo foi consultado, apesar de termos no Rio excelentes engenheiros”.

A reportagem também apresentou a versdo da igreja para o problema. No trecho
selecionado “’Seria uma atitude irresponsavel nossa manter a vigilia ali", afirmou Dom Paulo,

gue integra o comité organizador do evento. Segundo ele, o Papa Francisco ja foi informado

*" Disponivel em: http://g1.globo.com/jornada-mundial-da-juventude/2013/noticia/2013/07/pressa-e-
inimiga-da-perfeicao-diz-engenheiro-sobre-campo-da-fe.html. Acesso em 18/09/15
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sobre a decisdo e esta de acordo. Ele afirma que Guaratiba havia sido escolhida a pedido do
proprio Papa, que preferia visitar um local mais carente. "Foi uma decisdo dificil para nos,
mas muito responsavel”, disse.”, o representante da instituicdo nao se responsabilidade pelo

transtorno como também nao faz criticas a prefeitura.

Ja os moradores de Guaratiba que deram depoimentos para a reportagem sdo mais
contundentes. Nas frases “Moradores e fiéis ouvidos pelo G1 dizem que a situacdo ja era
precéria desde a semana passada e que a decisdo poderia ter sido tomada com antecedéncia
maior”; “’Gastei R$ 1,5 mil para comprar bebidas para vender para os peregrinos. Quem vai
cobrir agora esse prejuizo?’, afirma o morador Paulo Teixeira Felipe” e “’Sera péssimo para a
imagem do Rio de Janeiro. Isso vai ser mostrado no mundo todo. E uma vergonha’, diz Elton
de Jesus, caseiro.”, a insatisfacdo da comunidade emerge, mas sem relacionar o efeito com a
possivel causa do problema. Essa conexdo so sera percebida no video que foi disponibilizado
na reportagem, com entrevistas feitas com os moradores por um jornalista do G1. Um dos
residentes faz a critica ao dizer “Pra mim ndo fizeram nada porque ta tudo sem encascalhar.
T4 tudo sem encascalhar, sem botar umas pedras. Sé botou & no lugarzinho do palanque

mesmo. Eu acho isso um absurdo. Muito dinheiro rolou ai.”.

O R7, como ja foi dito, também fez uma leitura critica a respeito deste assunto,
porém com menos elementos discursivos e énfase, se comparada a cobertura do G1. No portal
do Grupo Record, a primeira reportagem no contexto da mudanca da programacdo para
Copacabana foi publicada as 1h do dia 26 de julho de 2013, com titulo “Copacabana tem

novo dia de bloqueios para Via Sacra com papa”*®

e a ilustracdo de uma foto aérea do palco
montado na praia. A reportagem se limitou a descrever o fato e apresentou a programacéo do
papa naquele dia. Além disso, trouxe uma série de dicas sobre o uso dos transportes publicos
e os horéarios e locais de boqueio na regido em virtude das atividades. No meio do texto, o
portal insere uma hiperligacdo na frase “Com a transferéncia da vigilia de Guaratiba, na zona
oeste, para Copacabana, a prefeitura deve anunciar por volta das 11h desta sexta o esquema
especial para o fim de semana.”, em que é possivel acessar uma reportagem do dia anterior
que trata do cancelamento das atividades no Campo da Fé, em Guaratiba. Ai sim é possivel
compreender melhor o fato e perceber um tom mais critico sobre o relato da mudanca. A
reportagem ‘“Terreno em Guaratiba vira lamacal e missa e vigilia sdo transferidas para

Copacabana” destaca a situacdo do terreno, o desperdicio da estrutura montada e a

*® Disponivel em: http://noticias.r7.com/rio-de-janeiro/copacabana-tem-novo-dia-de-bloqueios-para-
via-sacra-com-papa-26072013. Acesso em 18/09/15
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justificativa da prefeitura. Os trechos “A decisdo foi tomada devido ao péssimo estado do
terreno em Guaratiba, que se transformou em um lamacal devido as constantes chuvas nos
ultimos dias” ¢ “O mau tempo provocou o desperdicio de uma estrutura grandiosa montada
em Guaratiba. Um palco com 400 m?2 foi criado para acomodar 450 pessoas. Em volta do
altar, 360 torres brancas foram erguidas em circulo, simbolizando torres géticas. A area total,
incluindo o espaco de terra onde ficariam os peregrinos, possuia 1100 m2, equivalente a quase
trés vezes o Vaticano” ddo a dimensdo do problema. Esses detalhes ndo foram apresentados
pelas reportagens do G1, analisadas anteriormente. A questdo dos prejuizos parece
demonstrar uma critica velada a Igreja Catolica, porque ao fim da reportagem, o portal repete
o infografico que compara os gastos e outros dados da JMJ no Brasil e na Espanha, como foi

referido na Figura 2.

Mas ndo ¢ s6 a Igreja o alvo da critica. Na reportagem “Prefeitura gasta R$ 6 mi
em obras em Guaratiba e fala em legado da JMJ ao Rio”, o R7 também aponta em detalhes os
investimentos do municipio na regido que acabou fora da programagdo da jornada. A frase “A
Prefeitura do Rio de Janeiro gastou ao menos R$ 6 milhGes em obras na regido de Guaratiba
(zona oeste do Rio), onde eventos da JMJ (Jornada Mundial da Juventude) foram cancelados
apos terrenos virar lamacgal em razdo das chuvas” indica a problematica, mas em seguida vem
a explicagdo da prefeitura na frase “Por meio de nota, a administracdo municipal reiterou que
ndo houve gasto publico no terreno chamado Campus Fidei e afirmou que intervengdes
ficardo como legado da JMJ para a cidade”. O texto termina com uma questdo sem resposta,
quando o portal afirma “J& o trabalho da Secretaria de Conservagdo foi executado com o
orcamento anual da pasta, ndo sendo possivel quantificar pontualmente as acdes realizadas.”
A davida também é uma forma de dizer algo, quando pde em suspeita a informacéo dada ou a
informacdo nédo divulgada pela fonte.

3.2.6. Entre protestos e criticas

O penultimo dia de visita do papa Francisco ao Brasil foi marcado por uma série
de atividades publicas. A agenda oficial do pontifice no dia 27 de julho de 2013, no Rio de
Janeiro, contou com uma missa na catedral metropolitana; um encontro com politicos, artistas
e representantes da sociedade civil no Teatro Municipal; e, por fim, uma participacdo no
inicio da Vigilia na praia de Copacabana. Além desses eventos, outros fatos também foram
destagque na cobertura dos portais G1 e R7 no dia, como protestos e criticas a organizagéo da

JMJ. Nesse caso, 0 que chamou a atenc¢do, ndo foram as diferencas de enquadramento que 0s
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dois sites deram as mesmas questdes, e sim, o fato de determinados assuntos de carater mais
negativo, do ponto de vista da Igreja Catdlica, terem sido abordados por um site e por outro

nao.

No caso do R7, os principais eventos do dia ganharam reportagens exclusivas. A
missa realizada na catedral metropolitana para bispos e padres foi divulgada numa matéria
que incluiu alguns pontos da homilia do religioso e também informagGes de servi¢o, como a
agenda do pontifice para o resto do dia e o alerta para as mudancas no transito na regido de
Copacabana para os demais eventos. A reportagem intitulada ‘“Papa Francisco critica ‘cultura

da eficiéncia’ nas relagdes humanas”*

contou com uma foto de detalhe do papa no momento
da missa. A matéria sobre o encontro com a sociedade civil também foi simples, ndo contou
com a ilustracdo de nenhuma foto. O portal relatou alguns trechos do discurso do sacerdote,
com duas citagdes diretas, inclusive no proprio titulo “Papa defende ‘reabilitacdo da politica’

”’50

e didlogo como solucdo para ‘protesto violento’””", e deu outras informacdes sobre o evento

em si.

Nas duas reportagens relacionadas a Vigilia, 0 maior evento do dia que reuniu trés
milhdes de pessoas na Praia de Copacabana, segundo a prefeitura do Rio, 0 R7 também deu
enfoque na descricdo do fato, no discurso do papa e em informacgdes de servigo. A diferenca é
gue nestas duas matérias, o portal repetiu 0 mesmo infografico sobre a comparacgéo entre a
JMJ do Brasil e da Espanha (Ver Figura 2).

A matéria “Papa percorre praia de Copacabana de papamdvel para participar do
inicio da vigilia da JMJ”** mostrou a passagem do pontifice pela orla carioca a caminho do
palco onde faria a abertura da vigilia. A Unica foto que ilustra a reportagem foi uma imagem
fechada do religioso no papamdével acenando para o publico, mas sem enquadrar a populacéo.
De acordo com a legenda, a foto foi repassada pela divulgacdo. O ultimo paragrafo da matéria
chamava a atencdo para o publico estimado para a ultima missa da jornada, marcada para o
dia seguinte, com a frase “Est4 marcada para as 10h da manh& de domingo (28) a ultima
missa da Jornada Mundial da Juventude, em Copacabana, que deve reunir até 3 milhdes de

pessoas, segundo estimativa da prefeitura”. O curioso € que a estimativa de publico descrito

* Disponivel em: http://noticias.r7.com/rio-de-janeiro/papa-francisco-critica-cultura-da-eficiencia-nas-
relacoes-humanas-27072013. Acesso em 19/09/15

% Disponivel em: http://noticias.r7.com/rio-de-janeiro/papa-defende-reabilitacao-da-politica-e-
dialogo-como-solucao-para-protesto-violento-27072013. Acesso em 19/09/15

*! Disponivel em: http://noticias.r7.com/rio-de-janeiro/papa-percorre-praia-de-copacabana-de-
papamovel-para-participar-do-inicio-da-vigilia-da-jmj-27072013. Acesso em 19/09/15
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no texto foi o dobro do nimero apresentado pelo préprio portal no infografico também
presente na reportagem. Segundo o quadro comparativo, a JMJ do Brasil iria receber 1,5
milhdo de participantes, segundo a prépria prefeitura; e 2,5 milhGes pela estimativa da igreja.
Essa contradicdo no proprio texto pode gerar um questionamento sobre a intencdo do Grupo

Record em minimizar ou confundir o leitor sobre a adesao dos catélicos ao evento.

Na reportagem que trata da vigilia em si, intitulada “Papa usa ‘futebolés’ para

pedir que jovens joguem no ataque por futuro de amor e paz”>

, 0 R7 repete a publicacdo do
infografico sem uma conexdo direta com o texto apresentado. Novamente a contradi¢do do
niumero de participantes esta presente. Logo no primeiro paragrafo, a frase “Diante de
aproximadamente 3 milhdes de pessoas, conforme célculos da Prefeitura do Rio, o papa
Francisco fez um discurso na praia de Copacabana, na zona sul do Rio, na noite deste sabado
(27), em que citou as recentes manifestacdes como demonstracdes de que 0s jovens buscam
um mundo mais justo” demonstra essa incoeréncia. E diferentemente da reportagem analisada
anteriormente, neste caso a foto escolhida para ilustrar a matéria da destaque justamente a
multiddo que acompanha a vigilia, 0 que se torna mais um elemento que nao condiz com o

namero apresentado pelo infogréfico.

A cobertura do R7 neste dia também deu destaque aos protestos ocorridos
paralelamente aos eventos principais da JMJ. Um deles foi organizado por um grupo de
feministas, que logo em seguida, de acordo com o portal, ganhou a adesdo de criticos ao
governador Sergio Cabral. O que nos remete & analise feita as reportagens do dia 25/07/13. E
relevante notar que a matéria intitulada “Manifestantes contra Cabral se juntam & Marcha das

Vadias em Copacabana™®®

, mostrou um protesto que atinge diretamente a doutrina catdlica,
por querer debater, entre outros pontos, topicos que sdo um tabu para religiosos, como a
legalizacdo do aberto e 0 uso da camisinha. Além disso, a matéria incluiu uma hiperligacédo
para uma galeria com doze fotos da manifestacdo. SO pela quantidade de fotos exibidas, é
possivel notar a diferenca do tratamento dado aos eventos oficiais da jornada e os protestos
que fazem o contra discurso da Igreja Catdlica. Outro aspecto a ser considerado é que a
maioria das fotos foi capturada da rede social Facebook, em paginas de coletivos de media
alternativos, como Midia Ninja. Isso chama a atencdo para o que alguns autores chamam de

uma inversdo da teoria do agendamento, como argumenta Lopes.

%2 Disponivel em: http://noticias.r7.com/rio-de-janeiro/papa-usa-futeboles-para-pedir-que-jovens-
joguem-no-ataque-por-futuro-de-amor-e-paz-27072013. Acesso em 19/09/15

>3 Disponivel em: http://noticias.r7.com/rio-de-janeiro/manifestantes-contra-cabral-se-juntam-a-
marcha-das-vadias-em-copacabana-27072013. Acesso em 19/09/15
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“Com a incorporagdo da Web 2.0, as rotinas produtivas do jornalismo,
perceberiamos uma inversio da hipGtese do agendamento. A primeira vista, a
hipotese de agendamento sofreria essa inversdo a medida que os jornalistas sdo
influenciados pelos assuntos que estéo sendo debatidos pela sociedade, por meio das
redes virtuais. A midia estaria sendo pautada pelo que a sociedade veicula através
das ferramentas disponibilizadas pelas redes sociais.” (Lopes, 2013: 797).

Ao acessar a hiperligacdo, a galeria apresentou um titulo provocativo, “’Marcha
das Vadias’ divide praia de Copacabana com peregrinos da JMJ*>* ao condicionar aos
manifestantes, em minoria, o poder de dividir 0 espaco da praia com 0s peregrinos, quando
seria l6gico pensar o contrario, apesar de se tratar de uma area publica. As fotos revelam tanto
uma imagem geral do grupo e suas motivacdes em faixas e cartazes (Figura 3.27), como
também detalhes dos proprios corpos dos manifestantes, onde habita literalmente o protesto
(Figuras 3.29 e 3.30). O choque das imagens que pdem no mesmo altar expressdes do sagrado
e o “profano” faz-nos acreditar que o R7 usou como critério para a escolha da noticia o que
Traquina chamou de conflito ou controvérsia, que diz respeito a fatos onde ha registro de
“violéncia fisica ou simbolica” (Traquina, 2002: 192), ou seja, algo que saia do padrdo da

normalidade, principalmente se tratando do contexto religioso do evento em analise.

O texto informou que o protesto foi pacifico, mas uma das fotos (Figura 3.28)
mostrou o pelotdo da Forca Nacional fazendo uma espécie de isolamento para impedir o
avanco dos manifestantes na area onde a vigilia acontecia. A imagem da policia dividindo os
peregrinos e os que foram para protestar, como se estivesse protegendo os primeiros, suscita a
ideia de que a médo do Estado, apesar de laico, estd a servico de uma instituicao religiosa.
Como diz Pierucci, “as organizagfes religiosas em geral ndo sofrem (...) nenhuma
discriminacdo negativa. Pelo contréario, gozam de situacdo legal francamente privilegiada; se

ha discriminacdo, é a favor, discriminacdo positiva...”. (Pierucci, 1996: 277).

Esse dominio da religido sobre as pessoas e 0 espaco, com seu carater hegemdnico
e a protecdo do Estado, é problematizado no argumento de Rosendahl. “E nesta poderosa
estratégia geografica de controle de pessoas e coisas, ampliando muitas vezes o controle sobre
espacos, que a religido se estrutura enquanto instituigdo, criando territorios seus”. (Rosendahl,
2002: 59).

> Disponivel em: http://noticias.r7.com/rio-de-janeiro/fotos/marcha-das-vadias-divide-praia-de-
copacabana-com-peregrinos-da-jmj-27072013#!/foto/1. Acesso em 19/09/15
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Figura 3.27 - Marcha das Vadias protesta em Figura 3.28 — Forca Nacional de Seguranca faz
Copacabana (R7 - Foto: Reprodugéo Facebook / isolamento e impede avanco de manifestantes (R7 -
Midia Ninja) Foto: Reproducdo Facebook / Midia Ninja)

Figura 3.29 - Mulher participa da Marcha das Figura 3.30 — Mulher participa da Marcha das

Vadias (R7 — Foto: Reprodugdo Facebook / Midia  Vadias (R7 — Foto: AFP)
Ninja)

O G1 néo fez referéncia & Marcha das Vadias durante a cobertura do dia 27 de
julho de 2013. Nenhuma matéria listada na relacdo de matérias vinculadas a Jornada Mundial
da Juventude citou o protesto. O que chama atencdo novamente a influéncia do gatekeeper
como elemento definidor do que merece e do que ndo merece virar noticia, como argumenta

DeGeorge.

“A habilidade que tém os meios de comunicag@o para produzir alteragdes gragas aos
efeitos cognitivos pode ser atribuida ao constante processo de selecdo realizado
pelos gatekeepers nos meios de comunicacdo, que, em primeiro lugar, determinam
que acontecimentos sdo jornalisticamente interessantes e quais ndo, atribuindo
distintas relevancias em variaveis como a extensdo (de tempo e espago), a
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importancia (tamanho da manchete, localizagdo no jornal, frequéncia de aparicéo,
posicao no conjunto das noticias) e o grau de conflito (a maneira como se apresenta
o material jornalistico) (...) Algumas noticias sdo tratadas detalhadamente, outras
merecem uma supérflua atengéo e outras séo ignoradas (...)”. (DeGeorge, 1981: 219-

220).

Neste dia, o portal das Organiza¢des Globo deu destaque aos principais eventos
que tiveram a presenca do papa como a missa na catedral, o encontro com a sociedade civil e
a participacdo na vigilia em Copacabana. Porém, o G1 avancou na cobertura de varios fatos
paralelos as atividades principais da JMJ e a situacdo dos peregrinos, o que demonstrou uma
apuracdo equilibrada do ponto de vista jornalistico. Além da tdnica nas ceriménias catélicas,
o portal mostrou a dificuldade dos participantes para receber os kits da vigilia; a demora para
a utilizacdo dos banheiros; o grande nimero de furtos na orla de Copacabana e denuncia de
crime ambiental envolvendo a empresa responsavel pelo aterro do Campo da Fé, em

Guaratiba.

Diante desse quadro de noticias, é notavel o interesse das Organizacdes Globo em
apontar o contraditorio, favorecendo uma leitura mais plural dos fatos, como defende

Sponholz ao caracterizar a exigéncia da imparcialidade no texto jornalistico.

“A exigéncia de neutralidade, imparcialidade ou pluralismo responde a necessidade
de que o jornalismo seja o espaco em que diferentes segmentos sociais com posturas
variadas e até mesmo contraditdrias se encontrem para discutir os problemas que
afetam a sociedade. Para que o jornalismo represente esta agora, é preciso ser
plural.” (Sponholz, 2003: 117).

Esse conteddo mais critico relacionado a JMJ esteve presente em pelo menos
cinco reportagens do G1 no dia 27 de julho de 2013. A matéria intitulada “Peregrinos sofrem

por banheiros na madrugada em Copacabana’®

, por exemplo, mostrou a dificuldade de
acesso ao servigo para quem dormiu na praia. O trecho “Para evitar a ida ao banheiro, a
religiosa ndo esta tomando liquidos. O padre Adriano Andrade disse que o jeito estd sendo ir
no mar mesmo” descreve a dimensdo do problema pelo qual os peregrinos passaram. Mesmo
assim, no mesmo texto, a ideia de que todo sacrificio vale a pena para ver o papa e participar
da jornada também esta presente, como pode ser visto no trecho “’Quando se tem fé, tudo fica
facil’, disse a funcionaria publica Carla Santos. Eles trouxeram barracas e uma lona que

salvou das horas de chuva na madrugada. Para ir ao banheiro, esperaram 3 horas e véo ficar

> Disponivel em: http:/g1.globo.com/jornada-mundial-da-
juventude/2013/noticia/2013/07/peregrinos-sofrem-por-banheiros-na-madrugada-em-copacabana.html.
Acesso em 20/09/15

72


http://g1.globo.com/jornada-mundial-da-juventude/2013/noticia/2013/07/peregrinos-sofrem-por-banheiros-na-madrugada-em-copacabana.html
http://g1.globo.com/jornada-mundial-da-juventude/2013/noticia/2013/07/peregrinos-sofrem-por-banheiros-na-madrugada-em-copacabana.html

sem banho até segunda-feira (29), disseram ao G1.”. Além disso, todas as trés fotos que
ilustram a matéria dos peregrinos que deram depoimento a reportagem, 0S mesmos estdo
sorrindo, contrastando com a ideia de desconforto.

Outra reportagem que acentuou aspectos negativos da JMJ foi a matéria intitulada

“A cada 10 minutos, delegacia registra um furto a peregrino em Copacabana”>®

. Apesar de a
criminalidade ser um drama social muito complexo, a noticia sobre a grande quantidade de
furtos revela a ineficiéncia do aparato de seguranca publica, um problema que atinge
diretamente os participantes do evento. A reportagem contou a historia de quatro peregrinos
que foram vitimas de furto durante as atividades. O que chama a aten¢do é o tom otimista dos
personagens, apesar da situacdo. Um dos peregrinos citados foi o administrador Maro Martins
Santos, que diz “’Vim para a Jornada Mundial da Juventude, mas esqueci que estava no Rio’,
disse. ‘Mas nada disso abala a minha fé. A festa estd bonita.’”. Outra pessoa ouvida pelo G1
foi a funcionaria publica Jucilei Ferreira de Aradjo. Ela informou que perdeu os documentos,
dinheiro e cartdo de crédito dentro do 6nibus. Apesar do transtorno, a foto escolhida para
estampar a reportagem é da peregrina sorrindo.

Neste dia, 0 G1 também retomou o caso do terreno em Guaratiba, onde seriam
realizados os ultimos eventos da JMJ. A matéria “Policia e MP-RJ apuram dendncia de aterro
clandestino no Campo da Fé€” mostrou uma investigagdo sobre o uso de entulho de
construcdo, plastico e até lixo hospitalar no aterro do Campo da Fé, além de estar situado
numa area de preservacdo permanente. A reportagem ouviu uma promotora de Justica e um
delegado de Policia que apontam as suspeitas de irregularidades, como pode ser constatado
nas frases ‘“’Colocar o Papa para orar num aterro clandestino, aterrado com residuos de
construcdo civil em &rea de preservacdo permanente ¢ uma situagdo muito critica’, diz
Monnerat (promotora)” e “’Houve aterro, a priori, indevido com resto de obras. Também
houve aterro até no manguezal, e esses elementos ai foram anexados ao inquérito, vamos
chamar o representante legal da empresa para que ele preste os devidos esclarecimentos’,
explicou o delegado José Fagundes de Rezende.”.

Nas falas atribuidas ao dono da empresa responsavel e aos 6rgdos ambientais, a
denuncia ¢ infundada. No trecho “A companhia Vila Mar informou que cedeu o terreno a
igreja e que possui todas as licengas ambientais em dia. Ainda de acordo com a empresa, a
area de manguezal esta preservada. Em nota, a Secretaria estadual do Ambiente também disse

gue o manguezal foi integralmente mantido. Ja o Inea (Instituto Estadual do Ambiente)

*® Disponivel em: http://g1.globo.com/jornada-mundial-da-juventude/2013/noticia/2013/07/cada-10-
minutos-delegacia-registra-um-furto-peregrino-em-copacabana.html. Acesso em 20/09/15
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afirmou que ndo ha irregularidades no processo de licenciamento”, comprova-se a presenca
do contraditorio. Mas em nenhum momento um representante da Igreja Catolica é ouvido. A
instituicAo aparece como suposta vitima de uma possivel irregularidade, apesar da obra do
aterro ter sido de responsabilidade da propria igreja. Apesar da auséncia da Igreja, a
reportagem levantou a polémica sobre o assunto, 0 que ja seria considerado um aspecto
positivo do ponto de vista da pluralidade jornalistica.

Os problemas na logistica de entrega dos kits da vigilia também foram destaque
na cobertura do G1. Em virtude da mudanca de local da atividade, o esquema de distribuicéo
dos alimentos aos peregrinos foi alvo de muitas reclamagdes. Na matéria “Mudanca para

Copacabana cria fila gigante para retirada do ‘kit da vigilia™®’

, 0 portal explora mais esse
transtorno vivido pelos participantes. No trecho “A mudanca de local de Guaratiba para
Copacabana alterou a logistica da distribuicdo dos kits, concentrou tudo em um Unico ponto e
o resultado foi a formacdo de uma fila de espera de mais de duas horas sob chuva na manhéa
deste sdbado (27).”, o G1 explicou a causa e o efeito do problema. Em seguida, relatou o caso
de peregrinos e grupos que enfrentaram a longa fila, em citagdes como “Fomos surpreendidos
com a desorganizacdo da Jornada Mundial. A vontade é de voltar para casa.”; “Na segunda-
feira eu fiquei cinco horas na fila para retirar o kit peregrino, e agora enfrento mais duas horas
de fila.”; “Como este tipo de alimento vai nos sustentar? N&o tem arroz, feijdo e muitas outras
coisas”; “Nao ¢ suficiente até o almogo de domingo, e ndo sdo alimentos saudaveis”. As falas
ddo o tom do aborrecimento dos peregrinos, apesar das fotos da maioria apresentar uma
expressdo de felicidade, novamente vista em sorrisos. Esse contraste com o proprio titulo da
reportagem é o que Rodrigues caracteriza como um dos modos de articulacdo entre esses dois
elementos. “Podemos facilmente distinguir trés modos de articulagdo do material plastico da
imagem com os titulos: o de refor¢o, o de complementaridade e o de contradi¢do.”
(Rodrigues, 1997: 113). Ao inferir a contradicdo no texto, o tom negativo sofre um processo
de suavizacdo, alinhando a narrativa & inten¢&o do enunciador.

Nesse mesmo contexto da logistica da entrega dos kits, o G1 publicou uma
reportagem especifica sobre a situacdo de um grupo de angolanos que sequer recebeu 0s
alimentos. Na matéria “Angolanos dizem que erro na JMJ deixou grupo sem kit para
5958

vigilia”®®, o portal mostrou a dendncia dos peregrinos africanos. Na fala de um dos jovens, o

tom critico ficou bem claro, como nos trechos “’Eles nos disseram que ndo podiam fazer nada

>’ Disponivel em: http://g1.globo.com/jornada-mundial-da-juventude/2013/noticia/2013/07/mudanca-
para-copacabana-cria-fila-gigante-para-retirada-do-kit-da-vigilia.html. Acesso em 20/09/15

>8 Disponivel em: http://g1.globo.com/jornada-mundial-da-juventude/2013/noticia/2013/07/angolanos-
dizem-que-erro-na-jmj-deixou-grupo-sem-Kkit-para-vigilia.html. Acesso em 20/09/15
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e viraram as costas. Esse tipo de tratamento ndo é correto. NOs pagamos caro para vir ao
Brasil e para receber esses kits’, disse o angolano, que ndo quis revelar o valor, mas informou
que o pacote pago por eles incluia a passagem aérea, hospedagem e todos os materiais aos
quais 0s peregrinos inscritos tinham direito” e “’Na outra jornada [de Madri, na Espanha], os
kits eram entregues nos locais onde os peregrinos estavam hospedados. N&o necessitava esse
tipo de fila. Aqui no Brasil esta tudo um transtorno. Nés vamos participar apenas de parte da
vigilia. Ndo vamos participar dela toda, porque estamos ficando sem dinheiro’, explicou Dias
ao G1.”.

3.2.7. Adeus a IMJ

O ultimo dia da Jornada Mundial da Juventude no Brasil, 28 de julho de 2013, foi
marcado por trés atividades principais, a missa de envio celebrada pelo papa em Copacabana;
uma reunido entre o pontifice e a coordenacdo do Conselho Episcopal Latino-americano
(CELAM); e um encontro com os voluntarios da JMJ. A anélise serd focada no discurso dos
portais G1 e R7 nesses eventos, o que foi destaque e o que foi suprimido na comparacao entre
a cobertura dos dois sites.

Os portais iniciaram a cobertura ainda de madrugada com informacdes de servigo
relacionadas a transito, transporte e a programacdo do dia. As primeiras matérias sobre as
atividades oficiais comecaram a ser publicadas em seguida, com destaque para a ultima missa
que o Papa Francisco rezou durante a jornada. Com a presenca de autoridades politicas e
milhares de religiosos, além de uma multiddo estimada em trés milhGes de fiéis, a celebracdo
simbolizava a despedida do papa no Brasil. No G1, a reportagem “Em missa, Francisco pede
aos jovens que transmitam a experiéncia da JIMJ” deu um panorama geral da cerimdnia, com
trechos da homilia do papa, além de informacdes relacionadas a situacdo dos peregrinos, 0
esquema de transito e transporte para a evacuacdo da praia, entre outras. Trechos que
reproduziram a fala do religioso, como “N&o tenham medo de ir e levar Cristo para todos 0s
ambientes”; “A experiéncia deste encontro ndo pode ficar trancafiada na vida de vocés ou no
pequeno grupo da paroquia, do movimento, da comunidade de vocés. Seria como cortar 0
oxigénio a uma chama que arde”, mostram uma narrativa centralizada na convocagdo e
motivagdo que o lider catdlico fez aos fiéis. A matéria também apresentou a transcri¢cdo do

discurso completo que o pontifice fez durante a celebracéo, reforcando o carater confessional

> Disponivel em: http://g1.globo.com/jornada-mundial-da-juventude/2013/noticia/2013/07/em-missa-
francisco-pede-aos-jovens-que-transmitam-experiencia-da-jmj.html. Acesso em 20/09/15
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do texto. Em relagdo as imagens, a reportagem do G1 foi ilustrada com vérias fotos e um
video com a reproducdo de um trecho da homilia.
Ja a matéria do R7 sobre a missa, “Comeca Ultima missa do papa no Brasil com

presenca de Dilma e presidentes da Argentina e Bolivia™®

, trouxe apenas uma foto e, numa
primeira parte, o relato jornalistico do evento com a descricdo do fato, dos participantes e a
programacao do resto dia. Num segundo momento da reportagem, o texto faz uma espécie de
resumo das supostas mensagens ditas pelo papa durante a JMJ, com énfase na conquista e
reconquista de fiéis, entre eles os sem religido e os evangélicos. Sao ideias atribuidas ao papa
em citagOes indiretas, sem referéncias temporal, espacial e de autoria. Como por exemplo,
“No Brasil, Francisco convocou a Igreja a reconquistar os que se tornaram evangélicos ou que
vivem sem Deus, buscando a simplicidade em atos e palavras e trabalhando em favelas e
comunidades carentes para frear a sangria de fiéis” e “Assim como no Brasil, o pais com mais
catélicos do mundo, no resto da regido a Igreja catdlica perde espaco diante de um
crescimento das igrejas neopentecostais e das pessoas sem religido”. Os trechos em questdo
tocam em assuntos polémicos no atual cenario religioso brasileiro e, quando citados sem
fontes, revelam a intencdo do portal em divulgar com clareza uma opinido institucional. Sobre
esse artificio do ponto de vista discursivo, Rebelo estabelece a diferenca a citacdo e a
intertextualidade.

“A citacdo supde a existéncia de uma relacdo orgdnica entre o enunciador e o
enunciado por ele produzido. O enunciado insere-se, por conseguinte, numa
estratégia prosseguida pelo enunciador. A intertextualidade, pelo contrério, supbe a
inexisténcia de qualquer relacdo desse tipo, de qualquer intencdo do enunciador ao
produzir tal enunciado. E é essa auséncia formal de intencéo, essa auséncia formal
de estratégia, que legitima a separagéo, o corte realizado pelo jornal.” (Rebelo, 2000:
65).

Nas matérias sobre o encontro do papa com os bispos do CELAM é possivel
estabelecer uma diferenca discursiva entre os dois portais apenas com a leitura dos titulos das
reportagens que fazem referéncia ao evento. Na reunido, o papa fez a leitura de um discurso
longo e complexo apontando que a Igreja Catdlica na América Latina precisa adotar
urgentemente novos rumos, sendo mais acolhedora e missionaria. O pontifice também faz

uma serie de criticas a postura do clero e ao trabalho pastoral no continente. Indicou caminhos

% Disponivel em: http://noticias.r7.com/rio-de-janeiro/comeca-ultima-missa-do-papa-no-brasil-com-
presenca-de-dilma-e-presidentes-da-argentina-e-bolivianbsp-28072013. Acesso em 20/09/15
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a serem evitados e mostrou como deve ser a conduta da instituicdo no cenario atual, mediado
pelas comunicagoes.

Na matéria do G1, o titulo escolhido foi “Papa diz que pastorais devem fugir do
funcionalismo e focar na periferia®’. J4 no R7, a reportagem foi intitulada “A bispos, Papa
fala em atraso da Igreja na América Latina”®. Numa simples observacio se estabelece um
entendimento sobre o que é destaque num portal e em outro. Enquanto o G1 traz uma
mensagem construtiva do papa aos bispos, indicando uma orientacdo missionaria ao clero, a
exigéncia de uma mudanca de comportamento e uma sinalizacdo positiva ao trabalho pastoral;
0 R7 da visibilidade a uma critica feita pela e para igreja, baseada na opinido do lider maximo
da instituico. Ao assumir que o0 movimento pastoral na América Latina ¢ atrasado. E o que

Rodrigues chamou de um texto dentro do texto, ao se referir aos titulos jornalisticos.

“Os titulos da imprensa, gracas ao proprio processo de figuragdo, constituem um
verdadeiro texto dentro do texto. Fazem ao mesmo tempo ver e esconder o texto
para que dirigem o olham do leitor. S80 uma espécie de véu transparente. Em
virtude da sua diafaneidade, tanto mostram o que escondem como escondem aquilo
que dao ao ver.” (Rodrigues, 1997: 110).

Antes de voltar pra Roma, o papa divulgou o nome da cidade que vai acolher a
préxima edi¢cdo da JMJ, em 2016. O anuncio foi feito ao final da ultima missa celebrada pelo
pontifice no Brasil. Cracdvia, na Poldnia, foi o lugar escolhido. O R7 destinou uma
reportagem sobre o tema com o titulo “JMJ de 2016 acontecera na Poldnia, anuncia papa

Francisco”®

. Apesar do destaque, o assunto sé foi desenvolvido nas trés primeiras frases do
texto, “O papa Francisco anunciou que a proxima JMJ (Jornada Mundial da Juventude)
acontecera na Cracdvia, cidade da Polbnia, no ano de 2016. Cracdvia é a cidade natal do papa
Jodo Paulo 2°. O andncio se deu ao final da missa celebrada em Copacabana neste domingo
(28).”. O restante do texto ndo trouxe mais nenhum detalhe da noticia e citou outras
atividades, como a propria missa, a passagem do pontifice a bordo do papamdvel pela praia
de Copacabana e uma fala do arcebispo do Rio de Janeiro, Dom Orani Tempesta, na abertura

da cerimonia. A foto que estampou a matéria foi a do papa no papamovel.

®! Disponivel em: http://g1.globo.com/jornada-mundial-da-juventude/2013/noticia/2013/07/papa-diz-
que-pastorais-devem-fugir-do-funcionalismo-e-focar-na-periferia.html. Acesso em 20/09/15

%2 Disponivel em: http://noticias.r7.com/rio-de-janeiro/a-bispos-papa-fala-em-atraso-da-igreja-na-
america-latina-28072013. Acesso em 20/09/15

% Disponivel em: http://noticias.r7.com/rio-de-janeiro/jmj-de-2016-acontecera-na-polonia-anuncia-
papa-francisco-28072013. Acesso em 20/09/15
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O G1 também deu destaque ao andncio de Cracdvia. A diferenca em relagdo ao
R7 e que o portal das OrganizacGes Globo explorou o tema como uma novidade realmente
importante. O portal teria utilizado como critério de noticiabilidade o fator surpresa, incluido
como um dos fatores para tornar um fato em noticia pelos autores Harcup e O’Neill no artigo
em que fazem uma releitura dos critérios desenvolvidos por Galtung e Ruge. Para 0s autores,
e sdo “histdrias que tém um elemento de surpresa e / ou contraste” (Harcup e O’Neill, 2001,
p. 279). A reportagem intitulada “Jornada Mundial da Juventude de 2016 sera na Poldnia,

% mostrou no lead a informacdo bésica relacionada ao antncio. Porém, 46

anuncia Papa
minutos apos a publicacdo da primeira noticia, o portal avancou numa segunda matéria sobre
0 tema, em que jovens poloneses que participam da JMJ do Rio deram depoimentos e
expressaram o contentamento de receber no pais de origem deles a préxima edicao da jornada.
Com o titulo “’CracOvia estd pronta para receber a proxima Jornada’, diz fiel polonesa”, o G1
apresentou quatro fotos de grupos de poloneses e suas impressfes sobre a noticia divulgada
pelo papa. Com expressdes de felicidade, os jovens poloneses aparentavam festejar o andncio.
Esse clima de comemorac¢do foi expresso no texto, em frases como “0S poloneses que
acompanharam a Missa de Envio neste domingo (28), na praia de Copacabana, comemoraram
muito”; “Cracdvia esta pronta e vai melhorar ainda mais até 2016”; e “Recebemos varios

eventos do Papa Jodo Paulo Il com mais de um milhdo de pessoas. Nesta época do ano o

clima ¢ quente. L4 vai dar tudo certo”.

* Disponivel em: http://g1.globo.com/jornada-mundial-da-juventude/2013/noticia/2013/07/jornada-
mundial-da-juventude-de-2016-sera-na-polonia-anuncia-papa.html. Acesso em 20/09/15
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CONCLUSAO

A andlise do discurso jornalistico dos portais G1 e R7, relativo a visita do Papa
Francisco ao Brasil em 2013, permitiu aferir as principais hipéteses levantadas durante a
investigacdo. O trabalho possibilitou o confronto entre as narrativas produzidas para divulgar
a Jornada Mundial da Juventude num cenario meditico complexo, marcado por forte
concorréncia e a influéncia de instituicfes religiosas atuando como gatekeeper diretamente
sobre as empresas de comunicacao analisadas.

Constatou-se através da avaliagdo dos indicadores metodoldgicos utilizados uma
forte relagdo entre as Organizagdes Globo e a Igreja Catdlica. O grupo de comunicagdo,
através da Rede Globo, assumiu oficialmente a participacdo na JMJ com a distribuicdo do
sinal de televisdo para outras emissoras. Esse vinculo institucional também se concretizou nas
outras plataformas de media da empresa e definiu uma intensa e exaustiva cobertura
jornalistica, em que os aspectos positivos do evento se sobressairam sobre a totalidade dos
assuntos divulgados.

A grande quantidade de reportagens publicadas a respeito da JMJ e a apresentacao
da cobertura num formato de site especial, 0 uso de muitas ferramentas multimediaticas,
aliados a narrativa condescendente a Igreja Catélica e a supressao de assuntos relevantes no
contexto da realizacdo do evento, caracterizaram a cobertura do portal G1. Mesmo garantindo
a publicacdo de reportagens neutras do ponto de vista jornalistico, o site das Organizacdes
Globo reforgou o carater hegemonico da Igreja Catolica, ao destacar ndo s6 a figura do lider
principal da instituicio como um her6i, mas também por dar énfase aos simbolos e
representacdes ritualisticas da instituicdo num clima de forte apelo emocional. Notou-se
claramente a intencdo de provocar um arrebatamento das audiéncias, induzindo-as ao
entendimento e aceitacdo da mensagem religiosa.

Ja o portal R7 operou na contramédo do paradigma jornalistico adotado pelo G1. O
site da Central Record de Comunicacao apresentou, aparentemente, uma cobertura focada nos
principais eventos da Jornada Mundial da Juventude e nos assuntos relacionados ao contexto
do evento. Apesar da aparente neutralidade, foi possivel perceber em varios elementos o
distanciamento a figura do papa e dos simbolos e ritos catolicos. O destaque se deu na
perspectiva da negatividade, critério amplamente utilizado na selecéo e producéo das noticias.

Isto foi mais notavel na cobertura dos protestos contra a préopria Igreja Catdlica e
também contra 0 Governo do Estado do Rio de Janeiro. Ai cabem duas interpretaces

possiveis ja mencionadas na analise. Primeiro que o R7 opera em favor de uma institui¢éo
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religiosa (Igreja Universal do Reino de Deus) que, historicamente, estabeleceu um discurso
agressivo contra outras doutrinas religiosas, como a catolica e as de matriz africana. Segundo
que, por interesses politicos relacionados aos negocios da Central Record e da IURD, o portal
definiu como um dos alvos a atacar o entdo governador Sergio Cabral. Esse foco ficou muito
claro na andlise das reportagens do R7.

Além disso, a construcdo do discurso nos dois portais seguiu critérios nem sempre
associados ao valor-noticia. A auséncia de publicacdes relevantes no contexto do evento
mediatico, por exemplo, foi uma ténica nas duas coberturas. A supressdo de temas, fatos,
personagens e elementos discursivos importantes na construcdo da narrativa do evento e seus
desdobramentos foi recorrente tanto no G1 quanto no R7.

Apesar do trabalho ndo ter a intencdo de ser uma investigacdo acabada e completa
sobre o tema, foi possivel verificar na analise realizada elementos importantes, ndo s6 para
perceber as diferengas e pontos de convergéncia entre a cobertura dos dois portais, mas
também avaliar e refletir sobre o cenario mediatico brasileiro no contexto religioso atual. O
envolvimento dos media com denominacdes religiosas € um alerta para as audiéncias, quando
estdo em jogo a imparcialidade e a objetividade do discurso jornalistico e a isencdo do
jornalista no exercicio de sua atividade profissional. Esse atravessamento de interesses,
majoritariamente conflitantes, pde em risco a propria natureza do jornalismo enquanto leitor e

mediador da realidade.
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